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El debat sobre I'"excepcio cultural”, originat al voltant
de I'OMC i de la seva politica de liberalitzacio
comercial, no hauria de quedar cenyida a una
oposicio entre Europa i els EUA, o entre l'angles i les
altres llenglies. La diversitat cultural del mon
audiovisual és molt més rica i més interessant.
Aquest article se centra en la diversitat cultural del
"'mon anglés", més concretament, en la diversitat
cultural del sistema audiovisual australia. Australia és
un pais que aparentment té molts trets en comu amb
els EUA i altres paisos de llengua anglesa de I'antic
regim britanic, pero en realitat és forga diferent quan
sap reelaborar les seves coordenades culturals.
Aquest fet posa de relleu la complexitat i la riquesa
dels sistemes audiovisuals de tot el mon, inclosos els
anglofons.
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Estructura del sector de audiovisual australia

Els mitjans audiovisuals australians es caracteritzen per un
predomini dels interessos i la logica del sector privat i
comercial, per bé que trobem una solida historia de
subvencions i regulacions estatals, i una intervencid
reguladora dels mercats des de les instancies politiques. La
radiodifusié australiana té una llarga historia de "sistema
dual": radio i televisio de servei public i de serveis comer-
cials, que es remunta a principis de la decada de 1930.
Aleshores, els dos sectors van rebre els noms de classe "A"

i "B", segons que les expectatives d’audiencia fossin "in-
tel-lectuals" o "poc intel-lectuals", o si el seu contingut fos de
programes informatius o d’entreteniment (Johnson 1988).

La televisié va néixer el 1956 d’acord amb aquesta logica
del sistema dual; la primera emissié a Australia va tenir lloc
el 16 de setembre del 1956, coincidint amb els Jocs
Olimpics de Melbourne d’aquell any. EI 1956, hi havia dos
canals comercials a Sydney (TCN 9 i ATN 7) i dos a Mel-
bourne (GTV 9 i HSV 7). El servei de radiodifucié publica,
'ABC (Australian Broadcasting Commission -més tard
Corporation) desenvolupava aleshores les seves activitats a
Sydney i Melbourne. La cobertura televisiva es va estendre
progressivament per tot Australia des de finals de la decada
de 1950. Les arees més allunyades d’Australia, amb grans
poblacions indigenes, van rebre finalment la senyal de tele-
visio a finals de la década de 1980, per mitja de BRACS
(Broadcasting to Remote Aboriginal Communities Services,
o Serveis de Radiodifusid a les Comunitats Aborigens
Allunyades), després del llangament el 1985 del satellit
AUSSAT, que va permetre la connexio de la xarxa nacional
de televisio.

Els mitjans australians tenen una naturalesa hibrida,
barrejant estructures preses del model britanic (BBC) i del
model nord-america (comercialitat). La radiodifusié publica,
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doncs, ha estat present en el sistema audiovisual australia
des dels seus inicis. L'ABC es va crear seguint el model
proporcionat per la BBC -I'Unic punt de suport a la
“creativitat" tant en els imaginaris conservadors com en els
populars i innovadors de I'época. Aix0 no obstant, ha estat
un interlocutor secundari en comparacié6 amb el sector
comercial en obert, amb indexs d’audiéncia que gairebé
arriben al 20%, front el 80% del sector comercial sumat.
L’ABC es pot considerar com una expressio important del
nacionalisme i la modernitat cultural, com una forca viva
dins d’Australia i com un instrument vertebrador de la ciuta-
dania en el marc d’'una "cultura comuna" de lligams espa-
cials d’'una naci6 geograficament gran i disseminada. Amb
tot, seria un error considerar-la com un apéndix d’"alta cultu-
ra" del sistema de radiodifusié, donat que sempre ha mirat
de mantenir un equilibri entre les obligacions de servei pu-
blic i les de la popularitat d’audiéncia, sobretot en I'’Australia
regional on, durant molts anys, va ser I'unic proveidor de
serveis de mitjans audiovisuals (Craik 1991). Entre les al-
tres manifestacions del nacionalisme cultural en els mitjans
audiovisuals trobem les miniseries televisives historiques de
la década de 1980, que perseguien preservar la memoria
popular i potenciar el sentiment nacional de la historia
d’Australia (Cunningham 1993). També cal parlar de la poli-
tica de finangament public de pel-licules a partir de la deca-
da de 1970. Ambdos casos han mirat de combinar I'éxit co-
mercial, que és fonamental, amb la construccié d’'un ima-
ginari col-lectiu i d’'una identitat nacionals (O’Regan 1996).
Els mitjans comercials australians han estat dominats per
un petit nombre de dinasties familiars. D’'una banda, trobem
la News Corporation de Rupert Murdoch (que representa el
70% de la produccié de diaris australians, és I'accionista
majoritari del servei de televisi6 de pagament FOXTEL i
controla els estudis cinematografics de la Fox a Sydney). |
de l'altra, la Publishing and Broadcasting Limited (PBL) de
la familia Packer, propietaria de Nine Network, que domina
el sector de la televisio en obert, té participacions en una
serie de revistes, i manté un consorci amb Microsoft,
nineMSN, la web més visitada d’Australia. La titularitat de
més d’'un mitja de comunicacio esta restringida, cosa que
treu transcendéncia a la funcié de News Corporation en la
televisié en obert i impedeix que Packer es faci amb el
control del grup de premsa Fairfax, tot i que, en la practica,
les xarxes d’interconnexié entre els principals agents son,

de fet, molt amplies (Productivity Commission 2000). Tot i
les restriccions oficials sobre I'entrada de capital estranger
en els mitjans de comunicacié australians, tant la News
Corporation (el director general de la qual, Rupert Murdoch,
és oficialment ciutada nord-america) com el grup Can West,
una multinacional canadenca que té la participacio
majoritaria de Ten Network, han pogut exercir les seves
activitats "fora de I'abast" dels controls legislatius oficials.

A aquest sistema dual consolidat s’hi han afegit nous
elements significatius. L’Special Broadcasting Service
(SBS), que va comencar les seves emissions el 1980, es va
fundar arran d’una estratégia politica "descendent" per a la
vertebracié d’una societat multicultural. L'SBS proporciona
programacio en llengua no anglesa a moltes comunitats de
parla no anglesa d’Australia, per tal de promoure la diversi-
tat cultural en la societat australiana. Ho fa tan per mitja d’in-
formacié sobre la immigracio i el multiculturalisme, com per
la subtitulacié en anglés del material en llengua no anglesa.
D’acord amb una interpretacié amplia de la seva Carta de
servei public, 'SBS ha resultat ser un agent innovador de
programacio per a una audiéncia culturalment diversa, i no
pas un reemissor de la programacio en llengua no anglesa
per a les diferents comunitats immigrants. A finals de la
decada de 1990, es podria dir que I'SBS s’havia convertit en
el servei de radiodifusi6 més dinamic i innovador d’Austra-
lia. El govern també ha donat suport esporadicament a les
iniciatives "ascendents" en el sector de la radiodifusio
comunitaria, un suport especialment solid en la radio, pero
que ha tingut uns resultats molt més ambivalents en televi-
sio (Rennie 2002). Aquesta evolucié ha tingut lloc al costat
d’'una nova comercialitzacié dels mitjans de comunicacio,
amb el naixement de la televisié de pagament el 1995, que
actualment supera el 20% d’audiencia (Flew i Spurgeon
2000), i la desregulacié de sectors relacionats, com ara les
telecomunicacions.

Els mitjans de comunicacié australians i la
globalitzacio

La cultura dels mitjans de comunicacié australians ha estat
molt lligada als processos de globalitzacié des dels seus
inicis. La televisio comercial australiana de la primera eépoca
es caracteritzava pels alts nivells de programacié importa-
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da, concretament dels Estats Units; I'Informe Vincent de la
televisié australiana mostra que, el 1962, el 97% de la ficcio
televisiva emesa per la televisié australiana s'importava
dels Estat Units (Flew 1995). Arran de les regulacions sobre
contingut local per a la televisié comercial, desenvolupades
des de principis dels anys seixanta fins a I'actualitat, i arran
també d'un canvi de preferéncies de l'audiéncia vers els
continguts locals, la televisié6 comercial australiana és més
local pel que fa al seu contingut del que ho era 30 anys
enrera. La regulacié sobre quotes de contingut australia
estableix que un 55% de la ficci6 televisiva sigui de produc-
cio local. D’altra banda, la despesa en programacio importa-
da ha caigut del 55% de la despesa total en programacio a
finals dels anys seixanta, a un 30% a finals dels noranta
(Flew i Cunningham 2001: 80). Davant d’aquest fet, Tom
O’Regan ha afirmat que la cultura nacional i la globalitzacié
se superposen, competint i complementant-se una a l'altra
(O’'Regan 1993: 100).

Tot i que les regulacions sobre el contingut local han
corregit fins a un cert punt aquest alt nivell de dependencia
de la importacid, Australia es continua considerant una "cul-
tura d’'importacié" o bé una cultura que esta especialment
oberta a la influéncia cultural mundial, degut a la llengua an-
glesa i als solids vincles historics i culturals amb els Estats
Units i el Regne Unit. L’analisi de Meaghan Morris (1988)
sobre el gran éxit nacional i internacional de la pel-licula
Crocodile Dundee del 1986, parla d’'una "convencionalitat
positiva" a 'hora d’afrontar el nacionalisme cultural i I'eco-
nomia mundial de la industria cinematografica. Morris de-
mostra que Crocodile Dundee és un exemple del dinamis-
me de la cultura australiana a I'hora d’aprofitar-se del seu
passat colonial britanic i de la importancia de la cultura
nord-americana del segle XX. Aixi, aquesta pel-licula exem-
plifica un procés de reelaboracié cultural ben adaptat a les
demandes de la industria cinematografica mundial contem-
porania i al mateix temps de les demandes nacionals.

En la decada de 1990, pellicules australianes com ara
Proof, Muriel’s Wedding, Strictly Ballroom i Priscilla: Queen
of the Desert van il-lustrar una forma de cine d’"exportaci¢”
que es va inspirar en elements culturals prou diversos i
ecléectics. Davant d’aquesta linia, critics culturals com ara
Graeme Turner es van preguntar que se n’havia fet d’aquell
"cinema nacional" australia exponent del nacionalisme
cultural de la politica cinematografica australiana dels anys

seixanta i setanta (Turner 1994). Malgrat el gran potencial
de I'exportacié audiovisual, la balangca comercial del sector
té un desequilibri historic en favor de les importacions. El
saldo del deficit comercial cultural d’Australia supera els
3.200 milions de dolars (1996-97), amb importacions de
pel-licules, programes de televisi6 i video per un valor que
triplica els ingressos per exportacio.

Es pot afirmar que "quan Australia es va modernitzar, va
deixar de ser interessant", és a dir, interessant per a una
intel-lectualitat cultural internacional i una audiencia
antropologica (Miller 1994: 206). Dos factors van fer "inte-
ressant" Australia a finals del segle XIX i principis del XX:
d’'una banda, va ser la diferencia cultural radicalment "pre-
moderna" dels seus pobles indigenes enfront d’'una cultura
colonial trasplantada dels pobladors blancs, i de laltra, la
creenca utopica dels mateixos pobladors britanics que els
ideals de la Il-lustracié europea es podrien trasplantar a la
Terra Nullius. Els critics culturals marxistes com ara Andrew
Milner (1991) van veure en Australia un cas d’estudi interes-
sant del postmodernisme mundial, com "una colonia de po-
blacié europea que tot d’'una va desembarcar en aigles a-
siatiques desconegudes i inexplorades per un imperi llunya
que de seguida entra en decadencia" (Milner 1991: 116).
Aquestes explicacions oculten la transcendéncia d’una
construccié nacional propia i el projecte de modernitat
empres a Australia al segle XX. A més a més, accepten
massa facilment que Europa proporciona els models de la
cultural politica nacional, i que els estats de "pobladors
blancs" semiperiferics fills de la colonitzacié sén essencial-
ment un subproducte cultural. Pero si que presten atencio a
la posicio distintiva d’Australia com un producte historic dels
projectes imperials de la modernitat europea, pero també
geograficament ubicada a I’Asia Pacific, possiblement la re-
gi6 més dinamica economicament del segle XXI. Ross Gib-
son (1992), en el llibre del qual hem extret el titol d’aquest
article, descriu la naturalesa ambivalent d’Australia com un
repetidor diametralment oposat entre Europa i Asia, el local
i el global, el "vell"i el "nou", en aquests termes evocadors:

Durant 200 anys, la terra del Sud ha estat un objecte
enganyos per a Occident. Per una banda, és demostrable
que Australia és una societat "europea", ja que disposem
d’una documentacio exhaustiva relativa als seus inicis i a la
seva evolucid colonials. Pero per I'altra, com que la societat
i el seu habitat també s’han vist (durant molt més de 200
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anys) a Occident com a part d’'un altre moén fantastic, la
imatge d’Australia adopta una estranya bicefalia. Els occi-
dentals s’hi poden recongixer al mateix temps que es troben
atrets per una entitat exotica i retorgada, el fantasma ano-
menat Australia. Els occidentals poden mirar al Sud i sentir-
se "com a casa", perd, com que la regié també ha servit per
projectar les aspiracions i I'ansietat europees, Australia
també posa en dubte els suposits i les satisfaccions per les
quals tota societat o individu se sent com a casa (Gibson
1992: x).

Potser pels seus llagos historics i culturals amb el Regne
Unit i els Estats Units i la preponderancia de I'anglés, el cine
i la televisid australians aporten estudis de casos importants
de fins a quin punt I'éxit en els mercats internacionals de la
comunicacié suposa "jugar a ser america" (Caughie 1991).
Tom O’Regan (1993) ha parlat de la "doble cara" de la
televisié australiana, per una banda, amb programes barats
importats i subvencions creuades a la produccié local en
virtut d’'un régim normatiu de quotes de contingut nacional
per a la televisio comercial i, per l'altra, 'economia del
sector que necessita formats genérics que es puguin expor-
tar com a programes de farciment de baix cost per a les
programacions dels organismes de radiodifusié de multica-
nals a Europa, Asia i América del Nord (Cunningham 1996).
El sector australia de la produccio televisiva ha anat adop-
tant proporcions mundials pel que fa a la seva orientacio de
vendes i inversid des de finals dels anys vuitanta. Tot i que
els programes australians ja es venien als mercats
internacionals abans dels vuitanta, quan Skippy the Bush
Kangaroo era I'éxit més destacat, el model ha canviat cap a
continguts de qualitat d’'un pressupost molt més alt, que
cada cop més barreja origens locals i estrangers. D’altra
banda, algunes companyies de produccié nacionals am-
plien la seva base d’operacions fora d’Australia. Entre els
productes que han tingut bons resultats figuren els drames
serials (telenovel-les) com ara Prisoner, Neighbours i Home
and Away, series dramatiques de millor qualitat com ara
Water Rats, Murder Call i Blue Heelers, series animades
com ara Blinky Bill, programacio6 infantil com ara Bananas in
Pyjamas, i el popular format de ciencia i tecnologia Beyond
2000. Més recentment, el documental The Crocodile Hunter
ha aconseguit un notable éxit internacional gracies a la seva
projecci6 per The Discovery Channel, fins al punt que el seu
presentador fornit, Steve Irwin, ha consolidat una popularitat

internacional que li ha valgut per fer una pel-licula basada
en les seves proeses i un episodi de la comédia animada
dels EUA South Park en qué el personatge Cartman va
adoptar el seu paper.

La legislacio del localisme: la quota de continguts
australians com a politica cultural

La norma sobre continguts australians exigeix que un 55%
dels programes emesos entre les 6 de la tarda iles 12 de la
nit per la televisié comercial i el 50% de tots els programes
emesos siguin d’origen australia. Aquesta norma de
contingut local ha estat en vigor a Australia des del 1960,
pero ha evolucionat amb el temps, sobretot en la creacio de
quotes secundaries, basades en un sistema de punts que
pondera el cost dels programes i el temps d’emissio per a la
ficcio de produccio local, la programacio infantil i els docu-
mentals. El seu objectiu principal és cultural i va destinat a
"promoure la funcié de la televisié comercial per desenvolu-
par i reflectir un sentiment australia d’identitat, caracter i
diversitat cultural" (citat a Productivity Commission 2000:
380), perd també és important en termes de desenvolupa-
ment de la industria, ja que proporciona un "terreny" per a
la produccio local que competeix amb material importat més
barat. També és un requisit normatiu que satisfan sense
més complicacions els organismes de radiodifusiéo comer-
cials, tot i que de tant en tant es posa en dubte la combina-
ci6 requerida dels tipus de programes. Els arguments a
favor de la quota de continguts australians han centrat
l'atencio en la diferencia de cost entre la programacio local
i la importada, la seva capacitat de promoure la diversitat i
la innovacié en la produccié televisiva local, la promocio
d’'una cultura nacional distintiva per mitja d’'una emissio
continuada de programes amb una "imatge australiana" i la
resisténcia a la dinamica globalitzadora de la industria i
I"imperialisme cultural". També s’ha considerat com un ins-
trument de la politica cultural, sobretot en els anys noranta,
quan els discursos sobre politica cultural van establir una
relacié amb els cercles academics australians (Cunningham
1992; Bennett 1998; Bennett i Carter 2001). També s’ha dit
que les iniciatives "pro-socials"”, com ara les quotes de con-
tingut local, s’han recolzat historicament sobre un quid pro
quo, en qué els organismes de radiodifusié del moment han
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rebut proteccié enfront de nous competidors potencials, per
mitja de la Llei de serveis de radiodifusio del 1992, que limi-
ta I'existéncia de tres canals en una area determinada. Com
a resultat d’aquesta mesura els canals de televisié de la ca-
pital van tenir uns guanys mitjans del 25-30% durant la ma-
jor part dels noranta, tres vegades la mitjana de I'index de
guanys de la industria australiana en conjunt (Flew 2002).
Des de finals dels vuitanta, s’ha analitzat de forma
ininterrumpuda i minuciosa la viabilitat de la quota de
continguts australians. La reforma de la legislacio
audiovisual que va suposar la Llei de serveis de radiodifusié
del 1992 va ser defensada pels economistes neoliberals,
tant dins com fora del Govern. Les seves tesis afirmaven
que les quotes no sén gaire més que un estratégia "per fer
diners" per part del sector de la produccié audiovisual
(vegeu Cunningham 1992, pag. 48-52, per a una analisi
d’aquesta argumentacidé). En la practica, es van produir
pocs canvis en aquest ambit de radiodifusio, tot i que els
requisits per a la produccié local en publicitat televisiva es
van diluir considerablement. Més recentment, la Comissio
de Productivitat, un organisme del Tresor Public encarregat
legislacié
governamental en tota una serie d’arees amb els principis

de supervisar la conformitat de [Iactual
de la politica de competéncia nacional va emetre el seu
parer. Segons I'Informe de la Comissié de Productivitat
(2000), la Llei de Serveis de Radiodifusié havia quedat
desfasada, era administrativament complexa, contraria a la
politica de competéncia i altres principis de la politica
publica, i una base insuficient per respondre als reptes de la
digitalitzacid, la convergéncia tecnologica i els nous serveis
dels mitjans de comunicacié. La Comissié va expressar la
seva preocupacio per "un historial d’acords politics, tecnics,
industrials, economics i socials" en la politica de radiodifusié
australiana, que havia deixat "un llegat del quid pro quos
[que] ha creat un marc normatiu tancat en si mateix, no
competitiu i restrictiu” (Productivity Commission 2000: 5). La
creenca de la Comissio que I'interés public obtindria millors
resultats reduint barreres a l'entrada de nous agents i
promovent una competéncia de mercat més gran no ha
rebut el suport del Govern conservador de Howard, pero la
seva critica a I'status quo es continua estenent arran del
fracas de I'estratégia del govern per promoure la transicio
de la televisi¢ analogica a la digital, que ha protegit en gran
mesura el sector actual de les emissions en obert.

La postura normativa general australiana envers els
acords comercials internacionals és ambigua en relacié
amb el sector audiovisual. La postura de negociacié general
d’Australia és molt favorable al GATS i la liberalitzacié
comercial, donat que els negociadors comercials austra-
lians conceben la nacié com una economia petita i oberta
que es beneficia dels acords comercials multilaterals que
requereixen un accés meés gran al mercat per part de les
nacions i regions més grans i potencialment més influents.
A més, la percepcidé negativa de la repercussié del sistema
aranzelari en la produccié ha ajudat a generar un consens
de lliure comer¢ o, en altres paraules, una alianca
antiproteccionista, als nivells més alts de I'esperit normatiu
australia. En 'escenari mundial, Australia s’ha avancat en la
promocié dels acords comercials multilaterals, com ara la
formacio del "Grup Cairns" de nacions que defensen la
liberalitzacié dels mercats agricoles mundials. Al mateix
temps, en la Ronda Uruguai de les negociacions del GATS,
els representants del sector audiovisual van exercir fortes
pressions perque Australia eximis el sector cultural dels
seus compromisos finals del GATS, donades les preocupa-
cions que els negociadors comercials australians poguessin
"compensar" politiques com ara les quotes de contingut
local amb un major accés als mercats agricoles nord-
americans. Més recentment, la decisié del Tribunal Suprem
el 1998 relativa a l'acord comercial de Relacions
Econdmiques més Estretes (CER) entre Australia i Nova
Zelanda, va estimar que el material produit a Nova Zelanda
s’havia de considerar "australia" a I'efecte de les quotes.
Aquesta decisié va cridar I'atencié cap a la possibilitat que
els objectius normatius destinats a fomentar una identitat
cultural australiana poguessin ser invalidats pels objectius
de la politica comercial i els acords i tractats internacionals.
Tot i que la repercussid de la sentencia sobre la
programacio televisiva australiana ha estat minima, degut a
la manca d’atraccio de la programacidé de Nova Zelanda per
a les audiéncies australianes, els critics creuen que les
disposicions del CER son un ariet en poténcia per imposar
la conformitat amb el GATS i altres disposicions estipulades
per organismes comercials internacionals com ara
I'Organitzacié6 Mundial del Comerg¢. La postura oficial
australiana és actualment molt ambigua, ja que tranquil-litza
el sector audiovisual local pel que fa al manteniment de la
quota de contingut australia i, en canvi, déna suport al
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programa de 'OMC i a I'’Acord de Lliure Comerg amb els
Estats Units.

Anem cap a una nova configuraci6?

El sector audiovisual australia ha mirat de proporcionar
contingut als mercats interiors i de competir alhora en
'ambit internacional. Aixd és un reflex d’'una nacié mitjana
de parla anglesa que és molt permeable a les influencies
culturals importades i a les forces globalitzadores, que ha
provat de convertir la seva vulnerabilitat potencial en
capacitat competitiva per fer-se un forat en els mercats
culturals mundials. La politica envers els sectors del cine i
la televisi6 ha mirat d’agermanar el desenvolupament
cultural i el desenvolupament industrial, en part per mitja de
la subvencié publica i la provisio directa de serveis
audiovisuals (sobretot en 'ambit de la radiodifusié publica),
perd també per mitja de mesures que estructuren I'assisten-
cia publica en formes que estan relacionades amb els ob-
jectius de la politica cultural, sovint implicits i no fets publics.
Aixd s’ha produit en un context en que el "joc principal" de
la politica governamental ha promogut la desregulacio, la
liberalitzacié del comerg i el multilateralisme.

Tom O’Regan (2001) ha observat que aquest equilibri
entre el nacional i 'internacional, i el cultural i 'industrial, va
donar bons resultats als sectors audiovisuals australians
fins a mitjan anys noranta, perd que des d’aleshores s’ha
anat desinflant. La investigacié de la Comissié de
Productivitat sobre la radiodifusié va cridar I'atencié sobre
alguns d’aquests conflictes, ja que va treballar dins d'un
paradigma coherent amb el dels sectors de coneixement i
contingut a escala mundial (cf. OECD 1998). En contrast, el
sector audiovisual local es basa en un paradigma de
desenvolupament cultural, encara que la nocié de cultura
nacional australiana ha perdut nitidesa respecte el passat,
posem, ara fa 30 anys. Aquests plantejaments contradicto-
ris reflecteixen una bifurcacié del sector audiovisual
australia, donat que les produccions que es troben sota el
control financer i creatiu estranger han constituit una
proporcié cada cop més gran de I'activitat de produccié
local, i que el finangament directe del govern federal per als
organismes cinematografics i televisius s’ha estancat o esta
minvant (Flew i Cunningham 2001: 85-89). La "“crisi

perpetua” (Craig 2000) de I'ABC, el buc insignia dels
organismes de radiodifusio nacionals, i el creixement de les
produccions cinematografiques "mundials”, com ara The
Matrix, Babe: Pig in the City, les presequeles d’'Star Wars i
Mission Impossible Il, semblen dues cares de la mateixa
moneda. A més, a mesura que els discursos de les
industries creatives i la nova economia guanyen cada cop
més importancia en la politica publica, i que es presta cada
cop més atencio en el desenvolupament dels serveis i el
contingut en xarxa, la retorica de la politica cultural s’anira
reduint. L’ambit de la politica cultural cada cop estara més
en els organismes de desenvolupament econdmic que en
els organismes tradicionals de politica artistica (cf.
Cunningham 2002).

L’impuls de les iniciatives de la politica cultural a Australia
sempre ha estat industrial i cultural a parts iguals, tot i que
sovint ha convingut als seus partidaris de disminuir la
importancia de la part industrial de I'equacio. A I'hora de
pensar en la possible repercussié de 'OMC i, potser amb un
caracter més urgent, d’un acord de lliure comerg entre els
Estats Units i Australia, les repercussions industrials sén
més tangibles que les culturals. Aixo es deu, en part, al fet
que la naturalesa multicultural de la societat australiana
tendeix a considerar la cultura australiana com una forma
hibrida o una forma residual (cf. Turner 1994). Australia
sempre ha estat integrada en els circuits economics,
la politica
principalment en les condicions d’aquestes negociacions, i

culturals i politics mundials: repercuteix
no pas la questié de fins a quin punt s’hi ha d’integrar. La
repercussido de la globalitzacié sobre les practiques
audiovisuals a la terra del "Sud del Nord" és més sobre qué
es produei, i els circuits pels quals circula aquest contingut
cultural, que I'existéncia continuada del sector com a tal. La
paradoxa de la politica que es comenca a entreveure és
que la garantia de la regulacioé del contingut australia com a
pedra angular de la politica cultural —la proteccié dels
actuals organismes de radiodifusio de les noves fonts de
competéncia— pot comportar I'estancament del sector, i
que el dinamisme de la industria audiovisual australiana pot
sorgir a partir de les politiques que arrisquen la viabilitat del
sector australia obrint-se més a les forces de la globalitzacié
i la competéncia.

Traduccio de I'anglés: Marc Alba
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* El nostre titol fa un homenatge a un llibre important —
South of the West: Postcolonialism and the Narrative
Construction of Australia, de Ross Gibson (1992)— que
reflecteix molts dels trets culturals distintius d’Australia i
que mai no es lliura a la nostalgia per una barrera
aranzelaria cultural o la
globalitzacid.

retorica simplista de la
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