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Resum executiu  

 

1. Televisió: actualització del servei públic a Catalunya 

Un dels principals debats del sector audiovisual a Catalunya el 2016 ha estat el 

futur del servei públic de la CCMA. Al llarg del 2016 i inicis del 2017, s’han fet 

públiques anàlisis i propostes des de diferents institucions i grups de treball.  

El més destacat va ser el Llibre blanc de l’audiovisual de Catalunya, 

presentat pel CAC al Parlament de Catalunya el 23 de gener de 2017. La primera 

diagnosi sobre la CCMA i la seva davallada en resultats va ser de naturalesa 

econòmica. Des del 2010 fins al 2015, la Corporació va patir un descens del 33% 

dels ingressos (de 457,6 M€ a 307,9 M€). Per compensar aquesta pèrdua i les 

conseqüències que se’n deriven, el Llibre blanc proposava incrementar l’aportació 

pública en 137 M€ durant els propers quatre anys per tal d’equiparar la despesa 

mitjana per habitant d’aquest servei públic amb la dels països del nostre entorn. La 

destinació d’aquests recursos havia de ser bàsicament la producció de continguts 

de ficció, perquè el servei públic s’ha d’entendre com la provisió de continguts i no 

només com unes estructures de titularitat pública. 

Però l’impacte social i cultural de la CCMA no només s’ha de basar en un 

augment de la inversió, sinó també en una actualització de les noves formes de 

distribució de continguts en xarxes. Així, el Llibre blanc també propugna la creació 

d’una plataforma de televisió on demand amb els continguts més destacats de 

producció catalana. Un dels projectes inspiradors d’aquesta idea és el BritBox, un 

partenariat publicoprivat entre la BBC, l’ITV i la productora AMC, per distribuir els 

seus continguts de ficció en un únic servei de subscripció en VOD als EUA. 

El debat sobre el servei públic ha estat present en altres esferes. L’abril de 

2017, es va presentar el manifest “La CCMA que Catalunya necessita”, a càrrec de 

cinc ex alts directius de la CCMA i de TVC (Jaume Ferrús, Joan Manuel Tresserras, 

Miquel Puig, Joan Majó i Enric Marín). En aquest document es donen per bones 

les propostes del Llibre blanc relatives a un augment de l’aportació pública a la 

Corporació i a l’aposta per aprofundir en un servei públic potent en un entorn 

connectat. 

https://www.cac.cat/web/apartatscomuns/destacats/detall.jsp?Njg%3D&MQ%3D%3D&L3dlYi9hcGFydGF0c2NvbXVucy9kZXN0YWNhdHMvZGV0YWxsQ29udGVudA%3D%3D&MTkz
http://www.bbc.co.uk/mediacentre/latestnews/worldwide/2016/BBC-Worldwide-and-ITV-partner-to-bring-new-SVOD-service-BritBox-to-US
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Una altra necessitat formulada és una actualització de la governança 

corporativa, més horitzontal i implicada per part de tots els treballadors. En aquest 

sentit, és destacable una altra iniciativa, aquesta nascuda al si de la CCMA, com 

és la Comissió de Cogestió. El Llibre blanc incorpora aquest principi com a via a 

explorar (eix d’actuació estratègic A.2.8). En síntesi, les idees de la cogestió es 

basen en l’anomenat “capitalisme renà”, un model econòmic d’economia social de 

mercat que permet comprometre els treballadors en la gestió de l’empresa i 

aprofitar el seu know-how. 

El fet que els resultats d’audiència de TV3 siguin decreixents dona màxima 

actualitat a aquestes propostes per redefinir i actualitzar el servei públic. El 2016, 

TV3 va ser líder de l’acumulat de l’any amb una quota de pantalla de l’11,4%, nou 

dècimes menys que l’any anterior. Si comparem l’evolució de la cadena catalana 

amb les cadenes de TDT generalista amb què ha de competir, es constata que 

Antena 3 TV va baixar la seva audiència un punt percentual en relació amb el 

2015, mentre que Telecinco ho va fer en tres dècimes. Bé és cert també que en 

els darrers cinc anys, qui ha perdut més ha estat TV3: passa del 14,1% el 2011 a 

l’11,4% el 2016 (-2,7 punts); Antena 3 TV, del 12,1% al 10,3% (-1,8 punts), i 

Telecinco, del 12,1% al 11,3% (-0,8 punts). 

 

Taula 1. Audiències de televisió dels principals grups (en milers) i la seva titularitat (en %). 
Comparativa dels anys 2000 i 2016  

Grup  Audiències 
Any 2000 

Audiències 
Any 2016 

Titularitat  
Any 2016 

MEDIASET 
Telecinco i Telecinco HD 
Cuatro i Cuatro HD 
FDF 
Divinity 
Energy 
Boing 
BeMad 
TOTAL 

 
21,0 
2,1 (Canal+) 

 
11,3 
6,5 
3,2 
2,6 
2,0 
1,1 
0,5 
27,5 

Mediaset SpA – 50,21% 

ATRESMEDIA 
Antena 3 i Antena 3 HD 
laSexta i laSexta HD 
Neox 
Nova 
Mega 
Atreseries HD 
TOTAL 

 
20,7 
 

 
10,3 
6,5 
2,8 
1,9 
1,6 
0,7 
23,8 

Planeta DeAgostini – 41,70% 
RTL/Grup Bertelsman – 18,65% 

https://cogestiotv3.wordpress.com/
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Grup  Audiències 
Any 2000 

Audiències 
Any 2016 

Titularitat  
Any 2016 

TELEVISIÓ DE CATALUNYA 
TV3 i TV3 HD 
3/24 
Super 3/33 
Esport3 
TOTAL  

 
21,2 

 
4,3 

 
26,1 

  
11,4 

1,5 
1,2 
1,0 

15,1 

Televisió pública 

TVE 
La1 i La1 HD 
La2 
Clan 
24 Horas 
Teledeporte i Teledeporte HD 
TOTAL 

 
18,7 

6,5 
 
 
 

25,2 

 
7,3 
2,0 
2,0 
0,7 
0,7 

12,7 

Televisió pública 

GRUPO GODÓ 
8tv 
RAC105 
BarçaTVA 
TOTAL 

  
3,4 
0,2 
s.d. 
3,6 

Grupo Godó – 66,4% 
Mediaset – 34,6% 
 
Altres capçaleres: La Vanguardia 

VOCENTO 
Paramount Channel 
Disney Channel 
TOTAL 

  
1,9 
0,8 
2,7 

Mezouna SA – 11,1% 
Valjarafe SL – 10,9%  
 
Altres capçaleres: ABC 

UNIDAD EDITORIAL 
Discovery Max 

  
1,8 

RCS Mediagroup SpA (Urbano 
Roberto Cairo) – 59,8% 
 
Altres capçaleres:                    
El Mundo, Marca i Expansión 

COPE 
13tv 

  
1,7 

Conferencia Episcopal Española 
– 51,0% 

REAL MADRID 
Real Madrid TV 

  
0,1 

Real Madrid CF 

MEDIAPRO 
Gol 
beIN Sports 

  
0,1 

Televisió de  
pagament 

Mediacapital BV – 35% 
Torreal Sdad. Capital Riesgo – 
23% 
WPP Group PLC – 23% 
Grupo Televisa – 19% 

A Al 2016, Kantar Media no donava dades d’audiència de Barça TV. A partir d’abril de 2017, va 
començar a donar-ne, amb uns percentatges al voltant del 0,1% de quota. 
 
Font: Elaboració pròpia amb dades de Kantar Media, Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2000 
i altres fonts (vegeu el capítol II d’aquest Informe). 
Font: CAC (Informe de l’audiovisual a Catalunya 2005 i BIAC núm. 3). 

 

A més del rànquing d’audiència dels principals grups de comunicació que 

operen a Catalunya, la taula 1 mostra altres qüestions. L’any 2000, hi havia dos 

canals de cobertura i llengua catalanes (TV3 i 33), per cinc canals espanyols (La1, 
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La2, Antena 3 TV, Telecinco i Canal+). Ara bé, el desenvolupament de les 

competències exclusives de l’Estat espanyol en planificació de l’espectre 

radioelèctric (article 149.1.21 de la Constitució espanyola) ha desequilibrat encara 

més el panorama televisiu a Catalunya. Actualment, després de la migració digital 

cap a la TDT, hi ha 8 canals d’emissió catalana per 32 d’abast espanyol. Si 

sumem les audiències de tots els canals, veiem que la digitalització ha reduït 

visiblement l’audiència de les televisions catalanes: l’any 2000, la quota de TV3 i 

el 33 sumava 26,1%, mentre que el 2016, el percentatge total de les televisions 

en català es va reduir al 18,7%. Una cosa ben diferent ha succeït en les televisions 

espanyoles a Catalunya: el 2000, l’audiència acumulada d’aquelles cinc cadenes 

era del 69,0%. El 2016, els 32 canals fruit de les llicències successives atorgades 

pel Govern central van sumar un 70,4% de l’audiència.  

Davant aquestes polítiques de planificació i assignació de l’espectre 

aplicades per l’Estat espanyol, el Llibre blanc demana dotar Catalunya de 

competències bàsiques en gestió del domini públic radioelèctric, més enllà de les 

que estableix l’article 140.7 de l’Estatut d’autonomia (eix d’actuació instrumental 

B.1.2.). 

En qualsevol cas, i més enllà dels resultats d’audiència, és important 

desplegar una visió estratègica del servei públic més enllà de la radiodifusió, en el 

nou entorn connectat. Així, és remarcable la participació activa de la CCMA en el 

projecte europeu TV-Ring, que reuneix importants actors de l’audiovisual, de 

desenvolupament de software i proveïdors de serveis d’internet. El projecte 

desenvolupa serveis de TV connectada en alta definició en HbbTV, l’estàndard 

europeu obert impulsat per la indústria mateixa. Una primera prova exitosa va ser 

l’emissió del partit FC Barcelona i AC Roma el 24 novembre de 2016, en què 

s’oferia a l’audiència la possibilitat de triar la càmera de realització. Baixant una 

aplicació associada, es podia fer la tria mitjançant un dispositiu mòbil i usar-lo 

com a control remot de segona pantalla. Aquesta novetat de servei a escala 

europea va ser operada per TVC, i2Cat (institut de recerca de l’UPC) i Cellnex. 

Una altra incursió de la CCMA en servei públic en noves plataformes 

connectades és la participació en el també projecte europeu Hbb4ALL. Es tracta 

d’un programa d’R+D+i igualment pluridisciplinar, que inclou l’audiovisual i les 
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disciplines lligades a les telecomunicacions i la programació d’algoritmes. Com a 

resultat, els mitjans de la CCMA disposen ara d’una aplicació de subtitulació en 

televisions connectades per a persones amb discapacitats visuals. El setembre de 

2016, la Corporació va alliberar el codi de l’Hbb4ALL per obrir el programa a tots 

aquells prestadors audiovisuals que vulguin usar-lo. 

Pel que fa a novetats puntuals del sector de la televisió al llarg del 2016, 

trobem, en primer lloc, l’encesa dels sis canals d’abast espanyol que el Govern 

central va atorgar l’octubre de 2015. Tres són en qualitat estàndard: DKiss (grup 

Radio Blanca), TEN (Secuoya) i 13tv (COPE), i els altres tres, en alta definició: 

Atreseries HD (Atresmedia), BeMad (Mediaset) i Realmadrid TV (Real Madrid CF) 

A Catalunya, és destacable l’acord de reciprocitat entre IB3 i la CCMA per a 

les seves emissions, en aplicació des de l’abril de 2016. Quant al País Valencià, 

els presidents de les respectives Generalitats van acordar que, quan s’iniciïn les 

emissions de la nova RTVV, faran efectiva la voluntat d’establir un conveni de 

reciprocitat.  

I en televisió de pagament, les dades de la CNMC indiquen que Movistar+ 

acumulava el 60,2% de la quota de mercat el quart trimestre de 2016, molt per 

davant de Vodafone (21,1%) i Orange (8,1%). Cal destacar la manca de dades 

relatives a Netflix, empresa que no acostuma a facilitar aquest tipus d’informació 

per països. Es poden trobar estimacions de nombre de persones abonades a  

Netflix en enquestes (vegeu BIAC núm. 5, pàg. 17). 

 

 

2. Ràdio: el desplegament de competències pròpies genera un sector equilibrat  

Una situació molt diferent viu la ràdio a Catalunya. Aquest sector està subjecte a la 

legislació del Parlament (molt especialment, la Llei 1/1998, de política lingüística, 

i la Llei 22/2005, de la comunicació audiovisual de Catalunya). A més, és la 

Generalitat qui té plenes competències per atorgar les llicències als operadors 

mitjançant els concursos per a l’explotació de serveis de ràdio. Com a resultat 

d’això, la configuració del mercat radiofònic és força diferent al televisiu.  

Per cadenes, RAC1 és líder destacada el 2016 amb 715.000 oients de 

mitjana diària, seguida a certa distància per Catalunya Ràdio, amb 529.000. Amb 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC_5_cat.pdf
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tot, si s’observen les audiències per grups empresarials, veiem que el líder és Prisa. 

Aquesta anàlisi és rellevant des d’un punt de vista industrial, perquè es constata 

que gràcies a l’exercici de competències pròpies, l’estructura del mercat radiofònic 

és d’equilibri: els grups radicats a Catalunya obtenen una audiència acumulada 

mitjana diària de 2.398 milers durant el període febrer-novembre 2016 i superen 

lleugerament les empreses espanyoles, que arriben als 2.337 milers. 

 

Taula 2. Audiències de ràdio per grups i la seva titularitat. Comparativa dels anys 2000 i 2016 
(en milers) 

Grup  Audiències 
Any 2000A 

Audiències 
Any 2016 

Titularitat 2016 

PRISA 
SER 
40 Principales 
Cadena Dial 
M80 
Máxima FM 
Radiolé 
SERCat 
TOTAL 

 
400 
337 
142 

64 

 
347 
266 
228 

99 
75 
42 

3 
1.063 

Amber Inv. – 30,8% 
SICAV Rucandio Inv. (família Polanco) 
– 17,5% 
Telefónica – 13,0% 
 
Altres capçaleres: El País 
 

Grupo Godó 
RAC1 
RAC105 
TOTAL 

 
17 
82 

 
715 
218 
933 

Grup Godó – 70% 
Mediaset – 30% 
 
Altres capçaleres: La Vanguardia 

CCMA 
Catalunya Ràdio 
Catalunya Informació 
Catalunya Música 
TOTAL 

 
552 
108 

11 

 
529 
113 

40 
682 

Ràdio pública 

Grup Flaix 
Flaix FM 
Ràdio Flaixbac 
TOTAL 

 
268 

72 

 
341 
253 
594 

Carles Cuní – 100% 

COPE 
COPE 
Cadena 100 
Rock FM 
TOTAL 

 
233 

82 

 
173 
210 
175 
558 

Conferencia Episcopal Española – 
51,0% 
 
 

Atresmedia 
Onda Cero 
Europa FM 
Melodía FM 
TOTAL 

 
291 

 
114 
226 

45 
385 

Planeta DeAgostini – 41,70% 
RTL/Grup Bertelsman – 18,65% 

RTVE 
RNE 
Radio 3 
Radio 5 TN 

 
233 

38 
60 

 
105 

51 
17 

Ràdio pública 
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Grup  Audiències 
Any 2000A 

Audiències 
Any 2016 

Titularitat 2016 

Radio Clásica 
Radio 4 
TOTAL 

11 
12 

13 
7 

193 

Radio TeleTaxi s.d. 
 

162 Justo Molinero – 100% 

Radio Blanca 
Kiss FM 
Radio Blanca 
TOTAL 

 
 

 
81 
57 

138 

Blas Herrero Fernández – 100%  

Radio Marina  
 

15 Climent Polls – 100% 

Ràdio Estel 21 12 Fundació Missatge Humà i Cristià 
(Bisbat de Barcelona) – 100% 

A El 2000, hi havia cadenes de ràdio que actualment no existeixen, com ComRàdio (75.000 oients 
aquell any), Ona Catalana (74.000), Ona Música (66.000) o RKOR (49.000). 
 
Font: Elaboració pròpia amb dades de Kantar Media, Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2000 
i altres fonts (vegeu capítol II d’aquest Informe). 

 

El desplegament de les competències pròpies ha estat un factor positiu 

perquè l’audiència a Catalunya estigui habituada a la llengua catalana. Una mostra 

d’aquest fet és el llançament el maig de 2016 de SERCat, una nova marca 

radiofònica de la cadena SER exclusiva per a Catalunya i en català. La llengua no 

és una barrera “natural” per a la indústria audiovisual, si hi ha una política 

sostinguda que la normalitzi. 

Una altra fita del món radiofònic a Catalunya ha estat la commemoració 

dels 40 anys de Ràdio 4, la primera emissora en català després de la dictadura 

franquista i l’única en aquesta llengua del 1974 al 1983. Una qüestió urgent en 

relació amb Ràdio 4 és la digitalització del seu fons documental, només disponible 

en el seu suport original i que es remunta, en algun cas, al 1967. La digitalització 

de l’arxiu sonor de RNE a Madrid es va completar el 2002 i el 2009 es va 

començar a digitalitzar l’arxiu de TVE Catalunya.  

Finalment, és útil ressenyar el llançament per part del CAC del mapa 

interactiu de mitjans audiovisuals de Catalunya, que inclou tots els mitjans que 

emeten via espectre radioelèctric a Catalunya amb títol habilitant de la Generalitat 

(totes les ràdios, així com les televisions de cobertura nacional i local). 

 

http://mapamitjansaudiovisuals.cac.cat/
http://mapamitjansaudiovisuals.cac.cat/
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3. L’audiovisual a Europa i tendències internacionals 

La principal novetat en regulació en l’àmbit europeu ha estat la proposta de la 

Comissió Europea de revisió de la Directiva de serveis de comunicació audiovisual 

(DSCAV). Aquesta iniciativa s’inscriu en l’estratègia per al mercat comú digital, una 

de les prioritats de la Comissió Junker per al seu mandat 2014-2019, i es preveu 

que s’aprovi al llarg del 2017. 

 Des dels seus inicis, amb la Directiva de televisió sense fronteres de 1989, 

aquesta norma persegueix avançar en l’harmonització legal del sector a Europa, 

amb l’objectiu d’afavorir la circulació dels continguts i de crear, així, un mercat 

únic audiovisual a la UE. Una de les principals característiques de la proposta 

actual és l’ampliació del seu abast. A més de regular la televisió convencional i els 

serveis audiovisuals sota demanda (com ara TV3alacarta o Netflix), trobem com a 

novetat la inclusió de les plataformes d’intercanvi de vídeos (com ara YouTube). 

Aquestes plataformes no tenen responsabilitat editorial sobre els continguts que 

editen, però els emmagatzemen, organitzen, etiqueten i proposen als usuaris en 

funció del seu consum anterior mitjançant algoritmes.  

Amb tot, no queda clar l’àmbit subjectiu d’aplicació de la nova DCSAV. La 

clau es troba al considerant 3 de l’articulat, en què es diu: “els serveis de xarxes 

socials no queden inclosos [en la nova Directiva], excepte si proveeixen un servei 

que entri dins de l’àmbit de la definició de plataforma d’intercanvi de vídeos”.  

La Comissió Europea va manifestar que la proposta no incloïa les xarxes 

socials, com Facebook i Twitter. Això succeïa el 27 maig de 2016, l’endemà 

passat mateix de la presentació de la proposta a la 43a. Reunió de l’European 

Platform of Regulatory Authorities (EPRA), celebrada a Barcelona. Per contra, 

l’eurodiputada Petra Kammerevert (Grup socialista, Alemanya), presidenta de 

la Comissió de Cultura i Educació i coponent al Parlament Europeu de la revisió de 

la Directiva, va defensar un punt de vista més matisat. En la jornada “Revisió de la 

Directiva de Mitjans Audiovisuals” que tingué lloc el 21 d’abril de 2017 a l’Aula 

Europa, seu de les institucions de la UE a Barcelona, Kammerevert  va sostenir 

que, amb l’actual redactat, les xarxes socials entraven “clarament” dins de l’àmbit 

d’actuació de la nova directiva, quan “proveeixen un servei que entri dins de 

l’àmbit de la definició de plataforma d’intercanvi de vídeos.” 

http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A52016PC0287
https://www.epra.org/news_items/epra-back-in-barcelona-to-discuss-future-challenges-and-best-practices
http://www.europarlbarcelona.eu/ca/oficina-a-barcelona/directiva-de-mitjans-audiovisuals
http://www.europarlbarcelona.eu/ca/oficina-a-barcelona/directiva-de-mitjans-audiovisuals
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Aquesta qüestió no és bizantina, perquè determina la regulació d’un àmbit 

que distribueix cada vegada més continguts audiovisuals, com són les xarxes 

socials. Com es veu, la Comissió i el Parlament europeus sostenen idees 

contraposades que caldrà alinear. A aquest acord cal afegir-hi el Consell de la UE, 

on cal dir que hi ha representats estats que no disposen d’una indústria audiovisual 

potent i, per tant, tampoc d’un catàleg de produccions nacionals pròpies suficients 

a promoure en aquest àmbit. 

 

Gràfic 1. Principis reguladors de la proposta de nova DSCAV 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya, BIAC núm. 5, setembre de 2016. 
 

Una qüestió central de la proposta de Directiva, i que té a veure amb la 

defensa d’una societat estructurada, és la protecció d’infants i joves. A internet, hi 

ha continguts audiovisuals que, tot i que són lícits, són exclusivament per a adults, 

com ara la pornografia legal i la violència excessiva. Es tracta d’un principi 

transversal al llarg de tot l’articulat, que es concreta en mesures com l’encriptació i 

els controls parentals efectius, o la reducció de l’accés de menors d’edat a 

publicitat de menjar i begudes amb alts continguts en sal, sucre o greixos, o bé que 

no s’ajusten a les directrius nacionals o internacionals en nutrició. Altres línies són 

avançar en els sistemes control parental (software de filtratge de continguts) i els 

sistemes de verificació d’edat dels usuaris, de tal manera que els menors no 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC_5_cat.pdf
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puguin accedir a aquells continguts susceptibles de perjudicar el seu correcte 

desenvolupament. 

 

4. Discurs d’odi a la xarxa: respostes en regulació 

La proposta de Directiva comentada a l’epígraf anterior recull també una qüestió 

emergent, que cada vegada està més present en el debat públic i no només en 

àmbits acadèmics i jurídics. És la inclusió del discurs d’odi en el seu articulat. La 

proposta de redacció de l’article 6 diu: “Els estats membres vetllaran, aplicant les 

mesures adequades, perquè els serveis de comunicació audiovisual que ofereixin 

els prestadors sota la seva competència judicial no continguin incitacions a la 

violència o a l’odi adreçats contra un grup de persones o un membre d’aquest grup, 

definit en relació amb el sexe, l’origen racial o ètnic, la religió o creença, la 

discapacitat, l’edat o l’orientació sexual”. 

 Aquesta referència constitueix un gran avenç en la regulació d’una llibertat 

d’expressió respectuosa amb la dignitat. La llibertat d’expressió no pot emparar la 

violència simbòlica que constitueixen els atacs puntuals o persistents a determinats 

individus o col·lectius. Si bé en un inici les referències al discurs d’odi estaven 

circumscrites a contextos de guerra o postbèl·lics, aquesta noció s’ha anat 

ampliant a situacions de terrorisme i d’odi extrem de llarga durada, com 

l’antisemitisme. També el racisme com a odi genèric envers un col·lectiu i la 

xenofòbia han entrat a formar part de les actituds lligades al discurs d’odi. Però la 

societat hiperconnectada ha multiplicat aquest fenomen i, pitjor encara, ha posat 

en contacte aquells que alimenten el discurs d’odi a les xarxes socials, també 

anomenats trols. 
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Gràfic 2. Exemple de missatge trol sense efectes judicials 

 

Font: Associació Drets. 

 

L’acció més decidida contra aquesta dinàmica destructiva ha estat el 

projecte de llei presentat el març de 2017 pel ministre de Justícia alemany, Heiko 

Maas, amb l’objectiu de regular la incitació a l’odi a les xarxes socials. “En una 

democràcia vigorosa, la llibertat d’expressió també protegeix comentaris 

repugnants i desagradables. Però la llibertat d’expressió acaba allà on comença el 

Codi penal. S’ha de tolerar igual de poc la incitació a l’odi i el libel a les xarxes 

socials com al carrer”, va argumentar Maas. 

 La llei, que es preveu que entri en vigor al llarg del 2017, vol establir un 

termini de 24 hores a les xarxes per despenjar aquells continguts clarament 

delictius que hagin estat denunciats pels usuaris. En aquells missatges en què es 

requereixi una anàlisi detallada, el marge serà de 7 dies. En cas de negligència de 

les empreses en aquests requeriments, les autoritats públiques podran sancionar-

les amb multes que poden arribar a 50 milions d’euros.  

 Però el debat i la problemàtica sobre el discurs d’odi ha transcendit l’esfera 

institucional i s’ha instal·lat en la societat civil. A Catalunya, trobem iniciatives com 
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l’estudi El prejudici fet notícia, coordinat per Grup Ramon Barnils, i la 

documentació generada per l’Ajuntament de Barcelona en el seu programa 

#BCNvsODI. El gran altaveu d’aquesta qüestió en l’àmbit internacional ha estat 

l’informe anual d’Amnistia Internacional 2015-2016. En aquest informe s’alerta 

sobre l’augment d’actituds excloents i d’intolerància davant la diferència. Sovint, 

aquesta actitud deriva en discursos de culpa, por i odi davant col·lectius 

relacionats amb la immigració o refugiats de guerra. Aquesta tendència es veu 

inflamada per les xarxes socials i el seu poder per capil·laritzar aquests discursos. 

Moltes vegades, a més, no es tracta de simples missatges de text, sinó que 

contenen continguts audiovisuals que els fan més impactants. Aquesta és una 

amenaça certa per a la democràcia i la societat oberta. 

És per això que, per concloure, queda justificat el reclam que la nova 

Directiva de Serveis de Mitjans Audiovisuals inclogui les xarxes socials en la seva 

jurisdicció. La regulació és un instrument de les societats democràtiques per 

preservar els seus valors i perseguir aquells que volen dinamitar la convivència. 

 

 

http://www.media.cat/discursodimitjans/wp-content/uploads/2017/02/Estudi_2016-2017_00.pdf
http://ajuntament.barcelona.cat/bcnvsodi/wp-content/uploads/2017/02/Informe-Discurs-de-lodi-a-les-xarxes-socials_Estat-de-la-qu%CC%88estio%CC%81.pdf
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Capítol I. Legislació del sector audiovisual a Catalunya 

 

 

1. Presentació 

El 6 de maig de 2015, la Comissió Europea va adoptar l’Estratègia per al Mercat 

Únic Digital Europeu (MUD). La construcció del Mercat Únic Digital Europeu és un 

dels set objectius plantejats en l’Agenda Digital per a Europa que s’inclou en 

l’Estratègia Europa 2020 i és una prioritat màxima de l’actual col·legi de 

comissaris europeus per al mandat 2014-2019. L’estratègia MUD estableix el full 

de ruta per assolir els tres aspectes considerats fonamentals per implantar-lo: la 

millora de l’accés als consumidors i les empreses als béns i serveis digitals a 

Europa; la creació d’unes condicions adequades i equitatives per a l’èxit de les 

xarxes digitals i els serveis innovadors, i l’aprofitament màxim del potencial de 

creixement de l’economia digital. L’Estratègia inclou setze accions claus que han 

de permetre adoptar marcs jurídics comuns i aptes per respondre als reptes que 

han de fer possible que el Mercat Únic sigui una realitat. 

La prestació de serveis dins del Mercat Únic està evolucionant des d’un 

model de plataformes fixes a un altre de plataformes mòbils amb capacitat d’oferir 

l’accés a la informació i al contingut en qualsevol moment, lloc i dispositiu. 

A més, la importància creixent de les plataformes mòbils també prové del 

fet que cobreixen un ampli ventall d’activitats que inclou plataformes de publicitat 

en línia, comerç en línia, motors de cerca, xarxes socials i mitjans de difusió de 

continguts creatius, plataformes de distribució d’aplicacions, serveis de 

comunicació, sistemes de pagament i plataformes d’economia col·laborativa. Sense 

ànim exhaustiu, alguns exemples de plataformes en línia són AdSense, 

DoubleClick, eBay i marketplace Amazon, Google i Bing Search, Facebook i 

Youtube, Google Play i App Store, Facebook Messanger, PayPal i Uber. 

Les plataformes en línia tenen un paper molt important en la creació del 

Mercat Digital: despleguen nous models de negoci modificant les cadenes de valor 

tradicionals, actuen en molts mercats diferents, el valor del servei augmenta amb 

el nombre d’usuaris (efecte xarxa), atrauen nivells significatius de valor digital, com 

l’acumulació i rendibilització de dades (mineria de dades, data mining), promouen 
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la competitivitat de les empreses i augmenten la possibilitat d’elecció dels 

consumidors (“apoderament” del consumidor). 

És en aquest context on es consolida la importància dels continguts 

audiovisuals que possibiliten noves experiències de consum, com ara la realitat 

virtual, la realitat augmentada, els continguts transmèdia o la visió en 360º. 

El marc d’actuació definit per l’Estratègia per al Mercat Únic Digital a 

Europa va incidir en la majoria de les actuacions que van afectar el sector l’any 

2016 encaminat a afrontar els reptes que plantegen els seus objectius.  

Des del punt de vista jurídic, l’Estratègia implica la creació d’un marc legal 

comú per tal de superar la fragmentació dels mercats individuals dels estats 

membres i eliminar barreres regulatòries. Així, cal ressaltar aspectes com la 

reformulació dels models tradicionals de comunicació com a conseqüència de la 

digitalització. Parlem de la revisió de la Directiva 2010/13/UE sobre la coordinació 

de determinades disposicions legals, reglamentàries i administratives dels estats 

membres relatives a la prestació de serveis de comunicació audiovisual (Directiva 

DSCAV). En aquest apartat, cal destacar l’ampliació del seu àmbit d’actuació a les 

plataformes d’intercanvi de vídeos (PIV). D’altra banda, també trobem iniciatives 

per a la protecció dels drets de les persones i les llibertats fonamentals en aquest 

entorn, la gestió de l’espai radioelèctric i el desplegament de les xarxes de banda 

ampla. 

 

 

2. Mercat únic digital 

 

2.1. Continguts 

2.1.1 Revisió de la Directiva SCAV, principals trets 

Una de les 16 accions aprovades per a la implantació del Mercat Únic Digital 

Europeu és la revisió de la Directiva de Serveis de Comunicació Audiovisual 

(DSCAV). Com a primer pas, la Comissió Europea va obrir una consulta pública el 

mes de juliol de 2015. La revisió es planteja des de la necessitat d’harmonització 

normativa entre els diferents estats membres en un context de convergència 

tecnològica. Es constata una gran asimetria en què els operadors tradicionals 
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(broadcasters) estan sotmesos a una intensa regulació en matèria  de continguts i 

publicitat, mentre que els nous entrants (operadors que ofereixen serveis 

audiovisuals a través d’internet) en resten al marge. 

Per aquest motiu, tal com expressa la proposta de modificació de la 

Directiva AVMS, el marc regulador de les activitats de radiodifusió ha de reflectir 

els efectes dels canvis estructurals, la difusió de les TIC i l’evolució tecnològica en 

els models de negoci, especialment pel que fa als canvis dels hàbits de consum o 

el finançament de la radiodifusió televisiva mitjançant mesures de flexibilitat per a 

l’emissió de publicitat. També s’han de poder garantir unes condicions òptimes de 

competitivitat i seguretat jurídica per a les tecnologies de la informació i els serveis 

i indústries de mitjans de comunicació a Europa, així com el respecte a la diversitat 

cultural i lingüística, procurant un marc general en el qual hi tinguin cabuda les 

diferents regulacions nacionals.  

Això fa que es proposi ampliar l’àmbit d’aplicació de la Directiva a les 

plataformes d’intercanvi de vídeos (PIV). Les PIV són definides d’acord amb els 

trets següents: 

 Un servei de plataforma de distribució de vídeos com aquell consistent en 

l’emmagatzematge d’una gran quantitat de programes o vídeos generats 

pels usuaris la responsabilitat editorial dels quals no recau sobre el 

proveïdor de la plataforma. 

 L’organització dels continguts emmagatzemats està determinada pel 

prestador del servei, fins i tot mitjançant mitjans o algoritmes automàtics, 

en especial l’allotjament, la presentació, l’etiquetatge i la seqüenciació. 

 La finalitat principal del servei o d’una de les seves parts dissociables és 

oferir programes i vídeos generats pels usuaris al públic en general amb 

l’objecte d’informar, entretenir o educar. 

 El servei es presta mitjançant xarxes de comunicacions electròniques, en el 

sentit de la lletra a de l’article 2 de la Directiva 2002/21/CE (Directiva 

marc). 

 

  

https://ec.europa.eu/transparency/regdoc/rep/1/2016/ES/1-2016-287-ES-F1-1.PDF
https://ec.europa.eu/transparency/regdoc/rep/1/2016/ES/1-2016-287-ES-F1-1.PDF
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2.1.2 Protecció de menors 

En relació amb la protecció de menors, l’article 28 bis de la proposta de 

modificació de la DSCAV obliga els estats membres a adoptar les mesures 

adequades, pel que fa a les PIV, amb la finalitat de: 

 (lletra a) protegir els menors de continguts que puguin perjudicar el seu 

desenvolupament físic, mental o moral, i  

 (lletra b) protegir el conjunt de ciutadans de continguts que puguin incitar a 

l’odi o a la violència contra determinats grups o membres d’aquests grups 

per raó del seu sexe, raça, color, religió, ascendència o l’origen nacional o 

ètnic.  

 

L’adopció d’aquestes mesures s’haurà de determinar atenent les circumstàncies 

del cas concret i poden ser molt variades, des de l’etiquetatge dels continguts fins 

a l’adopció de sistemes de control parental, de verificació de l’edat o d’identificació 

de continguts en funció dels corresponents codis d’edats, o l’establiment de 

mecanismes que permetin als usuaris de les plataformes (tant als emissors com als 

receptors) qualificar, notificar o indicar al proveïdor del servei que es tracta 

d’aquests continguts. 

 

2.1.3 Publicitat 

La proposta de modificació de la Directiva AVMS també té incidència en l’emissió 

de missatges publicitaris, ja que introdueix més flexibilitat per als prestadors de 

serveis de comunicació audiovisual tradicionals, pel que fa al compliment dels 

límits quantitatius. Malgrat considerar bàsic el sotmetiment de l’activitat 

publicitària televisiva a unes normes i criteris mínims, per tal de garantir de forma 

adequada la protecció dels consumidors, aquesta flexibilització es fonamenta en 

l’increment de possibilitats que tenen els espectadors per eludir la publicitat 

utilitzant les noves tecnologies, com ara els aparells d’enregistrament personals de 

vídeo digital o l’augment del nombre de canals. En aquest sentit, la proposta de 

modificació no considera justificada una reglamentació excessivament detallada en 

matèria d’inserció d’anuncis ni un increment del límit de la quantitat de publicitat a 

emetre i té com a objectiu oferir als organismes de radiodifusió televisiva flexibilitat 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
5 

pel que fa a la inserció d’anuncis sempre que no perjudiqui la integritat dels 

programes. 

Així, la modificació més rellevant en aquest àmbit es tradueix en la proposta 

d’una nova redacció de l’article 23 en el sentit que la proporció diària d’anuncis de 

publicitat televisiva i d’anuncis de televenda entre les 7.00 i les 23.00 hores no 

excedirà del 20%, però se suprimeix  la  limitació horària actual (dotze  minuts  de 

publicitat per hora de programació).  

 

2.1.4 Producció i emissió d’obres europees 

Un altre àmbit afectat per la proposta de modificació de la Directiva AVMS es 

refereix a les obligacions en matèria de producció i difusió de les obres audiovisuals 

europees. En aquest cas, l’objectiu és avançar cap al mercat únic audiovisual 

establint una normativa comuna que afavoreixi la lliure circulació d’obres europees, 

sustentada en el principi del país d’origen, i que sigui capaç de garantir: 

 La creació d’un mercat interior, aplicable a tots els serveis de comunicació 

audiovisual inclosos en l’àmbit d’aplicació de la Directiva. 

 La seguretat jurídica que permeti desenvolupar nous models de negoci i 

desplegar serveis. 

 La lliure circulació de la informació i els programes audiovisuals en el 

mercat interior. 

 La promoció d’un sector audiovisual sòlid, competitiu i integrat i el 

reforçament del pluralisme dels mitjans de comunicació dins del territori de 

la Unió. 

 

Així, s’introdueix una proposta de modificació de l’article 13 d’acord amb la 

qual els prestadors de serveis de vídeo sota demanda que s’estableixin en un Estat 

membre (d’acord amb l’article 2) han de reservar el 20% de la seva  programació a 

obres europees i distribuir-les en el seu catàleg garantint la seva “prominència”. Els 

estats membres també podran exigir a aquests prestadors una contribució 

financera per a la producció  d’obres europees. 

Cal tenir en compte que l’aplicació del principi del país d’origen no impedeix 

als estats membres adoptar mesures que limitin la lliure circulació de la 
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radiodifusió televisiva, sempre que se segueixi el procediment establert per la 

Directiva mateixa i se’n faci un ús restrictiu i en condicions determinades. Així, el 

mateix article 13 modificat permet la possibilitat de dispensar d’aquestes 

obligacions els proveïdors amb baixos volums de negoci o d’audiència o que siguin 

empreses petites, o en els supòsits en què el compliment d’aquestes obligacions 

sigui impracticable o injustificat per raó de la naturalesa del tema del servei de 

comunicació audiovisual a petició. 

 

2.1.5 Portabilitat de continguts digitals en línia 

El maig de 2016, el Consell de la Unió Europea va aprovar una Orientació General 

sobre una proposta de Reglament aprovada el 14 de desembre de 2015 pel 

Parlament Europeu i el Consell per tal de garantir la portabilitat transfronterera dels 

serveis de continguts en línia en el mercat interior.1 L’obstacle principal per a la 

portabilitat dels continguts en línia deriva del fet que les llicències de drets relatius 

a continguts protegits per drets d’autor o drets afins, com és el cas de les obres 

audiovisuals o la retransmissió d’esdeveniments esportius, es concedeixen per a un 

àmbit territorial concret. 

 Així, l’objectiu principal del projecte de Reglament és permetre l’accés als 

continguts en línia als usuaris que hi estiguin abonats o que els hagin adquirit en 

els seus estats membres d’origen mentre n’estiguin fora temporalment, dins del 

territori de la Unió, eliminant així el bloqueig geogràfic sobre aquests continguts 

que existeix actualment. El Reglament s’aplicaria als serveis de continguts en línia 

que es prestin a canvi d’una remuneració, però els serveis gratuïts en obert també 

es podrien beneficiar de les mesures proposades en el projecte de Reglament si  

comproven el país de residència dels abonats.  

 El projecte de Reglament proposa que els proveïdors d’aquests serveis 

tinguin l’obligació de subministrar el servei als abonats desplaçats temporalment a 

un altre Estat membre diferent del seu de residència, per al mateix tipus i el mateix 

nombre de dispositius, d’usuaris i de funcions que ofereix l’Estat de residència 

habitual. Això ha de permetre els usuaris veure o descarregar continguts en línia, 

els contractes de drets d’autor dels quals no hauran de ser renegociats entre els 

                                         

1 Proposta de reglament, desembre de 2015. [Consulta: abril 2017]. 

http://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-8939-2016-INIT/es/pdf
http://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-15302-2015-INIT/es/pdf
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titulars i els proveïdors, ja que no es veu afectada substancialment la forma en què 

es concedeixen les llicències. D’altra banda, la regulació no obliga els proveïdors a 

prendre mesures per garantir la qualitat del servei per tal de no imposar-los costos 

desproporcionats. 

 La proposta original presentada el mes de desembre de 2015, a la qual es 

refereix l’Orientació, va ser una de les primeres iniciatives de l’Estratègia per al 

Mercat Únic Digital referida a la creació d’un mercat interior per al contingut i els 

serveis digitals. 

 

2.1.6 Propietat intel·lectual 

El 14 de setembre de 2016 la Comissió va presentar una Comunicació que inclou 

diverses propostes en matèria de propietat intel·lectual, amb l’Estratègia per al 

Mercat Únic Digital com a element fonamental de referència. Recollint la fixació 

d’objectius de la Comunicació, aprovada per la Comissió mateixa l’any 2015, en 

aquest Pla d’Acció es proposa una modernització del marc normatiu dels drets 

d’autor com un element indispensable per assolir els objectius del Mercat Únic 

Digital. Les mesures reflecteixen, per tant, la necessitat d’avançar en el mercat 

únic en aquest àmbit, d’actualitzar les normes en funció de la realitat digital, de 

garantir que les indústries creatives europees continuïn sent competitives i de 

mantenir un equilibri òptim entre la protecció dels drets d’autor i altres objectius 

d’interès comú, com ara l’educació, la investigació, la innovació i les necessitats de 

les persones amb discapacitats.  

 D’entre totes aquestes mesures en destaquen la proposta de Directiva sobre 

els drets d’autor en el mercat únic digital i la proposta de Reglament de regulació 

dels drets d’autor i drets afins per a transmissions i retransmissions de televisió 

en línia i programes de ràdio.2 

Quant a la proposta de Directiva, introdueix un nou mecanisme de 

negociació per tal de facilitar acords d’obtenció de llicències amb la finalitat de 

difondre obres audiovisuals mitjançant plataformes de vídeo a la carta (VoD per les 

seves sigles en anglès), ateses les línies de distribució, molt més limitades, de gran 

                                         

2 Proposta de Reglament per la qual s’estableixen les normes sobre l’exercici dels drets d’autor i 
drets afins als drets d’autor aplicables a determinades transmissions en línia dels organismes de 
radiodifusió i a les retransmissions de programes de ràdio i televisió. [Consulta: abril 2017]. 

https://ec.europa.eu/transparency/regdoc/rep/1/2016/EN/1-2016-592-EN-F1-1.PDF
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016PC0593&from=EN
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016PC0593&from=EN
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016PC0594&from=EN
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part de les obres audiovisuals europees davant les produïdes als EUA. Aquesta 

realitat fa que en els territoris on no hi ha acords de distribució locals, els 

ciutadans no puguin accedir-hi i, per tant, la nova Directiva pretén agilitar els 

processos d’adquisició de llicències i els acords que permetin una explotació més 

continuada i àmplia, i també més disponibilitat de les obres audiovisuals europees. 

També es volen introduir mesures per abordar la manca de visibilitat i les barreres 

lingüístiques que obstaculitzen l’accés dels usuaris: accés, foment i reutilització del 

subtitulat i del doblatge.   

La proposta inclou diverses mesures per garantir el correcte funcionament 

del mercat de drets d’autor, com ara protegir les publicacions de premsa pel que fa 

als usos digitals, garantir en els contractes que els autors i intèrprets o executants 

rebin una remuneració justa per l’explotació dels seus continguts en línia o obligar 

els proveïdors a protegir l’ús dels continguts emmagatzemats i carregats pels 

usuaris, subjectes a drets d’autor, mitjançant l’establiment de tècniques com la de 

reconeixement de continguts (filtres). 

Finalment, s’estableixen obligacions per als editors i productors a ser 

transparents i a informar els autors, artistes intèrprets o executants dels beneficis 

que han obtingut amb les seves obres. 

Per la seva banda, la proposta de Reglament té com a objectiu crear 

condicions favorables en benefici de les noves formes de distribució transfronterera 

en línia dels programes de televisió i ràdio. Aquesta iniciativa està inspirada en la 

normativa aplicable a la difusió per satèl·lit i cable, i té la pretensió de simplificar 

l’obtenció dels drets corresponents per a l’activitat de serveis en línia prestats per 

entitats de radiodifusió simultàniament a la seva transmissió, o en diferit, o per a 

l’emissió de televisió o ràdio en xarxes de circuit tancat basades en el protocol 

d’Internet. 

Altres propostes derivades de la Comunicació de setembre de 2016 són les 

d’una Directiva per facilitar l’accés a obres publicades a les persones cegues o amb 

disminució visual3 i d’un Reglament per regular els intercanvis de còpies en format 

                                         

3 Proposta de Directiva sobre determinats usos permesos d’obres i altres prestacions protegides per 
drets d’autor i drets afins en favor de persones cegues, amb discapacitat visual o amb altres 
dificultats per a accedir al text imprès i per la qual es modifica la Directiva 2001/29/CE, relativa a 

http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016PC0596&from=EN
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accessible entre la UE i tercers països, també en relació amb les persones cegues o 

amb disminució visual.4 

Finalment, emmarcada en l’activitat jurisprudencial d’interpretació de les 

normes, destaca la sentència del TJUE 8 de setembre,5 que es va pronunciar 

sobre la incidència en les normes de protecció de drets d’autors d’uns enllaços 

allotjats en una pàgina web d’accés a determinades fotografies sense autorització 

del seu autor. La sentència resolia diverses qüestions prejudicials plantejades per 

un tribunal holandès, per tal d’obtenir un pronunciament sobre si l’acte 

d’hipervincular continguts de tercers es pot considerar un acte de comunicació al 

públic en el sentit de l’apartat 1 de l’article 3 de la Directiva 2001/296 i, essent 

així i tractant-se d’un acte sense permís del titular dels drets d’autor, si aquesta 

acció constituïa una infracció d’aquests drets. 

 

 
Directiva 2001/29/CE, de 22 de maig 
 
Apartat 1 de l’article 3. 
Els estats membres han d’establir en favor dels autors el dret exclusiu a autoritzar o 
prohibir qualsevol comunicació al públic de les seves obres, per procediments fixos o 
sense fils, incloent-hi la posada a disposició del públic de les seves obres de tal forma que 
qualsevol persona pugui accedir-hi des del lloc i en el moment que triï. 

 
 

El Tribunal exposava que, per tal de considerar que s’està davant d’un acte 

de comunicació al públic, s’han de tenir en compte factors com ara l’eventual 

caràcter deliberat de l’actuació, que es destini a un nombre indeterminat de 

persones i si existeix ànim de lucre. La sentència va analitzar fonamentalment 

aquest darrer aspecte per determinar que si no hi ha ànim de lucre ni prova del 

                                                                                                                        

l’harmonització de determinats aspectes dels drets d’autor i drets afins als drets d’autor en la 
societat de la informació. [Consulta: abril 2017]. 
4 Proposta de Reglament sobre l’intercanvi transfronterer entre la unió i tercers països d’exemplars 
en format accessible de determinades obres i altres prestacions protegides per drets d’autor i drets 
afins en favor de persones cegues, con discapacitat visual o amb altres dificultats per a accedir al 
text imprès. [Consulta: abril 2017]. 
5 Sentència de la Sala Segona del TJUE , assumpte C-160/15, GS Media BV versus Sanoma Media 
Netherlands BV, Playboy Enterprises International Inc., Britt Geertruida Dekker. [Consulta: abril 
2017]. 
6 Directiva 2001/29/CE del Parlament Europeu i del Consell de 22 de maig de 2001, relativa a 
l’harmonització de determinats aspectes dels drets d’autor i drets afins als drets d’autor en la 
societat de la informació. 

http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016PC0595&from=EN
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=183124&pageIndex=0&doclang=ES&mode=req&dir=&occ=first&part=1&cid=690388
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:02001L0029-20010622&from=ES
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coneixement de la naturalesa protegida i la manca de consentiment del titular, 

l’acció d’enllaçar als continguts en qüestió no s’ha de considerar infractora. Per 

contra, si l’enllaç s’ha col·locat amb ànim de lucre, s’ha d’entendre que, 

prèviament, s’han dut a terme les comprovacions necessàries per garantir que els 

continguts als quals remet l’enllaç no s’han publicat il·legalment i, per tant, s’ha 

tingut coneixement de la infracció. 

 

2.1.7 El “discurs d’odi” 

La intensificació de la protecció respecte dels continguts audiovisuals adquireix 

molta rellevància per combatre el que s’ha anomenant discurs d’odi (hate speech), 

les formes més comunes del qual, d’acord amb el Comitè de Ministres del Consell 

d’Europa, són el racisme, la xenofòbia i l’antisemitisme, entre d’altres, basats en la 

intolerància. 

Fa alguns anys que el “discurs d’odi” està creant un debat acadèmic intens, 

per la seva oposició a altres drets que es consideren essencials per al manteniment 

de la qualitat dels sistemes democràtics, com ara la llibertat d’expressió.  

Quant a la proposta de modificació de la Directiva, a més de l’ampliació de 

la jurisdicció a les PIV, destaca la inclusió del discurs d’odi. La proposta de 

redacció de l’article 6 diu: “Els estats membres han de vetllar, aplicant les mesures 

adequades, perquè els serveis de comunicació audiovisual que ofereixin els 

prestadors sota la seva competència judicial no continguin incitacions a la violència 

o a l’odi adreçats contra un grup de persones o un membre d’aquest grup, definit 

en relació amb el sexe, l’origen racial o ètnic, la religió o creença, la discapacitat, 

l’edat o l’orientació sexual”. 

La necessitat de combatre la propagació del discurs d’odi a les xarxes 

(ciberodi), cada cop més present per causa de fenòmens com el “troleig”, també 

s’ha abordat des de l’autoregulació a escala europea, concretament, amb 

l’aprovació d’un Codi de conducta en matèria d’incitació il·legal a l’odi a Internet. 

Aquesta iniciativa, que es va fer pública el 31 de maig de 2016, es va subscriure 

entre les principals empreses del sector, identificades com a empreses IT 

(Facebook, Twitter, YouTube i Microsoft), i la Comissió Europea. El Codi té el seu 

antecedent més immediat en el col·loqui de la Unió Europea “Tolerància i respecte: 

http://ec.europa.eu/justice/fundamental-rights/files/hate_speech_code_of_conduct_en.pdf
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prevenir i combatre l’odi antisemita i antimusulmà a Europa” que es va realitzar 

l’octubre de 2015, on la UE va iniciar un diàleg amb les principals empreses IT, en 

cooperació amb els estats membres i la societat civil per determinar la millor 

manera de fer front a la incitació a l’odi a Internet. També és un precedent 

rellevant, des del punt de vista jurídic, la Decisió marc 2008/913/JAI del Consell, 

de 28 de novembre de 2008, relativa a la lluita contra determinades formes i 

manifestacions de racisme i xenofòbia mitjançant el dret penal, que va tipificar 

com a continguts il·lícits en línia la incitació pública a la violència o a l’odi 

adreçada contra un grup de persones o un membre de tal grup, definida en funció 

de la raça, el color, la religió, l’ascendència o l’origen nacional o ètnic. 

El Codi recull un seguit de compromisos públics adoptats per les empreses 

IT per a l’establiment de procediments clars i eficaços per examinar les 

notificacions relatives a la incitació a l’odi que es produeixin en el marc dels seus 

serveis, la valoració de sol·licituds de retirada d’aquests continguts en un termini 

breu (24 hores), l’educació i sensibilització dels usuaris i la formació del seu 

personal, per tal de canviar percepcions, el reforçament del rol de les xarxes com a 

intermediàries, la coordinació que permeti accelerar la rapidesa i l’eficàcia de la 

comunicació entre les autoritats dels estats membres i les empreses IT o el foment 

de la senyalització per experts, particularment amb organitzacions de la societat 

civil, que permetin als seus socis desenvolupar el paper d’informants de confiança. 

Per la seva banda, la Comissió Europea, en coordinació amb els estats 

membres, promourà l’adhesió a aquests compromisos per part d’altres plataformes 

i empreses de mitjans de comunicació social.  

El compliment del Codi de conducta i els seus resultats seran sotmesos a 

avaluació pel recentment creat Grup d’Alt Nivell sobre la Lluita contra  el  Racisme,  

la  Xenofòbia i altres formes  d’Intolerància, que està format pels estats membres 

de la UE, representants del Parlament Europeu, del  Consell  d’Europa, de l’Alt  

Comissionat de l’ONU per als Refugiats, de l’Organització per a la Seguretat i la 

Cooperació a Europa, de l’Agència Europea de Drets Fonamentals, i 

d’organitzacions de la societat civil. 

 Pel que fa a la jurisprudència a l’Estat espanyol, el 2016 la Secció Primera 

de la Sala Penal del TS va condemnar per primera vegada a una pena de presó una 

http://ec.europa.eu/transparency/regexpert/index.cfm?do=groupDetail.groupDetail&groupID=3425
http://ec.europa.eu/transparency/regexpert/index.cfm?do=groupDetail.groupDetail&groupID=3425
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usuària de Twitter com a autora d’un delicte d’enaltiment del terrorisme i 

humiliació a les víctimes del terrorisme tipificat en l’article 578 del Codi penal. 

 

 
Codi penal 
 
Article 578 
 
1. L’enaltiment o la justificació públics dels delictes compresos als articles 572 a 577 
[delictes de terrorisme] o dels qui hagin participat en la seva execució, o la realització 
d’actes que comportin descrèdit, menyspreu o humiliació de les víctimes dels delictes 
terroristes o dels seus familiars, s’ha de castigar amb la pena de presó d’un a tres anys i 
multa de dotze a divuit mesos. El jutge també pot acordar en la sentència, durant el 
període de temps que ell mateix assenyali, alguna o algunes de les prohibicions que 
preveu l’article 57.  
 
2. Les penes que preveu l’apartat anterior s’han d’imposar en la seva meitat superior quan 
els fets s’hagin dut a terme mitjançant la difusió de serveis o continguts accessibles al 
públic a través de mitjans de comunicació, Internet, o per mitjà de serveis de 
comunicacions electròniques o mitjançant l’ús de tecnologies de la informació.  
 
3. Quan els fets, a la vista de les seves circumstàncies, resultin idonis per alterar greument 
la pau pública o crear un greu sentiment d’inseguretat o temor a la societat o part 
d’aquesta, s’ha d’imposar la pena en la seva meitat superior, que es pot elevar fins a la 
superior en grau.  
 
4. El jutge o tribunal ha d’acordar que es destrueixin, s’esborrin o s’inutilitzin els llibres, 
arxius, documents, articles o qualsevol altre suport per mitjà del qual s’hagi comès el 
delicte. Quan el delicte s’hagi comès a través de tecnologies de la informació i la 
comunicació , s’ha d’acordar que es retirin els continguts.  
 
Si els fets s’han comès mitjançant serveis o continguts accessibles a través d’Internet o 
serveis de comunicacions electròniques, el jutge o tribunal pot ordenar la retirada dels 
continguts o serveis il·lícits. Subsidiàriament, pot ordenar als prestadors de serveis 
d’allotjament que retirin els continguts il·lícits, als motors de cerca que suprimeixin els 
enllaços que apuntin a aquests, i als proveïdors de serveis de comunicacions electròniques 
que impedeixin l’accés als continguts o serveis il·lícits sempre que concorri algun dels 
supòsits següents: 
a) Quan la mesura sigui proporcionada a la gravetat dels fets i a la rellevància de la 
informació, i necessària per evitar-ne la difusió.  
b) Quan es difonguin exclusivament o preponderadament els continguts a què es refereixen 
els apartats anteriors.  
 
5. Les mesures que preveu l’apartat anterior també les pot acordar el jutge instructor amb 
caràcter cautelar durant la instrucció de la causa”. 
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La Sentència 3113/2016, de 13 de juliol de 2016, parcialment 

confirmatòria de la de primera instància dictada per l’Audiència Nacional,7 

estableix que les expressions publicades per la persona condemnada es poden 

emmarcar dins de l’anomenat “discurs d’odi” i no estan protegides per la llibertat 

d’expressió. En la seva argumentació, la sentència estableix que el càstig del 

delicte d’enaltiment del terrorisme, tal com tenen declarat el Tribunal Europeu de 

Drets Humans, TEDH (sentències de 8 de juliol de 2009, Sürek vs. Turquia, i de 4 

de desembre de 2003, Müslüm vs. Turquia) i el TC espanyol (Sentència 

235/2007, de 7 de novembre) persegueix el que aquests alts tribunals i la sala 

sentenciadora mateixa denominen, conforme una tendència arrelada de política 

criminal, el “discurs d’odi”, consistent en la lloança o justificació d’accions 

terroristes que no meriten la cobertura de drets fonamentals com la llibertat 

d’expressió, perquè el discurs del terrorisme es basa en “l’extermini del diferent, en 

la intolerància més absoluta, en la pèrdua del pluralisme polític i, en definitiva, en 

l’aterrorització col·lectiva [...]”.  

Així mateix, el tribunal considera que els casos d’humiliació o menyspreu a 

les víctimes tampoc poden ser coberts per l’exercici de la llibertat ideològica o de la 

llibertat d’expressió, ja que afecten directament el seu honor i, en darrer terme, la 

seva dignitat, valors que tenen reconeguda rellevància a la Constitució espanyola 

(CE). La sentència va estimar parcialment el recurs de cassació interposat per la 

internauta, en el sentit de reduir la pena de dos anys a la qual havia estat 

condemnada per l’Audiència Nacional, en considerar que la pena d’un any era més 

proporcionada a les condicions personals de l’autora. 

 Igualment, el 2 de novembre de 2016, la mateixa secció primera de la Sala 

Penal del TS va dictar una nova sentència,8 en la qual va confirmar la de primera 

instància dictada per la secció segona de la Sala Penal de l’Audiència Nacional9 i 

va condemnar a una pena de presó d’un any i sis mesos i inhabilitació absoluta de 

                                         

7 Sentència núm. 6 de 29 de gener de 2016, de l’Audiència Nacional. <e>. [Consulta: abril 
2017]. 
8 Sentència núm. 820 de 2 de novembre, de la secció primera del la Sala Penal del Tribunal 
Suprem. [Consulta: abril 2017]. 
9 Sentència núm. 4 d’1 de març de la secció segona de la Sala Penal de l’Audiència Nacional. 
[Consulta: abril 2017]. 

http://www.poderjudicial.es/search/doAction?action=contentpdf&databasematch=TS&reference=7736504&links=&optimize=20160714&publicinterface=true
http://www.poderjudicial.es/search/contenidos.action?action=contentpdf&databasematch=AN&reference=7597225&links=&optimize=20160211&publicinterface=tru
http://www.poderjudicial.es/search/contenidos.action?action=contentpdf&databasematch=AN&reference=7597225&links=&optimize=20160211&publicinterface=true
http://www.poderjudicial.es/search/doAction?action=contentpdf&databasematch=TS&reference=7858329&links=&optimize=20161107&publicinterface=tru
http://www.poderjudicial.es/search/contenidos.action?action=contentpdf&databasematch=AN&reference=7615079&links=&optimize=20160308&publicinterface=true
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deu anys un usuari de Facebook i Twitter pel mateix delicte que l’anterior.10 El TS 

recull la doctrina de la sentència de 20 de juny de 2016 del TC (que també ha 

estat el primer pronunciament condemnatori del TC en aquesta matèria, és a dir, 

per un delicte d’enaltiment del terrorisme emmarcat en el “discurs d’odi”). Aquesta 

sentència dictamina que “la jurisprudència constitucional ha destacat tant el 

caràcter preeminent que té el dret a la llibertat d’expressió en els sistemes 

democràtics, com el seu caràcter limitat quan entra en conflicte amb altres drets o 

interessos constitucionals, com succeeix, per exemple, amb aquelles expressions 

que són manifestació del discurs d’odi i que cal interpretar com a incitacions a la 

violència, discriminació contra col·lectius, etc. [...]”. 

Un aspecte important d’aquestes dues sentències és que s’hi destaca que 

davant conductes que poden ser considerades eventualment manifestacions del 

“discurs d’odi” és tasca del control constitucional “dilucidar si els fets esdevinguts 

són expressió d’una opció política legítima, que poguessin estimular el debat 

tendent a transformar el sistema polític, o si, per contra, persegueixen 

desencadenar un reflex emocional d’hostilitat, incitant i promovent l’odi i la 

intolerància, incompatibles amb el sistema de valors de la democràcia”. 

Malgrat la contundència d’aquestes sentències, la qüestió no està exempta 

de debat, atesos el drets constitucionals compromesos. El debat es reflecteix en un 

ventall de posicions, com ara la que propugna que, malgrat que la tipificació del 

delicte “discurs d’odi” és imprecisa i pot abastar conductes molt variades, la 

protecció dels drets fonamentals implicats, com ara la llibertat d’expressió, hauria 

de gaudir d’un caràcter més expansiu. En una posició diferent, es considera que no 

és contrari al Codi penal el fet d’odiar i expressar aquest odi, però el que s’hauria 

de tenir en compte és la capacitat d’estendre l’odi de la conducta analitzada, atès 

que el fet tipificat per la Llei és la incitació pública a l’odi. 

 Aquest debat s’ha estès a l’àmbit social, més enllà de les esferes jurídica i 

acadèmica. A Catalunya, trobem com l’estudi El prejudici fet notícia, coordinat per 

Grup Ramon Barnils, i la documentació generada per l’Ajuntament de Barcelona en 

                                         

10 Recentment, la Secció Primera de la Sala Penal del TS ha dictat la sentència de 18 de gener de 
2017, en la qual va modificar la sentència absolutòria de l’Audiència Nacional de 18 de juliol de 
2016 i va condemnar un altre usuari de Twitter a un any de presó i sis anys i sis mesos 
d’inhabilitació, per uns fets semblants i amb la mateixa argumentació. [Consulta: abril 2017]. 

http://hj.tribunalconstitucional.es/es/Resolucion/Show/25026
http://www.media.cat/discursodimitjans/wp-content/uploads/2017/02/Estudi_2016-2017_00.pdf
http://ajuntament.barcelona.cat/bcnvsodi/wp-content/uploads/2017/02/Informe-Discurs-de-lodi-a-les-xarxes-socials_Estat-de-la-qu%CC%88estio%CC%81.pdf
http://www.poderjudicial.es/search/contenidos.action?action=contentpdf&databasematch=TS&reference=7914722&links=%221619%2F2016%22&optimize=20170123&publicinterface=true


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
15 

el seu programa #BCNvsODI. En l’àmbit internacional, Amnistia Internacional (AI) 

alerta, en el seu informe anual 2015-2016, sobre l’increment preocupant de 

discursos populistes excloents, davant situacions com la immigració, la crisi dels 

refugiats desplaçats de països en guerra o la comissió d’actes terroristes. Aquests 

discursos associen aquestes situacions a elements que fomenten l’extensió del 

“discurs d’odi” en l’esfera pública. El resultat d’una agenda política i informativa 

basada en els discursos de culpa, por i odi és una regressió dels drets humans a 

molts països, no només als autoritaris, sinó també als que compten amb un 

sistema democràtic. L’informe d’AI cita explícitament l’Administració Trump i la 

seva campanya electoral com a exemple d’aquesta tendència.11 

 

2.2 Actors en l’àmbit europeu 

2.2.1 Autoritats nacionals de regulació 

La proposta de modificació de la Directiva AVMS conté diverses previsions 

adreçades a reforçar la independència de les autoritats nacionals de regulació 

(ANR). Amb aquesta intenció es dona una nova redacció a l’article 30 i s’introdueix 

un article 30 bis.  

Així, en la nova redacció de l’article 30 s’estableix la possibilitat que cada 

Estat membre designi una o més autoritats reguladores nacionals independents i 

els encomani la garantia de la seva independència, des d’un punt de vista jurídic i 

també funcional, així com de la seva actuació imparcial i transparent, dotant-los de 

les competències i facultats necessàries per a aquesta actuació, incloent-hi les de 

naturalesa coercitiva. 

 Igualment, s’estableix la independència econòmica de les ANR, la necessitat 

de garantir la impugnació de les seves decisions i que el cessament dels seus 

responsables o membres només puguin obeir a causes establertes legalment. 

 En aquest sentit, cal destacar la sentència de 19 d’octubre de 2016 del 

TJUE,12 mitjançant la qual el Tribunal va declarar que la Directiva 2002/21, de 7 

                                         

11 Amnistía Internacional. Informe anual 2016-2017. [Consulta: abril 2017]. 
12 Sentència de la Sala Segona del TJUE, assumpte C‑424/15, Xabier Ormaetxea Garai i Bernardo 
Lorenzo Almendros versus Administració de l’Estat espanyol. [Consulta: abril 2017]. 

https://www.amnesty.org/en/latest/research/2017/02/amnesty-international-annual-report-201617/
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=9ea7d0f130d692b49dd2991349a8882cc5c973d3e25b.e34KaxiLc3eQc40LaxqMbN4PahuSe0?text=&docid=184670&pageIndex=0&doclang=ES&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=846354
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de març,13 no s’oposa a una norma d’un Estat membre consistent a fusionar una 

autoritat nacional de reglamentació amb altres autoritats de naturalesa equivalent 

(en referència a la Llei espanyola 3/2013, de 4 de juny, de creació de la Comissió 

Nacional dels Mercats i la Competència). Per contra, la sentència també va 

declarar que el cessament del president i d’un conseller de l’organisme de 

reglamentació multisectorial resultant d’aquesta integració, produït abans de la 

finalització dels seus mandats, i sempre que no estiguin previstes regles que 

garanteixin que aquest cessament no minora la seva independència i imparcialitat, 

s’oposa al que estableix l’apartat 3 bis de l’article 3 de la Directiva mateixa. 

 

 
Directiva 2002/21, de 7 de març 
 
Article 3, apartat 3 bis 
 
Sense perjudici de les disposicions dels apartats 4 i 5, les autoritats nacionals de 
reglamentació encarregades de la regulació ex ante del mercat o de la resolució de litigis 
entre empreses d’acord amb els articles 20 i 21 d’aquesta Directiva han d’actuar amb 
independència i no han de sol·licitar ni han d’acceptar instruccions de cap altre 
organisme en relació amb l’execució de les tasques que els assigni la legislació nacional 
per la qual s’apliqui el Dret comunitari. Això no impedirà la supervisió de conformitat amb 
el Dret constitucional nacional. Només els organismes de recurs creats de conformitat  
amb l’article 4 estaran facultats per suspendre o revocar les decisions de les autoritats 
nacionals de reglamentació. Els estats membres han de vetllar perquè el responsable de 
l’autoritat nacional de reglamentació o, quan escaigui, els membres de l’òrgan col·legiat 
que exerceixin aquesta funció en el si de l’autoritat nacional de reglamentació a la qual es 
refereix el paràgraf primer o els seus substituts només puguin ser cessats en cas que 
deixin de complir les condicions requerides per a l’exercici de les seves funcions, que 
hagin estat establertes per endavant en el Dret nacional. La decisió de fer cessar el 
responsable de l’autoritat nacional de reglamentació de què es tracti o, si s’escau, els 
membres de l’òrgan col·legiat que exerceixin aquesta funció, es farà pública en el moment 
del cessament. El responsable de l’autoritat nacional de reglamentació que hagi estat 
cessat o, si escau, els membres de l’òrgan col·legiat que exerceixin aquesta funció rebran 
una exposició dels motius de la decisió i tindrà dret a sol·licitar que sigui publicada, quan 
no ho hagi estat, en aquest cas haurà d’atendre’s la seva sol·licitud. Els estats membres 
vetllaran perquè les autoritats nacionals de reglamentació a les quals es refereix el 
paràgraf primer tinguin pressupostos anuals separats. Els pressupostos es faran públics. 

                                         

13 Directiva 2002/21/CE del Parlament Europeu i del Consell, de 7 de març de 2002, relativa a un 
marc regulador comú de les xarxes i els serveis de comunicacions electròniques (Directiva marc), 
modificada per la Directiva 2009/140/CE del Parlament Europeu i del Consell de 25 de novembre 
de 2009, per la qual es modifiquen la Directiva 2002/21/CE relativa a un marc regulador comú de 
les xarxes i els serveis de comunicacions electròniques, la Directiva 2002/19/CE relativa a l’accés a 
les xarxes de comunicacions electròniques i recursos associats, i a la seva interconnexió i la 
Directiva 2002/20/CE relativa a l’autorització de xarxes i serveis de comunicacions electròniques. 
[Consulta: abril 2017]. 

https://www.boe.es/doue/2002/108/L00033-00050.pdf
https://www.boe.es/doue/2009/337/L00037-00069.pdf


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
17 

Així mateix, els estats membres han de vetllar perquè les autoritats nacionals de 
reglamentació comptin amb els recursos financers i humans suficients per participar 
activament en les activitats de l’Organisme de Reguladors Europeus de Comunicacions 
Electròniques (ORECE) i hi contribueixin. 

 
 

D’altra banda, el nou article 30 bis estableix el Grup d’entitats reguladores 

europees per als serveis de comunicació audiovisual (ERGA). L’ERGA és integrat 

per les autoritats reguladores independents nacionals en l’àmbit dels serveis de 

comunicació audiovisual. D’entre les seves funcions, cal destacar les d’avaluació 

dels codis coreguladors de conducta, d’assessorament de la Comissió Europea i 

d’intercanvi d’experiències i informació. 

  

2.2.2 BBC: Revisió de la Royal Charter  

El 15 de desembre de 2016, la British Broadcasting Corporation (BBC) va publicar 

la revisió per un termini de deu anys de la seva Carta Reial (Royal Charter), amb 

efectes a partir de l’1 de gener de 2017. La Royal Charter és l’instrument regulador 

dels mitjans públics britànics i ha estat sotmesa pel govern conservador britànic a 

una reforma important, després d’un intens debat previ sobre el model a adoptar, 

en el marc dels reptes plantejats per un context de dura competència nacional i 

internacional i d’importants canvis en la distribució i el consum de continguts 

audiovisuals. 

De la reforma se’n poden destacar els aspectes següents: 

o Definició específica sobre la missió i la independència de la BBC. 

o Establiment de regulació externa mitjançant el regulador (Office of 

Communications, Ofcom). 

o Establiment d’un únic òrgan de govern, un Consell (BBC Board) integrat per 

14 membres. 

o Manteniment de la principal font de finançament, la taxa o cànon per 

tinença de televisor (licence fee). 

o Regulació i control per part de l’Ofcom de les activitats comercials 

mitjançant les diverses filials pròpies (o en aliança amb altres empreses). 

 

http://downloads.bbc.co.uk/bbctrust/assets/files/pdf/about/how_we_govern/charter.pdf
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2.3 Protecció de dades 

El mes d’abril de 2016 el Parlament Europeu va aprovar el nou Reglament 

europeu de protecció de dades.14 Serà directament aplicable a tots els estats 

membres a partir del 25 de maig de 2018 i deroga la Directiva vigent fins ara.15 

 L’aprovació del nou Reglament respon a l’objectiu d’harmonitzar les 

normatives dels estats membres per tal de garantir una protecció adequada pel que 

fa a la lliure circulació de les dades personals en el Mercat Únic Digital, en un 

context tecnològic que ha incrementat exponencialment el valor i el volum 

d’aquestes dades. 

 El Reglament és aplicable a qualsevol gestió de dades personals incloses en 

un fitxer (ja sigui automatitzat o no). S’hi inclou la gestió de dades personals de 

residents a la Unió Europea per un responsable o encarregat no establert dins 

d’aquest territori, és a dir, amb independència que el tractament es realitzi dins o 

fora del territori de la Unió. 

 Els aspectes més importants de la nova normativa són: 

o Privacitat per disseny i defecte 

Implica que el responsable del tractament ha de garantir la protecció de les dades 

des del començament del procés. Això vol dir una avaluació prèvia sobre l’impacte 

del tractament en la privacitat, tot valorant la naturalesa de l’àmbit, el context, la 

finalitat del tractament i l’origen del risc. S’han d’aplicar mesures de protecció des 

del disseny i per defecte, utilitzant mesures com ara tècniques privacy-friendly de 

pseudoanonimització (per tal de preservar els beneficis de la innovació en big data 

igual com es preserva la privadesa), donar transparència a les funcions i el 

tractament de les dades, permetre als interessats supervisar el tractament de les 

seves dades o reduir al màxim el tractament de dades personals. 

o Reforçament dels principis de transparència i licitud en el tractament de 

dades pel que fa als seus titulars 

                                         

14 Reglament (UE) 2016/679 del Parlament Europeu i del Consell de 27 d’abril de 2016 relatiu a 
la protecció de les persones físiques pel que fa al tractament de dades personals i a la lliure 
circulació d’aquestes dades i pel qual es deroga la Directiva 95/46/CE. [Consulta: abril 2017]. 
15 Directiva 95/46/CE del Parlament Europeu i del Consell, de 24 d’octubre de 1995, relativa a la 
protecció de les persones físiques pel que fa al tractament de dades personals i a la lliure circulació 
d’aquestes dades.   

http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:JOL_2016_119_R_0001&from=ES
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:31995L0046&from=ES
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Això implica facilitar informació a l’interessat de les dades que es recullen i amb 

quina finalitat, el destí de les dades, la informació sobre drets ARCO, el principi de 

minimització, l’autorització per a la cessió de dades, mitjançant el consentiment 

exprés, afirmatiu i inequívoc, i informar quant de temps es conservaran les dades. 

o Establiment del “dret a l’oblit”, reconegut pel TJUE en sentències com la de 

13 de maig de 2014.16 

o Establiment del dret a la portabilitat que atorga al titular la possibilitat de 

demanar al responsable d’un tractament, les seves dades de forma 

estructurada, d’ús comú i lectura mecànica per tal de transmetre-les a un 

altre responsable. Amb això es fa possible els canvis de companyies de 

serveis sense haver de facilitar novament totes les dades a la nova. 

o Tractament de dades personals de menors: si el menor té menys de 16 

anys només es considerarà lícit el tractament si el consentiment el va 

atorgar el titular de la pàtria potestat o tutela del menor, circumstàncies que 

haurà de verificar el responsable del tractament. 

o Obligació de comunicar bretxes de seguretat a les autoritats competents i 

també als afectats. 

o Creació del Consell Europeu de Protecció de Dades (que substitueix a 

l’actual Grup de treball de l’article 29, GT29). 

o Enduriment del règim sancionador i possibilitat de reclamar 

indemnitzacions. 

o Creació del delegat de protecció de dades amb funcions d’assessorament al 

responsable i encarregat del tractament de les seves obligacions, de 

supervisió del compliment de la normativa, d’assessorament pel que fa a 

l’avaluació d’impacte del tractament i de cooperació amb les autoritats de 

protecció de dades. Els titulars, afectats o interessats es poden adreçar 

directament al delegat de protecció de dades pel que fa a qualsevol qüestió 

relativa al tractament de les seves dades personals, incloent-hi possibles 

reclamacions i indemnitzacions. Les administracions públiques (llevat dels 

tribunals) i determinades  empreses l’activitat principal de les quals sigui el 

tractament massiu de dades estan obligats a nomenar un delegat de 

                                         

16 Assumpte C-131/12, Google Spain S.L versus Agència Espanyola de Protecció de Dades). 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
20 

protecció de dades i tant les administracions com les empreses privades 

poden nomenar un delegat únic, tenint en compte les seves estructures i 

mida. 

 

El nou Reglament també aborda la transferència de dades personals a tercers 

països o organitzacions internacionals, els quals han de garantir el mateix nivell de 

protecció que la Unió, avaluació que s’encomana a la Comissió. En aquest aspecte, 

cal destacar l’aprovació el mes de juliol de l’Acord Privacy Shield entre la Unió i els 

EUA, que substitueix el marc anterior establert per la Decisió de Port Segur (Safe 

Harbour Decision).17 Aquesta disposició va ser adoptada per garantir la seguretat 

de les dades personals en les transferències al país americà i que, a diferència de 

l’anterior, inclou un mecanisme de revisió conjunta anual. 

Finalment, pel que fa a la seva aplicació, el Reglament estableix les diferents 

legislacions dels estats membres que poden continuar sent aplicables en allò que 

no estableixi la normativa europea.  

En paral·lel, el Parlament Europeu també va aprovar la Directiva 

2016/680,18 amb intenció d’harmonitzar la cooperació transfronterera de la policia 

i els fiscals per tal de combatre més eficaçment el crim i el terrorisme a Europa. 

També persegueix garantir la protecció de les persones físiques pel que fa al 

tractament de les seves dades personals, per part de les autoritats competents, 

amb finalitats de prevenció, investigació, detecció o enjudiciament d’infraccions 

penals o d’execució de sancions penals, incloses la protecció i la prevenció davant 

les amenaces contra la seguretat pública. 

La Directiva, que va entrar en vigor el 5 de maig de 2016 i que els estats 

l’hauran de transposar als sistemes legals respectius no més tard del 6 de maig de 

2018, s’aplicarà tant al processament transfronterer de dades personals com al 

                                         

17 Cal recordar que la Decisió de Port Segur va ser anul·lada per la sentència de 6 d’octubre de 
2015 dictada per la Sala Gran del TJUE arran de la denúncia d’un ciutadà austríac davant 
l’autoritat reguladora irlandesa, per tal que aquesta prohibís la transferència de les seves dades 
personals als EUA, atès que no considerava prou garantida la privadesa de les seves dades 
personals transferides a Facebook. 
18 Directiva (UE) 2016/680 del Parlament Europeu i del Consell de 27 d’abril de 2016 relativa a la 
protecció de les persones físiques pel que fa al tractament de dades personals per part de les 
autoritats competents per a finalitats de prevenció, investigació, detecció o enjudiciament 
d’infraccions penals o d’execució de sancions penals, i a la lliure circulació d’aquestes dades i per la 
qual es deroga Decisió Marc 2008/977/JAI del Consell.. [Consulta: abril 2017]. 

http://ec.europa.eu/justice/data-protection/files/eu-us_privacy_shield_guide_en.pdf
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:JOL_2016_119_R_0002&from=ES
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tractament de dades personals per part de les autoritats policials i judicials en 

l’àmbit estatal. En això es diferencia de la Decisió Marc 2008, substituïda per la 

nova Directiva, que només regulava l’intercanvi transfronterer de dades. 

Una de les qüestions més polèmiques debatudes en relació amb aquest 

tema ha estat la proposta d’establir un Registre de passatgers aeris (Personal 

Name Records, PNR) que pogués ser compartit pels estats membres. Aquest 

aspecte ha estat finalment regulat per la Directiva 2016/681,19 també aprovada 

en el mateix paquet de reformes. 

Pel que fa a la jurisprudència, cal posar en relleu la sentència de 19 d’octubre 

de 201620 del TJUE que va donar resposta a diverses qüestions prejudicials 

plantejades pel Tribunal Suprem d’Alemanya, que estava jutjant un cas d’un 

ciutadà alemany que s’oposava al fet que els llocs web dels organismes federals 

alemanys consultats registressin i conservessin les seves direccions IP dels usuaris. 

La sentència va contestar les qüestions prejudicials plantejades en el sentit 

següent: 

o S’ha d’interpretar, d’acord amb la normativa europea de protecció de dades, 

que una adreça de protocol d’internet (IP) dinàmica constitueix una dada 

personal quan el proveïdor dels serveis de mitjans en línia que facilita 

aquesta adreça disposi de mitjans legals que li permetin identificar la 

persona interessada com a conseqüència de la informació addicional de què 

disposi de la persona interessada aquest proveïdor.  

o Així mateix, s’ha d’interpretar, d’acord amb la normativa europea, que 

aquest proveïdor de serveis en línia només pot recollir i utilitzar dades 

personals d’un usuari dels seus serveis sense el seu consentiment, quan 

siguin necessàries per possibilitar i facturar l’ús concret dels serveis 

esmentats per l’usuari. En aquest sentit, el TJUE afegia que l’objectiu de 

garantir el funcionament general dels serveis no podia justificar l’ús de les 

dades després d’una sessió de consulta de serveis. 

                                         

19 Directiva (UE) del Parlament Europeu i del Consell de 27 d’abril de 2016 relativa a la utilització 
de dades del Registre de noms dels passatgers (PNR) per a la prevenció, detecció, investigació i 
enjudiciament dels delictes de terrorisme i de la delinqüència greu. [Consulta: abril 2017]. 
20 Sentència de 19 d’octubre de 2016 de la Sala Segona del TJUE (assumpte C-582/14, Patrick 
Breyer versus Bunsdesrepublik Deutschland). [Consulta: abril 2017]. 

https://www.boe.es/doue/2016/119/L00132-00149.pdf
http://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf;jsessionid=9ea7d2dc30d5aeecffb3289a40d7a5808817c46c4881.e34KaxiLc3qMb40Rch0SaxyLahr0?text=&docid=184668&pageIndex=0&doclang=ES&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=272818
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2.4 Espai radioelèctric  

El mes de desembre de 2016 es va publicar l’Acord polític entre el Parlament 

Europeu, el Consell i la Comissió per impulsar els serveis d’internet mòbil de 

radiofreqüències d’alta qualitat.21 L’Acord, que és un dels primers assolits a 

l’empara de l’Estratègia per al Mercat Únic Digital, es refereix a la coordinació per 

a l’ús de la banda de freqüència ultra alta (UHF, banda de l’espectre radioelèctric 

que va dels 470 als 790 MHz). Per tant, inclou la banda 700 MHz, que ha de 

permetre oferir serveis d’internet mòbil a tots els ciutadans europeus i noves 

aplicacions a tot el territori de la Unió. Així mateix, ha de fomentar el 

desplegament de la tecnologia 4G i la implantació de la tecnologia 5G a partir de 

2020, amb l’objectiu de reduir la bretxa digital i generalitzar la internet de les 

coses. 

L’Acord es basa en la Proposta de Decisió de 2 de febrer de 2016 de la 

Comissió, i estableix els principis d’actuació següents: 

o La banda 700 MHz s’atribuirà als operadors de telefonia mòbil i haurà 

d’estar disponible per a la utilització de la banda ampla sense fil no més 

tard del 30 de juny de 2020 a tots els estats membres. Fins al 30 de juny 

de 2022, s’admetran excepcions degudament justificades pels motius que 

es fixen en la Comunicació esmentada (com, per exemple, interferències 

perjudicials sense resoldre o qüestions de coordinació transfronterera). 

o Els estats membres adoptaran i faran públics els seus plans per alliberar la 

banda 700 MHz (fulls de ruta) no més tard del 30 de juny de 2018. Abans 

de finals del 2017 hauran d’adoptar els convenis transfronterers de 

coordinació corresponents. 

o Pel que fa a la banda sub-700 MHz, es dona prioritat, d’acord amb el que 

va establir l’informe Lamy, a la radiodifusió i a les aplicacions PMSE d’àudio 

sense fil,22 fins al 2030, sense perjudici que els estats membres puguin 

                                         

21 Aquest Acord ha quedat ratificat mitjançant l’aprovació en primera lectura per part del Parlament 
Europeu de la Posició de 15 de març de 2017 per a l’adopció de la Directiva sobre l’ús de la banda 
UHF. 
22 Creació de Programes i Esdeveniments Especials per les seves sigles en anglès. Inclouen una 
varietat molt gran d’aplicacions d’àudio i vídeo essencials utilitzats per produir esdeveniments de 
continguts i documents (programes emesos, pel·lícules o produccions teatrals) i esdeveniments 
socials (esports, educació o comunitaris). Està considerat un nínxol de mercat amb una important 
incidència en el suport a la diversitat cultural a Europa. 

https://ec.europa.eu/transparency/regdoc/rep/1/2016/ES/1-2016-43-ES-F1-1.PDF


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
23 

adoptar plantejaments més flexibles a l’ús alternatiu de l’espectre en funció 

dels nivells d’acceptació de la televisió digital terrestre en els seus territoris. 

o La Comissió revisarà l’ús d’aquesta banda (sub-700 MHz) per tal de 

garantir un ús eficient de l’espectre. 

 

 

3. Evolució del sector a Catalunya i Espanya 

 

3.1 Pla de govern per a l’IX Legislatura en matèria de mitjans de comunicació i 

noves tecnologies 

El mes d’abril, el Govern de la Generalitat de Catalunya va aprovar el Pla de 

govern per a l’IX Legislatura, que s’estructura en tres eixos programàtics, 20 

àmbits d’actuació i 750 mesures executives, legislatives i normatives. 

En l’apartat de ciutadania i regeneració democràtica, els mitjans de 

comunicació social, especialment els mitjans públics, es defineixen com a garantia 

de cohesió social i de consolidació de l’espai nacional de comunicació. 

Prèviament, el 17 de març de 2016, el Parlament de Catalunya havia 

aprovat una Moció23 en la qual instava el Govern a acordar, en el termini de tres 

mesos, un nou contracte programa amb la Corporació Catalana de Mitjans 

Audiovisuals (CCMA)24 dins del nou marc que estableixin els pressupostos per a 

l’any 2016 que garanteixi, entre altres aspectes, la identificació dels objectius per 

tal d’acomplir les missions de servei públic que estableix l’article 26 de la Llei 

22/2005, del 29 de desembre, de la comunicació audiovisual de Catalunya (LCA), 

complir el mandat del Parlament pel que fa a la contractació de producció externa i 

contenir indicadors de qualitat, gestió, audiències i accessibilitat.  

En la mateixa Moció, el Parlament també instava el Govern a complir el que 

determina la Llei 17/2015, del 21 de juliol, d’igualtat efectiva de dones i homes, 

pel que fa a la paritat en el nomenament dels membres de la CCMA i constatava la 

                                         

23 Moció 13/XI del Parlament de Catalunya, sobre la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals, 
de 17 de març de 2016. [Consulta: abril 2017]. 
24 El procés per a l’adopció del contracte programa 2017-2020 de la CCMA es va iniciar el mes de 
desembre de 2016, quan el Consell de Govern va lliurar una proposta als comitès d’empresa de 
TV3 i Catalunya Ràdio, i al Consell Assessor de Continguts i Programació per a l’elaboració dels 
informes preceptius respectius.  

http://www.govern.cat/pres_gov/estilos/govern/pdf/Pla_de_Govern_XI_legislatura.pdf
http://www.govern.cat/pres_gov/estilos/govern/pdf/Pla_de_Govern_XI_legislatura.pdf
http://www.parlament.cat/getdocie/11000952
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conveniència de prendre les iniciatives legislatives pertinents per reformar la Llei 

11/2007, de l’11 d’octubre, de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals 

(LCCMA), i la Llei 2/2002, del 4 de maig, del Consell de l’Audiovisual de 

Catalunya (LCAC), que van ser modificades per mitjà del Decret llei 2/2010, del 

30 de març, i de la Llei 2/2012, del 22 de febrer, de modificació de diverses lleis 

en matèria audiovisual, amb l’objectiu de revertir el sistema d’elecció per majoria 

absoluta en segona votació i mantenir els preceptes de les lleis originals que 

determinen l’elecció únicament per majoria de dos terços dels diputats, i també 

que la proposta dels membres hagi de ser signada per tres grups parlamentaris 

com a mínim.  

Un altre àmbit del Pla de govern per a la IX Legislatura es refereix a la 

potenciació de les tecnologies de la informació i la comunicació (TIC). En aquest 

sentit cal destacar la proposta de mesures com ara la promoció d’un acord entre 

les administracions públiques catalanes per impulsar el desplegament de xarxes de 

nova generació, l’afavoriment de l’accés a xarxes d’alta velocitat a tot el territori, 

mesures de suport a les iniciatives Mobile World Capital i SmartCAT, en el qual 

s’enquadra l’Observatori SmartCATALONIA, i, en matèria de seguretat, l’objectiu 

d’aprovar un Pla Nacional de Ciberseguretat a Catalunya i una llei de 

ciberseguretat nacional de Catalunya. En aquest marc, es posa en relleu que el 

mes d’agost de 2016, el Govern de la Generalitat va aprovar el Projecte de llei de 

creació de l’Agència de Ciberseguretat de Catalunya, que ha de substituir l’actual 

Centre de Seguretat de la Informació de Catalunya (CESICAT). 

Per tal de vehicular aquests objectius, el 24 d’octubre el Govern de la 

Generalitat de Catalunya, les diputacions i l’Associació Catalans de Municipis 

(ACM), la Federació de Municipis de Catalunya (FMC) i el Consorci Localret, 

aquestes tres darreres en representació del món local, van signar el Pacte Nacional 

per a la Societat Digital. L’objectiu d’aquest acord és fomentar conjuntament el 

desenvolupament de la societat digital a tot el territori català i establir mecanismes 

de col·laboració que sumin sinergies per assolir aquest objectiu.  

Els eixos principals del Pacte Nacional per a la Societat Digital són: 

o El desplegament de l’estratègia de territori intel·ligent del Govern català 

(smartCAT). 

http://mobileworldcapital.com/about-mwcapital
http://smartcatalonia.gencat.cat/ca/inici/
http://observatorismart.cat/
http://premsa.gencat.cat/pres_fsvp/docs/2016/10/27/18/44/f074d568-85c1-4d20-b466-a45b4501b525.pdf
http://premsa.gencat.cat/pres_fsvp/docs/2016/10/27/18/44/f074d568-85c1-4d20-b466-a45b4501b525.pdf
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o El desplegament i la gestió coordinada d’infraestructures tecnològiques i de 

comunicacions electròniques. 

o L’adopció de mesures i d’eines tecnològiques conjuntes en l’àmbit de la 

ciberseguretat i de la protecció dels drets de les persones i les empreses en 

la nova societat digital. 

o L’impuls d’una nova Administració Digital. 

o El desenvolupament de la Indústria 4.0. 

 

3.2 Llibre blanc de l’audiovisual de Catalunya 

El 23 de gener de 2017 el Consell de l’Audiovisual de Catalunya va lliurar al 

Parlament el Llibre blanc de l’audiovisual de Catalunya.25 L’elaboració d’aquest 

document va ser encomanat al Consell el 31 d’octubre de 2014 per la Comissió de 

Control Parlamentari de l’Actuació de la Corporació Catalana de Mitjans 

Audiovisual del Parlament de Catalunya. Hi han participat la Secretaria de 

Comunicació del Govern de Catalunya i tots els agents del sector, mitjançant la 

creació de diversos grups de treball i una consulta pública. Eurecat hi ha prestat 

serveis de recerca, processament i valoració de dades.26 

 

 

 

 

 

  

                                         

25 Aprovat mitjançant l’Acord 6/2017, de 18 de gener, del Ple del Consell. [Consulta: abril 2017]. 
26 L’Eurecat, centre tecnològic de Catalunya, és un patronat majoritàriament privat, resultant de la 
integració d’Ascamm, Barcelona Media, Barcelona Digital, Cetemmsa i CTM. 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/documents/Llibre_blanc_d_audiovisual.pdf


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
26 

Gràfic 1. Estructura del Llibre blanc de l’audiovisual de Catalunya  

 
Font: elaboració pròpia. 

 

El Llibre blanc proposa de 53 actuacions, que es concreten en 135 accions o 

recomanacions. D’aquestes actuacions, en destaquem les següents: 

o En relació amb la CCMA: 

 Incrementar en 137 M€ l’aportació pública a la CCMA de manera 

progressia en els propers 4 anys. 

 Reorganitzar l’estructura de la CCMA per tal d’optimitzar els recursos 

de què disposa. 

o En relació amb la producció de ficció i serveis sota demanda: 

 Augmentar els recursos destinats a promocionar ficció de qualitat –

especialment sèries– i a potenciar els nous serveis de distribució. 

 Impulsar la creació d’una plataforma de continguts sota demanda de 

producció catalana. 
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 Millorar el règim fiscal, en especial l’impost de societats i l’IVA. 

o En relació amb la ràdio: 

 Constatada l’existència de 127 emissores que emeten sense 

llicència, crear una taula amb tots els agents implicats. 

 Dotar-se d’eines legislatives per suspendre de forma cautelar i 

immediata aquestes emissores. 

o En relació amb la llengua: 

 Incentivar els continguts en català a totes les televisions, incloses les 

estatals. 

 Reforçar els continguts i els canals adreçats als públic infantil i 

d’adults joves. 

o En relació amb l’espectre radioelèctric: 

 Dotar Catalunya de més competències en telecomunicacions, en 

especial quant a la gestió i la planificació de l’espectre. 

 Avançar cap a una autoritat catalana de comunicacions, a partir de 

la transformació del CAC, que reguli l’audiovisual, les comunicacions 

electròniques i les telecomunicacions. 

 

La implementació de les actuacions contingudes en el Llibre blanc requereix la 

coordinació de tots els agents implicats per mitjà de la creació d’una Comissió de 

Seguiment. 

 

3.3 Continguts   

3.3.1 Dinamització de la indústria audiovisual de Catalunya 

El 12 de febrer de 2016, el Consell de la CCMA va aprovar la Norma reguladora 

del procediment de selecció i contractació de continguts audiovisuals per als 

mitjans de comunicació de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals. 

L’objectiu de la Norma és donar la “màxima transparència i garantia” a un 

procediment que ha d’assegurar que la presentació, selecció, tramitació i 

contractació de projectes audiovisuals destinats a integrar-se en la graella dels 

mitjans de la Corporació, s’ajusta als principis de publicitat, concurrència, 

transparència, confidencialitat, igualtat i no-discriminació. El procés també ha de 

http://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/5/6/1455109487365.pdf
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garantir que la contractació recau sobre els projectes que donen millor resposta a 

les necessitats de programació de la CCMA, en funció dels continguts i el cost de la 

proposta. 

D’altra banda, amb aquesta iniciativa es pretén reforçar la funció de la 

CCMA com a motor de la indústria audiovisual del país, tot impulsant un model de 

col·laboració amb el sector, mitjançant un sistema fonamentat en la transparència 

tant en el procés de selecció com en els costos. 

La Norma s’aplica a la contractació de continguts per als mitjans de la 

CCMA, tant pel que fa a la televisió (canals TV3, 3/24, 33, Super3 i Esport3) i a la 

ràdio (Catalunya Ràdio, Catalunya Música, Catalunya Informació i iCat.cat) com 

als mitjans en línia (portal CCMA.cat) i a la resta de noves formes de consum de 

continguts audiovisuals, en qualsevol plataforma. 

Per tal d’adaptar, llançar i rendibilitzar de forma òptima aquests continguts 

(i també la publicitat o els serveis relacionats) que ofereixen els seus mitjans, 

Televisió de Catalunya (TVC) va incorporar, des de començaments de l’any 2016, 

un nou sistema d’anàlisi d’audiències. Aquest sistema possibilita un coneixement 

unificat i en temps real de les audiències de televisió, web, mòbil i xarxes socials 

de forma sincronitzada amb l’emissió mateixa dels continguts. Així mateix, permet 

conèixer de forma immediata el resultat de les estratègies aplicades a les xarxes 

socials per assolir l’increment de l’audiència a la TV lineal o les emissions en línia. 

 

3.3.2 Protecció de menors 

L’1 de març la Sala de Supervisió Regulatòria de la CNMC va resoldre diverses 

denúncies de l’Associació d’Usuaris de la Comunicació (AUC) contra Atresmedia 

Corporación de Medios de Comunicación, SA. Es tracta de l’emissió en els canals 

del grup (Neox, Nova i laSexta) dels tràilers de diverses pel·lícules 

cinematogràfiques sense la qualificació per edats corresponent. Se sol·licitava que 

es requerís el prestador del servei que cessés les emissions esmentades i, si 

procedís, s’incoés un expedient administratiu sancionador per infracció del que 

estableix la LGCA. La Sala va acordar fer un requeriment extensiu a tots els 

prestadors de serveis de comunicació audiovisual, per tal que adoptessin les 

mesures necessàries en relació amb la necessitat d’informar en l’emissió de 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
29 

comunicacions comercials de la qualificació per edats de les pel·lícules 

cinematogràfiques d’estrena (o que estan pendents de qualificar). Sobre la 

qualificació dels tràilers emesos, advertia que la no-atenció del requeriment 

esmentat podria donar lloc a la incoació de l’expedient sancionador corresponent.27 

 Arran de l’aprovació d’aquesta resolució i de diverses qüestions plantejades 

per l’Associació per a l’Autoregulació de la Comunicació Comercial 

(AUTOCONTROL) i la Federació de Distribuïdors Cinematogràfics (FEDICINE), el 9 

de juny la Sala Regulatòria de la CNMC va modificar d’ofici la resolució de l’1 de 

març, en el sentit que de la normativa vigent se’n desprèn que les obligacions de 

qualificació per a la comunicació al públic són exigibles tant pel que fa a l’atorgada 

a les pel·lícules anunciades com als tràilers, però no pel que fa a la comunicació 

comercial.28 

 En el mateix sentit, arran de la denúncia de l’AUC contra Mediaset España 

Comunicación, trobem la Resolució de 9 de juny de 2016 de la Sala de Supervisió 

Regulatòria de requeriment a tots els prestadors de serveis de comunicació 

audiovisual en relació amb els espais d’autopromoció referits als actes de difusió, 

comercialització o publicitat d’obres audiovisuals (sèries televisives).29 

 

3.3.3 Publicitat 

La LGCA estableix que les telepromocions amb una durada clarament superior a la 

d’un missatge publicitari resten excloses del còmput publicitari (article 14). En 

aquest sentit, cal destacar el recurs interposat per la Unió de Televisions 

Comercials en Obert (UTECA) davant el Tribunal Suprem (TS). Aquest recurs va 

                                         

27 Resolució d’1 de març de 2016 de la CNMC per la qual es requereix els prestadors de serveis de 
comunicació audiovisual que en l’emissió de comunicacions comercials sobre pel·lícules 
cinematogràfiques d’estrena informin sobre la qualificació per edats de les pel·lícules i la 
qualificació dels tràilers i que cessin l’emissió de les que no disposin d’aquesta qualificació. 
[Consulta: abril 2017].  
28 Resolució de 9 de juny de 2016 de la CNMC per la qual es modifica d’ofici la d’aquesta Comissió 
d’1 de març de 2016 per la qual es requereix els prestadors de serveis de comunicació audiovisual 
que en l’emissió de comunicacions comercials sobre pel·lícules cinematogràfiques d’estrena 
informin sobre la qualificació per edats de les pel·lícules i la qualificació dels tràilers i que cessin 
l’emissió de les que no disposin d’aquesta qualificació. [Consulta: abril 2017]. 
29 Resolució de 9 de juny de 2016 de la CNMC per la qual es requereix els prestadors de serveis de 
comunicació audiovisual que informin sobre la qualificació per edats de les obres audiovisuals en 
els espais d’autopromoció relatius a la seva comercialització en DVD o altres suports. [Consulta: 
abril 2017]. 

https://www.cnmc.es/sites/default/files/965692_21.pdf
https://www.cnmc.es/sites/default/files/969582_20.pdf
https://www.cnmc.es/sites/default/files/969555_13.pdf
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impugnar diversos aspectes del Reial decret 21/2014, de 17 de gener, en matèria 

de comunicació comercial televisiva.30 La impugnació afectava: 

o L’apartat 2 de l’article únic, que modificava l’apartat 1 de l’article 9 del 

Reglament de desenvolupament de la LGCA en matèria publicitària, d’acord 

amb el qual “es  considera  que  la  telepromoció  té  una durada  

clarament  superior  a  la  d’un  missatge  publicitari  sempre  que  superi  

els  2  minuts” davant els 45 segons de la redacció inicial; 

o L’apartat 3 de l’article únic, de modificació de l’emplaçament de producte, 

ja que considerava que la definició legal donada per la nova redacció és 

contrària a la normativa bàsica i europea, per tal com n’excedia els termes 

en precisar que l’emplaçament s’ha de realitzar a canvi d’una remuneració o 

contraprestació similar. 

 

El recurs va ser desestimat mitjançant la sentència de 26 de gener de 2016 del 

Tribunal Suprem.31 Entre altres consideracions va declarar improcedent l’argument 

d’UTECA, en el sentit que la normativa hauria complert la seva finalitat establint 

que la durada podria haver estat qualsevol superior als 20 segons que 

habitualment tenen els espots. S’argumentava que, malgrat que la diferència entre 

els anuncis o spots publicitaris i les telepromocions no rau només en la seva 

durada, sí que és característic de les telepromocions tenir, pel seu contingut i 

finalitat, un durada superior als anuncis i no es pot considerar arbitrari 

l’establiment dels 2 minuts a què fa referència el precepte impugnat. La durada ha 

de contribuir a diferenciar les dues formes de comunicació, el que només es pot fer 

articulant una diferència de durada significativa, tal com estableix l’article 14 de la 

LGCA, en referir-se a una durada clarament superior. 

Pel que fa a la nova definició de l’emplaçament de producte, el tribunal 

entén que aquesta s’adequa a la normativa europea, sense que es pugui entendre 

que hi ha una confusió entre l’emplaçament de producte a canvi de remuneració “o 

                                         

30 Reial Decret 21/2014, de 17 de gener, pel qual es modifica el Reglament de desenvolupament 
de la Llei 7/2010, de 31 de març, general de la comunicació audiovisual, pel que fa a la 
comunicació comercial televisiva, aprovat per Reial Decret 1624/2011, de 14 de novembre. 
[Consulta: abril 2017]. 
31 Sentència 114/2016 de la Secció Tercera de la Sala Contenciosa Administrativa del Tribunal 
Suprem.  [Consulta: abril 2017]. 

https://www.boe.es/boe_catalan/dias/2014/01/22/pdfs/BOE-A-2014-631-C.pdf
http://www.poderjudicial.es/search/doAction?action=contentpdf&databasematch=TS&reference=7589233&links=&optimize=20160201&publicinterface=true
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contraprestació similar” (apartat 1 de l’article 14) i l’emplaçament de producte 

consistent en un “pagament en espècie” (apartat 2 de l’article 14), com al·legava 

la recurrent. 

 

3.3.4 Drets esportius 

Des del 2015, la venda i explotació dels drets del futbol ha patit canvis 

importants. El punt de partida d’aquest canvi va ser el Reial decret llei 5/2015, 

aprovat pel Govern espanyol el 30 d’abril d’aquell any.32  

Fins aleshores, el model vigent de comercialització dels drets a Espanya s’havia 

basat en la venda individualitzada per clubs, amb el reconeixement de la titularitat 

del dret a la retransmissió de cada partit en favor de l’equip local. Aquest model 

havia comportat dues conseqüències. D’una banda, la signatura de múltiples 

acords que no sempre havien respectat les regles de competència del mercat i, de 

l’altra, la debilitat estructural i la fragmentació del model. Per aquests motius, el 

Reial decret llei 5/2015 establia un sistema de venda centralitzada, semblant al de 

la majoria de països de l’entorn europeu, que es basava en tres principis: 

 Manteniment de la titularitat dels drets esportius en favor dels clubs. 

Aquests drets comprenen la retransmissió en directe o en diferit, de manera 

íntegra o en versions resumides o fragmentades. Tanmateix, estableix 

l’obligació que els clubs cedeixin la comercialització a les entitats 

organitzadores de les competicions: la Liga Nacional de Fútbol Professional 

(LNFP), pel que fa a la lliga, i la Reial Federació Espanyola de Futbol, 

respecte a la Copa i la Supercopa. 

 Establiment d’un sistema de repartiment dels ingressos obtinguts per la 

comercialització dels drets, d’acord amb uns criteris correctors de les 

diferències entre els clubs. 

 Contribució de cada club participant en el Fons de Compensació, destinat a 

diverses necessitats del sector (a les entitats que baixin de categoria, a 

l’adopció de polítiques de promoció de la competició professional i futbol 

aficionat, etc.). 

                                         

32 Reial decret llei 5/2015, de 30 d’abril, de mesures urgents en relació amb la comercialització 
dels drets d’explotació de continguts audiovisuals de les competicions de futbol professional. 

https://www.boe.es/boe/dias/2015/05/01/pdfs/BOE-A-2015-4780.pdf
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El Govern espanyol va justificar l’aprovació amb caràcter d’urgència del Reial 

decret llei 5/2015, atès l’estat dels contractes subscrits individualment pels clubs. 

Molts d’aquests contractes concloïen la vigència a final de la temporada 2014-

2015 i els clubs estaven en procés de negociació per a nous acords. Cal observar 

que tant el Futbol Club Barcelona com el Reial Madrid encara tenien contractes 

vigents fins al final de la temporada 2015-2016, el primer amb Telefónica i el 

segon amb Mediapro.   

El 5 d’octubre de 2015 la LNFP va presentar a la CNMC la sol·licitud de 

l’informe previ obligatori, relatiu a les bases per subhastar els drets corresponents a 

les temporades 2016-2017, 2017-2018 i 2018-2019. La subhasta constava de 

10 lots: 

 Lot 1: un partit de la Primera Divisió en exclusiva en segona selecció, en 

obert.  

 Lot 2: un partit en directe de la Copa del Rei de cada ronda de cada 

eliminatòria en obert (excepte la final) en segona selecció i les semifinals en 

primera selecció, en exclusiva.  

 Lot 3: resums en obert.  

 Lot 4: sis partits de la Segona Divisió en exclusiva en obert en segona 

selecció.  

 Lot 5: un partit de la Primera Divisió en exclusiva en primera selecció. Un 

partit de la Segona Divisió en exclusiva en primera selecció. Els sis partits 

de la fase d’ascens a la Primera Divisió.  

 Lot 6: Canal Lliga TV o el seu contingut equivalent (vuit partits de la 

Primera Divisió de pagament en exclusiva en tercera selecció i tots els 

partits de la Copa del Rei de pagament en exclusiva excepte els partits del 

Lot 2 en directe i amb exclusió de les semifinals i la final).  

 Lot 7: Canal Lliga TV 2 o el seu contingut equivalent (deu partits de la 

Segona Divisió de pagament en exclusiva en segona selecció).  

 Lot 8: Canal Lliga TV 3 o el seu contingut equivalent (partits de la Primera 

Divisió, de la Segona Divisió i de la Copa del Rei per a establiments públics 

–clients no residencials– en exclusiva per a plataformes de pagament).  

 Lot 9: 9 partits sota demanda en exclusiva.  
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 Lot 10: clips o miniresums de noranta segons de cada partit.  

El lot 3 va ser adjudicat a RTVE; el lot 5, a Telefónica, i el lot 6, a 

Mediapro.33 La resta de lots no es van adjudicar perquè les ofertes no van assolir el 

preu de reserva i van quedar pendents.  

A partir d’abril de 2016, la LNFP va continuar el procés de comercialització 

dels drets d’emissió de la lliga espanyola de futbol, seguint el model de venda 

centralitzada establert pel Reial decret llei 5/2015 esmentat. En concret, la nova 

subhasta va oferir els lots que no havien estat adjudicats en el procés anterior. Les 

bases contenien cinc lots, quatre per a televisió en obert: 

 Lot 1, relatiu a un partit de Primera divisió en exclusiva en segona selecció i 

gales de la Lliga. 

 Lot 2, relatiu a un partit de Copa del Rei en segona selecció, exclosa la 

primera eliminatòria, i semifinals de Copa. 

 Lot 3, relatiu resums exclusius de 12 minuts màxims de durada. 

 Lot 4, que incloïa fins a sis partits de Segona Divisió en exclusiva en obert, 

en segona selecció –i un per a operadors d’internet en televisió de 

pagament. 

 Lot 5, relatiu a partits sota demanda en exclusiva.  

 

El mes de juny, es van adjudicar aquests lots, que van correspondre 

íntegrament a Mediapro.  

Una de les novetats més importants del procediment de l’any 2016 va 

afectar els resums de la Lliga, que s’havien adjudicat l’any 2015 a RTVE amb 

caràcter exclusiu. Després de la primera subhasta, en què l’ens públic havia 

obtingut els resums (lot 3), Mediaset va recórrer la mesura. El 9 de setembre de 

2015 Mediaset va denunciar la LNFP davant la CNMC per considerar vulnerat el 

seu dret a la informació, atesa la limitació del seu accés als estadis. Mediaset 

s’emparava en l’apartat 3 de l’article 19 de la LGCA, que havia estat modificat pel 

Reial decret llei 5/2015, en la seva disposició final primera.  

 

                                         

33 Mediapro també és titular dels drets d’emissió de la Champions League per a les temporades 
2015-2016, 2016-2017 i 2017-2018. 
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Llei de l’Estat 7/2010, de 31 de març, general de la comunicació audiovisual 
(LGCA) 
 
Apartat 3 de l’article 19 
 

3. El dret d’emissió en exclusiva no pot limitar el dret a la informació dels 
ciutadans. Els prestadors del servei de comunicació audiovisual que hagin contractat en 
exclusiva l’emissió d’un esdeveniment d’interès per a la societat han de permetre a la resta 
de prestadors l’emissió d’un breu resum informatiu en condicions raonables, objectives i 
no discriminatòries. Aquest servei s’ha utilitzar només per a programes d’informació 
general i només es pot utilitzar en els serveis de comunicació audiovisual a petició si el 
mateix prestador del servei de comunicació ofereix el mateix programa en diferit.  

No és exigible cap contraprestació quan el resum informatiu sobre un 
esdeveniment, conjunt unitari d’esdeveniments o competició esportiva s’emeti en un 
informatiu de caràcter general, en diferit i amb una durada inferior a noranta segons. 
L’excepció de contraprestació no inclou, tanmateix, les despeses necessàries per facilitar 
l’elaboració del resum informatiu. Durant l’emissió del resum es garantirà l’aparició 
permanent del logotip o marca comercial de l’entitat organitzadora i del patrocinador 
principal de la competició. 

Els prestadors del servei de comunicació audiovisual poden accedir, en la zona 
autoritzada, als espais en els quals es celebri tal esdeveniment. 

 

 

La Sala de Supervisió Reguladora va aprovar l’Acord de 17 de setembre, en 

el qual instava la LNFP, com a mesura cautelar, a garantir l’accés de Mediaset a la 

zona autoritzada, els espais en els quals se celebri l’esdeveniment, d’acord amb 

l’apartat esmentat de la LGCA. 

Aquesta decisió de la CNMC va provocar que RTVE decidís cancel·lar 

l’emissió dels resums dels partits de Lliga de Primera Divisió i, en conseqüència, la 

resolució de mutu acord del contracte subscrit amb la LNFP per a l’emissió 

d’aquests resums. La LNFP va modificar aleshores les condicions d’explotació per 

a les temporades 2016-2017, 2017-2018 i 2018-2019 dels resums en el lot 3. 

Aquest lot va ser finalment adjudicat a Mediapro.  

En concret, les noves condicions d’explotació d’aquests drets permeten 

revendre els resums exclusius (a l’igual del partit en obert) a altres operadors. Així 

ha succeït, per exemple, en els casos de TV3 i RTVE. Ens referim a l’acord tancat 

el setembre de 2016, que permet a TV3 emetre els resums dels partits de futbol 

de Primera i Segona Divisió i de la Copa del Rei per a les temporades 2016-2017, 
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2017-2018 i 2018-2019. El mateix succeeix amb RTVE (acord aprovat per 

aquest ens el juliol de 2016).  

La Resolució de la Sala de Supervisió Regulatòria de la CNMC34 que va 

resoldre definitivament el conflicte esmentat entre Mediaset i la LNFP es va 

aprovar el 14 de gener de 2016. 

Així, la CNMC va acordar que la LNFP està obligada a garantir l’accés a 

Mediaset als estadis de futbol, sense cap contraprestació, i a permetre l’emissió de 

resums de 90 segons de durada de cada partit un màxim de dues vegades en un 

termini de 24 hores des que finalitzi. En aquest sentit, la Resolució no inclou la 

pretensió plantejada per la LNFP, que considerava que els resums de 90 segons a 

què es refereix l’apartat 3 de l’article 19 de la LGCA es referien a tots els partits 

d’una mateixa jornada. La CNMC posa en relleu, entre altres aspectes, que és en 

l’àmbit esportiu on el dret a la informació adquireix una especial rellevància, a 

causa de l’interès i del sentiment de pertinença que generen aquests 

esdeveniments en la societat.  

 D’altra banda, el mes de gener de 2016, la CNMC va donar l’aprovació a 

l’acord a què havien arribat Telefónica i beIN Sports (la plataforma que explota 

Mediapro juntament amb Al Jazeera). En virtut d’aquest acord, Movistar+ inclou  a 

la seva oferta els canals beIN Sports La Liga i beIN Sports, que emeten els partits 

de la Lliga espanyola de les temporades 2016-2017, 2017-2018 i 2018-2019, 

de la Champions League i de l’Europe League.  

Així mateix, cal recordar que a l’abril de 2016, Mediapro va subscriure un 

acord amb Orange i Vodafone per distribuir el canal beIN Sports La Liga a les 

plataformes de televisió respectives per a les properes tres temporades.  

Més enllà de la lliga espanyola, la gestió i l’explotació dels drets del futbol 

també fa referència a la Champions League. En aquest àmbit, la Sala de 

Supervisió Regulatòria de la CNMC va dictar el 5 d’abril de 2016 una Resolució 

en relació amb el conflicte que va plantejar Atresmedia Corporación de Medios de 

Comunicación, SA, en la seva condició de titular, juntament amb TVC, dels drets 

                                         

34 Resolució per la qual es resol el conflicte iniciat per Mediaset España Comunicación, SA, contra 
la Lliga Nacional de Futbol Professional (LNFP) en relació amb l’apartat 3 de l’article 19 de la Llei 
7/2010, de 31 d’abril, general de la comunicació audiovisual. [Consulta: abril 2017]. 

https://www.cnmc.es/sites/default/files/965686_17.pdf
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d’emissió en obert corresponents.35 Atresmedia al·legava el seu dret a emetre,  

mitjançant la televisió en obert, els partits íntegres d’aquest campionat, com a 

titular dels drets esmentats, així com dels programes de resum de tots els partits, 

dels quals podia oferir un resum editat a canvi del pagament d’una contraprestació 

econòmica.   

La CNMC va declarar que els partits d’aquesta competició en què 

participessin equips espanyols eren “d’interès públic per a la societat” i va 

equiparar el seu tractament amb els resums de la Lliga espanyola de futbol. 

 

3.3.5 Finançament d’obres europees 

El Butlletí Oficial de l’Estat (BOE) va publicar l’admissió a tràmit per part de la 

Secció Tercera de la Sala Contenciosa Administrativa del TS dels recursos 

interposats per diversos operadors contra el Reial decret 988/205, que estableix 

les mesures de control i càlcul de l’obligació d’inversió del 5% dels ingressos de les 

televisions al finançament de determinades obres audiovisuals europees (pel·lícules 

cinematogràfiques, tant llargmetratges com curtmetratges, pel·lícules per a 

televisió, minisèries de televisió, sèries de televisió i documentals per a televisió).36 

Les empreses recurrents eren: 

 Mediaset España Comunicación, SA (BOE de 29 de gener) 

 Federació d’Associacions de Productors Audiovisuals Espanyols, FAPAE 

(BOE de 5 de febrer) 

 The Walt Disney Company (BOE de 8 de febrer)  

 DTS, Distribuidora de Televisión Digital, SAU (BOE de 8 de febrer) 

 

La controvèrsia no és nova i aquesta obligació de finançament ja havia estat 

sotmesa a coneixement judicial per UTECA, que va impugnar l’anterior regulació de 

                                         

35 Resolució de 5 d’abril de 2016 per la qual es resol el conflicte iniciat per Atresmedia Corporación 
de Medios de Comunicación, SA, contra Mediaset España Comunicación, SA, en relació amb el dret 
d’emissió de resums informatius breus en el campionat de la UEFA Champions League, de 
conformitat amb el que preveu l’apartat 3 de l’article 19 de la LGCA. [Consulta: abril 2017].  
36 Reial decret 988/2015, de 30 d’octubre, pel qual es regula el règim jurídic de l’obligació de 
finançament anticipada de determinades obres audiovisuals. [Consulta: abril 2017]. 

http://www.boe.es/boe/dias/2016/01/29/pdfs/BOE-B-2016-2626.pdf
http://www.boe.es/boe/dias/2016/02/05/pdfs/BOE-B-2016-3542.pdf
http://www.boe.es/boe/dias/2016/02/08/pdfs/BOE-B-2016-3848.pdf
http://www.boe.es/boe/dias/2016/02/08/pdfs/BOE-B-2016-3849.pdf
https://www.cnmc.es/sites/default/files/963373_14.pdf
https://www.boe.es/boe_catalan/dias/2015/11/07/pdfs/BOE-A-2015-12053-C.pdf


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
37 

l’any 2004 relativa a aquesta matèria.37 En aquesta ocasió, el Tribunal 

Constitucional (TC) va dictar una sentència a la qüestió plantejada pel TS,38 en la 

qual declarava conforme a la Constitució espanyola (CE) aquesta legislació (ja 

derogada i substituïda pel Reial decret 988/2015 esmentat més amunt). I 

declarava que, davant el plantejament del TS en el sentit de qüestionar si es 

tractava d’un “marc de finançament privilegiat”, la llibertat d’empresa no és un dret 

absolut i si bé afecta el desenvolupament de l’activitat empresarial, tanmateix no 

ho fa al seu lliure accés ni tampoc suposa cap desigualtat entre els operadors. El 

TC considera que la finalitat del precepte legal és constitucionalment legítim, 

perquè el cinema és, entre altres coses, una manifestació cultural el dret a la qual 

està emparat per la CE:  

 en l’apartat 3 de l’article 20 (pluralisme dels mitjans de comunicació) 

 en l’article 44 (dret d’accés a la cultura) 

 en l’article 46 (enriquiment del patrimoni cultural dels pobles)  

 i en l’apartat 2 de l’article 149 (consideració del servei de la cultura com un 

deure i una atribució essencials) 

 

En relació amb les obres europees, el TC va considerar que era 

inqüestionable que per mitjà d’aquestes obres s’assoleix la conformació i 

aprehensió de les identitats europees, tant les comunes o compartides com les 

singulars de cada Estat de la Unió. Per aquests motius, el TC estableix que hi ha 

prou elements perquè l’Estat pugui imposar mesures per fomentar-les i 

promocionar-les.  

El pronunciament de la sentència de 3 de març coincideix amb l’anterior del TJUE 

que ja havia avalat l’establiment d’aquesta obligació de finançament, en 

considerar-la compatible amb el dret de la Unió i amb les llibertat fonamentals. 

 

                                         

37 Concretament, ens referim al Reial decret 1652/2004, de 9 de juliol, pel qual s’aprova el 
Reglament que regula la inversió obligatòria per al finançament anticipat de llargmetratges i 
curtmetratges cinematogràfics i pel·lícules per a televisió, que va ser derogat pel Reial decret 
988/2015. 
38 Sentència del Ple del TC 35/2016, de 3 de març de 2016. [Consulta: abril 2017]. 

https://www.boe.es/boe/dias/2004/07/20/pdfs/A26264-26281.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2015/11/07/pdfs/BOE-A-2015-12053.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2015/11/07/pdfs/BOE-A-2015-12053.pdf
http://hj.tribunalconstitucional.es/HJ/docs/BOE/BOE-A-2016-3401.pdf
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3.3.6 Pluralisme 

El mes d’octubre es va aprovar la Llei orgànica 2/2016, de 31 d’octubre, 

mitjançant la qual es va afegir una nova disposició addicional setena a la Llei 

orgànica 5/1985, de 19 de juny, del règim electoral general (LOREG).39 Aquesta 

modificació té com a objectiu establir una regulació específica en el règim electoral 

si es produís  una convocatòria d’eleccions a l’empara de l’apartat 5 de l’article 99 

de la Constitució espanyola. D’acord amb aquest article “Si després d’haver 

transcorregut el termini de dos mesos a partir de la primera votació d’investidura, 

cap candidat hagués obtingut la confiança del Congrés, el rei dissoldrà totes dues 

cambres i convocarà noves eleccions amb el referendament del president del 

Congrés”. El caràcter especial d’aquesta convocatòria permet recórrer a tràmits ja 

utilitzats en el procés electoral immediatament anterior i, per tant, simplificar i 

reduir determinats terminis del procediment electoral. 

La reducció de terminis afecta, entre altres aspectes, la distribució del 

temps gratuït de propaganda electoral en els mitjans de titularitat pública i en els 

diferents àmbits de programació que aquests tinguin. La lletra s de l’apartat 1 de la 

nova disposició addicional redueix a la meitat el barem que preveu l’article 64 de 

la LOREG, que es concedeix en funció de la representació obtinguda en l’elecció 

equivalent anterior. En concret, estableix:  

o Deu minuts (que es redueixen, per tant, a cinc minuts) per als partits, 

federacions i coalicions que no van concórrer o no van obtenir representació 

en les eleccions anteriors equivalents. 

o Quinze minuts (que passen a set minuts i trenta segons) per als partits, 

federacions i coalicions que, tot i haver obtingut representació en les 

eleccions anteriors equivalents, no van obtenir el 5% del total de vots vàlids 

emesos en el territori espanyol o, si s’escau, en les circumscripcions de 

l’article 62 de la LOREG.40 

                                         

39 Llei orgànica 2/2016, de 31 d’octubre, de modificació de la Llei orgànica 5/1985, de 19 de 
juny, del règim electoral general, per al supòsit de convocatòria automàtica d’eleccions en virtut del 
que disposa l’apartat 5 de l’article 99 de la Constitució. [Consulta: abril 2017]. 
40 D’acord amb aquest article, “si l’àmbit territorial del mitjà o el de la seva programació fossin més 
limitats que el de l’elecció convocada, la distribució d’espais es fa atenent al nombre total de vots 
que va obtenir cada partit, federació o coalició en les circumscripcions compreses en el 
corresponent àmbit de difusió o, en el seu cas, de programació. [...]”. 

https://www.boe.es/boe_catalan/dias/2016/11/01/pdfs/BOE-A-2016-10026-C.pdf
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o Trenta minuts (per tant, quinze minuts) per als partits, federacions i 

coalicions que van obtenir representació en les eleccions anteriors 

equivalents i van obtenir entre el 5% i el 20% del total de vots vàlids 

emesos referits en el supòsit anterior. 

o Quaranta-cinc minuts (que esdevenen vint-i-dos minuts i trenta segons) per 

als partits, federacions i coalicions que van obtenir representació en les 

eleccions anteriors equivalents i van obtenir almenys un 20% del total de 

vots vàlids emesos referits en els supòsits anteriors.  

 

3.4 Actors en l’àmbit estatal  

3.4.1 Ràdio i Televisió Espanyola 

Cal destacar en aquest apartat diverses qüestions que es van plantejar en relació 

amb el finançament de RTVE.  

El 10 de novembre de 2016, el TJUE va dictar una sentència en què es 

desestimava el recurs de cassació interposat per DTS Distribuidora de Televisión 

Digital, SA, i es confirmava la del Tribunal General sobre el sistema de 

finançament de RTVE aprovat mitjançant la Llei 8/2009. Amb aquest sentència, el 

TJUE va confirmar el pronunciament previ (i la posterior sentència del Tribunal 

General) de la Comissió Europea. El règim de finançament de RTVE, que va 

suposar l’eliminació de la publicitat, és compatible amb la legislació comunitària 

en matèria d’ajuts d’Estat. Això comporta que es confirma la validesa de 

l’establiment d’un gravamen sobre els ingressos dels operadors de televisió de 

pagament per contribuir al pressupost de la corporació pública, així com l’obligació 

de l’Estat de suplir la diferència en el supòsit que aquestes fonts de finançament no 

fossin suficients per cobrir els costos de la prestació del servei. Concretament, la 

sentència considera, en contra de les al·legacions plantejades per DTS, que els 

ingressos per les mesures fiscals no tenen cap influència directa en la quantitat o 

en la concessió d’aquests ajuts atorgats per l’Estat.  

A banda, el 27 de juliol de 2016 la CNMC va emetre l’informe anual sobre 

l’activitat de RTVE referit a l’any 2014. S’hi incloïa una anàlisi del sistema de 

finançament que estableix la Llei de l’any 2009 i plantejava, atesa la situació 
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d’inestabilitat pressupostària detectada, la necessitat de revisar-lo per tal de 

garantir-ne l’estabilitat, tot basant-se en les consideracions següents: 

 Recaptació insuficient i inestable, obtinguda mitjançant les aportacions 

econòmiques. 

 La inestabilitat pressupostària s’ha vist incrementada com a conseqüència 

de la reducció gradual i significativa de les subvencions que l’Estat atorga a 

la CRTVE.  

 Manca d’una previsió precisa d’ingressos en cada exercici. Aquesta 

inseguretat financera repercuteix negativament en el compliment dels seus 

objectius de servei públic. 

 

L’informe també destacava que, emparant-se en la previsió de la Llei de 

l’any 2009 sobre la possibilitat d’emetre determinades comunicacions comercials 

sense ser considerades publicitat (patrocinis culturals i esportius i les 

autopromocions o avanços de programació), la CRTVE havia incrementat 

gradualment i significativament el nombre d’aquestes emissions i, en 

conseqüència, l’impacte econòmic. Fruit d’aquesta situació, la CNMC estima la 

necessitat d’iniciar un procediment específic que analitzi com està utilitzant la 

CRTVE aquestes figures de patrocini, no només des d’un punt de vista quantitatiu, 

sinó també pel que fa a la seva naturalesa, posicionament i repercussió en el 

mercat audiovisual. 

 

3.4.2 Ràdio i televisió públiques de la Comunitat Valenciana 

El 19 de juliol de 2016 es va publicar al Diari Oficial de la Generalitat Valenciana 

(DOGCV núm. 7831) la Llei 6/2016, de 15 de juliol, del servei públic de  

radiodifusió i televisió d’àmbit autonòmic, de titularitat de la Generalitat. D’acord 

amb el preàmbul, la Llei obeeix a la necessitat de fer efectiu el dret dels valencians 

i les valencianes a tenir mitjans de comunicació audiovisual propis. Així mateix, 

formalitza el reconeixement a la funció social que en una societat democràtica 

satisfà l’existència d’un servei audiovisual de titularitat pública com a garantia dels 

drets de llibertat d’expressió, d’informació i comunicació, del dret a la pluralitat 

informativa i a l’elecció de les fonts d’informació, després de l’abrupta desaparició 

http://www.dogv.gva.es/datos/2016/07/19/pdf/2016_5748.pdf
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d’aquest servei mitjançant l’aprovació de la Llei 4/2013, de 27 de novembre, de la 

Generalitat, de supressió de la prestació dels serveis d’àmbit autonòmic. 

 La Llei estableix el servei públic audiovisual de titularitat de la Generalitat 

Valenciana com un servei essencial d’interès econòmic general i defineix el 

contingut i els principis definidors del servei. Així mateix, crea la Corporació 

Valenciana de Mitjans de Comunicació, que es constitueix com una entitat pública 

amb personalitat jurídica pròpia i plena capacitat jurídica per al compliment de les 

seves finalitats. Les Corts aprovaran un mandat marc que inclourà, entre altres 

aspectes, els objectius generals i de programació que ha de desenvolupar un 

contracte programa d’una durada de tres anys, que també ha d’incloure les 

previsions de finançament. La Corporació exercirà la funció de servei públic 

directament i mitjançant la Societat Anònima de Mitjans de Comunicació de la 

Comunitat, el capital social de la qual serà propietat de la Corporació. 

 També es determinen l’organització i les funcions,41 els principis de 

producció i programació, i el règim econòmic i de personal de la Corporació. 

Finalment, s’atribueix a les Corts l’exercici del control parlamentari sobre la 

Corporació i les societats que en depenguin. 

 Cal destacar que la disposició addicional setena preveu que, en el termini 

màxim de nou mesos des de l’entrada en vigor de la llei (l’endemà que hagi estat 

publicada al Diari Oficial de la Comunitat Valenciana), el Consell ha de presentar 

el projecte de llei de creació del Consell de l’Audiovisual de la Comunitat 

Valenciana, que, com a autoritat reguladora independent, ha de vetllar pel respecte 

dels drets, les llibertats i els valors constitucionals i estatutaris en l’àmbit de la 

comunicació i els mitjans audiovisuals a la Comunitat Valenciana. 

 En l’àmbit polític, és rellevant la trobada entre els presidents de les 

generalitats catalana i valenciana, Carles Puigdemont i Ximo Puig, celebrada el 18 

de maig de 2016. En aquesta trobada institucional bilateral, els dos presidents es 

van comprometre a restablir la reciprocitat d’emissions de TVC i la futura RTVV. 

 

  

                                         

41 Entre els òrgans de la Corporació, la lletra b de l’apartat 2 de l’article 10 de la Llei 6/2016 en 
preveu el Consell Rector, com el màxim el màxim òrgan de govern i administració. El Consell Rector 
va ser nomenat el mes d’octubre de 2016. 
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3.5 Espai radioelèctric i xarxes 

La convergència tecnològica incideix molt significativament en l’estructura del 

mercat, atesa la interrelació, si no fusió, entre el sector audiovisual i el sector de 

les telecomunicacions. Per això, es pot dir que el procés regulatori de les 

comunicacions requereix una perspectiva convergent. En aquest context i en 

concordança amb l’alliberament de l’espectre, conseqüència de les decisions 

preses per  l’International Telecommunication Union (ITU), adquireix rellevància la 

regulació de l’espai radioelèctric i del desenvolupament d’altres xarxes. 

 Bona mostra d’això és l’Informe aprovat el 14 de gener per la Sala de 

Supervisió Regulatòria de la CNMC relatiu a la proposta de desenvolupament 

normatiu (projecte de reial decret) de l’ús de l’espai radioelèctric.42 

 El projecte de reial decret té com a principals aspiracions fer possible un ús 

eficient de l’espectre, garantir una competència efectiva en el mercat de les 

comunicacions electròniques i donar seguretat regulatòria per afavorir les inversions 

i el desplegament de xarxes, entre d’altres.  

 Malgrat valorar positivament la proposta, la CNMC considera que, atès que 

l’espai radioelèctric és un recurs “essencial” per donar serveis de 

telecomunicacions i audiovisuals,  aposta per un control “més intens” del seu ús. 

Aquest control s’ha d’ampliar a les bandes d’ús comú en què s’utilitza la tecnologia 

Wi-Fi per donar banda ampla. El control també ha de passar per garantir que les 

empreses utilitzin l’espectre radioelèctric de forma efectiva i eficient per evitar “fins 

especulatius o l’acaparament anticompetitiu de drets d’ús”. Altres modificacions 

que proposa la CNMC són: 

 Suprimir l’autorització administrativa per als serveis de provisió de serveis 

majoristes rellevants, ja que aquesta autorització suposaria un obstacle 

addicional per formalitzar o renovar acords. 

 Eliminar la restricció de dos anys per a la transferència o la cessió, perquè 

hi ha altres mecanismes més apropiats per evitar situacions d’especulació.  

                                         

42 Informe de 14 de gener de 2016 de la CNMC sobre el projecte de Reial decret pel qual s’aprova 
el Reglament de desenvolupament de la Llei 9/2014, de 9 de maig, general de telecomunicacions, 
pel que fa a l’ús del domini públic radioelèctric. [Consulta: abril 2017]. 
 

https://www.cnmc.es/sites/default/files/1107487_18.pdf
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 Possibilitar una participació més activa del regulador en les decisions que 

afectin l’ús de l’espectre, com ara la determinació dels límits a la quantitat 

d’espectre reservat a favor d’un mateix titular. 

 

D’altra banda, trobem un cas en què l’acció reguladora té una incidència 

directa en el mercat i l’estructura de l’oferta audiovisual. Parlem de la darrera 

planificació duta a terme pel Govern espanyol, mitjançant el Reial decret 

805/2014, de 19 de setembre. Aquest RD va aprovar el Plan Técnico Nacional de 

la Televisión Digital Terrestre i es van regular diverses qüestions per a 

l’alliberament de la banda 800 MHz (primer dividend digital). Segons algunes 

entitats de mitjans comunitaris, el pla tècnic impedia el desenvolupament 

d’aquests mitjans sense ànim de lucre. Així, va ser impugnat per l’associació Red 

de Medios Comunitarios (ReMC), la Federación de Asociaciones para el Desarrollo 

Comunitario de Vallecas (Fedekas) i l’associació Amics de Ràdio Televisió 

Cardedeu.  

El recurs sol·licitava l’anul·lació del Reial decret per considerar que els 

criteris tècnics de la planificació impossibilitaven de forma definitiva l’accés a 

l’espectre radioelèctric per part dels mitjans comunitaris, situació que vulnerava 

l’article 32 de la LGCA. Les associacions demandants també demanaven el 

reconeixement del dret dels mitjans de comunicació audiovisual sense ànim de 

lucre a ser inclosos en la planificació espectral per prestar serveis de televisió. 
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Llei de l’Estat 7/2010, de 31 de març, general de la comunicació audiovisual 
(LGCA) 
 
Article 32. Serveis de comunicació audiovisual comunitaris sense ànim de lucre. 
 
1. Les entitats privades que tinguin la consideració legal d’entitats sense ànim de lucre 
poden prestar serveis de comunicació audiovisual comunitaris sense ànim de lucre per 
atendre les necessitats socials, culturals i de comunicació específiques de comunitats i 
grups socials, així com per fomentar la participació ciutadana i la vertebració del teixit 
associatiu. En tot cas, aquests continguts s’han d’emetre en obert i sense cap tipus de 
comunicació audiovisual comercial. 
 
2. L’Administració General de l’Estat ha de garantir en tot cas la disponibilitat del domini 
públic radioelèctric necessari per a la prestació d’aquests serveis. 
 
3. La prestació d’aquest tipus de serveis requereix llicència prèvia. En el títol esmentat 
s’han d’establir les condicions que assegurin la seva naturalesa sense ànim de lucre, i es 
pot establir l’ús compartit d’un mateix canal així com les condicions d’aquest ús. 
 
4. L’adjudicació de la llicència comporta la concessió d’ús privatiu del domini públic 
radioelèctric disponible per a la prestació del servei. L’Administració General de l’Estat ha 
d’habilitar el domini públic radioelèctric necessari per a la prestació d’aquests serveis. 
 
5. La llicència en cap cas no pot perdre el seu caràcter original de servei de comunicació 
audiovisual comunitari sense ànim de lucre i no pot ser objecte de transmissió ni 
arrendament. 
 
6. Les entitats prestadores d’aquests serveis han de justificar la procedència dels seus 
fons, així com el desglossament de despeses i ingressos, si n’hi ha. L’autoritat audiovisual 
ha d’establir un sistema d’avaluació de gestió financera i un registre específic per al 
dipòsit de la seva memòria econòmica. Llevat d’autorització expressa de l’autoritat 
audiovisual les seves despeses d’explotació anuals no poden ser superiors a 100.000 
euros en el cas dels serveis de comunicació audiovisual televisiva i de 50.000 euros en el 
cas dels serveis de comunicació audiovisual radiofònica. 
 
7. Les entitats titulars dels serveis de comunicació audiovisual sense ànim de lucre han 
d’acreditar el pagament de tots els drets, cànons o taxes que es derivin de la seva 
activitat. 

 
 

El Tribunal Suprem va desestimar el recurs mitjançant la sentència de 29 

de juny de 2016.43 Entre altres motius, no va considerar acreditat, arran de la 

prova pericial practicada, el tancament de l’espai radioelèctric als mitjans de 

comunicació comunitaris. Així, la sentència declarava que, d’acord amb les 

conclusions de l’informe tècnic emès, la disponibilitat de l’espai per als mitjans 

                                         

43 Sentència de 29 de juny de 2015 de la Secció Tercera de la Sala Contenciosa Administrativa del 
tribunal Suprem. [Consulta: abril 2017]. 

http://www.poderjudicial.es/search/contenidos.action?action=contentpdf&databasematch=TS&reference=7727521&links=&optimize=20160705&publicinterface=true
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comunitaris està garantit per la LGCA mateixa i no existeix cap impediment tècnic 

ni legal per a la planificació i l’assignació d’espectre en favor de les entitats que 

prestin aquests serveis.  

A més, el Tribunal confirmava l’informe que el Consell d’Estat va elaborar en 

relació amb les al·legacions formulades per les associacions impugnants en el 

procediment d’elaboració del Reial decret 805/2014, en el sentit que aquesta 

norma tenia per objecte establir les condicions per a l’alliberament del dividend 

digital i no el desenvolupament reglamentari per a la prestació dels serveis de 

comunicació audiovisual sense ànim de lucre. 

Finalment, cal destacar la sentència de 4 de febrer del TC, resolutòria del 

recurs d’inconstitucionalitat interposat pel Govern de la Generalitat de Catalunya 

contra els apartats 3, 5 i 6 de l’article 34, els apartats 4 i 7 de l’article 35, 

l’apartat 4 de l’article 45, l’article 65 i lletra j de l’apartat 6 de l’article 69, i, per 

connexió, els articles 73 i 74 de la Llei general de telecomunicacions (LGT). El 

recurs es fonamentava en dos blocs argumentatius. Per una banda, en la 

vulneració de les competències exclusives de la Generalitat sobre ordenació del 

territori i el paisatge i urbanisme (apartats 3, 5 i 6 de l’article 34, apartats 4 i 7 de 

l’article 35, apartat 4 de l’article 45, referents fonamentalment a instal·lació 

d’infraestructures de comunicacions electròniques amb incidència sobre els 

instruments de planificació territorial o urbanística sobre els quals es puguin 

establir itineraris o ubicacions concretes per a la instal·lació d’aquestes xarxes). I 

per l’altra, en la vulneració de les competències sobre regulació i ordenació dels 

mitjans de comunicació audiovisual (article 65 i lletra j de l’apartat 6 de l’article 

69).  

D’acord amb el recurs, la inconstitucionalitat d’aquests darrers articles 

derivava del fet que s’autoritza només l’Estat a efectuar una protecció activa del 

domini públic radioelèctric mitjançant la realització d’emissions sense continguts 

substantius en freqüències i canals, els drets d’ús dels quals, en l’àmbit territorial 

corresponent, no s’hagin atorgat, sense reconèixer les potestats de les comunitats 

autònomes en cas d’emissions audiovisuals clandestines l’habilitació de les quals 

sigui de la seva competència. Per connexió, la impugnació de l’article 73 es referia 

al fet que aquest article només preveia les facultats sobre els operadors de 

http://hj.tribunalconstitucional.es/HJ/docs/BOE/BOE-A-2016-2337.pdf
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telecomunicacions de la Secretaria d’Estat, amb omissió de les que corresponguin 

als funcionaris autonòmics. El recurs també considerava que existia invasió 

competencial en l’article 74, que regulava la responsabilitat administrativa de les 

persones que exploten xarxes o presten serveis sense títol habilitant, sense fer 

distinció dels serveis concrets, cosa que suposa incloure-hi els operadors de serveis 

audiovisuals, subjectes a competència autonòmica. La sentència va estimar 

parcialment el recurs i va declarar inconstitucional i nul l’incís “transcorreguts dos 

mesos des que es va presentar” del paràgraf cinquè de l’apartat 6 de l’article 34 de 

la LGT i va desestimar la resta de les impugnacions. 

 

 
Llei 9/2014, de 9 de maig, general de telecomunicacions 
 
Article 34. Col·laboració  entre  administracions  públiques  en  el  desplegament  de  les  
xarxes públiques de comunicacions electròniques 
 
Apartat 6  
Paràgraf cinquè 
 
6. [...] El pla de desplegament o instal·lació de xarxa pública de comunicacions 
electròniques s’entén  com  a  aprovat  si,  un  cop  transcorreguts  dos  mesos  des  de  
la  presentació,  l’administració pública competent no ha dictat cap resolució expressa. 
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Capítol II. Economia del sector audiovisual a Catalunya 

 

 

1. Presentació  

En aquest capítol es descriuen les novetats succeïdes durant el 2016 entorn dels 

principals grups de comunicació audiovisual (prestadors i distribuïdors) que 

ofereixen serveis de comunicació audiovisual al territori català. Així mateix, aporta 

dades del vessant empresarial i econòmic del sector de la producció de continguts 

audiovisuals, d’acord amb les dades que presenta l’estadística oficial (Idescat a 

Catalunya i INE a Espanya). A continuació aporta una descripció de l’estructura 

empresarial del sector de la publicitat i de les principals magnituds econòmiques, 

tot indicant dades sobre la inversió d’aquest sector en mitjans de comunicació 

(ràdio, televisió i internet). I, finalment, el capítol es tanca amb la presentació de 

les línies d’ajut econòmic i financer de caràcter públic al sector audiovisual a 

Catalunya i el pressupost destinat per a cada una durant el 2016. 

 

 

2. Prestadors de serveis de comunicació audiovisual a Catalunya 

Aquest apartat se centra en la descripció de l’estructura del sector de la 

comunicació audiovisual a Catalunya i en els fets més rellevants succeïts durant el 

2016 en relació amb els principals agents empresarials que hi operen com a 

prestadors: els grups de comunicació audiovisual, indistintament de la seva 

procedència i origen geogràfic. El text té en compte tant els grups empresarials 

amb actius importants als mitjans de comunicació audiovisuals com els grup 

d’empreses de comunicació audiovisual gestionades per un ens de titularitat 

pública (CCMA i RTVE). Així mateix, s’entén per mitjà de comunicació les 

emissores de ràdio i canals de televisió oferts pels prestadors de comunicació 

audiovisual –amb el títol habilitant corresponent – sigui quin sigui el format o la 

plataforma emprats.  

L’apartat s’estructura en tres blocs: els prestadors nacionals, que inclou la 

descripció dels grups de comunicació audiovisual que integren mitjans i serveis que 
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abracen tot Catalunya o bona part d’aquest territori;44 en segon lloc, i sota el títol 

“Prestadors d’àmbit estatal”, s’hi inclou els grups de mitjans i serveis de cobertura 

territorial espanyola, i, finalment, l’últim bloc dedicat als grups de prestadors locals 

o de proximitat que agrupen els mitjans d’àmbit municipal i supramunicipal.  

El 2016, l’oferta televisiva a Catalunya està constituïda per 90 canals de 

TDT (en obert), i és majoritàriament privada, amb el 74% del total, davant el 26%, 

que correspon a la pública. La llar catalana rep entre 41 i 44 canals, en funció de 

la seva ubicació geogràfica en el territori català. Els canals estan distribuïts de la 

manera següent: 8 són d’àmbit nacional, 32 són d’àmbit estatal i 50 són canals de 

televisió de proximitat. Els prestadors de serveis de comunicació audiovisual 

d’àmbit estatal estan domiciliats fora de Catalunya, principalment a Madrid. 

 
Gràfic 1. L’oferta televisiva a Catalunya. Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 

 

Pel que fa al sector radiofònic, la situació és la contrària i l’oferta és 

majoritàriament pública (un 74%). La llar catalana rep més de 30 emissores d’FM, 

de les quals 10 són d’àmbit nacional i 20 d’estatal, així com també les emissores 

locals corresponents en cada municipi. El nombre total de freqüències en FM a 

                                         

44 El grup de mitjans d’abast nacional és divers perquè conté des dels mitjans de comunicació del 
Grupo Godó (8TV, RAC1 i RAC 105) i els mitjans de la CCMA fins a les cadenes radiofòniques més 
petites, que no emeten per tot Catalunya però sí en bona part del territori, i amb presència a les 4 
províncies, com ara Flaix, Tele Taxi i Estel. 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
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Catalunya és de 778, distribuïdes en: 331 FM es destinen a la ràdio d’àmbit 

nacional; 148 FM, a la ràdio d’àmbit estatal i 299 a la ràdio local o de proximitat.  

Gràfic 2. L’oferta radiofònica a Catalunya. Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 

 

2.1 Prestadors d’àmbit nacional 

En l’àmbit nacional, l’any 2016, l’oferta televisiva està formada, a l’igual de l’any 

anterior, per vuit canals. Per un costat, la televisió pública nacional catalana queda 

distribuïda i estructurada pels cinc canals de la Corporació Catalana de Mitjans 

Audiovisuals: dos de generalistes  (TV3 i la seva versió en alta definició, TV3HD) i 

tres de temàtics (Super3/33, 3/24 i Esport3). Per l’altre, el Grupo Godó de 

Comunicación lidera l’oferta nacional privada i ho fa mitjançant la societat 

Emissions Digitals de Catalunya, SA, des de la qual gestiona dos canals de 

televisió: 8tv i RAC105. Finalment, Barça TV –propietat del Futbol Club 

Barcelona– completa el panorama de la televisió catalana.   

L’oferta radiofònica nacional compta amb 331 emissores (236 de 

naturalesa pública i 95 privada). La ràdio pública nacional catalana en FM la 

formen les tres emissores de la CCMA: Catalunya Ràdio, Catalunya Informació i 

Catalunya Música. En l’àmbit privat es troben les emissores del Grupo Godó de 

Comunicación (RAC1 i RAC105); el Grup Flaix (Flaix FM i Ràdio Flaixbac); el Grup 

TeleTaxi (Ràdio TeleTaxi i Ràdio RM) i el Grup Estel (Ràdio Estel). Així, també cal 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
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destacar l’entrada en el paisatge radiofònic d’àmbit nacional de la cadena 

d’emissores de ràdio SERCat propietat del grup de comunicació d’àmbit estatal 

Prisa. SERCat emet, per a Catalunya i en català, una combinació de programes 

SER Catalunya i programes creats exclusivament per a aquest canal.  

 

2.1.1 Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals 

Naturalesa jurídica i direcció  

La Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals és l’ens encarregat d’administrar 

els mitjans de comunicació públics de Catalunya, sota els criteris d’exigència als 

quals estan sotmesos i que es troben fixats en la Llei 11/2007 de la Corporació 

Catalana de Mitjans Audiovisuals. Des de l’any 2013 es constitueix amb la forma 

jurídica de societat anònima (Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA) 

amb la qual gestiona TV3 i Catalunya Ràdio de forma unificada.45  

L’equip directiu de la CCMA s’articula per tres grans òrgans: la presidència; 

el Consell de Govern i el Consell Assessor de Continguts i de Programació, la 

composició dels quals l’escull el Parlament de Catalunya. Núria Llorach assoleix les 

funcions de la presidència de l’11 d’abril de 2016 ençà, en substitució temporal de 

Brauli Duart, qui ocupava el càrrec des de l’any 2012. En el mateix ple 

extraordinari, Llorach també és elegida vicepresidenta de la CCMA, un càrrec que 

fins al moment exercia Armand Querol, qui es manté com a conseller del Consell 

de Govern.   

Durant el 2016 es produeixen, també, canvis en la direcció de la televisió i 

la ràdio públiques. Saül Gordillo és nomenat nou director de Catalunya Ràdio el 13 

de gener de 2016, en substitució de Fèlix Riera, destituït pel Consell de Govern de 

la CCMA el juliol de 2015. A TV3 també hi ha traspàs de poders en la direcció: 

Jaume Peral passa a ocupar el càrrec el 24 de febrer, rellevant Eugeni Sallent, 

director des del 2012.  

                                         

45 Acord GOV/93/2013, de 25 de juny,  pel qual s’autoritza la modificació estructural societària de 
la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals, mitjançant fusió per absorció de la societat 
Catalunya Ràdio Servei de Radiodifusió de la Generalitat de Catalunya, SA, per part de Televisió de 
Catalunya, SA, i la modificació estatutària que se’n deriva. 
 

http://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/8/3/1489653941138.pdf
http://dogc.gencat.cat/ca/pdogc_canals_interns/pdogc_resultats_fitxa/?action=fitxa&documentId=639443
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En l’àmbit de la gestió i en la línia del treball conjunt entre Catalunya Ràdio 

i TV3, la CCMA renova la seva estructura executiva. Una modificació que inclou 

nous nomenaments i la creació d’àrees corporatives que concreten i fan efectiva la 

unificació, com és el cas de la Unitat del Procés de Confluència a la CCMA dirigida 

per Joan Trias.   

 

Informació comercial del grup 

Taula 1. Serveis comercials explotats per la CCMA. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Televisió  

33A Cultural 

3/24 Informatiu  

Esport3 Esportiu 
Super3B Infantil 

TV3 Generalista 

TV3 HD Generalista en alta definició 

TV3CAT Internacional 

Ràdio  

Catalunya Ràdio Generalista  

Catalunya Informació Informativa 

Catalunya Música Musical  

Internet  

iCat cat Musical 

TV3CAT Internacional 

TV3alacarta Vídeo en directe i sota demanda 

Podcast Descàrrega de vídeos sota subscripció 

Pàgina a YouTube Vídeo sota demanda 

Pàgina a DailyMotion Vídeo sota demanda 
Aplicació TV3 TV en directe i continguts a la carta 

Aplicació Catalunya Ràdio Ràdio en directe i continguts a la carta 

Aplicació 3/24 TV en directe 

Aplicació iCat.cat Ràdio en directe i continguts a la carta 

Aplicació Esport3 TV en directe i continguts a la carta 
Aplicació Catalunya Música Ràdio en directe i continguts a la carta 

Aplicació Super3 TV en directe i a la carta 

Aplicació Super3 Carnet Gestió del carnet de Súper  

Aplicació Catalunya Informació Ràdio en directe i continguts a la carta 

Aplicació RCD Espanyol a Catalunya Ràdio Ràdio en directe i continguts a la carta 
A El 33 i el Super3 s’emeten pel mateix canal, però en diferent franja horària.  
B TV3CAT es distribueix per TDT a les Illes Balears. 
 
Font: Elaboració pròpia amb dades de la CCMA i del web corporatiu.  
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Principals novetats de la CCMA  

En el marc normatiu, la CCMA aprova un nou procediment per a la contractació de 

continguts audiovisuals de producció externa per als mitjans de comunicació de la 

Corporació basat en els principis de publicitat, concurrència, transparència, 

confidencialitat, igualtat i no-discriminació, i oferta econòmicament més 

avantatjosa. El maig el Parlament de Catalunya acorda tramitar una proposició de 

llei per modificar la legislació sobre comunicació audiovisual a Catalunya, a 

proposta del Grup Parlamentari de Ciutadans. L’any 2016 també es dona llum 

verda al pla per recuperar la proporcionalitat ponderada en la cobertura de 

processos electorals, en previsió de les eleccions al Congrés i al Senat del 26 de 

juny.  

Pel que fa a la distribució de les emissions de Televisió de Catalunya per 

MUX, durant el 2016 no es produeixen modificacions respecte del panorama de 

l’any anterior, quan la reubicació dels canals de la TDT del 2015 va comportar la 

pèrdua d’un dels dos canals múltiplex de la CCMA i es va solucionar amb l’emissió 

de TV3HD per mitjà del MUX d’Emissions Digitals de Catalunya.  

També es mantenen sense alteracions les emissions en alta definició (AD), 

oferta ampliada el maig de 2015, i la informació territorial en desconnexió per a 

les demarcacions catalanes també en qualitat HD.  

 

Taula 2. Distribució de les emissions de TVC per MUX i per demarcació. Any 2016 

 MUX CCMA MUX EDC 

 TV3, Super3/33, 3/24, Esport3 TV3HD 

Barcelona 44 33 

Tarragona 59 51 

Girona 52 36 
Lleida/Vall d’Aran 58 53 

Font: Elaboració pròpia amb dades del web de la CCMA. 

  

En l’àmbit estatal, des de l’abril, la televisió pública de les Illes Balears 

(IB3) es pot veure de nou a Catalunya pel múltiplex de la CCMA per on emeten 

TV3, el 3/24, el canal Super3 i Esport3. L’any 2012, el Govern Balear va tancar el 

canal per satèl·lit, mitjançant el qual es feia efectiu l’acord de reciprocitat entre la 

televisió pública catalana i la de les Balears. Pel que fa a l’acord de reciprocitat 

amb València, Carles Puigdemont i Ximo Puig es comprometen a fer efectiu el 

retorn de TV3 al País Valencià (sense emissions des del febrer de 2011), així com 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
53 

a iniciar les emissions de la nova televisió pública valenciana a Catalunya un cop 

estigui en funcionament. 

Catalunya Ràdio i el Grup TeleTaxi signen el març un acord perquè la 

l’emissora musical d’aquest últim (Ràdio TeleTaxi) pugui connectar amb els 

butlletins informatius de les hores en punt de Catalunya informació.  

En termes d’innovació, el setembre la CCMA fa públic el programari que 

permet visualitzar els subtítols al servei de TV3alacarta per televisió híbrida o 

HbbTV, que combina les emissions de televisió amb els serveis de banda ampla 

(subscrit dins del projecte europeu Hbb4All dedicat a l’accessibilitat dels col·lectius 

amb necessitats especials i amb el qual la CCMA treballa des del 2015).  

Quant a les novetats presentades pels canals de la Corporació, cal destacar 

que el canal temàtic infantil Super3 amplia l’oferta digital amb l’estrena d’un nou 

web disponible i accessible des d’ordinadors, dispositius mòbils i tauletes; una 

aplicació del carnet Super3 que permet fer tràmits en línia i un canal de YouTube. 

iCat.cat, l’emissora cultural de Catalunya Ràdio, per la seva banda, celebra els deu 

anys d’existència reivindicant la intenció de tornar a tenir una freqüència FM. Des 

del 2012, iCat.cat emet continguts exclusivament per internet. El maig, la 

Comissió parlamentària de Control de l’Actuació de la Corporació Catalana de 

Mitjans Audiovisuals va aprovar una moció per instar el Govern a reclamar al 

Consell de Govern de la CCMA el retorn d’iCat a la freqüència modulada. A dia 

d’avui, la Corporació ha aprovat engegar el mecanisme de col·laboració amb el 

Departament de Cultura que ha de permetre que iCat recuperi la freqüència a la 

FM a partir del setembre de 2017. 

L’any 2016 finalitza per a la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals 

amb TV3 liderant l’audiència de televisió a Catalunya amb 1.392.000 visitants 

únics que consumeixen els continguts digitals des d’ordinadors i dispositius mòbils; 

amb Catalunya Ràdio amb 283.000 usuaris únics i amb l’audiència web de la 

multiplataforma de la CCMA amb 1.605.000 visitants únics, dels quals 348.000 

han consumit els continguts digitals mitjançant l’ordinador, i la resta, des de 

dispositius mòbils i tauletes, segons dades del desembre.  
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2.1.2 Grupo Godó de Comunicación  

Naturalesa jurídica i direcció  

Grupo Godó de Comunicación, SA, s’estructura com a societat anònima. Javier 

Godó Muntañola n’és el president des del 2007, així com el conseller delegat i 

l’accionista majoritari. L’any 2016, Carlos Godó Valls –fill de Javier Godó, 

accionista i conseller del grup– assumeix la presidència d’Emissions Digitals de 

Catalunya, SA, l’empresa que en gestiona els canals de televisió (8tv, RAC105 i 

Barça TV –propietat del Fútbol Club Barcelona, però gestionada per Emissions 

Digitals de Catalunya, SA).  

El grup és editor de capçaleres generalistes de premsa generalista com La 

Vanguardia; esportiva com Mundo Deportivo; de televisió com 8tv, RAC105 TV i 

Barça TV, així com també de ràdio com RAC1 i RAC105 (23 freqüències de RAC1 

i 16 de RAC105 prestades, la majoria, per l’empresa propietat del grup, el 

prestador Radiocat XXI, SLU). 

 

Informació comercial del grup 

Taula 3. Serveis comercials explotats per Grupo Godó de Comunicación, SA. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Televisió  

8tv Generalista 

Barça TVA Temàtica esportiva 

RAC105 Temàtica musical  

Ràdio  

RAC1 Generalista  

RAC105 Musical  

Ràdio MD Temàtica esportiva 

Serveis en xarxa  

Aplicació 8tv Televisió a la carta i en directe  
Aplicació RAC1 Ràdio en directe i a la carta  

Aplicació 
RAC105 

Ràdio en directe i a la carta 

A Des de l’any 2012 Emissions Digitals de Catalunya, SA, té arrendat a l’entitat esportiva Futbol 
Club Barcelona el programa número 3 del MUX d’àmbit nacional, per on s’emet actualment Barça 
TV. 
 
Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu.  
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Taula 4. Freqüències radiofòniques del Grupo Godó. Any 2016 

Nom comercial Àmbit territorial de cobertura 

RAC1 

Girona, Olot, Sant Carles de la Ràpita, Igualada, Vic, Sant Celoni, Sitges, 
Lloret de Mar, Montblanc, El Masnou, Puigcerdà, Ripoll, Cervera, Solsona, El 
Vendrell, Sort, Lleida, Berga, La Seu d’Urgell, Igualada, Guardiola de 
Berguedà, Tarragona i  Castell-Platja d’Aro. 

RAC105 
Lleida, Manresa, Barcelona, Ripoll, Lloret de Mar, Tarragona, Sant Pere de 
Ribes, Sant Celoni, Castell-Platja d’Aro, Puigcerdà, Sort, Vic, Banyoles, Olot, 
Tortosa i Tremp. 

Font: Elaboració pròpia. 

 

Accionariat 

El capital social del Grupo Godó de Comunicación està xifrat en 13.455.116 €. 

Durant l’exercici del 2016 hi ha modificacions quant a l’accionariat. Mediaset, que 

l’any 2015 en va adquirir el 40%, redueix la seva participació fins a deu punts i es 

queda amb un 30% del capital.46 El grup retira el 100% de les seves 

participacions de Tisa Cable, SL, una escissió del Grupo Godó de Comunicación, 

SA, a favor de la societat anònima Torre BCN 477, constituïda l’any 2015 i 

propietat de Javier Godó.  

 

Societats filials i participades 

El Grupo Godó de Comunicación manté durant el 2016 la seva participació en 17 

empreses, en 12 de les quals disposa de la totalitat del capital social (una menys 

que l’any anterior). 

Taula 5. Societats participades al 100% per Grupo Godó de Comunicación. Any 2016  

Societats 

Actividades Digital Media SL  

Iniciativas Digital Media, SL  

La Vanguardia Ediciones SL  

CRE A Impresiones de Catalunya SL  

Catalunya Comunicació, SL   
Barcelona Suscripciones Press Media, SL   

GDA PRO, SL  

Publipress Media SL  

Mundo Revistas, SL  

El Mundo Deportivo, SA  
Summa Servicios 21, SL  

Sede digital local, SL  

Font: Informa D&B SA. 

                                         

46 Diari Ara. Mediaset inicia la retirada de 8tv. Notícia de 19 d’octubre de 2016. [Consulta: abril de 
2017]. 

http://www.ara.cat/media/Mediaset-inicia-retirada_0_1671432883.html
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Mitjançant la matriu Emissions Digitals de Catalunya, SA –adjudicatària 

d’un canal múltiplex de televisió digital terrestre d’àmbit nacional–, el Grupo Godó 

de Comunicación gestiona la seva oferta televisiva, formada per 8tv i RAC105. Els 

dos canals restants corresponents al canal múltiplex d’Emissions Digitals de 

Catalunya, SA ,es mantenen arrendats al FC Barcelona (Barça TV) i a la Corporació 

Catalana de Mitjans Audiovisuals (canal en alta definició de TV3). Godó també 

gestiona Radiocat XXI, SL, societat editora de RAC1 i RAC105. 

L’oferta de continguts dels canals i emissores del Grupo Godó es difon en 

directe i a la carta per internet, ja sigui per mitjà dels webs o de les seves 

aplicacions (disponibles per a tauletes i dispositiu mòbils amb sistema operatiu  

Android, iOS i Windows Phone). Ràdio MD, vinculada al diari esportiu Mundo 

Deportivo, està disponible únicament per internet.  

 

Principals novetats del grup 

Durant el 2016 s’han produït diversos canvis en l’equip directiu del Grupo Godó de 

Comunicación. El mes de març, Òscar Nogueira, director de 8tv des de l’octubre de 

2014, anuncia la seva dimissió per les ingerències de Mediaset (en aquell moment 

propietària del 40% de les accions del grup). I el dijous 27 d’octubre de 2016 es 

publica en el Butlletí Oficial del Registre Mercantil47 el nomenament de Carlos 

Godó com a nou president de la societat Emissions Digitals de Catalunya, SA. 

Davant les pèrdues registrades per 8tv (des del 2009 acumula 29,5 milions 

negatius), Emissions Digitals de Catalunya impulsa el 2016 una ampliació del 

capital, que inscriu en el Registre Mercantil de Barcelona el mes de novembre i 

que es xifra en 950.000 d’euros.48  

 

2.1.3 Grup Flaix 

Naturalesa jurídica i direcció 

El juliol de 2015, Miquel Calçada (que fins al moment n’era copropietari i 

cofundador) va cedir la seva part de la propietat a favor de Carles Cuní, qui 

actualment n’ostenta la funció de president i de conseller delegat. Un any més 

                                         

47 Font: BORME núm. 206, de 27 d’octubre de 2016, pàgina 46983.  
48 Font: BORME núm. 220, de 18 de novembre de 2016, pàgina 50456.  
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tard, el juliol de 2016, s’inscriu en el Registre Mercantil de Barcelona la revocació 

de Carles Cuní com a administrador únic i els nomenaments corresponents a favor 

de Noemí Cuní com a consellera i de Sergi Garcia Roig com a conseller i secretari 

del grup.49 Garcia Roig també n’és actualment el gerent, mentre que Xavier 

Bermúdez n’exerceix la direcció general.  

 El Grup Flaix disposa del 100% de les participacions de Media Manga 

Mangotiere, SL; Sistema Català de Radiodifusió, SL; Flaix FM, SL, i de Ràdio 

Flaixbac, SA, societats de les quals Carles Cuní es manté com a administrador 

únic.  

 

Informació comercial del grup 

El Grup Flaix disposa de dues llicències d’emissores de radiodifusió sonora: la de 

Terrassa (freqüència 105.6 MHz, que correspon a Flaix FM) i la de Sant Feliu de 

Llobregat (freqüència 106.1 MHz, que correspon a Ràdio Flaixbac), un negoci 

radiofònic que gestiona per mitjà de la matriu Tiana’n man, SL.  

Ràdio Flaixbac és l’emissora musical líder a Catalunya, amb una mitjana de 

313.000 oients, per davant de Los 40 Principales, que compta amb 267.000 

oients, segons dades d’EGM Baròmetre Catalunya.  

 

Taula 6. Serveis comercials explotats pel Grup Flaix. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Ràdio  

Flaix FM Musical 

Ràdio Flaixbac Musical 

Serveis a la xarxa  

Aplicació Flaix FM Ràdio en directe i a la carta 

Aplicació Ràdio Flaixbac Ràdio en directe i a la carta 

Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu.  
 

Taula 7. Freqüències radiofòniques del Grup Flaix. Any 2016 

Nom comercial Àmbit territorial de cobertura 

Flaix FM 
Andorra, Barcelona, Costa Brava, Girona, Lleida, Manresa, Puigcerdà, 
Tarragona, Tortosa, Vic.  

Ràdio Flaixbac 
Andorra, Barcelona, Catalunya Nord, Ebre, Girona, Lleida, Manresa, Olot, 
Puigcerdà, Ripoll, Sitges, Tarragona, Osona-Vic. 

Font: Elaboració pròpia. 

 

                                         

49 Font: BORME núm. 140, de 22 de juliol de 2016, pàgina 33276.  
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Totes dues emissores disposen d’un total de 23 freqüències (10 Flaix FM i 

13 Ràdio Flaixbac), només per darrere del Grupo Godó de Comunicación, que en 

gestiona 39 (distribuïdes entre RAC1 i RAC105). 

 

2.1.4 Grup TeleTaxi 

Naturalesa jurídica i direcció 

El Grup TeleTaxi és un grup audiovisual format per dues emissores de ràdio, Ràdio 

TeleTaxi i Ràdio RM, que ofereixen serveis de radiodifusió musical d’abast 

nacional. El grup l’integren dues societats: Radio Tele Taxi FM de Radiodifusión, 

SL, i RM Radio, SA. Justo Molinero n’és el president, el fundador i el propietari, 

així com el locutor de Ràdio TeleTaxi.  

 

Informació comercial del grup 

Taula 8. Serveis comercials explotats pel Grup TeleTaxi. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Ràdio  

Radio TeleTaxi (RTT) Musical  

Radio RM Musical 

Serveis a la xarxa  

Aplicació Teletaxi-RM Ràdio en directe i a la carta 
 Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu.  
 
Taula 9. Freqüències radiofòniques i canals del Grup TeleTaxi. Any 2016 

Nom comercial Àmbit territorial de cobertura 

Radio TeleTaxi  Comarques de Barcelona, la Catalunya central, comarques de Tarragona, 
comarques de Girona, Lleida, Tortosa, el Garraf, Vic, la Cerdanya, la Seu 
d’Urgell, el Principat d’Andorra i Bossost.  

Ràdio RM Cabrils, Calella, Castell-Platja d’Aro 

Font: Elaboració pròpia. 

 

El Ple del Consell de l’Audiovisual de Catalunya autoritza el 2 de juny de 

201650 la transmissió de la llicència radiofònica corresponent a la localitat de 

Tàrrega per part de Comunicacions Lleidatanes, SL, a favor de Radio Tele Taxi FM 

de Radiodifusión, SA.  

L’any 2016 el Grup TeleTaxi continua sense activitat televisiva, després que 

el juliol de l’any anterior posés fi a les emissions a la demarcació de Sabadell, en 

                                         

50 Acord 44/2016, de 2 de juny, del Ple del Consell de l’Audiovisual de Catalunya.  

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/acord_44_2016.pdf
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compliment d’una sentència dictada pel Tribunal Suprem, i la renúncia a les 

llicències de Cornellà i Tarragona.  

 

2.1.5 Ràdio Estel 

Naturalesa jurídica i direcció 

Ràdio Estel, mitjançant la Fundació Missatge Humà i Cristià –vinculada al Bisbat 

de Barcelona– ofereix i gestiona l’emissora, dirigida per Jaume Aymar i amb Enric 

Frigola com a encarregat de la coordinació general. La programació radiofònica de 

Ràdio Estel es pot rebre per FM des d’un total de 12 freqüències.  

 

Informació comercial  

A banda de la presència de l’emissora a FM, la programació radiofònica de Ràdio 

Estel també està disponible per internet i des de la seva aplicació (iOS i Android). 

 

Taula 10. Serveis comercials explotats per Ràdio Estel. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Ràdio  

Ràdio Estel Musical  
Serveis a la xarxa  

Aplicació Ràdio Estel Ràdio en directe i a la carta 

Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu.  
 

Taula 11. Freqüències radiofòniques de Ràdio Estel. Any 2016 

Nom comercial Àmbit territorial de cobertura 

Ràdio Estel Barcelona, Girona, Sant Pere de Ribes, Sant Sadurní d’Anoia, Vic, 
Tarragona, Tortosa, la Seu d’Urgell, Puigcerdà, Lleida, Bossost 

Font: Elaboració pròpia. 

 

2.2 Prestadors d’àmbit estatal  

El 2016, després que el Govern espanyol resolgués el concurs de noves llicències 

de TDT l’octubre de 2015, l’oferta televisiva privada de cobertura estatal augmenta 

en sis nous canals, tres d’alta qualitat (HD) i tres més en qualitat estàndard (SD). 

En concret, els beneficiaris d’aquest concurs van ser:  

 Radio Blanca, SA (SD). El 28 d’abril de 2016 s’inicien les emissions de 

DKISS. 

 Central Broadcaster Media, SLU. (SD). Es tracta de la marca comercial del 

grup Secuoya, que el 28 d’abril de 2016 va iniciar les emissions de TEN. 
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 13tv, SA (SD). Canal de la Conferencia Episcopal Española llançat el 2010 

i emès mitjançant el canal arrendat al grup Unidad Editorial. Emet des del 

seu propi canal des de l’1 de març de 2016. 

 Real Madrid Club de Fútbol (HD). L’1 de maig de 2016 comença a emetre 

el canal Realmadrid TV. 

 Mediaset España Comunicación, SA. (HD). El 21 d’abril de 2016 s’inicien 

les emissions de Be Mad. 

 Atresmedia Corporación Medios de Comunicación, SA. (HD). El 22 de 

desembre de 2015, el grup va llançar el nou canal AtresSeries HD. 

 

Pel que fa a la televisió pública d’àmbit estatal, l’oferta es manté estable 

amb els 7 canals oferts per la CRTVE: 3 de generalistes (La1 i la seva versió en 

alta definició, La1 HD i La 2) i 4 de temàtics (24H, Clan, tdp i tdp HD). 

En relació amb l’oferta radiofònica, a Catalunya hi ha un total de 148 FM 

(72 de naturalesa pública i 76 privades). La ràdio pública estatal l’ofereix a 

Catalunya les cinc emissores en FM de la CRTVE: Catalunya Ràdio, Catalunya 

Informació i Catalunya Música.  

En l’àmbit privat es troben les emissores de ràdio dels grups Atresmedia 

(Onda Cero, Europa FM, Melodia FM), COPE (COPE, Cadena 100 i Rock FM) i 

Prisa (Ser, 40 Principales, Cadena Dial, Màxima FM, M80, Radiolé), entre d’altres. 

Durant el 2016 se celebren els 40 anys d’alguns mitjans de comunicació 

espanyols, que van néixer entre la mort del general Franco i l’inici de la democràcia 

pròpiament dita. És el cas del diari El País o de Ràdio4. Ràdio4, el primer mitjà de 

comunicació públic després del franquisme, viu des de fa temps en una situació 

precària. En la presentació dels pressupostos del 2016, la CRTVE va anunciar el 

seu trasllat de l’edifici del 22@ de Barcelona a les instal·lacions de TVE a Sant 

Cugat, decisió que ha despertat rebuig entre els professionals i els sindicats del 

mitjà.  

Al seu torn, el mes d’agost de 2016 Mediapro va llançar el seu canal beIN Sports, 

filial espanyola del grup qatarià Al Jazeera, que es distribueix per plataformes de 

pagament. En TDT, el juliol de 2016 el grup va deixar d’arrendar un canal a 

Atresmedia per emetre GolT. El mes de juny precedent va llogar un altre canal a 
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Unidad Editorial per mantenir les seves emissions en tecnologia terrestre, ara amb 

la nova marca comercial Gol.  

 Quant al grup Prisa, continua la seva política de reducció del deute (el 

2008 tenia un desequilibri financer de 5.100 milions d’euros). Al tancament del 

2016 aquesta xifra s’havia reduït a gairebé 1.500 milions, després d’un seguit de 

desinversions (a Mediaset el 2014 i a Canal+ el 2015) i de successives 

ampliacions de capital on participaven les empreses creditores. Al novembre de 

2016, el grup va anunciar la venda de Santillana, l’editorial de llibres educatius.  

 I, finalment, trobem una notícia que no afecta directament el panorama 

comunicatiu espanyol, però sí que pot tenir una transcendència política en l’àmbit 

europeu. Es tracta de l’adquisició per part de l’empresari i emprenedor italià 

Urbano Roberto Cairo de gairebé el 60% de l’accionariat de la societat RCS 

MediaGroup. RCS és titular del grup espanyol Unidad Editorial, editor dels diaris 

espanyols El Mundo, Expansión i Marca i de VEO TV, una llicència de TDT. Editora 

de les capçaleres Corriere della Sera i La Gazzetta dello Sport, RCS era controlada 

fins al 2016 per la família Agnelli (propietària també del club de futbol Juventus 

FC i accionista de referència de Fiat). Amb aquesta operació, Cairo (propietari al 

seu torn del club Torino FC) esdevé un referent mediàtic i empresarial del país 

transalpí. 

 

2.2.1 Corporación RTVE  

Naturalesa jurídica i direcció 

La Corporación de Radio y Televisión Española, SA, és una societat mercantil de 

l’Estat creada per la Llei 17/2006, de 5 juny, de la ràdio i televisió de titularitat de 

l’Estat. Deriva de l’extint ens públic RTVE i està adscrita a la Societat Estatal de 

Participacions Públiques (SEPI). 

 José Antonio Sánchez és el president del Consell d’Administració i de la 

Corporació, des de l’octubre de 2014, moment en què va deixar la direcció general 

de Telemadrid. Sánchez ja havia estat director general de l’aleshores ens públic 

RTVE entre 2002 i 2004. 
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Informació comercial del grup 

Taula 12. Serveis comercials explotats per la Corporación RTVE. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Televisió  

La 1A Generalista 

La 2 A Cultural 
24 Horas  Informatius 

Teledeporte  Esports 

Clan Infantil 

TVE Internacional Generalista 

La 1 HD  Generalista 

Teledeporte HD Esports 
Star HDC Ficció 

Ràdio  

RNE  Generalista 

Radio Clásica Musical 

Radio 3 Musical 

Ràdio 4B Generalista 
Radio 5 Todo Noticias Informatius 

Radio Exterior de 
España 

Generalista 

Serveis a la xarxa  

rtve.es Portal del grup 

A la carta  Servei amb continguts audiovisuals gratuïts sota demanda 
A Amb desconnexions per a Catalunya. 
B Ràdio generalista en català.  
C Només emet a Amèrica. 
 
Font: Elaboració pròpia amb dades corporatives. 

 

En televisió, és novetat Star HD, el nou canal en alta definició que es 

distribueix en diverses plataformes a Amèrica des de gener de 2016.51 A banda, 

CRTVE emet els canals tradicionals: La 1, amb programació generalista, i La 2, de 

caràcter cultural. Totes dues fan desconnexions per a Catalunya. Completen l’oferta 

de CRTVE el Canal 24 Horas (informació), Teledeporte (tdp) i Clan (infantil). 

Pel que fa a la ràdio, RNE compta amb cadenes generalistes (RNE i Ràdio 

4, aquesta en català) i temàtiques: la informativa Radio 5 Todo Noticias, i Radio 

Clásica i Radio 3, musicals.  

 

  

                                         

51 RTVE. Anunci del nou canal Star HD. Gener de 2016. [Consulta: abril de 2017]. 

http://www.rtve.es/rtve/20160115/rtve-refuerza-su-privilegiada-posicion-internacional-emisiones-star-hd-su-nuevo-canal-tematico-alta-definicion-para-america/1284672.shtml


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
63 

Principals novetats del grup  

El 13 de desembre de 2016 es va commemorar el 40è aniversari de Ràdio4, el 

primer mitjà audiovisual públic que emetia en català, després del franquisme. El 

2016, Ràdio4 emetia 15-16 hores diàries de programació amb un pressupost 

anual de 3,8 milions. En la tercera onada de l’EGM de 2016, Ràdio4 ocupava la 

setena posició en audiència de ràdios generalistes a Catalunya amb 5.000 oients. 

La posició precedent l’ocupava RNE amb 110.000 oients.  

Pel que fa als comptes generals de CRTVE, el 29 de març de 2017 el 

Consell d’Administració va formular els comptes anuals de 2016 per unanimitat, 

tot esperant que la Junta General ordinària de la societat els aprovés. Segons la 

mateixa empresa, l’exercici 2016 va donar un superàvit de 800.000 euros, que es 

destinen a dotar un fons de reserva, una figura que estableix la Llei 8/2009, de 28 

d’agost, de finançament de la Corporació RTVE, “per compensar pèrdues 

d’exercicis anteriors o fer front a contingències especials derivades de la prestació 

del servei públic encomanat”.52 

 En qualsevol cas, és destacable l’Informe sobre el cumplimiento de las 

obligaciones de servicio público de la Corporación de Radio y Televisión Española 

y su financiación. Año 2014, aprovat per la CNMC el juliol de 2016. Es tracta del 

primer estudi d’aquesta naturalesa del regulador espanyol, que es vol anual. 

L’informe inclou, entre altres aspectes, una anàlisi del sistema de finançament de 

RTVE, establert per la Llei de l’any 2009. A partir d’aquí, l’informe planteja, atesa 

la situació d’inestabilitat pressupostària detectada, la necessitat de revisar-lo per 

tal de garantir-ne l’estabilitat (per a més detalls, vegeu el capítol I, epígraf 3.3.1. 

“Prestadors de serveis de comunicació audiovisual de l’Estat espanyol”). 

 

2.2.2 Atresmedia Corporación de Medios de Comunicación 

Naturalesa jurídica i direcció 

Atresmedia Corporación de Medios de Comunicación, SA, és una societat anònima 

que compta amb el Grupo Planeta com a accionista principal (41,70% de la 

composició accionarial). Fins al seu decés, el 2 de febrer de 2015, José Manuel 

                                         

52 RTVE. Nota de premsa sobre comptes anuals de RTVE del març de 2017. [Consulta: abril 
2017].  

http://www.rtve.es/rtve/20170329/consejo-administracion-rtve-formula-cuentas-anuales-2016-voto-unanime-miembros/1513003.shtml


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
64 

Lara Bosch en va ser el president. José Crehueras Margenat el va substituir el 13 

de febrer d’aquell any. 

 

Informació comercial del grup 

Taula 13. Serveis comercials explotats per Atresmedia. Any 2016 

Nom del servei Descripció  

Televisió  

Antena 3 i Antena 3 HD Generalista 

laSexta i laSexta HD Generalista 

Neox Juvenil 
Nova Femení 

Atreseries HD Ficció 

GolT (fins a juliol 2015)B Futbol, de pagament 

Mega (des de juliol 
2015) 

Masculí 

Ràdio  

Onda Cero Generalista 

Europa FM Musical 

Melodía FM Musical 

Serveis a la xarxa  

Atresmedia Conecta Servei complementari per a “segones pantalles” 

AtresPlayer Plataforma d’oferta de continguts del grup 

Flooxer Plataforma de vídeos només per a la xarxa 
A Formes d’accés tipificades de la manera següent: televisió digital terrestre (TDT), satèl·lit (SAT), 
XDSL/FTTH (xarxa de telefonia analògica/fibra), en línia (NET), freqüència modulada (FM).  
B En règim de lloguer. 
Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu.  
 

Taula 14. Freqüències d’Atresmedia (Planeta) a Catalunya. Any 2016 

Emissora Freqüències 

Onda Cero 6 

Europa FM 6 

Melodia FM 3 
Total 15 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

El 2015, el Govern espanyol va atorgar sis noves llicències de TDT, una de 

les quals va correspondre a Atresmedia. El desembre d’aquell any, el grup va 

llançar A3S (Atreseries), el canal de ficció del grup en HD. Els canals generalistes 

d’Atresmedia són Antena 3 TV i laSexta. Els temàtics són Neox (dirigit al públic 

juvenil), Nova (públic femení) i Mega (públic masculí), aquest últim, operatiu des 

de juliol de 2015, després que el grup deixés d’arrendar el canal a Mediapro per 

emetre el canal de pagament GolT. En ràdio, trobem la cadena generalista Onda 

Cero i les musicals Europa FM i Melodía FM. Pel que fa als continguts en xarxa, el 

2016 hi ha tres ofertes diferents:  
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 Flooxer, plataforma per a vídeos només per internet, amb formats i 

continguts orientats específicament per a millenials. Es va llançar al mercat 

el 17 de novembre de 2015. 

 Atresmedia Conecta, aplicació interactiva de segona pantalla amb 

continguts extra i possibilitat d’interacció durant l’emissió en directe dels 

continguts televisius principals. 

 Atresplayer, per veure continguts en directe o a la carta dels canals del 

grup. 

 

Accionariat 

Gràfic 3. Accionistes d’Atresmedia. Any 2016 

 
A UFA Film und Fernseh GMBH Unipersonal (RTL- Grup Berstelmann) 
Font: Atresmedia53. 

 

2.2.3 Grupo COPE 

Naturalesa jurídica i direcció 

La cadena COPE (Cadena de Ondas Populares de España) és un grup de 

comunicació bàsicament radiofònic que té en la Conferencia Episcopal Española 

l’accionista principal. El president i conseller delegat del grup és Fernando Giménez 

Barriocanal, també vicesecretari per a Assumptes Econòmics de la Conferencia 

Episcopal Española. José Mª Mas Millet és el president de 13tv. 

 

                                         

53 Informació corporativa d’Atresmedia. [Consulta: abril 2017]. 

Grupo Pasa 
Cartera / Planeta 

DeAgostini 
41,70% 

UFAA 
18,65% 

Imagina / 
Mediapro 
4,23% 

Resta 
35,07% 

Autocartera 
0,35% 

http://www.atresmediacorporacion.com/accionistas-inversores/accionariado/accion-capital-social/
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Informació comercial del grup 

Taula 15. Serveis comercials explotats pel Grup COPE. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Televisió  

13tv Generalista 

Ràdio  

COPE Generalista 
Cadena 100 Musical 

Rock FM Musical 

MegaStar FMA Musical 

Serveis a la xarxa  

13tv.es Portal servei en directe i a la carta 

Cope.es Portal servei en directe i a la carta 
A Aquesta emissora no emet en FM a Catalunya. 
Font: Elaboració pròpia amb dades corporatives. 

 

El 2010, la Conferencia Episcopal Española va llançar el canal 13tv, que 

emetia gràcies a l’arrendament d’una llicència al grup Unidad Editorial (editor del 

diari El Mundo, entre d’altres). A l’octubre de 2015, va obtenir una llicència de 

TDT del Govern espanyol i hi emet des de març de 2016.  

En ràdio, cal recordar que el 2012 COPE i Vocento (societat editora del 

diari ABC, entre d’altres) van arribar a un acord de col·laboració. Des d’aleshores, 

la societat de la Conferencia Episcopal Española gestiona la programació i la 

publicitat de les emissores de Vocento (ABC Punto Radio i, a Catalunya, Onda 

Ramblas, SAU). A Catalunya, això representa doblar la seva presència al territori. 

 

Taula 16. Freqüències de COPE a Catalunya. Any 2016 

Emissora Freqüències 

COPE 8 

Cadena 100 4 

Rock FM 4 

Total 16 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

Pel que fa a 13tv, fins a la llicència de TDT del 2015 esmentada, el canal 

s’emetia sota un règim d’arrendament mitjançant la llicència de Veo TV (la marca 

comercial en TDT d’Unidad Editorial, societat editora del diari El Mundo, entre 

altres capçaleres).  

 

  

http://www.cope.es/
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Accionariat 

Taula 17. Principals accionistes de Radio Popular, SA (COPE). Any 2016 

Accionistes 
Participació 
(en %) 

Conferencia Episcopal Española 51,05 

Vicente Boluda 6,80 

La Información, SA 5,00 

Agrupación Mutual Aseguradora 2,00 

ONCE 2,00 

Grupo Negocios de Ediciones y Publicaciones, SL 1,80 

Personal de Radio Popular 0,50 

Mutualidad del Clero Español de Previsión Social 0,20 
Radio Popular (autocartera) Indet. 

Mutualidad del Clero Fondo de Pensiones Indet. 

Font: Informa D&B. 
 

Taula 18. Principals accionistes de 13tv, SA. Any 2016 

Accionistes  
Participació 
(en %) 

Conferencia Episcopal Española 79,01 

Shandwick AGR Comunicacion, SL 3,84 

Beta Films GMBH 3,54 

COPE (Autocartera) 2,12 

Video Mercury Films, SA 1,71 

UMAS, Unión Mutua Asistencial de Seguros a Prima Fija 1,15 
Arzobispado de Madrid 1,08 

Comercial de contenidos audiovisuales, SL 0,47 

Altres 7,08 

Font: Informa D&B. 

 

2.2.4 Grup Mediapro 

Naturalesa jurídica i direcció 

Empresa de serveis de comunicació creada el 1994 que no cotitza a la borsa. Té la 

seu social a Barcelona i opera en una vintena països (a més de l’Estat espanyol, és 

present a l’Amèrica Llatina, els EUA i països àrabs). Jaume Roures n’és el soci 

fundador i el president.  

 

Informació comercial del grup 

Taula 19. Serveis comercials explotats pel Grup Mediapro a Espanya. Any 2016 

Nom del servei Descripció  

Televisió  

beIN Sports Futbol, de pagament 
Serveis a la xarxa  

beIN Sports Live Servei audiovisual de pagament multiplataforma 

Font: Elaboració pròpia amb dades del Grup Mediapro.  
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Mediapro té tres branques de negoci: gestió de drets audiovisuals, serveis 

audiovisuals i producció de continguts. La gestió de drets esportius és l’activitat 

principal del grup quant a ingressos. L’activitat en serveis audiovisuals dona 

cobertura dels grans esdeveniments en directe. I finalment, la tercera branca 

d’activitat del grup és la producció de continguts. Per tant, el grup és present en 

els principals graons de la cadena de valor del sector de la comunicació: creació, 

producció i distribució de continguts televisius i de cinema, així com gestió de drets 

esportius i serveis de postproducció, entre d’altres. 

En televisió, el juliol de 2015 va cessar d’emetre mitjançant el canal llogat 

a Atresmedia amb la marca comercial GolT. L’agost d’aquell mateix any la 

companyia va llançar beIN Sports, un consorci amb el grup qatarià Al Jazeera. 

beIN Sports emet partits de futbol en directe de les principals competicions 

internacionals (Premier League, UEFA Champions League i Liga BBVA), ja sigui en 

el canal televisiu o per mitjà de la seva pròpia oferta en línia, beIN Sports Connect. 

D’altra banda, també ofereix el canal a través d’operadors com ara Movistar+, 

Vodafone One i Orange TV, així com plataformes de continguts com, per exemple, 

YouTube, Xbox, TotalChannel i Gol Stadium.  

 

Accionariat 

Gràfic 4. Accionistes de Mediapro. Any 2016 

 
Font: Informa D&B. 

  

Mediacapital 
BV (NL) 

35% 

Torreal Sdad. 
Capital Riesgo 

23% 

WPP Group 
PLC (UK) 

23% 

Grupo Televisa 
(Mex) 
19% 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
69 

2.2.5 Mediaset España Comunicación  

Naturalesa jurídica i direcció 

Mediaset España Comunicación, SA, és una societat anònima que té com a 

principal accionista la matriu italiana Mediaset SpA (46,17%, a gener de 2016). 

Empresa de l’IBEX-35, és presidida per Alejandro Echevarría i Paolo Vasile n’és el 

conseller delegat. 

 

Informació comercial del grup 

Taula 20. Serveis comercials explotats per Mediaset España. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Televisió  

Telecinco i Telecinco HD Generalista 

Cuatro i Cuatro HD Juvenil 

FDF  Ficció 

Boing Infantil 

Divinity Femení 
Energy Masculí/esport 

Be MadA Masculí/divulgació 

Serveis a la xarxa  

Mediaset.es Portal del grup 

Mitele.es Web amb continguts audiovisuals de ficció gratuïts sota demanda 

Radioset.es Oferta radiofònica en línia  

Playmi.com Agregador de videojocs 
A Inicia les emissions el 21 d’abril de 2016 
 
Font: Elaboració pròpia amb dades corporatives. 

 

Com s’ha explicat, l’octubre de 2015 el Govern espanyol va atorgar sis 

llicències de TDT, una de les quals va ser per a Mediaset, en HD. El 21 d’abril de 

2016 la companyia va llançar Be Mad, canal divulgatiu masculí en obert.54 

L’organització de l’oferta de canals és molt similar a la del seu competidor 

directe, Atresmedia, si bé amb alguns matisos. Atresmedia disposa de dos canals 

generalistes (Antena 3 TV i laSexta), mentre que Mediaset només en té un: 

Telecinco. Cuatro, un dels canals absorbits per l’adquisició de Prisa el 2010, de 

generalista va passar a ser a juvenil. A més de l’oferta en ficció (FDF), per a públic 

femení (Divinity) i públic masculí (Energy, centrada en esports, i BeMad, en 

divulgació), hi ha també un canal infantil (Boing).  

                                         

54 Informació corporativa de Mediaset. [Consulta: abril 2017].  

http://www.mediaset.es/inversores/es/Mediaset-Espana_0_1339275465.html
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Pel que fa a l’oferta de continguts mitjançant la xarxa, destaca el llançament 

el novembre de 2016 de Mtmad. Es tracta d’un nou canal de vídeos dins de la 

plataforma Mitele, orientada al públic jove. 

 

Accionariat 

L’accionista de referència de Mediaset España Comunicación, SA, és la matriu 

italiana Mediaset SpA, controlada pel grup Fininvest. Es tracta d’un hòlding 

controlat per la família de Silvio Berlusconi. 

En relació amb Catalunya, l’abril de 2015 Mediaset España va adquirir el 

40% del capital social d’Emissions Digitals de Catalunya, SA (EDC), fins ara 

propietat exclusiva del Grupo Godó. Una de les conseqüències d’aquesta operació 

és que Mediaset actuarà com a agent publicitari exclusiu d’EDC, l’editora de canals 

com ara 8tv.   

 

Gràfic 5. Accionistes de Mediaset España Comunicación, SA. Any 2016 

 

A Expressió anglesa que es tradueix per “capital flotant” i que s’utilitza per designar la part del 
capital social de l’empresa o societat que cotitza lliurement a la borsa.  
 
Font: Elaboració pròpia amb dades de Mediaset.55 
  

                                         

55 Informació corporativa de Mediaset. [Consulta: abril 2017]. 

Mediaset 
SpA 

50,21% 
Free-floatA 
49,79% 

http://www.mediaset.es/inversores/es/organizacion-acciones-Mediaset_0_1339275476.html
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Principals novetats del grup 

El 5 d’abril de 2016, la Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia 

(CNMC) va resoldre el conflicte entre Atresmedia i Mediaset per l’emissió dels 

resums dels partits de futbol de la UEFA Champions League.56 

Tal com indica la mateixa CNMC, es confirma “el dret d’accés a la 

informació per facilitar l’emissió de resums informatius breus sobre esdeveniments 

d’interès general per a la societat. La Comissió ja es va pronunciar el mes de gener 

passat sobre els límits d’aquest dret, que està reconegut a l’article 19.3 de la Llei 

7/2010, de 31 de març, general de la comunicació audiovisual. En aquella ocasió, 

el conflicte el va plantejar Mediaset davant la Lliga Nacional de Futbol Professional 

(LNFP) i en la resolució es va establir l’obligatorietat de cedir imatges per elaborar 

resums de 90 segons.  

“En conseqüència, i amb la finalitat d’assegurar el dret a la informació dels 

ciutadans, Atresmedia (que és l’actual propietària dels drets d’emissió en obert 

d’aquesta competició) ha de facilitar un resum informatiu de 90 segons per cada 

partit de Champions League en el qual participin equips espanyols, així com en la 

final d’aquesta competició. Els drets d’emissió d’aquests resums breus tenen un 

termini de caducitat de 24 hores des de la finalització de la trobada i, com a 

màxim, es podran emetre en dues ocasions en programes informatius de caràcter 

general.” 

 

2.2.6 Grupo Prisa 

Naturalesa jurídica i direcció 

Promotora de Informaciones, SA (Prisa), és una societat anònima que opera a 

l’Estat espanyol, a Portugal i a països de Llatinoamèrica, amb Brasil, Mèxic, Xile i 

Colòmbia com a principals mercats. Juan Luis Cebrián n’és el president executiu i 

José Luis Sainz, el conseller delegat. 

 

  

                                         

56 CNMC. Nota de premsa del 7 d’abril de 2016. [Consulta: abril 2017].  

https://www.cnmc.es/node/232278
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Informació comercial del grup 

Taula 21. Serveis comercials explotats per Prisa. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Ràdio  

SER Generalista 

40 Principales Musical 

Cadena Dial Musical 

M80 Musical 

Radiolé Musical 
Máxima FM Musical 

Ke buenaA Musical 

SERCatB Generalista 
A No emet en FM a Catalunya. 
B Només emet a Catalunya 
 
Font: Elaboració pròpia amb dades corporatives. 

 

Després de les desinversions a Mediaset (2014) i Canal+ (2015), Prisa 

esdevé un grup de comunicació estrictament radiofònic en l’ecosistema audiovisual 

de l’Estat espanyol.  

Cal destacar que el mes de maig de 2016 el grup PRISA activa una nova 

marca radiofònica exclusiva per a Catalunya i en català: SERCat. Aquesta cadena 

està formada per 7 freqüències ubicades a Girona, Figueres, Barcelona, Reus, 

Cervera, el Vendrell i Solsona. 

Prisa Radio és la filial del grup que gestiona l’activitat radiofònica. Segons 

Informa D&B, l’empresa no ha patit canvis accionarials el darrer any. Així, el grup 

Prisa deté el 73,49% del paquet accionarial, un 18,37% correspon al Grupo Godó 

i un 6,1%, a 3i, un fons de capital privat. A més, Prisa Radio té un 2,03% 

d’accions en autocartera. Les emissores del grup són la cadena SER –i SERCat–, 

de programació generalista, i les temàtiques musicals Los40 Principales, M80, 

Cadena Dial, Máxima FM, Radiolé i Ke buena.  

 
 
Taula 22. Freqüències de PRISA a Catalunya. Any 2016 

Emissora Freqüències 

SER 16 

40 Principales 11 

Cadena Dial 7 
SERCat 7 

Màxima FM 3 

M80 3 

Radiolé 1 

Total 48 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

http://cadenaser.com/emisora/f/sercat/
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Accionariat 

La SICAV Rucandio Inversiones SA, que té la família Polanco com a accionista 

principal, té el paquet accionarial més gran del grup. Entre la fi del 2015 i el 

començament del 2016, es va fer efectiva l’entrada de grups o particulars a Prisa. 

Així, trobem el grup Amber (fundat i gestionat per Joseph Oughourlian) i el magnat 

de Qatar Khalid Thani Abdullah Al Thanis. Des de finals del 2015, Oughourlian i 

Al Thanis són membres del Consell d’Administració de Prisa. Així mateix, 

l’expresident de Mèxic Ernesto Zedillo (1994-2000) també ho és des del 2010, 

per bé que amb una participació accionarial menor, del 0,021%. 

 

Taula 23. Principals participacions del grup Prisa. Any 2016 

Empresa Drets de vot 
(en %) 

Rucandio Inversiones SICAV, SA 17,527 
Amber Capital UK LLP 15,885 

Amber Active Investors Ltd. 15,046 

Telefónica, SA 13,058 

HSBC Holdings, PLC 9,564 

Grupo Herradura Occidente, SA de CV “Occher” 8,923 
Khalid Thani Abdullah Al Thanis 8,170 

CaixaBank, SA 4,906 

Fundación Bancaria Caixa d’Estalvis i Pensions de Barcelona 4,195 

Banco Santander, SA 4,145 

BH Stores IV, BV 3,851 

Amber Global Opportunities Ltd 3,743 
Abante Asesores SA 3,313 

Nicolas Berggruen 3,118 

Font: Comisión Nacional del Mercado de Valores (CNMV).57 

 

Principals novetats del grup  

A l’inici de la crisi econòmica, el 2008, el grup Prisa va tancar els comptes anuals 

amb un deute de 5.100 milions d’euros. Aquesta xifra representa el punt de 

màxim desequilibri, i des d’aleshores la companyia ha anat ajustant el deute 

mitjançant successives ampliacions de capital i la venda d’accions que posseïa a 

Mediaset i Canal+. El 31 de desembre de 2016, el deute bancari net del grup se 

situava en 1.486 milions d’euros.58 

 Així mateix, el 16 de novembre de 2016, el grup va anunciar la venda de 

l’editorial de llibres educatius Santillana. En un comunicat de 15 de març de 

                                         

57 Comisión Nacional del Mercado de Valores. Participacions a PRISA. [Consulta: abril de 2017]. 
58 Prisa. Nota de premsa del 27 de febrer de 2017. [Consulta: abril 2017]  

http://www.cnmv.es/Portal/consultas/DerechosVoto/Notificaciones-Participaciones.aspx?qS=%7bb93f90de-944d-460f-89ca-2975c87e127d%7d
http://www.prisa.com/es/noticias/notas-de-prensa/prisa-crece-un-26-en-ingresos-y-un-36-en-ebitda-en-moneda-constante
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2017, s’explicava que el Consell d’Administració va aprovar per unanimitat la 

segona fase de l’operació, en què s’obria el període de recepció d’ofertes. En 

successives notes de premsa del grup al llarg del 2016 i inicis del 2017, es 

remarca que aquesta és l’única operació de desinversió aprovada del grup. 

 El de maig de 2016, el diari El País, capçalera insígnia del grup, va celebrar 

els 40 anys.  

 

2.2.7 Radio Blanca  

Radio Blanca, SA, és un grup de comunicació originàriament radiofònic amb 

diverses emissores a l’Estat espanyol amb les marques comercials Kiss FM i Hit 

FM. Té com a únic accionista Blas Herrero Fernández. L’octubre de 2015, el 

Govern espanyol va atorgar una llicència de TDT en qualitat estàndard (SD) a 

KissTV, que opera amb la marca comercial DKISS i que ofereix una programació 

generalista.59 

A Catalunya el grup disposa de dues llicències en FM: Kiss Media i, 

mitjançant la seva participació majoritària, Club de Ràdio Terrassa, SA. Ambdós  

casos són radiofórmula musical. En TDT local, participa en Publi 20, SL, la 

llicència de la demarcació de Sabadell.  

 

2.2.8 Secuoya 

Secuoya, Grupo de Comunicación, SA, és una empresa presidida per Raúl 

Berdonés amb domicili social a Granada. La companyia va obtenir una llicència de 

TDT en qualitat estàndard (SD) atorgada l’octubre de 2015 pel Govern espanyol. 

Secuoya va inaugurar les emissions del seu canal TEN el 28 d’abril de 2016.60 

En el moment de presentar la seva sol·licitud al concurs públic de TDT, el 

grup Secuoya acumulava un deute amb l’Agència Tributària espanyola de 2,29 

milions d’euros. Aquesta situació l’invalidava de manera automàtica per concórrer 

en un concurs públic, tal com estableix la Llei 30/2007, de 30 d’octubre, de 

contractes del sector públic. L’empresa amb seu a Granada va demanar al 

Ministeri d’Hisenda un ajornament de les seves obligacions tributàries, que va ser 

                                         

59 Web del Ministeri d’Energia, Turisme i Agenda Digital sobre televisió digital. [Consulta: abril de 
2017]. 
60 Secuoya. Notícia del 18 de febrer de 2016. [Consulta: abril de 2017].  

http://www.televisiondigital.gob.es/TDT/Paginas/canales-tdt.aspx
http://www.gruposecuoya.es/el-canal-de-tdt-de-grupo-secuoya-comenzara-sus-emisiones-a-las-2359-del-28-de-abril/
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concedit. D’aquesta manera, el deute de l’empresa no va quedar consolidat en el 

compte de resultats d’aquell any. Sis mesos més tard de l’adjudicació de la 

llicència, Secuoya va vendre el 55% de les accions a Cardomana Servicios y 

Gestiones SL, una consultora també amb seu a la ciutat andalusa. Després 

d’aquesta modificació accionarial, no hi ha hagut canvis en la direcció de Secuoya, 

i Raúl Berdonés continua com a president del grup. És pertinent observar que 

Miguel Ángel Rodríguez (MAR), ex secretari d’Estat de Comunicació del Govern 

Aznar, va ser conseller de Secuoya des de la seva sortida a la borsa el juliol de 

2011 fins al febrer de 2014. 

 A banda d’aquesta llicència de TDT, Secuoya també és la productora que 

gestiona des de l’1 d’abril de 2015 la televisió autonòmica de titularitat pública La 

7 Televisión Región de Murcia, coneguda com “La 7”. 

 

Accionariat 

Taula 24. Accionariat de Secuoya, Grupo de Comunicación, SA. Any 2016 

Empresa Drets de vot (en %) 

Cardomana Servicios y Gestiones SL 55,13 

Sponsorship Consulting Media SL 32,56 

Secuoya, Grupo de Comunicacion SA 1,08 

Londra 2 Asesoramiento y Servicios SL Indet.  
Fiesxi Inversiones SL Indet. 

Font: Informa D&B.  

 

2.2.9 Unidad Editorial 

Naturalesa jurídica i direcció  

Unidad Editorial és un grup de comunicació fruit de l’absorció del Grupo Recoletos 

per part d’Unedisa l’any 2007. El president del grup és, des del 2011, Antonio 

Fernández-Galiano.  
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Informació comercial del grup  
 
Taula 25. Serveis comercials explotats per Unidad Editorial. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Televisió  

Discovery Max Documental 

13tvA Generalista 

GolB Esport 

Ràdio  

Radio Marca Esportiva  
A Canal arrendat a COPE fins a març de 2016. 
B Canal arrendat a Mediapro des de juny de 2016. 
Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu.  

 

Unidad Editorial ofereix serveis televisius sota la marca de Veo TV. Com 

s’ha explicat a l’epígraf dedicat a la COPE, la cadena de la Conferencia Episcopal 

Española (CEE) arrendava un canal a Veo TV per emetre 13tv. Al març de 2016 la 

CEE va deixar de llogar el canal a Unidad Editorial i va començar a emetre 

mitjançant la nova llicència, obtinguda l’octubre de 2015. Al seu torn, des de juny 

de 2016, Unidad Editorial arrenda la freqüència a Mediapro per emetre el seu 

canal Gol. 

A més del sector televisiu i radiofònic (2 freqüències a Catalunya per on 

emet el producte Radio Marca), Unidad Editorial també té activitats en el món de 

l’edició i de la premsa, i en destaquen els diaris de tirada espanyola El Mundo, 

Expansión i Marca. 

 

Accionariat  

Unidad Editorial està participada en un 99,87% de l’accionariat per la societat 

RCS MediaGroup SpA, matriu italiana que edita Corriere della Sera i La Gazzetta 

dello Sport. El 2016, l’empresari italià Urbano Roberto Cairo (aleshores accionista 

minoritari del grup amb menys del 5% de les accions) va llançar una OPA a la 

companyia que controlava la família Agnelli. Com a conseqüència d’aquesta 

operació, Cairo va obtenir gairebé el 60% del paquet accionarial, la seva 

presidència i el càrrec d’administrador delegat del grup. Des del 2005, Cairo és 

propietari del club Torino FC. 
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Taula 26. Accionistes d’RCS MediaGroup SpA amb més del 2% d’accions. Any 2016 

Accionista Participació 
(en %) 

Urbano Roberto Cairo 59,830 

Mediobanca SpA 9,930 

Diego Della Valle  7,325 

Finsoe SpA 4,601 

China National Chemical Corp. 4,433 

Font: RCS MediaGroup.61 

 

2.2.10 Vocento 

Naturalesa jurídica i direcció  

Vocento, SA, és un grup de comunicació amb presència a la premsa escrita (edita  

el diari ABC, entre d’altres). Des del 2015, el seu president és Santiago 

Bergareche, accionista del grup. Amb anterioritat, Bergareche havia exercit com a 

director general de BBVA, president de Metrovacesa, Agromán i Cepsa, a més de 

conseller delegat de Ferrovial.62 

 

Informació comercial del grup  

Taula 27. Serveis comercials explotats per Vocento. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Televisió  

Disney Channel Temàtic infantil  

Paramount Channel  Temàtic ficció   
Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu. 

 

Vocento ofereix els canals temàtics Disney Channel, adreçat a un públic 

infantil, i Paramount Channel, centrat en la ficció.  

 

  

                                         

61 Informació corporativa de RCS MediaGroup. [Consulta: abril 2017].  
62 Vocento. Nota de premsa del 17 de febrer del 2015. [Consulta: abril 2017].  

http://www.rcsmediagroup.it/en/pages/investor-relations/shareholders/
http://www.vocento.com/sala-prensa/2015/02/17/santiago-bergareche-nuevo-presidente-de-vocento.html
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Accionariat  

Taula 28. Principals participacions del grup Vocento. Any 2016 

Empresa Participació (en %) 

Mezouna SA 11,08 

Valjarafe SL  10,90 
Acció concertada 6,93 

Enrique Ybarra 6,54 

Energay de Inversiones SL  6,53 

Onchena SL  5,47 

Mª Carmen Ybarra 5,47 
Santiago Bergareche 4,79 

Casgo, SA 3,99 

Santander Asset Management, SA, SGIIC 3,98 

Font: Comisión Nacional del Mercado de Valores (CNMV).63  

 

2.3 Prestadors d’àmbit local 

El 2016 l’oferta de mitjans de proximitat a Catalunya64 s’ha mantingut estable 

respecte de l’any anterior i, per tant, el sector audiovisual local queda configurat 

per prop de 350 mitjans en emissió. Abans d’iniciar la descripció més detallada 

dels mitjans de comunicació audiovisual que integren el mapa local de Catalunya, 

indiquem les principals novetats succeïdes durant l’any 2016 entorn del sector de 

comunicació de proximitat. 

El 2016 és l’any en què finalitza el primer Pla estratègic de la XAL (2013-

2016), entès com l’eix vertebrador de les activitats destinades a millorar la 

comunicació local de Catalunya. Entre les accions d’aquest pla estratègic cal 

destacar diverses actuacions, com ara la constitució de la societat mercantil Xarxa 

Audiovisual Local (XAL) per gestionar La Xarxa de Comunicació Local (La Xarxa), 

que s’ha consolidat com a única estructura supralocal dedicada exclusivament al 

suport dels mitjans de comunicació local per tot el territori català (integració ACL i 

XAP epe); en segon lloc, la promoció de diverses iniciatives i recursos per garantir 

la sostenibilitat dels mitjans locals (programació fonamentada en la informació i la 

producció en xarxa dels mitjans adherits; elaboració d’un catàleg de productes i 

serveis, plans de formació, etc.); també, la signatura d’un conveni per impulsar la 

incorporació de les tres diputacions catalanes (Girona, Lleida i Tarragona) a la XAL, 

                                         

63 Comisión Nacional del Mercado de Valores. Participacions del grup Vocento. [Consulta: març 
2017].  
64 Es comptabilitzen els canals de televisió en TDT i les emissores de ràdio en FM d’àmbit local que 
disposen de títol habilitant. 

http://www.xal.cat/media/assets/6726/PLA_ESTRATE_GIC_XAL_2013-16.pdf
http://www.xal.cat/media/assets/6726/PLA_ESTRATE_GIC_XAL_2013-16.pdf
http://www.laxarxa.com/qui-som
http://www.cnmv.es/Portal/Consultas/DerechosVoto/Notificaciones-Participaciones.aspx?qS=%7bf88c1b98-c332-4e17-9c41-0a1915e4e16b%7d
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entre d’altres. El gruix d’adherits a la XAL, a finals del 2016 era de 138 emissores 

de ràdio (136 FM i 2 IP) i 51 televisions (37 TDT i 14 IP). A desembre de 2016, 

el Consell d’Administració de la Xal aprova el Pla estratègic per el període 2017-

2020. 

El 2016 també és l’any de l’arribada el mes de juny dels continguts de les 

televisions de proximitat a la plataforma Movistar+ a través del canal La Xarxa 

Televisions. Aquest canal inicia l’emissió el 24 de juny en el dial 159 de la 

plataforma i inclou els principals programes de proximitat de Catalunya produïts 

per les televisions locals adherides a la XAL i per La Xarxa i és coordinat per La 

Xarxa. La Xarxa Televisions vol donar a conèixer els esdeveniments socials, 

culturals i esportius més destacats de Catalunya, com ara les actuacions 

castelleres, les festes populars i les competicions esportives d’àmbit local i 

comarcal, entre d’altres.  

El juny de 2016 se celebra a Granollers la 17a edició del Mercat 

Audiovisual de Catalunya, que se centra en les innovacions tecnològiques al servei 

de la comunicació (TV connectada, HbbTV, drons...) i també dedica una atenció 

especial al sector dels videojocs, nous continguts, llenguatge i formes de negoci 

que sorgeixen de plataformes com YouTube, Snapchat o Instagram, entre d’altres. 

En aquest marc, La Xarxa presenta tot un conjunt d’innovacions tecnològiques per 

ser implementats al llarg de l’any 2016 als mitjans locals adherits (ràdios i 

televisions). A destacar: la implementació de la fibra òptica per emetre i 

intercanviar continguts amb més agilitat i la posada en marxa d’un sistema de 

mesurament de consum televisiu local, així com un entorn per visualitzar aquestes 

dades en temps real. 

En l’àmbit de la televisió local pública cal destacar les accions dutes a 

terme al llarg del 2016 per l’Ajuntament de Barcelona en relació amb els seus 

mitjans de comunicació. L’Ajuntament de Barcelona, mitjançant la seva gestora 

Informació i Comunicació de Barcelona, SA, treballa per fer factible el procés de 

canvi de model de la televisió que havia iniciat l’any 2015 sota la direcció del 

periodista Sergi Vicente. El mes de febrer, l’ICB licita per concurs públic la creació 

d’un nou portal per a BTV on els continguts audiovisuals de proximitat volen ser-ne 

els protagonistes. Aquest acció s’enllaça amb un canvi en la identitat corporativa 

http://www.xal.cat/media/assets/6727/PLA_ESTRATE_GIC_XAL_2017-20_aprovada_CA.pdf
http://www.xal.cat/media/assets/6727/PLA_ESTRATE_GIC_XAL_2017-20_aprovada_CA.pdf
http://www.laxarxatelevisions.cat/programacio/
http://www.laxarxatelevisions.cat/programacio/
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dels mitjans de comunicació del consistori en el qual BTV passa a ser la marca 

genèrica per a tots els productes elaborats per als mitjans de comunicació, alhora 

que estableix com a submarques BTV Televisió, BTV Ràdio (en lloc de Barcelona 

FM) i BTV Notícies (que deixa de tenir un portal propi). El gener de l’any 2017, 

BTV passa a anomenar-se betevé i estrena nova imatge i un portal web 

(http://beteve.cat/) que unifica sota un mateix nom comercial –betevé– els 

continguts que provenen del mitjà televisiu, de l’emissora radiofònica (91.0 MHz 

Barcelona) o d’altres mitjans de premsa.  

Així mateix, convé destacar les estrenes de programes de contingut 

informatius Al dia coproduïts conjuntament per diferents televisions locals amb el 

suport de La Xarxa. En particular, tres casos engegats durant el 2016: al març, 

l’estrena de l’informatiu Al dia-Territoris Sènia produït per Canal Terres de l’Ebre, 

la televisió Nord i Video Ascó Televisió, dirigida als teleespectadors del sud de 

Catalunya i del nord de la País Valencià; al juliol, l’espai Al dia comarques de 

Girona, coproduït per diverses televisions locals de les comarques gironines, i, a 

l’octubre, l’informatiu Al dia Llobregat coproduït per ETV, Gavà TV, Molins TV i 

Sant Andreu TV. En tots els casos, amb el suport de La Xarxa. D’altra banda, el 

prestador Hermes Comunicacions SA (canal El Punt Avui Televisió) a l’abril de 

2016 signa diversos convenis de col·laboració amb tres televisions locals que 

només emeten per internet (Balaguer TV, Tàrrega TV i Mollerusa TV) per a 

l’elaboració d’un informatiu diari que s’emetrà per El Punt Avui TV de les 

comarques de Ponent. 

A l’apartat de reconeixements institucionals, BTV n’és protagonista pel fet 

de rebre el guardó del jurat de la 16a edició dels Premis Nacionals de Comunicació 

en la categoria de mitjans de proximitat. Aquests premis, atorgats anualment per la 

Generalitat de Catalunya des de l’any 1999, tenen l’objectiu de reconèixer les 

aportacions més rellevants en el camp de la comunicació a Catalunya o en llengua 

catalana. En relació amb BTV, el veredicte del jurat indica que és un mitjà que 

ofereix “una informació de proximitat àgil, útil i de qualitat, a càrrec d’un gran 

equip professional” en un entorn “demogràficament i culturalment complex” com 

Barcelona. Així mateix, li reconeix la “innovadora i constant evolució” al llarg dels 

seus 22 anys d’existència.   

http://beteve.cat/
http://mitjansdecomunicacio.gencat.cat/ca/direccio_general_de_mitjans_de_comunicacio/premis_nacionals_de_comunicacio/
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2.3.1 La televisió local 

En relació amb l’oferta televisiva dels prestadors d’àmbit local, l’any 2016 

l’oferta a Catalunya es concreta en 50 canals de televisió (TDT) en emissió que, 

d’acord amb la titularitat del prestador, es distribueixen en 11 canals públics i 39 

canals privats. La llengua vehicular usada per tots els mitjans és el català i estan 

distribuïts geogràficament per tot el territori català, tot i que més de la meitat 

presten el servei televisiu a demarcacions de la província de Barcelona (27 canals: 

11 públics i 9 privats).  

 

Gràfic 6. Canals de televisió local per titularitat i per províncies. Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 

 

Respecte de l’any 2015 el nombre de canals de televisió d’àmbit local no 

ha variat. Aquesta estabilitat en l’oferta televisiva local es dona des de l’any 2013 

entre els mitjans de titularitat pública, mentre que en la televisió de proximitat 

privada es manté estable des de l’any passat.  

 

  

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
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Gràfic 7. Evolució dels canals de televisió local per titularitat. Període 2010-2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya 
 

La televisió local pública consta d’un total d’onze canals de televisió (de 

TDT) la majoria (9) concentrats al voltant de la capital (Barcelona) i la seva àrea 

d’influència. La província de Lleida és l’única que no té cap televisió local pública 

en emissió.  

Gràfic 8. Canals de televisió local pública. Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 

 

La prestació del servei públic de televisió local, tal com indica la Llei 

22/2005, de 29 de desembre ,de la comunicació audiovisual de Catalunya, és 

duta a terme en forma de gestió directa. En aquest sentit, en 4 dels 11 canals de 

televisió pública local el servei és prestat per un únic municipi i en els 7 restants, 

per consorcis d’ens locals. En el primer grup hi trobem els canals Betevé (el 
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http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
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prestador és Ajuntament de Barcelona), Televisió de Badalona (Ajuntament de 

Badalona), Televisió de l’Hospitalet (Ajuntament de l’Hospitalet de Llobregat), de la 

demarcació de Barcelona, i Penedès Televisió (Ajuntament de Vilafranca del 

Penedès), de la demarcació de Vilanova i la Geltrú. El segon grup (servei prestat 

per consorcis d’ens locals) l’integren els canals Vallès Oriental Televisió i Vallès 

Visió (consorci de la demarcació de Granollers), Canal 10 Empordà (demarcació de 

Figueres), M1TV (Mataró), Canal Terrassa Vallès (Sabadell), TAC12 (Tarragona) i 

Canal Blau (Vilanova i la Geltrú).  

En un altre ordre de coses, el mes de juliol el canal Andorra Televisió (ATV) 

atura les seves emissions. La televisió andorrana emetia la seva programació 

mitjançant el canal de TDT local de titularitat pública de la demarcació de la Seu 

d’Urgell a les comarques de l’Alt Urgell, el Pallars Jussà, el Pallars Sobirà, l’Alta 

Ribagorça i la Cerdanya. El motiu és la finalització del contracte de distribució 

subscrit entre la corporació de radiotelevisió pública d’Andorra i l’operadora de 

telecomunicacions Andorra Telecom i la no-renovació del contracte amb l’objectiu 

clar del Govern andorrà d’apostar per les emissions per internet per mitjà del web  

Andorradifusio.ad.65  

 

  

                                         

65 Comunicació 21. Notícia del 29 de juny de 2016. [Consulta: març 2017]  

http://www.andorradifusio.ad/
https://comunicacio21.cat/noticies-comunicacio21/117281-andorra-
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Taula 29. Prestadors i serveis de comunicació televisiva pública d’àmbit local. Any 2016 

Prestador 
(entitat gestora) 

Nom canal televisiu Demarcació TDT 

Ajuntament de Badalona  
(Badalona Comunicació SA) 

TV Badalona  Barcelona 

Ajuntament de Barcelona  
(Informació i Comunicació de Barcelona SA) 

Betevé  Barcelona 

Ajuntament de Vilafranca del Penedès  
(Serveis Municipals de Comunicació SL –
SERCOM-) 

Penedès TV Vilanova i la Geltrú 

Ajuntament de L’Hospitalet de Llobregat  
(La Farga, Gestió d’Equipaments Municipals de 
l’Hospitalet de Llobregat SA) 

TV de l’Hospitalet  Barcelona 

Consorci de la TDT de l’Alt Empordà  
(L’Escala Audiovisual) 

Canal 10 Empordà Figueres 

Consorci Teledigital Granollers 
(Vallès Oriental Televisió SLU) 

Vallès Oriental TV  Granollers 

Consorci Teledigital Mollet Vallès Visió  Granollers 

Consorci Digital Mataró-Maresme  
(Mataró Maresme Digital SL) 

M1TV  Mataró 

Consorci per a la gestió de la TDTL pública de la 
demarcació de Terrassa-Vallès Oest  
(Societat Municipal de Comunicació de 
Terrassa) 

Canal Terrassa Vallès  
Sabadell 
 

Consorci per a la gestió de la televisió digital 
terrestre del Camp de Tarragona - TACOALT 
(TACDOTZE) 

TAC 12  Tarragona 

Consorci Teledigital Garraf  
(Neàpolis Entitat Pública Empresarial) 

Canal Blau  Vilanova i la Geltrú 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

Per acabar, cal fer esment específic de la dissolució definitiva el setembre 

de 2016 del Consorci per a la gestió de la TDT local pública del Penedès,66 fet que 

no afecta l’emissió del servei de televisió (Penedès TV). Aquesta dissolució provoca 

que SERCOM, l’empresa municipal que gestiona la ràdio i la televisió de 

l’Ajuntament de Vilafranca del Penedès, n’assumeixi les funcions. El Consorci per a 

la gestió de la TDT local pública del Penedès es va constituir el setembre de l’any 

2007 amb el propòsit d’unir diversos ajuntament per fer créixer una televisió local 

pública al Penedès, però des de feia força anys que el Consorci estava només 

integrat per l’Ajuntament de Vilafranca del Penedès.  

El 2016 l’oferta de televisió privada d’àmbit local es manté respecte de 

l’any anterior en 39 canals. L’oferta privada, a diferència de la televisió local de 

titularitat pública, es troba distribuïda arreu del territori català i és present, poc o  

                                         

66 Per a més informació, vegeu l’edicte sobre informació pública de la dissolució definitiva del 
Consorci publicat en el DOGC núm. 7219 del 4/10/2016. 

http://portaldogc.gencat.cat/utilsEADOP/AppJava/PdfProviderServlet?documentId=755397&type=01&language=es_ES
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molt, a les quatre províncies: Barcelona (18 canals), Lleida (8), Girona (7) i 

Tarragona (6). 

 

Gràfic 9. Canals de televisió local privada. Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 

 

El 2016 el nombre de prestadors de serveis de televisió privats és de 28 

societats mercantils que es distribueixen en 24 prestadors titulars i 4 prestadors 

arrendataris. Respecte de l’any 2015, hi ha hagut una petita variació entre 

prestadors titulars i prestadors arrendataris a causa de la transmissió de la llicència 

per a la prestació del servei de televisió digital local, del títol de TDTL de la 

demarcació de Manresa de la societat Televisió de Manresa, SLU, a favor de 

Televisió del Berguedà, SL. Com a conseqüència d’aquesta transmissió, s’extingeix 

el contracte d’arrendament de la llicència esmentada, subscrit el mes juny de 

2014 entre les societats Televisió de Manresa, SLU, i Televisió del Berguedà, SL 

(Acord 78/2016, de 17 d’octubre, del Ple del Consell de l’Audiovisual de 

Catalunya). A més, una altra conseqüència d’aquesta transmissió ha estat que el 

grup Editorial Premsa Ibèrica ha deixat de tenir presència en el sector televisiu 

català. 

D’aquest conjunt de 28 prestadors de serveis de comunicació televisiva 

d’àmbit local de titularitat privada, una minoria (3 prestadors) són els responsables 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
https://www.cac.cat/web/actuacions/index.jsp?MTk%3D&MQ%3D%3D&L3dlYi9hY3R1YWNpb25zL2xsaXN0YXRDb250ZW50
https://www.cac.cat/web/actuacions/index.jsp?MTk%3D&MQ%3D%3D&L3dlYi9hY3R1YWNpb25zL2xsaXN0YXRDb250ZW50
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editorials de més d’un canal de televisió, concretament, Hermes Comunicacions, 

SA, amb 7 canals; Prensa Leridana, SL, amb 4 canals, i Mola TV, SL, amb 3 

canals. La majoria de prestadors disposen d’únic títol habilitant (25 dels 28 

prestadors).  Convé destacar la particularitat del prestador Publicacions Penedès, 

SA, que difon mitjançant el canal de titularitat privada la programació d’una 

televisió pública: TV El Vendrell, de l’Ajuntament del Vendrell. 

 

Taula 30. Prestadors i serveis de comunicació televisiva privada d’àmbit local. Any 2016 

Prestador  Nom canal televisiu Demarcació TDT 

Cadena Pirenaica de Ràdio i Televisió, SL Pirineus TV La Seu d’Urgell 

Canal Audiovisual Lleida, SL Tot TV Lleida 

Canal Taronja, SL Canal Taronja Bages Manresa 

D-9 Comunicació, SL Televisió Costa Brava Palafrugell 

Dracvisió, SL Banyoles Televisió Girona 

Ebre Digital, SL (societat arrendatària)  
Tortosa Televisió, SL (societat titular 
arrendadora) 

Canal T.E. Tortosa 

ETV - Llobregat TV, SL ETV Llobregat Televisió 
Cornellà del 
Llobregat 

Gibson Time, SL 25 TV Barcelona 

Hermes Comunicacions, SA (arrendatària)  
Comunicació i Publicitat del Vallès, SL  
(arrendadora) 

El Punt Avui TV 

Barcelona 

Blanes 

Granollers 

Lleida 

Sabadell 

Tarragona 

Vic 

Iniciatives de Televisió, SL Canal Reus TV Reus 

L’Ebre Televisió, SL L’Ebre TV Tortosa 

Masquefa Televisió, SL s/d Igualada 

Mitjans Audiovisuals d’Osona, SL El 9 TV Vic 

Mola TV, SL (titular) 
 

Sabadell 

Mola TV, SL (arrendatària)  
CAT 4 TV, SL (arrendadora) 

Mola TV Tarragona 

Mola TV, SL (arrendatària)  
CAT 4 TV, SL (arrendador)  

Vilanova i la Geltrú 

Olot Televisió, SL Olot Televisió Olot 

  
Balaguer 

Prensa Leridana, SL Lleida Televisió Vielha e Mijaran 

 
 

Lleida 

 Tot TV La Seu d’Urgell 

Productora d’Emissions de Ràdio, SL Canal Taronja Osona Vic 

Publi 20, SL TV 20 Sabadell 

Taelus, SL Canal Taronja Anoia Igualada 

Televisió Comtal, SL s/d La Seu d’Urgell 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
87 

Prestador  Nom canal televisiu Demarcació TDT 

Televisió de Girona, SL Televisió de Girona Girona 

Televisió de Roses, SL Empordà Televisió Figueres 

Televisió del Berguedà, SL  Televisió del Berguedà Manresa 

Televisió del Ripollès, SL Televisió del Ripollès Olot 

Televisió Sant Cugat, SL TVSC Vallès 1 Sabadell 

Televisió Teveon Ebre, SLU Canal 21 Ebre Tortosa 

UTE Wai Entertaiment, SL - Vallès Serveis de 
Televisió, SL 

Maresme TV Mataró 

 

Cas particular de canal de TV local pública que emet per un canal de TDT privat 

Publicacions Penedès, SA TV El Vendrell  Vilanova i la Geltrú 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya  

 

Així mateix, respecte de l’any 2015, cal destacar un canvi l’octubre de 

2016 en relació amb el prestador Xarxa de Serveis i de Comunicacions 2014, SL 

(El Punt Avui TV), que és absorbit per Hermes Comunicacions, SA, havent assolit 

el 100% del capital social de la companyia Xarxa de Serveis i de Comunicacions 

2014, SL, amb l’autorització prèvia del CAC (Acord 75/2016, de 17 d’octubre, del 

Ple del Consell). Com a conseqüència d’aquesta fusió per absorció, la societat 

absorbent, Hermes Comunicacions, SA, se subroga en la posició d’arrendatari del 

contracte d’arrendament de data 6 de febrer de 2014, autoritzat mitjançant l’Acord 

52/2014, d’11 d’abril, del Ple del Consell de l’Audiovisual de Catalunya, relatiu a 

les llicències per a la prestació de serveis audiovisuals de televisió digital local de 

les demarcacions de Barcelona, Sabadell, Lleida, Blanes, Tarragona, Vic i 

Granollers. 

Per acabar, cal fer esment de la relació entre una bona part dels canals de 

televisió locals privats amb grups de comunicació de proximitat catalans: en aquest 

sentit, sis de cada deu canals de televisió local privada formen part d’un grup de 

comunicació de proximitat català. En concret, els grups de comunicació de 

proximitat que encapçalen el rànquing en nombre de llicències de televisió local 

són Hermes Comunicacions (amb 7 llicències), seguit del Grup Segre (amb 4 

llicències) i Mola i el Grup Taelus (amb 3 cadascun). 
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Gràfic 10. Grups de comunicació privats amb presència al sector televisiu d’àmbit local. Any 
2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 
 

2.3.2 La ràdio local 

El 2016 l’oferta radiofònica local es manté respecte de l’any passat, configurada 

per un total de 299 freqüències d’FM que representen el 38% del nombre total de 

freqüències d’FM a Catalunya (778). D’aquestes, 272 són de titularitat pública i 

27, de titularitat privada i queden distribuïdes en un total de 290 emissores de 

ràdio: 272 públiques i 18 privades. Per tant, la ràdio local a Catalunya és 

principalment ràdio pública. 

En la ràdio pública d’àmbit local, el nombre d’emissores de titularitat 

pública no varia respecte de l’any anterior (272)67 i continua disposant de la 

majoria de freqüències destinades a l’àmbit local (un 90% del total). Aquestes 

emissores es troben distribuïdes arreu del territori català, tot i que la província de 

Barcelona en concentra pràcticament la meitat (un 49%, 133).  

Així mateix, la prestació de la comunicació radiofònica pública d’àmbit local 

és duta a terme en forma de gestió directa i de manera majoritària pel titular del 

servei i, per tant, pels ajuntaments. Tot i que hi ha emissores de ràdio local, 

encara que són minoria, que disposen d’un titular del servei i d’un òrgan gestor 

diferenciat. A tall d’exemple: Ràdio Ciutat de Badalona (Ajuntament de Badalona 

                                         

67 Al final d’aquest apartat hi ha en annex una taula en què figura la relació de prestadors i 
d’emissores de ràdio pública a Catalunya el 2016. 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
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com a titular del servei radiofònic i Badalona Comunicació, SA, com a òrgan 

gestor) i Ràdio Granollers (Ajuntament de Granollers com a titular i l’entitat pública 

empresarial Granollers Audiovisual, SL com a ens gestor) 

 

Gràfic 11. Distribució geogràfica de les freqüències de ràdio en FM d’àmbit local de titularitat 
pública. Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya 
 
 
Gràfic 12. Formes de prestació de la comunicació radiofònica pública d’àmbit local a Catalunya. 
Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya 

 

El sector radiofònic privat a Catalunya es configura d’un total de 198 

freqüències l’any 2016, una freqüència menys respecte dels anys anteriors com a 

conseqüència de la revocació de la llicència 89.4 MHz (Terrassa) per manca 

d’emissions per part del Consell de l’Audiovisual de Catalunya a la societat 

Metropolitana d’Audiovisuals, SL (Mola Fm, Digital Hits).  

Del conjunt de 198 freqüències de ràdio en FM, un 14% de les freqüències 

(27) treballen com a ràdio local o de proximitat; un 38% (76) són freqüències 

133 

53 

36 

50 

Barcelona

Girona

Lleida

Tarragona

81% 

19% 

Gestió directa pel titular servei

Gestió directa a través d'un òrgan
gestor

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Acord_43_2015.pdf
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d’àmbit local, però que emeten en cadena amb altres freqüències i formen part 

d’una cadena radiofònica d’abast estatal (Cadena SER, Onda Cero, COPE, entre 

d’altres), i, finalment, un 48% (95) són freqüències locals que emeten en cadena i 

que formen part d’una cadena radiofònica d’abast nacional (RAC1, TeleTaxi, 

Flaixbac, etc...). 

 

Gràfic 13. La ràdio privada a Catalunya. Any 2016 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 

 

Com podem veure en la imatge, el nombre de freqüències de ràdio FM 

d’àmbit local es manté respecte de l’any 2015 i ocupa el 14% del total del mapa 

global de les freqüències FM de titularitat privada. Aquestes 27 freqüències es 

materialitzen en 18 emissores de ràdio de diferents dimensions segons el seu grau 

de vinculació a grups de comunicació de proximitat. En aquest sentit, cal indicar 

que la majoria d’aquests productes radiofònics (20 freqüències, 11 emissores) 

estan vinculats a un grup de comunicació local o formen part d’una cadena 

radiofònica, davant 7 freqüències/7 emissores que no ho estan i són gestionades 

per prestadors que disposen d’una única llicència per prestar el seu servei 

radiofònic d’àmbit local, com són: Ràdio Olot, Ràdio Ripoll, Ràdio Vic, Ràdio Aran, 

Hit 103, Ràdio Adventista i Capital Ràdio.  

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
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El 2016 el nombre de prestadors de serveis de ràdio local privats és de 21 

societats mercantils que es distribueixen en 19 prestadors titulars i 2 prestadors 

arrendataris.  

Gràfic 14. Grups de comunicació local amb presència al sector radiofònic d’àmbit local 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. BIAC núm. 6. Gener 2017. 
 

  

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/altres/BIAC6.pdf
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Taula 31. Prestadors i emissores de ràdio local privada d’àmbit local. Any 2016  

Prestador  Nom emissora 
Núm. 
freq. 

Grup  Zona/es de servei  

Mola TV, SL; 
Montcau Produccions, SL 

Amb2 FM; Digital 
Hits FM 

4 Mola 
Puigcerdà, 
Vic i Tremp  
Amposta 

Catalana i Aranesa de 
Telecomunicacions, SLU;  
Catbroadcast Publicitat, 
SLU 

Gum FM 4 Gum 
El Pont de Suert; 
Vielha Mijaran; 
Puigcerdà i Tremp 

Llegeix, Escriu, Escolta 
català, SL 

s/d 3 La manyana 
Sort, Vielha e 
Mijaran  i la Vall de 
Boí 

Ràdio Marina, SA 
Ràdio Marina 2 

Ràdio 
Marina 

Blanes i Calella 

D-9 Comunicació, SL 
Joy FM 1 

Costa Brava 
Global Media 

Castell-Platja d’Aro 

Mitjans Audiovisuals 
d’Osona, SL 

El 9 FM 1 Prosa Vic 

Publicacions Penedès, SA El 3 de vuit ràdio 1 El 3 de vuit Sant Pere de Ribes 

Imagina Ràdio, SL Imagina Ràdio 1 L’Ebre Tortosa  

Cadena Pirenaica de Ràdio i 
Televisió, SL 

Pròxima FM 1 
Cadena 
Pirenaica 

Puigcerdà 

Grup Simalro, SL Ràdio UA1 1 Simalro Lleida 

La seva Llar el seu món, SL 
Montserrat ràdio 1 

Montserrat 
RTV Manresa 

Ràdio Olot, SA Radio Olot 1  
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Empreses de 

ràdio 

Olot 

Ràdio Ripoll, SL Radio Ripoll 1 Ripoll 
Osonenca de ràdio i 
Televisió, SAU 
(arrendadora) / Totssomun, 
SL (Arrendatària) 

Ràdio Vic 1 

Vic 

Aranesa de Ràdio i Televisió 
SAU 

Ràdio Aran  1 
Vielha  

Ràdio i Televisió de la 
Catalunya Nova, SL 

Hit 103 1 
Valls 

Asociación cultural radio 
adventista España 

Radio Adventista 1 
El Pont de Suert 

Som House, SL 
(arrendadora) 
Capital Radio Economia, SL 
(Arrendatària) 

Capital radio 1  

Manresa 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

Per acabar, cal assenyalar la transmissió de la llicència per a la prestació 

del servei de radiodifusió de Manresa de la societat Ràdio Ciutat de Manresa, SL 

(freqüència 101.7 MHz Manresa), a favor de la companyia Som House, SL, amb 

l’autorització prèvia del Consell de l’Audiovisual de Catalunya. Aquesta transmissió 

no elimina el contracte d’arrendament de la llicència realitzat el mes de gener de 

2016 per la societat Ràdio Ciutat de Manresa a favor de la societat Capital Radio 

http://www.cac.cat/web/actuacions/index.jsp?MTk%3D&MQ%3D%3D&L3dlYi9hY3R1YWNpb25zL2xsaXN0YXRDb250ZW50
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Economia, SL (Acord 4/2016, de 19 de gener, del Ple del Consell), que provoca la 

desaparició del dial de l’emissora musical Styl FM a favor de l’emissora de 

temàtica econòmica Capital Radio. 

  

Taula 32. Prestadors i emissores de ràdio local públiques. Any 2016  

Província Prestador Nom comercial emissora 

Barcelona Ajuntament d’Abrera Ràdio Abrera 

Ajuntament d’Arenys de Mar Ràdio Arenys 

Ajuntament d’Arenys de Munt Ràdio Arenys de Munt 

Ajuntament d’Argentona Ràdio Argentona 

Ajuntament d’Artés Ràdio Artés 

Ajuntament d’Avinyó Ràdio Avinyó 

Ajuntament d’El Bruc Bruc Ràdio 

Ajuntament d’El Masnou Ràdio Masnou 

Ajuntament d’El Papiol Papiol FM 

Ajuntament d’El Prat de Llobregat El Prat Ràdio 

Ajuntament d’Esparreguera Ràdio Esparreguera 

Ajuntament d’Esplugues de Llobregat Ràdio Estudi 

Ajuntament d’Igualada Ràdio Igualada 

Ajuntament d’Olèrdola Canal 20 Ràdio Olèrdola 

Ajuntament d’Olesa de Montserrat Olesa Ràdio 

Ajuntament d’Ullastrell Ràdio Ullastrell 

Ajuntament de Badalona Ràdiob - Ràdio Ciutat de Badalona 

Ajuntament de Balenyà Ràdio Pista 

Ajuntament de Balsareny Ràdio Balsareny 

Ajuntament de Barberà del Vallès Ràdio Barberà 

Ajuntament de Barcelona Barcelona FM 

Ajuntament de Berga Ràdio Berga 

Ajuntament de Cabrera de Mar Ràdio Cabrera 

Ajuntament de Caldes d’Estrac Caldetes Ràdio 

Ajuntament de Caldes de Montbui Ràdio Caldes 

Ajuntament de Calella Ràdio Calella 

Ajuntament de Calonge de Segarra Ràdio Altiplà 

Ajuntament de Canet de Mar Ràdio Canet 

Ajuntament de Capellades Ràdio Capellades 

Ajuntament de Cardona Ràdio Cardona 

Ajuntament de Castellar del Vallès Ràdio Castellar 

Ajuntament de Castelldefels Ràdio Castelldefels 

Ajuntament de Castellterçol Ràdio Castellterçol 

Ajuntament de Cerdanyola Cerdanyola Ràdio 

Ajuntament de Cervelló Ràdio Cervelló 

Ajuntament de Collbató Ràdio Collbató 

Ajuntament de Corbera de Llobregat Ràdio Corbera 

Ajuntament de Cornellà de Llobregat Ràdio Cornellà 

Ajuntament de Cubelles Ràdio Cubelles 

Ajuntament de Gavà Ràdio Gavà 

Ajuntament de Gelida Ràdio Gelida 

Ajuntament de Granollers Ràdio Granollers 

Ajuntament de L’Ametlla del Vallès Ràdio L’Ametlla 

http://www.cac.cat/web/actuacions/index.jsp?MTk%3D&MQ%3D%3D&L3dlYi9hY3R1YWNpb25zL2xsaXN0YXRDb250ZW50
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Província Prestador Nom comercial emissora 

Ajuntament de L’Hospitalet de Llobregat Ràdio l’Hospitalet 

Ajuntament de La Garriga Ràdio Silenci 

Ajuntament de La Llagosta Ràdio La Llagosta 

Ajuntament de La Pobla de Lillet s/d 

Ajuntament de Llinars del Vallès Ràdio Llinars 

Ajuntament de Malgrat de Mar Ona Malgrat 

Ajuntament de Manlleu Ràdio Manlleu 

Ajuntament de Martorell Ràdio Martorell 

Ajuntament de Masquefa Ràdio Masquefa 

Ajuntament de Matadepera Matadepera Ràdio 

Ajuntament de Mataró Mataró Ràdio 

Ajuntament de Mediona Ràdio Mediona 

Ajuntament de Moià Ràdio Moià 

Ajuntament de Molins de Rei Ràdio Molins de Rei 

Ajuntament de Mollet del Vallès Ràdio Mollet del Vallès 

Ajuntament de Monistrol de Montserrat s/d 

Ajuntament de Montcada i Reixac Montcada Ràdio 

Ajuntament de Montesquiu Ràdio Montesquiu 

Ajuntament de Montornès del Vallès Ràdio Montornès 

Ajuntament de Navàs La Veu de Navàs 

Ajuntament de Palafolls Ràdio Palafolls 

Ajuntament de Palau-solità i Plegamans Ràdio Palau 

Ajuntament de Pallejà Ràdio Pallejà 

Ajuntament de Parets del Vallès RAP 107 FM 

Ajuntament de Piera Ràdio Piera 

Ajuntament de Pineda de Mar Ràdio Pineda 

Ajuntament de Pont de Vilomara i Rocafort Ràdio Vilomara 

Ajuntament de Premià de Dalt Premià de Dalt Ràdio 

Ajuntament de Premià de Mar Ràdio Premià de Mar 

Ajuntament de Puig-reig Ràdio Puig-reig 

Ajuntament de Riells i Viabrea Selva FM 

Ajuntament de Ripollet Ràdio Ripollet 

Ajuntament de Roda de Ter Ràdio Roda 

Ajuntament de Rubí Ràdio Rubí 

Ajuntament de Sabadell Ràdio Sabadell 

Ajuntament de Sallent Ràdio Sallent 

Ajuntament de Sant Adrià de Besòs Sant Adrià Ràdio 

Ajuntament de Sant Andreu de la Barca Ràdio Sant Andreu 

Ajuntament de Sant Andreu de Llavaneres Ràdio Llavaneres 

Ajuntament de Sant Antoni de Vilamajor Ràdio Vilamajor 

Ajuntament de Sant Boi de Llobregat Ràdio Sant Boi 

Ajuntament de Sant Cebrià de Vallalta Ràdio Sant Cebrià 

Ajuntament de Sant Celoni Punt 7 Ràdio Sant Celoni 

Ajuntament de Sant Climent de Llobregat Ràdio Sant Climent 

Ajuntament de Sant Cugat del Vallès Cugat Ràdio 

Ajuntament de Sant Esteve Sesrovires Ràdio Sant Esteve 

Ajuntament de Sant Feliu de Codines Ona Codinenca 

Ajuntament de Sant Feliu de Llobregat Ràdio Sant Feliu 

Ajuntament de Sant Fruitós de Bages Ràdio Sant Fruitós 

Ajuntament de Sant Hipòlit de Voltregà Ràdio Voltregà 
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Província Prestador Nom comercial emissora 

Ajuntament de Sant Iscle de Vallalta Ràdio Vallalta 

Ajuntament de Sant Joan de Vilatorrada Ràdio Sant Joan 

Ajuntament de Sant Just Desvern Ràdio Desvern 

Ajuntament de Sant Martí Sarroca Sarroca Ràdio 

Ajuntament de Sant Pere de Ribes Ràdio Ribes 

Ajuntament de Sant Pere de Riudebitlles Ona Bitlles 

Ajuntament de Sant Pol de Mar Ràdio Litoral 

Ajuntament de Sant Quirze del  Vallès Ràdio Sant Quirze 

Ajuntament de Sant Sadurní d’Anoia Ràdio Sant Sadurní 

Ajuntament de Sant Salvador de Guardiola Ràdio Sant Salvador 

Ajuntament de Sant Vicenç de Castellet Ràdio Zenit 

Ajuntament de Sant Vicenç de Montalt Ràdio Santvi 

Ajuntament de Sant Vicenç dels Horts Ràdio St. Vicenç 

Ajuntament de Santa Coloma de Gramenet Grama Ràdio 

Ajuntament de Santa Margarida de Montbui Montbui Ràdio 

Ajuntament de Santa Maria d’Oló Ràdio 010 

Ajuntament de Santa Maria de Palautordera Ràdio Vitamènia 

Ajuntament de Santa Perpètua de Mogoda Ràdio Santa Perpètua 

Ajuntament de Santa Susanna Ràdio Jove 

Ajuntament de Santpedor Ràdio Santpedor 

Ajuntament de Sitges Ràdio Maricel 

Ajuntament de Subirats Penedès FM Subirats 

Ajuntament de Súria Ràdio Súria 

Ajuntament de Taradell Ràdio Taradell 

Ajuntament de Terrassa noucinc.2 ràdio 

Ajuntament de Tiana Ràdio Tiana 

Ajuntament de Tordera Ràdio Tordera 

Ajuntament de Torelló Ràdio Ona  

Ajuntament de Torrelles de Foix Ràdio Foix 

Ajuntament de Torrelles de Llobregat s/d 

Ajuntament de Vacarisses Vacarisses Ràdio 

Ajuntament de Vallgorguina s/d 

Ajuntament de Vallromanes RV-94.2 

Ajuntament de Viladecavalls Ràdio Vila 

Ajuntament de Vilafranca del Penedès Ràdio Vilafranca 

Ajuntament de Vilanova del Camí Ràdio Nova 

Ajuntament de Vilanova i la Geltrú Canal Blau FM 

Ajuntament de Vilassar de Dalt Vilassar de Dalt Ràdio 

Ajuntament de Vilassar de Mar Vilassar Ràdio 

Ajuntament de Vilobí del Penedès Vilobí del Penedès Ràdio 

Ajuntament dels Hostalets de Pierola Ràdio Hostalets 

Girona Ajuntament d’Alp Ràdio Alp 

Ajuntament d’Arbúcies Ràdio Arbúcies 

Ajuntament d’Hostalric Ràdio DOS 84 

Ajuntament de Banyoles Ràdio Banyoles 

Ajuntament de Begur Ràdio Begur 

Ajuntament de Besalú Ràdio Besalú 

Ajuntament de Blanes Ràdio Blanes 

Ajuntament de Breda Ràdio Breda 

Ajuntament de Cabanes Ràdio Cabanes 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
96 

Província Prestador Nom comercial emissora 

Ajuntament de Cadaqués Ràdio Cap de Creus 

Ajuntament de Caldes de Malavella Caldes FM 

Ajuntament de Campdevànol Live FM 

Ajuntament de Camprodon Ràdio Camprodon 

Ajuntament de Cassà de la Selva Ràdio Cassà 

Ajuntament de Castell - Platja d’Aro Ràdio Platja d’Aro 

Ajuntament de Castelló d’Empúries Xtra FM 

Ajuntament de Celrà Ràdio Celrà 

Ajuntament de Fornells de la Selva Ràdio Fornells de la Selva-Desmunt 

Ajuntament de Garriguella Garriguella Ràdio 

Ajuntament de Girona FeM Girona 

Ajuntament de l’Escala Ràdio l’Escala 

Ajuntament de La Bisbal Ràdio La Bisbal 

Ajuntament de La Vall d’en Bas Bas Ràdio 

Ajuntament de Les Planes d’Hostoles Ràdio Les Planes 

Ajuntament de Les Preses Ràdio La Vall 

Ajuntament de Llagostera Llagostera Ràdio 

Ajuntament de Lloret de Mar Nova Ràdio Lloret 

Ajuntament de Maçanet de la Selva Ràdio Maçanet 

Ajuntament de Palafrugell Ràdio Palafrugell 

Ajuntament de Palamós Ràdio Palamós 

Ajuntament de Pardines s/d 

Ajuntament de Puigcerdà Ràdio Puigcerdà 

Ajuntament de Quart Ràdio Quart 

Ajuntament de Roses Ràdio Roses 

Ajuntament de Salt Ràdio Salt 

Ajuntament de Sant Feliu de Guíxols Ràdio Sant Feliu 

Ajuntament de Sant Gregori Ràdio Sant Gregori 

Ajuntament de Sant Hilari Sacalm Ràdio Sant Hilari 

Ajuntament de Sant Joan de les Abadesses La Veu de Sant Joan 

Ajuntament de Sant Joan les Fonts Ràdio Sant Joan 

Ajuntament de Sant Julià del Llor i Bonmatí Ràdio Bonmatí 

Ajuntament de Santa Coloma de Farners Ràdio Santa Coloma 

Ajuntament de Santa Cristina d’Aro Ràdio Santa Cristina 

Ajuntament de Sarrià de Ter Ràdio Sarrià 

Ajuntament de Saus, Camallera i Llampaies Ràdio Saus 

Ajuntament de Torroella de Montgrí Ràdio Montgrí 

Ajuntament de Tossa de Mar Ràdio Tossa 

Ajuntament de Vila-sacra Cent 7 Música - Ràdio Vila-sacra 

Ajuntament de Vilablareix Ràdio Vilablareix 

Ajuntament de Vilafant Ràdio Vilafant 

Ajuntament de Vilamalla Ona Vilamalla 

Ajuntament del Port de la Selva Ràdio Mar d’Amunt 

Lleida Ajuntament d’Agramunt Ràdio Sió 

Ajuntament d’Albesa EMUN FM Ràdio Albesa 

Ajuntament d’Alcoletge Ràdio Alcoletge 

Ajuntament d’Alfarràs EMUN FM Ràdio Alfarràs 

Ajuntament d’Alguaire EMUN FM Ràdio Alguaire 

Ajuntament d’Almacelles Ràdio Almacelles 

Ajuntament d’Almenar EMUN FM Ràdio Almenar 
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Província Prestador Nom comercial emissora 

Ajuntament d’Alpicat Alpicat Ràdio  

Ajuntament d’Arbeca Ràdio Arbeca 

Ajuntament d’Artesa de Segre Ràdio Artesa 

Ajuntament d’El Pont de Suert Ràdio Suert 

Ajuntament de Balaguer Ràdio Balaguer 

Ajuntament de Bellpuig Ràdio Bellpuig 

Ajuntament de Bellver Ràdio Bellver 

Ajuntament de Corbins Ràdio Corbins 

Ajuntament de Foradada Ràdio Foradada 

Ajuntament de Juneda Ràdio Juneda 

Ajuntament de La Pobla de Segur Ràdio La Pobla 

Ajuntament de La Seu d’Urgell Ràdio Seu FM 

Ajuntament de Les Ràdio Les 

Ajuntament de Les Borges Blanques Ràdio Les Borges 

Ajuntament de Linyola Xtrem FM 

Ajuntament de Lleida Lleida Ràdio 

Ajuntament de Menàrguens Ràdio Menàrguens 

Ajuntament de Mollerussa Ràdio Ponent 

Ajuntament de Pinós Ràdio Pinós  

Ajuntament de Ponts Ràdio Ponts 

Ajuntament de Puigverd de Lleida Ràdio Puigverd 

Ajuntament de Rosselló Ràdio Rosselló 

Ajuntament de Solsona Solsona FM 

Ajuntament de Tàrrega Ràdio Tàrrega 

Ajuntament de Torrefarrera EMUN FM Ràdio Torrefarrera 

Ajuntament de Torregrossa Ràdio Torregrossa 

Ajuntament de Tremp Ràdio Tremp 

Ajuntament de Vallfogona de Balaguer Vallfogona Ràdio  

Ajuntament de Vielha e Mijaran s/d 

Tarragona Ajuntament d’Aiguamúrcia Ràdio Aiguamúrcia 

Ajuntament d’Alcanar Alcanar Ràdio 

Ajuntament d’Alcover Alcover Ràdio 

Ajuntament d’Alforja Ràdio Alforja 

Ajuntament d’Altafulla Altafulla Ràdio 

Ajuntament d’Amposta Amposta Ràdio 

Ajuntament d’El Morell Ràdio El Morell 

Ajuntament d’El Pla de Santa Maria Ràdio El Pla 

Ajuntament d’Ulldecona Ràdio Ulldecona 

Ajuntament de Banyeres del Penedès Ràdio Banyeres 

Ajuntament de Batea Ràdio Batea 

Ajuntament de Bellvei Ràdio Bellvei 

Ajuntament de Calafell Calafell Ràdio 

Ajuntament de Camarles CAM Ràdio 

Ajuntament de Cambrils Ràdio Cambrils 

Ajuntament de Castellvell del Camp Punt 6 Ràdio 

Ajuntament de Constantí Constantí Ràdio 

Ajuntament de Cunit Ràdio Cunit 

Ajuntament de Deltebre Ràdio Delta 

Ajuntament de Falset Ràdio Falset 

Ajuntament de Flix Ràdio Flix 
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Província Prestador Nom comercial emissora 

Ajuntament de Gandesa Ràdio Gandesa 

Ajuntament de l’Aldea Antena Aldaia 

Ajuntament de L’Ametlla de Mar La Cala Ràdio 

Ajuntament de l’Arboç Ràdio Arboç 

Ajuntament de l’Espluga del Francolí l’Espluga FM Ràdio 

Ajuntament de la Fatarella Ràdio Fatarella 

Ajuntament de La Pobla de Mafumet Ràdio Pobla de Mafumet 

Ajuntament de La Selva del Camp Ràdio La Selva 

Ajuntament de la Sénia La Sénia Ràdio 

Ajuntament de la Vilella Alta Ràdio Vilella Alta 

Ajuntament de Masdenverge Ràdio Joventut 

Ajuntament de Mont-roig del Camp Ràdio Mont-roig 

Ajuntament de Montblanc Ràdio Montblanc 

Ajuntament de Móra la Nova Ràdio Móra la Nova 

Ajuntament de Riudoms Ona Riudoms 

Ajuntament de Roda de Berà Roda de Berà Ràdio 

Ajuntament de Roquetes Antena Caro 

Ajuntament de Sant Carles de la Ràpita Ràdio Ràpita 

Ajuntament de Sant Jaume d’Enveja Ràdio Sant Jaume 

Ajuntament de Sant Jaume dels Domenys La Veu de Sant Jaume 

Ajuntament de Santa Bàrbara La Plana Ràdio 

Ajuntament de Santa Coloma de Queralt Ràdio Santa Coloma de Queralt 

Ajuntament de Tarragona Tarragona Ràdio 

Ajuntament de Tivissa Tivissa Ràdio 

Ajuntament de Torredembarra Ona La Torre 

Ajuntament de Tortosa Ràdio Tortosa 

Ajuntament de Valls Ràdio Valls 

Ajuntament de Vandellòs i l’Hospitalet de 
l’Infant 

Ràdio l’Hospitalet de l’Infant 

Ajuntament del Vendrell Ràdio El Vendrell 

Font: Consell d l’Audiovisual de Catalunya 

  



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
99 

3. Distribuïdors de serveis audiovisuals a Catalunya  

 

D’acord amb les dades de la Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia 

(CNMC), el 2016 el consum de la televisió de pagament ha anat a l’alça respecte 

a l’any 2015. La televisió de pagament o els continguts audiovisuals de pagament 

que ofereixen els distribuïdors de serveis comunicació audiovisual es transmeten 

generalment per satèl·lit i les xarxes d’accés a dades de banda ampla, mitjançant 

fil de coure i accessos de nova generació (coneguts com accessos NGA).68  

Les xifres  exposades per la CNMC indiquen que a Espanya, durant el 2016 

hi ha un augment en nombre d’accessos de nova generació (NGA) en servei: 

superen els 8,18 milions –gairebé dos milions més que en el mateix trimestre de 

l’any anterior–, dels quals 4,88 milions són de fibra fins a la llar (FTTH).69 Així, 

també hi ha un augment del nombre de línies de banda ampla fixa amb més 

velocitat: les línies de 30Mbps o superior creixen fins als 7,60 milions el quart 

trimestre del 2016, de les quals 3,39 milions tenen una velocitat de 100Mbps o 

superior. 

Pel que fa al nombre d’abonats a la televisió de pagament d’acord amb la 

CNMC, durant el 2016 s’han superat els sis milions –continuant la tendència a 

l’alça registrada durant els darrers anys–, la meitat dels quals (3,43 milions el 

quart trimestre de 2016) estan subscrits als serveis de televisió IP (correspon a la 

suma de XDSL70 i FTTH), que, amb més de mig milió per sobre de la xifra de l’any 

anterior, esdevé la tecnologia majoritària. També augmenta, però de forma més 

moderada, la televisió per mitjà de la xarxa internet (Web TV), mentre que la 

televisió per satèl·lit pateix un retrocés i registra un descens de més de dues-centes 

mil subscripcions. La televisió terrestre de pagament, per la seva banda, es queda 

sense abonats amb la fi de les operacions de GolT71 el tercer trimestre de 2015.   

                                         

68 New Generation Acces, xarxes d’accessos de nova generació que permeten oferir serveis de 
banda ampla d’alta velocitat i millor qualitat que el servei ofert per les xarxes d’accés tradicional 
com el fil de coure.   
69 Fiber to the home, xarxa d’accés òptica que segueix l’arquitectura híbrida fibra-coaxial o fibra-
parell trenat (Termcat).  
70 xDSL és un grup de tecnologies que permeten transportar informació multimèdia a grans 
velocitats utilitzant les línies telefòniques convencionals (parell de coure). 
71 Canal esportiu de TDT de pagament que Atresmedia arrendava a Mediapro, amb emissions fins a 
l’1 de juliol de 2015. 
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Taula 33. Xifra d’abonats a la televisió de pagament per mitjà de transmissió a l’Estat espanyol. 
Quart trimestre de 2016 

Tipologia 
4t trimestre de 

2015 
4t trimestre 
de 2016 A 

Variació  
(en abonats) 

Televisió per 
satèl·lit 

1.109.908 897.888 -212.020 

Televisió per cable 1.347.421 1.509.010 +161.589 

Televisió per IP 2.862.936 3.428.730 +565.794 

Televisió terrestre 0 0 0 

Web TV 215.148 226.736 +11.588 

Total 5.535.413 6.062.364 +526.951 
A Aquest període de temps inclou les dades dels operadors inclosos en el cens el primer trimestre de 
2016: Comunidad Film S.L, Open Cable Telecomunicaciones i Wuaki.tv. 
 
Font: elaboració pròpia amb dades de la CNMC.  

 

Els principals distribuïdors de serveis de comunicació audiovisual que 

ofereixen serveis audiovisuals de pagament amb més abonats i quota de mercat a 

Espanya l’any 2016 són els operadors de telecomunicacions Movistar, Orange i 

Vodafone. La suma dels tres distribuïdors suposa més del 89,39% de la quota de 

mercat.72  

En primer lloc hi ha Movistar, que des del segon trimestre del 2015 inclou 

les dades de DTS.73 Es manté com l’operador amb la quota de mercat de televisió 

de pagament més àmplia, amb un 60,16% –inferior a la xifra del mateix trimestre 

de l’any anterior. El segueix Vodafone (que disposa d’Ono) i Orange (propietari de 

Jazztel), amb un 21,09% i un 8,14% de la quota de mercat, respectivament. En  

quarta posició hi ha Euskaltel, del qual cal destacar la compra que ha realitzat de 

l’operador gallec R el 2015, ja que aquesta operació li ha significat un increment 

de més de 30.000 d’abonats el quart trimestre de 2016 respecte del mateix 

trimestre de l’any anterior.   

Cal fer referència també a la multinacional espanyola de telecomunicacions 

Grupo MásMóvil, que des del segon trimestre de 2016 és propietària de l’operador 

de telefonia mòbil i internet Pepephone i de l’operador de telefonia fixa, mòbil i 

internet Yoigo, que posa a l’abast, durant uns mesos a l’estiu de 2016, continguts 

audiovisuals en streaming oferint la plataforma Wuaki.tv.  

                                         

72 Vegeu la taula X del capítol IV. 
73 Distribuïdora de Televisió Digital, SAU, societat propietària de Canal+.  

http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp
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En l’àmbit nacional, l’operador de telecomunicacions Parlem –amb serveis 

des del novembre de 2014– disposa el 2016 d’una estructura empresarial formada 

per 26 treballadors i gairebé 14.000 clients. Parlem ofereix continguts 

audiovisuals i compta amb més de 80 canals de televisió.  

Els operadors de telecomunicacions –entre els quals hi ha Movistar, Orange 

i Vodafone– comercialitzen una determinada oferta de serveis i/o prestacions oferint 

connexions de banda ampla fixa i mòbil, i serveis de telefonia i d’internet 

mitjançant diferents paquets de prestacions i diversos preus. 

A partir de les xifres presentades per la CNMC, durant el quart trimestre de 

2016, es va registrar un nou rècord en el nombre d’usuaris subscrits a alguna 

oferta empaquetada, que va superar els cinc milions de persones. D’aquest total, 

4,75 milions corresponen a paquets quíntuples (veu, banda ampla fixa i mòbil, i 

televisió de pagament), un augment de 1,16 milions d’usuaris més respecte del 

quart trimestre de l’any anterior.  

 
Taula 34. Abonats a la televisió de pagament per tipus d’empaquetat a l’Estat espanyol. Quart 
trimestre de 2016 

Tipus de servei 
4t trimestre de 
2015 

4t trimestre de 
2016 

Variació 

Televisió de pagament 1.161.194 885.238 -275.956 
Banda ampla fixa i televisió 
de pagament 

42.461 40.709 -1.752 

Telefonia fixa i televisió de 
pagament 

137.642 118.202 -19.440 

Triple playA 599.236 266.060 -333.176 
Quíntuple playB 3.594.880 4.752.155 +1.157.275 
A Telefonia fixa, banda ampla fixa i televisió de pagament. 
B Telefonia fixa, banda ampla fixa, televisió de pagament, telefonia mòbil i banda ampla 

 

Font: elaboració pròpia amb dades de la CNMC.  

  

http://parlem.com/
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3.1 Orange 

Naturalesa jurídica i direcció 

Orange és una operadora de telecomunicacions francesa que ofereix serveis de 

telefonia fixa i mòbil, d’internet i de televisió. També ofereix serveis globals de 

telecomunicacions per a empreses a través d’Orange Business Services. El Grup 

està present a vint-i-nou països d’Europa, l’Àfrica i l’Orient Mitjà, dona servei a 

263 milions de clients a escala mundial i tanca l’any 2016 amb una xifra de 

negoci de 40.900 milions d’euros.  

A Catalunya i a l’Estat espanyol opera sota la marca comercial Orange 

España i dona servei a 19,8 milions de clients mitjançant les diferents marques de 

la companyia –Orange, Jazztel, Amena i Simyo. El 2016, Orange España compta 

amb 1,5 milions de clients de telefonia mòbil i prop de 700.000 clients de banda 

ampla fixa a Catalunya.  

Stéphane Richard presideix el Comitè Executiu del grup des del març de 

2011, alhora que exerceix el càrrec de director general de la companyia. 

L’organització del grup canvia l’1 de març de 2016 i, des d’aleshores, el Comitè 

Executiu l’integren un total de 12 membres entorn de Stéphane Richard, incloent-

hi tres delegats –Ramón Fernández, Pierre Louette i Gervais Pellissier– i tres 

directors generals adjunts –Thierry Bonhomme, Bruno Mettling i Marc Rennard. 

 

Informació comercial del grup 

 
Taula 35. Serveis audiovisuals explotats per Orange. Any 2016 

Nom del servei Descripció 

Orange TV 
Plataforma de continguts audiovisuals de pagament: canals de 
televisió, cinema, series, continguts esportius.   

Font: Elaboració pròpia amb dades corporatives. 

 
 

Orange TV és la plataforma de continguts audiovisuals de pagament 

d’Orange i disposa de cinquanta canals generalistes i temàtics, així com sèries, 

pel·lícules i esports a la carta. El mes de novembre de 2016 Orange TV amplia la 

seva oferta posant a disposició dels clients l’accés Premium a Netflix, la plataforma 

de distribució de continguts audiovisuals en streaming. A més de l’oferta de 

Netflix, Orange TV ofereix accés Premium a Wuaki.tv Selection, disponible des del 

http://acercadeorange.orange.es/orange-espana/quienes-somos/
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mes de desembre de 2015, així com també als canals de sèries d’estrena, Series i 

Series Xtra, i el canal de continguts sobre caça, Cazavisión, entre d’altres. 

Orange TV ofereix els seus serveis per a multidispositiu i, per tant, permet a 

les persones subscriptores rebre el servei per mitjà de qualsevol aparell amb 

connexió a internet, ja sigui des del televisor, la televisió connectada, el mòbil, la 

tauleta o mitjançant Chromecast.  

 

Accionariat 

La companyia tanca el 2016 amb un capital social xifrat en 10.640.226.396 

euros, integrat per 2.648.885.383 accions, cadascuna de les quals amb un valor 

de 4 euros. El govern francès compta amb el 23% de les accions d’Orange, 

aproximadament, mentre que el 77% restant es divideix entre accionistes 

individuals i institucions, a més de la part del capital social que correspon als 

treballadors de l’empresa.74   

  

Principals novetats del grup 

Orange adquireix el 65% del capital de Groupama Banque i es converteix en el 

principal accionista de l’entitat, que es passarà a dir Orange Bank a principis del 

2017 a França –i, posteriorment, a altres mercats europeus com l’espanyol i el 

belga– i es convertirà en el banc 100% mòbil de la companyia de 

telecomunicacions.  

L’1 de març de 2016 es renova la composició del Comitè Executiu d’Orange 

en la línia del nou projecte estratègic del grup, Essentials2020. L’objectiu de 

l’empresa és aconseguir una experiència única per a cada client, tot combinant la 

revolució digital, l’ètica i la seguretat.  

El 10 d’octubre de 2016, la companyia signa un acord global amb 

MásMóvil segons el qual aquest operador usarà la xarxa mòbil d’Orange i 

compartirà els emplaçaments de telecomunicacions, així com l’accés majorista i 

l’expansió de la cobertura de banda ampla d’alta velocitat mitjançant la tecnologia 

FTTH.  

                                         

74 Informació corporativa d’Orange. [Consulta: març de 2017].  

https://www.orange.com/en/Group/Investors/Stock-dividend-capital
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3.2 Telefónica 

Naturalesa jurídica i direcció 

Telefónica és una empresa de telecomunicacions espanyola que opera a vint-i-un 

països i dona serveis de telefonia fixa, mòbil, de banda ampla i de televisió a més 

de 300 milions de clients. Està presidida per José María Álvarez-Pallete –nomenat 

en el càrrec el 8 d’abril de 2016– i el Consell d’Administració està integrat per 18 

consellers, encarregats de la supervisió i el control de l’activitat de l’empresa, amb 

tres vicepresidents: Isidre Fainé, José María Abril i Julio Linares.  

L’empresa és titular de diverses marques (Movistar, 02 i Vivo), essent 

Movistar la marca amb presència a Catalunya.  

 

Informació comercial del grup 

Taula 36. Serveis audiovisuals explotats per Telefónica. Any 2016 

Nom del servei audiovisual Descripció 

Movistar+ Plataforma de televisió de pagament amb continguts en directe i 

sota demanda 

iPlus Reproductor, enregistrador i accés a VOD 

Font: Elaboració pròpia amb dades corporatives. 

 

Movistar+ és la plataforma de televisió de pagament comercialitzada per 

Telefónica. Ofereix canals en directe i continguts sota demanda que inclouen un 

catàleg de sèries, pel·lícules, programació infantil i esdeveniments esportius. Una 

oferta disponible mitjançant el televisor i els dispositius mòbils, tauletes, 

ordinadors i consoles. La plataforma manté el servei iPlus, l’aparell descodificador 

de televisió per satèl·lit que permet enregistrar, emmagatzemar i reproduir vídeos 

en alta definició, a més de connectar-se a internet per accedir a continguts en 

streaming. 

 

  

https://www.telefonica.com/es/web/about_telefonica/quienes_somos
https://www.telefonica.com/es/web/movistar.com/home
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Accionariat 

 
Gràfic 15. Participacions significatives de Telefónica. Març de 2016 

A
 A data 20 de setembre de 2016. 

 
Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu. Telefónica. Participaciones significativas i 

Autocartera. [Consulta: març de 2017]. 

 

El capital social de Telefónica està integrat per accions ordinàries amb valor 

nominal aproximat d’un euro cada una. L’exercici del 2016 finalitza amb un 

capital social xifrat en 5.037.804.990 euros,75 dividits pel mateix nombre 

d’accions. Telefónica assoleix aquesta xifra el desembre de 2016 com a 

conseqüència de l’ampliació de capital realitzada per la companyia a càrrec de 

reserves pròpies. A data 20 de setembre, la xifra d’accionistes de Telefónica 

(persones físiques i jurídiques) és d’1.348.109. Les accions de Telefónica cotitzen 

a les borses de Buenos Aires, Lima, Londres, Madrid i Nova York.  

 

Principals novetats del grup 

Telefónica llança la tecnologia Mobile Connect, impulsada per la GSMA. Una 

realitat a Espanya gràcies a la tasca conjunta de desenvolupament de Telefónica, 

Vodafone i Orange. El servei permet a la persona usuària accedir a qualsevol web, 

aplicació o servei en línia amb el número de mòbil i prescindint de qualsevol 

contrasenya o codi d’accés.  

                                         

75 Informació corporativa de Telefónica. [Consulta: març de 2017]. 

Banco Bilbao 
Vizcaya Argentaria, 

SA (BBVA); 
6,07%

Fundació Bancària 
Caixa d'Estalvis i 

Pensions de 
Barcelona "la 

Caixa"; 5,01%

Blackrock, Inc; 
5,28%

Resta (1.348.109 
accionistes a 

20/09/2016); 
83,64%

https://www.telefonica.com/es/web/shareholders-investors/la_accion/participaciones-significativas
https://www.telefonica.com/es/web/shareholders-investors/la_accion/autocartera
https://www.telefonica.com/es/web/shareholders-investors/la_accion/descripcion-del-capital-social
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L’últim trimestre de 2016 desapareix la marca comercial Yomvi, amb la 

qual Telefónica distribuïa continguts sota demanda, i Movistar+ n’assumeix les 

funcions.  

El mes de març Movistar+ estrena el canal temàtic dedicat a la Fórmula 1. 

Per primera vegada en gairebé vint anys, el Mundial de F1 deixa d’estar disponible 

en obert i passa a formar part de l’oferta de la televisió de pagament.  

Telefónica tanca l’any, a més, amb la signatura d’un memoràndum d’entesa 

amb Huawei amb el propòsit de desenvolupar xarxes òptiques passives de 10 

Gbps simètrics (XGS-PON FTTH), així com aplicacions i productes per a les xarxes 

de la llar. 

 El 17 de novembre de 2016, Telefónica i Huawei conclouen la primera 

prova del concepte PoC (de l’anglès Proof of Concept) de l’arquitectura UCNC 

(User-Centric No Cell) per a la futura xarxa 5G.  

L’any 2016 finalitza per a Telefónica amb un acord global amb MásMóvil. 

Totes dues companyies de telecomunicacions posen punt final als conflictes legals 

–vigents fins al moment entre Telefónica i Yoigo– i als comercials –acordant l’ús de 

la xarxa mòbil de Telefónica per part de Yoigo i Pepephone a partir de l’1 de gener 

de 2017. 

 

3.3 Vodafone  

Naturalesa jurídica i direcció 

Vodafone Group PLC és una empresa multinacional de telecomunicacions que 

opera a vint-i-sis països d’Europa, l’Àfrica, l’Orient Mitjà i Àsia amb seu central a 

Londres. Vodafone ofereix serveis de telefonia fixa i mòbil, internet i televisió, i 

banda ampla a 26 països, a més dels acords vigents amb 57 altres països. Gerard 

Kleisterlee dirigeix la companyia –amb seu al Regne Unit– des de l’any 2011. 

Vittorio Colao, per la seva banda, n’és el president executiu des del juliol de 2008, 

a més de dirigir el Comitè Executiu de l’empresa, integrat per 14 membres.  

 A escala mundial, Vodafone té una cartera de 462 milions de clients de 

telefonia mòbil, 13 milions d’usuaris de telefonia fixa i 9,5 milions d’abonats als 

serveis de televisió. 

https://www.vodafone.es/c/conocenos/es/vodafone-espana/quienes-somos/historia/
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 A l’Estat espanyol, són dues les grans companyies operadores del Grup 

Vodafone: Vodafone España, S.A.U. i Vodafone Ono, S.A.U. Vodafone España està 

presidida per Francisco Román. El Consell d’Administració està format per tres 

membres: el president, el conseller delegat –António Coimbra– i el director general 

de Finances –Miguel Orue-Echebarría. El Consell d’Administració de Vodafone Ono 

l’integren, a més del conseller delegat i el director general de Finances, el Director 

de Legal, Regulació i Seguretat Corporativa, Pedro Peña.    

 

Informació comercial del grup 

 
Taula 29. Serveis audiovisuals explotats per Vodafone. Any 2016 

Nom del servei audiovisual Descripció 

Vodafone TV Plataforma de televisió de pagament amb continguts en directe i 
sota demanda 

 
Font: Elaboració pròpia amb dades corporatives. 

 

A Catalunya, Vodafone disposa de 193.300 clients donats d’alta a la tarifa 

convergent Vodafone One –que inclou telefonia mòbil, fixa, televisió i fibra d’alta 

velocitat.  

Vodafone TV, el servei de televisió de Vodafone, disposa de gairebé 

102.500 clients a Catalunya, mentre que a l’Estat espanyol la xifra d’abonats a 

Vodafone TV és d’1.063.000 usuaris. 

 
  

https://www.vodafone.es/c/particulares/es/tienda/television/
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Gràfic 16. Clients de Vodafone a Catalunya i a Espanya per serveis. Any 2016 

 

Font: Elaboració pròpia amb dades del web corporatiu. Vodafone. Informe Integrat Vodafone 

España 2015-16. [Consulta: març de 2017]. 

 

El servei Vodafone TV inclou un videoclub amb 3.200 continguts 

disponibles, televisió en línia i la tecnologia TiVo, que permet enregistrar fins a tres 

canals a la vegada, així com posar en pausa i rebobinar emissions en directe. 

També ofereix els continguts de les plataformes de continguts sota demanda 

Netflix, HBO España y beIN Sports.  

 

Accionariat 

Black Rock Investment Management Ltd, amb un 6,62%, i Legal&General 

Investment Management Ltd., amb un 3,19%, són les dues principals empreses 

que es reparteixen el capital social de Vodafone. Les accions de Vodafone cotitzen 

a la borsa de Londres i al NASDAQ nord-americà.  

  

14.319.000 

5.400.000 

3.022.000 
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2.068.100 

774.500 433.800 102.500 193.300 

Telefonia mòbil 4G Banda ampla fixa TV Vodafone One

Espanya Catalunya

http://www.vodafone.es/c/statics/pdf_cataluna/
http://www.vodafone.es/c/statics/pdf_cataluna/
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Principals novetats del grup 

Vodafone España inicia l’any 2016 superant la xifra d’un milió de clients del seu 

servei de televisió. Vodafone a escala mundial, per la seva banda, compta amb 9,5 

milions de clients donats d’alta al servei de TV.  

El mes de març de 2016 introdueix el primer descodificador 4K (també 

anomenat Ultra HD o UHD) de l’Estat espanyol, compatible amb la tecnologia 

xDSL (ADSL o VDSL). D’aquesta manera amplia el servei de Vodafone TV a tota la 

xarxa, independentment de la tecnologia mitjançant la qual es connecta la persona 

usuària. 

El 16 de novembre anuncia l’estrena d’HBO España per als seus clients 

disponible per mitjà de Vodafone TV, dispositius mòbils, tauletes i ordinadors. HBO 

España és una plataforma de subscripció de vídeo sota demanda que dona accés a 

un catàleg de més de 4.000 continguts.76  

Per la seva banda, Vodafone Box, la plataforma de televisió de pagament 

amb continguts en directe i sota demanda amb la qual Vodafone havia operat fins 

al moment, queda descatalogada. 

L’11 d’abril de 2016, com a resultat de l’acord amb Mediapro, Vodafone TV 

aconsegueix els drets per oferir el canal beIN Sports LaLiga durant tres 

temporades, una oferta que se suma a la de beIN Sports HD amb la qual emet les 

competicions europees, com la UEFA Champions League.  

El 30 d’abril de 2016 Vodafone deixa de prestar el servei de Yomvi als seus 

clients, fet que esdevé una realitat l’1 de maig del mateix any.  

  

                                         

76 Nota de premsa de Vodafone en relació amb l’estrena d’HBO a Espanya. [Consulta: març de 

2017].   

http://www.vodafone.es/c/conocenos/es/vodafone-espana/sala-de-prensa/notas-de-prensa/np-vodafone-estrena-hbo-espana/
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4. Producció audiovisual a Catalunya 

Aquest apartat aporta dades sobre la dimensió empresarial del teixit de la 

producció audiovisual catalana pel que fa al nombre d’empreses i de persones 

ocupades, el volum de negoci i el valor afegit brut (VAB), d’acord amb la 

Classificació catalana d’activitats econòmiques (CCAE-2009) homòloga de la 

Clasificación nacional de actividades económicas d’àmbit estatal (CNAE-2009). 

En aquest codi, les empreses que es dediquen a l’àmbit audiovisual s’agrupen sota 

les divisions 59 –activitats cinematogràfiques, de vídeo i de programes de televisió, 

i d’enregistrament de so i edició musical– i 60 – activitats de programació i emissió 

de ràdio i televisió. 

  

4.1 Dimensió i estructura  

Catalunya és la segona comunitat autònoma de l’Estat espanyol en nombre 

d’empreses dedicades a l’audiovisual, amb un total de 1.762 l’any 2016, xifra que  

representa el 19,7% respecte d’Espanya, d’acord amb les dades del Directorio 

Central de Empresas (DIRCE)77 de l’Institut Nacional d’Estadística (INE). L’any 

2016, tant a Catalunya com a la resta de l’Estat es detecta una davallada en 

nombre d’empreses, després de la lleu recuperació del 2015. El retrocés a 

Catalunya és de 9 societats, mentre que en el conjunt d’Espanya és de 147 

empreses, assimilant-se al nombre d’empreses audiovisual de l’any 2014. 

 

Gràfic 17. Nombre d’empreses audiovisuals. Catalunya i Espanya. Període 2012-2016A 

 
A El nombre total correspon a la suma de les empreses dels codis 59 i 60 de la CNAE 2009.    
Font: Elaboració pròpia a partir de dades del DIRCE. [Consulta: març de 2017] 

                                         

77 Consulta del DIRCE (març de 2017). 
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http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=298
http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=298
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La Comunitat de Madrid encapçala la indústria audiovisual estatal amb el 

33,5% del total de 8.951 empreses a tot l’Estat. Juntament amb Catalunya, 

apleguen més de la meitat de les societats mercantils, seguides d’Andalusia 

(10,54%), el País Valencià (7,16%) i el País Basc (6,58%). La suma de les 

catorze comunitats autònomes restants aglutina el 22,58% d’empreses. 

 
 
Gràfic 18. Nombre d’empreses audiovisuals. Per comunitats autònomes. Any 2016 (en %)A 

 
A El nombre total d’empreses correspon a la suma de les empreses del codi 59 i 60 de la CNAE 
2009.    
Font: Elaboració pròpia a partir de dades del DIRCE [Consulta: març de 2017]. 
 

L’any 2016 la indústria audiovisual catalana pateix un retrocés del 0,5% 

respecte de l’any anterior, que s’explica, entre altres motius, per la pèrdua de 

trenta empreses de la divisió 60 (activitats de programació i emissió de ràdio i 

televisió), un fet que confirma la tendència a la baixa dels últims anys. Pel que fa a 

les companyies de la divisió 59 (activitats cinematogràfiques, vídeo i programes de 

televisió; enregistrament de so i edició musical) es produeix un increment amb la 

creació de vint-i-una societats mercantils dedicades a aquest tipus d’activitat, fet 

que esmorteeix el descens general patit en el sector.  
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http://www.ine.es/jaxiT3/Datos.htm?t=298
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Gràfic 19.  Nombre d’empreses audiovisuals a Catalunya. Per codis 59 i 60. Període 2012-2016 

 
Font: Elaboració pròpia a partir de dades del DIRCE. (Consulta: març de 2017) 

 

A més, la CNAE 2009 estableix una subdivisió per a les empreses del grup 

59.78 Les dades d’aquesta distribució mostren la tendència de les companyies 

audiovisuals catalanes a les activitats cinematogràfiques, de vídeo i programes de 

televisió (85,2%), que correspon a 1.502 companyies de les 1.762 existents l’any 

2016. Les empreses  amb activitats d’enregistrament de so i edició musical, per la 

seva banda, constitueixen el 2,21% restant del total (39 empreses).   

 

Gràfic 20. Nombre d’empreses audiovisuals a Catalunya per subgrups del codi 59. Període 2012-
2016 

 
Font: Elaboració pròpia a partir de dades del DIRCE. (Consulta: març de 2017) 

 

Segons les dades del Registre d’Empreses Audiovisuals (REAC)79, l’any 

2016 hi ha 1.940 empreses audiovisuals registrades, 118 més que l’any anterior. 

                                         

78 La divisió 59 conté dos subgrups: el 591, que inclou les empreses que duen a terme activitats 
cinematogràfiques, de vídeo i programes de televisió, i el subgrup 592, on estan incloses les 
empreses amb activitats d’enregistrament de so i edició musical. 
79 El Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya (REAC), adscrit a l’Institut Català de les 
Empreses Culturals (ICEC), és un registre de caràcter públic que acull les empreses amb domicili 
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D’aquestes empreses, les que integren la secció de producció tenen una presència 

majoritària, amb un total de 1.586; les de la secció de distribució constitueixen el 

segon grup més nombrós, amb 360 societats inscrites; les d’exhibició en són 198; 

les de serveis auxiliars, 163; les d’exportació, 49, i, finalment, les de doblatge, 46. 

  

Gràfic 21. Registre d’empreses audiovisuals de Catalunya per seccions. Any 2016 

 
A Cal tenir en compte que el total d’empreses del REAC no correspon a la suma aritmètica de les 
seccions, ja que una mateixa empresa pot estar inscrita en més d’una.  
  
Font: Elaboració pròpia a partir de les dades proporcionades per l’ICEC. 

 

4.2 Magnituds econòmiques 

En aquest apartat s’ofereixen les darreres dades estadístiques disponibles de volum 

de negoci, corresponents a l’any 2014 i consolidades i publicades per l’Idescat el 

2016. En aquest marc podem indicar que l’any 2014 la indústria audiovisual, tant 

catalana com estatal, va perdre volum de negoci.  

En el cas de Catalunya, la caiguda es va xifrar en més 200 milions d’euros, 

i va quedar en 1.536 milions d’euros, mentre que a l’Estat espanyol, la davallada 

va ser inferior, i es va passar dels 8.495 milions als 8.480 del 2014.  

A Catalunya, el volum de negoci va ser substancialment diferent si ens fixem 

en la tipologia de les activitats realitzades per les companyies. El 2014 les 

compreses en la divisió 59 van assolir els 1.321 milions d’euros, mentre que les 

que integren la divisió 60 van contribuir amb 215.282 milers d’euros.  

                                                                                                                        

social a Catalunya que es dediquen a les activitats següents: l’exportació, la distribució, el doblatge 
i la producció d’obres audiovisuals, l’exhibició d’obres cinematogràfiques i els serveis tècnics 
auxiliars. 
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En l’àmbit estatal, els resultats econòmics de les empreses de totes dues 

divisions no van estar tan allunyats, i en els dos casos van superar els quatre 

milions d’euros de volum anual de negoci. Més concretament, les dedicades al 

cinema, vídeo, programes de televisió i enregistrament de so van aportar 4.459 

milions d’euros i les dedicades a les activitats de programació i emissió de ràdio i 

televisió van contribuir amb 4.020 milions. 

 Pel que fa al VAB (riquesa generada), el sector audiovisual va produir 

472.509 milers d’euros de benefici a Catalunya l’any 2014, un 16,2% dels 2.921 

milions obtinguts en el conjunt de l’Estat espanyol. Unes xifres inferiors a les 

assolides l’any anterior (512.962 milers d’euros generats el 2013 a Catalunya i 

2.962 milions a escala estatal).  

 
 
Taula 38. Principals magnituds econòmiques del sector audiovisual. Catalunya i Espanya. 
Període 2013-2014 (en milers d’euros) 

  

Cinema; vídeo; 
programes de televisió i 
enregistrament de so 

(Divisió 59) 

Ràdio i televisió 
(Divisió 60) 

Total serveis 
audiovisuals 

  2013 2014 2013 2014 2013 2014 

Catalunya 

Nombre d’empreses 1.402 1.714 226 214 1.628 1.928 

Ocupats 6.536 8.087 4.967 4.976 11.503 13.063 

Volum de negoci 
(milers d’euros) 

1.559.117 1.321.525 209.237 215.282 1.768.354 1.536.807 

Valor afegit brut al 
cost dels factors 
(milers d’euros) 

326.417 279.361 186.545 193.149 512.962 472.509 

Estat espanyol 

Nombre d’empreses 6.968 7.071 1.604 1.533 8.572 8.604 

Ocupats 32.180 33.099 29.425 27.543 61.605 60.642 

Volum de negoci 
(milers d’euros) 

4.636.489 4.459.815 3.859.291 4.020.966 8.495.780 8.480.781 

Valor afegit brut al 
cost dels factors 
(milers d’euros) 

1.397.063 1.463.847 1.565.681 1.457.510 2.962.744 2.921.357 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de dades d’Idescat i INE. 
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Taula 39.  Principals magnituds econòmiques del sector audiovisual de la divisió 59. Catalunya i 
Espanya. Període 2013-2014 (en milers d’euros) 

  
Producció cinema, vídeo i 

programes televisió; 
enregistrament so 

Distribució cinema, vídeo i 
programes televisió i 

exhibició cinema 

  2013 2014 2013 2014 

Catalunya 

Volum de negoci 1.243.404 1.017.083 315.713 304.443 

Valor afegit brut al cost dels factors 224.421 192.085 101.996 87.276 

Personal ocupat 4.517 6.577 2.019 1.510 

Estat espanyol 

Volum de negoci 3.120.791 2.889.170 1.515.698 1.570.645 

Valor afegit brut al cost dels factors 1.035.029 1.035.786 362.033 428.060 

Personal ocupat 23.053 24.242 9.127 8.856 

Font: Elaboració pròpia a partir de dades d’Idescat i INE. 

 

Si s’analitza la branca estadística de la divisió 59 en funció de si les 

activitats realitzades són de producció o de distribució, s’observa que les primeres 

van contribuir al conjunt del sector amb uns resultats econòmics superiors que les 

segones i, conseqüentment, van generar més riquesa. La producció de cinema, 

vídeo i programes de televisió, així com l’enregistrament de so van aportar a la 

indústria catalana un volum de negoci de 1.017 milions d’euros, mentre que el de 

la distribució hi va aportar 304.443 milers d’euros. La diferència encara va ser 

més pronunciada a l’Estat espanyol, amb 2.889 milions en el volum de negoci 

generat per les empreses dedicades a la producció i 1.570 milions d’euros per les 

de distribució.   

El mateix passa si posem el focus d’atenció en el nivell d’ocupació 

d’ambdues tipologies d’activitats. Seguint la tendència majoritària dels últims anys, 

a Catalunya, la producció va ocupar 6.577 de les persones que integren la 

indústria audiovisual catalana (50,35%) i la distribució i l’exhibició, 1.510 

persones (11,56%). A més, mentre el personal ocupat en activitats de producció 

va augmentar respecte de l’any anterior (un 45,61% més), el nombre de 

treballadors dedicats a serveis de distribució i exhibició va disminuir un 25,21%. 

En el conjunt espanyol, 24.242 persones es van dedicar a la producció, mentre 

que en el sector de la distribució ho van fer 8.856 professionals. 
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Taula 40.  Principals magnituds econòmiques del sector audiovisual de la divisió 60. Catalunya i 
Espanya. Anys 2013 i 2014 (en milers d’euros) 

Font: Elaboració pròpia a partir de dades de l’Idescat i INE. 

 

Si ens fixem, també, en la subdivisió de les entitats que configuren el grup 

60 (activitats de radiodifusió i activitats de programació i emissió de 

televisió), observem en les dades de l’Idescat que les activitats de 

programació i emissió de televisió van perdre 120 treballadors durant el 

2014, mentre es van incorporar 128 a les de radiodifusió. De la mateixa 

manera, a l’Estat espanyol la ràdio va incorporar nous treballadors (112 

més respecte de la xifra de l’any anterior) i la televisió en va perdre (1.994 

menys que el 2013). El volum de negoci, per la seva banda, va ser molt 

superior en el cas de les segones, que van aportar a Catalunya un 20% del 

volum de negoci total, i a Espanya, un 41% (en contraposició a la 

contribució de les activitats de radiodifusió, que van correspondre al 4,08% 

i el 6,41, respectivament). 

 

4.3 Altres esdeveniments   

Durant el 2016, després de l’escissió de la Federació de Productors Audiovisuals 

Catalans (PROA) de la Federació de Productors Audiovisuals Espanyols (FAPAE) 

succeïda l’any 2015, la representació de la indústria audiovisual catalana 

integrada a PROA comença a treballar de forma independent per tal de promoure, 

conjuntament amb el Parlament de Catalunya, un Pacte Nacional de l’Audiovisual. 

El mes de juny de 2016, els productors catalans fan públics els punts que volen 

incloure al Pacte Nacional de l’Audiovisual, entre els quals cal destacar la revisió 

del model de gestió i de finançament de la Corporació Catalana de Mitjans 

  
Activitats de radiodifusió 

 
Activitats de programació i 

emissió de televisió 

  2013 2014 2013 2014 

Catalunya 

Volum de negoci 54.142 62.642 155.094 152.640 

Valor afegit brut al cost dels factors 35.545 30.745 151.000 162.404 

Personal ocupat 941 1.069 4.027 3.907 

Estat espanyol 

Volum de negoci 528.210 543.923 3.331.081 3.477.043 

Valor afegit brut al cost dels factors 272.220 279.282 1.293.461 1.178.228 

Personal ocupat 6.951 7.063 22.474 20.480 
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Audiovisuals, amb l’objectiu d’incrementar-ne les inversions, que des de la 

indústria consideren insuficients.   

Cal recordar que l’any 2015 va estar marcat per les desavinences entre el 

sector audiovisual català i la CCMA, conseqüència de l’anunci d’aquesta última de 

suspendre la signatura de nous contractes i projectes de coproducció.80 En aquest 

sentit, i d’acord amb les dades de la resposta de la CCMA a la pregunta 

parlamentària en relació amb la contractació de programes, s’evidencia la 

dependència important de les productores audiovisuals catalanes de la CCMA: les 

dades indiquen que en el període comprès entre el gener de 2005 i el novembre de 

2016, TV3 i Catalunya Ràdio va destinar més de 642 milions d’euros a 

produccions associades i col·laboracions.  

El 2016 també és l’any en què el president de l’associació PROA, Ramon 

Masllorens, és reelegit per continuar al capdavant de la institució durant dos anys 

més; així com l’any del llançament de la primera edició del Programa de 

Creixement Empresarial per a productors catalans, un projecte que consisteix a 

apadrinar durant un any un productor novell o sense experiència en el mercat 

internacional, amb l’objectiu d’ajudar-lo a internacionalitzar-se.81 

 D’altra banda, es posa en marxa la Barcelona Media Alliance, l’associació 

impulsada pel centre tecnològic de Catalunya Eurecat juntament amb el Clúster 

Audiovisual de Catalunya, l’Enciclopèdia Catalana i Acceso Group. L’objectiu del 

projecte és promocionar la innovació a les indústries culturals com a mecanisme de 

consolidació de la competitivitat i la internacionalització de la indústria. 

 

 

                                         

80 El 2017, el sector audiovisual català es posiciona de nou davant el que considera l’agreujament 
de la precarietat de la indústria i exigeix al Parlament i al Govern de la Generalitat més recursos per 
a la televisió pública catalana, que creu que ha de ser el motor de la indústria. El document, sota el 
títol Més TV3! Manifest per salvar la televisió pública i l’audiovisual català, el signen onze 
organitzacions audiovisuals, com la federació de productors PROA, el Clúster de l’Audiovisual i 
l’Acadèmia del Cinema i Guionistes Associats de Catalunya, entre d’altres, a més d’actors i 
directors, i del comitè d’empresa de Televisió de Catalunya. Els esdeveniments continuen tenint 
incidència a dia d’avui. Davant el canvi en la direcció de TV3, amb Vicent Sanchis en el càrrec des 
del 13 de març de 2017, les empreses productores han anunciat que no donaran al nou director 
els habituals 100 dies de marge per tal que pugui començar a desenvolupar el seu projecte, per la 
situació crítica en què es troba la indústria audiovisual catalana, tal com apunta PROA. 
81 Informació de PROA. 

http://cronicaglobal.elespanol.com/uploads/s1/27/66/91/gasto-tv3-producciones-externas.pdf
http://cronicaglobal.elespanol.com/uploads/s1/27/66/91/gasto-tv3-producciones-externas.pdf
http://www.proafed.com/programa-creixement-empresarial/
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5. Publicitat 

La publicitat referma la tendència ascendent i de recuperació dels últims anys tant 

si s’analitza des de la perspectiva catalana com estatal. La televisió manté el seu 

lideratge com a primera opció de les empreses anunciants a l’hora d’anunciar-se, 

seguida de prop per la inversió a mitjans digitals i internet.  

 En aquest sentit, i com a novetat, enguany l’apartat inclou els  resultats per 

a Catalunya de l’última enquesta Navegantes en la red que elabora anualment 

l’Asociación para la Investigación de los Medios de Comunicación (AIMC) i que 

aporta l’opinió de les persones usuàries respecte de la publicitat a internet i la 

utilització de bloquejadors de publicitat als dispositius.  

Com a prevenció a l’hora de fer la lectura de l’apartat, cal tenir en compte 

que les xifres d’inversió poden variar segons les fonts referenciades, ja que les 

metodologies emprades són diverses.  

  

5.1 Inversió publicitària a Espanya 

La inversió real estimada publicitària a mitjans convencionals assoleix els 5.234,8 

milions d’euros, segons InfoAdex. És el tercer any consecutiu que creix, en aquesta 

ocasió, un 4,3%. Aquest increment, però, és desigual segons el mitjà. La balança 

s’inclina favorablement als mitjans audiovisuals i digitals –internet (+12,6%), 

televisió (+5,5%), cinema (+2,6%) i ràdio (+0,8%)– en detriment dels mitjans 

impresos  –dominicals (-10,4%), diaris (6,3%), exterior (-1,9%) i revistes (-1,2%).  

 

Gràfic 22. Inversió publicitària en mitjans convencionals. Espanya. Any 2016 (en milions 
d’euros)  

 

Font: InfoAdex. Estudio de la inversión publicitaria en España 2017. [Consulta: febrer de 2017] 
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http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf
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Taula 41. Inversió publicitària real estimada a l’Estat espanyol per suports. Període 2014-2016 
(en milions d’euros)  

Suport 2014 2015 2016 
Variació 
16/15 
(%) 

Quota 
2016 (%) 

Televisió 1.890,4 2.011,3 2.121,9 5,5 

40,5 

Televisions d’àmbit estatal en obert  1.701,1 1.805,1 1.911,5 5,9 

Televisions d’àmbit autonòmic 128,7 132,3 126,9 -4,1 

Televisió - canals de pagament  59,3 71,9 81,4 13,3 

Televisió local 1,3 2,0 2,1 5,0 

InternetA 1.076,2 1.249,8 1.407,8 12,6 

26,9 Fix: enllaços patrocinats 560,9 612,0 672,0 9,8 

Fix: formats gràficsB 429,8 535,7 615,0 24,6 

Mòbil: formats gràficsB 85,5 102,1 120,8 19,4 

Diaris 656,3 658,9 617,4 -6,3 11,8 

Ràdio 420,2 454,4 458,0 0,8 8,7 

Exterior 314,7 327,4 321,0 -1,9 6,1 

RevistesC 254,2 255,2 252,2 -1,2 4,8 

Dominicals  37,7 37,8 33,8 -10,4 0,6 

Cinema 16,2 22,0 22,6 2,6 0,4 

Total mitjans convencionals 4.665,9 5.016,7 5.234,8 4,3 100,0 

Total mitjans no convencionals 6.545,2 6.725,5 6.832,2 1,6   

Total  11.211,1 11.742,2 12.067,1 2,8   
A Dades provisionals a 16 de febrer de 2017.  
B S’hi inclou la inversió d’internet fix (per ordinador) i d’internet mòbil (per qualsevol dispositiu). 
C S’hi inclouen revistes de bellesa, de decoració, femenines, d’informació general, masculines, de 

moda i del cor. 

Font: InfoAdex. Estudio de la inversión publicitaria en España 2017. [Consulta: febrer 2017] 

 

5.2 Inversió publicitària a Catalunya 

El gràfic següent, inclòs en l’estudi anual de l’Associació Empresarial de Publicitat 

(AEP), visualitza els fluxos de la inversió publicitària a Catalunya, segons tres 

variables: la publicitat que arriba a Catalunya, la publicitat que fan els anunciants 

segons si tenen seu a Catalunya o fora de Catalunya i, finalment, la inversió 

publicitària que reben els mitjans catalans i els mitjans que no són catalans (seu 

social fora de Catalunya).   

  

http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf
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Gràfic 23.Inversió publicitària a Catalunya. Any 2016 

 

Font: Associació Empresarial de Publicitat. Estudi 2016 de la inversió publicitària a Catalunya. 
[Consulta: febrer de 2017] 

 

Segons les dades d’AEP, Catalunya atreu el 2016 un total de 934,7 milions 

d’euros, un 4,7% més que l’any anterior. Aquesta xifra representa el tercer 

increment anual consecutiu, en línia amb la tendència estatal. La inversió que 

arriba a Catalunya es reparteix de la manera següent: 348,0 milions a mitjans 

catalans i 586,7 milions a mitjans no catalans. 

 

Gràfic 24. Inversió publicitària que arriba a Catalunya. Període 2007-2016 (en milions d’euros)  

 
Font: Associació Empresarial de Publicitat (AEP). Estudi 2016 de la inversió publicitària a 
Catalunya. [Consulta: febrer de 2017]. 

 

Els anunciants amb seu a Catalunya destinen 1.017 milions d’euros a fer 

publicitat el 2016. Tot i que s’incrementa en un 6,3% la seva inversió a mitjans 
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http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2017/02/estudi_inversio_publicitaria_catalunya_2016.pdf
http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2017/02/estudi_inversio_publicitaria_catalunya_2016.pdf
http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2017/02/estudi_inversio_publicitaria_catalunya_2016.pdf
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catalans –que assoleix els 151,5 milions d’euros–, el 85% de la publicitat 

d’anunciants amb seu a Catalunya es fa a mitjans de comunicació no catalans.  

 
Taula 42. Inversió dels anunciants amb seu a Catalunya per mitjans convencionals. Període 
2015-2016  (en milions d’euros) 

Mitjans 
Inversió  Variació 

16/15 (%)  

Participació (%) 

2015 2016 2015 2016 

Televisió 642,9 677,3 5,4 65,8 66,6 

Premsa 111,3 105,3 -5,4 11,4 10,4 

Internet 56,2 70,1 24,7 5,7 6,9 

Ràdio 56,2 57,9 3,0 5,7 5,7 

Exterior 53,7 52,9 -1,5 5,5 5,2 

Revistes 45,1 42,1 -6,7 4,6 4,1 

Dominicals 8,3 7,4 -10,8 0,8 0,7 

Cinema 3,9 4,3 10,3 0,4 0,4 

Total 977,6 1.017,3 4,1 100,0 100,0 

Font: Associació Empresarial de Publicitat (AEP). Estudi 2016 de la inversió publicitària a 
Catalunya. [Consulta: febrer de 2017]. 

 

Els mitjans de comunicació catalans reben uns ingressos similars als del 

2015 (348 MEUR). La premsa, la televisió i la publicitat exterior continuen sent 

les opcions principals dels anunciants, tot i que tots tres suports perden en relació 

amb l’any anterior. La resta de mitjans –ràdio, internet, cinema, revistes i 

dominicals– incrementen la seva inversió, tot i que estem parlant de xifres inferiors. 

Un any més, el cinema i internet són els suports catalans que més han crescut. 

 

Taula 43. Inversió publicitària en mitjans convencionals catalans. Període 2015-2016 (en 
milions d’euros) 

Mitjans  
Inversió Variació  

16/15 (%) 

Quota  (%) 

2015 2016 2015 2016 

Premsa 128,9 123,9 -3,9 37,1 35,6 

Televisió 72,9 70,8 -2,9 21,0 20,3 

Exterior 55,7 53,9 -3,2 16,0 15,5 

Ràdio 47,1 50,1 6,4 13,5 14,4 

Internet 34,5 39,8 15,5 9,9 11,4 

Cinema 4,9 5,4 10,2 1,4 1,6 

Revistes 2,5 2,6 2,4 0,7 0,7 

Dominicals 1,2 1,5 24,6 0,4 0,4 

Total 347,7 348,0 0,1 100,0 100,0 

Font: AEP.   

http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2017/02/estudi_inversio_publicitaria_catalunya_2016.pdf
http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2017/02/estudi_inversio_publicitaria_catalunya_2016.pdf
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5.3 La inversió publicitària en ràdio 

L’AEP xifra en un 6,4% l’increment dels ingressos publicitaris de la ràdio catalana 

que arriba als 50,1 milions d’euros el 2016. És la quarta opció dels anunciants i 

concentra el 14,4% del total d’inversió en mitjans catalans.  

 A l’Estat espanyol la ràdio també és el quart mitjà pel que fa a ingressos 

publicitaris –458 milions d’euros–, segons dades d’InfoAdex. Per grups radiofònics, 

un any més, SER, COPE i Onda Cero són les emissores que atreuen més volum 

publicitari, seguides de RAC1, que obté 16,9 milions d’euros. InfoAdex estableix 

en 3,9 milions la inversió publicitària a Catalunya Ràdio.  

 

Taula 44. Ingressos publicitaris dels principals grups radiofònics a l’Estat espanyol. Període 
2014-2016 (en milions d’euros)A 

Grup Ingressos per publicitat  Variació 

2014 2015 2016 

 
SER 165,1 177,8 173,5 -2,4 

 
COPE 80,0 88,8 103,1 16,0 

 
Onda Cero 81,3 86,3 79,0 -8,5 

 
RAC1 13,7 16,4 16,9 3,1 

 

Radio Blanca 7,8 7,7 7,6 -1,3 

 
EsRadio - - 5,4 - 

 

Radio Marca 4,4 4,1 4,0 -2,7 

 
Catalunya Ràdio 3,7 3,9 3,9 -1,3 

 

Intereconomía - - 1,8 - 

 Total 356,0 365,0 395,2 8,2 
A 

L’estudi incorpora per primer any dades d’EsRadio i Intereconomía. 

Font: InfoAdex. 

 

Les dades de la Corporació difereixen de l’estimació d’InfoAdex. Segons la 

informació facilitada pel prestador, les emissores de la CCMA ingressen 7,6 milions 

d’euros en publicitat el 2016. El format de falques representa el 70% del total 

facturat, i la resta són patrocinis. En temps, els mitjans radiofònics de la 

Corporació van emetre gairebé 1,7 milions de segons de publicitat, 470 hores.  
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Taula 45. Ingressos publicitaris dels mitjans radiofònics de la CCMA. Any 2016 (en euros) 

Format Ingressos publicitaris 

Falques 5.325.753 

Patrocinis 2.293.359 

Total 7.619.112 

Font: CCMA. 
 

La Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) ofereix 

dades sobre ingressos publicitaris a l’Estat espanyol. Al tancament d’aquest 

informe no havia publicat les dades anuals. D’acord amb la suma de la informació 

trimestral disponible, la ràdio a Espanya ingressa 357,9 milions en publicitat el 

2016, xifres molt semblants a les del 2015.  

 
Taula 46. Ingressos publicitaris de la ràdio a l’Estat espanyol. Per trimestres. Període 2015-2016 
(en milions d’euros)  

Període 
Ingressos per publicitat a la ràdio 

2015 2016 

1er trimestre 80,9 77,4 

2n trimestre 95,3 98,6 

3r trimestre 69,7 76,6 

4rt trimestre 106,1 105,3 

Total 352,0 357,9 

Font: CNMC. Informe trimestral IV trimestre 2016. [Consulta: maig 2017]. 

 

 

5.4 La inversió publicitària en televisió 

Els anunciants amb seu a Catalunya un any més destinen més de la meitat de la 

seva inversió a la televisió –677,3 milions d’euros–, un 5,4% més que el 2015, 

segons l’AEP. Aquest fet no repercuteix de la mateixa manera a la televisió 

catalana, que el 2016 atreu menys publicitat, 70,8 milions d’euros (-2,9%), 

d’acord amb l’AEP.  

 A Espanya la televisió atreu el 40,5% de la publicitat en mitjans 

convencionals, amb una quantia que InfoAdex xifra en 2,1 milions d’euros 

(+5,5%). Com el 2015, les televisions estatals en obert –i fonamentalment els 

grups mediàtics Mediaset i Atresmedia– es fan amb el 90% del pastís publicitari. 

Les televisions autonòmiques, tot i que facturen menys que el 2015, encara es 

mantenen per davant de la televisió de pagament i la local.  
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Taula 47. Ingressos per publicitat als principals grups de televisió en obert a l’Estat espanyol. 
Període 2015-2016 (en milions d’euros) 

Grup 
Ingressos Variació 

16/15 
(%) 

Quota  (%) 

2015 2016 2015 2016 

Mediaset España 873,0 918,5 5,2 43,4 43,3 

Atresmedia 846,0 893,0 5,6 42,1 42,1 

Resta de televisions estatals en obert 86,1 100,0 16,1 3,0 4,7 

Total televisió d’àmbit estatal en obert 1.805,1 1.911,5 5,5 89,7 90,1 

Televisió d’àmbit autonòmic 132,3 126,9 -4,1 6,6 6,0 

Televisió de pagament 71,9 81,4 13,3 3,6 3,8 

Televisió local 2,0 2,1 5,0 0,1 0,1 

Total televisió 2.011,3 2.121,9 5,5 100,0 100,0 

Font: InfoAdex. 

 

La televisió acumula uns ingressos de 1.790,9 milions d’euros, segons les 

dades trimestrals del 2016 publicades per la CNMC. Això representa un volum 

similar al del 2015, si bé amb una lleugera millora.   

 

Taula 48. Ingressos publicitaris de la televisió a l’Estat espanyol. Per trimestres. Període 2015-
2016 (en milions d’euros)  

Període 
Ingressos per publicitat 

2015 2016 

1er trimestre 400,8 415,7 

2n trimestre 477,1 520,3 

3r trimestre 338,4 338,3 

4rt trimestre 504,9 516,6 

Total 1.721,2 1.790,9 

Font: CNMC. Informe trimestral IV trimestre 2016. [Consulta: maig 2017]. 

 

Pel que fa a la facturació publicitària dels mitjans televisius de la CCMA, 

aquesta cau 1,5 milions d’euros respecte del 2015, segons informa la CCMA, i es 

xifra en 55,5 milions d’euros.  

Els espots són el format publicitari més inserit, i el 2016 el seu nombre 

augmenta i passa de 215 mil a més de 239 mil. Gairebé la meitat s’emeten a 

TV3. 
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Gràfic 25. Espots emesos als mitjans televisius de la CCMA. Any 2016 

 
Font: CCMA. 

 

Taula 49. Ingressos publicitaris dels mitjans televisius de la CCMA. Any 2016 (en euros) 

Format  

Espot (cost/GPR) 29.879.979 

FORTA 8.335.175 

Tarifa/descompte 7.184.975 

Patrocini 2.307.089 

Accions especials 2.038.641 

Blocs especials 1.136.856 

3/24 1.543.592 

Super3 1.050.749 

33 945.790 

Esport3 988.520 

Sobreimpressió 99.149 

Total 55.510.513 

Font: CCMA. 

 

5.6 La inversió publicitària a internet 

Totes les fonts que es donen a continuació coincideixen a reafirmar la trajectòria 

ascendent d’internet i dels mitjans digitals com a opció ferma d’inversió dels 

anunciants.  

En aquest sentit, l’àmbit d’internet a Catalunya rep una inversió publicitària 

de 39,8 milions el 2016, un 15,5% més que l’any anterior, segons l’AEP. A més, 

és la segona opció quant a la inversió d’anunciants catalans i de nou és el sector 

140.804 
49.529 

24.487 

17.754 
7.122 

Total 2016: 
239.696 espots 
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amb més creixement anual –gairebé un 25%–, que arriba fins als 70,1 milions 

d’euros.  

 Les xifres d’InfoAdex consoliden internet com a segon mitjà on anunciar-se a 

l’Estat espanyol, amb 1.407,8 milions d’euros (+12,6%) el 2016, a molta 

distància de la ràdio, tercera en el rànquing i cada cop més a prop de la televisió.  

 

Gràfic 26. Evolució de la inversió publicitària a internet a l’Estat espanyol. Període 2012-2016 
(en milions d’euros) 
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Font: elaboració pròpia amb dades d’InfoAdex. 

 

L’estimació d’IAB Spain sobre la inversió a mitjans digitals el 2016 dona 

xifres superiors a les d’InfoAdex, tant en quantia –1.565,6 milions d’euros– com en 

percentatge de creixement anual –21,5%. La cartelleria digital (digital signage) és 

l’única modalitat que perd respecte del 2015, i baixa del 35,6 als 28,7 milions 

d’euros. Per segon any ofereix dades d’àudio en línia i televisió connectada, les 

quals, tot i que assoleixen quotes petites –del 0,4 i el 0,3%, respectivament–, 

registren increments el 2016. 
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Gràfic 27. Inversió publicitària en mitjans digitals a l’Estat espanyol. Any 2016 

 
Font: IAB Spain. Inversión Publicitaria en Medios Digitales. Resultados 2016. [Consulta: març de 
2017].  

 

IAB estableix que el 80% de les planificacions publicitàries es fan 

conjuntament per a publicitat a l’ordinador (desktop) i al mòbil (mobile) i 

presenten les dades sobre formats publicitaris de manera conjunta. Així, la suma 

de la inversió en tots dos dispositius és de 1.526,3 milions. Els formats estrella 

continuen sent els cercadors i els enllaços patrocinats (search), que el 2016 

assoleixen els 783,6 milions, seguits de la publicitat gràfica (display), amb 584,1 

milions, i el vídeo, amb 158,6 milions d’euros.  

Segons dades per a Catalunya de l’enquesta anual de l’AIMC Navegantes en 

la red,82 el 57,8% de les persones enquestades considera que un dels problemes 

més grans d’internet és l’excés de publicitat.  

 A la pregunta sobre si els importaria rebre publicitat per internet a canvi 

d’accedir a continguts audiovisuals gratuïts, les opinions estan dividides, tot i que 

es decanten cap a la resposta afirmativa: el 55,6% dels catalans enquestats hi 

estaria bastant o molt d’acord, davant el 44,0% que hi estaria poc o gens 

interessat.  

                                         

82 19 edició de l’enquesta Navegantes en la red de l’AIMC, feta a partir de 14.822 entrevistes 
voluntàries en línia a internautes de tot l’Estat espanyol entre octubre i desembre de 2016. En 
aquest informe es presenten les dades corresponents a Catalunya, facilitades per l’AIMC, de 1.971 
participants (1.432 homes i 539 dones). 
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http://iabspain.es/wp-content/uploads/inversin-publicitaria-medios-digitales_2016_vreducida-3.pdf
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 Pel que fa als bloquejadors de publicitat (adblocks), el 42,1% de les 

persones entrevistades afirma no fer-ne servir mai. De les persones que sí que 

n’utilitzen, la majoria ho fa principalment a l’ordinador portàtil o de sobretaula 

(96,4%), i, tot i que menys, al mòbil (22,7%) o a la tauleta digital (14,2%). En 

relació amb els canvis que motivaren el fet de no utilitzar aquesta fórmula, la 

resposta més triada és que la publicitat fos menys molesta o intrusiva.  

 

Gràfic 28. Motius per deixar d’utilitzar bloquejadors de publicitat a internet. Catalunya. Any 2016 
(en %) 

Font: AIMC. 19a Enquesta Navegantes en la red. Octubre-desembre 2016. Dades per a Catalunya.  

 

5.7 Estructura empresarial de l’activitat publicitària a Catalunya 

El teixit empresarial dedicat a la publicitat torna a augmentar durant el 2016 a 

escala catalana i estatal. D’acord amb el Directori Central d’Empreses (DIRCE) de 

l’Institut Nacional d’Estadística (INE), a Catalunya hi ha un total de 9.235 

societats classificades a publicitat i estudis de mercat (codi 73 de la classificació 

CNAE-2009), 408 empreses més que el 2015. Val a dir que només s’incrementa 

el nombre de les que es dediquen a la publicitat –un 5,5%–, mentre que es manté 

la tònica descendent dels últims anys de les societats d’estudis de mercat, que el 

2016 cauen un 2,8%. El pes de Catalunya respecte de l’Estat espanyol 

s’incrementa una dècima percentual, i és del 22,3%.  
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Gràfic 29. Empreses de publicitat i estudis de mercat a Catalunya i Espanya. Any 2016  

 

Font: Explotació de les dades de DIRCE (2017). 

 

 

6. Ajuts econòmics i financers de caràcter públic al sector audiovisual 

 

6.1 Ajuts de la Generalitat de Catalunya 

6.1.1 Institut Català de les Empreses Culturals (ICEC)  

L’ICEC comptabilitza 12 línies d’ajuts al sector audiovisual, distribuïdes en cinc 

grans àmbits: desenvolupament, producció, amortització, distribució i difusió. 

Segons les dades presentades al Pla estratègic de suport a l’audiovisual català 

2017-2020, 83 l’evolució dels recursos destinats al sector audiovisual per l’ICEC en 

els últims dos anys ha fet un salt endavant –en bona part per l’entrada en vigor de 

l’impost sobre la provisió de continguts per part de prestadors de serveis de 

comunicacions electròniques.84 L’any 2016 ha estat de gairebé 18 milions d’euros, 

més del doble que el 2014 i un 12,6% més que el 2015. La previsió per al 2017, 

segons el pla estratègic de l’ICEC, és de destinar-hi un pressupost de 22 milions 

d’euros.  

 

  

                                         

83 ICEC (2017). Pla estratègic de suport a l’audiovisual català 2017-2020. Presentat el març de 
2017 
84 Llei 15/2014, del 4 de desembre, de l’impost sobre la provisió de continguts per part de 
prestadors de serveis de comunicació electròniques i de foment del sector audiovisual i la difusió 
cultural digital.  
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Empreses amb seu a Catalunya

Estudi de mercat Publicitat

41.421 

9.235 

http://www.ine.es/jaxi/menu.do?type=pcaxis&path=%2Ft37%2Fp201&file=inebase&L=0
http://premsa.gencat.cat/pres_fsvp/docs/2017/04/03/15/10/fa8d8056-fc36-4c63-aded-e0a9fd42fabf.pdf
http://portaljuridic.gencat.cat/ca/pjur_ocults/pjur_resultats_fitxa/?action=fitxa&mode=single&documentId=676764&language=ca_ES
http://portaljuridic.gencat.cat/ca/pjur_ocults/pjur_resultats_fitxa/?action=fitxa&mode=single&documentId=676764&language=ca_ES
http://portaljuridic.gencat.cat/ca/pjur_ocults/pjur_resultats_fitxa/?action=fitxa&mode=single&documentId=676764&language=ca_ES
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Gràfic 30. Recursos destinats al sector audiovisual per l’ICEC. Període 2013-2016  

 

Font: ICEC. Pla estratègic de suport a l’audiovisual català 2017-2020.  [Consulta: març de 2017]  

 

 

6.1.2  Departament de la Presidència  

El Departament de la Presidència destina l’any 2016 un total de 6,5 milions 

d’euros a subvencionar mitjans de comunicació privats en català o en aranès, una 

xifra lleugerament superior a la del 2015 (6,3 milions).  

Els ajuts a la premsa digital creixen un 26,8% i els únics que baixen són els 

relatius a la premsa en paper, tot i que són el mitjà que concentra el 60% del 

conjunt de subvencions del Departament.  

 

  

8.480.732 
7.584.745 

15.709.967 

17.976.691 

2013 2014 2015 2016

http://premsa.gencat.cat/pres_fsvp/docs/2017/04/03/15/10/fa8d8056-fc36-4c63-aded-e0a9fd42fabf.pdf
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Gràfic 31. Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidència a mitjans 
privats de comunicació en català o en aranès. Període 2015-2016 (en euros)  

 

Font: Departament de la Presidència. Resolució de 24 d’octubre, Resolució de 26 d’octubre, 
Resolució de 31 d’octubre i Resolució de 4 de novembre.  [Consulta: febrer de 2017]  

 

Pel que fa a la ràdio, RAC1 és l’emissora que rep una dotació més alta, 

amb més de cent mil euros, gairebé el doble que la segona, Ràdio Olot. El 2016 se 

subvencionen 19 projectes de ràdio, quatre més que l’any anterior.  

 
 

  

3.891.875 

1.480.302 

570.000 

569.378 

Total 2016: 
6.511.555 

Premsa en suport paper Premsa digital Televisió Ràdio

http://mitjansdecomunicacio.gencat.cat/web/.content/Enllac/documents/RC_SE_ER_2016.pdf
http://mitjansdecomunicacio.gencat.cat/web/.content/Enllac/documents/RC_SE_ETV_2016.pdf
http://mitjansdecomunicacio.gencat.cat/web/.content/Enllac/documents/RC_SE_PPSP_2016.pdf
http://mitjansdecomunicacio.gencat.cat/web/.content/Enllac/documents/RC_SE_MID_2016.pdf
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Taula 50. Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidència a empreses de 
ràdio en català o aranès. Període 2015-2016 (en euros) 

Destinatari Finalitat 2015 2016 

Radiocat XXI, SL RAC1 121.943 103.331 

Ràdio Olot, SA Ràdio Olot 40.745 55.136 

Fundació Missatge Humà i Cristià Ràdio Estel 53.853 49.379 

Flaix FM, SL Flaix FM 56.155 42.529 

Radio Flaixbac, SA Ràdio Flaixbac 45.899 41.700 

Grup Simalro, SL UA1 ràdio 40.028 34.956 

Ràdio Ripoll, SL Ràdio Ripoll 36.194 29.558 

Comunicacions dels Ports, SA Els Ports Ràdio 27.743 27.822 

Canal Maestrat, SL Ràdio Maestrat - 27.084 

Radiocat XXI, SL RAC105 32.710 26.905 

Imagina Ràdio, SL Imagina Ràdio 21.952 21.750 

Premsa d’Osona, SA El 9 FM 24.154 20.565 

Cadena Pirenaica de Ràdio i Televisió, SL Pròxima FM 25.920 20.528 

Montcau Produccions, SL Hits FM - Vic - 12.823 

Montcau Produccions, SL Hits FM – Tremp - 12.823 

Ràdio Marina, SA Ràdio Marina 14.365 12.400 

Ràdio i Televisió de la Catalunya Nova, SL Ràdio Valls – HIT 103 - 12.225 

Mola TV, SL Mola FM 11.616 9.435 

D-9 Comunicació, SL Joy FM 9.961 8.429 

Total  543.193 569.378 

Font: Departament de la Presidència. Resolució de 24 d’octubre. [Consulta: febrer de 2017]  

 

Presidència concedeix un total de 570 mil euros a projectes de televisió 

privada en català o en aranès, que es reparteixen entre 20 projectes, un més que 

el 2016. 

 

  

http://mitjansdecomunicacio.gencat.cat/web/.content/Enllac/documents/RC_SE_ER_2016.pdf


Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
133 

Taula 51.  Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidència a empreses 
de televisió en català o aranès. Període 2015-2016 (en euros)  

Destinatari Finalitat 2015 2016 

Televisió Teveon Ebre, SL Canal 21 38.562 40.792 

Televisió de Girona, SL Televisió de Girona 37.565 38.325 

L’Ebre Digital, SL Canal Terres de l’Ebre 39.596 37.291 

ETV-Llobregat TV, SL ETV Llobregat 33.934 37.163 

Televisió del Ripollès, SL Televisió del Ripollès 35.380 35.026 

Comunicacions dels Ports, SA Nord Televisió 35.747 34.219 

Iniciatives de Televisió, SL Canal Reus TV 29.427 33.447 

Mitjans Audiovisuals d’Osona, SL El 9 TV 32.408 32.264 

Prensa Leridana, SL Lleida Televisió 36.415 32.001 

Cadena Pirenaica de Ràdio i Televisió, SL Pirineus Televisió 31.454 31.078 

Canal Taronja, SL Canal Taronja Bages 29.433 26.850 

D-9 Comunicació, SL TV Costa Brava 23.722 26.395 

Dracvisió, SL Banyoles TV 23.032 24.621 

Televisió de Roses, SL Empordà Televisió 23.712 23.216 
Televisió de Sant Cugat, SL Televisió de Sant Cugat 20.581 21.533 

Productora d’Emissions de Ràdio, SL Canal Taronja Osona 19.473 21.169 

Mola TV, SL Mola TV 21.749 20.459 

Olot Televisió, SL Olot TV 20.481 20.175 

Televisió del Berguedà TV Berguedà - 17.409 

Taelus, SL Canal Taronja Anoia 16.039 16.567 

Total 585.659 570.000 

Font: Departament de la Presidència. Resolució de 26 d’octubre. [Consulta: febrer de 2017]. 

 

6.1.3 Institut Català de Finances (ICF) 

L’Institut Català de Finances ha destinat gairebé 5 milions d’euros durant el 2016 

a línies de crèdit a empreses del sector audiovisual. Una xifra que triplica amb 

escreix el finançament d’anys anteriors, que se situava pels volts del milió i mig 

d’euros.  

 

Gràfic 32. Finançament de l’ICF al sector audiovisual. Període 2013-2016 (en euros) 

 

Font: Institut Català de Finances (ICF). 
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http://mitjansdecomunicacio.gencat.cat/web/.content/Enllac/documents/RC_SE_ETV_2016.pdf
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 Destaca l’increment de la línia de crèdit dedicada a finançar la producció 

audiovisual, que passa de 30 mil euros el 2015 a, també, gairebé 2 milions el 

2016.  

 

Gràfic 33. Línies de crèdit de l’ICD al sector audiovisual. Any 2016 (en euros) 

 
Font: Institut Català de Finances (ICF). 
 
 
Taula 52. Distribució del crèdit de l’ICF al sector audiovisual per conceptes. Any 2016 (en euros)  

 

2016 

Projectes Import 

Producció audiovisual (sèries de televisió) 1 1.951.772 

Tresoreria 11 1.583.844 

Préstecs digitals Cultura 12  1.080.000 

Galeries d’art 2 310.000 

Adquisició pantalles LED 2 58.200 

Total finançament 28 4.983.816 

Font: Institut Català de Finances (ICF). 

 

  

1.952.044 

1.951.772 

1.080.000 

Total 2016: 
4.983.816€ 

Línies departamentals Producció audiovisual Participatius Cultura
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6.1.4 Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals 

En concepte de finançament anticipat d’obres audiovisuals europees, la CCMA té 

l’obligació,85 com a prestador públic, de destinar-hi un mínim del sis per cent dels 

ingressos. El 2015 la Corporació hi destina gairebé 5,1 milions d’euros, el 8,5% 

dels 60 milions d’euros d’ingressos declarats.86  

 

Gràfic 34. Ajuts de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals per concepte. Any 2015 (en 
euros) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya.  

 

El 2015, la Corporació finança un total de 59 projectes: 31 pel·lícules, 26 

telefilms i 2 obres d’animació per a televisió. En els últims tres anys 

comptabilitzats, la quantia destinada per la Corporació s’ha estabilitzat al voltant 

dels cinc milions d’euros, quan anys enrere havia estat del doble i el triple.   

 

  

                                         

85 Instrucció general del Consell de l’Audiovisual de Catalunya sobre les obligacions de difusió i 
finançament d’obres audiovisuals europees i en matèria de reserva d’espai a programadors 
independents, aprovada mitjançant l’Acord 103/2008, de 18 de juny, i publicada al DOGC núm. 
5177, de 21 de juliol de 2008.  
86 Acord 64/2016, de 21 de setembre, del Ple del Consell de l’Audiovisual de Catalunya. Expedient 
de verificació anual.  

2.734.000 

1.837.889 

510.000 

Total 2015: 
5.081.889€ 

Obres cinematogràfiques Pel·lícules per a televisió Pel·lícules i sèries d’animació per televisió 

http://www.cac.cat/pfw_files/cma/normativa_sa/Instrucci__obres_europees_DOGC.pdf
https://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Acord_64_2016.pdf
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Gràfic 35. Ajuts de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals. Període 2011-2016 (en 
euros) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya.  

 

6.2 Ajuts de l’Estat espanyol – Institut de la Cinematografia i de les Arts 

Audiovisuals (ICAA) 

El 2016 el Ministeri d’Educació, Cultura i Esports va incrementar en un 57% la 

dotació en ajuts dedicats a l’audiovisual i hi va destinar 67,7 milions d’euros en 

diverses tipologies de subvencions (42,8 el 2015).  

La quantia que l’ICAA dedica a la producció de llargmetratges sobre projecte 

passa dels 4,7 als 37 milions d’euros. Això s’explica perquè, com a novetat, a més 

del ajuts selectius, es convoquen els ajuts generals –amb una dotació de 30 

milions d’euros–, que va ser la primera convocatòria que es va dur a terme segons 

el nou sistema de finançament, basat en l’aplicació de criteris com la viabilitat 

econòmica i financera, el caràcter innovador, la difusió o la rellevància cultural, 

entre d’altres.  
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Gràfic 36. Ajuts de l’ICAA per línies de subvenció. Any 2016 (en euros) 

 
Font: Elaboració pròpia amb dades de l’ICAA. Resolucions de les convocatòries publicades al BOE). 

[Consulta: febrer de 2017] 

 

Taula 53. Ajuts de l’ICAA per línies de subvenció. Període 2015-2016 

Línia d’ajut 2015 2016 
Var. 

16/15 (%) 

Amortització de llargmetratges - ajuts generals i 
complementaris 

33.590.367 27.160.787 -19,1 

Producció de llargmetratges sobre projecte 4.747.277 37.000.000 679,4 

Ajuts generals - 30.000.000 - 

Ajuts selectius 4.747.277 7.000.000  
Distribució de pel·lícules de llargmetratges i 
curtmetratges espanyols, comunitaris i iberoamericans 

2.500.000 1.946.920 -22,1 

Minoració d’interessos dels préstecs acollits als 
convenis ICO/ICAA - producció cinematogràfica  

410.300 - - 

Organització de festivals i certàmens cinematogràfics 715.000 715.000 0,0 

Producció de curtmetratges sobre projecte 449.207 642.246 -7,9 

Curtmetratges realitzats  197.842 274.913 0,4 

Participació de pel·lícules espanyoles en festivals 233.005 - - 

Total ajuts  42.842.998 67.739.866 57,0 

Font: Elaboració pròpia amb dades de l’ICAA (memòria de 2015 i resolucions de les convocatòries 
publicades al BOE). [Consulta: febrer de 2017] 

  

6.3 Ajuts de la Unió Europea - Europa Creativa - MEDIA 

El 2016 se celebren els 25 anys de la posada en marxa del programa MEDIA 

d’Europa Creativa per impulsar l’audiovisual europeu. Com va passar el 2015, 

MEDIA va destinar durant el 2016 gairebé 2 milions d’euros a fomentar 

37.000.000 
27.160.787 

1.946.920 

715.000 642.246 

274.913 

Total 2016: 
67.739.866€ 

Producció de llargmetratges sobre projecte

Amortització de llargmetratges

Distribució de llarg i curtmetratges ES, UE i i iberoamericans

Organització de festivals i certàmens cinematogràfics

http://www.mecd.gob.es/servicios-al-ciudadano-mecd/catalogo/cultura/becas-ayudas-y-subvenciones/ayudas-y-subvenciones/cine.html
http://www.mecd.gob.es/cultura-mecd/dms/mecd/cultura-mecd/areas-cultura/cine/mc/mac/2015/memoria-ayudas-2015.pdf
http://www.mecd.gob.es/servicios-al-ciudadano-mecd/catalogo/cultura/becas-ayudas-y-subvenciones/ayudas-y-subvenciones/cine.html
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l’audiovisual català. Un total de 23 projectes van rebre els ajuts de la Comissió 

Europea.  

Destaca l’augment de les dotacions a les noves audiències i a la difusió 

televisiva, que dupliquen i tripliquen la quantia, respectivament. Catalunya, en 

canvi, no va rebre cap subvenció en concepte de formació, d’exhibició o per a 

l’organització de festivals.  

 

Gràfic 37. Ajuts del programa Europa Creativa - MEDIA a Catalunya. Any 2016 (en euros) 

577.105

339.485

298.000

269.865

127.000

120.000

116.356

85.000

Total 2016:
1.932.811€

Distribució (ajut automàtic) Distribució digital

Distribució (ajut selectiu) Difusió televisiva

Promoció i accés a mercats Desenvolupament de llistes de projectes

Desenvolupament d’audiències Desenvolupament de projectes únics

 
Font: Europa Creativa – Media Catalunya. Resultats 2016. [Consulta: febrer de 2017] 

  

 
  

http://www.europacreativamedia.cat/rcs_auth/convocatories/Resultats_cat_2016_5_.xls
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Capítol III. L’oferta de continguts audiovisuals a Catalunya 

 

 

1. Presentació 

Aquest capítol s’ha elaborat principalment a partir de la monitorització que el CAC 

fa de la programació televisiva i radiofònica en obert. S’hi aporten dades sobre els 

principals canvis de l’oferta de continguts i en la tipologia de programes dels canals 

de Televisió de Catalunya, de 8tv i de TVE Catalunya. Posteriorment, s’analitza 

l’origen i la tipologia de les produccions dels prestadors televisius nacionals. 

L’estudi de l’oferta de ràdio a Catalunya se centra en les cadenes generalistes amb 

més audiència en el territori: Catalunya Ràdio, RAC1, la SER, Onda Cero i COPE. 

El capítol es tanca amb una visió general de l’oferta de continguts audiovisuals a 

internet.  

Pel que fa a la televisió, en termes generals i com ja va passar el 2015, l’oferta 

de programació s’ha mantingut durant el 2016 sense grans variacions. Cal 

destacar, però, que 8tv incrementa el pes de la ficció i de la informació en la seva 

graella, en detriment de l’entreteniment, principalment arran de la desaparició del 

magazín Trencadís, que s’havia estrenat el 2015 com a conseqüència de l’entrada 

de Mediaset.  

Es pot afirmar que la principal oferta radiofònica generalista a Catalunya del 

2016 sí que ha renovat la graella quant a l’estrena de nous espais, tot i que, a 

grans trets, les emissores mantenen el pes de cada tipologia de programes.   

 

2. La programació de televisió a Catalunya 

2.1 La programació de Televisió de Catalunya 

En aquest punt s’enumeren les novetats principals en la graella i en la tipologia de 

programes dels canals de Televisió de Catalunya següents: TV3 –que s’emet també 

en alta definició a TV3HD –, el 33, Super3 i Esport3. Queden fora de l’anàlisi, el 

canal informatiu 3/24 i el senyal internacional TV3CAT.  
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2.1.1 La programació de TV3 

Tipologia de programes 

L’oferta de continguts de TV3 durant l’any 2016 manté estable el pes de les 

diverses tipologies de programes respecte del 2015. Així, la informació continua 

sent el principal contingut que ofereix (39,8%), seguida de l’entreteniment 

(26,1%) i la ficció (24,7%).  

 

Gràfic 1. TV3. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %)87 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

Graella de programació 

TV3 manté durant el 2016 els trets principals característics de la seva graella i 

incorpora diferents estrenes i noves temporades de sèries de ficció i de programes 

de gèneres diversos.  

La informació continua vertebrant la graella de TV3 al matí –amb el 

magazín Els Matins–, al migdia –amb els teleinformatius Telenotícies comarques i 

TN migdia–, i al vespre –amb el TN vespre. 

                                         

87 La programació de serveis, com ara la informació meteorològica, també s’emet en el marc 
d’altres programes informatius i, per tant, no apareix comptabilitzada en el 0,4%. 
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La franja del matí s’ocupa amb espais d’informació i, com al 2015, les de 

sobretaula i de tarda es dediquen eminentment a l’entreteniment –amb la 

continuïtat del magazín Divendres i del concurs El gran dictat– i la ficció –amb 

l’emissió a sobretaula de la vuitena temporada de La Riera i, a la tarda, de sèries 

de producció aliena com Unitat d’investigació, Els misteris d’en Murdoch o El 

Faro, cruïlla de camins.  

La primera franja del prime time de nit, a continuació del Telenotícies 

vespre, es dedica a programes ja presents durant el 2015, que varien segons el dia 

de la setmana: programes d’humor de producció pròpia (Crackòvia, APM?, Zona 

zàping) i espais informatius (30 minuts, Sense ficció).  

 El segon prime time, a partir, aproximadament, de les 22.30 h, és la franja 

que presenta més novetats al llarg del 2016. Pel que fa a la ficció, TV3 programa 

sèries de producció pròpia: s’estrena Nit i dia, que consta de tretze capítols i 

s’emet els dilluns a la nit a partir del febrer; i s’emeten noves temporades de les 

sèries Cites (entre maig i juliol) i Merlí (a partir del setembre). Els divendres –i 

durant part de l’any, els dissabtes– es projecta una obra cinematogràfica, 

majoritàriament de producció aliena. El 2016 també s’emeten pel·lícules per 

televisió coproduïdes per TVC, com ara Laia, Ebre, del bressol a la batalla i Jo, 

Ramon Llull.  

 A banda de la ficció, en aquesta franja també s’hi ofereixen altres tipus de 

programes, informatius i d’entreteniment, principalment de producció pròpia.  

 El 2016 s’estrenen noves formes documentals com Generació selfie, que al 

llarg de deu capítols fa un retrat de les diferents qüestions que preocupen els joves 

protagonistes; Arrelats, que en tretze capítols explica la trajectòria professional de 

persones nascudes fora de Catalunya; Emergències, amb tretze capítols que narren 

les situacions quotidianes que viu el personal d’atenció a les emergències, o Som 

el que fem, un microespai divulgatiu que mostra exemples d’accions 

transformadores individuals o col·lectives.    

 Una altra estrena de la temporada 2016-2017 és l’entrevista en profunditat 

Fora de sèrie, en què una persona que ha estat vinculada professionalment a TVC 

entrevista un personatge públic de la seva elecció. 
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 També s’emeten noves edicions d’espais de temporades anteriors, com 

Cosins germans, El foraster, Catalunya Experience i Afers exteriors.  

 Pel que fa als caps de setmana, s’emet el nou programa d’informació 

parlamentària Acció política, que substitueix Parlament. A més, els matins es 

dediquen a programes d’informació religiosa ja presents en temporades anteriors 

(Néixer de nou, Signes del temps) i a redifusions diverses. 

 La sobretaula i la tarda dels caps de setmana s’ocupen essencialment amb 

cinema i amb espais de producció pròpia com la cinquena temporada de Ja t’ho 

faràs, un divulgatiu sobre bricolatge, i Glops, un espai de cultura enològica que 

s’estrena el setembre. 
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Taula 1. TV3. Graella tipus de programació. Any 2016 
Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

6.00-8.00 Notícies 3/24 
6.00-09.30 Notícies 3/24 

08.00-13.30 Els Matins 

09.30-10.30 
Acció política 

09.30 – 10.10  
Néixer de nou / 
Notícies 3/24 

10.10-11.00 
Signes del temps 

10.30-11.30 
Informatius temàtics 11.00-12.10 

Documentals / 
Serveis religiosos 

11.30-14.00 
Magazins informatius 
/ Espais divulgatius / 
Informatius temàtics 

12.10-13.10 
Sèries de ficció / 

documentals 

13.10-13.30 
Crackòvia (r) 

13.30-14.00 Espai terra 
13.45-14.20 
Zona zàping 

13.30-14.20 
Polònia (r) 

14.00-14.30 Telenotícies comarques 
14.20-14.30 Tot un món 

14.30-15.30 Telenotícies migdia 

15.40-15.50 Cuines 
15.30-16.20 
Ja t’ho faràs 

15.40-16.30 
APM? Extra 

15.50-16.40 La Riera 

16.20-18.30 
Tarda de cine 

16.30-18.30 
Tarda de cine 

16.40-19.00 Divendres 

18.30-21.00 
Pel·lícula 

19.00-20.00 Sèries de ficció de producció aliena 

20.00-21.00 El gran dictat 
20.30-21.00 

Espais divulgatius / 
d’humor / Glops 

21.00-22.00 Telenotícies vespre + Els diners / Som el que fem / Espai internet 

22.00-22.30 
Crackòvia 

22.00-00.10 
Sense ficció 

22.00-22.40 
APM? 

22.00-22.45 
Polònia 

22.00-
22.30 

Zona zàping 

22.00-01.00 
Dissabte, pel·li! 

22.00-22.30 
30 minuts 

22.30-00.30 
Sèries de 
producció 
pròpia en 

col·laboració 

22.30-
00.30 
La gran 

pel·lícula 

22.30 - 23.30 
Noves formes 
documentals 

22.40-23.40 
Noves formes 
documentals 

22.45-00.15 
Fora de sèrie 

23.40-00.10 
Noves formes 
documentals / 
Informatius 

temàtics 

23.30-01.00 
Noves formes 
documentals / 

Magazins 
d’esports / 
Magazins 

informatius 01.00-02.00 
Pel·lícula 

00.10-01.00 
Món 324 00.15-02.00 

Sèries de ficció (redifusió) 
00.30-02.00 

Sèries de ficció 
(redifusió) 

01.00-2.30 
Sèries de ficció 

(redifusió) 

00.30-
02.00 

Pel·lícula 01.00-02.30 
Sèries de ficció 

(redifusió) 
 
 

 
Programes musicals 

 

02.00-3.00 
Sèries de ficció 

(redifusió)  

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. Elaboració a partir de la catalogació de la programació. 
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2.1.2 La programació del 33 

Tipologia de programes 

La programació del 33 és eminentment cultural: tres quartes parts del temps 

d’emissió (el 76%) s’enfoca a la cultura des del vessant de la música (41,2%) i 

dels formatius i documentals (34,8%). A més, dins del temps dedicat a la 

informació, tenen un pes rellevant els informatius temàtics i els magazins de caire 

cultural. 

Aquesta estructura tipològica de la programació repeteix els patrons del 

2015. La diferència més important quantitativament radica en l’augment de 4 

punts percentuals de la ficció.  

 

Gràfic 2. 33. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

Graella de programació 

El 33 comparteix la freqüència amb el Super3, de manera que les emissions 

diàries són de 8,5 hores: comencen a les 21.25 h i s’estenen fins a les 6.00 h. 

Els canvis diversos de programes del 33 durant el 2016 no afecten de 
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del mateix dia i l’informatiu cultural Tria33, el qual l’any 2016 perd la segona 

edició que l’any anterior s’emetia a les 23 h. 

A continuació, el primer prime time s’omple de programes, principalment 

de producció pròpia, de tipus documental, formatiu o divulgatiu que es reemeten a 

partir de les 2 de la matinada. La temporada 2016-2017 introdueix una 

modificació en la franja a partir de les 23.20 h: l’emissió a partir de l’octubre del 

contenidor 33 i..., d’una hora i mitja de durada, que tracta un tema monogràfic 

diferent cada dia. 

La matinada, de 3 h a 6 h, com el 2015, es dedica als programes 

musicals. 

Quant a les estrenes, durant el primer semestre del 2016 s’emet al 33 La 

gent normal (a partir del febrer, a les 22.15 h) que s’ocupa de situacions vitals per 

mitjà de vivències personals diverses; Viure als Pirineus (des del maig, a les 22.15 

h), que aborda les comarques pirinenques a partir de personatges concrets que hi 

viuen. La temporada 2016-2017 incorpora, a més del contenidor 33 i...; Art 

endins (des del setembre, a les 22.50 h), dedicat al patrimoni de les arts 

plàstiques, i Cinema en VOS (a partir de l’octubre, els dissabtes a les 22 h). 

Al llarg de l’any continua l’emissió, durant tot l’any o una part, d’espais 

d’entrevistes com Retrats o (S)avis, noves formes documentals com Karakia o 

divulgatius com Òpera en texans, Quèquicom o Generació digital, per exemple. 
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Taula 2. 33. Graella tipus de programació. Any 201688 

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

21.30-22.10 La Riera 

21.30-21.40 Blog Europa 

21.40-22.00 Tria 33 

22.00-23.00 
Cronos 

22.00-23.40 
Cinema VOS 

22.10-22.20 Tria 33 

22.20-23.00 
Karakia 22.20-23.20 

Quèquicom 
22.20-23.20 

60 minuts 

22.20-
22.50 

Òpera en 
texans 

22.20-23.20 
(S)avis 

 22.50-
23.20 

Art endins 
23-23.20 
Latituds 

23.00-0.30 
El documental 

23.20-1.00 33 i... 
23.40-1.00 

Sala 33 

0.30-3.00 
Sèries 

documentals 

1.00-2.00 Sèries documentals 

1.00-3.00 Sèries 
documentals 

2.00-2.40 
Karakia 2.00-3.00 

Quèquicom 
2.00-3.00 
60 minuts 

2.00-2.30 
Òpera en 
texans 

2.00-3.00 
(S)avis 

2.30-3.00 
Art endins 2.40-3.00 

Latituds 

3.00-4.00 Ritmes a l’estudi 

4.00-5.00 Blues a l’estudi 

5.00-5.55 Jazz a l’estudi 

5.55-6.00 Videoclips catalans 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. Elaboració a partir de la catalogació de la programació. 

  

                                         

88 Cal indicar, com a prevenció vàlida per a totes les graelles de programació, que els horaris 
d’emissió són aproximats i responen a una graella tipus.  
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2.1.3 La programació del Super3 

Tipologia de programes 

El canal Super3 basa la seva programació en la ficció adreçada als infants i 

adolescents: el 92,9% del temps d’emissió l’ocupen obres de ficció i sèries 

d’animació. Aquesta focalització es tradueix, igualment, en la presència reduïda de 

tres tipologies més: entreteniment (bàsicament, els gags i els espais interns dels 

clubs infantils), formació i informació. 

Respecte del 2015, no s’aprecien canvis quantitativament significatius en la 

distribució per tipologies del temps d’emissió del Super3. La més important, en 

termes relatius, és el descens de la informació fins al 0,6% del temps (des de 

l’1,1% del 2015) a causa de la desaparició de l’informatiu cultural Tags.  

 

Gràfic 3. Super3. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 
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Graella de programació 

L’horari d’emissió del Super3, que comparteix la freqüència amb el 33, és de 6.00 

a 21.20 h. 

La graella de programació del Super3, com el 2015, s’estructura entorn de 

dos clubs infantils, el Club Super3, adreçat als infants de més de 6 anys, i l’espai 

Mic, orientat a infants d’edat més baixa. A cada un d’aquests espais li correspon 

un conjunt de sèries i programes diferenciats. Quant a l’horari dels dies laborables, 

l’espai Mic ocupa tres franges: de 6 a 6.30 h, de 9 a 10.15 h i de 18 a 18.30 h. 

La resta del temps correspon al Super3. 

A més de les sèries i dels esquetxos de producció pròpia que protagonitza el 

personatge Mic i la família del Super3, el canal emet altres espais: un informatiu 

general de dilluns a divendres adreçat a infants (InfoK) i un de setmanal de temes 

econòmics (Info Ekonomia); el concurs de llengua anglesa Fish&Chips (caps de 

setmana); el programa Kukurota (diumenges al matí fins al setembre), sobre el 

món animal, i Dinamiks, sobre divulgació científica.  

El 2016, el Super3 estrena Rat Rank, un programa sobre música actual i 

videopclips, que s’emet els diumenges al matí, així com diverses sèries de ficció, 

com ara L’inspector Gadget en 3D o Pumpkin reports. 
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Taula 3. Super3. Graella tipus de programació. Any 201689 
Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

6.00-6.30 L’espai Mic 

6.30-9.00 Sèries del Super3 
6.30-8.30 Sèries del Super3 

8.30-9.00 
El Mic i els seus amics 

9.00-10.15 L’espai Mic 9.00-10.40 
Sèries del Super3 

10.15-18.00 Sèries del Super3 

10.40-11.10 
Dinàmiks 

10.40-11.00 
Rat Rank 

11.00-12.00 
Sèries del 
Super3 

11.10-12.00 
Sèries del 
Super3 

12.00-12.30 Fish&Chips 

12.30-21.10 
Sèries del Super3 

18.00-18.30 El Mic i els seus amics 

18.30-19.30 Sèries del Super3 

18.30-21.30 
Sèries del 
Super3 

19.30-19.45 InfoK 

19.45-19.50 
Info Ekonomia 

19.45-21.30 Sèries del Super3 19.50-21.30 
Sèries del 
Super3 

21.10-21.30 
La família del Super3 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. Elaboració a partir de la catalogació de la programació. 

 

2.1.4 La programació d’Esport3 

Tipologia de programes 

La programació sobre esports ocupa la majoria del temps d’emissió d’Esport3 

(61,4%). Principalment adopta els formats de magazín (30,9%) i de retransmissió 

(24,4%), tot i que també s’hi emeten informatius. La resta de la graella inclou 

documentals de temàtica variada –molt majoritaris dins de la tipologia formatius i 

documentals– i entreteniment, focalitzat en els programes d’humor i de zàping de 

temàtica d’esports. 

                                         

89 Cal indicar, com a prevenció vàlida per a totes les graelles de programació, que els horaris 
d’emissió són aproximats i responen a una graella tipus.  



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
150 

Quant al pes de cada tipologia, el 2016 mostra un increment de gairebé 4 

punts percentuals de les retransmissions i dels espais d’actualitat esportiva i una 

disminució de 8 punts dels documentals, respecte del 2015.  

 

Gràfic 4. Esport3. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

Graella de programació 
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club de la mitjanit substitueix Efectivament, que finalitza les seves emissions el 

juliol.  

 D’altra banda, al setembre s’estrena també el programa Futbolint, que 

resumeix i analitza les lligues de futbol internacionals (dilluns de 21 a 22 h).   

 Pel que fa als caps de setmana, el programa Hat-trick (Barça, Espanyol i 

Total) s’emet els diumenges a la nit fins al maig, quan desapareix. D’altra banda, 

el magazín d’esports Gol a gol reapareix el setembre en la programació d’Esport3 

els dissabtes i diumenges a la nit (l’horari habitual a TV3 és els diumenges a les 

23.25 h), en funció dels horaris dels partits de futbol de la Lliga Professional de 

Futbol. La resta del cap de setmana es dedica a retransmissions esportives i 

redifusions d’informatius i magazins d’esports. 

 Cal destacar que les setmanes en què hi ha partit de la Lliga de Campions 

(TV3 retransmet un dels partits jugats en dimarts), Esport3 dedica part de la 

programació a l’anàlisi dels partits dins de l’espai Zona Champions. Així mateix, els 

caps de setmana en què hi ha curses de Fórmula 1, TV3 i Esport3 es divideixen 

les transmissions en directe de les sessions d’entrenament i de la cursa, i Esport3 

les complementa amb l’emissió del magazín La Fórmula. Finalment, i com s’ha 

estat fent durant les últimes temporades, el programa Futbol.cat, emès els dilluns 

al vespre, informa dels partits catalans de Segona i Tercera Divisió, així com del 

futbol femení i del futbol base. 
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Taula 4. Esport3. Graella tipus de programació. Any 2016 
Dilluns Dimarts Dimecres Dijous  Divendres Dissabte Diumenge 

00.00 - 01.00 El club de la mitjanit (continuació) 

01.00-01.30 Tot l’esport 

 
 
 
 

01.30 – 6.00 Redifusions d’informatius i magazins d’esports (segons la temporada de l’any, Tot l’esport, Efectivament, El club de 
la mitjanit, Esport Club, Futbol.cat, Hat-trick, Champions Magazine), redifusions de retransmissions esportives i redifusions de 

programes d’humor (Zona zàping i Crackòvia) 
 
 
 

 
6.00 – 8.30 Redifusions d’informatius i magazins d’esports (segons la temporada de l’any 

Tot l’esport, Efectivament, El club de la mitjanit, Temps d’aventura, Km 0, Hat-trick) i 
programes d’humor (Zona zàping i Crackòvia) 

 

6.00 – 11.30  
Redifusions d’informatius i 

magazins d’esports 
 

 
 
 
 

8.30 – 19.30 h Sèries documentals 
 
 
 
 
 11.30 – 24.00 

Retransmissions 
esportives 

intercalades amb 
informatius i 

magazins 
d’esports 

 

11.30 – 24.00 
Retransmissions 

esportives 
intercalades 

amb informatius 
i magazins 
d’esports 

 
 

19.30 – 20.00 
Futbol.cat 

19.30 – 20.00 
Crackòvia 

19.30 – 20.00 
Informatius o 

magazins 
esportius 

19.30 – 
20.00 

Informatius o 
magazins 
esportius 

19.30 – 20.00 
Informatius o 

magazins esportius 

20.00 – 21.00 Esport Club 

21.00-22.00 
Futbolint 

21.00 – 23.00 Informatius / magazins d’esports i retransmissions 
esportives 

22.00-23.00 
Informatius / 

magazins 
d’esports i 

retransmissions 
esportives 

22.30-24.00 
Gol a gol  

(segons l’hora d’emissió  
del partit de futbol) 

 
23.00 – 24.00 El club de la mitjanit 
 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. Elaboració a partir de la catalogació de la programació. 

 

2.2 La programació de 8tv 

Tipologia de programes 

Durant el 2016 es produeixen canvis en l’oferta televisiva de 8tv que repercuteixen 

en el temps dedicat a cada gènere de programació. Ficció i entreteniment 

continuen sent les tipologies principals, tot i que la programació de ficció augmenta 

gairebé set punts percentuals (32,7%) i la programació d’entreteniment en 

disminueix gairebé sis (19,3%) respecte del 2015. 
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El segon canvi als continguts de 8tv de l’any 2016 és l’augment de la 

presència de la informació a la graella (16,1%), que creix 6 punts percentuals 

respecte de l’any anterior.  

 Els programes de televenda i els programes d’esoterisme i paraciència 

mantenen la seva presència a la graella en temps i franja horària (11,6% i 19,0%, 

respectivament). Finalment, els espais formatius i els documentals disminueixen el 

temps d’emissió en 8 punts percentuals (1,1%). 

 
Gràfic 5. 8tv. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 

A El temps dedicat a la programació de serveis no s’esgota amb la tipologia corresponent: la 
informació meteorològica, per exemple, també forma part, com a secció, dels programes Arucitys i 
8 al dia. 
 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 
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La franja matinal de 7 a 8.30 h dels dies laborables i els caps de setmana 

es destina a la informació amb l’emissió en directe de part dels programes 

radiofònics El món a RAC1 i Via lliure, respectivament. D’altra banda, de dilluns a 

divendres la franja d’11 a 12 h es destina a la reemissió parcial d’edicions 

anteriors del magazín informatiu 8 al dia. A més, de setembre a desembre 

s’incorpora a la graella el teleinformatiu 8 al dia migdia, espai que s’emet de 

dilluns a divendres de 13.45 a 14 h. El conjunt d’aquestes modificacions 

incrementa el temps dedicat a la informació respecte del 2015. 

L’estrena d’Arucitys Weekend, que resumeix els millors moments de la 

setmana i s’emet els caps de setmana a partir de l’octubre, completa la 

programació d’entreteniment. D’altra banda, l’espai d’humor Joking around, que 

s’emetia l’any 2015, desapareix de la graella i el programa de zàping sobre 

l’actualitat política catalana El Hàmster finalitza les seves emissions el març. 

Una altra novetat de la graella de programació del 2016 és la finalització el 

juliol del formatiu Culture Vultures i del documental Déu n’hi dron, ambdós 

estrenats l’any 2015. A més, l’espai educatiu Rumbo al inglés s’emet per última 

vegada el 17 d’abril i El jardí de Carles Herrera (divulgatiu), present a les graelles 

des del 2013, no s’emet durant l’any 2016. 

D’altra banda, seguint la tendència del 2015, 8tv incorpora produccions de 

ficció (Castle, Parenthood, Crossing Lines, CSI Las Vegas, Roma, Los pilares de la 

tierra) en franges horàries diverses. 

Finalment, el programa esportiu El trident, incorporat a la graella el febrer, 

desapareix a principis de març després de quatre emissions.   
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Taula 5. 8tv. Graella tipus de programació. Any 2016 
Dilluns  Dimarts Dimecres  Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

6.00-6.30 8 de 8 

6.30-7.00 Catalunya Blues 

7.00-8.30 Connexió amb El món a RAC1 
7.00-08.30 Connexió amb Via 

lliure (RAC1) 

8.30-11.00 Televenda 

11.00-12.00 + 8 al dia 

11.00-20.30 Sèries / Arucitys 
Weekend 

 

12.00-13.45 Sèries / Programes d’humor 

13.45-14.00 8 al dia migdia 

14.00-18.00 Arucitys 

18.00-19.30 Sèries 

19.30-22.30 8 al dia 20.30-21.00 8 al dia cap de 
setmana 

21.00-2.00 Sèries 
22.30-01.00 Pel·lícula / Sèrie 

01.00-02.00 Ficció / Programes d’humor 

02.00-06.00 Gabinete Pepita Vilallonga 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. Elaboració a partir de la catalogació de la programació. 
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2.3 La programació de TVE Catalunya 

Durant el 2016, l’oferta televisiva de TVE Catalunya incorpora nous programes a la 

graella de caràcter formatiu, documental i d’entreteniment, i finalitza l’emissió de 

Moments, un format en emissió des de l’any 2011. Moments repassava fets, 

històries i aspectes de la vida social i cultural de Catalunya.  

Es mantenen els programes vertebradors de la cadena, tant en el primer 

canal, La 1, com en el segon, La 2, amb modificacions puntuals de format i canvis 

d’horaris produïts generalment a partir del setembre.  

Els Serveis Informatius de desconnexió de TVE Catalunya emeten 

L’Informatiu, en antena diàriament a les 14 h per La 1 i de dilluns a divendres a 

les 16 h pel mateix canal. Com en l’any anterior, L’Informatiu es pot seguir en alta 

definició per La1 HD. Vespre a La 2, en directe de dilluns a divendres a les 19 h, 

continua en la seva quarta temporada com el programa informatiu central del 

segon canal de TVE Catalunya. Des del 12 de setembre, però, incorpora algunes 

variacions pel que fa al format i a la durada. La nova versió de Vespre a La 2 

suprimeix les seccions habituals d’entreteniment, cultura, consum, salut i territori, i 

se centra en la l’actualitat informativa. Els 30 minuts de programa queden repartits 

entre el bloc de notícies i la posterior tertúlia d’anàlisi de l’actualitat.  

A l’oferta informativa en català de TVE Catalunya se li sumen El debat de La 

1, que es difon setmanalment i en directe els dijous a les 23.55 h, i Aquí parlem, 

el programa sobre l’actualitat parlamentària catalana en emissió els dissabtes a les 

20.30 h i els diumenges a les 19.30 h al Canal 24h.  

Noms Propis canvia d’horari durant la seva segona temporada i s’emet els 

dimarts a les 19.30 h i els diumenges a les 12.30 h. D’aquesta manera, La 2 

aposta de nou pel format d’entrevista en profunditat a plató a personalitats de 

sectors diversos com la cultura, la ciència o l’esport, entre d’altres. Tinc una idea 

es manté en antena setmanalment a La 2, els dilluns a les 19.30 h, i La Missa, 

cada diumenge a La 2. 

La graella de TVE Catalunya dona cabuda durant el 2016 a nous espais 

formatius, documentals i d’entreteniment. És el cas del programa Amb identitat, 

un espai en què especialistes de l’àmbit del benestar i la salut aprofundeixen sobre 
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les seves activitats professionals. El programa, de caràcter divulgatiu, s’emet cada 

diumenge a les 11.15 h a La 2 des del 10 de juliol. 

La 2 estrena el setembre l’espai cultural Punts de vista. El programa, de 30 

minuts de durada i caràcter divulgatiu, tracta les diverses disciplines culturals 

donant veu als seus protagonistes i posant el focus d’atenció en temes d’actualitat. 

L’entrevista és el format principal, sense descuidar el reportatge o la crònica. Punts 

de vista s’emet cada dijous a les 19.30 h, amb reemissió els diumenges a les 12 

h.  

De nou, durant el 2016 a la graella de TVE Catalunya hi ha hagut espai per 

a programes especials en català com la Cavalcada de Reis; La nit de Reis; el 

Missatge de Cap d’any del President de la Generalitat de Catalunya; Radiografia 

de Ràdio 4  –documental que repassa els 40 anys de l’emissora–; Uniraid 2016: 

El repte impossible; La Gauche Divine; El balcó de les Arts; Zona Franca, franca 

zona; la Cerimònia de lliurament dels Premis Fundació Princesa de Girona; Carlos 

Barral, el temps de les paraules; Blanc i Negre; Paco Candel, l’altre català, i 

Carme Ruscalleda: “Simfonia d’estrelles”. 

Quant a les sèries de caire formatiu, divulgatiu i documental d’emissió 

puntual, el cas més destacat és el d’Inspira, una sèrie formada per 11 capítols –

emesos els divendres a les 19.30 h del 16 de setembre al 25 de novembre– de 

tipus documental que presenta diverses tendències i models de paisatgisme, 

urbanisme i jardineria, entre d’altres.   

També ha tingut espai a la graella Això què és?, un conjunt de capítols 

difosos del 8 de maig al 21 de desembre, que se sumen als quatre lliuraments ja 

emesos l’any 2015, en què nens i nenes d’entre 5 i 10 anys d’escoles catalanes 

descobreixen i reaccionen davant objectes del segle XX com la màquina d’escriure o 

el tocadiscos, entre d’altres.  

Amb continuïtat a l’any anterior, durant el 2016 s’han pogut veure quatre 

noves entregues de Cinc dies a..., la sèrie que mostra l’activitat quotidiana de llocs 

i institucions catalanes. Més concretament, del 27 al 30 de desembre, van ser 

emesos els programes enregistrats a la Pedrera, l’ONCE, l’Escola Massana i el 

CosmoCaixa.  
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Finalment, Animalades completa l’oferta programàtica de TVE Catalunya: 

una sèrie documental que tracta sobre la ciència dels éssers vius a Catalunya que 

es va estrenar el 2015 amb quatre capítols. Al llarg del 2016, La 2 n’ha emès cinc 

més d’una durada aproximada de 30 minuts, programats els dimecres a les 19.25 

h. 

 

2.4 Origen de les produccions a Televisió de Catalunya 

En aquest apartat s’analitza l’origen de les produccions emeses pels diferents 

canals de TVC des de dos punts de vista: el lloc d’origen i la tipologia. 

Les retransmissions esportives han estat excloses de l’anàlisi del temps 

d’emissió dels dos canals de TVC que n’emeten (TV3 i Esport3), atès que responen 

a un repartiment de drets d’emissió i a acords de producció del senyal no 

homologables amb la resta de programes. A TV3, les retransmissions esportives 

representen l’1% del temps d’emissió i a Esport3, el 24,5%. 

 

2.4.1 Origen de les produccions a TV3  

La programació de TV3 es basa de manera molt majoritària en la producció 

europea, que suposa el 92% del temps d’emissió, sense variacions significatives 

respecte de l’any anterior (91,4%). 

La programació amb origen a Catalunya representa el 78,7% del total 

d’emissió i es manté dins de la proporció habitual dels darrers anys (81,5% el 

2015). A més, les obres realitzades conjuntament entre productores de Catalunya i 

d’altres territoris de l’Estat espanyol són un 0,8%.  

 La resta del temps d’emissió es reparteix entre les obres dels mateixos 

orígens i amb proporcions similars que l’any 2015: els EUA (6,2%); altres territoris 

diferents de Catalunya de l’Estat espanyol (3,8%); França (3,2%), i Regne Unit 

(1,7%). Les produccions en col·laboració entre diversos països s’incrementen i 

representen el 3,9% (1,8% el 2015). 
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Gràfic 6. TV3. Origen de les produccions emeses. Any 2016A  
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Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

2.4.2 Origen de les produccions al 33  

Les emissions amb origen en el conjunt dels països europeus representen el 92,3% 

del temps total del 33, dos punts percentuals menys que el 2015. 

La majoria del temps d’emissió del 33, un 68,1%, correspon a les 

produccions amb origen a Catalunya, una xifra molt similar a la del 2015 (71,2%). 

L’obra en cooperació entre productores catalanes i d’altres territoris de l’Estat va 

assolir el 2,7% del temps d’emissió (1,6% el 2015) 

A més de les obres amb participació catalana, les d’origen a França (4,9%), 

el Regne Unit (4,1%), Alemanya (3,7%) i els EUA (2,9%) i les produccions en 

col·laboració entre diferents estats (6%), gairebé completen la graella. Aquesta 

distribució és molt similar a la del 2015, amb l’única diferència que França ha 

estat la segona referència de producció després de Catalunya, en comptes del 

Regne Unit.  
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Gràfic 7. 33. Origen de les produccions emeses. Any 2016A  
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2.4.3 Origen de les produccions al Super3  

La programació d’origen europeu és majoritària al Super3 i el 2016 se situa en el 

51,9% del temps, una proporció similar al 2015 (54,4%).  

La producció japonesa esdevé el primer origen de la programació del Super3 

(23,3%) i la nord-americana, el segon (18,5%), tres i dos punts més que el 2015, 

respectivament. Les obres catalanes se situen a continuació, amb el 16,7% del 

temps i un descens de tres punts percentuals. 

La resta del temps es reparteix, com el 2015, entre obres procedents del 

Regne Unit (9,1%), França (7,7%), Canadà (3,4%), Islàndia (1,6%) i Alemanya 

(1,4%). El temps de cada origen és similar al 2015, excepte per a França, que 

dobla la seva presència, i per a Islàndia, que la redueix a menys de la meitat.  

Com en anys anteriors, la graella del Super3 es caracteritza pel pes que 

assoleixen les obres realitzades en col·laboració, el 16,6% del temps total (el 

19,2% el 2015). La majoria d’aquestes obres són coproduccions entre països 

europeus o amb presència majoritària d’un estat europeu. França és el país que 

més participa en aquestes col·laboracions. En temps, les principals corresponen a 

França-Regne Unit (3,3%), França-Itàlia-Japó (1,7%) i Alemanya-França (1,7%). 
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Gràfic 8. Super3. Origen de les produccions emeses. Any 2016A 
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2.4.4 Origen de les produccions a Esport3  

Les obres amb origen en un país europeu, excloses les retransmissions esportives, 

representen el 89,2% del temps d’emissió (87,6% el 2015). La producció 

catalana és majoritària a Esport3 i representa el 67,6% de la programació, amb un 

increment de 10 punts percentuals respecte del 2015 (56,9%). A més, empreses 

catalanes produeixen en col·laboració amb altres territoris de l’Estat obres que 

signifiquen un 0,5% del temps total. 

 Les produccions procedents d’altres països europeus i dels EUA completen 

el conjunt dels principals orígens de la programació d’Esport3. Així, entre el 4% i el 

6% del total de temps d’emissió se situen les obres procedents del Regne Unit 

(5,9%), els EUA (5,5%), Alemanya (4,7%) i França (4,3%). 
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Gràfic 9. Esport3. Origen de les produccions emeses. Any 2016A 
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2.4.5 Tipus de producció de les produccions amb origen a Catalunya a Televisió 

de Catalunya  

La proporció del temps d’emissió que ocupen les obres amb origen a Catalunya 

assoleix uns valors similars als del 2015, amb un descens de tres punts 

percentuals a tots els canals, a excepció d’Esport3, en què augmenta deu punts. 

La proporció queda així: el 78,7% a TV3, el 68,1% al 33, el 16,7% al Super3 i el 

67,6% a Esport3. 

Gairebé la totalitat de la producció amb origen a Catalunya és de producció 

pròpia (incloent-hi els programes produïts per TVC amb la col·laboració de 

productores externes): el 98,8% a TV3, el 95,3% al 33, el 98,1% al Súper3 i el 

98,0% a Esport3. Respecte del 2015, les xifres no experimenten canvis 

significatius. 

 

2.4.6 Origen de les produccions i gènere dels continguts a Televisió de Catalunya 

Aquest apartat mostra la correspondència entre origen i gènere de la producció 

emesa en els quatre canals de TVC durant el 2016. 
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2.4.6.1 El gènere de les produccions a TV3  

Les obres audiovisuals catalanes emeses a TV3 observen una distribució entre un 

nombre de tipologies molt superior a les de la resta d’orígens. 

Així, la meitat de la producció catalana (51,0%) correspon a continguts 

informatius, mentre que un terç (33,1%) l’ocupa l’entreteniment. Amb un pes 

inferior, la ficció representa un 7,5% i els espais formatius i documentals, el 5,7%. 

Quant a les produccions en col·laboració entre productores catalanes i d’altres 

territoris de l’Estat, hi predomina la ficció (84,6%), mentre que la resta del temps 

es dedica als espais formatius i documentals. 

 La programació d’altres orígens gairebé queda restringida a dues úniques 

tipologies significatives: la ficció, molt majoritària, i els espais formatius i 

documentals. Així, la gran majoria de les obres dels EUA (95,3%), de la resta 

d’Espanya (99,6%), de França (85%) i del Regne Unit (71,8%) són obres de 

ficció. Aquesta distribució del temps per origen i tipologia conserva els trets 

generals del 2015.  

 

Gràfic 10. TV3. Tipologia de programes emesos segons l’origen de la producció. Any 2016A (en 
%) 
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2.4.6.2 El gènere de les produccions al 33  

Els quatre gèneres amb més temps emesos al 33 són l’entreteniment –que és 

majoritari (56,7%)–, els formatius i documentals (18,1%), la ficció (13,7%) i la 

informació (10,7%); les mateixes quatre tipologies que també eren centrals el 

2015. Les obres que responen a una col·laboració entre productores catalanes i 

d’altres territoris de l’Estat es divideixen gairebé per la meitat entre espais 

formatius i documentals, i la ficció. 

Per contra, els formatius i documentals són el principal contingut de les 

obres de França, del Regne Unit, d’Alemanya i dels EUA. 

 

Gràfic 11. 33. Tipologia de programes emesos segons l’origen de la producció. Any 2016A (en %)  

13,7

49,0

3,2 5,4 2,6

20,5

56,7

18,1
51,0

87,6
92,3 94,3

68,0

10,7 9,2
2,2 3,1

11,5

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Catalunya Catalunya /
Resta

d'Espanya

França Regne Unit Alemanya EUA

Ficció Entreteniment Formatius i documentals
Informació Programes de serveis Altres programes

A Orígens amb representació superior a l’1,0%. Ordenats de més temps d’emissió anual a menys, 
excepte Catalunya/Resta d’Espanya. 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

2.4.6.3 El gènere de les produccions al Super3 

El pes predominant de la ficció en la graella del Super3 es tradueix en la presència 

d’aquest gènere com l’únic en 7 dels 8 països d’origen de les produccions que més 

emissions aporten a aquest canal. 

Només les produccions fetes a Catalunya presenten diversitat de tipologies: 

a la ficció, també majoritària (57,2% del temps total), s’hi afegeix l’entreteniment 
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(34,9%) i, tot i que menys, els formatius i documentals (4,4%), i la informació 

adreçada a infants i adolescents (3,5%). 

 En termes generals, es repeteixen els paràmetres observats en la 

programació del 2015. 

 

Gràfic 12. Super3. Tipologia de programes emesos segons l’origen de la producció. Any 2016A  
(en %) 
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Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

2.4.6.4 El gènere de les produccions a Esport3  

A Esport3, l’actualitat esportiva (magazins i informatius d’esports) constitueix el 

principal gènere de la producció amb origen a Catalunya (67,7%), un fet que 

també apareixia l’any 2015. Els espais d’entreteniment, majoritàriament 

relacionats amb l’humor sobre l’esport,  tenen un pes significatiu (18,2%) dins la 

programació produïda a Catalunya.90  

Els documentals, en canvi, són majoritaris a la resta d’orígens de producció. 

Únicament en el cas d’Alemanya i Austràlia una part significativa de les 

produccions que aporten a la graella són magazins esportius.  

  

                                         

90 En aquests còmputs no s’hi inclouen les retransmissions esportives, subjectes a un règim de drets 
no homologable amb la resta de produccions. 
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Gràfic 13. Esport3. Tipologia de programes emesos segons l’origen de la producció. Any 2016A  
(en %)  
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2.5 Origen de les produccions a 8tv 

El pes de les obres originàries d’Europa a 8tv al llarg del 2016 representa el 

65,8% del temps d’emissió (80,2% l’any 2015).  

Els programes produïts a Catalunya són la primera font de les emissions de 

8tv i constitueixen el 48,5% del temps total; a continuació se situen les obres 

provinents dels EUA (27,3%) i les produccions en col·laboració entre diversos 

països (9,5%).  

Respecte de les dades de l’any 2015 s’aprecia un increment de la proporció 

de producció catalana de 4 punts percentuals (era el 44,8%) i un augment 

important, tant en termes absoluts com percentuals, de l’obra originària dels EUA, 

que passa de representar el 12,4% al 27,3%. Les obres amb origen a altres 

territoris de l’Estat espanyol diferents de Catalunya, disminueixen notablement el 

seu pes en temps d’emissió i passen del 13,2% a l’1,8%. 
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Gràfic 14. 8tv. Origen de les produccions emeses. Any 2016A 
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2.5.1 Tipus de producció de les produccions amb origen a Catalunya a 8tv 

Gairebé tota la producció catalana a 8tv, que representa prop de la meitat del 

temps d’emissió, és de producció pròpia: el 99,9%, incloent-hi la programació 

realitzada amb la col·laboració de productores externes, una proporció 

lleugerament superior a la de l’any anterior (98,5%).  

 

2.5.2 Origen de les produccions i gènere dels continguts a 8tv 

Les obres originàries de Catalunya emeses a 8tv es reparteixen, bàsicament, entre 

dos gèneres: l’entreteniment, amb un 51,4% del temps d’emissió, i la informació, 

amb el 47,8%. El percentatge restant de producció catalana inclou espais 

divulgatius, esportius i de serveis. 

D’altra banda, la ficció assoleix proporcions iguals o properes al 100% a 

tres dels països que més temps d’emissió aporten (EUA, Regne Unit i Itàlia). En 

canvi, a les obres originàries de Canadà hi predomina l’entreteniment (86,5%) i a 

les produïdes a altres territoris de l’Estat diferents de Catalunya, els espais 

formatius i documentals (79,7%), tot i que la ficció continua essent la segona 

tipologia per temps d’emissió. 
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Gràfic 15. 8tv. Tipologia de programes emesos segons l’origen de la producció. Any 2016A (en %) 
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3. Programació radiofònica: l’oferta generalista 

3.1 Característiques generals de la programació   

Aquest apartat se centra en l’oferta generalista de ràdio a Catalunya durant l’any 

2016. L’anàlisi, realitzada principalment a partir del seguiment de les emissions 

dut a terme pel CAC, concerneix dos prestadors d’àmbit català (Catalunya Ràdio i 

RAC1) i tres d’àmbit estatal amb desconnexions per a Catalunya (SER, Onda Cero, 

COPE). L’elecció d’aquestes emissores respon a criteris d’audiència.    

Com en els anys anteriors, la programació s’estructura a partir de magazins 

de llarga durada als matins, amb un pes destacat de la informació respecte de 

l’entreteniment; i de magazins més breus a la tarda, amb predomini de 
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matins del cap de setmana, mentre que a les tardes hi predomina el gènere 

esportiu. Cal indicar que les tres tipologies esmentades –informació, entreteniment 
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i esports– són les que ocupen més temps a la graella en totes les emissores 

analitzades.91 

Els dos prestadors d’àmbit català –Catalunya Ràdio i RAC1– coincideixen a 

reformular les franges del migdia i del vespre. Es modifiquen horaris d’emissió i es 

produeixen estrenes i desaparicions de programes.   

Quant als prestadors d’àmbit estatal –SER, Onda Cero i COPE–, la novetat 

principal es refereix a la programació esportiva. Les tres emissores canvien el 

conductor del programa nocturn d’esports i avancen trenta minuts l’hora d’inici (de 

les 24 a les 23.30 h). Això repercuteix en la durada del programa informatiu que 

els precedeix, en els tres casos. 

 
Taula 6. Dilluns a divendres. Catalunya Ràdio, RAC1, SER, Onda Cero i COPE. Comparació de la 
programació per franja horària i gènere. Any 2016 (temporada 2016-2017)92 

Franja 
horària 

Gènere Catalunya Ràdio RAC1 SER Onda Cero COPE 

Matí Informació i 
entreteniment 

El matí de 
Catalunya Ràdio 

El món a 
RAC1 

Hoy por hoy Más de uno Herrera en 
COPE 

Migdia Informació  i 
esports 

Catalunya 
migdiaA 

14/15 + 
Primer toc 

Hora 14 + 
La graderia 

Noticias 
mediodía+  
Ona esportiva 

Mediodía 
COPEA 

Tarda Informació i 
entreteniment 

Estat de gràcia Versió RAC1 La ventana Julia en la 
Onda 

La tarde 

Vespre-nit Informació Catalunya vespre No ho sé Hora 25 La Brújula La linterna 

Nit - 
matinada 

Esports El club de la 
mitjanit 

Tu diràs El larguero El Transistor El partidazo 
de COPE 

A Aquests programes informatius inclouen informació esportiva. 
 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

  

                                         

91 La classificació de gèneres programàtics és la mateixa que s’ha utilitzat a l’Informe sobre 
l’audiovisual a Catalunya des de l’any 2014, amb una excepció: la tipologia altres programes, 
referida principalment a programes de participació, s’inclou en la categoria entreteniment.  
92 Les franges horàries són genèriques i, per tant, no representen exactament el mateix interval 
horari en tots els casos. 
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Taula 7. Caps de setmana. Catalunya Ràdio, RAC1, SER, Onda Cero i COPE. Comparació de la 
programació per franja horària i gènere. Any 2016 (temporada 2016-2017) 

Franja 
horària 

Gènere Catalunya Ràdio RAC1 SER Onda Cero COPE 

Matí Informació i 
entreteniment 

El suplement Via lliure A vivir que son dos 
días + Tot és 
comèdia 

Te doy mi 
palabra 

Converse
s + Fin 
de 
semana  

Migdia Informació  Catalunya migdia  14/15  Hora 14 fin  de 
semana  

Noticias fin 
de semana 

Mediodía 
COPE  

Tarda - 
vespre 

Esports Tot gira 
 

Superdiss. / 
Superdium 

Carrusel deportivo Radioestadio Tiempo 
de juego 

Nit - 
matinada 

Esports Tot gira Tu diràs El larguero El Transistor Tiempo 
de juego 

A La franja matinal de COPE també inclou continguts divulgatius, religiosos i esportius. 
 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 
 

En relació amb la incidència de les noves tecnologies en la ràdio, es 

constata la presència de programes interactius, multiplataforma i transmèdia que 

es poden seguir per antena i per altres canals d’emissió (xarxes socials, canals de 

YouTube, televisió, etc.). A més, es potencien els continguts exclusius d’internet, 

que complementen l’oferta de la graella convencional. Altres elements que 

caracteritzen l’entorn radiofònic són l’accés als continguts en directe o via podcast, 

les aplicacions mòbils que ofereixen cada cop més funcionalitats i la interacció 

creixent amb les persones oients.  

 

3.2 Prestadors d’àmbit català 

3.2.1 Catalunya Ràdio 

La temporada 2016-2017 de Catalunya Ràdio es caracteritza per la introducció de 

nombrosos canvis en la graella de programació, amb modificació d’horaris 

d’emissió, estrenes i desaparicions de programes. Aquestes variacions de la graella, 

però, no tenen una traducció en el pes de cada tipologia en el conjunt de les 

emissions, que és molt similar a la del 2015. 

En primer lloc, El matí de Catalunya Ràdio augmenta una hora diària i 

s’emet de 6 a 13 h. La darrera hora del programa es dedica a l’entreteniment de la 

mà de l’equip de l’APM? A continuació s’ofereix Popap (13-14 h), un nou espai 

sobre cultura digital, tendències a les xarxes socials, publicitat, creativitat, etc. El 

magazín La vida, que ocupava aquesta franja, desapareix de la graella. 
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Les franges informatives del migdia i del vespre també incorporen 

variacions. En concret, els informatius Catalunya migdia (14-16 h) i Catalunya 

vespre (21-23 h) ofereixen informació d’actualitat i esportiva durant la primera 

hora, i un espai dedicat a l’opinió durant la segona. D’una banda, l’ampliació 

horària del Catalunya migdia ocupa l’espai de L’oracle, que desapareix. D’altra 

banda, l’endarreriment horari del Catalunya vespre desplaça a la matinada el 

divulgatiu Les mil i una nits de Maria de la Pau Janer. 

Els informatius Catalunya migdia i Catalunya vespre, així com la primera 

part d’El matí de Catalunya Ràdio (6-8 h), s’emeten simultàniament per Catalunya 

Informació. 

A la franja de tarda, el magazín La tribu de Catalunya Ràdio és reemplaçat 

per l’Estat de Gràcia (16-19 h), que condueix Roger de Gràcia.  

La programació diària d’informació esportiva també es renova amb l’emissió 

del nou espai Tot costa (19-21 h). El club de la mitjanit (23-1h) presenta com a 

novetat l’emissió multicanal: s’emet simultàniament per la freqüència modulada, 

pel canal de televisió Esport3 i per internet.    

Catalunya Ràdio ofereix programació d’iCat.cat els caps de setmana a la 

matinada (dissabtes i diumenges, de 3 a 5 h). Aquests continguts completen 

l’oferta cultural i musical de l’emissora generalista aquesta temporada.     
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Taula 8. Catalunya Ràdio. Graella tipus. Quart trimestre 201693 
Hora Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

00.00 
L’ofici de 

viure 
El club de la mitjanit 

Generació 
digital 

01.00 

La nit dels ignorants 2.0 
La finestra 
indiscreta 

L’audiovisual 

02.00 
Els viatgers 
de la gran 
anaconda 

03.00 Finestra 
iCat.cat 

Les mil i una nits de Maria de la Pau Janer Finestra 
iCat.cat 04.00 

El club de la mitjanit (r) 
A deshora 

05.00 
Geografia 
humana 

T’agrada el 
blues? 

Geografia 
humana 

06.00 

El matí de Catalunya Ràdio 

Mans 

Paraules de 
vida 

Mans 
07.00 
08.00 

El suplement 

09.00 

10.00 

11.00 

12.00 

13.00 Popap 

14.00 
Catalunya migdia 

Catalunya migdia 

Tot gira migdia 

15.00 Solidaris En guàrdia! 

16.00 

Estat de Gràcia 

Tot gira A 

17.00 

18.00 

19.00 
Tot costa 

20.00 

21.00 
Catalunya vespre 

22.00 

23.00 El club de la mitjanit 
 
 

(r) redifusions 
A La franja de tarda del cap de setmana acostuma a incloure les transmissions dels partits de futbol 
del FC Barcelona i el RCD Espanyol: La transmissió d’en Puyal i La transmissió de l’Espanyol.   
 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

Segons el seguiment de la programació de Catalunya Ràdio realitzat pel 

CAC,94 més d’un terç de la graella es dedica a la informació (34,1%).95 A 

continuació se situen els continguts esportius (26%) i d’entreteniment (23,5%). Es 

comptabilitzen set gèneres diferents, fet que suposa la diversitat tipològica més 

àmplia del conjunt d’emissores analitzades.  

  

                                         

93 Cal indicar, com a prevenció vàlida per a totes les graelles de programació, que els horaris 
d’emissió són aproximats i responen a una graella tipus. El principal factor de distorsió horària es 
deu, principalment, a la incidència dels esdeveniments esportius durant el cap de setmana.   
94 Es monitora la programació de Catalunya Ràdio emesa per la freqüència 102.8 MHz de 
Barcelona, tot i que les dades són extensives a totes les freqüències que emeten el mateix producte. 
95 El còmput de la informació inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa 
d’El matí de Catalunya Ràdio, Estat de Gràcia i El suplement. 
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Gràfic 16. Catalunya Ràdio. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 
 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

La temporada 2016-2017, Catalunya Ràdio incideix en l’entorn digital tant 

pel que fa als continguts com a les plataformes de difusió. Els programes Popap i 

Generació digital, per exemple, tracten diferents vessants de la cultura digital i les 

noves tecnologies. El primer compta amb un canal de YouTube amb continguts 

propis, mentre que el segon amplia la presència a les xarxes amb un canal de 

Telegram.  

Altres programes comparteixen presència tant a la graella convencional com 

a l’oferta digital de l’emissora. És el cas de L’ofici de viure (creixement personal), 

que emet una edició per antena i una altra per internet; Les mil i una nits de Maria 

de la Pau Janer (sexualitat), que avança el programa per mitjà de la xarxa abans 

d’emetre’l per antena; i T’agrada el blues? (música blues), que s’emet 

simultàniament per tots dos canals. Es mantenen els espais d’emissió exclusiva per 

internet com ara MeteoMauri (meteorologia), Els spin doctors (comunicació 

política), L’ofici d’educar (educació), Sarda.net (sardanes) i Paisatges sonors (sons 

del panorama sonor de Catalunya).  

A banda, es renova l’oferta a la carta de Catalunya Ràdio a partir de blocs 

horaris (hora a hora). Aquesta modificació permet recuperar els àudios de franges 

horàries concretes dels darrers deu dies. 
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3.2.2 RAC1  

La temporada 2016-2017 manté els magazins El món a RAC1 i Versió RAC1 com 

a eixos estructuradors de la programació i incorpora algunes novetats quant a 

continguts i horaris. 

La novetat principal de la temporada és l’estrena del programa Islàndia (19-

20.30 h), conduït per Albert Om. L’espai, que inclou informació i entreteniment, 

tracta cada dia un tema central que es caracteritza per no abordar continguts 

estrictament d’actualitat. La seva ubicació a la franja del vespre comporta una sèrie 

de reestructuracions horàries. 

En primer lloc, els dos programes que segueixen Islàndia avancen mitja 

hora la seva emissió: l’informatiu No ho sé (20.30-22.30 h) i l’esportiu Tu diràs 

(22.30-1 h). En segon lloc, el programa vespertí d’esports Primer toc es trasllada a 

la franja informativa del migdia i substitueix l’informatiu d’esports 100 metres. El 

nou Primer toc (14.15-15 h) suposa una reducció de mitja hora en la durada del 

programa Tot és possible (15-16 h), que s’emet a continuació.  

Els matins del cap de setmana, el magazín Via lliure amplia tres hores la 

seva durada i passa a emetre’s de 7 a 14 h. Això implica la reducció a una hora 

del programa La primera pedra (6-7 h). 
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Taula 9. RAC1. Graella tipus. Quart trimestre 2016 
 

Hora Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

00.00 Tu diràs 

01.00 
Misteris 

La competència (r) 
Misteris 

02.00 La segona hora (r) 

03.00 
Via lliure 

(r) 
Tot és possible (r) 

Via lliure 
(r) 

04.00 
Tu diràs (r) 

05.00 

06.00 

El món a RAC1 

La primera pedra 

07.00 

Via lliure 

08.00 

09.00 
10.00 

11.00 

12.00 La competència 

13.00 La segona hora 

14.00 
14/15 

Primer toc 

15.00 Tot és possible 
Amb molt de 

gust 
Ultraesports 

16.00 

Versió RAC1 
RAC1centrat 

Super- 
diumengeA 

17.00 

18.00 

Super-
dissabteA 

19.00 
Islàndia 

20.00 

No ho sé 21.00 

22.00 

Tu diràs 
23.00 Tu diràs 

(r) redifusions 
A La franja de tarda del cap de setmana acostuma a incloure les transmissions dels partits de futbol 
del FC Barcelona i el RCD Espanyol: El Barça juga a RAC1 i L’Espanyol juga a RAC1.           
 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

El monitoratge de la programació de RAC1 per part del CAC96 mostra que 

els continguts amb més presència a la graella són els d’entreteniment (41,7%), els 

esportius (28,9%) i els informatius (26,6%).97 Cal tenir present, però, que la 

variabilitat en la durada i l’horari del magazín RAC1centrat, en funció de 

l’actualitat esportiva del cap de setmana, pot modificar lleugerament aquests 

percentatges. El programa RAC1centrat inclou continguts ja emesos durant la 

setmana, principalment d’El món a RAC1 i de Versió RAC1. La programació de 

l’emissora registra aquesta temporada cinc gèneres diferents.  

 
                                         

96 Es monitora la programació de RAC1 emesa per la freqüència 87.7 MHz de Barcelona, tot i que 
les dades són extensives a totes les freqüències que emeten el mateix producte. 
97 El còmput de la informació inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa 
d’El món a RAC1, Versió RAC1, Islàndia, La primera pedra, Via lliure i RAC1centrat. 
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Gràfic 17. RAC1. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

En l’àmbit d’internet, la pàgina web de RAC1 es transforma en un portal de 

notícies. Els continguts informatius comparteixen espai amb els àudios de 

l’emissora, l’apartat dels àudios considerats “essencials”, la graella de programació 

i el mòdul sobre el programa que s’emet en cada moment. 

 

3.3 Prestadors d’àmbit estatal amb desconnexions 

3.3.1 SER 

La nova temporada de la SER es caracteritza per l’estabilitat quant a l’oferta 

informativa i d’entreteniment, i pels canvis en la redacció d’esports.  

Es mantenen els magazins Hoy por hoy al matí i La ventana a la tarda, així 

com els informatius Hora 14 al migdia i Hora 25 a la franja de vespre i nit.  

En relació amb la programació esportiva, El larguero estrena conductor 

(Manu Carreño). La nova etapa d’El larguero (23.30-1.30 h) avança mitja hora 

l’inici del programa i n’amplia la durada. Aquest ajust redueix el temps d’Hora 25, 

que el precedeix a la graella. Els canvis en la redacció d’esports també afecten 

l’equip que condueix Carrusel Deportivo els caps de setmana.  

La matinada del diumenge incorpora el programa d’entreteniment Negra y 

criminal (2.30-3.30 h), estrenat al mes de març, que combina relats de ficció amb 

reportatges dramatitzats de crims i altres successos reals. 
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Pel que fa a les desconnexions per a Catalunya, la programació de matinada 

inclou l’estrena al maig del programa cultural Soroll (2-3 h), que aborda qüestions 

relacionades amb l’art, la música, la creativitat o l’oci digital. Aquest espai ocupa 

parcialment el lloc del divulgatiu Què vols SER?, que finalitza les seves emissions 

abans de l’estiu. Les redifusions de programes emesos durant el dia completen 

l’oferta de matinada de dilluns a divendres. 

La resta de la programació en desconnexió manté l’estructura de la 

temporada anterior. Hi tenen cabuda la informació i l’entreteniment (desconnexions 

informatives i els magazins Hora Barcelona,98 El balcó i Tot és comèdia), els 

esports (La graderia, Què t’hi jugues!) i la cultura (Espècies protegides, Punt de 

llibre). 

 

  

                                         

98 Aquest magazín compta amb desconnexions territorials: Hora Girona, Hora Lleida, Hora Camp de 
Tarragona i Hora Ebre.  
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Taula 10. SER. Graella tipus. Quart trimestre 2016 
Hora Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

00.00 
El Larguero 

01.00 Contigo 
dentro 

Oh! My LOL 
Oh! My LOL 

02.00 
El dia de la 
marmota Soroll 
Los Toros Negra y 

criminal 

03.00 
Punt de 
llibre (r) Espècies protegides (r) 

Sucedió 
una noche 

04.00 Tot és 
comèdia (r) 

Tot és 
comèdia (r) Què t’hi jugues! (r) 

05.00 

06.00 

Hoy por hoy* 

SER 
aventureros 

Punt de 
llibre 

07.00 
Matinal SER 

La Script 
La hora 
extra 

08.00 

A vivir que son dos díasA 
09.00 

10.00 
11.00 

12.00 
Espècies protegides 

Tot és 
comèdia Tot és 

comèdia 
13.00 

Nadie sabe 
nada Hora Barcelona 

14.00 Hora 14 B Hora 14 fin de semana B 

15.00 La graderia 

Carrusel deportivo 

16.00 

La ventana 17.00 

18.00 

19.00 El balcó 

20.00 
Hora 25 

Què t’hi jugues! 
21.00 

22.00 
Hora 25 

23.00 
Hora 25 fin de semana 

El larguero 

 
A Inclou butlletins informatius en desconnexió per a Catalunya (Hoy por hoy: 6.50-7 h, 7.20-7.30 
h, 7.50-8 h, 8.50-9 h; A vivir que son dos días: 8.50-9 h). 
B Inclou desconnexions per a Catalunya (14.05-14.30 h). 
(r) redifusions 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 
 

D’acord amb el seguiment del CAC,99 els continguts amb més presència a la 

graella de la SER són els esports (30,3%), els informatius (30,1%)100 i 

l’entreteniment (26,1%). Es constata la presència de cinc gèneres diferents en el 

conjunt de la programació.  

                                         

99 Es monitora la programació de Ràdio Barcelona (SER) emesa per la freqüència 96.9 MHz de 
Barcelona, tot i que les dades són extensives a totes les freqüències que emeten el mateix producte. 
100 El còmput de la informació inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part 
informativa dels magazins Hoy por hoy, La ventana, A vivir que son dos días, Hora Barcelona, El 
balcó, Tot és comèdia i El dia de la marmota. 
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Gràfic 18. SER. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

3.3.2 Onda Cero 

La programació d’Onda Cero durant la temporada 2016-2017 és continuista quant 

als programes informatius i als magazins de referència. Es mantenen els espais 

Más de uno, Julia en la Onda i La Brújula de dilluns a divendres; i Te doy mi 

palabra els caps de setmana. 

El canvi més significatiu es produeix en la programació esportiva, arran de 

la incorporació de José Ramón de la Morena com a conductor del nou programa 

nocturn El Transistor (23.30-1.30 h). Aquest espai substitueix Al primer toque i 

comença mitja hora abans, ocupant l’última part del programa informatiu La 

Brújula.  

Les desconnexions per a Catalunya presenten com a novetat l’estrena del 

magazín de matinada Els 5 sentits (5-6 h). Es tracta d’un programa amb 

continguts sobre música, cinema, llibres, cuina, esports, noves tecnologies, 

tendències, etc. La inclusió d’aquest programa a la graella fa que el divulgatiu Nits 

de ràdio (1.30-5 h) acabi una hora abans.  
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Taula 11. Onda Cero. Graella tipus. Quart trimestre 2016 
 

Hora Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

00.00 
El Transistor 

01.00 

Nits de 
ràdio (r) 

Nits de ràdio 
La rosa de 
los vientos 

02.00 

03.00 

04.00 
En buenas 

manos 05.00 
Els 5 

sentits (r) 
Els 5 sentits 

06.00 

Más de uno A 

Gent 
viatgera (r) 

Onda 
agraria 

07.00 En bones mans 

08.00 

Te doy mi palabra 
09.00 

10.00 
11.00 

12.00 
Gente viajera 

La ciutat 
13.00 

14.00 Noticias mediodía A Noticias fin de semana 

15.00 

Onda deportiva 
Como el perro y el gato 

Ona esportiva 

Radioestadio 

16.00 

Julia en la Onda 17.00 

18.00 

19.00 Ona esportiva vespre 

20.00 La Brújula 

21.00 La Brúixola 
Gent 

viatgera 

22.00 
La Brújula 

23.00 
El Transistor 

A  Inclou butlletins informatius en desconnexió per a Catalunya (Más de uno Catalunya: 7.20-7.30 
h, 8.20-8.30 h; Notícies migdia: 14.20-14.30 h).   
(r) redifusions 
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

El seguiment de la programació d’Onda Cero per part del CAC101 mostra que 

el gènere amb més presència a la graella és la informació (31,8%).102 A 

continuació apareixen l’entreteniment (24,6%), els esports (23,6%) i la divulgació 

(20%), amb percentatges similars. Aquests quatre gèneres configuren la graella de 

programació d’Onda Cero aquesta temporada. 

 

  

                                         

101 Es monitora la programació d’Onda Cero emesa per la freqüència 93.5 MHz de Barcelona, tot i 
que les dades són extensives a totes les freqüències que emeten el mateix producte. 
102 El còmput de la informació inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part 
informativa de Más de uno, Julia en la Onda, Te doy mi palabra i La ciutat. 
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Gràfic 19. Onda Cero. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

En relació amb les noves tecnologies, l’actualització de l’aplicació mòbil 

d’Onda Cero inclou la possibilitat d’escoltar continguts exclusius en directe només 

mitjançant l’app. La nova aplicació també ofereix un servei d’alertes informatives, 

així com l’accés als podcasts, la programació i les novetats sobre els diferents 

programes. 

 

3.3.3 COPE 

Els eixos vertebradors de la programació de la COPE es mantenen durant la 

temporada 2016-2017. Això és, Herrera en COPE al matí, La tarde a la tarda i La 

linterna a la franja de vespre i nit. Cal indicar que Herrera en COPE augmenta una 

hora la seva durada (6-13 h), tot i que a Catalunya aquesta ampliació és ocupada 

parcialment –a partir de les 12.20 h– per les desconnexions. 

L’oferta esportiva estrena el programa nocturn El Partidazo de COPE 

(23.30-1.30 h), que pren el relleu d’El partido de las 12. L’hora d’inici s’avança 

trenta minuts i això redueix la durada de l’informatiu que el precedeix (La linterna) 

i amplia la del programa de matinada que el segueix (Momentos). 

La programació religiosa, que singularitza l’emissora, es concreta en els 

programes La linterna de la Iglesia, El espejo, Iglesia noticia i Santa Missa. Els 

continguts religiosos també tenen cabuda en programes especials i de forma 

31,8 
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transversal a la graella, coincidint especialment amb moments litúrgics destacats 

(Nadal, Setmana Santa) i esdeveniments concrets (Jornada Mundial de la Joventut 

a Cracòvia, per exemple). 

Les desconnexions per a Catalunya es caracteritzen per l’estabilitat 

programàtica. Continuen en antena el magazín El matí, l’informatiu Migdia COPE, 

l’esportiu Esports COPE o el divulgatiu Tira Milles (que recupera l’edició 

dominical). 

 

Taula 12. COPE. Graella tipus. Quart trimestre 2016 
Hora Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge 

00.00 Tiempo de 
juego 

El Partidazo de COPE 
Tiempo de 

juego 
01.00 

Momentos 
02.00 

03.00 
04.00 

05.00 

06.00 

Herrera en COPE A 

La mañana fin de semana 07.00 

08.00 

Agropopular 

Iglesia 
noticia 

09.00 
Santa 
Missa 

10.00 

Tira Milles 

Tira Milles 

11.00 
Duros a 
quatre 

pessetes 

12.00 Converses 
Tiempo de 

juego El matí 

El matí 

El matí 
13.00 

Las 
escapadas 
de COPE 

Fin de 
semana 

14.00 
Mediodía COPE El espejo 

Migdia COPE Mediodía COPE 

15.00 
La tarde 

Tiempo de juego 

Esports COPE 

16.00 

La tarde 17.00 

18.00 

19.00 La linterna Catalunya 

20.00 

La linterna 

La linterna 21.00 

22.00 
La linterna 

de la 
Iglesia 23.00 

El Partidazo de COPE 
 

A Inclou butlletins informatius en desconnexió per a Catalunya (7.20-7.30 h, 7.50-8 h, 8.20-8.30 
h).                          
Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 
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A partir del seguiment del CAC,103 l’anàlisi per gèneres indica que la 

informació (37,4%)104 i l’entreteniment (35,2%) ocupen més d’un terç del temps 

de graella cada un. Els esports (21,8%) apareixen en la posició següent. Es 

detecten cinc gèneres diferents en el global de la programació.  

 

Gràfic 20. COPE. Tipologia dels programes. Any 2016 (en %) 

 

Font: Consell de l’Audiovisual de Catalunya. 

 

La pàgina web de COPE conté programes exclusius d’internet que 

completen l’oferta de la graella convencional. Es tracta, bàsicament, de continguts 

esportius referits a categories inferiors del futbol, futbol internacional i esports 

minoritaris. L’any 2016 s’incorporen els espais COPEdaleando (ciclisme) i No me 

toques los Juegos (Jocs Olímpics de Rio de Janeiro).  

 

 

  

                                         

103 Es monitora la programació de COPE Barcelona emesa per la freqüència 102.0 MHz de 
Barcelona, tot i que les dades són extensives a totes les freqüències que emeten el mateix producte. 
104 El còmput de la informació inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part 
informativa dels magazins Herrera en COPE, La tarde, Fin de semana i El matí. 
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4. Internet i les noves plataformes de distribució de continguts audiovisuals  

Les transformacions tecnològiques esdevenen un motor de canvi determinant en el 

consum de continguts audiovisuals a la xarxa. I també, en l’oferta disponible. Com 

en els darrers anys, les possibilitats de difondre continguts audiovisuals de manera 

transversal ha fet que el 2016 els actors principals de la indústria audiovisual 

intensifiquin la seva presència, cada cop més, a diverses plataformes.   

Aquesta diversitat ve marcada per factors com la multiplicitat de dispositius 

amb accés a serveis audiovisuals lineals i a la carta –ordinador, smartphone, 

tauleta, consola, televisor connectat i/o amb disc dur–; el desenvolupament de 

terminals d’accés (set-top box), que permeten emmagatzemar i reproduir 

continguts, així com la penetració de dispositius que, mitjançant internet, permeten 

accedir a serveis audiovisuals des del televisor, una funció similar a la de la 

televisió connectada, com ara, Chromecast, Amazon Fire, Apple TV i Roku, entre 

d’altres.  

Les xarxes socials també han estat protagonistes el 2016 per la producció 

exponencial de peces de vídeo creades específicament perquè s’hi difonguin, que 

es caracteritzen per ser de durada curta, per incorporar infografies i subtítols, i per 

estar realitzades bàsicament en plans curts.   

A més dels serveis a la carta disponibles a diversos dispositius, els  

prestadors nacionals i estatals se sumen, de manera general, a la introducció de 

noves funcionalitats tecnològiques en la seva oferta audiovisual.  

Pel que fa als prestadors públics, Televisió de Catalunya aposta el 2016 per 

incorporar transmissions en directe per mitjà de l’aplicació Periscope i de la 

funcionalitat Facebook Live, per exemple. Aquestes transmissions s’han enregistrat 

amb dispositius mòbils o bé també s’han emès senyals realitzadesrealitzats, com 

en el cas del programa El club de la mitjanit. També destaca l’estrena al gener de 

la primera sèrie transmèdia de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals. Em 

dic Manel! és una producció en format digital i multiplataforma disponible a TV3, 

tv3.cat, YouTube, Facebook i Twitter. Els continguts dels diversos capítols de la 

sèrie s’han distribuït al llarg de cada setmana d’emissió. Per la seva banda, TVE 

crea el 2016, amb motiu dels jocs olímpics de Río, “Heroínas: Vive Río”, la 

primera aplicació immersiva de RTVE.es. Els continguts en realitat virtual es poden 
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consumir des de la plataforma Google Cardboard fins als HMD com Oculus, CV1 o 

HTC Vive.  

Entre els prestadors comercials, Atresmedia presenta el novembre una nova 

estratègia digital formada pel servei a la carta Atresplayer, per Flooxer –la 

plataforma de vídeos curts de persones usuàries i de producció pròpia que es va 

estrenar a finals del 2015–, pels diferents webs de les cadenes i els portals 

verticals, i per l’aposta per l’oferta de portals web temàtics.105 Quant als serveis a 

la carta Mitele i TotalChannel dels prestadors d’àmbit nacional Mediaset i 

Mediapro, respectivament, no presenten canvis destacables respecte del 2015. 

La plataforma Movistar+ també presenta novetats el 2016. La principal, 

pel que fa a Catalunya, és la incorporació a la seva oferta del canal La Xarxa 

Televisions, que emet a partir del juny pel dial 159 de la plataforma una selecció 

dels continguts de la Xarxa Audiovisual Local (XAL). D’aquesta manera, s’amplia 

l’abast de continguts de proximitat en català. Entre altres particularitats, Movistar+ 

posa en marxa el juliol una funcionalitat que permet tenir accés als continguts 

offline, sense connexió a internet, de forma posterior a la seva descàrrega –una 

funció que Netflix també incorpora a finals d’any. En termes d’accessibilitat, 

s’estrena Movistar+ 5S, una aplicació per a mòbil (app) que proporciona a les 

persones usuàries un sistema d’audiodescripció, subtítols per a persones sordes i 

llengua de signes. A l’últim, incorpora un servei de recomanació de continguts que, 

mitjançant eines de big data, es basa en el consum de cada persona usuària. 

Netflix ja oferia aquest servei, que, fins al moment, era un dels elements 

diferencials respecte de la resta de competidors. A més, el 2016 la marca 

comercial Yomvi, així com la seva oferta de continguts sota demanda, és absorbida 

per Movistar+. 

Pel que fa als serveis d’oferta audiovisual sota demanda over-the-top (OTT), 

cal destacar l’entrada a l’Estat espanyol de dues noves plataformes. Així, les 

empreses nord-americanes HBO i Amazon se sumen al panorama protagonitzat per 

Movistar+ i Netflix, així com també pels serveis de Wuaki.tv i Filmin, entre 

d’altres.  

                                         

105 Atresmedia Digital presenta la major oferta de webs temàtics d’un mitjà de comunicació a 
Espanya. Antena3, 3 de novembre de 2016   

http://www.antena3.com/objetivotv/actualidad/atresmedia-digital-presenta-mayor-oferta-webs-tematicas-medio-comunicacion-espana_20161103581b6e510cf2d6cc9ccb6fbe.html
http://www.antena3.com/objetivotv/actualidad/atresmedia-digital-presenta-mayor-oferta-webs-tematicas-medio-comunicacion-espana_20161103581b6e510cf2d6cc9ccb6fbe.html
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L’empresa HBO arriba el novembre de 2016 i està disponible a Vodafone 

TV i sota la marca comercial HBO España. El seu servei de televisió en streaming 

es pot veure des d’aparells com Apple TV, Chromecast, tauletes i dispositius 

mòbils amb sistema operatiu iOS i Android, així com també des del seu portal web. 

Per la seva banda, Amazon anuncia el desembre el llançament d’Amazon Prime 

Video106 a 200 països –inclòs l’Estat espanyol– mitjançant l’aplicació per a telèfons 

i tauletes Android i iOS; tauletes Fire, una selecció de Smart TV de LG i Samsung o 

directament des del web.  

La competència que ha generat el nombre creixent de plataformes 

dedicades a aquest tipus de servei ha propiciat l’especialització de l’oferta, per 

diferenciar-se de la resta de competidors. Una de les conseqüències ha estat 

l’aposta per realitzar obres de producció pròpies.   

Netflix, que va arribar a l’Estat espanyol l’octubre de 2015, emet des de l’1 

de gener de 2016 pel·lícules doblades en català, uns continguts que li proporciona 

DeAPlaneta. El Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya, des de la 

Direcció General de Política Lingüística, col·labora amb les distribuïdores en aquest 

procés de doblatge i subtitulació.107 Els cinc primers títols de l’oferta en català 

disponible a Netflix són: Planet 51, Sky Captain i el món del demà, Diari d’una 

mainadera i El secret dels germans Grimm.  

El 28 d’octubre, estrena Siete años, la primera producció espanyola –amb 

participació catalana– disponible per a tot el món. Es tracte de la primera pel·lícula 

de la plataforma de televisió de pagament finançada totalment per Netflix a 

Espanya i rodada en castellà.    

Amb l’objectiu de fer front a la competència generada majoritàriament per 

Netflix, Wuaki.tv anuncia la creació d’un fons d’inversió per part de Rakuten 

(societat propietària de la plataforma) amb l’objectiu de produir pel·lícules pròpies 

conjuntament amb una empresa de la indústria del cinema,108 a més de la 

prestació d’un nou servei de continguts en ultra alta definició (UHD).  

                                         

106 Amazon Prime Vídeo ara disponible a més de 200 països i territoris arreu del món. Amazon,  14 
de desembre de 2016 
107 El departament de Cultura col·labora en el doblatge de les primeres pel·lícules en català a 
Netflix.  
108 Wuaki.tv produirà les seves pròpies pel·lícules per competir amb Netflix. Diari Ara, 4 de maig de 
2016  

https://amazon-prensa.es/Top-Navi/Noticias/Nota-de-Prensa/amazon/es/Amazon-Prime-Video-ahora-disponible-en-m-s-de-200-pa-ses-y-territorios-alrededor-del-mundo/%3e
http://llengua.gencat.cat/ca/detalls/noticia/El-Departament-de-Cultura-collabora-en-el-doblatge-de-les-primeres-pellicules-en-catala-a-Netflix
http://llengua.gencat.cat/ca/detalls/noticia/El-Departament-de-Cultura-collabora-en-el-doblatge-de-les-primeres-pellicules-en-catala-a-Netflix
http://www.ara.cat/economia/Wuaki-produira-pellicules-competir-Netflix_0_1570643072.html
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Filmin, el servei de lloguer de cinema d’autor i sèries que compta amb un 

catàleg de pel·lícules en català per mitjà del seu canal CAT, a més d’Espanya i 

Mèxic –per mitjà de Filminlatino–, el 2016 llança la seva oferta audiovisual a 

Portugal. També continua en funcionament Yuvod, la xarxa social creada a 

València a principis del 2015 que, mitjançant una plataforma de vídeo sota 

demanda, ofereix a la persona usuària la possibilitat de personalitzar el seu canal 

de televisió.   

Altres iniciatives digitals continuen actives durant el 2016, com ara Tviso, 

amb una oferta del contingut audiovisual disponible a diverses plataformes amb 

drets d’emissió a Espanya i la programació en directe dels canals de televisió de 

l’Estat espanyol; Cineclick, el vídeoclub en línia que permet a la persona usuària 

llogar pel·lícules de forma limitada; Filmotech, que disposa d’un catàleg amb accés 

il·limitat per als clients subscrits a la tarifa plana o amb el sistema de lloguer de 

pel·lícules, curtmetratges i sèries durant 48 hores; Márgenes, la plataforma que 

disposa d’un catàleg de cinema d’autor i peces de videocreació, o 

Mivideoclub.com, amb un catàleg de lloguer limitat i disponible durant 24 hores.   

El nombre creixent de plataformes que ofereixen continguts audiovisuals 

sota demanda (VOD) xifra, segons dades de l’Observatori Europeu de l’Audiovisual 

de finals del 2015, en 27 els serveis establerts a l’Estat espanyol i en més d’una 

vintena els disponibles a Espanya però establerts a l’estranger.   
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Taula 13. Serveis de vídeo sota demanda (VOD) establerts a Espanya. Novembre de 2015 

Servei Tipus A Modalitat d’accés 

ADNStream FVOD Gratuït 

Atres Player 
Atres Player FVOD Gratuït 

Atres Player Videoclub TVOD Pagament 

Cineclick 
Cineclick  TVOD Pagament 

Cineclick – Cineclub SVOD Pagament 

Euskaltel  
Euskaltel Replay FVOD  

Format part d’una subscripció a 
un paquet de televisió 

Euskaltel Videoteka TVOD Pagament 

Feelmakers.com TVOD Pagament 

Filmin  
Filmin (SVOD) SVOD 

Pagament 
Filmin (TVOD) TVOD 

Filmotech 
Filmotech (Filmoclub) SVOD 

Pagament 
Filmotech (Taquilla) TVOD 

FLOOXER FVOD Gratuït 

Mitele FVOD Gratuït 

Movistar+ 

Movistar+ SVOD Pagament 

Movistar Ultimos 7 Dias FVOD 
Format part d’una subscripció a 
un paquet de televisió 

OPEN  
 

OPEN MOVIE SVOD Pagament 

OPEN SPORT SVOD Pagament 

Orange Videoclub TVOD Pagament 

RTVE  
RTVE A la carta FVOD Gratuït 

RTVE Filmoteca FVOD Gratuït 

Televeo  TVOD Pagament 

WuakiTV TVOD Pagament 

A Sigles:  
- SVOD (Subscription Video on Demand):  serveis audiovisuals a demanda accessibles per mitjà 

de subscripció de pagament, que donen accés a tot el catàleg del proveïdor del servei. 
- TVOD (Transaction Video on Demand): serveis audiovisuals a demanda accessibles per mitjà 

de pagament per a cada vídeo que la persona usuària vol veure. 
- FVOD (Free Video on Demand): continguts sota demanda que formen part d’un paquet bàsic 

sota demanda i que l’operador ofereix sense càrrec afegit –poden incloure publicitat. 
 
Font: Observatori Europeu de l’Audiovisual. Base de dades Mavise. Dades relatives a l’Estat 

espanyol actualitzades a novembre de 2015. 

 

  

http://mavise.obs.coe.int/country?id=12
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Taula 14. Serveis de vídeo sota demanda (VOD) disponibles a Espanya segons el país 
d’establiment. Novembre de 2015 

Servei Tipus A Modalitat d’accés País 

Africafilms TVOD Pagament França 

Amazon Prime (Spain) SVOD Pagament Regne Unit 

AwesomenessTV 
Plataformes 
compartides 

Gratuït Estats Units d’Amèrica  

Comedy Central VoD TVOD Pagament Regne Unit 

Espana MSN FVOD Gratuït Estats Units d’Amèrica 

Google Play TVOD Pagament Estats Units d’Amèrica  

Hopster SVOD Pagament Regne Unit 

iTunes Store  TVOD Pagament Irlanda 

ITV Essentials FVOD Gratuït Regne Unit 

Microsoft Store – Movies 
& TV  

TVOD Pagament Estats Units d’Amèrica  

My French Film Festival TVOD Pagament França 

Netflix  SVOD Pagament Països Baixos 

Pantaflix TVOD Pagament Alemanya 

Screenburn TVOD Pagament Regne Unit 

Shorts TV TVOD Pagament Regne Unit 

Sony Entertainment 
Network  

TVOD Pagament Regne Unit 

VEVO  FVOD Gratuït Regne Unit 

Video Unlimited  TVOD Pagament Regne Unit 

Vidzone Espana FVOD Gratuït Regne Unit 

Viewster  FVOD Gratuït Suïssa 

Zoomin  FVOD Gratuït Països Baixos 
A Sigles:  
- SVOD (Subscription Video on Demand):  serveis audiovisuals a demanda accessibles per mitjà 

de subscripció de pagament, que donen accés a tot el catàleg del proveïdor del servei. 
- TVOD (Transaction Video on Demand): serveis audiovisuals a demanda accessibles per mitjà 

de pagament per a cada vídeo que la persona usuària vol veure. 
- FVOD (Free Video on Demand): continguts sota demanda que formen part d’un paquet bàsic 

sota demanda i que l’operador ofereix sense càrrec afegit –poden incloure publicitat. 
 

Font: Observatori Europeu de l’Audiovisual. Base de dades Mavise. Dades relatives a l’Estat 

espanyol actualitzades a novembre de 2015. 

 

  

http://mavise.obs.coe.int/country?id=12
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Capítol IV. El consum audiovisual a Catalunya 

 

 

1. Presentació 

El darrer capítol presenta dades sobre el consum de continguts audiovisuals a 

Catalunya als mitjans televisió, ràdio i internet. D’entrada, es vol constatar la 

dificultat de comptabilitzar els nous hàbits de consum en un escenari on la persona 

que consumeix continguts audiovisuals té la possibilitat de triar el lloc, el moment i 

el dispositiu on fer-ho. Les formes de mesura d’audiències tradicionals, doncs, 

poden mostrar tendències de consum, però no detallar-ne les xifres globals. Així, 

per exemple, veiem que el temps dedicat a mirar televisió lineal ha disminuït, però 

hi ha altres formes d’accés a continguts audiovisuals que no es reflecteixen en les 

xifres que es donen. Els minuts que, segons Kantar Media,109 es dediquen a mirar 

la televisió són referits només a la TDT en obert. D’altra banda, les quotes de 

pantalla no mesuren el consum de televisió en diferit i les enquestes seriades sobre 

el consum de ràdio de l’EGM110 no tenen en compte els podcast.  

La penetració d’internet augmenta cada any, però la pantalla del televisor és 

la que continua tenint més seguiment entre la població catalana.  

  

                                         

109 Dades obtingudes entre l’1 de gener i el 31 de desembre de 2016 d’individus de 4 i més anys 
residents a Catalunya. (Univers 7.080.000/Mostra 1.175 llars) 
110 Dades obtingudes a partir d’enquesta a individus de 14 anys i més a Catalunya entre febrer i 
novembre de 2016. Mostra per al 2016: 32.427.  
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Gràfic 1. Penetració dels mitjans de comunicació a Catalunya. Període 2015-2016A (en %) 

 

A A l’hora de fer la lectura cal tenir en compte que es pren la periodicitat dels mitjans següents: 
Diaris, ràdio (dilluns-diumenge), televisió, exterior i internet: audiència dia d’ahir. 
Suplements: audiència setmana. 
Revistes: audiència segons període publicació. 
 
Font: EGM. Dades Catalunya. 3r acumulat 2016. 

 

La televisió és el mitjà amb més penetració entre la franja de població de 

més edat (91,3%), mentre que la ràdio ho és entre les persones de 35 a 44 anys 

(66,7%). L’ús d’internet mostra la diferència més àmplia entre edats, ja que va del 

94,1% en els joves de 20 a 24 anys, al 39,8% en els de més de 65.  

 

Gràfic 2. Distribució per edats sobre l’audiència de cada mitjà a Catalunya. Any 2016 (en %) 

  
Font: EGM. Dades Catalunya. 3r acumulat 2016. 

 

85,1 

60,0 

76,0 

26,9 

6,8 

38,7 

15,5 

87,1 

61,9 

72,8 

29,9 

8,5 

42,1 

18,8 

TV Ràdio Internet Diaris en paper Suplements
Dominicals

Revistes Publicacions
comarcals

3r. Acumulat 2016 3r. Acumulat 2015

TV Ràdio Internet Diaris Revistes

82,3 57,3 90,1 18,8 36,5 

77,3 57,5 
94,1 

19,0 
40,2 

78,6 60,2 
92,1 

22,0 
38,4 

81,7 66,7 
90,3 

27,3 
39,8 

86,4 
65,6 

83,3 

30,6 
41,2 

89,1 
60,9 

72,8 

33,8 
40,1 

91,3 50,4 39,8 
26,8 35,4 

14 a 19 20 a 24 25 a 34 35 a 44 45 a 54 55 a 64 65 i més



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
192 

La variable sexe també presenta diferències: més petites en el cas de la 

televisió (85,2% d’homes i 84,9% dones) i més grans pel que fa a la ràdio (64% 

d’homes i 56,3% de dones) i internet (78,8% d’homes i 73,3% de dones).  

 

Gràfic 3. Distribució per sexe de l’audiència de televisió, ràdio i internet a Catalunya. Any 2016 
(en %) 
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Font: EGM. Dades Catalunya. 3r acumulat 2016. 

 

L’equipament informàtic a les llars catalanes es manté en termes similars a 

l’any anterior. Creix el nombre de persones que tenen tauleta digital (del 32,3 al 

35%) i baixen els usuaris del llibre electrònic (del 2,7 a l’1,5%). També augmenta, 

tot i que menys, la presència del televisor connectat a internet (de l’11 a l’11,6%).  
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Gràfic 4. Penetració de l’equipament informàtic de la població de Catalunya. Any 2016 (en %) 

 
Font: EGM. Dades Catalunya. 3r acumulat 2016.  

 

Es detecta una diferència important en l’ús de l’ordinador segons el sexe. 

Habitualment fan servir l’ordinador el 69,3% dels homes i el 58,1% de les dones. 

Per edats, l’ús és similar, a excepció de la franja dels de més de 65 anys, que és 

inferior a la meitat de la mitjana de la població.  

 

 

2. El consum i l’audiència de televisió 

Durant el 2016 la població catalana va consumir una mitjana de 227 minuts de 

televisió lineal al dia, 7 minuts menys que l’any anterior. Els mesos de més fred 

són els que tenen una xifra més elevada de consum televisiu: el gener, 254 i el 

febrer, 245 minuts per persona i dia.  

Segons dades de Barlovento Comunicación, a aquest temps dedicat a la 

televisió, cal sumar-hi cinc minuts de consum en diferit.111 Per la qual cosa, la 

mitjana anual real a Catalunya seria de 232 minuts. 

  

                                         

111 Les dades de consum lineal + diferit inclouen l’audiència del programa emès dins de la graella 

habitual (lineal) i també l’audiència d’aquest mateix programa fora de l’horari d’emissió programat 

(fins a set dies després de la primera emissió). Es comptabilitza com a diferit quan el visionament 

s’ha fet pel televisor, amb independència de l’aplicatiu utilitzat (Smart TV, plataforma de distribució 

de vídeos en línia, enregistrament al disc dur, etc.). 
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Gràfic 5. Evolució del consum de minuts de televisió per persona i dia a Catalunya. Període 
2000-2016 

 

Font: Elaboració pròpia a partir de dades de Kantar Media.  

 

 

TV3 lidera l’audiència anual per la mínima, gairebé amb el mateix 

percentatge que Telecinco. Antena 3 TV, que perd un punt respecte de l’any 

anterior, es consolida en la tercera posició. La segueix La1, amb un percentatge 

idèntic al 2015, i Cuatro i laSexta que empaten a la baixa. 
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Taula 1. Quota de pantallaA de les principals televisions a Catalunya. Període 2015-2016 (en %) 

Cadenes  2015 2016  

 

12,5 11,4  

 

11,6 11,3  

 

11,3 10,3  

 

7,3 7,3 = 

 

7,0 6,5  

 

6,6 6,5  

 
3,3 3,4  

 

3,1 3,2  

 

2,6 2,8  

 

2,6 2,6 = 

 

2,3 2,0  

 
1,7 2,0  

 

1,7 2,0  

 

2,0 1,9  

 2,2 1,9  

 

2,0 1,8  

 

1,4 1,7  

 

2,1 1,6  

 1,5 1,5 = 

 1,5 1,2  

 

1,3 1,1  

 
1,1 1,0  

 

1,1 0,8  

 
0,7 0,7 = 

 
0,6 0,7  

 

 0,7  

 

 0,5  

 

 0,5  

 

 0,3  

 
0,1 0,2  

 

 0,1  

 

 0,1  
A Quota de pantalla: percentatge d’individus que són audiència d’una cadena (en un programa o 
franja) respecte del percentatge d’individus que miraven la televisió durant la durada d’aquest 
programa o franja. 
 
Font: Elaboració pròpia a partir de dades de Kantar Media.  
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TV3 lidera bona part de l’any, però perd els mesos d’estiu –el juliol i l’agost 

se situa fins i tot en tercera posició– i l’octubre i el novembre. Les cadenes que 

encara mantenen dos dígits en la seva quota d’audiència, és a dir, TV3, Telecinco i 

Antena 3 TV, es disputen el lideratge al llarg del 2016 i a molt poca distància. La1 

és l’única de les grans cadenes que acaba l’any amb més audiència que en iniciar-

lo.  

Gràfic 6. Evolució de la quota de pantalla de les principals televisions a Catalunya per mesos. Any 
2016 (en %, ordenats pel mes de desembre) 

 
Font: elaboració pròpia amb dades de Kantar Media.  
 

 

En general, a les cadenes, la tendència és a la baixa. Tanmateix,  augmenta 

l’audiència de les temàtiques Factoria de Ficción, Neox, Energy, Clan, 13tv, 

Teledeporte i RAC105.  
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Taula 2. Quota de pantalla de les televisions a Catalunya per mesos. Any 2016 (en %, ordenats 
pel mes de desembre) 
Cadena Gener Febrer Març Abril Maig Juny Juliol Agost Set. Oct. Nov. Des. 

TV3 12,3 13,2 12,0 12,0 11,9 10,5 10,1 9,4 11,4 10,9 11,3 10,8 

Telecinco 10,6 10,7 11,0 11,5 11,3 13,5 12,0 10,2 11,4 11,1 12,1 10,5 

Antena 3 TV 11,3 10,4 10,0 10,4 10,8 9,8 10,7 9,8 9,9 10,1 10,4 10,5 

La1 7,2 6,9 6,8 7,2 7,6 7,2 7,2 7,8 6,7 7,4 7,4 7,7 

Temàtiques de pagament 6,8 7,1 7,5 7,7 7,1 6,3 6,2 6,4 6,6 7,0 6,6 7,4 

Cuatro 6,3 6,6 6,9 6,6 6,5 6,8 6,7 6,8 6,7 6,4 5,8 6,1 

laSexta 6,6 7,1 6,8 6,9 6,5 6,8 5,8 5,9 6,3 6,9 6,8 6,0 

Factoría de Ficción 2,9 2,6 3,0 3,0 2,8 3,2 3,5 3,8 3,4 3,3 3,3 3,6 

Neox 2,6 2,9 2,9 2,6 2,6 2,6 3,0 2,7 2,9 2,6 2,8 2,9 

8tv 3,6 3,7 3,6 3,8 3,5 3,7 2,9 2,5 3,5 3,3 3,1 2,8 

Divinity 2,5 2,6 2,7 2,7 2,6 2,5 2,4 3,0 2,8 2,6 2,6 2,4 

Energy 1,7 1,7 1,8 1,7 1,7 1,9 2,0 2,3 2,1 2,2 2,2 2,4 

Paramount Channel 2,0 2,0 2,0 1,7 1,8 1,7 2,0 2,1 2,0 1,9 1,9 2,2 
Clan  1,6 1,8 1,9 2,0 2,0 2,3 2,2 2,0 1,8 1,9 2,0 1,9 

La2 2,0 2,0 2,1 2,0 1,9 2,0 2,2 2,3 2,1 2,1 1,9 1,9 

DMax 1,8 1,9 1,9 1,8 1,8 1,8 1,7 1,8 1,6 1,6 1,9 1,9 

Nova 2,0 1,9 1,9 1,9 1,8 1,8 2,0 2,0 1,8 1,7 1,8 1,9 

13tv 1,7 1,6 1,3 1,7 1,6 1,5 1,7 1,6 1,8 1,9 2,0 1,8 

Mega 1,8 1,8 1,8 1,6 1,5 1,5 1,7 1,7 1,5 1,4 1,5 1,6 

Boing 1,4 1,1 1,1 1,1 1,2 1,1 1,1 1,1 0,9 1,0 1,0 1,4 

Canal 3/24 2,1 1,5 1,6 1,5 1,3 1,4 1,5 1,4 1,6 1,6 1,3 1,2 

Super3/33 1,3 1,3 1,4 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 

Disney Channel 0,9 0,9 0,8 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 1,0 

Esport3 1,3 1,2 1,3 1,3 1,0 0,9 0,7 0,8 0,9 1,0 0,8 0,9 

ATRESERIES 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,9 0,8 0,9 0,9 0,8 

Dkiss         0,5 0,7 0,8 0,7 0,6 0,7 0,8 0,8 

Be Mad       0,1 0,6 0,6 0,6 0,9 0,7 0,8 0,7 0,6 

24h 0,6 0,7 0,7 0,6 0,6 0,7 0,8 0,7 0,6 0,7 0,7 0,6 

TEN          0,3 0,3 0,6 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 

Teledeporte 0,5 0,4 0,5 0,4 0,7 0,5 0,9 2,6 0,7 0,4 0,3 0,4 

Gol             0,1 0,2 0,3 0,3 0,3 0,4 

RAC105 0,2 0,2 0,3 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 

Real Madrid HD             0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

Font: Elaboració pròpia a partir de dades de Kantar Media.  

 

Mediaset –grup format per Telecinco, Cuatro, Factoría de Ficción, Boing, 

Divinity, Energy i BeMad– i Atresmedia –Antena 3 TV, laSexta, Neox, Nova, Mega i 

Atreseries– capten més de la meitat de l’audiència catalana, concretament el 

51,1%. La CCMA, amb TV3, Super3/33, 3/24 i Esport3, perd gairebé un punt i 

mig percentual i es manté en tercera posició, a molta distància dels dos primers. El 

Grupo Godó, amb 8tv i RAC105, incrementa el nombre de teleespectadors.  
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Taula 3. Quota de pantalla dels grups televisius a Catalunya. Any 2016 (en %) 

Grup   2015 2016  

 

27,3 27,2  

 

23,7 23,9  

 

16,5 15,1  

 

12,5 12,6  

 

3,2 3,5  

 

 

3,4 2,7  

 

3.3 2,4  

Font: elaboració pròpia a partir de dades de Kantar Media. 
 

Més de la meitat dels programes més vistos a Catalunya al llarg del 2016 

són de TV3. Esports és el gènere preferit pels teleespectadors, i més concretament, 

el futbol. Així, per exemple, la transmissió de la pròrroga de la final de la Copa del 

Rei entre el Barça i el Sevilla va reunir gairebé un milió quatre-centes mil persones 

davant la pantalla. TV3 i laSexta col·loquen programes informatius entre els de 

més audiència durant l’any.  
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Taula 4. Rànquing anual dels programes més vistos a Catalunya. Any 2016 (ordenats per 
audiència mitjana) 

Núm. Títol/Descripció Cadena Data Gènere 
AM 

(000) 
Quota 
(%) 

01 Pròrroga Futbol. Copa del Rei: Barcelona-Sevilla  22/05/16 Esports 1.395 42,3 

02 Futbol. Copa del Rei: Barcelona-Sevilla  22/05/16 Esports 1.393 39,1 

03 Futbol. Lliga de Campions: Barcelona-At.Madrid   05/04/16 Esports 1.375 38,9 

04 Futbol. Eurocopa: Croacia-España. Previa  21/06/16 Esports 1.317 45,9 

05 Prorroga Futbol. Eurocopa:Portugal-Francia. Final  10/07/16 Esports 1.310 48,0 

06 Futbol. Eurocopa: España-Turquia. Previa  17/06/16 Esports 1.234 46,7 

07 Futbol. Lliga de Campions: Manchester City-Barcelona  01/11/16 Esports 1.184 35,7 

08 Futbol. Lliga de Campions: Arsenal-Barcelona   23/02/16 Esports 1.168 34,9 

09 Futbol. Eurocopa: Portugal-Francia. Final  10/07/16 Esports 1.135 45,0 

10 Post Futbol. Copa del Rei: Barcelona-Sevilla  22/05/16 Esports 1.101 42,7 

11 Pròrroga Futbol. Champions League: R.Madrid-At. Madrid  28/05/16 Esports 1.065 35,9 

12 La Copa  22/05/16 Esports 1.014 36,8 

13 Futbol. Lliga de Campions: Barcelona-Celtic Glasglow  13/09/16 Esports 940 33,1 

14 Prorroga Futbol. Copa del Rey: Barcelona-Sevilla  22/05/16 Esports 924 28,0 

15 Futbol. Copa del Rey: Barcelona-Sevilla  22/05/16 Esports 918 25,8 

16 Futbol. Eurocopa: España-R.Checa. Previa  13/06/16 Esports 913 41,4 

17 Futbol. Eurocopa: Italia-España. 1/8  27/06/16 Esports 900 49,1 

18 Futbol. Eurocopa: Alemania-Francia. Semifinales  07/07/16 Esports 875 35,2 

19 Futbol. Champions League: R.Madrid-At.Madrid  28/05/16 Esports 868 32,8 

20 Futbol. Lliga de Campions: Barcelona-Monchengladbach  06/12/16 Esports 834 27,1 

21 El foraster: Castellar de N’Hug  17/02/16 Cultural 829 27,4 

22 Polònia  16/01/16 Entreten. 807 26,2 

23 Pròrroga Futbol. Lliga de Campions: R.Madrid-At. Madrid  28/05/16 Esports 788 26,5 

24 Futbol. Champions League: Manchester City-R.Madrid  26/04/16 Esports 777 25,8 

25 Futbol. Champions League: Barcelona-At. Madrid  05/04/16 Esports 756 21,4 

26 Futbol. Eurocopa: Portugal-Gales. Semifinales  06/07/16 Esports 751 30,5 

27 El foraster: Organyà  02/03/16 Cultural  750 24,8 

28 El foraster: Maçanet de Cabrenys  09/03/16 Cultural  748 24,3 

29 Polònia  25/02/16 Entreten. 737 22,0 

30 Penaltis Futbol: Eurocopa: Alemania-Italia 1/4  02/07/16 Esports 733 32,6 

31 Futbol. Eurocopa: Alemania-Polonia. Previa  16/03/16 Esports 731 25,3 

32 Salvados. Una hora en la Moncloa  03/04/16 Informació 726 21,4 

33 Desmuntant Polònia  07/04/16 Entreten. 725 22,3 

34 Futbol. Lliga de Campions: Bayern Munich-At. Madrid  03/05/16 Esports 721 23,5 

35 Salvador. Fashion victims   21/02/16 Informació 715 20,8 

36 Polònia  18/02/16 Entreten. 701 21,3 

37 Campanades Fi d’Any  31/12/16 Entreten. 701 31,8 

38 TN vespre  12/10/16 Informació 700 23,3 

39 Futbol. Champions league: Bayern Munich-At. Madrid  03/05/16 Esports 695 22,6 

40 APM?  17/02/16 Entreten. 690 20,6 

Font: Kantar Media.  
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En els partits de futbol que s’emeten de forma simultània per dues cadenes, 

els teleespectadors trien TV3 de manera preferent, excepte en el cas dels partits 

jugats pel Real Madrid, en què l’audiència catalana prefereix Antena 3 TV. 

 

Taula 5. Audiència dels partits de la Lliga de Campions emissió simultània en dues cadenes (en 
milers i quota)   

Partit 
Data 

d’emissió 
  

milers share (%) milers share (%) 

Paris Saint Germain-Chelsea 16/02/16 492.000 15,8 315.000 10,1 

Arsenal-Barça 23/02/16 1.168.000 34,9 587.000 17,6 

R. Madrid-Roma  08/03/16 354.000 11,8 537.000 18,0 

At. Madrid-PSV Eindhoven 15/03/16 454.000 14,9 441.000 14,5 

Barça-At. Madrid  05/04/16 1.375.000 38,9 756.000 21,4 

R. Madrid-Wolfsburgo 12/04/16 529.000 17,9 687.000 23,3 

Manchester City-R. Madrid 26/04/16 396.000 13,2 777.000 25,8 

Bayern Munich-At. Madrid  03/05/16 721.000 23,5 695.000 22,6 
R. Madrid-At. Madrid  28/05/16 672.000 25,4 868.000 32,8 

Barça-Celtic Glasgow 13/09/16 940.000 33,1 323.000 11,4 

Borussia Dortmund-R. Madrid  27/09/16 429.000 15,2 488.000 17,2 

R. Madrid-Legia Varsovia 18/10/16 297.000 10,6 446.000 16,0 

Manchester City-Barça 01/11/16 1.184.000 35,7 516.000 15,6 
Sporting Lisboa-R. Madrid  22/11/16 279.000 9,4 512.000 17,2 

Barcelona-Monchengladbach 06/12/16 834.000 27,1 383.000 12,4 

Nota: en algunes ocasions, les pròrrogues o els penals tenen més audiència que el partit mateix, 
però aquest quadre només recull l’audiència del partit. 
Font: elaboració pròpia a partir de dades de Kantar Media.  

 
A Espanya, Telecinco continua liderant l’audiència i augmenta la distància 

amb la segona, que és Antena 3 TV. Només pugen La 1 –que recupera els dos 

dígits de percentatge–, 13tv, Energy i Mega.  
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Taula 6. Quota de pantalla de les televisions a Espanya. Període 2015-2016 (en %) 

Cadenes  2015 2016  

 

14,8 14,4  

 

13,4 12,8  

 

9,8 10,1  

 
7,5 7,4  

 
7,4 7,1  

 

7,2 6,5  

 

3,5 3,2  

 
2,7 2,6  

 

2,6 2,5  

 

2,3 2,3 = 

 
2,4 2,2  

 

2,4 2,2  

 2,0 2,1  

 

2,1 1,9  

 

1,5 1,9  

 

0,9 1,8  

 
2,0 1,8  

 

1,6 1,5  

 

1,4 1,1  

 

0,9 0,9 = 

 
0,9 0,9 = 

 

 0,8  

 

 0,4  

 

 0,4  

 

 0,3  

 

 0,2  

 

 0,2  

Font: elaboració pròpia a partir de dades de Kantar Media. 

 

Mediaset i Atresmedia acaparen prop del 57% de l’audiència espanyola, 

amb percentatges força similars a l’any anterior.   
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Taula 7. Quota de pantalla dels grups televisius a Espanya. Any 2016 (en %) 

Grup   2015 2016  

 

31,0 29,8  

 

26,8 27,1  

 

16,7 16,8  

 

7,5 7,4  

 

 

3,4 2,9  

 

4,2A 2,2  

A El 2015 dins del grup Veo Televisión encara hi ha comptabilitzada 13tv. 

Font: elaboració pròpia a partir de dades de Kantar Media. 
 

 

Televisió de pagament 

D’acord amb les dades de la CNMC,112 a l’Estat espanyol hi ha 6.062.364 llars 

abonades a la televisió de pagament. Això suposa un increment d’unes 600.000 

llars respecte del 2015. La majoria estan subscrites a Movistar+, que té una quota 

de mercat superior al 60%.    

 
  

                                         

112 Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) Estadísticas. Trimestral IV 2016.       
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Taula 8. Nombre d’abonats a la televisió de pagament per plataforma. Espanya. Quart trimestre 
de 2016 (en milers) 

Plataforma   Abonats Quota de mercat 

 

3.646.984 60,2 

 

1.278.793 21,1 

 

493.272 8,1 

 

269.708 4,4 

 

148.257 2,4 

 

126.633 2,1 

Resta 98.717 1,6 

Total  6.062.364 100,0 

Font: Elaboració pròpia amb dades de CNMC. IV trimestre 2016 

 

Kantar Media xifra l’audiència mitjana de les televisions de pagament a 

Catalunya durant el 2016 en 77.000 persones diàries, amb una quota de pantalla 

del 6,9%.   

 En començar l’any 2017 aquestes són les audiències que registren les 

principals cadenes de televisió.  
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Taula 9. Audiència mitjana diària de les principals cadenes de pagament a Catalunya. Gener de 
2017 (en milers) 

Cadenes Audiència mitjana  

Total temàtiques de pagament  91,8 

 
7,8 

 4,4 

 

4,4 

 

3,4 

 

3,4 

 
3,0 

 3,0 

 
2,5 

 

2,5 

 
2,2 

 
 

2,2 

 

2,1 

 

2,1 

 

2,0 

 
1,7 

 
1,6 

 
1,6 

 
1,5 

 
1,4 
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Cadenes Audiència mitjana  

 
1,4 

 

1,4 
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0,8 

 
0,8 

 
0,6 

 
0,6 

 
0,6 

 
0,6 

 
0,5 

 
0,5 

Nota: No s’hi inclouen els canals amb quantitats inferiors al 0,5. 

Font: Kantar Media. 

 

 

3. El consum i l’audiència de ràdio  

 

La població catalana escolta una mitjana de 101 minuts de ràdio al dia (de dilluns 

a diumenge). El 2016 el consum radiofònic tradicional ha davallat cinc minuts. 

Només puja el temps dedicat a la ràdio musical.    
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Gràfic 7. Evolució del consum de minuts de ràdio per persona i dia a Catalunya (de dilluns a 
diumenge). Període 2010-2016 

 
Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre 2016.  

 

La penetració de la ràdio és superior entre els homes (64,0%) que entre les 

dones (56,3%). La franja d’edat de 35 a 44 anys és la que escolta més la ràdio 

(66,7%) i la que menys, els de més de 65 anys (50,4%). La ràdio musical, a més 

de ser a la que es dedica més minuts, també és la que compta amb més oients.  

 

Gràfic 8. Penetració del mitjà ràdio per tipologia d’emissores a Catalunya (de dilluns a diumenge). 
Any 2016 (en %) 

 
Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre 2016.  

 

Des del 2010, les tres principals ràdios generalistes augmenten la distància 

entre elles. El 2016 RAC1 continua sent líder d’audiència a Catalunya amb 
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715.000 oients (de dilluns a diumenge), tot i que en perd 23.000 respecte del 

mateix període de l’any anterior. També baixa en audiència Catalunya Ràdio, en 

segona posició amb 529.000 oients (-43.000), i la Cadena SER, en tercer lloc 

amb 347.000 (-21.000). La COPE és l’única que suma oients (+14.000) i amb 

173.000 seguidors se situa en quarta posició. La segueixen Onda Cero amb 

114.000 oients (-30.000) i RNE amb 105.000 (-1.000).     

 

Gràfic 9. Evolució de l’audiència acumulada de ràdio generalista a Catalunya (de dilluns a 
diumenge). Període 2010-2016 (en milers)  
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-Novembre 2016. 

 

La majoria d’emissores resten oients respecte de l’any anterior. De dilluns a 

diumenge, la que més suma el 2016 és Flaixbac (+58.000) i, tot i que menys, 

també pugen Cadena 100 i Melodia FM (+18.000 ambdues cadascuna), Radio 

Tele Taxi (+17.000), COPE i Rock FM (+14.000 ambdues), Catalunya Música 

(+8.000), Ràdio Marina (+6.000), Radiolé (+4.000), Radio Clásica RNE, 

RAC105 i Kiss FM (+2.000 les tres) i Ràdio 4 (+1.000).  
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Gràfic 10. Rànquing de les ràdios a Catalunya segons l’audiència. Any 2016 (en milers)  

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre 2016. 
 
 

En l’àmbit de les generalistes, RAC1 és la més escoltada a totes les 

demarcacions, a excepció de Lleida, on lidera Catalunya Ràdio. Les audiències de 

les ràdios musicals estan més repartides territorialment: Flaixbac és líder a 

Barcelona i Girona, Flaix FM, a Lleida i Cadena Dial, a Tarragona.  
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Taula 10. Audiència de les emissores de ràdio a Catalunya per demarcacions (de dilluns a 
diumenge). Any 2016 (en milers) 

Emissora Barcelona Girona Lleida Tarragona 

 522 88 28 78 

 359 59 44 67 

 285 18 14 31 

 250 42 21 28 

 174 38 14 39 

 158 31 22 42 

 153 15 13 47 

 166 9 12 37 

 154 30 14 20 

 168 16 16 11 

 139 4 13 18 

 131 12 9 20 

 108 23 7 23 

 95 5 2 12 

 72 18 12 10 

 78 11 4 12 

 76 2 6 16 

 78 1 1 1 

 62 4 7 2 

 57 0 0 0 

 38 4 3 5 

 32 11 2 1 

 42 0 0 0 

 32 5 1 2 

 12 1 1 2 

 9 6 0 0 

 10 2 0 1 

 10 1 0 0 

 6 1 0 0 

 2 1 0 0 

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre 2016. 
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4. El consum de continguts a internet i a noves plataformes 

En aquest apartat s’utilitzen dades de dues fonts que poden diferir en els seus 

resultats per la metodologia emprada. D’una banda, l’Observatorio Nacional de las 

Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Información (ONTSI),113 que es nodreix 

de dades del Instituto Nacional de Estadística, i, de l’altra, els resultats de 

l’enquesta anual de Navegantes en la red de l’AIMC.114  

El 81% de les persones que usen internet a Catalunya es connecten a diari, 

segons dades de l’ONTSI, i la majoria ho fan a través del seu telèfon mòbil.  

 
Gràfic  11. Mitjà emprat per connectar-se a internet. Catalunya. Any 2016A 

 
A % sobre la població de Catalunya que ha accedit a internet en els últims tres mesos. 
 
Font: ONTSI. Dossier de indicadores de seguimiento de la Sociedad de la Información por 
comunidades autónomas.  Dades relatives a la població de Catalunya.  

 

D’entre aquest 22% de persones que tenen el televisor connectat a internet, 

l’activitat més freqüent és veure pel·lícules o vídeos sota demanda i veure la 

televisió per internet en directe o diferit.  

 

                                         

113 Observatorio Nacional de las Telecomunicaciones y de la Sociedad de la Información  (ONTSI) 
del Ministerio de Energía, Turismo y Agenda Digital.  Dossier de indicadores de seguimiento de la 
Sociedad de la Información por comunidades autónomas. Febrer de 2017.  
114 19 edició de l’enquesta Navegantes en la red de l’AIMC, feta a partir de 14.822 entrevistes 
voluntàries en línia a internautes de tot l’Estat espanyol entre octubre i desembre de 2016. En 
aquest informe es presenten les dades corresponents a Catalunya, facilitades per l’AIMC, de 1.971 
participants (1.432 homes i 539 dones). 

94,1 

59,9 

50,0 
44,6 

22,1 

14,8 

Telèfon mòbil Ordinador
portàtil

Ordinador
sobretaula

Tauleta  digital TV connectat
a internet

Altres (llibre
electrònic,
consola...)

http://www.ontsi.red.es/ontsi/sites/ontsi/files/Dossier%20CCAA%20%28febrero%202017%29_0.pdf
http://www.ontsi.red.es/ontsi/sites/ontsi/files/Dossier%20CCAA%20%28febrero%202017%29_0.pdf
http://www.ontsi.red.es/ontsi/sites/ontsi/files/Dossier%20CCAA%20%28febrero%202017%29_0.pdf
http://www.ontsi.red.es/ontsi/sites/ontsi/files/Dossier%20CCAA%20%28febrero%202017%29_0.pdf
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Gràfic 12. Usos d’internet amb el televisor connectat. Catalunya. Any 2016A 

15,4

32,1

58,8

65,3

Altres aplicacions (p.ex. Skype, Facebook, jocs, compres on line)

Navegar per internet mitjançant un explorador

Mirar televisió emesa per internet (en directe o en diferit)

Mirar pel·lícules o vídeos (sota demanda o de llocs per compartir
(p.ex. YouTube)

 A % sobre la població de Catalunya que s’ha connectat a internet en un televisor connectat en els 
últims tres mesos. 
 

Font: ONTSI. Dossier de indicadores de seguimiento de la Sociedad de la Información por 
comunidades autónomas.  Dades relatives a la població de Catalunya.  
 

Si es consideren les dades de la 19a enquesta de Navegantes en la red, els 

percentatges de freqüència i ús de la xarxa a Catalunya augmenten. Segons l’AIMC, 

el 95% dels internautes es connecten a internet a diari i la majoria d’ells diuen que 

ho fan gairebé constantment. El mitjà més freqüent d’accés a la xarxa també és el 

telèfon mòbil. La majoria d’internautes utilitzen internet entre 4 i 8 hores al dia.  

 

Gràfic  13. Temps de connexió a internet. Catalunya. Any 2016 

0,6 2,2
7,1

17,1

25,4

29,9

17,6

Menys de 15 minuts

De 15 a 30 minuts

De 30 a 60 minuts

D' 1 a 2 hores

De 2 a 4 hores

De 4 a 8 hores

Més de 8 hores

 
Font: elaboració pròpia a partir de dades d’AIMC (Navegantes en la red). 

http://www.ontsi.red.es/ontsi/sites/ontsi/files/Dossier%20CCAA%20%28febrero%202017%29_0.pdf
http://www.ontsi.red.es/ontsi/sites/ontsi/files/Dossier%20CCAA%20%28febrero%202017%29_0.pdf
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Un terç dels que tenen internet a casa estan subscrits a un paquet que 

inclou la televisió de pagament.  

La majoria d’internautes catalans dedica entre 15 i 30 minuts a les xarxes 

socials. Les més utilitzades són Facebook i Twitter.  

 

Taula 11. Quines xarxes socials s’utilitzen. Catalunya. Any 2016 (en %) 

Xarxa social % 

 
84,4 

 

53,2 

 
48,4 

 
38,2 

 
18,5 

 
11,5 

 
5,3 

 
4,9 

Altres 4,2 

Font: elaboració pròpia a partir de dades d’AIMC (Navegantes en la red). 

 

El 65% d’aquests internautes usen les xarxes per seguir un mitjà de 

comunicació i un 38%, més concretament, un programa de televisió. Dos terços 

dels enquestats considera que internet és la seva font principal d’informació. De 

fet, la primera de les activitats més freqüents a la xarxa és llegir notícies 

d’actualitat.   

 
  

https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiX7_vx9drSAhUMbhQKHdYcCgoQjRwIBw&url=https://www.brandsoftheworld.com/logo/instagram-0&psig=AFQjCNFdqxg3soIQILzSRs71WCLMeYTikQ&ust=1489750130288203
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjY2fGy99rSAhUCWhQKHZZlBx8QjRwIBw&url=https://brand.linkedin.com/downloads&psig=AFQjCNGWhJq2Ir2Enh6v1uC3zXABtibNaA&ust=1489750513853752
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjq1oyA-NrSAhXBWhQKHaXjB6sQjRwIBw&url=https://www.softcatala.org/programes/pagina/6/&psig=AFQjCNGiUYG358r1LPLUfUafiWPeu3dOcg&ust=1489750627337100
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi0rtfB-NrSAhWGOBQKHeVYB2cQjRwIBw&url=http://www.brandemia.org/asi-es-la-identidad-corporativa-de-pinterest-la-nueva-red-social-de-moda-en-espana&psig=AFQjCNGVCM4BjkxPk_VZ1ylXZAm6wzeLvg&ust=1489750772844212
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiIgdz0-NrSAhUKuhQKHaiGDNkQjRwIBw&url=http://blogs.20minutos.es/trasdos/2012/02/23/flickr-cambia-interfaz-verbeniza/&psig=AFQjCNF5nyqGNiFld87zhiNhl_DhVq0qmg&ust=1489750921722554
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjztrae-drSAhUC7BQKHQ44BZ4QjRwIBw&url=http://carlogos1.blogspot.com/2013/03/tumblr-logo.html&psig=AFQjCNG7ITJn_Lbsn6g-nK0YqRIDRXWxdQ&ust=1489751029513331
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Gràfic 14. Activitats relacionades amb l’accés a continguts audiovisuals a internet durant els 
últims 30 dies a Catalunya. Any 2016 (en %) 
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Accedir a diaris i revistes per quiosc

Descarregar emissions de televisió per veure més tard

Descarregar progames de ràdio per escoltar més tard

Descarregar llibres electrònics
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Descarregar pel·lícules/sèries/documentals
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Veure emissions de cadenes de tv en el web o l'app

Veure pel·lícules/sèries en línia  (no descàrrega)

Escoltar música en línia (no descàrrega)

Veure vídeos en línia (tipo Youtube)

Llegir notícies d'actualitat

 Font: elaboració pròpia a partir de dades d’AIMC (Navegantes en la red). 

 

Gran part dels internautes (57,6%) no utilitza cap aplicació relacionada 

amb la televisió. D’entre els que sí que n’usen, la majoria opta per seguir una 

cadena de televisió que permeti veure els seus canals, com per exemple Mitele o 

Atresplayer. Malgrat tot, els usuaris habituals d’internet continuen preferint veure la 

televisió i escoltar la ràdio mitjançant els aparells convencionals. Contràriament, 

els internautes prefereixen la lectura digital a la premsa en paper.  

 
Gràfic  15. Consum dels mitjans via convencional i via digital. Catalunya. Any 2016 (en %) 

convencional internet convencional internet paper internet

81,8

26,7

50,4

24,5
29,7

68,3

televisió ràdio premsa

 Font: elaboració pròpia a partir de dades d’AIMC (Navegantes en la red). 



Informe sobre l’audiovisual a Catalunya 2016 
214 

La majoria d’internautes afirmen que quan compaginen el consum de 

televisió i internet centren la seva atenció en els dos mitjans en la mateixa mesura. 

Les activitats més comunes són buscar informació sobre el programa que s’està 

veient o veure els comentaris que hi fan altres espectadors.   

El comentaris sobre programes de televisió es fan principalment per mitjà de 

les xarxes socials (un 83,2%). Molt pocs fan servir les aplicacions pròpies del 

programa o del canal de televisió (un 6,9%).  

 

Gràfic 16. Activitats que es fan a internet mentre es miren programes de televisió. Durant els 
últims 30 dies a Catalunya. Any 2016 (en %) 
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9,1

11,3

15,9

17,9

21,8

37,2

Cap de les anteriors

Visistar web o usar app del programa o canal de televisió
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Veure comentaris sobre el programa
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 Font: elaboració pròpia a partir de dades d’AIMC (Navegantes en la red). 

 

El cercador més emprat a la xarxa, a molta distància dels altres, és Google i 

aquest també és el lloc web més visitat pels internautes catalans. També tenen 

molts seguidors les xarxes socials Facebook i Twitter, i els diaris digitals La 

Vanguardia, El Periódico, El País o l’Ara.  
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Taula 12. Recordatori dels últims cinc webs més visitats a Catalunya. Any 2016 (en milers) 

Webs Milers 

 

743 

 
614 

 

299 

 
228 

 

210 

 
192 

 

170 

 
148 

 

144 

 

142 

 
102 

 
94 

 

93 

 
86 

 

84 

 

83 

 
78 

Nota: google.es inclou Gmail i live.com inclou Outlook. 

Font: elaboració pròpia a partir de dades d’AIMC (Navegantes en la red). 
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