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Nota: La penetración indica el porcentaje que la audiencia de cada medio representa en relación con el total de 
la población.
Los datos relativos a internet hacen referencia a la conexión, indistintamente del uso que se haga de ella. 
Periodos: radio (lunes-domingo); televisión e internet (audiencia del día anterior a la entrevista); cine (última 
semana). 

Penetración de los medios audiovisualesen Cataluña  (en % sobre la población)

Fuente: EGM ðDatosCataluñað3ª oleada2019.

Penetraciónde los medios de comunicación en Cataluña (1)

CONSUMO EN CATALUNYA

En 2019 se ha consumido 
una media de 3 horas y 12 
minutos de televisión.

De lunes a domingo, se 
escucha diariamente una 
media de 1 hora y 39 
minutos de radio.
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Fuente: EGM ðDatosCataluñað3ª oleada2019.
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Penetración de los medios audiovisuales. Por sexo y franja de edad (en %) 

Penetraciónde los medios de comunicación en Cataluña (y 2)

SEXO/ EDAD TELEVISIÓN RADIO INTERNET CINE

Total población 85,7 55,9 82,0 5,5

Hombres 86,0 60,4 85,4 5,9

Mujeres 85,4 51,7 78,8 5,2

De 14 a 19 años 75,3 42,7 94,7 8,5

De 20 a 24 años 80,5 51,6 97,4 9,4

De 25 a 34 años 77,9 54,5 95,4 9,1

De 35 a 44 años 83,7 63,7 96,5 7,1

De 45 a 54 años 85,4 62,7 91,4 3,7

De 55 a 64 años 89,6 60,4 79,7 2,9

De 65 anysy más 94,3 47,8 47,8 3,4
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Nota: En el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas(término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada múltiplex (MUX).

Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Economía y Empresa (canales TDT estatal). Diciembrede 2019.

TV privada TV públicaCanal TV

Oferta de televisiónpor ámbito territorial 

9 canalesnacionales

5 públicos

4 privados

7 públicos

25 privados

32 canalesestatales

11 públicos
51 canaleslocales

40 privados

BIAC. Núm. 14. Setembre del 2019

El hogar catalán recibe un promedio 
de 43 canales de televisión en 
abierto: 9 de ámbito nacional, 32 de 
estatal y los canales de ámbito local.
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92 canalesde 
televisión tradicional 

en abierto
7 de cada 10 canalesson privados y la 

mitad de los canalesemiten a nivel local.
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluña. Diciembrede 2019.

Por titularidad, oferta y lenguavehicular Catalán

Grupo Godó

Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)

5 
canales
públicos

4 
canales
privados

Futbol Club Barcelona

9 
canales

nacionales 56%

44%

LenguavehicularTV privadaTV pública
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Castellano

Corporación de Radio y Televisión Española (CRTVE)7 
canales
públicos

25 
canales
privados

32 
canales
estatales

22%

78%

LenguavehicularTV privadaTV pública

BIAC. Núm. 14. Setembre del 2019 Segon quadrimestre del 2019

Atresmedia Televisión Mediaset España

VEO Televisión Real Madrid 
Televisión

13 Televisión Grupo Secuoya

Grupo
Kiss Media

NET Televisió

Nota: El prestadorCRTVEemite contenidosen catalán para Cataluñaen los canalesLa 1, La 2 y Canal24 Horas.
Loscanalesprivadosse agrupanpor gruposde comunicación.

Por titularidad, oferta y lenguavehicular

Fuente: Consejodel Audiovisualde Cataluñay webs corporativasde los prestadoresde serviciosde comunicaciónaudiovisual. Diciembrede
2019 .
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Fuente: Consejodel Audiovisual de Cataluña. Diciembrede 2019.

11 
canales
públicos

40 
canales
privados

22%

78%

51 
canales
estatales

BIAC. Núm. 14. Setembre del 2019

Hermes 
comunicacions

Segre Taelus ETV Cadena Pirenaica 
RTV 

Mola

Ebre
Corisa Media 

Grup
CB Global 

Media
Prosa Doble Columna

LenguavehicularTV privadaTV pública

CatalánPor titularidad, oferta y lenguavehicular

Nota: Loscanalesprivadosse agrupanpor gruposde comunicación,si corresponde.
A 31 de diciembrelos canalesdel Punt Avui Televisiódejan de emitir.
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Oferta de las 11 televisionespúblicas

Fuente: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunyadel Consejodel Audiovisual de Cataluña. Diciembrede 2019.

Canal Terrassa
DemarcaciónSabadell

Vallès Visió
DemarcaciónGranollers

Vallès Oriental Televisió
DemarcaciónGranollers

Canal 10 Empordà
DemarcaciónFigueres

Mataró Televisió
DemarcaciónMataró

Televisió de 
Badalona
DemarcaciónBarcelonabetevé

Demarcación
Barcelona

TV LõHospitalet
DemarcaciónBarcelona

Penedès TV
Demarcación
Vilanova i la Geltrú

TAC 12 
Televisió
Demarcación
Tarragona

Canal Blau TV
Demarcación
Vilanova i la Geltrú

Segon quadrimestre del 2019

s/d

Demarcación
Blanes

Demarcación
Mataró

Demarcación
Granollers

Sabadell

Barcelo
na

DemarcaciónVic

Demarcación
Igualada

DemarcaciónLleida

DemarcaciónTortosa

DemarcaciónTarragona

DemarcaciónManresa

Demarcación
Vilanova i la Geltrú

DemarcaciónLa Seu dõUrgell

DemarcaciónManresa

Cornellà de Llobregat

DemarcaciónReus

Demarcación
Balaguer

Demarcación Olot

Demarcación
Figueres

Demarcación
Girona

Demarcación
Palafrugell

Demarcación
Sabadell

Demarcación
Barcelona

DemarcaciónCornellà de Llobregat

Oferta de las 40 televisionesprivadas

BIAC. Núm. 14. Setembre del 2019
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Nota: A 31 de diciembrelos canalesdel Punt Avui Televisiódejande emitir.

Demarcación
Vielha e 
Mijaran

https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/
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Nota: la cuota de pantalla o sharees el porcentaje de individuos que miran una cadena determinada respecto del total de personas que 
ven la televisión en ese momento.

Fuente: Barlovento Comunicación. 

Evolución mensual de la cuota de pantalla de los principales canalesen Cataluña
(en %, de eneroa diciembrede 2019) 
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Fuente: Barlovento Comunicación. 

Cuota mensual de pantalla por canalesen Cataluña 
(en %, de eneroa diciembrede 2019, en ordendescendientesegúnel ranking de diciembre)
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ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

TV3 14,5 16,3 15,1 13,5 14,1 13,9 12,4 10,9 13,4 18,2 16,7 15,0

Telecinco 10,6 10,2 10,0 10,3 11,4 11,9 11,9 10,3 12,0 11,6 11,9 11,4

Antena 3 TV 11,7 11,1 10,3 9,9 9,4 9,6 9,1 9,2 8,7 8,5 8,4 8,5

La1 6,6 6,2 6,2 6,3 6,6 5,6 5,7 6,0 6,3 6,0 6,6 6,6

laSexta 6,6 7,0 6,9 7,3 7,0 6,5 6,3 6,2 6,4 7,7 7,3 6,1

Cuatro 4,5 4,2 4,5 4,4 4,5 4,8 4,9 4,9 5,1 4,4 4,6 4,5

Energy 3,2 3,1 2,9 3,0 2,9 3,1 3,2 4,1 3,1 2,6 2,6 2,8

Factoría de Ficción 2,7 2,7 2,6 2,7 3,2 3,3 3,3 3,2 2,9 2,3 2,6 2,6

La2 2,2 2,1 2,0 2,0 2,1 2,2 2,4 2,4 2,2 2,2 2,2 2,5

Neox 2,6 2,6 2,7 2,9 2,8 3,0 3,0 3,5 2,9 2,2 2,2 2,4

Atreseries 1,8 1,5 1,5 1,7 1,6 1,7 1,7 1,5 1,7 2,0 2,1 2,4

TRECE 2,0 1,7 2,0 1,9 1,9 2,0 2,3 2,5 2,0 1,8 1,9 2,1

Divinity 1,8 1,7 1,8 2,0 1,8 1,7 2,0 2,4 1,9 1,6 1,8 1,9

DMax 1,8 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8 1,9 2,2 1,7 1,6 1,7 1,9

Paramount Network 2,2 2,3 2,7 2,7 2,3 2,4 2,4 2,5 2,1 1,9 1,7 1,8

Clan 1,4 1,3 1,5 1,6 1,5 1,7 2,0 1,7 1,8 1,5 1,3 1,6

3/24 1,5 2,6 3,1 3,0 2,4 2,0 1,7 1,6 2,1 2,8 2,1 1,5

Mega 1,4 1,4 1,5 1,4 1,3 1,4 1,4 1,7 1,4 1,4 1,3 1,3

Dkiss 1,0 1,1 1,1 1,0 1,3 1,3 1,3 1,5 1,3 1,1 1,3 1,3

Nova 1,7 1,6 1,8 1,9 1,8 1,5 1,6 1,9 1,5 1,2 1,2 1,2

Boing 0,8 0,7 0,7 0,8 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0 0,9 0,9 1,1

Disney Channel 0,9 0,8 0,7 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 0,9 1,0

TEN 0,4 0,7 0,5 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5 0,5 0,4 0,5 1,0

8tv 0,6 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,7 0,6 0,7 0,8 0,9

Super3/33 1,0 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,8 0,7 0,6 0,5 0,6 0,7

Gol 0,7 0,8 0,7 0,7 0,6 0,8 0,6 0,8 0,6 0,5 0,5 0,6

24h 0,6 1,0 0,9 1,0 0,8 0,7 0,6 0,6 0,7 1,1 1,0 0,6

BeMad 0,7 0,6 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,5 0,4 0,5 0,5

Teledeporte 0,5 0,3 0,4 0,5 0,6 0,5 1,4 0,7 0,9 0,5 0,2 0,3

Esport3 0,5 0,5 0,7 0,7 0,6 0,5 0,4 0,5 0,6 0,5 0,5 0,3

RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

https://www.barloventocomunicacion.es/
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Fuente: Elaboraciónpropia a partir de datosde Barlovento Comunicación. 

Cuota de pantalla en Cataluña (en % por grupos, media anual, 2019)

No se observan cambios destacables en los
principales grupos mediáticos televisivos a lo
largo del año. Mediaset y Atresmediaconcentran
la mitad de la audiencia televisiva en Cataluña.
El primero, un punto por encima del segundo.

La televisión pública se mantiene a distancia de
los resultados de la privada. La CCMA atrae el
18% de la audiencia, a seis puntos de
Atresmedia. Más lejos se encuentranlos canales
de la CRTVE,con un 11%.

0,7

11,4

18,0

23,8

24,9
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262 emisorasde radio

El número total de frecuencias usadas por el 
sector radiofónico es de 787, el 75% (589) de 

las cuales emiten la oferta de radio pública.

Nota: En el BIAC se entiende por emisora el medio de comunicación que emite un producto radiofónico mediante una o más frecuencias.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional y FM estatal privadas) y Ministerio de Economía y Empresa (FM estatal públicas). Diciembrede  2019.
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Por zona de servicio

12 emisorasnacionales

4 públicas

8 privadas

5 públicas

14 privadas

19 emisorasestatales

215 públicas

231 emisoraslocales

16 privadas

El hogar catalán recibe una media de más de 
30 emisoras: 10 radios de ámbito nacional, 
20 de estatal y las emisoras de ámbito local.

Radio pública

Radio privada
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluña (FM local), CorporacióCatalana de Mitjans Audiovisuals(FM nacional) y Ministerio de Economía 
y  Empresa (FM estatal). Diciembrede 2019 .
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Por zona de servicio y lengua de emisión

224
emisoras
públicas

CCMA

Lenguavehicular

Catalán

Catalán

4 emisoras
nacionales

215 
emisoras
locales

CRTVE 
Castellano 
Catalán(Ràdio 4)

5 
emisoras
estatales

BIAC. Nº 15. Enerode 2020 Tercer cuatrimestrede 2019

(ejemplosde 
emisoras
municipales)


