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Penetracion del audiovisual en Cataluna (1)

Internet sigue siendo el medio con mas penetracion en Catalufa (90,6%) seguido de la television, que baja 3
puntos respecto a la oleada anterior (79,7%) y la radio, en tercera posicion, con un 53,9% de penetracién.
El tiempo de escucha radiofénica (de lunes a viernes) no varia y el consumo televisivo diario roza las 3 horas.

Penetracion del audiovisual por medio en Cataluna. Periodo 2021-2023 (en %)
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Consumo diario de radio
1 hora 40 minutos (lunes-viernes)
1 hora 32 minutos (lunes-domingo)

Consumo diario de television
2 h 43 minutos/dia

Nota: Los datos sobre internet hacen referencia a la conexion. Periodos: radio (lunes-domingo); television e internet (audiencia del dia anterior).
Fuentes: EGM - Datos Catalufa. 3.2 oleada 2023 (datos penetracion y consumo de radio), y 3.as oleadas acumuladas de 2021 y 2023
(comparativa), y Barlovento Comunicacién (consumo televisivo de diciembre de 2023).
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Penetracion del audiovisual en Catalufa (y 2)

La televisién sigue siendo el medio preferido por las franjas de edad mas altas (a partir de los 65 anos), mientras que
internet lo es por el resto de la poblacién. La media de edad de la audiencia radiofénica se sitla en torno a los 49 afos.

Penetracion del audiovisual por edad y sexo. Cataluna. 3.2 oleada 2023 (en %)

Medios . Franjas de edad | Sexo
AN | |
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wur . 93,2 N[
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91 % i 82,0 ' 90 % 92 %
i 69,8 750 i
| , 62,8 62,8 i o O
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54 % | . 50% 57 %

14-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 Més de 75

Fuente: EGM — Datos Cataluia — 3.2 oleada 2023.
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|:| Oferta de TDT en Cataluna

[ CanalTv B TV privada B TV piblica 4 canales de ambito nacional

El hogar catalan recibe una media de
(((CJ)) 35 canales de television en abierto: 8
de ambito nacional, 26 de estatal y

los canales de ambito local. 26 canales de ambito estatal

4 publicos | |11
-_ ==

5 publicos

21 privados [j[j[_;]l_:_] [i"-r"-r”-r"-r]m
EDLJL.JDLJL.JUL.JD

44 canales de ambito local

11 publicos T TﬁTTﬁﬁﬁﬁ*

33 privaces [ 1L JLALILALICILLIL]
I
EEEEEE. ...
L0

Nota: en el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex
(MUX). Se contabilizan Gnicamente una vez los canales de television que emiten en simulcast en alta definicién (TV3, La 1, Clan, Teledeporte,

Antena 3 TV, laSexta, Telecinco y Cuatro).
Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcion Publica (canales TDT estatal). Diciembre de

2023.
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|:| La TDT de ambito nacional

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan

Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)

: =3
s
4 canales canales »
publicos

k24

Cataluna se queda temporalmente sin televisiéon privada de ambito
nacional

En noviembre el CAC hace efectiva la extincién de la licencia del canal multiple
de TDT nacional (Acuerdo 122/2023). El cierre del MUX afecta a los canales
8tv y Verdi Classics. El canal Barca TV ya habia parado sus emisiones en julio
de 2023.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Diciembre de 2023.
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https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-11/Acord_122_2023_ca.pdf
https://www.cac.cat/es/node/4045

|:| La TDT de ambito estatal

[0 1V pablica I TV privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Castellano
3 Corporacion de Radio y Television Espafiola (CRTVE)
canales
00D D

Atresmedia Television Mediaset Espaiia SQUIRREL  ABSIDE MEDIA  SECUOYA
MEDIA

(’\ 6 6 cvatre: TR3CE
d&d "

26 canales

divinity
nova UNIDAD : KISS
EDITORIAL Real Madrid MEDIA
MVMEGA - i Televisién
ABQ m @Realmadridw PKISS
v

Nota: el prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Catalufia a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y webs corporativas de los prestadores de servicios de comunicacion audiovisual. Diciembre
de 2023.
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|:| La TDT de ambito local (1)

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular
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pl:lbliCOS beteve taC pggi!e\w;{ Vallés Visié m l:uro “ Cono\Blcxu ‘atv canaM0cal
Grup 4 (2) Segre (4) Taelus (4)  ETV (3) Cade;:\'; i(’g)"ai“a Mola (1)
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privados P - 1
2y TEPX . 9 21 2)
® .
wmm [ G © ¢ ~gf

A El CAC aprueba la extincion del canal local 25 TV por el cese de emisiones desde el mes de septiembre (Acuerdo 123/2023, de
15 de noviembre, del Pleno del Consejo del Audiovisual de Cataluna).

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Diciembre de 2023.
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https://www.cac.cat/es/node/4044
https://www.vallesvisio.cat/

|:| La TDT de ambito local (2)

11 televisiones publicas distribuidas en 7 demarcaciones de TDT
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Diciembre de 2023.
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https://www.canal10.cat/
https://mataroaudiovisual.cat/televisio
https://tac12.tv/
https://www.rtvvilafranca.cat/
http://votv.alacarta.cat/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.bdncom.cat/
http://canalblau.alacarta.cat/
https://www.vallesvisio.cat/

|:| La TDT de ambito local (y 3)

33 televisiones privadas distribuidas en 21 demarcaciones Demarcaciones de
TDT con 1 television

privada o mas.

: ; Foix
> Fie
2 5 de Luistfo : =
Vielha e Mijaran  ~ - C°ElBarcares Demarcacién
< it Perpinya >
Q

——
Argelers
<

e
Olot Figueres g
—l
L
& =)
Jastre Girona . E )
a > doviist e Givaana Banyoes Telewishd
Balaé}‘l‘}g}s{J o
< Palafrugell
« ] —P>
Binafar >
Blanes
»n TV
- P

Mataré > c MarTV

Lleida Fr__ Ma|
P Igualada

CANALE!
Granollers =~ —— TELEVISID——
CANALE!

Barcelona , —— TeLEVISIO ——
»

CANALREUS TV
TEPZA 1 6
r L2 1 ‘7 Sabadell _
‘ ) Tarragona
__d < VTaros Cornella de Llobregat ‘etvl\
° 'L}e':':: mEnTrv ‘ ]\ "

> Vilanova i la Geltra
rtvm GRUP ETV < Manresa
L
lerramar

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufna. Diciembre de 2023.
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http://lleidatv.alacarta.cat/
http://tvgirona.alacarta.cat/
http://banyolestv.alacarta.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
http://tvbergueda.alacarta.cat/
http://televisiodelripolles.alacarta.cat/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://www.pirineustv.cat/
https://www.etv.cat/
http://canalte.alacarta.cat/
https://www.canal21ebre.com/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
http://martv.tv/inici/

I:I Audiencia de la TDT (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales de television. Espafa. Afio 2023 (en %)
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Fuente: Barlovento Comunicacion. Los datos de audiencia de TV3 se corresponden a su territorio de cobertura.

b=q BIAC. Nim. 26. Enero de 2024
i

11




[_ ] Audiencia de la TDT (y 2)

Evolucion mensual de la cuota televisiva. Espana. Enero-diciembre 2023 (en % y en orden descendente seglin media anual)

Cadena Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio  Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Media

TV3 151 142 145 136 139 142 139 118 13,9 14,0 14,5 13,4 13,9

Antena 3 TV 142 142 141 129 135 135 129 1109 13,0 12,9 13,0 12,7 13,2

Telecinco 106 11,0 112 11,4 115 11,0 9,3 9,0 9,6 9,7 9,7 10,0, 10,3

Lal 9,4 8,7 91 90 9,9 9,7 9,9 10,2 10,5 10,4 10,0 10,00 9,7

laSexta 6,0 6,2 62 58 6,2 6,5 6,8 5,8 6,4 6,5 7.1 60 6,3

Cuatro 52 5,3 51 48 4,7 5,1 5,2 5,3 5,3 5,4 5,5 54 52

Energy 3,0 3,0 31 3,1 3,1 3,0 3,0 3,1 2,7 2.8 2,9 29 3,0

La2 2,9 2,8 27 26 2,8 2,8 3,1 3,2 2,9 2,8 2,7 29 29

FDF 2,4 2,5 26 25 2,6 2,5 2,6 2,7 2,5 2,5 2,7 28 26

Divinity 2,2 2,4 24 24 2,2 2,3 2,1 2,2 2,1 2,1 2,0 20 22

Neox 2,0 2,0 20 20 1,9 2,0 2,0 2,1 2,1 2,0 2,0 2,1 2,0

Nova 2,0 2,0 19 21 2,1 2,3 2,1 2,2 1,9 1,8 1,9 1,9 2,0

TRECE 2,2 2,0 20 20 2,0 2,0 2,0 2,1 1,9 1,8 2,0 21 20

Atreseries 1,7 1,8 16 16 1,4 1,7 1,8 2,0 1,8 1,9 1,9 19 1,8

Dmax 1,6 1,6 16 16 1,5 1,6 1,7 1,8 1,6 1,7 1,6 16 16

3/24 3,6 1,2 1,1 1,1 1,2 1,3 1,5 1,5 1,6 1,5 1,7 13 1,6

MEGA 1,2 1,3 1,3 1,4 15 15 1,6 1,7 1,5 1,6 1,5 16 15

BeMad 1,1 1,2 1,1 1,3 1,4 1,4 1,4 1,6 1,4 1,5 1,5 1,7 14

Paramount Network 1,2 1,2 1,3 1,3 1,3 1,4 1,4 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,4

DKISS 1,1 1,2 1,1 1,1 1,1 1,3 1,2 1,3 1,2 1,2 1,2 1,3 1,2

24h 1,0 0,9 1,1 1,0 1,0 1,1 1,3 1,2 1,3 1,4 1,5 1,1 1,2

Esport3 0,9 0,9 09 1,0 1,0 0,9 0,6 1,0 1,2 1,2 1,1 1,1 1,0

Gol Play 0,9 1,0 09 1,0 1,0 0,8 0,8 1,2 1,1 1,0 1,0 0,9 1,0 Fuente:

Clan 0,9 0,9 09 09 0,9 0,9 0,9 1,0 1,0 0,9 0,9 09 09

TEN 0,7 0,7 08 08 0,8 0,8 0,9 1,0 1,0 1,1 1,2 1,1 0,9 Barlove_nto .
Boing 08 09 08 10 08 09 08 009 0,9 0,9 1,0 10__o09 Comunicacion.
Disney Channel 0,7 0,6 06 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,8 0,8 09 0,7 Lasaudiencias
Teledeporte 0,6 0,4 0,5 0,8 0,7 0,6 1,3 1,2 0,8 0,5 0,5 0,4 0,7 de los canales
SX3/33 0,5 0,6 06 06 0,6 0,6 0,5 0,8 0,7 0,8 0,6 08__ 0,6 ayutonémicos
8tv 0,8 0,8 08 08 0,8 0,7 0,8 0,7 0,8 0,6 0,0 0,00 0,6

Real Madrid HD 05 05 05 06 05 06 06 05 0,5 0,6 0,6 0606 correspondena
BOM Cine 0,4 0,4 04 04 0,4 0,3 0,4 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4 04 Su territorio de
Verdi Classics 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 cobertura.
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A ) Presencia de obra espafiola en los servicios SVOD (1)

Durante 2023, la presencia de las producciones audiovisuales espafolas en los catalogos de las principales
plataformas OTT de pago (SVOD) norteamericanas varia segln el servicio. El total de obras audiovisuales espanolas
fue de 1.641 titulos, un 10% del total de obras de los servicios SVOD.

Distribucion de obra espafola disponible en los servicios SVOD. Afo 2023 B
Oferta de obras espanolas

/—\ 70, En ndmero de titulos, Prime Video y Netflix
B%NEP-‘- ° suman el 80% del total de obras que ofrecen
5% las cinco plataformas.

HBOMAX
12%
12%

Peso de las obras sobre el catalogo completo
En proporcién, Prime Video dispone de un
mayor porcentaje de obra audiovisual
evideo espafola, con un 15% del total de los titulos
de su catalogo.

El segundo lugar es para HBO Max, con un
12%. En el resto de plataformas, Ia
representacion de los titulos de origen espanol
no alcanza el 10%: Netflix y Disney+.

En Apple TV+, con tres coproducciones,
representa un 2% de todo su catalogo.

NETFLI

35%
8%

Porcentaje en negro: presencia respecto al nimero total de titulos de obra espafiola.
Porcentaje en verde: presencia respecto al nimero total de titulos en el catélogo.

Fuente: Albornoz, L. A., Garcia Leiva, M. T. y Gallo, P. (2023). Disponibilidad y prominencia de obra espafola en servicios audiovisuales por
suscripcion. Edicion 2023. Grupo de investigacién Diversidad Audiovisual, Universidad Carlos Ill de Madrid, p. 1-33.
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https://diversidadaudiovisual.org/wp-content/uploads/2023/09/Informe-Diversidad-Audiovisual_Digital-2.pdf

A ) Presencia de obra espafiola en los servicios SVOD (2)

7 de cada 10 obras audiovisuales ofrecidas en los catalogos de los servicios SVOD son peliculas, mayoritariamente
de ficcién. El resto de los titulos se reparten en series (de ficcion, de animacion o documentales) y otros (realities,
cortometrajes, monologos). En general, los contenidos de ficcion disfrutan de mas disponibilidad.

El principal idioma original (V. 0.) de las obras espafolas disponibles es el castellano, seguido de las obras

producidas en lengua inglesa (7,5%). La lengua catalana ocupa el tercer lugar en presencia (2,8%) con 24 titulos en
Prime Video, 21 en Netflix y 2 en HBO Max.

Obra audiovisual disponible segtn la tipologia Obra audiovisual disponible por idioma original (VO)

Otros
6% 1.437

97 titulos

Serioes 47 en VO catalana
18% 8 en VO vasca
299 titulos

5 en VO gallega

124

60 20
Peliculas n — .
76% .
’ Castellano Inglés Lenguas Otros
1.245 titulos cooficiales

Fuente: Albornoz, L. A., Garcia Leiva, M. T. y Gallo, P. (2023). Disponibilidad y prominencia de obra espafola en servicios audiovisuales por
suscripcion. Edicion 2023. Grupo de investigacién Diversidad Audiovisual, Universidad Carlos Il de Madrid, p. 1-33.
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https://diversidadaudiovisual.org/wp-content/uploads/2023/09/Informe-Diversidad-Audiovisual_Digital-2.pdf

- [) Presencia de obra espafola en los servicios SVOD (y 3)

.“

En relacion con la prominencia otorgada a la obra audiovisual espafola, Netflix es el Unico servicio que dispone de
secciones dedicadas al cine y series producidas en el territorio espanol de facil acceso (barra de menu superior). En el

resto de servicios, la prominencia de los titulos es muy variable.

Nivel de prominencia de obra espanola en los servicios SVOD. Aino 2023

_|_

prime video '%—E\
NETELIX — Dyt

Dispone de seccion fija de “cine Disponen, en el menu lateral,
espanol” y “series espafnolas” en desplegable de una seccién de
el menu principal (barra superior) “producciones locales” y otros

y hace recomendaciones de mecanismos de prominencia.

titulos en la pagina inicial.

stv+

No incorpora
mecanismos de
prominencia de la obra
audiovisual espanola

Fuente: Albornoz, L. A., Garcia Leiva, M. T, y Gallo, P. (2023). Disponibilidad y prominencia de obra espafola en servicios audiovisuales por

suscripcion. Edicion 2023. Grupo de investigacién Diversidad Audiovisual, Universidad Carlos Il de Madrid, p. 1-33.
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https://diversidadaudiovisual.org/wp-content/uploads/2023/09/Informe-Diversidad-Audiovisual_Digital-2.pdf

:E Suscripciones a plataformas de television IPTV

Suscripciones a las principales plataformas de IPTV de pago convencionales en Cataluna. Octubre-noviembre 2023

808 Movistar+ es la plataforma lider de
IPTV en Catalufna, pese a la pérdida de
suscripciones respecto a la oleada

M.l. anterior (-3,1%).
603.720 19,5% 1.463.014 21,7% -3,1%
movistar En segunda posicién, Orange TV se
mantiene estable y no acaba de llegar
195.048 6,3% 458.456 6,8% -0,2% al casi medio millon de personas
abonadas, mientras que la plataforma

Vodafone reduce la distancia entre

ellas y crece casi un 2% en el Gltimo
o, o, o,
o 120.744 3,9% 370.810 5,5% +1,7% cuatrimestre.

Nota: las respuestas pueden ser multiples, puesto que un mismo hogar o persona puede
contar con mas de una suscripcion a plataformas de pago, ya sean IPTV o OTT.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 3.2 oleada de 2023. Base: 3.096.000 hogares y 6.742.000 personas.
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) Suscripciones a servicios OTT de pago

Suscripciones a las principales plataformas de servicios OTT de pago en Cataluna. Octubre-noviembre 2023

NETFLIX

prime videa
v?

HB®MOX

Do

DA

FILMIN

Rakuten 1Y

Otros proveedores

1.681.128

1.321.992

687.312

774.000

241.488

157.896

133.128

600.624

54,3%

42,7%

22,2%

25,0%

7,8%

51%

4,3%

19,4%

AR

4.065.426

3.060.868

1.685.500

1.860.792

573.070

364.068

343.842

1.301.206

60,3%

45,4%

25,0%

27,6%

8,5%

5,4%

51%

19,3%

+3,4%

+3,0%

+3,1%

+6,2%

+0,6%

+1,4%

+2,6%

-0,3%

La tendencia de las OTT se mantiene
al alza de forma generalizada
respecto a la oleada anterior de EGM.

Netflix es la OTT con mas hogares y
personas abonadas, con mas de 4
millones de personas abonadas, un
millon méas que la plataforma que le
sigue, Amazon Prime Video.

Disney+ pasa por delante de HBO
Max con el mayor crecimiento en
suscripciones del Gltimo cuatrimestre
(+6,2%).

El resto de plataformas de OTT
(DAZN, Filmin y Rakuten TV) se
mantienen en el mismo lugar del
ranking, sin cambios significativos.

Fuente: EGM — Datos Cataluha — 3.2 oleada de 2023. Base: 3.096.000 hogares y 6.742.000 personas.
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: ﬁ Consumo de redes sociales en Cataluna

A

+6 millones usuarios Un 95,3% de la poblacién catalana (de mas de 16 afios) indica que es usuaria de al
menos una red social. El mayor porcentaje (un 99%) se encuentra entre la gente mas
joven.

+3 redes sociales  Media de redes utilizadas al dia por la ciudadania.

Numero de usuarios por red social en Cataluia (en millones)

5,6
6 matsApp es la aplicaciébn mas utilizadah
I 3,1 2,8 todas las franjas de edad, mientras que
I I 1,6
1,1
i =

TikTok es una aplicacion consolidada entre
0,6 las franjas mas jovenes (personas usuarias de
- 16 a 45 afios).

WhatsApp YouTube Facebook Instagram  TikTok LinkedIn X (Twitter)

Instagram es la red que prefiere la mayoria

Red social preferida (en porcentaje) de usuarios, especialmente entre los usuarios

ubicados en las franjas de edad de los 16 a

los 45 anos.

Linkedln y X (Twitter) se convierten en

42
22
12 11 9 residuales, tanto por la preferencia como por
. . B 2 2 el nimero de usuarios y la actividad.

Instagram WhatsApp  TikTok Facebook  YouTube X (Twitter) LinkedIn

Fuente: Col-legi del Marqueting i la Comunicacié de Catalunya (2023). Estudi sobre I’Us i aplicacions de les xarxes socials a Catalunya.
Marzo-abril de 2023.
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https://www.marquetingicomunicacio.cat/noticies/whatsapp-youtube-facebook-i-instagram-son-les-xarxes-mes-utilitzades-a-catalunya/

: a Consumo de redes sociales en Cataluna

L1

La media de uso de las redes sociales al dia en Catalufa es de 2,2 horas, una media similar al de |la media
mundial, pero superior a la de los paises europeos, Estados Unidos y China.

@ Tiempo de uso diario: 2 horas y 20 minutos

Comparativa mundial de uso diario de las redes sociales (en horas)

Catalufia I 2,2 ( \
Mitjana global I 2 6 Los jovenes pgsan mas de tres horas diarias,
el doble de tiempo que los mayores de 66
anos.
Africa I 2,89 WhatsApp, TikTok y YouTube son las redes
_ sociales que ocupan mas tiempo de uso por
Asia I 2,42 \parte de las personas usuarias. J

Estados Unidos  FE T 2,08

Europa T 1,65

China I 1,68

Fuente: Col-legi del Marqueting i la Comunicacié de Catalunya (2023). Estudi sobre I’Us i aplicacions de les xarxes socials a Catalunya.
Marzo-abril de 2023.
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https://www.marquetingicomunicacio.cat/noticies/whatsapp-youtube-facebook-i-instagram-son-les-xarxes-mes-utilitzades-a-catalunya/

\Q/ Oferta de emisoras de radio en Cataluna

Radio publica

12 emisoras de ambito nacional
. Radio privada

5publicas [ [ [ ]

7 privadas ﬁﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁ

17 emisoras de ambito estatal
256 emisoras de radic 4pilicas ||| 1|

13 privadas ﬁﬁﬁﬁiﬁﬁiﬁﬁ
222 publicas
34 p

227 emisoras de ambito local

213 publicas
* Estas emisoras emiten por u %DDDD@@@DD%DDDEQQ@EE
SESEEoncmeEseEEEEnEaE
o o f o o f o o o v i o v o o | 5 [
o o o o f o o e o o o o o o o i [ )
o o o o ) o s o e o o o o | o | o o e | e s
LR e e e e
.\ El hogar catalan recibe una media de mas de
((C ) 30 engmsoras or la II:M u12 radlols de ambito e L e e e e e e
%, P ) o [ o [ [ s [ [l
7/ nacional, 19 estatal y la emisora local.
14 privadas
ARERRRRREGRERE

Nota: en el BIAC se entiende por emisora de radio el medio de comunicacion que ofrece una programacion radiofénica por medio de una 0 mas
frecuencias y se entiende por emisién en cadena el grupo de estaciones de radio que emiten un contenido desde una fuente centralizada.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio para la Transformacién Digital y Funciéon Publica (FM estatal pablicas). Diciembre de 2023.
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| La radio de ambito nacional y estatal

Oferta de emisoras de ambito nacional y estatal en Catalufa. Por titularidad y lengua vehicular

Emisoras publicas

Iﬂ:l Emisoras privadas G
& PRISA
-~ . TELE TAXI
Catalan T’t’ve /
T —
Emi it S¥ormatts \ radio4 .
misoras que emiten Corporacis rne grupoGodo ESTEL
en cadena para Catalana de /
CataIUﬁ"’_‘ rLllt ﬁ:r\.fi.suals.SA

(con desconexiones)

0
Unj

13 ATRESMEDIA <
Emisoras que emiten ’?t,ve r \i_ PRISA
en cadena para

ik

/ABSIDE

/ LoS
ES pa ﬁa radio clasica Sﬂé]? “,\)
(con desconexiones rne [
para Catalufia) \ Y dldl LOS‘.O ‘
radio 5 . o

INE s M€

Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacién Digital y de la Funcién Publica webs corporativos. Diciembre de 2023.
E BIAC. NUm. 26. Enero de 2024
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

\Q/ La FM de ambito nacional

Oferta de emisoras que emiten exclusivamente para Catalufna. Por titularidad, lengua vehicular y nimero de frecuencias FM

5 emisoras CCMA CRTVE Catalan
publicas o
@) camtmm, cafMisica paion
270 . e
frecuencias Catradio rn
FM

12 Cataln

. FLAIX A
emisoras Gobo PRISA

9% ESTEL TELE TAXI

frecuencias
FM % 1% :
radio )#—estel @

Nota: Una emisora puede tener mas de una frecuencia de FM.
Fuente: CAC (frecuencias emisoras privadas), CCMA (frecuencias CCMA) y RTVE (frecuencias Radio 4). Diciembre de 2023.
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Moderador
Notas de la presentación
Ràdio nacional pública
252 FM de la CCMA (CATRÀDIO, CATALUNYA INFORMACIÓ, ICAT I CATMUSICA) + 18 FM de CRTVE (RÀDIO 4)

Ràdio nacional privada
96 FM: FLAIX FM (9), FLAIXBAC (13), RAC1 (21), RAC 105 (14), SER CATALUNYA (13), RÀDIO ESTEL (11), RÀDIO TELE TAXI (15)



Q La FM de ambito estatal

Oferta de emisoras que emiten para Espafna con desconexiones en Catalufna. Por titularidad, lengua vehicular y nimero de
frecuencias FM

i >
4 emisoras CRTVE (Corporacién de Radio y Televisién Espafiola) Castellano

publicas

65 radio clasica radio3 radio5
frecuencias rne rne rne I'I'Ie

M

CADENA L S LOS
PRISA SE2 OC") dld' 49 Castellano

(excepto
desconexiones)

17

emisoras ; 5) ok
sssoe. € AQ) ¥

61 ATRESMEDIA -1 M
@ Melodiafm m

frecuencias

FM
RADIO UNIDAD Lol
ke Sy (MARCA ]
BLANCA ‘mﬁ“ EDITORIAL "

Fuente: CAC (frecuencias emisoras privadas), Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publica (frecuencias emisoras de CRTVE).
Diciembre de 2023.
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Moderador
Notas de la presentación
RÀDIO PRIVADA ESTATAL
63 FM: Cadena SER (8), Los 40 (9), Cadena Dial (6), Los 40 Classics (2), Los 40 Urban (3); Cope (8), Cadena 100 (4), Rock FM (4); Onda Cero (6), Melodia FM (3); Europa FM (6); Kiss FM (2) i Radio Marca (1)

https://avancedigital.mineco.gob.es/espectro/servicio-radiodifusion/radiodifusion-FM/Paginas/fm-estatal.aspx
https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/

Q La FM de ambito local

Oferta de emisoras de ambito local en Catalufna. Por titularidad y lengua vehicular Fe de errores.

En BIAC anteriores se ha contabilizado por error

la emisora Canal Taronja Radio como radio en
- 7 - 1 1A

— , 213 emisoras publicas emision.

Catalan
;gm ¢ E i SentLar ; F;;i‘

T e Sola 7& e . :
(5 radioAran m 9| Barcares

AM Per%inya

Argelers
s

Yinsa m b
o

Jastre

Jontsd
o

Binfar Balaguer O

227
radios
locales

UA1

Lieida Agijamd

frecuencias FM

(CJ 14 emisoras privadas

Fuente: CAC y webs corporativos. Diciembre de 2023.
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Q Audiencias de radio (1)

Audiencia radiofonica acumulada diaria en Cataluna, por tipologia de radio (en miles, de LUNES a VIERNES)

Radio musical Radio generalista

L0S40 meesssssss—— 309
Flaixbac meeess—— 052
Flaix —ms—— 223
Rac 105 s 216
Radio Tele Taxi m— 171
Cl100 mssssm 152

Rac 1 s 947
Catalunya Radio msssssm 591
Ser mEmm——— 471
Cope mmm 231
Onda Cero mm 140

Rock FM mosssss 146 RNE mm 89
LOS40 Classic mmmm 128 EsRadio m 40
Dial s 121 Radio4 1 14
LOS40 Urban mmmsm 101 Radio Estel | 7

Kiss FM s 388
EuropaFM s 75
Radio 3 mm 51
Melodia FM mm 40
[Cat FM mm 39
Catalunya Musica m 26
Radio Clasica # 13 Catalunya Informacié e 94
Radio Ole 1 9 Radio Marca mmsm 39
HitFM 15 Radio5 m 14
Radio Marina 1 4
MegaStar FM 1

Radio informativa

Fuente: EGM — Datos Cataluna.3.2 oleada de 2023.
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\Q/ Audiencias de radio (2)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Catalufa. Periodo 3.2 oleada 2019 - 3.2 oleada 2023 (de LUNES a
VIERNES, en miles)

665

421 406

387 380
34 361 384 354 3

3
227 517 259 256 c COPE

20 235 228 231
187\/%/
161
145 ONDA
136 3 40 140
36_ 128 M @
“I'TS Qo — VA e
86 95 98 s 1 75 90 81 69 89 rne

3aoleada laoleada 3aoleada laoleada 2a oleada 3aoleada laoleada 2a oleada 3a oleada 1a oleada 2a oleada 3a oleada
2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023

345

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 3.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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\Q/ Audiencias de radio (3)

Audiencia principales cadenas radiofonicas generalistas por franjas horarias en Cataluna. 3.2 oleada 2023 (de LUNES a
VIERNES, en miles)

Audiencia total

947 704 323 321 176
591 379 183 150 200
471 312 125 109 175
231 140 40 28 97
140 94 31 37 20
89 49 29 9 39

Fuente: EGM — Datos Cataluia — 3.2 oleada de 2023.
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\Q/ Audiencias de radio (4)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Cataluna. Periodo 3.2 oleada 2019 - 3.2 oleada 2023 (de LUNES a DOMINGO,

en miles)

611
~“ Catradio
CADENA
393
> 359 375 371 361 SEI2
329 o 3 325 330 =354
263 256 c COPE
216 227 221 o1
187 166 187 195 19 7 : N DA
119 111 131 1 135 137 109 131 140 @
88
77 89 98 4 79 85 89 90 83 76 81 rne

3aoleada laoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aocleada laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3a oleada
2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023

Fuente: EGM — Datos Catalufa — 3.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llev6 a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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| Audiencias de radio (5)

Ranking de cadenas radiofonicas musicales. Periodo 3.2 oleada 2019 - 3.2 oleada 2023 (de LUNES a VIERNES, en

miles)
LOS‘.I)
FLAIXBAC
324 [FLAIXFM
309 =\
275 @
255 252 @
204 216
e 2 O
b
160 —o 152 Rock
“ 146 W
120 —, 128 L0
121

didl

3aoleada 1laoleada 3aoleada 1laoleada 2aoleada 3aoleada 1laoleada 2aonleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada
2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023

Fuente: EGM — Datos Cataluna —3.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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Q Audiencias de radio (y 6)

Ranking de cadenas radiofonicas musicales. Periodo 3.2 oleada 2019 - 3.2 oleada 2023 (de LUNES a DOMINGO, en miles)

g LoS
. < pas 1
FLAIX BACH
A =245 .

229 222 (‘ '
201 209 1%

17 “ v. . 2 -
RS 7 7 S N\ @

3aoleada laoleada 3aoleada 1laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada
2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023

Fuente: EGM — Datos Cataluna —3.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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¢Cual es la mision de la universidad?

¢Qué tipo de conocimiento se esta produciendo? ¢Cémo se
esta generando? ¢De donde procede? Como se distribuye?
(Unesco, Reimaginar juntos nuestros futuros:

un nuevo contrato para la educacion, 2021)

Partiendo de estas cuestiones que plantea la Unesco, este
apunte quiere aportar al debate cual es el papel de la
universidad y qué desafios afronta a la hora de formar a
futuros y futuras profesionales de la comunicacion.

La mision de la universidad es formar y transmitir
conocimientos valiosos para la vida y para el ejercicio de la
ciudadania y, al mismo tiempo, preparar al individuo para
el mundo profesional.
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Ante un contexto comunicativo de cambio, innovacién y reformulacién constantes, las
instituciones universitarias se ven obligadas a revisar y adaptar sus ofertas formativas, a
actualizar los contenidos de las materias, a utilizar metodologias innovadoras y a

establecer nuevas estrategias pedagdgicas.
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https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000379381_cat
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000379381_cat

El apunte. Universidad y formacion en comunicacion

La educacion universitaria en comunicacion en Cataluna

.... .... O
= ©
e (]

11 universidades 19.979 estudiantes 1.440 docentes i personal investigador
- e p v,
= [Jniversitat Uni lJtﬁ? ﬁ [B]Kgg IE‘.SI_T'(]:)AIEK Universitat
" AbatOlibaCEU "™ e poemmonoma kP de Girona

+ |
)4 U X UVIC I I L ' Uo Universitat Oberta
\/ UNIVERSITAT DE VIC c de Catalunya
UNIVERSITAT CENTRAL  barcelona
Universitat de Lleida DE CATALUNYA

Universitat 0 Blanqu erna m'

up-f. Pompeu Fabra UNIVERSITAT
Ba‘rcelona UNIVERSITAT RAMON LLULL ROVIRA i VIRGILI

Fuente: Uneix. Departamento de Investigacion y Universidades de la Generalitat de Catalufia. Datos correspondientes al curso 2021-2022.
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https://www.uab.cat/comunicacio/
https://www.udg.edu/ca/
https://dfilcom.udl.cat/ca/
https://www.uic.es/ca/facultat-de-ciencies-de-la-comunicacio
https://www.uoc.edu/portal/ca/estudis_arees/ciencies_informacio_comunicacio/index.html
https://www.upf.edu/web/universitat/-/facultat-de-comunicacio
https://www.comunicacio.urv.cat/ca/
https://www.uvic.cat/centre/fec
https://www.blanquerna.edu/ca/fcc
https://www.ub.edu/portal/web/informacio-mitjans-audiovisuals
https://www.uaoceu.es/

El apunte. Universidad y formacion en comunicacion

Competencias del profesorado

Segln una encuesta de World Journalism Education Council, las tres competencias mas relevantes del profesorado de
periodismo en los préximos diez anos seran las relativas al ambito digital (90%), en la investigacion (82%) vy al
conocimiento general (77%).

Grado en periodismo o Grado en otros
ambito relacionado campos
53% 36%

Competencias en
medios digitales

Competencias y 90%
conocimientos didacticos y
pedagogicos \
71% Competencias en
investigacion
82%
Experiencia practica en
periodismo — Conocimiento general
71% amplio
77%
Conocimiento Competencias
especializado linguiisticas

72% 73%

Fuente: World Journalism Education Council (2023). Drok, N. y Duiven, N. Journalistic roles, values and qualifications in the network era. How
journalism educators around the globe view the future of journalism. Encuesta a profesorado de periodismo. Muestra: 1.696 personas de 46 paises.
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https://wjec.net/
https://wjec.net/wp-content/uploads/2023/07/WJEC-survey-.pdf

El apunte. Universidad y formacion en comunicacion

Otras competencias y habilidades

. Deteccion de Hacer gestion Habilidades Habilidades L Investigacion
Educacion . trat Che t | Colaboracion _f_g Ay
mediatica noticias y tratamiento en nuevos orales y interdisciplinar y verificacion

falsas de datos medios escritas en internet
Co dr?vperri?jgodnydg e Etica y Honestidad y entusiasmo Concienciacién
inclusién moralidad por la profesion global
Contacto con las Estar en activo como
redacciones periodista

E ® El Programa internacional para “[!”
el desarrollo la comunicacién e

de la Unesco aporta recursos practicos

a las universidades para formar a periodistas, con
manuales, herramientas practicas y modelos
curriculares.

Font: World Journalism Education Council (2023). Drok, N. y Duiven, N. Journalistic roles, values and qualifications in the network era. How
journalism educators around the globe view the future of journalism. Encuesta a profesorado de periodismo. Muestra: 1.696 personas de 46 paises.
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https://wjec.net/wp-content/uploads/2023/07/WJEC-survey-.pdf
https://www.unesco.org/en/international-programme-development-communication/journalism-education
https://www.unesco.org/en/international-programme-development-communication/journalism-education

El apunte. Universidad y formacion en comunicacion

Quaderns del CAC nimero 49
Universidad y pensamiento critico: formar en comunicacion

Bajo la direccion de Amparo Huertas y Sara Suarez, el Gltimo nimero de la revista
QUAD ERNS cientifica Quaderns del CAC estd dedicado a Universidad y pensamiento critico:
formar en comunicacion.

DEI_ C/A\G 25” Los cinco articulos que forman el monografico contribuyen al debate sobre el papel

y el compromiso de la educacion superior en el ambito de la comunicacion, con

aportaciones relevantes sobre la funcion de la universidad y el lugar que ocupa en el

contexto social, econémico y politico actual:

- José Luis Terrén abre con un ensayo sobre como afecta la I6gica mercantilista a
los estudios de periodismo;

- Lydia Sanchez y Jorge Franganillo argumentan que el pensamiento critico es una
herramienta clave para desarrollar la tarea profesional en el ambito de la

] comunicacion;

Unwersrtat ! pensament cnt|c.; - Marta Civil i Serra, Marta Rial Pan y Teresa Santos Prados analizan los 50 afios

forwriar BREORRINIEOERS o de la Biblioteca de Comunicacié i Hemeroteca de la UAB como servicio publico

_fm“’ o 49 ‘__2__0»2m3“ para el profesorado y el alumnado en comunicacién;

- Maria del Carmen Garcia Galera, Beatriz Catalina Garcia y Manuel Martinez

Nicolas estudian como las personas graduadas en Comunicacién Audiovisual
utilizan las plataformas digitales para buscar trabajo y las competencias digitales
requeridas en el sector de la comunicacion;

- Patricia Lazaro e lleana Zeler reflexionan sobre cémo implicar al alumnado en la
divulgacion cientifica a partir de un proyecto propio de innovacion docente en
YouTube.
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https://raco.cat/index.php/QuadernsCAC/issue/view/31698
https://doi.org/10.34810/qcac49id420925
https://doi.org/10.34810/qcac49id420706
https://doi.org/10.34810/qcac49id420785
https://doi.org/10.34810/qcac49id420934
https://doi.org/10.34810/qcac49id420937
https://raco.cat/index.php/QuadernsCAC/issue/view/31698

El apunte. Universidad y formacion en comunicacion

25 afios de dialogo, reflexion y responsabilidad\ Reflexiones sobre la universidad en Cataluia

La revista Quaderns del CAC cumplié 25 afos y Io Durante el acto en el Parlamento, la codirectora de

celebrd con un acto en el Parlamento de Catalufia Quaderns del CAC Sara Suarez moder6 una mesa redonda
el 16 de noviembre en el que, ademéas de hacer un para hablar sobre los retos de las universidades en este
recorrido por su historia, present6 el nimero 49 de nuevo contexto. Participaron en ella los decanos de las
la revista. facultades con estudios de comunicacién Enric Marin

(Universitat Autonoma de Barcelona), Carles Pont
(Universitat Pompeu Fabra) y Miquel Térmens (Universitat
de Barcelona), asi como la subdirectora de Docencia
Amalia Creus (Universitat Oberta de Catalunya).

Temas tratados:

e Oportunidades, retos y necesidades que debe afrontar
la universidad.

e Misién de la universidad para formar en
comunicacion.

o Caracteristicas principales del alumnado en
comunicacion.

» Adaptacioén de los planes docentes.
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https://www.parlament.cat/ext/f?p=700%3A15%3A0%3A%3A%3A15%3AP15_ID_VIDEO%3A14857116
https://www.parlament.cat/ext/f?p=700%3A15%3A0%3A%3A%3A15%3AP15_ID_VIDEO%3A14857116
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La TDT se escapa de un tercer dividendo digital

El 15 de diciembre, la Conferencia Mundial de
Radiocomunicaciones 23 (CMR23) tom6 la decision de
mantener en la TDT las frecuencias actuales (de 470 a
694 MHz) hasta 2031, como minimo, entre otras.

Esta decision evita, por unos anos, que las frecuencias
que actualmente utiliza la TDT sean entregadas a las
operadoras de telefonia —tal y como pasd en los dos
dividendos digitales anteriores: de la banda de los 800
MHz en 2015 y la de los 700 MHz en 2020- vy el
declive del Unico servicio de television gratuito a escala
mundial.

El proyecto Catalonia Media City toma forma

El 19 de diciembre, la Administracion general del
Estado y la de la Generalitat de Cataluha hacen publico
el convenio para la financiaciéon del proyecto Catalonia
Media City, que regula la concesién de la subvencion a
la Generalitat de Cataluna de un importe de 60
millones de euros en el ejercicio 2023, lo que
representa un 44% del presupuesto total del proyecto
(136 millones de euros).

Catalonia Media City nace con el objetivo de convertirse
en el hub del sector audiovisual, la cultura digital y el
videojuego, y ofrecer un apoyo integral a la cadena de
valor. Se ubicara en las Tres Chimeneas, en Sant Adria
de Besos.

4
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Medios publicos en alta definicion

El 16 de enero la Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisual (CCMA) inicia la emisién de todos sus canales
de TDT en alta definicién. Asi, la CCMA se avanza a la
obligatoriedad indicada por el Estado espanol, establecida
para febrero, de dejar al emitir en formato estandar.
Ademas del apagdn de los canales en calidad estandar, el
ente estatal RTVE ha anunciado la decisién de iniciar
emisiones regulares en ultra alta definicion (UHD) a partir
del 14 de febrero. Ya las habia hecho, en pruebas.

Los televisores mas antiguos se equiparan con un aparato
decodificador de TDT en HD para recibir la senal
televisiva en alta definicién.

Estudio de sostenibilidad de la industria audiovisual del
Estado espafnol

El 28 de septiembre, la asociacion Spain Film
Commission presentd el estudio “Sostenibilidad de la
industria__audiovisual”. El informe ha sido elaborado
conjuntamente con REDCAU (Red Espafiola de Clusteres
Audiovisuales) y CENER (Centro Nacional de Energias
Renovables), y analiza en qué areas de la cadena de valor
habria oportunidades de mejora; indica iniciativas vy

buenas practicas, y propone acciones especificas, como
disponer de criterios estandares, ayudas (subvenciones y/o
incentivos fiscales ) y cursos de formacion.



https://www.ccma.cat/corporatiu/ca/el-grup/
https://www.calameo.com/read/00738301587352ab1d32a
https://redcau.es/
https://www.cener.com/
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El CAC avala la funcion de servicio publico de los
medios de la Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals

En noviembre de 2023, el Consejo del Audiovisual de
Cataluna constatd que la CCMA sigue cumpliendo con
las misiones de servicio publico establecidas en la ley.
Asi lo indica el informe del Consejo correspondiente a
2022 en el que se aportan datos sobre los canales de
distribucién de contenidos, lineales y digitales, sobre su
consumo y el contenido que ofrecen, y la representacion
de la pluralidad social y politica de Cataluna en la oferta
de contenidos, entre otros aspectos.

Suiza: puesta en marcha de un aplicativo que
promueve la educacion mediatica y lucha contra la
desinformacion

Politools, SRG Public Value, Stiftung Mercator Schweiz
y Medieninstitut ponen en marcha en octubre la
herramienta newstest.ch, un autotest digital que nace
con el objetivo de fortalecer la alfabetizacion mediatica
y hacer frente a la desinformacién. Newstest promueve
la competencia mediatica de jovenes y adultos de forma
lidica, contiene preguntas sobre como tratar noticias en
internet en diversas areas y dispone de una seccion de
evaluacién que muestra herramientas y consejos para
fortalecer las habilidades mediaticas.

4

EBU: Informe sobre los medios de comunicacion de
servicio publico y la alfabetizacion mediatica

En octubre, la European Broadcasting Union (EBU)
publico el informe “Public Service Media strengthening
Media Literacy”, que recoge una visién general de las
actividades de alfabetizacion mediatica, tanto de los
medios de comunicacién de servicio publico (PSM)
como de la industria de los medios de comunicacion en
general. También esclarece las regulaciones y las
actividades basicas de alfabetizacion mediatica.

IAB Spain actualiza el llibro blanco sobre la television
conectada

El libro blanco sobre la television conectada actualiza
la primera edicion de 2020 con conceptos que
describen y simplifican la television conectada, un
sector que evoluciona rapidamente. El estudio analiza
el entorno y los modelos de negocio, de compra y de
medicién de audiencia.

Ademaés, en el (ltimo cuatrimestre IAB Spain ha
presentado informes de interés sobre como conectar
con el publico de la generacién Z, sobre creadores de
contenidos y su valor, sobre la privacidad digital, la
publicidad nativa o la inversién publicitaria en medios

digitales, entre otros.



https://www.ebu.ch/research/membersonly/report/public-service-media-strengthening-media-literacy
https://newstest.ch/?locale=fr
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-television-conectada/
https://iabspain.es/iab-spain-y-mazinn-presentan-la-guia-para-conectar-con-la-generacion-z/
https://iabspain.es/iab-spain-y-grupo-go-presenta-el-informe-sobre-creadores-de-contenido-y-su-nueva-realidad-el-valor-del-engagement/
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-i-estudio-sobre-el-estado-de-la-privacidad/
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-publicidad-nativa/
https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-2a-ola-del-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-12/Acord_141_2023_ca.pdf
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