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@ Penetraci6 de I'audiovisual a Catalunya (1)

Internet i la televisié son els mitjans amb més penetracié a Catalunya. Des de I'any 2020 (periode Covid-19) internet
ocupa el primer lloc del ranquing per davant del mitja televisiu i el radiofonic.

En 5 anys...
. Internet N Televisio .~ Radio
+10,8 -0,9 -2,0

Penetracié de I'audiovisual per mitja. Catalunya. Periode 2018-2022
(en mitjanes anuals i en %)

] 88,9
82,0 84,6 853 90,6
O— -
83.6 834 —0 31,1
@é 798 82,2
57,9 57,3 55,5 55,9 55,9
2018 2019 2020 2021 2022

En I'Gltim any...

Internet Televisio Radio
N +3,2 N -0,5 N -0,8

Penetracio de I'audiovisual per mitja. Catalunya. Anys 2021 i 2022
(en onades i en %)

@ 90,0 89 1 90,5 90,7
! 87,5 ’
Qe - ) =0 o
L_| o\‘;i o—
87,3 o —" O
81,4 81,6 81,2 80,9
[j o— —O— -0 O— —O
55,0 56,2 56,4 56,4 55,4
laonada 2aonada 3a onada la onada 2a onada
2021 2021 2021 2022 2022

Nota: S’entén per penetracié el % d’audiéncia de cada mitja en relaci6 amb el total de la poblacié. Les dades relatives a internet fan referéncia a la
connexid, indistintament de I'is que se’n faci. Els periodes: radio (dilluns-diumenge); televisio i internet (audiéncia del dia anterior a I'entrevista); cinema

(Gltima setmana).
Font: EGM — Dades Catalunya.
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Penetracio de I'audiovisual a Catalunya (2)

La penetracié d’internet és majoritaria en totes les franges d’edat, amb I'excepcié dels segments de més edat (a partir
dels 65 anys), en que la televisié ocupa el primer lloc. La radio es reforca entre els segments dels 45 als 64 anys.

Penetracié de I'audiovisual per mitja. Catalunya. Ultima onada 2022 (en %)
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Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada 2022.
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Consum audiovisual a Catalunya

Consum diari de TELEVISIO Any 2022
CATALUNYA EUROPA
[ )

...
° 5h \° ® 3h

® 43 min °® ® 36 min
© ALDIA o “ AL DIA
'S o ® [ ] ° ®
Consum diari de RADIO
CATALUNYA EUROPA
° '\. o % o
° ° ° \ P
1h 2

® 37min ® ® 22 min
o ALDIA o o ALDIA
) o ® ® ° e

REDUC,CIC') DEL CONSUM DIARI, QUE
ESDEVE INFERIOR A 'EUROPEU

A Catalunya, en el segon quadrimestre de
I'any, el consum mitja de televisio ha estat
de 2 hores i 43 minuts al dia, ¥4 d’hora
menys que el quadrimestre gener-abril del
2022 i una hora inferior al consum mitja de
la ciutadania europea.

De dilluns a diumenge, s'escolta diariament
una mitjana d’1 hora i 37 minuts de radio,
similar a I'escolta del quadrimestre anterior
(1 h i 40 min) i també inferior al temps
d’escolta de radio a Europa (-1 h i 15 min).

Font: EGM 2a onada (Dades Catalunya) i European Broadcasting Union (Dades Europa sobre televisio i radio).
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https://www.ebu.ch/publications/research/membersonly/report/audience-trends-television
https://www.ebu.ch/publications/research/membersonly/report/audience-trends-radio

Servei public: motor de la produccié europea (1)

Els mitjans de servei public (MSP) son un motor de la produccié audiovisual europea.
En el periode 2016-2020, tot i que els ingressos van caure gairebé un 1%, els MSP van augmentar un 0,7%
la seva inversié en continguts.

Inversié en programacio dels mitjans de servei public.
Més inversié en programacio: Periode 2016-2020 (en milions d’euros)
+0,7%
mEU mNoEU

Menys ingressos: -0,9%

Ingressos any 2020:

33.620 milions €
Els MSP van invertir El 57,9% de la despesa 1 o 1 o 1 0 1 0 1 0
17.700 milions d’euros operativa dels MSP va ser
en continguts el 2020 inversié en continguts

N
@ b 2016 2017 2018 2019 2020

Font: European Broadcasting Union (2022). Public Service’s Media Contibution to the Creative Sector.

(Analisi sobre 22 mitjans de 21 mercats europeus).
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https://www.ebu.ch/publications/psm-investment-in-european-content?_cldee=mm6jSzWE8r_Z1jJ2cPpbPX2QBmeAD18rLSuFccIHylWZXh6GbVnPlnxiGYBg4oHr&recipientid=contact-9dd6ccd0b29ce811814c5065f38a2ba1-9c546d3e37ba4650a58e3c85eb382431&esid=e1253c18-e517-ed11-b83e-0022488183ec

Servei public: motor de la produccié europea (i 2)

Lany 2022, gairebé el 95% de continguts sota demanda (VoD) adquirits pels mitjans de servei public per a
les seves plataformes en linia provenen de productores europees (mercat propi, UE, Regne Unit i altres).

En comparacié, només el 31% del contingut disponible al servei VoD Netflix és de produccié europea.

Origen dels continguts sota demanda adquirits pels mitjans puablics Disponibilitat de continguts de producci6 europea.
i disponibles a les seves plataformes en linia (en %). Any 2022 Mitjans de servei public vs. Netflix
63,6

17,7
9,7
3,4 5,6
. - N
Mercat UE Regne Unit  Altres EUA
propi Europa

Font: European Broadcasting Union (2022). Public Service’s Media Contibution to the Creative Sector.

(Analisi sobre 22 mitjans de 21 mercats europeus).
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https://www.ebu.ch/publications/psm-investment-in-european-content?_cldee=mm6jSzWE8r_Z1jJ2cPpbPX2QBmeAD18rLSuFccIHylWZXh6GbVnPlnxiGYBg4oHr&recipientid=contact-9dd6ccd0b29ce811814c5065f38a2ba1-9c546d3e37ba4650a58e3c85eb382431&esid=e1253c18-e517-ed11-b83e-0022488183ec

|:| Oferta de TDT a Catalunya

[ canalTv. BB TV privada M TV piblica 8 canals d’ambit nacional

4 plblics —ru—r—,—
La llar catalana rep una mitjana de 35
(((CJ)) canals de televisié en obert: 8 d’ambit

4 privats DDDD
nacional, 26 d’estatal i

els canals d’ambit local. 26 canals d’ambit estatal

5 plblics

21 privats [j[j[_:_]l_:_][:lluuuum
gmuumuuuum

49 canals d’ambit local

llpﬂblics_ || I | [

ssprivats. [ LI
NN ...
EEEEEEEEE.
LG CLC0]

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX).
Es comptabilitzen només una vegada els canals de televisié que emeten en simulcast en alta definicié (TV3, Barca TV, La 1, Clan, Teledeporte,
Antena 3, laSexta, Telecinco i Cuatro).

Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri d’Afers Economics i Transformacié Digital (canals TDT estatal). Setembre del 2022.
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I:I La TDT d’ambit nacional

TV publica M v privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular Catala
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
4
canals
s | 53 D4 ©IE3
g Esport
50%
8 canals
4 vV
canals VERDI
privats CLASSICS B3rLa/Tv]
50%

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2022.
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https://www.fcbarcelona.es/es/barca-tv
https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/super3/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://www.fibracattv.cat/

|:| La TDT d’ambit estatal

TV publica M v privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular Castella
3 Corporacion de Radio y Televisién Espafiola (CRTVE)
canals
"1 3K 2 R oon Il p
19%
Atresmedia Television Mediaset Espana SQUIRREL  ABSIDE MEDIA  SECUOYA

MEDIA

26 canals QD 6 (5 P 1R3CE ‘

Antena 3

: 06 *
canas | W' _________ . ___

privats nova UNIDAD : KISS
EDITORIAL Real Madrid MEDIA
VMEGA Television
ABQ .“‘x @ Realmadrid TV m
V

81%

Nota: El prestador CRTVE emet continguts en catala per a Catalunya mitjancant els canals La 1, La 2 i Canal 24 Horas. A 'agost el canal
tematic esportiu Gol TV canvia el nom pel de Gol Play i suma a la seva programacié classica series, cinema i programes d’entreteniment, i al

setembre el canal Be Mad es converteix en un canal tematic dedicat al cinema.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual. Setembre del 2022.
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I:I La TDT d’ambit local (1)

TV publica M v privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular Catal3
11
canals ; @ NP ’ @
pl:lbliCS beteve tac 12.:!!!3!{ Valx‘sus m l:qro “ Cono\Blcu ‘atv canal0cal
22%
Tevecat Segre Taelus ETV Cade“;_‘;{;‘*"aica Mola
Q ®» @ ®\.= oo
49 canals 38 tevecat o ’ pll'lﬂeUS tv
canals Ebre Corlséa"medla C?\n(::jc;:al Prosa Doble Columna
privats > @ 1
~ ' G 121
wm (J G ) @ © B
78% TuSantCupat. F—— BanyolesTelevisid CANALREUS TV

Nota: Els canals privats s’agrupen per grups de comunicacio, si escau.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2022.
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https://www.vallesvisio.cat/

I:I La TDT d’ambit local (2)

11 televisions publiques distribuides en 7 demarcacions de TDT

F(;IK
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., . ‘ 3
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pu b“Ca. ~ oAndor% Argg ers

insa ! : Q ..

9 Demarcacions de i oy Figueres o
TDT amb televisié / o S canal10,
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»Aomsd 9
Demarcaci¢ Bméfﬂrﬂ Balaguer

>
{ dag
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gl taro
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Frfg;} \Kféy . Salady
1\ ‘ ‘
% e o= v Granollers > vd!nsié \atv
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t:’:;é e N V
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ST T '
COHOI?!OU @ ‘D“U P Vilanova i la Geltra
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2022.
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https://www.canal10.cat/
https://mataroaudiovisual.cat/televisio
https://tac12.tv/
https://www.rtvvilafranca.cat/
http://votv.alacarta.cat/
https://terrassadigital.cat/tv/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.bdncom.cat/
http://canalblau.alacarta.cat/
https://www.vallesvisio.cat/

I:I La TDT d’ambit local (i 3)

Demarcacions de

38 televisions privades distribuides en 21 demarcacions
. TDT amb 1
[) Foix . ey .
—— ¢S panher televisio privada o
televisid Vielh 5 Mi}arar(lle U°'~L ~—oEl Barcares més_ Demarcacié
< M h Per%mya >
AR NEUS o M% Argelers
. ’; > < Olot Flgueres g
Q, = G 3)
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) > { s
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B ol tevecat «—— ad T — c MarTV

Igualada )/

Q
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Barcelona . @
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@ oEn HIT@ @
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&
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121 '?;

o
\ Tarragona
e C < Vinaros Cornella de Llobregat \
GRUP ETV ofis g ety
lerramar tevecat

Vilanova i la Geltra
rtvm < Manresa

lerramar

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2022.
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http://lleidatv.alacarta.cat/
http://tvgirona.alacarta.cat/
http://banyolestv.alacarta.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
http://tvbergueda.alacarta.cat/
http://televisiodelripolles.alacarta.cat/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://www.pirineustv.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.etv.cat/
http://canalte.alacarta.cat/
https://www.canal21ebre.com/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.25televisio.com/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.teve.cat/
http://martv.tv/inici/

I:I Audiéncia de la TDT (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals de televisié a Catalunya.
Agost 2021-agost 2022 (en %)

14,4 14,2 149

14,3

14,5
3
13,6 g

12,4
) 13,1
1/1'7 12,5 12,2 12,1
11,1 1L2 11,1 11,0
10,9 11,3 = Lo 11,2 ’ 10,6 ’
104 11,2 -11,0 11,1 ' ~ 10,5 10,1 103 (‘
! 10,7 9.8 10,3 N 10,4 ' .
92 9,9
8,1
7,0 /.2 6
6,9
2l
S,M 6,1 5’5
e 6
4,6 4,5 4,3 .
cuatre
™
0,8 0,8 0,8 0,9 0,8 0,8 0,8
0,6 03 04 0.5 0.7 0,7
Agost Setembre Octubre Novembre Desembre Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost
(2021) (2022)

Nota: la quota de pantalla o share és el percentatge d’individus que miren una cadena determinada respecte del total de persones que
miren la televisi6 en aquell moment.

Font: Barlovento Comunicacion.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

I:I Audiéncia de la TDT (2)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels canals de televisié a Catalunya. Gener-agost 2022 (en %, i ordenat segons agost)

Cadena Gener Febrer Marc Abril Maig Juny Juliol Agost
TV3 14,2 14,6 14,9 13,7 13,9 14,5 13,1 13,6
Antena 3 TV 11,1 12,1 11,1 10.6 10,3 10,4 9,9 10,3
Telecinco 11,2 11,2 9,2 9,8 11,0 10,5 10,1 8,1
Lal 6,9 6,7 6,7 6,2 7,9 6,9 6,8 6,2
laSexta 5,6 6,9 7,3 6,1 5,8 6,0 55 5,5
Cuatro 49 4.8 4,7 4.2 3,7 3,8 4,1 4,3
Energy 2,9 2,4 3,0 3,2 3,5 4,3 4,1 4,2
Divinity 2,8 2,7 2,7 2,7 2,2 2,7 3,3 3,3
La2 1,9 1,8 2,1 2,6 2,6 2,9 3,0 3,1
Atreseries 1,9 2,1 2,4 2,3 2,4 2,2 2,8 3,0
Dmax 1,9 1,9 2,1 2,1 1,9 1,8 1,7 2,0
Neox 2,0 2,1 1,9 2,1 1,7 1,9 1,7 1,9
Paramount Network 2,1 1,6 1,6 1,9 2,3 2,3 2,2 1,7
FDF 1,7 1,6 1,9 1,8 2,2 2,1 1,8 1,7
Nova 1,5 1,6 1,5 1,6 1,4 1,4 1,3 1,6
DKISS 1,6 1,8 1,6 1,6 1,4 1,4 1,3 1,6
3/24 1,4 1,3 1,4 1,6 1,2 1,3 1,7 1,5
TRECE 1,3 1,3 1,4 1,3 1,2 1,2 1,2 1,5
MEGA 1,4 1,2 1,4 1,3 1,6 1,4 1,3 1,3
BeMad 0,8 0,8 0,8 0,9 0,6 0,6 0,7 0,9
TEN 0,7 0,8 0,8 0,9 0,8 0,9 0,9 0,8
Gol 0,7 0,6 0,7 0,9 0,6 0,6 0,6 0,8
TDP 0,5 0,7 1,1 0,8 0,8 0,5 0,9 0,8
8tv 0,9 1,0 0,8 0,7 0,8 0,8 0,8 0,7
Esport3 0,4 0,3 0,5 0,7 0,7 0,8 0,6 0,7
Boing 0,5 0,6 0,6 0,7 0,6 0,7 0,7 0,7
24h 0,6 0,6 0,5 0,7 0,6 0,6 0,7 0,5
Super3/33 0,5 0,6 0,6 0,5 0,4 0,5 0,4 0,5
Clan 0,5 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5 0,6 0,4
Disney Channel 0,5 0,4 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4

Font: Barlovento Comunicacién.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

I:I Audiéncia de la TDT (i 3)

Quota de pantalla dels principals grups televisius a Catalunya. Mitjana gener-agost 2022 (en %)

ool 000
0062000 23,8

\
korporacié Catalana 1616

de Mitjans Audiovisuals,SA

rtve 11,4

Font: Elaboracié propia a partir de dades de Barlovento Comunicacién.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

" E] Subscripcions a plataformes de televisio IPTV

Llars i persones abonades a les principals plataformes d’IPTV de pagament convencionals a Catalunya.
Abril-maig 2022

Movistar+ continua com a lider de

(0?08 les IPTV, amb 1,5 milions de
persones abonades, tot i que, com
M + Orange TV, perd public respecte de
° o I'onada anterior.
movistar 711.828 23,4% 1.567.276 23,6%
Vodafone TV es recupera de la
. . davallada d’inicis d’any i voreja el
179.478 5,9% 458.229 6,9% 5% del mercat.
o 139.932 4,6% 292.204 4.4%

Les respostes poden ser multiples, ja que una mateixa llar o persona pot comptar
amb una o més subscripcions a plataformes de pagament, ja siguin IPTV o OTT.

Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Base: 3.042.000 llars i 6.641.000 persones.
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() Subscripcions a serveis OTT de pagament

Llars i persones abonades a les principals plataformes de serveis OTT de pagament a Catalunya.
Abril-maig 2022

: '? 5' : El ranquing OTT es manté invariable
ETFLI T —_— LG = respecte de l'onada anterior, amb
N X O = e '~® canvis minims quant al nombre de

persones abonades a les principals

prim ew_c’:Ieo 1128582  37,1%  2.649.759 39,9%  plataformes.
HB®MAaX 614.484 20,2% 1.354 764 20,4% Netflix és la primera opci6, amb el
61% i 4 milions de subscripcions.
’\ En segon lloc, Amazon Prime Video,
®?§NEP+ 550.602 18,1% 1.294.995 19,5% amb 2,6 milions, i en tercer, HBO
Max, amb 1,3 milions, seguit molt
DA i .
1% 225.108 7,4% 517.998 789 Jeprop de Disney+

Destaca el creixement de |'apartat

FII_MI“ 127.764 4,2% 265.640 4,0%  “Altres proveidors”, que voreja el
milié de persones (un 14%).

Rakuten 1V 91.260 3,0% 219.153 3.3%
Altres proveidors 389.376 12,8% 929.740 14,0%

Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Base: 3.042.000 llars i 6.641.000 persones.
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| Oferta d’emissores de radio a Catalunya

Radio publica
. Radio privada

260 emissores de r:

30 emissores: 12 radios d’ambit nacional,

<<<( \\\\ La llar catalana rep una mitjana de més de
(
/// 19 d’estatal i les emissores d’ambit local.

12 emissores d’ambit nacional

5 plbliques | [ [ |

7 privades ﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁ

18 emissores d’ambit estatal
4 publiques DDDD
14privades NN RNRRREE

RERR

230 emissores d’ambit local
215 publiques

oo ooCIoooc Cic
gggggéééggéggggééégg

EEEEEEEEEEEEEEEEREE
oo oo OoOoOoOoOooooDDoD
HHHH
SESSsezenesssmroee-
liszivﬁadﬁesﬁﬁﬁﬁﬁ C 1 T [ [ |

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicacié que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqiiéncies.

Font: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) i Ministeri d’Afers Economics i Transformacié Digital (FM estatal publiques). Setembre del 2022.
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| La radio publica

Per zona de servei i llengua d’emissio

Llengua vehicular

5 emissores CCMA (mapa de fregiiencies) CRTVE
ambit territorial CA'I'AI.IINY@ atal radio4
Catalunya = Cathlca Q’T informaié rne Catal3

CRTVE (mapa de freqiiéncies)

4 emissores
ambit territorial radio clasica radio 3 radio 5

Espanya rne rne rne rne Castella

224 L .
TR m (Exemples d’emissores municipals)
Thli Radio
publiques A E o0 RoB
215 ermissores 13?:3“55:' 89.4 RADIO BESALG Radio Blanes 97.7fm
ambit territorial
local 02 P [ AMPDSTA
Radio = —
ARBECA E RADIO
e A% 1 87.8

RADIO ARTESA DE SEGRE BALAGUER

rTVE

Bellvei Radio
10 anys de radio proximo OIS

radio ulldecona

Catala

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) i Ministeri d’'Afers
Economics i Transformacié Digital (FM estatal). Setembre del 2022.
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https://www.ccma.cat/atencio/com-veure-i-escoltar/fm/
https://www.ccma.cat/catradio/
https://www.ccma.cat/catradio/catalunya-musica/
https://www.ccma.cat/catradio/directe/catalunya-informacio/
https://www.ccma.cat/catradio/icat/
https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/frecuencias-rne/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

| La radio privada

Per zona de servei i llengua d’emissio

i \ FLAIXFM)
7 emissores GODO E @ _.
ambit territorial \199 FLAIX Zryemns TELE @

Catalunya | ESTEL rédio)‘»estel PRISA SER TAXI

Llengua vehicular

Catala

PRISA E “2Zo dial '-"5(. Radiots L0

14 emissores ABSIDE ‘\oc” ATRESMEDIA
ambit territorial MEDIA c \@) aa» m m

COPE
Espanya ; \
RADIO UNIDAD RADIO Castella
BLANCA “@*‘”‘* EDITORIAL (excepte

desconnexions)

digital \ e ms
et ‘f ELEJFM m
T Siiring oradig. . 9
15 emissores
ambit territorial I ‘ I
local d gm_m_n m radiolot.cat
Ra % B E

[adloAran

910 BADUEIRA BERET
[T peniimatm

Nota: L'emissora Canal Taronja Radio (94.4 Roses) inicia la seva emissié el mes de setembre del 2022
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2022.
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https://www.canaltaronja.cat/

| Radios municipals publiques per comarques

De la Selva a Terra Alta

¥
» T * Nova Radio Lloret
*Radio Arbucies (90.2) “ o
*Radio Pinds (107.0
(107.6) «Selva FM (101.1) «Solsona FM ((107 5))
*Radio Blanes (97.7) e Radio St. Hilari '
*Selva FM Breda (107.3) 8
(107.9) * Radio Bonmati c
o  *Caldes FM (107.9) (107.1) 3
% *Radio DOS 84 « Radio Tossa (107.8) re)
N P
- *
e Altafulla Radio *Bera Radio (107.7) *Radio Batea (107.1)
% (107.4) » Tarragona Radio *Radio Gandesa
‘| «Constanti Radio (96.7) S 1079
o | (97.9) Ay <<
%0 « Radio Morell (98.3) Ona La Torre (107.0) <
= =
< &

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya, pagines corporatives de les emissores municipals i Idescat (mapes). Consulta: Setembre del 2022.
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https://www.arbucies.cat/ca/arees-i-regidories/comunicacio/radio-arbucies.html
https://selvafm.cat/
https://www.radiocaldes.cat/
http://solsonafm.media/
https://altafullaradio.cat/
https://radio.constanti.cat/
https://www.radiomorell.cat/
http://web.rodadebera.cat/radio
https://www.tarragonaradio.cat/
https://www.gandesa.cat/radio-gandesa/
https://www.novaradiolloret.org/radio/
https://selvafm.cat/
https://web.radiosanthilari.com/
https://www.radiobonmati.cat/

| Audiencies de la radio (1)

Ranquing de les radios generalistes. Periode 2a onada 2018 - 2a onada 2022
(de dilluns a divendres, en milers)

966 956 967

892 902
\865 865 862 83 E
819

CATALUNYA
S W_—
RADIO

CADENA

421
406 387 380 SE|2

345 347
328 329 332 339 31

232 259

223 c
187 19 AL 217 205/\186 COPE
} 161
153
13 146 5 11 ) 145 163 [T

13 136
118 130 97 [CEReZ

2a onada 3aonada laonada 2a onada 3aonada laonada 3aonada laonada 2a onada 3aonada laonada 2a onada
2018 2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Font: EGM - Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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| Audiencies de la radio (2)

Ranquing de les radios generalistes. Periode 2a onada 2018 - 2a onada 2022
(de dilluns a diumenge, en milers)

9

855 870

823 810 813

CATALUNYA
—
RADIO
303 s SER
3 375
338 329 325
309 305 312 30
227
21 216
16
g 122 128 122 131 135 137 fo~ o2
e 19 11l — 98 10— PCE RO
133 12Tv
111 120 110 e — 89
77 go 98 74 79 85

rne

2a onada 3a onada 1a onada 2a onada 3a onada 1a onada 3a onada 1a onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada
2018 2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Font: EGM - Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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| Audiencies de la radio (3)

Ranquing de les radios musicals. Periode 2a onada 2018 - 2a onada 2022
(de dilluns a divendres, en milers)

342 336 FLAIXBACH
LoS @)
288 4

2a onada 3a onada la onada 2aonada 3aonada la onada 3a onada la onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada
2018 2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Font: EGM - Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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| Audiéncies de la radio (4)

Ranquing de les radios musicals. Periode 2a onada 2018 - 2a onada 2022
(de dilluns a diumenge, en milers)

310 SF LA 15/ )
S LoS
275 4’)
248
234 Lozo
191 Classie
189 7 \ @c“
180 J05)
! 2 - 71 Rk
17 % '-" N P —— AR
L N N 144 =
o<1y A0
148 ‘ 125 @
91 dial
75 K%m
2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada 1laonada 2aonada
2018 2013 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Font: EGM - Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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| Audiencies de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en milers sobre el total de la poblacio, dia anterior a I'entrevista)

De dilluns a divendres

De dilluns a diumenge

RAC1 P 768 RACI . 819
Catalunya Radio i 562 Catalunya Radio i 597

SER s 375 SER [ 380

Flaixbac N 294 Flaixbac N 336
Los40 IS 275 Los40 I 288
Flaix N 234 Flaix NN 253

Los40 Classic s 180 Los40 Classic N 190

COPE mmmw 176 Rock FM s 190

Rock FM s 171 COPE [ 186

RAC105 W 171 RAC105 mmmmmm 180

Onda Cero [ 163
Cadena 100 I 160
Radio Tele Taxi N 149
Cadena Dial 1IN 136

Cadena 100 N 144
Radio Tele Taxi I 137
Onda Cero [ 137
Cadena Dial Il 132

Kiss FM Il 125 Kiss FM Il 125
RNE 20 89 RNE o 97
Catalunya Informaci6 Il 84 Catalunya Informaci6 I 89
Los40 Urban M 80 Los40 Urban W 89
Europa FM Wl 70 Europa FM Wl 79
Radio 3 RNE I 52 Radio 3 RNE 6
Radio Marca M 43 Radio Marca 5
Catalunya Masica M 42 Catalunya Musica 4
Melodia FM W 32 Melodia FM 5
iCat W 30 iCat FM
Radio Clasica RNE 1 16 Radio Clasica RNE " Radio generalista
Radio Estel [ 13 Radio 5 TN I Radio musical
Radio 5RNE 1 11 Radio Estel [ Radio informativa
Radio4 | 7 Radio 4
Radio Marina | 3 Radio Marina

Font: EGM - Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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| Audiencies de la radio (i 6)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en % sobre el total de la poblacié, dia anterior a I'entrevista)

De dilluns a diumenge

RAC1
Catalunya Radio I 8,5
SER i b
Flaixbac | 4.4
Los40 s 4,1
Flaix [ 34
Los40 Classic s 2,7
COPE i 2,7
Rock FM N 2.6
RAC105 mmmaw 2 6
Cadena 100 am 2,2
Radio Tele Taxi W 2,1
Onda Cero [ 2,1
Cadena Dial m 2,0
Kiss FM s 19
RNE =70 1,3
Catalunya Informaci6 [l 1,3
Los40 Urban el 1,2
Europa FM 1 1,1
Radio 3 RNE W 0,8
Radio Marca @ 0,6
Catalunya Musica ™ 0,6
Melodia FM M 0,5
iCat W 0,4
Radio Clasica RNE I 0,2
Radio Estel 1 0,2
Radio 5 RNE I 0,2
Radio4 1 0,1
Radio Marina | 0,1

Font: EGM - Dades Catalunya. 2a onada del 2022. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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-
10.9 L'apunt. Usos i1 percepcions dels mitjans audiovisuals

Re _Re

Aquest apunt presenta els resultats de I'Gltim Omnibus de la Generalitat
de Catalunya (agost del 2022), un estudi periodic sobre qgliestions
d’interes per a Catalunya, com ara el territori, I'economia, la seguretat, la
societat, la cultura, I'educacio, I'administracio i la gestio, o la salut, entre
d’altres.

Consum
l'estudi el promou el Centre d’Estudis d’'Opinié, I'drgan de referéncia habitual
dels estudis d’opinié publica en I'ambit de la Generalitat de Catalunya. / \
El Consell de I'Audiovisual de Catalunya ha participat en I'elaboracié O O
del gliestionari de 'Omnibus en 'apartat “Mitjans i societat de la B aa VY -
informacid”, amb preguntes sobre usos i percepcions dels mitjans. Proteccio de la ] ° | Credibilitat
infancia i en els
I’adolescéncia & L & mitjans
Fitxa de I'estudi Continguts
inadequats

Mostra: 1.200 persones de 18 anys i més.

Ambit: Catalunya.

Metodologia: Quantitativa.

Enquesta presencial d’'una durada maxima de 30 minuts.
Treball de camp: Del 9 al 30 de maig de 2022.

W
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
https://ceo.gencat.cat/ca/inici/
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Re _Re

L'apunt. Com s’informa la ciutadania a Catalunya

La televisio és la primera opcié a Catalunya per informar-se, amb un 78%.
Les xarxes socials i els mitjans digitals sén el segon i el tercer canal d’'informacié més utilitzats.

No hi ha diferencies remarcables entre dones i homes, amb dues excepcions: els homes s’informen més a través de la
premsa (33%) i dels podcasts (15%) que les dones (23% i 8%, respectivament).

Per edats, la tendencia es manté: les franges de més
edat es decanten pels mitjans tradicionals i les franges
més joves s'informen principalment per vies digitals:

El 83% dels joves de 18 a 34 anys s’informen per

xarxes socials i 2 de cada 3 ho fan per mitjans digitals.
I I I i 1.1 9

Televisié Xarxes  Mitja digital Radio Web d'un Premsa  Webduna Podcast Web d'una
socials diari v radio

P41. En un dia qualsevol, quins mitjans fa servir per informar-se de I'actualitat? (N=1.190, resposta multiple %)

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
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Re _Re

L'apunt. Com s’informa la ciutadania sobre I'actualitat local

Els webs de mitjans locals i la premsa local sén les fonts principals de la ciutadania per informar-se sobre
I'actualitat de la seva poblacio.

Un 16% de les persones enquestades afirma que no s’informa d’allo que passa al seu municipi.

Webs de mitjans locals I 23,6

Premsa local " 21,8

Televisi6 local I 14,6 E E

Xarxes socials N 10,3

Radio local N 7.6
Familia, amistats o poblacio N 6
Documents de I'Ajuntament Il 2,9
Associacions 1 0,3
Altres I 0,6

No m'informo del que passa al meu municipi FEE 15,8

P50. Per quins mitjans s'informa vosté de I'actualitat del seu municipi? (N=1.200, resposta multiple %)

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
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Re _Re

L'apunt. Com s’informa la ciutadania segons territoris

Mitjans de comunicacié preferits per informar-se
a Catalunya, Espanya i Europa

- - L

Televisid 78% 76% 75%
Xarxes socials i blogs 56% 31% 26%
Mitja digital/plataformes de noticies en linia 49% 35% 43%
Radio 42% 36% 39%

Pregunta sobre Catalunya: P41. En un dia qualsevol, quins mitjans fa servir per informar-se de I'actualitat? (N=1.190, resposta multiple %)
Pregunta sobre Espanya i Europa: Pg3t. Quin d’aquests mitjans ha utilitzat més per accedir a les noticies en els Ultims set dies?
(resposta multiple i cinc primeres respostes. UE 27)

Nota: A I'hora de fer la lectura de les dades, cal tenir en compte que les dues fonts fan servir metodologies diferents.
Dades de Catalunya: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022.
Dades d’Espanya i d’'Europa: Parlament Europeu. Flash Eurobarometer. News & Media Survey 2022.

w
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
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Re _Re

L'apunt. Consum habitual de televisio i audiovisual

TV3 és el canal que més es mira habitualment a Catalunya. Cal destacar que un 13,3% de les persones enquestades
prefereix les plataformes com a primera opci6 per davant d’altres canals generalistes com Antena 3 TV o La 1.

Davant la pregunta de segona opcidé de canal habitual, les plataformes passen per davant dels canals televisius.

1a opcio

Tv3 [ 28,3

Plataformes e 13,3
2a opcio
Antena 3 TV 11,6
Plataformes s 13 2
lal I 106 Antena 3 TV 11,8
lal m——— ]0,3
Telecinco N 7,6 Telecinco  m———— ] 0 2
TV e 10,1
laSexta NN 6.8 laSexta T—— 7 ]
Cuatro w5
Altres 12 Canal 3/24 w— / 7
No tinc un altre canal habitual F——I 6,8
No miro la televisio T 9.3

P42. Quin canal de televisid o audiovisual mira més habitualment? (N=1.200, resposta multiple %)
P43: | quin altre canal o audiovisual mira més habitualment? (N=1.200, resposta multiple %)

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
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RBe—peo
Re _Re

L'apunt. Consum habitual de radio

El 38% de les persones enquestades no escolten la radio habitualment.

Per emissores, Catalunya Radio i RAC1 sén les emissores més escoltades de manera habitual.
Aquestes dues emissores també es presenten com a segona opcié més triada.

1a opcid
P 2a opcid

Catalunya Radio INIIIEENENEGEGNGNGNN 10,7 .
Catalunya Radio meeesesssssssssss— ]38

RAC1 I 10,5 RAC1 w7
RAC105 mssssm 5 7

Flaixbac NN 4,1 Catalunya Informaci6 mmsssm 43

RACI1I05 mmmm 3,6 Flaixbac mmm 4 2
Los40 WM 3,6 - LOS4O. 38
Radio Tele Taxi 3,5
Radio Tele Taxi 3,5 Onda Cero mmmmm 3 5
COPE mmm 2,7 No tinc una altra emissora habitual FEE——— 115

RNE W 2,2
No escolto la radio ™ 38,1

P44. Quina emissora de radio escolta més habitualment? (N=1.200, resposta multiple %)
P45: | quina altra emissora de radio escolta més habitualment? (N=729, resposta miultiple %)

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
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Re _Re

L'apunt. Consum de continguts audiovisuals per tipologia

La informacié d’actualitat és el contingut audiovisual més vist per I'audiéncia catalana, tot i que els segments més
joves (persones de 18 a 34 anys) prefereixen la ficcid (series i pel-licules). El contingut d’entreteniment i humor
ocupa el tercer lloc del ranquing de programes audiovisuals més vistos en tots els grups d’edat.

Informacié d'actualitat GG 57%
Ficcio (séries i pel-licules) I 51%
Entreteniment i humor N 33%
Esports i actualitat esportiva [N 18%

Per franges d’edat...
Formacio i documentals N 11%

Cultura (mUsica, cinema, teatre,...) N 17% 1824 25-34° 354490 20-64 641 mes
Informaci6 d'actualitat _30 42 56 64 72
Politica BE5% Ficci6 (séries i pel-licules) _52_ __ 58 ___ 52 53 ____42__
Entreteniment i humor 44 40 31 29 31

P46. Quin tipus de contingut audiovisual mira amb més freqiiéncia? (N=1.200, resposta simple %)
Ombrejades i en negreta, les opcions més triades segons franges d’edat.

Font: Centre d’Estudis d’Opinio. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
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10.9 L'apunt. Credibilitat dels mitjans audiovisuals

Re _Re

Segons les persones enquestades, els mitjans tradicionals (televisié i radio) son els que aporten informacié més
creible. Cal destacar el volum alt de persones que no donen credibilitat a cap mitja de comunicacié.

Les persones de 35 a 49 anys confien més en els mitjans digitals que en els tradicionals, al contrari que el segment
de persones de més edat.

La percepcid de credibilitat dels mitjans per franges

d’edat...
24% 24%
o 18-24 25-34 35-49 50-64 64 i més
17%
Televisi6 6,8 __ 154 __287 _ 215___27.6_.
11%  11% 8, Rado 45 __116___302 __302___ 236 .
(o]

Premsa 100 __ 77 ___238 __300____285_.
I Mita digital 11,8 __ 252 __386 ___142____102_.

Televisi6 Radio Premsa Mitja  Xarxes  Cap Cap 9,2 13.4 31,1 24.4 219
digital  socials ~ ——————  TTTTTTTIEmIIEmTIEOTT

P48. Quin mitja de comunicacié considera, en general, que aporta informacié més creible? (N=1.200, resposta simple %)
Ombrejades i en negreta, les opcions més triades segons franges d’edat.

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
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10.9 L'apunt. Fonts d’informacié de confianca

Re _Re

Fonts d’informacié de confianca a Espanya i Europa

Televisié i radio publiques 45% 49%
Premsa escrita 44% 39%
Televisié i radio privades 36% 27%
Persones, grups o amistats en xarxes o plataformes de missatgeria  13% 14%
Altres plataformes de noticies en linia (inclosos blogs i podcasts) 11% 11%
YouTube i altres plataformes d’intercanvi de videos 07% 10%
Influenciadors (influencers) 05% 05%

Pql2. En quines fonts de noticies confia més? (maxim 3 respostes, %. UE 27)

Font: Resultats per a Espanya i Europa: Parlament Europeu. Flash Eurobarometer. News & Media Survey 2022.
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Re _Re

L'apunt. Reaccio davant continguts inadequats

Davant un contingut audiovisual inadequat, 4 de cada 10 persones farien arribar una queixa o denlncia. La meitat
d’aquest grup s’adrecaria directament al mitja de comunicacié o bé al Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

Cal destacar el percentatge baix de queixa per part de la ciutadania, ja sigui per desinterés o per desconeixement.

La queixa s’adreca a...

No ho sap

45,_7\

. Es queixa Mitja de comunicaci6 m————— |3 O
39,6 CAC s 6,4
Sindic de Greuges m—————— 4 6
Policia 0 emergéncies mmmmmm———— 4 ]
Administracié publica e 2 3
Oficina del consumidor mm— 2 2

| No es Altres mmmm 1,9
queixa Xarxes socials mmmm 1,8
14,7

Premsa mm 0,9
Defensor del poble == 0,9

P49. Si vol fer arribar una queixa o denunciar un contingut audiovisual que considera inadequat, on s’adregaria?
(N=1.200, resposta simple %)

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022
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L'apunt. Proteccié de la infancia i I'adolescencia

Gairebé la meitat de pares, mares o persones tutores legals d’infants i adolescents catalans enquestats controlen el
contingut audiovisual consumit pels seus fills/filles, ja sigui personalment o mitjancant sistemes de control parental.

Els sistemes de control utilitzats son...

No
Si

Fixar horaris, revisar historial de webs
visitades, acompanyament mentre
miren TV o naveguen, etc.

Programes de control parental _ 47,0

52,5%

P52. Utilitza algun sistema per controlar I'accés dels seus fills/es menors d’edat a determinats continguts audiovisuals?
(N=321 (persones enquestades amb fills/es menors d’edat); resposta simple %)

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agost del 2022.
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Catalunya: Llei de I'audiovisual

El 10 de juny de 2022, el Govern de la Generalitat de
Catalunya va sotmetre a informacié publica la
modificacié de la Llei de la comunicacié audiovisual de
Catalunya. L'avantprojecte de llei regula questions com
la preséncia de la llengua catalana i de I'aranés en els
serveis de comunicaci6 audiovisual, el servei public i la
seva governanca, I'Us de I'espectre radioelectric en el
marc de les competencies de I'Estat, I'ordenacié de
serveis amb llicencia o comunicacié prévia, la
comunicacié comercial i I'activitat d’inspeccié, i el
régim d’infraccions i sancions, entre d’altres.

UE: Llei de llibertat dels mitjans de comunicacio

El 16 de setembre, la Comissié Europea va adoptar la
Llei europea de llibertat dels mitjans de comunicacié,
amb rang de Reglament. D’entre les materies que
regula la norma, en destaquen la proteccid de la
independéncia editorial, la prohibici6 de I'Us de
spyware contra mitjans i periodistes, el financament i
la transparencia dels mitjans de servei public, la
propietat de mitjans, la publicitat estatal i la protecci6
contra I'eliminacioé injustificada de continguts en linia,
entre d’altres.

Correspon ara al Consell i al Parlament europeus
debatre i aprovar la norma en el marc legislatiu
ordinari.

4

4

UE: aprovacio del paquet legislatiu en serveis digitals
El 5 de juliol, el Parlament Europeu va aprovar la Llei
de Mercats Digitals (DMA, en les seves sigles angleses,

que regula politiques antimonopoli en el mercat digital)
i la Llei de Serveis Digitals (DSA, que regula aspectes
centrals de la distribucié de continguts audiovisuals en
linia).

La DSA estableix noves responsabilitats de les
plataformes digitals, ja siguin plataformes d’intercanvi
de videos, xarxes socials o cercadors. Tant la DSA com
la DMA s6n reglaments, norma europea de rang
superior a una directiva, i seran d’aplicacié integra i
directa als estats membres de la UE 15 mesos després
que hagin estat publicades al Diari Oficial de la Unié
Europea.

Radio: DAB+ a Suissa i ona mitjana a Italia

Segons Digimig, organ de la corporacié helvetica de
mitjans publics SRG SSR, el DAB+ és la tecnologia
majoritaria d’accés a la radio per al public suis. La
primavera del 2022, el 41% del temps d’escolta de la
radio era mitjancant el DAB+, davant el 25% de la
radio analogica i el 34% de la radio per internet.

A ltalia, el diari La Repubblica informa que la RAI va

deixar d’emetre radio en ona mitjana (OM) des de I'11
de setembre. Entre altres motius, I'ens public addueix
un cost energetic alt dels repetidors del senyal.



https://governobert.gencat.cat/web/shared/Transparencia/normativa-en-tramit/PRE/en-tramit/2022_avantprojecte_llei_comunicacio_audiovisual_Catalunya/9-text-iniciativa-tramit-audiencia.docx
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/european-democracy-action-plan/european-media-freedom-act_en
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/european-democracy-action-plan/european-media-freedom-act_en
https://dabplus.ch/wp-content/uploads/2021/08/GfK_Utilisation_de_la_radio_numerique_en_Suisse_printemps_2021.pdf
https://www.repubblica.it/economia/2022/09/12/news/radio_in_onde_medie_la_rai_chiude_la_rete_ripetitori_inquinanti_consumavano_grande_energia-365367578/
https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20220701IPR34364/digital-services-landmark-rules-adopted-for-a-safer-open-online-environment
https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20220315IPR25504/deal-on-digital-markets-act-ensuring-fair-competition-and-more-choice-for-users
https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20220412IPR27111/digital-services-act-agreement-for-a-transparent-and-safe-online-environment
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UE: Codi sobre desinformacio

El 16 de juny, la Comissi6é Europea va presentar el Codi
reforcat de bones practiques sobre desinformacié, que
es basa en el primer Codi, del 2018. Aleshores, va ser
la primera iniciativa de corregulacié en la materia a
escala mundial i esta signat per una trentena dels
principals actors, com ara plataformes (Google,
Facebook, Twitter, TikTok, etc.), empreses
tecnologiques (Microsoft) i societat civil. EI nou codi
segueix la Guia de la Comissié del 2021, que aporta
les llicons de la crisi de la Covid-19 i de la guerra
d’Ucraina.

Regne Unit: Twitter, futbol i abus

El 5 d’agost, en el marc del seminari Crossing the line,
el regulador britanic Ofcom va presentar els resultats
de la recerca Tracking abuse on Twitter against football
players, encarregada a The Alan Turing Institute.
Consistia en I'analisi, amb eines d’'intel-ligeéncia
artificial, de 2,3 milions de piulades a Twitter, durant la
primera volta de la Premier League anglesa (2021-
2022). Si bé la majoria dels tuits eren respectuosos,
se’n van detectar 60.000 que eren abusius i afectaven
el 70% dels jugadors. Dotze jugadors eren |'objectiu de
la meitat dels missatges abusius (rebien una mitjana
de 15 piulades al dia d’aquesta naturalesa). A més de
les dades, I'estudi va generar un algoritme per detectar
automaticament el caracter abusiu dels tuits.

4

Italia: YouTube i jocs d’atzar

El 19 de juliol, I'autoritat italiana de regulacié Agcom va
imposar sengles sancions a Google Ireland Ltd.
(750.000 €, com a matriu de YouTube) i a Top Ads Ltd.
(700.000 €), per difondre publicitat de jocs d’atzar,
sancionada per larticle 9 del Decret llei 87/218
(“Decret_de la_Dignitat”). Es la segona vegada que
Agcom sanciona Google per una violacid equivalent
(octubre 2020, amb 100.000 € de multa). A més, va
ordenar als dos sancionats la retirada de 625 videos
il-legals i, sobre la base de la Senténcia C-18/18 del
Tribunal de Justicia de la UE, els va requerir que evitin
en un futur la reproduccié d’aquest tipus de publicitat
als seus serveis.

Paisos Baixos: regulacio dels influenciadors

Des de I'l de juliol, s'aplica la Llei holandesa de
I'audiovisual, que estableix la supervisio activa del
regulador neerlandes (CvdM) dels influenciadors de
YouTube, Instagram i TikTok que tinguin més de
500.000 seguidors i hagin publicat almenys 25 videos
durant els darrers dos anys. S’hauran de registrar
mitjangant una aplicacié de la CvdM, unir-se al Stichting
Reclame Code (SRC, eina d'autoregulacié de Ila
publicitat dels Paisos Baixos) i informar sobre els seus
continguts el NICAM (organisme holandes de

classificacié de continguts audiovisuals, responsable del
sistema de senyalitzacio Kijkwijzer).



https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_22_3664
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/2018-code-practice-disinformation
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_21_2585
https://www.ofcom.org.uk/news-centre/2022/life-online-new-podcast-episode-tackles-online-abuse-in-football?utm_medium=email&utm_campaign=Tackling%20online%20abuse%20in%20football%20%20new%20Ofcom%20podcast%20featuring%20Gary%20Lineker&utm_content=Tackling%20online%20abuse%20in%20football%20%20new%20Ofcom%20podcast%20featuring%20Gary%20Lineker+CID_efd6d43ca97d54f74645b2944acf57b9&utm_source=updates&utm_term=Ofcom%20News%20centre
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https://www.turing.ac.uk/
https://zoek.officielebekendmakingen.nl/stb-2020-391.html
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