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Penetracio de I'audiovisual a Catalunya (1)

Estabilitat dels barems de penetracié dels mitjans a Catalunya. Internet és el mitja amb més penetraci6 (91,2%), seguit
del mitja televisiu, amb una tendéncia lleugera a alga I'Gltim any (+1,8%). Respecte de l'onada anterior, el temps
d’escolta radiofonica disminueix (-2 minuts) i també el temps dedicat al consum televisiu (-8 minuts).

Penetracio de I'audiovisual per mitja a Catalunya. Periode 2021-2023 (en %)

2a onada 3aonada laonada 2aonada 33o0nada 1laonada 1 2a onada
2021 2021 2021 2022 2022 2023 | 2023

Radio
1,1

1
9,5 907 918 910 ! 912
87,5 89,1 1 I
] : Internet
814 81,6 81,2 80,9 80,8 g0 ! 827 +0,5
1
I : Televisio
56,2 56,4 56,4 55,4 56,4 558 | 543 | +1,8
1
I
1

Consum diari radio
1 h 40 min (dilluns-divendres)
1 h 33 min (dilluns-diumenge)

Consum diari TV
2 h 35 min/dia

Nota: s’entén per penetracid el % d’audiéncia de cada mitja en relacié amb el total de la poblacié. Les dades relatives a internet fan referéncia a la
connexid, indistintament de I'Us que se'n faci. Els periodes: radio (dilluns-diumenge); televisid i internet (audiencia del dia anterior a I'entrevista).
Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada 2023 (Dades penetracié i consum radio) i Barlovento Comunicaciéon (Consum TV).
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Penetracio de I'audiovisual a Catalunya (2)

La penetracié d'internet és majoritaria en totes les franges d’edat, excepte a partir dels 65 anys, on deixa de ser la
primera opci6 en favor de la televisid. La radio es referma a les franges d’edat entre els 45 i 64 anys.

Penetracio6 de I'audiovisual per edat i sexe. Catalunya. Segona onada 2023 (en %)

Mitjans . Franges d'edat | Sexe
™~ |
| 98,2 99,5 99,0 98,0 O O
{ N | 95,2 93,4 91,8 i r\1
AR | 88,3 1 I |
91% | | lge o a5 e’ 84,7 91%92%
| 66,6 |
] 1] 1 o o
| 62,3 |
I:' ‘ oo s6.2° LT
| 49,0 |
83% | e | RE Y2 82 % 84 %
my AR
; TN
54 % : . 51% 58%

14-19 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74  Més de 75

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada 2023.
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|:| Oferta de TDT a Catalunya

[ canalTv. BB TV privada M TV piblica 8 canals d’ambit nacional

4 plblics —ru—r—,—
La llar catalana rep una mitjana de 35
(((CJ)) canals de televisié en obert: 8 d’ambit

4 privats DDDD
nacional, 26 d’estatal i

els canals d’ambit local. 26 canals d’ambit estatal

5 plblics

21 privats [j[j[_:_]l_:_][:lluuuum
gmuumuuuum

46 canals d’ambit local

llpﬂblics_ || I | [

ssprivats [ ILLILACILILICILL]
I I
L]
[ -

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) els programes (terme técnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX).
Es comptabilitzen només una vegada els canals de televisié que emeten en simulcast en alta definicié (TV3, Barca TV, La 1, Clan, Teledeporte,
Antena 3, laSexta, Telecinco i Cuatro).

Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri d’Afers Economics i Transformacié Digital (canals TDT estatal). Setembre del 2023.
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I:I La TDT d’ambit nacional

TV publica M v privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular Catala

Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)

4
canals
LT s3 k24 93356
Esport
8 canals
4 A B

v

C
canas CER=]|
privats XE'&:?' Barcd m

AEl mes d’agost el prestador EDICA, que compta amb una llicencia de MUX privat d’ambit nacional, entra en fase de concurs de creditors, una
vegada esgotada la fase de preconcurs iniciada el 30 de maig de 2023.

B La programacio6 del canal 8tv s’emet pels programes 1 i 4 del MUX privat d’ambit nacional. L'emissi6 del canal 8tv pel programa nimero 4 té
caracter provisional. Aquest lloc abans I'ocupava el canal Fibracat TV, que va deixar d’emetre I'] de gener de 2023.
C El canal Barga TV atura les seves emissions I'1 de juliol de 2023.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2023.
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https://www.fcbarcelona.es/es/barca-tv
https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/

|:| La TDT d’ambit estatal

[0 TV publica M v privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular Castella
3 Corporacion de Radio y Televisién Espafiola (CRTVE)
canals
00D

Atresmedia Television Mediaset Espana SQUIRREL  ABSIDE MEDIA  SECUOYA
MEDIA

6 e - 1R3CE |@
0o vt

26 canals

nova UNIDAD Real Madrid KISS
EDITORIAL . ., MEDIA
Mmea O & Television
A3Q ."‘x @ Realmadrid TV DKISS
v

Nota: el prestador CRTVE emet continguts en catala per a Catalunya mitjangant els canals La 1, La 2 i Canal 24 Horas.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual. Setembre del 2023.
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I:I La TDT d’ambit local (1)

TV publica M v privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular

Catala
11
canals ; @ NP ’ @
pl:lbliCS beteve tac 12.:!!!3!{ Valx‘sus m l:qro “ Cono\Blcu ‘atv canal0cal
Grup 4 Segre (4) Taelus (4) ETV(4)  CadenaPirenaica 0. (1)
CANALL! . @ ‘etv ™ © \molahits - |
46 canals e To Al pirineus tv
35 Corisa Media CB Global
canals Ebre (1) G'rup 2) ! Vo diao(la) Prosa  Doble Columna (1)
privats

(1)

2 o oe@ny 21 B,

nmn g G ©@ ¢ &

Nota: els canals privats s’agrupen per grups de comunicacio, si escau.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2023.
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https://www.vallesvisio.cat/

I:I La TDT d’ambit local (2)

11 televisions publiques distribuides en 7 demarcacions de TDT

F(;IK
Sent Lari
. e Sola Ba"h.‘i’ -
. o oE| Barcarés

Demarcacions de B~ de Lo [
., . ‘ 3
TDT sense televisio epnye
L ) |

pu b“Ca. ~ oAndor% Argg ers

insa ! : Q ..

9 Demarcacions de i oy Figueres o
TDT amb televisié / o S canal10,
publica (1 o més). i /

»Aomsd 9
Demarcaci¢ Bméfﬂrﬂ Balaguer

>
{ dag

g ma.

gl taro

' Viafesa | ;',Ii';l" ¥
Frfg;} \Kféy . Salady
1\ ‘ ‘
% e o= v Granollers > vd!nsié \atv
Barcelona > b e ‘tev é @
E 9] Sabadell 1 '
t:’:;é e N V

Vinaros

ST T '
COHOI?!OU @ ‘D“U P Vilanova i la Geltra

penedéstelevisio

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2023.
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https://www.canal10.cat/
https://mataroaudiovisual.cat/televisio
https://tac12.tv/
https://www.rtvvilafranca.cat/
http://votv.alacarta.cat/
https://terrassadigital.cat/tv/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.bdncom.cat/
http://canalblau.alacarta.cat/
https://www.vallesvisio.cat/

I:I La TDT d’ambit local (i 3)

35 televisions privades distribuides en 21 demarcacions Demarcacions de
- TDT amb 1
E:Ta *CSoia Benher A televisié privada o
- __ Vielha e Mijaran_* L % PerpinyécEl Barcares més. Demarcacié -
<« R ] o "
M_e; Argglers

4>N_ NEUS i
l»— TOT < La Seu d'Urgell sl

Olot
G
ﬂ Vic
)astrc—

OI/XndQTra

Flgueres g
Glrona G. » '

A

. raa BanyoasTakvisii
- JAontsd
lleida Balaguer .
televisié Palafrugell
|-
Bmpf ar »
= Blanes
—>

-

U R {J 9 ,,
T M " i s
&L’E',‘.{? TOT. < Lleidg Fr‘d(?ag &

Matar6 > c MarTV

Igualada
CANALE!
Granollers TELEVISIO —
Reus
5 CANALE! (Tt
arcelona —TELEVISIO—
(ANALREUS 1\
. Tortosa
"/
TErZ4 |_2‘|-I = TU nnm
: Sabadell S/D
Tarragona
i < Vinaros Cornella de Llobregat ‘e e
GRUP ETV . o
lerramar ‘ ‘\

_ Vilanova i la Geltra
rtvm < Manresa
GRUP ETV L >
lerramar

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2023.
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http://lleidatv.alacarta.cat/
http://tvgirona.alacarta.cat/
http://banyolestv.alacarta.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
http://tvbergueda.alacarta.cat/
http://televisiodelripolles.alacarta.cat/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://www.pirineustv.cat/
https://www.etv.cat/
http://canalte.alacarta.cat/
https://www.canal21ebre.com/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.25televisio.com/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
http://martv.tv/inici/

I:I Audiéncia de la TDT (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals de televisié. Espanya (en %, de I'agost del 2022 a I'agost del 2023)

5,9 57 6,0 6.2 6.3 6.2 S 5,8
’ 5’5 W i
ﬁg/ 58 S \ 6
! / P
' 5,3 52 53 ,
4,9 5,0 50 4,7 >2 ' 51 4,8 4,7 o1 ' cuatre
™
08 1,0 07 07 08 0,8 08 0,8 0,8 0,7 08 07
0,7 )
Agost Setembre  Octubre Novembre Desembre  Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost
2022 2023

Font: Barlovento Comunicacion.
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I:I Audiéncia de la TDT (i 2)

Evolucié mensual de la quota de pantalla de televisid. Espanya. Gener-agost 2023 (en % i en ordre descendent segons I'agost)

Cadena Gener Febrer Marc Abril Maig Juny Juliol Agost
Antena 3 TV 14,2 14,2 14,1 12,9 13,5 13,5 12,9 11,9
TV3 15,1 14,2 14,5 13,6 13,9 14,2 13,9 11,8
Lal 9,4 8,7 9,1 9,0 9,9 9,7 9,9 10,2
Telecinco 10,5 11,0 11,2 11,4 115 11,0 9,3 9,0
laSexta 6,0 6,2 6,2 5,8 6,2 6,5 6,8 5,8
Cuatro 5,2 5,3 5,1 4.8 4,7 5,1 5,2 5,3
La2 2,9 2,8 2,7 2,6 2,8 2,8 3,1 3,2
Energy 3,0 3,0 3,1 3,1 3,1 3,0 3,0 3,1
FDF 2,4 2,5 2,6 2,5 2,6 2,5 2,6 2,7
Divinity 2,2 2,4 2,4 2,4 2,2 2,3 2,1 2,2
Nova 2,0 2,0 1,9 2,1 2,1 2,3 2,1 2,2
Neox 2,0 2,0 2,0 2,0 1,9 2,0 2,0 2,1
TRECE 2,2 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,1
Atreseries 1,7 1,8 1,6 1,6 1,4 1,7 1,8 2,0
Dmax 1,6 1,6 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8
MEGA 1,2 1,3 1,3 1,4 1,5 1,5 1,6 1,7
BeMad 1,1 1,2 1,1 1,3 1,4 1,4 1,4 1,6
Paramount Network 1.2 1.2 1,3 1.3 1.3 1,4 1.4 1,5
3/24 3,6 1,2 1,1 1,1 1,2 1,3 1,5 1,6
DKISS 1,1 1,2 1,1 1,1 1,1 1,3 1,2 1,3
Gol Play 0,9 1,0 0,9 1,0 1,0 0,8 0,8 1,2
24h 1,0 0,9 1,1 1,0 1,0 1,1 1,3 1,2
Teledeporte 0,6 0,4 0,5 0,8 0,7 0,6 1,3 1,2
TEN 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8 0,9 1,0
Esport3 0,9 0,9 0,9 1,0 1,0 0,9 0,6 1,0
Clan 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 1,0
Boing 0,8 0,9 0,8 1,0 0,8 0,9 0,8 0,9
$X3/33 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6 0,5 0,8
8tv 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 0,7 0,8 0,7
Disney Channel 0,7 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7
Real Madrid HD 0,5 0,5 0,5 0,6 0,5 0,6 0,6 0,5
BOM Cine 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3 0,4 0,3
Verdi Classics 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Font: Barlovento Comunicacion.
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" E] Subscripcions a plataformes de televisio IPTV

Subscripcions a les principals plataformes d’IPTV de pagament convencionals a Catalunya. Abril-maig 2023

AR

(\ V2 s

movistar 678.024 21,9% 1.671.520 24,8 % +12,5 %

179.568 5,8 % 471.800 7,0 % +10,0 %

117.648 3,8% 256.120 3,8 % -39,5 %

Nota: les respostes poden ser mdltiples, ja que una mateixa llar o persona pot comptar
amb més d’una subscripcié a plataformes de pagament, ja siguin IPTV o OTT.

Movistar+ continua lider de les
plataformes IPTV, amb més d'un milio i
mig de persones abonades, i augmenta
un 12,5 % les subscripcions respecte de
I'onada anterior.

Orange TV es recupera de la davallada
d’inicis de I'any 2023 i es manté com a
segona plataforma IPTV a Catalunya,
amb gairebé mig milié de subscripcions.

Cal destacar la davallada de Vodafone,
que cau un 39,5 % en un quadrimestre.

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2023. Base: 3.096.000 llars i 6.740.000 persones.
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() Subscripcions a serveis OTT de pagament

Subscripcions a les principals plataformes de serveis OTT de pagament a Catalunya. Abril-maig 2023

(0?08 Netflix continua dominant el mercat
OTT a Catalunya, amb gairebé 4
milions de persones abonades (56,9
1.606.824 51,9 % 3.835.060 56,9 % +1,6 % . ) ’
NETFLIX ° %), per davant de Prime Video, amb
prime video . . gairebé 3 milions de subscripcions
~ ) 1.195.056 38,6 % 2.857.760 42,4 % +1,2 % (42,4 %).
HBOM X 662.544 21,4%  1.476.060 21,9% -6,4%  HBO Max i Disney+ perden
— subscripcions, pero mantenen la
?B%NEP'F 643.968 20,8 % 1.442.360 21,4 % 4.2 % tercera i quarta posici6 en el ranquing,
ambun 21,9 % i 21,4 % del mercat,
DR 238392 7,7 % 532.460 7.9%  +389% copectivament
F".MI“ La plataforma espanyola Filmin té el
139.320  4,5% 269.600  4,0% +5,0%  creixement més gran del periode i ja
arriba al 4% de quota, davant un
Rakuten v 92.880 3,0% 168.500 2,5% -28,0%  Rakuten TV que disminueix el nombre
d’abonaments.
Altres proveidors 575.856 18,6 % 1.321.040 19,6 % +11,7 %

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2023. Base: 3.096.000 llars i 6.740.000 persones.
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Q Oferta d’emissores de radio a Catalunya

Radio publica
. Radio privada

259 emissores de ra

222
publiques
pr

30 emissores: 12 radios d’ambit nacional,

<<<( \\\\ La llar catalana rep una mitjana de més de
(
/// 19 d’estatal i les emissores d’ambit local.

12 emissores d’ambit nacional

5 pabliques [ [ [ ]

7 privades ﬁﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁ

17 emissores d’ambit estatal
4 publiques DDDD
13privaes NN RERREE

RERR

230 emissores d’ambit local
214 publiques

oo oo oon ]
gggggéééggéggggééégg
EEEEEEEECEEEEEEEEEE
OO DoOooOooOoonDooDoo
HHHHH
S

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora de radio el mitja de comunicacié que ofereix una programacio radiofonica i s'entén per emissié en
cadena el grup d’estacions de radio que emeten un contingut des d’una font centralitzada.

Font: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) i Ministeri d’Afers Economics i Transformacié Digital (FM estatal publiques). Setembre del 2023.

E BIAC. NUm. 25. Setembre del 2023
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Q La FM d’ambit nacional

Oferta d’emissores que emeten exclusivament per a Catalunya. Per titularitat, llengua vehicular i nombre de freqiiéncies FM

5 CCMA CRTVE Catala
emissores
abli 1<ic
publiques m Catalunya, Cathsu a radio 4
216 < - e
freqiiéncies Catradio rn
M
1 2 Catala
. FLAIX GODO
emissores PRISA
IFLAIXFM rac SER
el Jos) AN
FLAIXBAC
9% ESTEL TELE TAXI
freqliencies
M x g
radno)}estel
Nota: Una emissora pot tenir més d’una freqliencia d’'FM.
Font: CAC (freqliéncies emissores privades), CCMA (freqiiencies CCMA) i RTVE (freqliencies Radio 4). Setembre del 2023.
E BIAC. NUum. 25. Setembre del 2023 16



Q La FM d’ambit estatal

Oferta d’emissores que emeten per a Espanya amb desconnexions a Catalunya. Per titularitat, llengua vehicular i nombre
de freqiiencies FM

4pzrgl'f::;§s CRTVE (Corporacién de Radio y Televisién Espafiola) Castella
83 radio clasica radio3 radio 5
frequiéncies rne rne rne I"I‘Ie
FM

PRISA SE2 LOZ') dldl Lozgm =<0 [ ] Castella

(excepte

17 |
desconnexions)

emissores ABSIDE Rook
MEDIA g \@) e

65 ATRESMEDIA -3 /WA GO
Melodiafm

freqiiéncies
RADIO UNIDAD i
K= By MARCA
BLANCA @% EDITORIAL

M

Font: CAC (freqiiencies emissores privades), Ministerio de Asuntos Econdémicos y Transformacién Digital (freqliiencies emissores de CRTVE).
Setembre del 2023.
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/

@_j La FM d’ambit local

Oferta d’emissores d’ambit local a Catalunya. Per titularitat i llengua vehicular

214 emissores | )

. L yins
)8 D7,
' 2 A
‘ ¥ : J'ae
8 /) d&&—" t
s:NGor# -~ Vilanova

v illalGeltru

214

freqiéncies FM

inaras

Font: CAC i webs corporatius. Setembre del 2023.
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radios
locals

(C ] 16 emissores
privades

Catala
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oEl Barcarés
Per%inyé
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gelers

frequiéncies FM
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Q Audiéncies de la radio (1)

Audiéencia radiofonica acumulada diaria a Catalunya, per tipologia de radio (en milers, de DILLUNS a DIVENDRES)

Radio musical Radio generalista

Los 40 [N 294

Flaixbac [ 256 RACT . 804
Cadena Dial [ 216 Catalunya Radio [N 614
RAC 105 [N 191 SER I 374
Los40 Classic [ 174 corE I 228
Flaix [N 172 Onda Cero [l 99
Rock FM [ 139 RNE [ 69
Cadena 100 [N 129 Radio4 || 23
Radio Tele Taxi [ 121 Radio Estel | 12

Los40 Urban [ 110
Europa FM [l 86

Kiss FM [l 82 Radio informativa
Melodia FM [l 38
Radio 3 RNE [ 29 Catalunya Informacié [l 105
icat FM I 24 Radio Marca [Jl] 59
Catalunya Musica [ 23 Radio 5 TN | 16

Radio Marina | 10
Radio Clasica RNE | 6

Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2023.

E BIAC. NUm. 25. Setembre del 2023
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Q Audiencies de la radio (2)

Ranquing de cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya. Periode 2a onada 2019 — 2a onada 2023 (de DILLUNS a

DIVENDRES, en milers)

665 CATALUNYA
"
RADIO

421 406 SE|2

387 380 384 374
339 35 40 34 361 —3% _— ‘: COPE
- 97 259 - 256
187 161 l ] DA
146 136 —= PCE RoJ
86 95 88 98 — 1 75 97 90 81 o rne

2aonada 3aonada laonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada 1laonada 2aonada
2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2023. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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Q Audiencies de la radio (3)

Audiéncia principals cadenes radiofoniques generalistes per franges horaries a Catalunya. 2a onada 2023 (de DILLUNS a
DIVENDRES, en milers)

Audiéncia total 12al16h

894 711 325 275 201
CATALONYA 614 397 180 138 173
RADIO
SE|2 374 241 116 94 126
cCOPE 228 148 36 47 125
99 65 28 35 14
I’I'Ie 69 51 26 11 26

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2023.

E BIAC. NUm. 25. Setembre del 2023 21



@_j Audiéncies de la radio (4)

Ranquing de cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya. Periode 2a onada 2019 - 2a onada 2023 (de DILLUNS a

DIUMENGE, en milers)

611 o 597 CATALUNYA
RADIO

CADENA

SER

393 375

383 359 371 361

176
o NDA
128
111/\8 1

120 110 98 e
77 89 74 79 85 89 90 83 76 rne

2aonada 3aonada laonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada laonada 2aonada
2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2023. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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| Audiencies de la radio (5)

Ranquing de cadenes radiofoniques musicals. Periode 2a onada 2019 - 2a onada 2023 (de DILLUNS a DIVENDRES, en
milers)

LOS‘:)
i
‘ dial
286 ' 294 @
1_05
239 ‘ 256
218! 216 <0

2aonada 3aonada laonada 3aonada 1laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada 1laonada 2aonada
2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada del 2023. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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@_j Audiencies de la radio (i 6)

Ranquing de cadenes radiofoniques musicals. Periode 2a onada 2019 - 2a onada 2023 (de DILLUNS a DIUMENGE, en

milers)
Los“r)

307 FLAIXBAC X
el

226 Q.
211 Mm
7 Y
129 Lozgan

111 @
2aonada 3aonada laonada 3aonada 1laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada 1laonada 2aonada
2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada del 2023. Nota: EGM no va dur a terme la segona onada del 2020 a causa de la pandémia.
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apunt. Usos i percepcions dels mitjans audiovisuals

Aquest apunt presenta els resultats de I'GItim Omnibus de la Generalitat de Catalunya (2023-2) sobre I'opini6 de la
ciutadania de Catalunya en relacié amb els mitjans de comunicacio i la societat de la informacio en general.

’'Omnibus és un estudi d’opinié més ampli sobre qiiestions d’interés —com ara territori, economia, seguretat, educacio
o salut, entre d’altres- i I'elabora el Centre d’Estudis d’Opinid, I'0rgan de referencia dels estudis d’opinié publica de la
Generalitat de Catalunya.

Consum
[ mitjans ] ] _
informacié Fitxa tecnica
/ \J Mostra:
Continguts Contingut infglltl persones de 16 anys i més.
inadequats audlows_ual ]
preferit Catalunya
Metodologia:
,\ / Quantitativa. Enquesta autoadministrada
- (push-to-web + paper)
Credibilitat Treball de camp:
mitjans Del 2 de maig al 4 de juliol de 2023
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://ceo.gencat.cat/ca/inici/
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La televisio en directe i les xarxes socials sén els dos principals mitjans escollits per la ciutadania per informar-se de
I’actualitat (amb gairebé un 70% i 61%, respectivament).

apunt. Com ens informem de I'actualitat?

Per edats, les franges més joves (dels 16 als 34 anys) s’informen preferentment a través de les xarxes socials, mentre
que les franges de més edat opten per la televisié en directe (persones entre els 50 i els 65 anys).

En un dia qualsevol, quins mitjans fa servir per informar-se de I’actualitat? (En %)

T e
A Europa, la televisié continua sent la

forma més important d’accedir a les

69
61
45 e
40 noticies (75%).
29 Les plataformes en linia (mitja digital)
26 26 i la radio ocupen el segon i tercer lloc,
21 amb un 43% i 39%, respectivament.
En molts paisos europeus el
creixement de les xarxes socials
s'accentua i els joves sén més

consumidors de noticies digitals.

Televisié en  Xarxes socials Diaris digitals Radio en Canals Televisi6 en Premsa Radio en
directe directe YouTube/Twitch diferit diferit/Podcast

Font: Dades de Catalunya: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Setembre del 2023. Dades d’Espanya
i d’Europa: Eurobarometer Media News and Survey 2022.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
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TV3 és el canal de televisio més mirat per la ciutadania de Catalunya per informar-se i el segueix, a distancia, per
Antena 3 i el canal 3/24.

apunt. Canal de TV habitual per informar-se

Davant la pregunta de segona opcié de canal habitual, |a tria de la ciutadania és el canal informatiu 3/24.

Quin canal de televisié o audiovisual mira més habitualment I quin altre canal o audiovisual mira més habitualment
per informar-se de I'actualitat? (En %) per informar-se de temes d’actualitat? (En %)
TV3 e 31 Canal 3/24 I 14
]
Antena 3 TV sy 11 V3 13

|
Canal 3/24 w10 Antena 3 TV 10

Lal s 10
Lal @ 10
laSexta mm——— 8

Telecinco iy 8
Cuatro M 6

laSexta 7 Telecinco M 6

Altres s 7 Altres o 6
No miro la TV s 15 No tinc un altre canal habitual P 10

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Setembre del 2023.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
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Sis de cada deu persones enquestades escolten la radio per informar-se de I’actualitat.

apunt. Emissora de radio habitual per informar-se

Catalunya Radio i RAC1 son les emissores més escoltades tant en primera com en segona opcié de tria, mentre que
I'emissora d’ambit estatal SER ocupa la tercera posicio, a distancia.

El 37,5 % de les persones enquestades no escolten la radio per informar-se.

Quina emissora de radio escolta més habitualment per I quina altra emissora de radio escolta més habitualment
informar-se de I'actualitat? (En %) per informar-se de temes d’actualitat? (En %)
RAC1 w18 Catalunya Radio T 15
Catalunya Radio oy 18 RAC1 e 10
SER mm 6 SER w5
COPE w4 Onda Cero i 4
Onda Cero = 4 RNE = 3
RNE == 3 COPE mmm 2
Altres i 8 38 Altres T 6

No escolto la radio ﬁ No en tinc cap altra ™"/ 15

Font: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Setembre del 2023.
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Les series i les pel-licules son el contingut audiovisual més vist per televisio o per internet pel conjunt de la
ciutadania catalana (un 35 %). A molta distancia, hi ha la informacié d’actualitat (amb un 19%) —aquest percentatge
és més elevat en les persones de més edat. El contingut preferit pels més joves son els esports i I'actualitat esportiva.

apunt. Consum de continguts audiovisuals per tipologia

Quin tipus de contingut audiovisual mira amb més freqiiencia a la televisio
o per internet? (En %)

Series i pel.licules de ficcio  FE T 35

Informacié d'actualitat 00 19

A Europa, una de cada tres persones ha
evitat, de vegades o sovint, Ia
informacié d’actualitat (36 %), una
tendéncia que ha crescut més d'un 5 %

Programes entreteniment i humor [ 15

Esports i actualitat esportiva [N 11 respecte de I'any 2017. El percentatge

a Espanya és del 29 %.
Documentals i programes de cultura [ 10 Els temes que la poblacié acostuma a
evitar sén els que es repeteixen molt i
Cap 00 3 son esgotadors emocionalment, com
ara la guerra a Ucraina, el canvi
Altres 1] 1 climatic o els debats politics, entre

d’altres.

Font: Dades Catalunya: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Setembre del 2023.
Dades d’'Espanya i d’Europa: Digital News report 2023.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023
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Q L'apunt. Credibilitat dels mitjans audiovisuals (1)

Segons les persones enquestades, els mitjans tradicionals (televisié i radio) sén els que aporten informacié més
creible. Respecte de I'any anterior, augmenta la credibilitat de la ciutadania vers els continguts de les xarxes socials,
a diferencia de la resta de mitjans, i destaca el volum alt de persones que no donen credibilitat a cap mitja de
comunicacio (19 %).

Quin mitja de comunicacié considera, en general, que aporta informacié més
creible?

A Europa, la radio és el mitja de

comunicaci6 que aporta una

informacié més creible (segons el

56% de la ciutadania), seguida de

la TV i la premsa amb un 49%
I I I cadascun.

A I'entorn d’'un 50% i un 70% de

Televisid Radio  Xarxes socials  Premsa Mitjans persones desconfien d’internet i
digitals les xarxes socials, respectivament.

Font: Dades Catalunya: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Setembre del 2023.
Dades Europa: Digital News Report 2022.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf
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La percepcio de credibilitat dels mitjans de comunicaci6 canvia segons la franja d’edat de la ciutadania: les persones
més joves creuen en el contingut que ofereixen les xarxes socials; les persones de mitjana edat (35-49 anys) no
dubta de la veracitat dels continguts proporcionats pels mitjans digitals, i les franges d’edat més avangada busquen
la credibilitat dels mitjans tradicionals (radio i televisid).

apunt. Credibilitat dels mitjans audiovisuals (i 2)

16-24 25-34 35-49 50-64 64 i més
Televisi6 106 91 . 260 264 . 279
Radio 50 60 . 3.9 . 307 264
Premsa 102107 256 29.7 . 238
Mitia digital 122 252 32 19.0 . 105
Xarses socials 18,7 263 320 143 87
Cap 157 150 284 189 . 22,1

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2.. Setembre del 2023
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Més de la meitat de les persones enquestades farien arribar una queixa i/o dendncia davant un contingut audiovisual
que considerés inadequat.

apunt. Reaccié davant continguts inadequats

Si vol fer arribar una queixa o denunciar un contingut audiovisual que considera inadequat, on s’adrecaria?

Policia 0 emergencies I 14
Mitja de comunicacié i 11 ) ) ) i
Els llocs escollits per fer arribar la queixa sén
Oficina del consumidor M 7 diversos, pero en destaquen els cossos de
seguretat i el mitja de comunicacié/plataforma

Administracié publica = 7 que ha difés el contingut.

Consell de I'Audiovisual de Catalunya =i 5 ) .
El 35% de la ciutadana desconeix on pot
Xarxes socials T 5 adrecar la seva queixa.
Premsa [ 5
Defensor del poble = 2
Altres i 7

No ho sap FET 35

Font: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2.. Setembre del 2023
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Aprovada la nova Llei de I'Estat 13/2022, general de
comunicacio audiovisual

El 7 de juliol el Govern de I'Estat va publicar en el BOE
la nova Llei general de comunicaci6é audiovisual (Llei
13/2022), després de rebre I'aprovacié del Senat a
finals de juny. Aquesta llei deroga I'anterior i regula el
sector audiovisual d’ambit estatal, i ofereix normativa
basica aplicable a escala autonomica i local, sense
perjudici de les seves competencies en els seus ambits
respectius.

Amb la nova llei es fa efectiva la transposicié a la
legislacié espanyola de la Directiva (UE) 2018/1808 de
14 de novembre, que modifica la Directiva
2010/13/UE de 10 de marg, de serveis de comunicacid
audiovisual.

8tv entra en fase de concurs de creditors

El mes d’agost, el canal catala de televisié privada va
entrar en fase de concurs de creditors. Entre els
factors que van condicionar la situacié economica del
prestador hi ha la finalitzaci6 dels contractes de
lloguer dels canals Fibracat i Barca TV, aixi com la
tendencia a la baixa dels ingressos publicitaris que
afecta el sector de la televisié convencional.

4

Telefonica: renovacio dels drets televisius de futbol i
canvi en l'accionariat

Lempresa de telecomunicacions s’ha adjudicat per 960
milions d’euros els drets audiovisuals per emetre les
principals competicions del futbol europeu, en exclusiva
i per a Espanya. La compra de Telefonica inclou els
drets d’emissié de tres temporades de futbol masculi de
la UEFA Champions League, la UEFA Conference
League i la UEFA Europa League, entre d’altres.

El setembre, la companyia Saudi Telecom Company
(STC) adquireix el 9,9% de Telefénica, per un valor de
2.100 milions d’euros i es converteix en accionista
principal. Aquesta compra esta pendent de l'avaluacié
de la Comision Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC).

La presencia de les dones als mitjans catalans

Segons l'informe del CAC Els pluralismes i la diversitat
en_els continguts de la televisié i de la radio lineals,
SX3 és I'tinic mitja catala on la preséncia de les dones
supera la barrera del 50%. Aquesta analisi, emmarcada
en el periode setembre-desembre del 2022, mostra

qgue encara persisteix una infrarepresentaci6 de les
dones als mitjans audiovisuals catalans.



https://www.boe.es/boe/dias/2022/07/08/pdfs/BOE-A-2022-11311.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-07/i13_2023%20Els%20pluralismes%20i%20la%20diversitat%20en%20els%20continguts%20de%20tv%20i%20r%C3%A0dio.%20Set-des%202022_rev_comp.pdf
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d’eticaen la IA

El juny la UNESCO i la Comissié Europea van signar un
acord per accelerar I'aplicacié de la Recomanaci6 de la
UNESCO sobre etica de la intel-ligéncia artificial (IA),
gue proporciona un marc normatiu comu per a tots els
paisos del mén amb I'objectiu de garantir el respecte de
la 1A vers les llibertats fonamentals i els drets humans.
La signatura de l'acord incloia la destinacié de 4
milions d’euros per donar suport als paisos menys
desenvolupats perque introdueixin aquestes normes
etiques a la seva regulacio.

Més de 12.500 serveis audiovisuals a Europa
L'Observatori Europeu de I'Audiovisual va publicar un
any més el seu informe del sector audiovisual a Europa.
Segons la seva radiografia, la majoria dels serveis
audiovisuals disponibles a Europa (12.664 a desembre
del 2022) sén lineals (9.349 televisions), davant una
quarta part que son serveis no lineals (3.315 serveis
sota demanda i plataformes d’intercanvi de videos). La
presencia d’empreses nord-americanes és forta i tenen
una posicio estrategica en la televisié tematica infantil i
en el sector de serveis audiovisuals d’entreteniment en
SVoD.

4

4

Nova edicié del Media Pluralism Monitor

Un any més, I'European University Institute i el Robert
Schuman Centre han publicat el seu estudi sobre el
pluralisme mediatic a I'era digital. EI Media Pluralism
Monitor 2023 (MPM) analitza els riscos potencials en
relaci6 amb quatre arees relacionades amb els mitjans:
la protecci6 de drets fonamentals, la pluralitat del
mercat, la independencia politica i la inclusié social.
Linforme ofereix les dades de manera global i també
per paisos. Linforme MPM corresponent a Espanya ha
estat elaborat per un equip de la Blanquerna-
Universitat Ramon Llull i determina que I'aspecte que
deté un risc més alt (69%) és la pluralitat del mercat,
en termes de problemes de transparéncia quant a la
propietat i al finangcament dels mitjans.

Com esta configurat I'’ecosistema mediatic europeu?
La Uni6 Europea de Radiodifusié (UER) presenta en
el seu informe PSM competitive environment una
radiografia i xifres de referéncia sobre els grups
comercials mediatics més grans a Europa sobre la
base dels seus ingressos i les seves audiencies.
analisi compara aquesta realitat amb la dels

prestadors de servei public.



https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2023-edition-a-schneeberger/1680abc9bc
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor-2023/
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/75739/espa%c3%b1a_results_mpm_2023_spanish_cmpf.pdf?sequence=3&isAllowed=y
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000381137_spa
https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/MIS/login_only/market_insights/EBU-MIS-PSMs_Competitive_Environment_2023_Public.pdf
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