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Penetracié dels mitjans de comunicacié a Catalunya (1)

Penetracié de mitjans audiovisuals a Catalunya (en % sobre el total de la poblacié)
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Notes: la penetracio indica el percentatge que I'audiéncia de cada mitja representa en relacié
amb el total de la poblacié.

Les dades relatives a internet fan referéncia a la connexid, indistintament de I'is que se'n faci.
Periodes: radio (dilluns-diumenge); televisio i internet (audiencia del dia anterior a I'entrevista);
cinema (Gltima setmana).

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Penetracio dels mitjans de comunicacié a Catalunya (i 2)

Penetraciéo de mitjans audiovisuals a Catalunya per sexe i franja d’edat (en % sobre el total de la poblacid)

[ 55 o s

SEXE / EDAT TELEVISIO RADIO INTERNET CINEMA
Total poblacié 80,5 60,1 79,9 6,0
Homes 80,5 64,6 82,5 5,4
Dones 80,5 55,9 77,4 6,5
De 14 a 19 anys 72,2 54,9 94,5 7,6
De 20 a 24 anys 70,4 56,7 95,8 7,7
De 25 a 34 anys 70,2 60,1 95,9 8,8
De 35 a 44 anys 75,4 65,2 93,1 7,4
De 45 a 54 anys 82,4 71,5 89,9 6,1
De 55 a 64 anys 86,7 62,4 82,3 3,0
De 65 anys i més 90,6 47,5 41,2 4,0

Notes: la penetracid indica el percentatge que I'audiencia de cada mitja representa en relacié amb el total de la
poblaci6. Les dades relatives a internet fan referéncia a la connexid, indistintament de I'is que se'n faci.
Periodes: radio (dilluns-diumenge); televisié i internet (audiencia del dia anterior a I'entrevista); cinema (Ultima
setmana).

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Distribucié de canals de televisi6 a Catalunya

|:| Canal TV [l TV privada

[ TV publica

canals

Oferta TV per ambit territorial

TV nacional 8 canals TV estatal 32 canals TV local 50 canals
5 publics 7 publics 11 publics
3 privats

25 privats 39 privats

L] - L]
N L]
LLCILE] L]

[ -

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX)
Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri d’Energia, Turisme i Agenda Digital (canals TDT estatal). Maig del 2018.
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La televisié d’ambit nacional

Orv W Llengua vehicular

publica privada

Per titularitat i oferta (en nombre i % de canals de TDT) Catala

Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)

5 §3 -z
canals g F 24 Equ
publics
8
canals SAHD
i N
nacionals 62% 3
Grupo Godo Futbol Club Barcelona

3@ &  CERZIED

gr Reciprocitat d’emissions

El canal balear IB3 Global es
veu a Catalunya des de l'abril
del 2016.

Nota: A partir del 20 d'abril el canal TV3HD canvia de freqliencia i s’incorpora al MUX de la CCMA junt amb els altres canals del grup.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Maig del 2018.
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La televisid d’ambit estatal

|:|TV publica .TV privada Llengua vehicular

Per titularitat i oferta (en nombre i % de canals de TDT) Castella

Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
7 canals

pupiics | W #90 €3 € CEY & &
22%

Atresmedia Mediaset NET 13 Grupo

Television Espana Television Television Secuoya
32 YA

cor ©6
canals ‘ s TR3CE
estatals AT

:m:
6 @ cuatr.- m l(i?:’:lﬂ?gft

VEO Real Madrid Grupo
nova @ e Television Television K|5§
PN Media

= @@ L DKISS

G Gow 7

Nota: El prestador CRTVE emet continguts en catala per a Catalunya mitjancant els canals La 1, La 2 i Canal 24 Horas.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual. Maig del 2018.
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La televisié d'ambit local

v publica TV privada Llengua vehicular

Per titularitat i oferta Per provincies
(en nombre i % de canals de TDT) (en nombre de canals de TDT)
11 canals 18
publics
22%

9

50 . °

canals 6
locals

Catala
1 1
0
Barcelona Girona Lleida Tarragona

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Maig del 2018.
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La televisi6 local publica

Oferta de les 11 televisions publiques d’ambit local
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Font: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Maig del 2018.
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http://mapamitjansaudiovisuals.cac.cat/

La televisi6 local privada (1)

Oferta de les 39 televisions privades d’ambit local
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Font: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Maig del 2018.
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La televisi6 local privada (i 2)

Grups de comunicacio local privats amb presencia al sector televisiu local

[_] canal Tv [ JEmissora radio -?_-}}Premsa

—
o
]

9

9 -

8 |

7 u

6 -

5 4

4 3 3

3 2

g N
Hermes Segre Taelus Mola Cadena L'Ebre Corisa Media  CB Global ETV grup de Prosa

comunicacions Pirenaica RTV Grup Media comunicacio

Pa+ C ':D) u B corisa O @ ELE NOU

= £l Punt Avui TV g Heida TV -Conal Tarona ywola v 5 PIUS TV g v LTV Ripolles [TV CostaBrava ) ETV () EI9 TV
(g © Bl S Digital Hits Proxima (_ICanal TE (IRadio Ripoll Joy FM %) 30graus [ EI9FM
& egre [lmagina Radio f9) Edigital
79 Ebre [ Eradio

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Maig del 2018.
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Audiéncia de la televisi6 (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Catalunya
(en %, d'abril de 2017 a abril de 2018)

17,5
™
147 148 151~ 3
3.9 13,7
13,4 13,1
11,8 |
11,2 &
107 _~T06—306 107 10.0 o3
0 10, 9.5 09 '
10,2~ 9,3 9.1 9.1 ! 9,4
9,6 85 8,9 87 8,8
H ?1; 9 3 9,4 9 2 9 1 ‘ ’ , /- 7 7 9,5 9,5
7,3 ! ‘ ! ] 4 O O ’
— 8o ? 9 678 6,3 6,5 70 ©
5 8 6,0 ’ 5 6 6 7,8 7, ) ! 7 6 5 6
’ 5,5 5,6 ) 7,3 6,5 '
~— 5,7 cuatre’
5,4 5,5 5,4 55 54 5,7 50 53 53 5,5 55 5,7

3.1 3,3 3,5¥/ ~—~

2,6 2,2 8
23 2.0 2,4 2,9 20 2,1 2,1 2.1

Abril Maig Juny Juliol Agost  Setembre Octubre Novembre Desembre  Gener Febrer Marg Abril

Nota: la quota de pantalla o share és el percentatge d’individus que miren una cadena determinada respecte del total de persones que
miren la televisio en aquell moment.

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisi6 (2)

Quota mensual de pantalla per canals a Catalunya

(en %, de gener a abril del 2018, en ordre descendent

segons el ranquing d’abril)

TV3 es manté lider en el ranquing de les
audiencies a Catalunya, mentre que Antena 3

TV, que es trobava en segona posicié el primer

trimestre, es veu superada per Telecinco a
I'abril.

La 1, laSexta i Cuatro es mantenen, per aquest

ordre, en el mateix lloc del ranquing.

Factoria de Ficcién continua sent el canal
tematic amb més seguidors.

8tv guanya una decima de share respecte dels

tres primers mesos de I'any.

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media.
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Gener Febrer Mare Abril
TV3 13,7 14,7 14,8 15,1
Telecinco 8,7 8,8 9,4 10
Antena 3 TV 9,5 9,9 9,5 9,5
Tematiques pagament 8,1 8 8,1 7,6
Lal 8,3 7,7 7,2 7,0
laSexta 6,3 6,5 6,5 6,5
Cuatro 5,5 5,5 5,7 5,7
Factoria de Ficcion 3,2 3,1 3,0 3,1
Neox 2,6 2,7 2,6 2,4
Divinity 2,4 2,5 2,3 2,4
8tv 2,1 2,1 2,1 2,2
TRECE 2,2 2,0 2,0 2,1
Nova 1,9 1,9 1,8 2,1
Paramount Channel 2,1 2,2 2,2 2,0
Canal 3/24 1,9 1,9 2,2 2,0
La2 2,1 2,2 2,1 2,0
Energy 2,0 1,8 2,0 1,8
DMax 1,8 1,6 1,7 1,8
ATRESERIES 1,5 1,4 1,4 1,6
Mega 1,6 1,2 1,5 1,4
Clan 1,6 1,5 1,5 1,3
Dkiss 0,9 0,9 0,8 1,0
Gol 1,0 0,9 0,6 1,0
Super3/33 1,0 1,1 1,1 0,9
Boing 0,8 1,0 0,9 0,7
24h 0,7 0,8 0,9 0,7
Disney Channel 0,7 0,9 0,6 0,7
Esport3 0,6 0,5 0,6 0,7
BEMADtv 0,7 0,6 0,6 0,6
Teledeporte 0,5 0,4 0,4 0,6
TEN 0,4 0,4 0,4 0,5
Barca TV 0,2 0,2 0,3 0,2
Real Madrid HD 0,1 0,1 0,2 0,1
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1
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Audiéncia de la televisi6 (3)

Quota de pantalla per canals de televisiéo a Catalunya (en % i mitjana de gener a abril del 2018)

Posicio Cadenes Mitjana Posicio Cadenes Mitjana
la 3 14,6 19a (DMAX | 1,7
2a 9,6 20a clan 1,5
3a [5) 9,2 21a NER 1,5
4a 1 7,6 22a MEGA 1,4
5a 6 6,4 23a ©33 1,0
6a cuatre’ 5,6 24a 0,9
7a ’ 3,1 254 ;‘ _) 0,9
8a 2,6 26a DKISS 0,9
9a O 2.4 27a X 0,7
10a . 2,1 28a 241 0,8
11a 2,6 29a [wfj‘ 0,6
122 N 2,1 30a i 0,6
13a 2,1 31a tdp 0,5
14a 2,1 32a 0,4
15a 2,1 33a | CER=IE2 0,2
16a 2,0 34a rac(ios) 0,1
17a 1,9 35a ﬁ 0,1
18a 1,9 T e 8,0

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisi6 (i 4)

Quota de pantalla a Catalunya (en % per grups, mitjana de gener a abril del 2018)
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Font: elaboracio propia a partir de dades de Kantar Media.
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Mediaset | Atresmedia, amb quotes de
grup similars, sumen més del 47% de
I'audiéncia catalana.

La CCMA puja arrossegada basicament
per TV3, perque la resta de cadenes de
la corporacié publica catalana mantenen
percentatges similars.




Audiéncia de la televisio: els programes més vistos

Gener del 2018 Marg del 2018

Programa Cadena Data AM(000) Quota (%) Programa Cadena Data AM(000) Quota (%)
SENSE FICCIO/ 1-0 §3 09/01/2018 1135 34,4 TN VESPRE “\3 21/03/2018 783 27,4
BENVINGUTS A LA FAMILIA §‘3 22/01/2018 777 25,8 TN VESPRE 3‘3 01/03/2018 723 25,6
TN VESPRE *\3 29/01/2018 739 25,8 TN VESPRE .“\3 26/03/2018 711 25,6
FUTBOL: COPA DEL REY / BARCA-ESPANYOL e 25/01/2018 732 239 TN VESPRE ‘§‘3 20/03/2018 710 25,8
TN VESPRE 33 30/01/2018 731 24,5 FUTBOL: AMISTOSO / ESPANA-ARGENTINA e 27/03/2018 704 26,4
TN VESPRE \\\3 24/01/2018 674 24,8 TN CAP DE SETMANA VESPRE %3 25/03/2018 691 24,8
BENVINGUTS A LA FAMILIA 33 29/01/2018 666 22,2 POLONIA :\\3 01/03/2018 675 23
TN VESPRE g'3 09/01/2018 663 23,4 TN VESPRE $"3 27/03/2018 675 26,3
TN VESPRE ?3 22/01/2018 654 23,1 TN VESPRE 3‘3 05/03/2018 673 23,5
TN VESPRE *\3 31/01/2018 648 24 TN VESPRE :\\3 12/03/2018 646 22,4
Febrer del 2018 Abril del 2018

Programa Cadena Data AM(000) Quota (%) Programa Cadena Data AM(000) Quota (%)
FUTBOL: LLIGA DE CAMPIONS / CHELSEA-BARGA ‘\“3 20/02/2018 1168 35,4 FUTBOL: COPA DEL REY / SEVILLA-BARCA 1 21/04/2018 1335 52.0
TN VESPRE :\‘3 05/02/2018 896 28,7 FUTBOL: LLIGA DE CAMPIONS / ROMA-BARGA *\3 10/04/2018 1082 35
TN VESPRE :‘\3 26/02/2018 831 27,6 ENTREVISTA A CARLES PUIGDEMONT .\\\3 15/04/2018 991 30,5
TN VESPRE :\\3 27/02/2018 822 27,4 TN VESPRE “\\3 05/04/2018 818 30,2
TN VESPRE :\\3 07/02/2018 796 26 POLONIA ‘\\3 05/04/2018 782 26,8
TN VESPRE *\3 28/02/2018 783 26,9 TN VESPRE 3‘3 23/04/2018 728 27,9
FUTBOL: COPA DEL REY / VALENCIA-BARCA e 08/02/2018 760 24 TN VESPRE -‘*‘3 16/04/2018 712 26,3
TN VESPRE §3 12/02/2018 719 23,7 POLONIA -*“\3 12/04/2018 708 24,8
POLONIA :“3 22/02/2018 719 24,2 TN CAP DE SETMANA VESPRE :“3 15/04/2018 661 23,4
TN VESPRE :\\3 21/02/2018 704 25,2 POLONIA ‘§3 19/04/2018 657 242
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Audiéencia de la televisi6é tematica de pagament

A Catalunya, la televisié de pagament té una audiencia mitjana diaria de 79.000 espectadors.

Audiéncia mitjana diaria de les principals cadenes de pagament. Catalunya. Abril del 2018
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Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media.
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https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjX36eW5qjSAhWLwBQKHVFKCLgQjRwIBw&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:TCM_logo.svg&psig=AFQjCNGuwuS9x3tkvwy3V1z6U2hKMk2W2Q&ust=1488027936994739
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjqiqCY6ajSAhUIRhQKHQm_BLcQjRwIBw&url=http://www.dfiles.me/cosmopolitan-logo-png.html&psig=AFQjCNFXuxc2RIOV1X2kZkE5vDWn6D1IpQ&ust=1488028746427902
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjS2IG76ajSAhWEPBQKHQfSA7kQjRwIBw&url=http://todotele.com/la-nueva-imagen-de-canal-de-historia/&bvm=bv.147448319,d.d24&psig=AFQjCNG3zM_95EC_AXLzncfi3fnxYlY73A&ust=1488028793557617
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiGqvXv6ajSAhWKPBQKHbdhAbgQjRwIBw&url=https://www.telstra.com.au/tv-movies-music/foxtel-from-telstra&bvm=bv.147448319,d.d24&psig=AFQjCNFAKGX9kjSj_s3WYfUPs0CIBcaIag&ust=1488028877174594
http://www.brandsoftheworld.com/logo/eurosport-6
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwijkJejxunaAhUL_aQKHYsiACUQjRx6BAgBEAU&url=https://pastebin.com/jDWmCvt7&psig=AOvVaw15XHa9mP3sjFvB327gI0I1&ust=1525437112703921
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Distribuci6 de freqiiencies de radio a Catalunya

Oferta de radio per zona de servei

Radio nacional: 339 FM Radio estatal: 153 FM
244 publiques 77 publiques 76 privades

787 freqiiéncies de ra
en FM

Al contrari de la televisio, en el sector
I’oferta majoritaria és publica, un 74%
26% de privada. La llar catalana rep
emissores d’FM (10 d’ambit nacio
§ERAE
EREES 589 publiques

95 privades

d’estatal, a més de les emissores

198 privades

Radio local: 299 FM
272 publiques

[}
[}
[}
[}
[}
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27 privades

RERREEREE

OO

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicacié que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqiiéncies.
Font: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) i Ministeri d’'Energia, Turisme i Agenda Digital (FM estatal). Maig del 2018.
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La radio publica

Llengua vehicular

Per zona de servei
(en freqiiéncies)

589
freqiiencies

77 FM
estatals

13%

244 FM
nacionals

41%

272 FM
locals

46%

Per oferta
(en emissores)
5 Corporacion de Radio y Television Espainola (CRTVE)
emiSSOI‘es radio clasica radio3 radio4  radio5 Castella (excepte
estatals ME rne me rne rne Radio 4, en catald)
Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
_ 4 CA‘I‘AI.UNYA catalunya
emissores = Amo Cath sica 6 informarib Cat
nacionals
280
emissores Catala
Ens locals (exemples radios municipals)
\_LL’;L@:\% @ [anal Blau FM (u“)
272 Q
emissores N 107.98111
IoCaIS A rag‘o $“ "armﬁa HAIBIZOSFITAI.ETBELIMFANT
radio maricel Catala

A'Inclou emissores actives i inactives.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) i Ministeri d’Energia,
Turisme i Agenda Digital (FM estatal). Maig del 2018.

BIAC. Nim. 10. Maig del 2018

Primer quadrimestre del 2018




La radio privada

Llengua vehicular

Per zona de servei
(en freqiéncies)

Per oferta
(en nombre d’emissores)

27 FM Emissores radio local®
locals "
14% , B A me o &
emissores
locals EL[IFM proxdamafm @ﬂm.m.n 1045 Jo'o ng.s”ﬂlMI
76 FM :
cadena — 7&
estatal Cﬁi@ PPANNLE  radioAran .
. ] Catala
38% prIsA Py L )
537 “20 dial M803 radiore 2
15
emissores | copg c @ Atresme dia-
estatals COPE
Radio Unidad S\ N R
95 FM ¥ T " (-;vnm [2] Castell3
cadena Blanca Editorial ™S A (excepte desconnexions)
nacional 8 Gods E @) Flaix F,_%(MM Tele Taxi ' (&
emissores [ ~—  —@
48% nacionals | Estel | 'RadioEstel prisa SEI2 Catal

A En el quadre hi falten les emissores 3de8 Radio, Radio Adventista i Capital Radio; i les del prestador Llegeix Escriu Escolta Catala, SL.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Maig del 2018.
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Audiéncia de la radio (1)

Ranquing de les radios generalistes. Audiéncia
(evolucio de les Ultimes deu onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a divendres)

961

CATALUNYA
697 RADIO
614 637
601
2
389 397 423 391
326 386
214
191 177 COPE
169 192 178 161 193 b\ 175 C
/
= 112 123 F'CE RO
96 109 127 100 109 130 114 124 135

laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (2)

Ranquing de les radios generalistes. Audiéncia
(evolucio de les Ultimes deu onades, en milers, dia anterior a 'entrevista, de dilluns a diumenge)

CATALUNYA
RADIO

376 389 400 368 366 @
338 337 327

305 319
COPE
178 190 199 175 C
155 164 166 175 165 177
—_— 147 0 rne
147 157 12l 115 108 s__— 140 119 136
ONDPA
95 103 119 103 102 110 114 125 111 130 -3

laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada 1laonada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (3)

Ranquing de les radios musicals. Audiencia
(evolucio de les Ultimes deu onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a divendres)

386
359 367
359
326 316
325 _
™ 297
2 radio
279 201 93 230 . 293 FLAIXBAC
262 270 283 & FLAIX fin
264 67 o5
253 77, oot 244
2 218
220 226 232 T 2 210
1% 223 » 206
e > 204
o 199
86
76
162 ro
161 8 . 154 153
~/ 144 147

116

laonada 2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada 1laonada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (4)

Ranquing de les radios musicals. Audiencia
(evolucid de les ultimes deu onades, en milers, dia anterior a I’entrevista, de dilluns a diumenge)

387
345 355
29 590 337
292 279 322
301 318 Srry
291 277 245 097 302
262 245 284 FLAIXBAC
274 279 L84 279
@ FLAIX fin
dial =
218
204 A o
195
189 rac@
183
ROC” —
149 END4
/- 1R ]

la. onada 2a. onada 3a. onada la. onada 2a. onada 3a. onada la. onada 2a. onada 3a. onada la. Onada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018

Font: EGM - Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en milers sobre el total de la poblacio, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a divendres

Dilluns a diumenge Dissabte i diumenge

RAC1 862 RAC1 971 RACI 590
Catalunya Radio 623 Catalunya Radio 697 Catalunya Radio 438
SER SER 386 SER 316
LOS 40 LOS 40 312 LOS 40 277
Flaixbac Flaixbac 293 Flalxbgc 244
Flaix Flaix 218 Flaix 218
Cadena Dial Cadena 100 212 Cadena Dial 189
Cadena 100 Cadena Dial 210 COPE 175
RAC105 Rock FM 206 RAC105 164
EuropaFM EuropaFM 204 Cadena 100 153
RockFM RAC105 199 Radio Tele Taxi
COPE COPE 175 RNE
Radio Tele Taxi Radio Tele Taxi EuropaFM
RNE Onda Cero Rock FM
Onda Cero RNE Onda Cero
Catalunya Informacié Catalunya Informacio Catalunya Informacid
M80 M80 M80
Kiss FM Kiss FM Kiss FM
Méaxima FM Méaxima FM Catalunya Mdsica
Radio Marca Radio Marca Melodia FM
Melodia FM Melodia FM Maxima FM
Catalunya Musica Catalunya Mdsica Radio Marca
RNE R3 Y NE R3 RNE R3
Radiolé o Radiolé
Radio Clasica Rne . Radiole Radio Estel
iCat Radio Clasica Rne | Radio Clasi
o iCat adio Clasica Rne
Radio Estel iCat
R5 tn RS tn R5 tn
Radio Marina Radio Estel Radio Marina
SERCat Radio Marina Radio 4 Radio generalista
Radio 4 SERCat SERCat o _
Radio 4 B Radio musical

Font: EGM - Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (i 6)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en % sobre el total de poblacié, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a divendres

Dilluns a diumenge Dissabte i diumenge

RAC1 13,6 RAC1 15,3 RAC1 9,3
Catalunya Radio 9,8 Catalunya Radio Catalunya Radio 6,9
SER SER SER 5,0
LOS 40 LOS 40 LOS 40 4,4
Flaixbac Flaixbac Flaixbac
Flaix Flaix Flaix
Cadena Dial Cadena 100 Cadena Dial
Cadena 100 Cadena Dial COPE
RAC105 EuropaFM RAC105
EuropaFM Rock FM Cadena 100
RockFM RAC105 Radio Tele Taxi
~_ COPE COPE RNE
Radio Tele Taxi Radio Tele Taxi EuropaFM
RNE Onda Cero Rock FM
Onda Cero RNE Onda Cero
Catalunya Informi/lc;g% Catalunya Informacié Catalunya Informacid
Kiss FM Kiss FM . M80
Méxima FM M80 Kiss FM
Radio Marca Maxima FM MaX|mla FM
Melodia FM Melodia FM Me!odla FM
Catalunya MUsica Radio Marca Radio Marca
RNE R3 Catalunya Mdusica Catalunya Mdusica
Radiolé RNE R3 RNE R3
R5 tn Radiolé Radiolé
Radio Estel Radio Clasica Rne Radio Clasica Rne
iCat R5 tn Radio Estel
Radio Clésica Rne iCat 1 0,2 R5 tn
Radio Marina Radio Estel | 0,2 iCat
Radio 4 Radio Marina | 0,1 Radio 4
SERCat Radio4 | 0,1 Radio Marina Radio generalista
SERCat | 0,1 SERCat | 0,0 B Radio musical

Font: EGM - Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Audiencia de la radio per franges horaries

Entre setmana, a Catalunya 4 milions de persones escolten la radio cada dia.

Les emissores amb més seguidors son les generalistes (2.202.000 oients), que en aquesta onada passen per
davant de les musicals (2.123.000 persones), i en ultim lloc se situen les tematiques informatives (192.000).

Audiéncia de la radio per franges horaries de les principals cadenes generalistes a Catalunya
(en milers d’oients, de dilluns a divendres i ordenat per audiencia acumulada i entre paréntesi, onada anterior)

Emissora Q:Tjdrrigll:ilz /”"% de6al2h /”‘% del2al6h del6a20h de20a6h
E 971 (961) 721 (729) 371 (394) 365 (355) 248 (237)
CA:%‘I.:T:YA 697 (698) 541 (468) 220 (222) 149 (183) 126 (171)
SER) 386 (391) 257 (232) 96 (85) 89 (87) 134 (172)
Q cor 175 (214) 107 (152) 34 (54) 32 (41) 79 (87)
144 (123) 89 (74) 37 (29) 42 (24) 34 (39)
me 135(119) 85 (63) 29 (24) 17 (22) 56 (48)

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada del 2018.
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Consum d’internet a Catalunya

El 99,6% dels internautes s’hi connecta cada dia. @ El 30%,0entre/ 418 hores al dia.
— El 25,3%, més de 8 hores al dia.

G -

El 92% hi accedeix mitjancant el mobil. EI El 36% esta subscrit a un paquet de
— serveis amb televisié de pagament.

Movistar+ és el principal proveidor de

servei d'accés a internet a la llar (30%

2 LY La majoria dels enquestats es connecta entre dels internautes).
‘ @ ° mitja hora i una hora al dia a les xarxes socials.
B8

Xarxes socials usades pels internautes. Any 2017 (en %)

~ ™
om . , £y i

Fl @ W ke Pinterest '~ . oo flickr
84,2 53,4 52,1 34,6 17,3 14,5 5,8 4,1 3,5

N\ Y,

Facebook és la xarxa social més emprada. Instagram ha passat a ser la segona per davant de Twitter (que ocupava
la 2a posici6 I'any anterior).

Font: AIMC. 207 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya. Periode octubre-desembre del 2017.
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Consum de continguts audiovisuals a internet (1)

Activitats relacionades amb I'accés a continguts audiovisuals a internet. Catalunya. Any 2017 (els ultims 30 dies i en %)

87,3 Llegir noticies d’'actualitat

80,5 Veure videos en linia (p. ex. YouTube)

58,0 Escoltar musica en linia (no descarrega)

47,9 Veure pel-licules/series en linia (no descarrega)

42,3 Veure emissions de cadenes de televisid en el web o I'app
36,9 Escoltar cadena de radio en el web o I'app

27,3 \Visites a llocs web per a adults

25,7 Descarregar programes de radio per escoltar més tard
24,0 Descarregar pel-licules/series/documentals

23,5 Jocs en xarxa

18,2 Descarregar musica

D3 oo l=scBE

Font: AIMC. 20? encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya. Periode octubre-desembre del 2017.
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https://thenounproject.com/term/laptop/39114
https://thenounproject.com/term/medical-app/529746

Consum de continguts audiovisuals a internet (i 2)

Activitats dutes a terme per I'internauta mentre mira programes de televisio. Catalunya. Any 2017 (en %)

B informacid sobre el programa
usear Prog 5

V taris sobre el

eure comentaris sobre el programa I 20,7
Utilitzar I'etiqueta (#) del programa __ 181
I 17,5
I 11,5

N 5,7

— 42,6

Practicament la totalitat dels internautes catalans s'informen a través de les xarxes socials. Tot i que molts
internautes es connecten a la xarxa mentre veuen un programa de televisio, la majoria no hi interactua a
través de les xarxes socials.

Buscar informaci6 sobre un producte o marca vist a la televisid
Fer comentaris sobre el programa

Visitar web o usar app del programa o canal de televisié

Cap de les anteriors

4 N

El prime time a internet se situa entre les 21 i les 23h. Coincideix, per tant, amb les hores de més consum

televisiu.
\ J

Font: AIMC. 207 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya. Periode octubre-desembre del 2017.
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Mobile World Congress 2018 (1)

El MWC és el congrés mundial de la comunicacié mobil de caracter anual. Aquest
Ll M.E:B,!IEE congrés se celebra a Barcelona des de I'any 2006 provinent de Cannes i esta
organitzat per la GSMA, organisme que representa els interessos dels operadors de

telefonia mobil de tot el mén.

La GSMA aglutina gairebé 1.000 empreses de tot el mon relacionades amb el
sector de la telefonia mobil (operadors, fabricants de dispositius, empreses de
programari, proveidors d'equips i empreses d‘internet, entre d’altres).

Resultats #MWC2018 El lema: creating a Better Future

vee Mésde 107.000 participants
Barcelona, del 26 de febrer a 0%0%%° de 205 pa'l'sos/territoris

'l de marc de 2018 e

Més de 11.600 assistents a les
conferéncies

7.700 caps de direccid

2.400 exhibidors i o)) @) 3500 mitians de @ caps ce clr
‘ patrocinadors ! )) N’ comunicacié d’arreu del mén executiva i mes d’1M de

trobades de negocis
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Destacats #MWC2018

Aquesta edicio del Mobile ha permes mostrar I'aplicacio real d’aquelles tecnologies que, anys enrere, semblaven haver
estat extretes d'histories de ciencia-ficcio. Vegem-ne tres com a mostra:

Grafe

« Aquest material, que ara es pot sintetitzar, és altament conductor de calor i temperatura. Es, a més,
extremadament prim, flexible i resistent. Aquestes propietats faciliten la fabricacié de wearables,
objectius de cameres ultrasensibles, pantalles de televisid, pantalles flexibles de mobil, etc. El grafe
permetra desenvolupar l'internet de les coses i el material audiovisual del futur.

App de salut

* Les aplicacions en I'ambit de la salut avancen en els sensors que poden mesurar amb més precisié la
temperatura, la sudoracid, el color i el ritme cardiac, i en accelerometres que permeten veure la
situacio6 dels pacients i diagnosticar trastorns medics amb un enfocament més profund. Inicialment,
aquestes millores permeten un millor monitoratge, pero, en un futur, podrien servir per curar.

Media

* 'ample de banda que proporciona el 5G permetra, a més de veure imatges en mobilitat amb una
qualitat alta, utilitzar la infraestructura fixa on no és viable que arribi la fibra. Levolucié és cap al
mass personal, és a dir, la personalitzacié dels mitjans de masses.
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Iniciatives #MWC2018

Cicle de conferéncies

*El programa de conferencies ha tractat temes com I'evolucio6 cap a les 5G i d’Ultima generacio; la
quarta revolucié industrial, privacitat i seguretat; desenvolupament sostenible, entre d’altres.

Plataforma 4 Years From Now (4YFN)

* Nom de la plataforma de negoci impulsada pel MWCapital Barcelona i GSMA per a la comunitat
d'emprenedors del sector tecnologic.

Programa Women4Tech

* Programa dissenyat per reduir la desigualtat de genere en la indUstria mobil.
Youth Mobile Festival

* Dissenyat per inspirar els més joves a continuar la seva educacié i seguir carreres de ciencia,
tecnologia i enginyeria.
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Comissio Europea, fake news i desinformacio en linia




Comissid Europea, fake news i desinformacio en linia (1)

El 2017, la Comissié Europea va llancar la Fake News Initiative, incorporant-hi I'etiqueta (hashtag)
#tacklefakenews.

Els 13 i 14 de novembre de 2017, va convocar una conferencia amb els principals actors implicats.
[Enllac 1 i enllag 2].

Del 13 de novembre de 2017 al 23 de febrer de 2018 va dur a terme una consulta publica.

El gener de 2018, la Comissié Europea va crear el Grup d’Alt Nivell en fake news i desinformacié en linia
(HLEG, High Level Expert Group on fake news and online desinformation), entre els principals experts europeus.

El 12 de marg de 2018, el HLEG va publicar I'informe titulat “A multi-dimensional approach to disinformation”.

També el 12 de marg de 2018, la Comissio va publicar els resultats de I'Eurobarometre dedicats a fake news i
desinformacio en linia.

El 26 d’abril de 2018, la Comissié va fer publica la comunicacié “Tackling on line disinformation: a European
approach”, que incloia la proposta de crear un Codi de practiques en desinformacié en linia d’ambit europeu.

PROPERS PASSOS:

El juliol del 2018, la Comissié convocara un forum dels principals
actors (plataformes en linia, inddstria publicitaria i principals anunciants)
per aprovar el codi de practiques esmentat.

La Comissio pretén que a l'octubre ja hi hagi resultats mesurables. E“mpe.a”,
ommission

BIAC. Nim. 10. Maig del 2018 Primer quadrimestre del 2018



https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/fake-news
https://twitter.com/search?q=#tacklefakenews&src=typd&lang=ca
https://webcast.ec.europa.eu/multi-stakeholder-conference-on-fake-news-13-11-2017
https://webcast.ec.europa.eu/multi-stakeholder-conference-on-fake-news-14-11-2017
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/summary-report-public-consultation-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/summary-report-public-consultation-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/summary-report-public-consultation-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/experts-appointed-high-level-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/experts-appointed-high-level-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/experts-appointed-high-level-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-results-eurobarometer-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/communication-tackling-online-disinformation-european-approach
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/communication-tackling-online-disinformation-european-approach
http://europa.eu/rapid/press-release_IP-18-3370_en.htm

Comissio Europea, fake news i desinformacio en linia (2)

“A multi-dimensional approach to disinformation”,
'informe del Grup d’Alt Nivell (HLEG),
té com a principals aportacions:

Emprar I'expressié DESINFORMACIO EN LINIA, davant fake news, ja que és un terme més precis.
S’entén per desinformacié en linia aquella “informacié falsa, erronia o enganyosa, presentada i
promoguda de forma intencionada per causar perjudici public o lucre economic.”

Aquesta definicid exclou els errors de bona fe del periodisme (que si que estarien inclosos en I'expressid
fake news), la satira i els continguts il-legals difosos per internet.

Crear una COALICIO dels actors rellevants, incloent-hi plataformes en linia, mitjans informatius
(premsa, TV i radio), periodistes, editors, creadors independents de continguts, indUstria publicitaria i
fact checkers, entre d’altres.

La Coalici6 hauria d’elaborar un CODI DE PRACTIQUES, que inclogués indicadors quantificables (KP!,
Key Performance Indicators).

En la seva Comunicacié del 26 d’abril de 2018, la Comissié va assumir aquestes propostes.

El HLEG reconeix que és molt dificil filtrar la desinformacio en linia sense afectar continguts legitims.
A més, hi ha un problema relacionat amb la LLIBERTAT D’EXPRESSIO.
Per aix0, remarca que cal donar MES VISIBILITAT (FINDABILITY) als continguts fiables.
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https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-online-disinformation

Comissioé Europea, fake news i desinformacio en linia (i 3)

Comunicacio “Tackling on line disinformation: a European approach”

(Comissié Europea, 26 d’abril de 2018)
Objectius:

> Promoure una XARXA EUROPEA DE FACT-CHECKERS o verificadors de noticies, que estableixi metodes
comuns de treball, intercanvii bones practiques i verifiqui amb el maxim de cobertura de paisos.

> Promoure I'educaci6 i la MEDIA LITERACY.
En aquest sentit, el Pla d’Accié en Educacid Digital, aprovat per la Comissio el gener de 2018, aposta per
I'’educacio6 formal i informal per desenvolupar les competéncies digitals de la ciutadania.

A\

Donar suport al PERIODISME DE QUALITAT, com a element essencial de la societat democratica.

> Promoure la COREGULACIO.
Aprovacio del Codi de Practiques en desinformaci6 en linia d’ambit europeu, de caracter coregulador.
Es la principal linia de treball de la Comunicacié.
Entre els objectius del Codi, s’inclouen:

Millorar la localitzaci6 dels anunciants lligats a continguts

de fake news i desinformacio.

Donar transparéncia als continguts patrocinats.

Assolir més efectivitat a I’hora de tancar comptes falsos (robots o “bots”).
Augmentar la visibilitat dels continguts fiables.

Regular els bots per evitar la confusido amb humans.

Oferir eines per denunciar desinformacions.

Avancar en la transparencia dels algoritmes.
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https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/communication-tackling-online-disinformation-european-approach
https://ec.europa.eu/education/sites/education/files/digital-education-action-plan.pdf
http://europa.eu/rapid/press-release_IP-18-3370_en.htm
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Suissa vota mantenir el financament de la televisio
i la radio de servei public

El 4 de marg de 2018 la ciutadania suissa va votar
en referendum a favor de mantenir la Billag, un
canon (de gairebé 400 euros) pagat per les llars
suisses per mantenir la radio televisio publica estatal
(Suissa de Radio i Televisid), 21 radios locals i 13
televisions regionals. Tots els prestadors financats
compleixen la funcié de servei public, d’acord amb
un mandat definit per la Confédération.

Resolucié del Parlament Europeu sobre la igualtat
de genere als mitjans de comunicacio6 a la Uni6

El 17 d’abril de 2018 el Parlament Europeu va
aprovar la resolucio d’lgualtat de génere en els
mitjans de comunicacié a la Unio en la qual destaca
la necessitat de promocionar la igualtat de genere en
llocs de direcciod en els mitjans de comunicacio i de
promoure continguts sobre igualtat d’homes i dones
als mitjans publics. Recull diversos exemples de
bones practiques als estats membres, entre d’altres.

Facebook obre una nova oficina a Barcelona

A principis de marg I'empresa d’internet Facebook
va iniciar els tramits per instal-lar a Barcelona un
centre operatiu per combatre les fake news al seu
lloc web. Facebook, que ha tancat un acord amb
I'empresa Competence Call Center, ubicara la seu
del centre a la Torre Glories (antiga Torre Agbar), al
districte 22@.
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50 anys de 'EGM de I’'AIMC

Enguany se celebra el 50¢é aniversari de I'Estudio
General de Medios (EGM), un estudi sobre el
consum dels mitjans de comunicaci6 a Espanya,
elaborat per I'Asociacion para la Investigacion de
Medios de Comunicacion (AIMC). L'associacio, que
celebra els 30 anys d’activitat com a gestora
d’estudis d'audiencia, ha creat un logotip especific
per commemorar els 50 anys de 'EGM.

TV3 HD canvia de MUX

La nit del 19 d'abril del 2018 la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals va traslladar el
canal de TV3HD i va ubicar els cinc canals de
televisié de la CCMA en un sol canal multiplex. Per
facilitar la transicio, la CCMA mantindra durant dos
mesos I'emissié del TV3HD en el MUX d’'EDC, per
on emetia, amb avisos de resintonitzacio.

30 anys d’emissions en aranes a Catalunya Radio
El 12 d’abril, amb motiu del 30& aniversari de
I'emissi6 de Catalunya Radio en aranes, la delegacio
territorial de I'emissora a Vielha va emetre en directe
una programacié especial dedicada a repassar la
historia del programa Meddia Aranés pioner en
llengua aranesa. La primera emissié radiofonica en
aranes es va produir un 26 de marg de 1988.
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https://www.bfs.admin.ch/bfs/fr/home/statistiques/politique/votations/annee-2018/2018-03-04/suppression-redevances-billag.html#-501864245
https://www.bfs.admin.ch/bfs/fr/home/statistiques/politique/votations/annee-2018/2018-03-04/suppression-redevances-billag.html#-501864245
http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+REPORT+A8-2018-0031+0+DOC+XML+V0//ES
http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+REPORT+A8-2018-0031+0+DOC+XML+V0//ES
https://www.feceminte.cat/la-nit-del-19-dabril-tv3-hd-canvia-al-mux-de-la-ccma/?utm_campaign=rss-per-email-20180413&utm_medium=email&utm_source=acumbamail
https://www.aimc.es/blog/egm-cumple-50-anos-estudio-referencia-consumo-los-medios-comunicacion/
http://www.ccma.cat/catradio/alacarta/nom-programa/Meddia-Aranes/audio/623497/
http://www.ccma.cat/catradio/alacarta/nom-programa/Meddia-Aranes/audio/623497/
http://www.ccma.cat/catradio/alacarta/nom-programa/Meddia-Aranes/audio/623497/
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Filtracié massiva de dades de Facebook

El 10 d'abril de 2018, Marck Zuckerberg, director
executiu de Facebook, va declarar al Senat dels
Estats Units en relacié amb I'assumpte de la filtracio
de dades personals de 87 milions d’usuaris de
Facebook a I'empresa Cambridge Analytica. Aquest
traspas de dades va succeir durant I'any 2014 i
podrien haver estat utilitzades per afavorir la victoria
de Donald Trump a les eleccions presidencials dels
EUA el 2016. La noticia d’aquesta filtracio va ser
publicada el 17 de marc de 2017 al diari britanic
The Observer i 'america The New York Times.

L'ONU obre una investigaci6 a I'Estat per no
assignar llicéncies als mitjans comunitaris

El 5 de marc de 2018, el Comité de Drets Humans
de 'ONU va confirmar a la Red de Medios
Comunitarios (ReMC) que ha obert una investigacio
a Espanya per no assignar llicencies a les televisions
comunitaries. La ReMC i RTV Cardedeu van
presentar el juliol del 2017 una dentncia que
considera que s’han vulnerat 5 articles del Pacte
Internacional de Drets Civils i Politics de les Nacions
Unides, signat a Espanya el 1977. LEstat té 6
mesos per respondre els requeriments de 'ONU.

[4

1.500.000 socis al Club Super3

Vint-i-set anys després del seu naixement, el Club
Super3 va arribar el mes d’abril al milié i mig de
socis i es va convertir en el club infantil més gran
d’'Europa

El Club Super3 neix I'any 1991 associat a un
programa de la televisi6 publica catalana (TV3) i a
dia d’avui compta amb un canal de televisid, una
web i més de 150 activitats gratuites de cultura,
natura, esports i solidaritat, gracies al carnet del
club.

L'Ofcom publica dos estudis sobre el consum adult
de mitjans al Regne Unit

L'abril del 2018 el regulador britanic de la
comunicacié, I'Ofcom, va publicar dos informes
sobre el nivell de media literacy a la societat
britanica. EI primer, titulat Adults’ Media Use and
Attitudes, ofereix dades relatives a I'Us, les actituds i
el coneixement dels mitjans. El segon, Adults’
Media Lives, proporciona un complement qualitatiu i
detallat de I'anterior informe.
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http://www.ccma.cat/tv3/super3/
http://www.ccma.cat/tv3/super3/
https://medioscomunitarios.net/2018/03/onu-investiga-espana-licencias-tv-comunitarias/
https://medioscomunitarios.net/2018/03/onu-investiga-espana-licencias-tv-comunitarias/
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/adults/adults-media-use-and-attitudes
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/adults/adults-media-use-and-attitudes
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/adults/media-lives
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/adults/media-lives
https://www.washingtonpost.com/news/the-switch/wp/2018/04/10/transcript-of-mark-zuckerbergs-senate-hearing/?noredirect=on&utm_term=.f3a425af59a5
https://www.facebook.com/zuck/posts/10104712037900071
https://www.theguardian.com/news/2018/mar/17/cambridge-analytica-facebook-influence-us-election
https://www.nytimes.com/2018/03/17/us/politics/cambridge-analytica-trump-campaign.html
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Fonts principals:

CAC: dades propies del Consell.

- Kantar Media: Ambit Catalunya. Dades obtingudes per audimetre relatives a individus de 4 i més anys.

- EGM: dades de la 1a onada del 2018. Periode febrer-mar¢ del 2018. Ambit Catalunya.

- AIMC: 20a encuesta AIMC a usuarios de internet - Navegantes en la red. Dades obtingudes a partir

de 15.252 entrevistes voluntaries en linia a internautes de I'Estat espanyol entre octubre-desembre del 2017. Ambit
Catalunya: dades obtingudes a partir de 1.819 participants (1.202 homes i 615 dones).

- lconografia: Noun Project
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