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Penetracié dels mitjans de comunicacié a Catalunya (1)

Penetracié dels mitjans audiovisuals a Catalunya (en % sobre el total de la poblacio)
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Nota: la penetracié indica el percentatge que I'audiencia de cada mitja representa en relacié amb

el total de la poblacié.
Les dades relatives a internet fan referéncia a la connexid, indistintament de I'is que se'n faci.

Periodes: radio (dilluns-diumenge); televisio i internet (audiencia del dia anterior a I'entrevista);
cinema (Ultima setmana).

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Penetracio dels mitjans de comunicacié a Catalunya (i 2)

Penetracioé dels mitjans audiovisuals a Catalunya per sexe i franja d’edat (en % sobre el total de la poblacio)

I;I R g 2222

SEXE / EDAT TELEVISIO RADIO INTERNET CINEMA
Total poblacio 80,4 56,5 81,9 4,1
Homes 79,1 62,4 84,4 4,8
Dones 81,6 51,0 79,7 3,4
De 14 a 19 anys 68,2 46,9 95,8 6,7
De 20 a 24 anys 69,3 51,9 97,6 7,5
De 25 a 34 anys 74,9 58,5 96,8 6,4
De 35 a 44 anys 76,4 61,0 95,0 4,0
De 45 a 54 anys 81,6 61,5 88,4 3,1
De 55 a 64 anys 85,9 61,9 78,0 4,0
De 65 anys i més 88,9 48,3 51,2 1,9
Mitjana edat 49,9 47,7 44,5 40,6

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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El 28 de novembre de 2018, el Diari Oficial de la Unié Europea (DOUE) va publicar la nova revisio de la
Directiva_de serveis de comunicacié audiovisual (DSCAV). Els estats membres hauran de transposar-la als
ordenaments juridics respectius abans del 19 de setembre de 2020.

\«(o/ Ratifica el PRINCIPI DE PAIS D’ORIGEN, en coheréncia amb la DSCAV en vigor fins ara i

altres normes europees com la Directiva del satellit i el cable.

A més de la TELEVISIO LINEAL i els SERVEIS DE VIiDEO SOTA DEMANDA (VSD), la
Directiva incorpora la regulacié de les PLATAFORMES PER COMPARTIR VIDEOS (PCV) i
dels elements de video de les XARXES SOCIALS.

La PROTECCIO DE MENORS és transversal. En les plataformes per compartir videos
reforga la senyalitzacié i la indexaci6 de continguts, aixi com els sistemes de control
parental i de verificacio d’edat per a I'accés.

Els serveis de video sota demanda han de reservar almenys un 30% de l'oferta dels seus
catalegs a OBRES EUROPEES, les quals tindran una “PROMINENCIA” que les faci visibles a
les persones usuaries d’Europa.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808&from=EN
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http://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/ALL/?uri=CELEX:31993L0083

Reforca la proteccio dels ciutadans i usuaris contra els CONTINGUTS QUE INCITEN A L'ODI, la
violéncia, el terrorisme i altres delictes criminals, fins i tot en les plataformes per compartir video.

@S

Flexibilitza la regulacié en PUBLICITAT EN LA TELEVISIO LINEAL. En comptes del maxim de
12 minuts per hora natural, els prestadors podran ubicar-la com vulguin fins a un 20% del
temps d’emissié en les franges horaries de 6 a 18 hide 18 a 24 h.

Reforca la PROTECCIO DELS MENORS EN LA PUBLICITAT DE MENJAR amb alts
continguts en greixos, sal, sodi i sucre. Aixo inclou la promocié d'un codi de conducta
d’ambit europeu i que les plataformes per compartir video assumeixin obligacions.

(@)

El GRUP EUROPEU D’AUTORITATS DE REGULACIO AUDIOVISUAL (ERGA) esdevé
I'interlocutor oficial de la Comissié Europea per implementar la DSCAV revisada.

~‘

Reconeix, recomana i promou I'TEDUCACIO MEDIATICA (media literacy) com una necessitat
estrategica, compartida entre les autoritats publiques, els mitjans tradicionals i les noves
plataformes de distribucio.

&)
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Distribucié de canals de televisi6 a Catalunya

[Jcanal v Oferta TV per ambit territorial
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Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX).
Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri d’Economia i Empresa (canals TDT estatal). Desembre del 2018.
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La televisié d’ambit nacional

[ canal Tv TV ptblica [l TV privada Llengua vehicular
Per ambit, titularitat, oferta i llengua vehicular Catala
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) | ¢ Reciprocitat d’emissions
El canal balear IB3 Global es
5 veu a Catalunya des de I'abril
del 2016.
canals el 2016
publics
8
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nacionals 62% ¢
Grupo Godo Futbol Club Barcelona
Ch

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2018.
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La televisié d'ambit estatal

[ canal Tv TV ptblica [l TV privada Llengua vehicular
Per ambit, titularitat, oferta i llengua vehicular Castella
7 Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
canals
publics
22%
Atresmedia Mediaset NET 13 Grupo
Television Espaia Television Television Secuoya
32
canals
estatals
cuatre’

VEO Real Madrid Grupo
Television Television Kiss

Media

Nota: El prestador CRTVE emet continguts en catala per a Catalunya mitjangant els canals La 1, La 2 i Canal 24 Horas.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicaci6 audiovisual. Desembre del 2018.
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La televisié d'ambit local
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2018.
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La televisi6 local publica

Oferta de les 11 televisions publiques d’ambit local

Font: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2018.
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https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

La televisi6 local privada (1)

Oferta de les 40 televisions privades d’ambit local
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Font: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2018.
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La televisi6 local privada (i 2)

Grups de comunicacio local privats amb presencia al sector televisiu local
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2018.
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Audiéncia de la televisi6 (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Catalunya
(en %, de desembre del 2017 a desembre del 2018)
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Nota: la quota de pantalla o share és el percentatge d’individus que miren una cadena determinada respecte del total de persones que
miren la televisio en aquell moment.
Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisi6 (2)

Quota mensual de pantalla per canals a Catalunya
(en %, de gener a desembre del 2018, en ordre descendent segons el ranquing de desembre)

Gener Febrer Mar¢ Abril Maig Juny Juliol Agost Set. Oct. Nov. Des.
TV3 13,7 14,7 14,8 15,1 14,8 13,7 13,3 11,2 14,3 14,3 13,3 14,1
Antena 3 TV 9,5 9,9 9,5 9,5 9,7 9,2 9,4 10,3 10,1 10,1 10,4 10,3
Telecinco 8,7 8,8 9,4 10,0 9,6 11,6 10,6 8,5 9,6 10,0 10,5 9,9
Lal 8,3 7,7 7,2 7,0 7,3 6,7 6,9 6,9 6,6 7,2 7,1 6,9
laSexta 6,3 6,5 6,5 6,5 6,7 7,0 6,1 5,9 6,4 7,2 7,2 6,6
Cuatro 5,5 5,5 5,7 5,7 5,9 8,1 5,8 5,3 4,9 4,9 5,3 5,2
Energy 2,0 1,8 2,0 1,8 2,0 2,4 2,6 3,3 3,1 3,2 3,4 3,2
Factoria de Ficcion 3,2 3,1 3,0 3,1 2,7 2,7 3,5 3.2 3,1 3,0 3,0 3,1
Neox 2,6 2,7 2,6 2,4 2,6 2,5 2,6 2,8 2,5 2,5 2,3 2,8
Paramount Channel 2,1 2,2 2,2 2,0 2,0 1,9 2,2 2,5 2,1 2,4 2,3 2,5
La2 2,1 2,2 2,1 2,0 2,1 1,9 2,1 2,4 2,3 2,3 2,3 2,3
TRECE 2,2 2,0 2,0 2,1 2,3 1,9 2,4 2,5 1,9 1,6 1,7 2,0
DMax 1,8 1,6 1,7 1,8 1,8 1,8 1,8 2,2 2,0 2,0 1,9 1,9
Nova 1,9 1,9 1,8 2,1 2,0 1,8 2,4 2,3 1,9 1,7 1,7 1,9
Divinity 2,4 2,5 2,3 2,4 2,1 2,1 2,3 2,5 2,3 2,0 2,1 1,8
3/24 1,9 1,9 2,2 2,0 2,0 1,8 1,5 1,7 1,7 1,9 1,7 1,7
Mega 1,6 1,2 1,5 1,4 1,5 1,5 1,7 1,7 1,5 1,5 1,6 1,7
Atreseries 1,5 1,4 1,4 1,6 1,5 1,4 1,5 1,8 1,7 1,7 1,8 1,6
Clan 1,6 1,5 1,5 1,3 1,2 1,4 1,5 1,3 1,4 1,4 1,4 1,4
Dkiss 0,9 0,9 0,8 1,0 1,1 1,0 1,2 1,2 1,2 1,0 1,2 1,1
Disney Channel 0,7 0,9 0,6 0,7 0,7 0,9 0,7 0,7 0,9 0,8 1,0 0,9
Boing 0,8 1,0 0,9 0,7 0,9 0,9 1,0 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9
8tv 2,1 2,1 2,1 2,2 2,1 1,6 1,2 0,9 1,0 0,9 1,0 0,8
Super3/33 1,0 1,1 1,1 0,9 0,9 0,9 0,8 0,9 0,9 0,8 0,8 0,8
BeMad 0,7 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,9 0,7 0,8 0,7 0,8
24h 0,7 0,8 0,9 0,7 0,8 0,9 0,8 0,6 0,7 0,8 0,6 0,7
Gol 1,0 0,9 0,6 1,0 0,9 0,7 0,6 0,7 0,6 0,8 0,6 0,7
Esport3 0,6 0,5 0,6 0,7 0,6 0,5 0,3 0,4 0,5 0,6 0,5 0,4
Teledeporte 0,5 0,4 0,4 0,6 0,6 0,4 1,4 0,9 0,8 0,5 0,4 0,4
TEN 0,4 0,4 0,4 0,5 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3 0,2
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisi6 (3)

Quota de pantalla per canals de televisiéo a Catalunya (en % i mitjana del 2018)

Posicio Cadenes Mitjana Posicio Cadenes Mitjana
la 14,0 18a IVEGA 1,5 TV3 augmenta més de dos punts la
2a 9,8 19a 1,5 seva quota de pantalla respecte del
: o e

3a 9,8 208 14 2017 i esdevé I|det d’audiencia a

Catalunya, per nove any consecutiu.
4a 7,2 21a 1,0
5a 6,6 293 0,9 Antena 3 TV es troba en segona
. - 6 23 09 posicio, empatant amb la quota de

a cuatre , a , . , N

pantalla de Telecinco, I'audiencia del
7a 3,1 24a 0,8 qual baixa significativament respecte
8a 2,6 253 0,8 de I'any anterior.
% @ 2,5 26a 0.7 Lal continua en quart lloc amb un
10a 2,2 27a 0,7 percentatge similar a I'assolit el 2017.
lla 2,2 28a 0,6 . . :

LaSexta també manté la cinquena
13a 2,0 30a 0,4
l4a 1,9 3la 0,4
153 1,9 Tematiques 6,9

pagament

16a 1,8
17a 1,6

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisi6 (i 4)

Quota de pantalla a Catalunya (en % per grups, mitjana de gener a desembre del 2018)

I -

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media.
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Mediaset continua sent el grup televisiu
que concentra més audiencia a Catalunya.

Atresmedia, en segon lloc, s’hi apropa a
menys d’'un punt percentual i redueix la
diferencia de l'any anterior respecte de
Mediaset.

La CCMA es manté per davant de la
CRTVE, amb una diferencia de gairebé 5
punts percentuals.




Audiéncia de la televisio: els programes més vistos

Setembre del 2018 Novembre del 2018

Programa Cadena Data AM(000) Quota (%) Programa Cadena Data AM(000) Quota (%)
30 MINUTS / MARCATS PER L'l D'OCTUBRE 30/09/2018 854 29,2 TELENOTICIES VESPRE 20/11/2018 699 25,7
POLONIA 13/09/2018 766 28,5 TELENOTICIES VESPRE 15/11/2018 669 23,5
TELENOTICIES VESPRE 11/09/2018 756 26,9 POLONIA 08/11/2018 664 23,5
TELENOTICIES VESPRE 12/09/2018 689 27,3 TELENOTICIES VESPRE 07/11/2018 658 25,6
POLONIA 27/09/2018 659 25,1 TELENOTICIES VESPRE 05/11/2018 654 23,5
PIROMUSICAL 24/09/2018 629 22,9 POLONIA 15/11/2018 654 22,7
TELENOTICIES VESPRE 13/09/2018 622 24,8 TELENOTICIES VESPRE 21/11/2018 652 24,2
TELENOTICIES VESPRE 19/09/2018 618 25,1 TELENOTICIES VESPRE 19/11/2018 642 23,0
TELENOTICIES VESPRE 27/09/2018 611 247 POLONIA 22/11/2018 640 242
POLONIA 20/09/2018 604 23,5 TELENOTICIES VESPRE 08/11/2018 633 25,8
Octubre del 2018 Desembre del 2018

Programa Cadena Data AM(000) Quota (%) Programa Cadena Data AM(000) Quota (%)
TELENOTICIES VESPRE 01/10/2018 795 28,7 CAMPANADES FI DANY 31/12/2018 751 36,8
TELENOTICIES VESPRE 18/10/2018 703 27,3 TELENOTICIES VESPRE 20/12/2018 680 28,2
TELENOTICIES VESPRE 15/10/2018 696 24,5 ig:gi;:?cmvox’ LA AMBICION DE SANTIAGO 04/12/2018 675 25,3
POLONIA 04/10/2018 686 25 POLONIA 13/12/2018 675 25,1
TELENOTICIES VESPRE 29/10/2018 661 25,2 POLONIA 20/12/2018 657 24,7
TELENOTICIES VESPRE 17/10/2018 652 25,7 TELENOTICIES VESPRE 13/12/2018 635 24,3
POLONIA 18/10/2018 644 22,8 SENSE FICCIO / CAUSA ESPECIAL 20907/2017 18/12/2018 635 24,5
SENSE FICCIO / LA GENT DE L'ESCALA 01/10/2018 638 24,5 TELENOTICIES VESPRE 18/12/2018 631 25,7
TELENOTICIES VESPRE 09/10/2018 632 23,2 TELENOTICIES VESPRE 04/12/2018 627 23,0
TELENOTICIES VESPRE 02/10/2018 631 23,6 D O DEL REL/ BARCELONA-CULTURAL 05/12/2018 625 236

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéencia de la televisi6é tematica de pagament

A Catalunya, la televisio de pagament té una audiencia mitjana diaria de més de 70.000 espectadors.

Audiencia mitjana diaria de les principals cadenes de pagament. Catalunya. Desembre del 2018 (en milers)

4,1 3,3 2,8 2,6 2,4 2,1 1,9
FOX1life CEOGRAPHIC

1,8 1,7 1,6 1,6 1,5 1,5 1,5

aMC

1,3 1,3 1,3 1,2 1,1 0,9 0,9

0,8 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media.
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Distribuci6é d'emissores de radio a Catalunya

Per zona de servei
Radio publica ) .
B Rsdio privada 12 emissores nacionals

4 publiques

8 privades iﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ

20 emissores estatals

5 publigues

15 privades iﬁﬁﬁ iﬁﬁiﬁﬁ
C L]

231 emissores locals
215 publiques

263 emissores de r

El nombre total de freqliencies us
sector radiofonic és de 787, el 75%

' 2di (o ) o o o o o o | o o
les quals emeten I'oferta de radio el fni el atatas T fas{es oo o [nelm e T T il
R RRE R RN
o o o o o o o
%C}GGC}GDDGC}DDC}DDDC}DC}D
o o o e e o o [
o ) o ) e i i [
Sl e s
La llar catalana rep més de 30 emissores:
10 radios d’émbitpnacional 20 destatal i Dooooooo0oonoooooooo
) . ’ (o e
les emissores d’ambit local.
16 privades

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicacié que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqgliencies.
Font: CAC (FM local), CCMA (FM nacional i FM estatal privades) i Ministeri d’'Economia i Empresa (FM estatal publiques). Desembre del 2018.
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La radio publica

Llengua vehicular

Per zona de servei i llengua d’emissio

4
emissores CCMA Cat

nacionals Catala

5
emissores CRTVE

Castella i catala
estatals (només radio 4)

224
emissores
publiques

215
emissores
locals

Catala

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) i Ministeri d’Economia i
Empresa (FM estatal). Desembre del 2018.
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La radio privada

Llengua vehicular

Per zona de servei i llengua d’emissio

8 =
. GODO FLAIX
emissores | —— IE;'(F
nacionals ESTEL PRISA SEI2 Flcatals
15
emissores COPE c ATRESMEDIA |G
COPE @
estatals
RADIO UNIDAD Castella
BLANCA EDITORIAL éexcepte _
esconnexions)
16
emissores
locals A
M [lcataia

A Les emissores dels prestadors Publicacions Penedes, SL, i Llegeix Escriu Escolta Catala, SL, sén baixa per extincié de la Ilicéncia.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2018.
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Audiéncia de la radio (1)

Ranquing de les radios generalistes. Audiéncia
(evolucid de les ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a divendres)

971

786

698

601 620

423 391
389 397 386
357 347 346 346

326 328 329
14 223 COPE
169 P 17 192 178 161 ig‘;’ 180 175 16
— % 158 123 144 158 136 t NoAY
143 132 129 112 =¥ 124 FCEROZ
96 109 127 100 18 T 1o 135 132 118
109

laonada 2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (2)

Ranquing de les radios generalistes. Audiéncia
(evolucid de les ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I’entrevista, de dilluns a diumenge)

62

720 718
575 574
400
389
376 368 366
338 337
S
305 319 309 305
199 195
190
178 175 177 175
166
155 164 165 149
- Lo/

147 = 121 115 108 118 +47 140 119 i 138 132
95 1073 179 T03 102 10 17 111 130 133 111
laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada 1laonada 2aonada 3aonada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (3)

Ranquing de les radios musicals. Audiencia
(evolucio de les ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a divendres)

326
302
264 269
262
253 —
230 —
220
215 213
EUROPRH
(=] [ —
177
162 166 —
161
147
144 136

116

laonada 2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (4)

Ranquing de les radios musicals. Audiencia
(evolucio de les ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge)

387

272 —

264

256

242

230 226 —
218

204 R
199

193

157 162 —
153

140 144 FIENEE] —

115 —_—

laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en milers sobre el total de la poblacio, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a divendres Dissabte i diumenge

Dilluns a diumenge

RAC1 781 RAC1 865 RAC1 571
Catalunya Radio 574 Catalunya Radio 620 Catalunya Radio 459
SER 305 SER 329 LoS 40 288
LOS 40 298 LOS 40 302 Flaixbac 280
Flaixbac 272 Flaixbac 269 SER 245
Cadena Dial 226 Cadena Dial 237 Cadena Dial 199
Cadena 100 218 Cadena 100 230 Cadena 100 188
Flaix 199 COPE 223 Rock FM 168
COPE 195 Flaix 213 RAC105 164
Radio Tele Taxi Radio Tele Taxi 177 Flaix 164
EuropaFM EuropaFM 166 Radio Tele Taxi
Rock FM RockFM COPE
RAC105 RAC105 Onda Cero
Onda Cero Onda Cero EuropaFM
RNE RNE Catalunya Informacié
Catalunya Informacié Catalunya Informacié RNE
M80 M80 M80
Kiss FM Kiss FM Melodia FM
Méaxima FM Méxima FM Kiss FM
Radio Marca Radio Marca Méaxima FM
Melodia FM Melodia FM Radio Marca
RNE R3 RNE R3 RNE R3
Radiolé Radiolé iCat
iCat iCat Catalunya Musica
Catalunya Mdusica Catalunya Mdsica Radio Marina
Radio Estel Radio Estel Radiolé
Radio Marina Radio Clasica Rne Radio Estel
Radio Clésica Rne Radio Marina Radio Clasica Rne Radio generalista
Radio 4 Radio 4 R5 TN A i
R5 TN R5 TN Radio 4 I Radio musical

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Audiéncia de la radio (i 6)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en % sobre el total de poblacié, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge

RAC1

Catalunya Radio
SER

Los 40

Flaixbac

Cadena Dial
Cadena 100
COPE

Flaix

Radio Tele Taxi
EuropaFM

Rock FM
RAC105

Onda Cero

RNE

Catalunya Informacié
M80

Kiss FM

Méaxima FM
Radio Marca
Melodia FM

RNE R3

Radiolé

iCat

Catalunya Mdusica
Radio Estel

Radio Clasica Rne
Radio Marina
Radio 4

R5 TN

Dilluns a divendres

12,3 RAC1
9,1 Catalunya Radio
SER

Los 40

Flaixbac

Cadena Dial

Cadena 100

COPE

Flaix

Radio Tele Taxi
EuropaFM

RockFM

RAC105

Onda Cero

RNE

Catalunya Informacié
M80

Kiss FM

Méxima FM

Radio Marca

Melodia FM

RNE R3

Radiolé

iCat

Catalunya Mdusica
Radio Estel

Radio Clasica Rne
Radio Marina

Radio 4

R5 TN

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Dissabte i diumenge

9,0
Catalunya Radio 7,3
Los 40

Flaixbac

SER

Cadena Dial

Cadena 100

Rock FM

RAC105

Flaix

Radio Tele Taxi
COPE

EuropaFM

Onda Cero

Catalunya Informacié
RNE

M80

Melodia FM

Kiss FM

Méxima FM

Radio Marca

RNE R3

iCat

Catalunya Mdusica
Radio Marina
Radiolé

Radio Estel

4,6
4,4
3,9

3,1

3,0
2,7
2,6
2,6

2,0

2,0

1,9

1,9

1,7
1,5
1,3
1,3
1,1
1,0
1,0
0,8
0,4
0,4
0,3
0,2
0,2

0,1 Radio generalista

0,1 B Radio musical
0,0

Radio Clasica Rne
R5 TN
Radio 4
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Audiencia de la radio per franges horaries

A Catalunya, cada dia 1.996.000 escolten la radio generalista i d’aquestes, 1.541.000 ho fan en la franja
matinal de 6 a 12 h de dilluns a divendres.

Audiéncia de la radio per franges horaries de les principals cadenes generalistes a Catalunya
(en milers d'oients, de dilluns a divendres i ordenat per audiencia acumulada i, entre parentesi, onada anterior)

Emissora :;ﬂi’;:;aa ) de6a12h de12a16h| (=) de16a20n de20a6h
a 865 (892) 644 (701) 350 (365) 262 (324) 212 (202)
620 (614) 456 (446) 216 (185) 143 (122) 142 (136)
SER) 329 (328) 198 (203) 67 (76) 80 (77) 121 (145)
223 (169) 149 (114) 34 (44) 27 (20) 99 (80)
136 (158) 78 (95) 46 (26) 39 (57) 41 (33)
118 (132) 82 (77) 40 (28) 21 (26) 39 (52)
Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada del 2018.
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Us d’internet

Freqgiiencia d’as d’internet
(per sexe i edat, en %, sobre el conjunt de persones de 16 a 74 anys que han utilitzat internet en els darrers 3 mesos)

o000
- OOC
o Totes les Us d'internet 228202
Diariament, Menys d'un . ' ' ' ' '
. setmanes, diverses
Absoluts | almenys 5 dies . copala
pero no cada vegades al
per setmana . setmana .
dia dia
Soe A Catalunya 4,8 milions de
persones sén usuaries
Home 2.403.399 82,8 14,5 2,7 79,4 habituals d’internet.
Dona! 2.460.373 80,1 16,2 3,7 77,0 , ] ,
La franja de joves d’entre
Edat 161 24 anys és la que la
De 16 a 24 anys 644.559 90,2 7.8 2,0 90,2| utilitza amb mes freqliencia
al llarg de la setmana i en
De 25 a 34 anys 807.441 86,4 10,0 3,7 86,4 més d’una ocasié al dia.
De 35 a 44 anys 1.190.540 83,3 15,3 1,4 80,6 _
La frequencia d'Us
De 45254 anys | 1.097.964 81,5 16,2 2,3 77,51 dinternet decau a mesura
De 55 a 64 anys 732.889 73,7 21,9 4,3 66,5 que la franja d’edat
! 5 ! augmenta. No s’observen
TOTAL 4.863.772 81,4 15,3 3,2 78,2  entre dones i homes.

Font: Idescat, a partir de I'Enquesta sobre equipament i Us de tecnologies de la informacio i de la comunicacié a les llars de I'INE. Any 2018

BIAC. Nim. 12. Gener del 2019 Tercer quadrimestre del 2018 33



https://www.idescat.cat/pub/?id=ticll18

Penetracio d’internet a Catalunya

Dispositius utilitzats per connectar-se a internet
(en %, sobre el conjunt de persones de 16 a 74 anys que han utilitzat internet en els darrers 3 mesos)

El 88,0% de les persones entre 16 i1 74

97,1 ) :
anys s’ha connectat de manera habitual
a internet. El dispositiu principal que
s'utilitza per connectar-s’hi és el telefon
mobil (97,1%).

61,0

Teléfon mobil Ordinador portatil Ordinador de Tauleta tactil Altres dispositius
sobretaula mobils

Nota: I'opci6 altres dispositius mobils inclou consola de joc, lector de Ilibres electronics, rellotge intel-ligent, etc.

Font: Idescat, a partir de I'Enquesta sobre equipament i Us de tecnologies de la informacio i de la comunicacié a les llars de I'INE. Any 2018
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https://www.idescat.cat/pub/?id=ticll18

Us d’internet i entreteniment

Us de serveis d’internet relacionats amb I’entreteniment a Catalunya. Any 2018
(en %, sobre el conjunt de persones de 16 a 74 anys que han utilitzat internet en els darrers 3 mesos)

Veure continguts de video de llocs per

compartir (p. ex., YouTube) 77,4

Veure pel-licules o videos sota demanda

\ : 46,7
d'empreses comercials
Veure programes emesos per internet (en 50.2
directe o en diferit) de canals de televisid !
Escoltar musica (d'una radio emesa per 56,9

internet o en streaming, p. ex. Spotify)

Jugar o descarregar jocs 36,0

l'activitat d’entreteniment que prefereixen els i les internautes a Catalunya és consumir continguts de video
publicats en plataformes per compartir videos, seguida d'escoltar musica i veure programes de televisié per
internet.

Font: Idescat, a partir de 'Enquesta sobre equipament i Us de tecnologies de la informacié i de la comunicacié a les llars de I'INE. Any 2018
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https://www.idescat.cat/pub/?id=ticll18&n=3.3.2

Participacio en xarxes socials

Participacio en xarxes socials. Catalunya. Any 2018
(en %, sobre el conjunt de persones de 16 a 74 anys que han utilitzat internet en els darrers 3 mesos)

De 16 a 24 anys 92,2
De 25 a 34 anys 76,7

De 35 a 44 anys 74,5

De 45 a 54 anys 65,0

De 55 a 64 anys 50,8

De 65 a 74 anys 39,3

El 71,8% de les internautes catalanes participen en xarxes socials i, tot i que menys, ho fa el 65,8%
d’'usuaris homes.

Per edat, destaca el 92,2% de participacié a la franja de 16 a 24 anys. També cal assenyalar que 1 de
cada 3 internautes de més de 65 anys utilitza les xarxes socials.

Font: ldescat, a partir de 'Enquesta sobre equipament i Us de tecnologies de la informacid i de la comunicacié a les llars de I'INE. Any 2018
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Consum de continguts audiovisuals

Hores de consum de continguts audiovisuals segons dispositiu i edat. Espanya.

Edat

De 10 anys a 15 anys
De 16 anys a 24 anys
De 25 anys a 34 anys
De 35 anys a 49 anys
De 50 anys a 64 anys
65 anys o més

—N
~

Televisio
Caps de

Dies setmana
laborables |i festius

2,0 3,3

2,0 2,8

2,3 3,3

2,4 3,6

3,2 4,1

4,2 4,5

Ordinador
Caps de

Dies setmana
laborables i festius

0,9 1,2

2,1 2,1

1,9 1,3

1,1 0,9

0,8 0,7

0,6 0,5

Tauleta
Caps de

Dies setmana i
laborables festius

1,2 0,6

0,3 0,2

0,4 0,3

0,4 0,3

0,4 0,3

0,2 0,2

Mobil
Caps de

Dies setmana i
laborables festius

1,7 2,2

2,5 2,8

2,2 2,5

1,3 1,4

0,8 0,9

0,5 0,4

El consum de continguts audiovisuals creix, de manera generalitzada, els caps de
setmana i els festius, sobretot el de televisid, que esta entre gairebé les 3 hores i les 4
hores i mitja, segons la franja d’edat.

Els joves entre 16 i 24 anys consumeixen més continguts audiovisuals mitjancant el
telefon mobil que no pas per televisio.

Font: CNMC. Panel de Hogares de CNMC. Segon trimestre del 2018.
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http://data.cnmc.es/datagraph/

Consum de continguts audiovisuals en linia (1)

Consum de continguts audiovisuals en linia. Espanya

54,1 E
50,2

De manera destacada, els videos amb
una durada curta i les series son els
continguts audiovisuals de més

27,4 consum entre la poblaci6é espanyola.

12l |

33,6

20,3
18,8 17.0

14,8

Videos curts Episodis de Pel-licules  Continguts Informatius Esports Documentals  Altres
series generats per
amistats o

familiars

Font: CNMC. Panel de Hogares de CNMC. Segon trimestre del 2018.
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Consum de continguts audiovisuals en linia (i 2)

Plataformes de pagament per veure continguts audiovisuals en linia (en %, llars)

\ Vo NETFLIX

13,4 12,5 5,8 4.5 4,0
HB@ Rakuten 1v Altres
2,9 2,5 0,9 0,7 0,6

A I'Estat espanyol, 1 de cada 3 llars amb accés a internet utilitza plataformes de pagament, una tendéncia a

I'alca en els dltims anys. D’aquests serveis, Movistar+ i Netflix sén les opcions principals per consumir
continguts audiovisuals en linia.

Les persones enquestades prefereixen veure els esdeveniments esportius i els programes informatius en directe,
mentre que les pel-licules i les series les volen veure a la carta.

Font: CNMC. Panel de Hogares de CNMC. Segon trimestre del 2018.
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D
L'apunt
e-Sports: una realitat connectada




Presentacio (1)

DEFINICIO:

e-Sports (esports electronics) fa referencia a les competicions de videojoc multijugador (multiplayer video game).
Els més rellevants son els d’estrategia en temps real (real-time strategy, RTS, en oposicio a I'estrategia per torns), de
lluita (fighting games), d’accio en primera persona (first person shooters, FPS) i multijugador en linia en camp de
batalla (multiplayer online battle arena, MOBA).

Els dos principals paisos pel que fa a industria i practica d’e-Sports sén els EUA i la Xina.

VALOR ECONOMIC:

El 2018, el total dels ingressos dels e-Sports (drets d’emissid, publicitat, patrocinadors, marxandatge, entrades i
drets d’edici6 dels videojocs) va ser de 906M$ (un 38,2% més que el 2017). A Espanya va ser de 14,5M€.

Per al 2021, s’esperen uns ingressos totals de 1.650M$.

Els EUA i el Canada van generar el 38% del total ingressos del 2018, la Xina, el 18% i Corea del Sud, el 6%.
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Presentacio (i 2)

RECONEIXEMENT:

Als EUA, els jugadors d’e-Sports tenen estatus d’atletes professionals. [ \
El Comite Olimpic Internacional (COI) en reconeix el desenvolupament.

Els Jocs Asiatics 2018 (Asiad 2018, organitzats pel Comité Olimpic d’Asia, OCASIA)
van comptar amb e-Sports com a modalitat olimpica de demostracio,

en els videojocs seguents:

+ League of Legends (LoL, videojoc creat per I'empresa Riot Games, California, EUA) Logo olimpic e-Sports

+  Pro Evolution Soccer (PES, videojoc creat per Konami, Japo). (Jocs Asiatics 2018,

+  Starcraft Il (creat per Blizzard Entertainment, California, EUA). uakarta/PaIembang) /
» Hearthstone (creat per Blizzard Entertainment, California, EUA).

» Clash Royale (videojoc per a mobil, creat per Supercell, Finlandia).
» Arena of Valor (videojoc per a mobil, creat per Wangzhe Rongyao, Xina).

Esta previst que els e-Sports siguin disciplines oficials a I’Asiad 2022 (Hangzou, Xina).
Propers Jocs Olimpics: Toquio 2020 i Los Angeles 2024.

PESZ2019

PRO EVOLUTION SOCCER

ARENA.--
VALOR
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Milions d’hores visionades a Twitch i YouTube dels principals campionats d’e-Sports

2017 m2018
71,8
League of Legends / World Champ. 74 3
) 438
Dota2 / The International 52 8
. . 42,9
Counter Strike / ELEAGUE Major
495
Battlegrounds / PUBG Global Invitational 94
. 3,1
Arena of Valor / AoV International Champ. 81 Font: Esports Charts

El principal canal de distribucié dels e-Sports és Twitch.tv, comprat per Amazon el 2014 per 970M$, el valor
més alt aleshores en la compra d’una empresa tecnologica. També trobem YouTube, a molta distancia de Twitch.

La final del 2018 World Championship (League of Legends) va ser entre Fnatic (Londres, UK) i el vencedor,
Invictus Gaming (Xangai, Xina), el novembre de 2018. Va tenir una audiencia de 99,6 milions d’usuaris Unics.

Per comparar, I'audiencia televisiva de la final de la Super Bowl NFL dels EUA, el febrer de 2018, va ser de
103,4 milions d’espectadors.
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Principals competicions i actors a I'Estat espanyol

El mercat espanyol és el 9¢ mundial en facturacié de videojocs.

En aquest context es desenvolupen les competicions de la Liga de Videojuegos Profesional (LVP).
LVP organitza la Superliga Orange en:

» League of Legends (en col-laboracié amb Riot Games)

» Clash Royale

»  Counter Strike

En el [l Barcelona Games World 2018 es va disputar la fase final de la | Iberian
Cup (Superliga Orange i la lliga portuguesa, LPLOF), organitzada per LVP i Riot
Games.

LVP és el primer distribuidor mundial d’e-Sports en llengua espanyola a escala
global. Distribueix en castella competicions internacionals de tercers com: League
of Legends Championship Series, el Paladins World Championship o la Rocket
League Championship Series.

El 2016, Mediapro va adquirir un percentatge majoritari del capital de Fandroid
Entertainment, societat gestora de la LVP. El novembre de 2018, Mediapro va
anunciar el llangament d’U-Beat, una OTT d’e-Sports, inspirada en Twitch. El
canal tematic Movistar eSports va deixar d’emetre el desembre de 2018, després
de dos anys d’emissions.

Fonts de I’Apunt: Com. Olimpic Internacional (COI), Com. Olimpic Asia (OCASIA), World
Economic Forum, Forbes, International e-Sports Federation (IESF), The Guardian, Statista,
Esports Charts, EfeEmpresas, Leage of Legends, Nielsen, Asociacion espanola de
vidojuegos (AEVI), Cuatrecasas, Expansion.
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I__I/ IAB Spain publica I'informe Top Tendencias Digitales
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El desembre del 2018, IAB Spain va publicar una
nova edicié d’aquest informe anual amb I'objectiu de
mostrar les 15 claus de negoci del sector de la
publicitat i la comunicaci6 digital a Espanya, com ara
I'increment de la inversido en e-Sports, la preséncia
creixent de la social TV a les xarxes socials, la irrupcio
de plataformes de televisid connectada i les novetats
del video publicitari en linia.

Netflix estrena un format audiovisual interactiu amb
Black Mirror: Bandersnatch

El 28 de desembre de 2018, Netflix va estrenar un
capitol especial de la serie Black Mirror, titulat
Bandersnatch. Es tracta d’'un episodi interactiu que
permet a la persona espectadora, mentre el visiona,
anar prenent decisions que canvien el curs de I'accié
del protagonista, tot desembocant en un o altre final.
Tot i que aquest format no és nou, ha despertat una
gran expectativa, ja que s’emmarca dins del paraigua
d’una serie de gran audiencia com és Black Mirror.

8tv suprimeix els seus informatius

La televisié del Grup Godé va decidir eliminar a finals
d’any els programes informatius en directe: 8 al dia i
La nit a 8tv. Durant la segona meitat del 2018
I'audiéncia de 8tv ha anat caient fins arribar al 0,8%
de quota de pantalla, segons Kantar Media.

3/24, Premi Nacional de Comunicacio
El 10 de desembre es va celebrar la 17a edici6 dels
Premis Nacionals de Comunicaci6é 2018.

El canal informatiu de televisié de la CCMA 3/24 va
rebre el guardd en la categoria de televisio. Altres
premiats van ser el magazin dhumor La
Competencia de RAC1 (en la categoria radio); el
diari Ndvol (mitjans digitals); el fotoperiodista Tino
Soriano (premsa); el grup empresarial de proximitat
Corisa Media Grup i I'empresa catalana Wallapop
(publicitat). La periodista Pepi Rafel va rebre una
mencié d’honor per la seva trajectoria en el mon de
la comunicacio local.

Premis CAC a la investigacio

El Consell de I’Audiovisual de Catalunya ha fet public
el veredicte dels XXX Premis CAC a la investigacio
sobre comunicacié audiovisual. Isadora Garcia ha
guanyat el primer premi amb la seva tesi doctoral,
titulada “La adaptacion de formatos en televisién: los
remakes transculturales de series de ficcién”. La seva
recerca se centra en I'impacte que un context cultural
determinat pot exercir en la narracié durant el procés
d’adaptacié d’una serie.

El segon premi ha estat per a l'informe “Serveis
d’accessibilitat sensorial a les televisions catalanes:
situacié actual, necessitats i propostes de futur”,
elaborat per Sara Rovira i Irene Tor.
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La Cadena SER estrena emissora en catala

El 15 d'octubre de 2018 neix SERCat, una nova
aposta de la Cadena SER que desdobla [I'oferta
radiofonica a Catalunya. SER Catalunya té com a
principal atractiu el magazin informatiu matinal Aqui,
amb Josep Cuni. La programacié de I'emissora es
completa amb programes que ja S’'emetien en
desconnexi6 des de Radio Barcelona-Cadena SER.

TV3 i IB3 s’uneixen per llancar Bon dia TV

La televisio publica de Catalunya i de les llles
Balears van posar en marxa el passat 27 de
novembre Bon dia TV, una nova plataforma gratuita
de video a la carta (VoD). Amb aquesta aposta, TV3 i
IB3 volen donar més visibilitat a la programacio
propia en llengua catalana. Loferta del canal inclou
documentals, series, llargmetratges i programes
divulgatius, entre d’altres.

Loves TV es posa en marxa

RTVE, Mediaset i Atresmedia van posar el marxa el
mes de novembre passat una nova plataforma
gratuita de video a la carta (VoD) amb I'objectiu de
fer front comd a 'auge dels serveis audiovisuals de
VoD de pagament. Loves TV permet als espectadors
veure els continguts dels Gltims 7 dies de qualsevol
dels canals d’aquests grups televisius.

Tercer quadrimestre del 2018

Roger Loppacher, escollit president de la MNRA

El 17 de novembre el president del CAC, Roger
Loppacher, va ser escollit president de la Xarxa
d’Autoritats de Regulacié Mediterranies (MNRA per
les seves sigles en anglés o RIRM, en frances) a la
20a sessio plenaria. Aquesta Xarxa engloba 26
autoritats reguladores de l'audiovisual de 22 paisos
de la conca mediterrania i t¢ com a objectiu principal
establir un marc per al dialeg, [lintercanvi
d’'informacié i la investigacid sobre la regulacié
audiovisual.

L'ERGA publica un nou informe sobre pluralisme als
mitjans audiovisuals de la UE

En el marc de la seva 10a trobada, I'ERGA ha
aprovat l'informe [nternal Media Plurality in
Audiovisual Media Services in the EU: Rules &
Practices. Linforme es divideix en quatre parts que
analitzen I'estat actual de la regulacié en materia de
pluralitat als mitjans de comunicacié audiovisuals de
la Unid Europea, segons els canvis recents del
panorama mediatic.

Bones practiques de Media Literacy a Europa

El Consell d’Europa ha publicat un Informe sobre les
autoritats reguladores que duen a terme projectes
d’educacié mediatica en els seus paisos. El programa
eduCAC del Consell Audiovisual de Catalunya hi
apareix referenciat com a exemple de bones
practiques.
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BIAC. Nim. 12 — Tercer quadrimestre del 2018

Fonts principals:

- CAC: dades propies del Consell.

- Kantar Media: Ambit Catalunya. Dades obtingudes per audimetre relatives a individus de 4 i més anys.
- EGM: dades de la 3a onada del 2018. Periode octubre-novembre del 2018. Ambit Catalunya.

- CNMC: Panel de hogares CNMC. Segon semestre del 2018.

- lconografia: Noun Project, Freepik
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