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Penetracié dels mitjans de comunicacié a Catalunya (1)

Penetracio dels mitjans audiovisuals a Catalunya (en % sobre la poblacié)

808 ggp B0 80/5% 84,5 GNSUM A CATALUNYA
789 799 791 %04 e GK_E -
' S Fins al mes d’agost, el consum
mitja de televisio ha estat de 3

/\/\ .““lc', hores i 11 minuts.
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De dilluns a diumenge,
s’escolta diariament una
mitjana d’1 hora i 44 minuts de
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Nota: la penetracié indica el percentatge que 'audiéncia de cada mitja representa en relacié amb

el total de la poblacié.
Les dades relatives a internet fan referéncia a la connexié, indistintament de I'is que se’n faci.
Periodes: radio (dilluns-diumenge); televisio i internet (audiencia del dia anterior a I'entrevista);

cinema (Ultima setmana).

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada 2019.
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Penetracio dels mitjans de comunicacié a Catalunya (i 2)

Penetracié dels mitjans audiovisuals. Per sexe i franja d’edat (en %)

|:| 8% g% 2232

SEXE / EDAT TELEVISIO RADIO INTERNET CINEMA
Total poblacié 84,5 58,1 82,9 3,7
Homes 83,2 62,6 86,2 4,4
Dones 85,6 53,9 79,8 3,1
De 14 a 19 anys 77,2 50,1 97,5 3,4
De 20 a 24 anys 78,1 54,5 97,5 3,9
De 25 a 34 anys 80,1 55,6 96,9 4,1
De 35 a 44 anys 79,6 63,1 92,9 4.8
De 45 a 54 anys 86,9 68,3 92,3 3,7
De 55 a 64 anys 88,0 61,0 84,2 5,2
De 65 anys i més 90,8 48,8 49,3 1,9

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada 2019.
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Preferencia i usos dels mitjans a Catalunya (1)

Mitjans de comunicacio preferits

El mitja de comunicacio preferit per la majoria dels

catalans i catalanes és internet, per davant de la
Franges d’edat

televisio, la radio i la premsa escrita.
16-24 25-34 35-49 50-64 64 i més

Internet 81,9 73,0 59,6 37,9 12,4
Televisio 12,0 17,6 24,9 38,8 48,9
Radio 1,2 7,7 10,0 14,9 27,1
Premsa escrita 4.2 1,3 4.4 7,3 7,3

5 AR
v/

(4

5,3

Internet Televisid Radio Premsa escrita

P2. Si durant un mes sencer només tingués accés a un d’aquests mitjans, quin triaria? (N=1.600, resposta simple, %)

Font: Enquesta d'usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Usos dels mitjans. Per graus d’opcio

En el moment de ... la opcid 2a opcio 3a opcio 4a opcio

Informar-se de
I'actualitat

Internet S

D |

[4

Premsa escrita

e e e e e e e e

Informar-se de N
temes locals

o e e e
1
1
1
1
1
1
1
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1
1
1
1
1
1
1

-

!
N

—— v ———————————————————— -

Preguntes P3, P4, P5a i P5b. Quin mitja de comunicacié prefereix vosté per: informar-se sobre noticies d’actualitat/ formar-se una opinié sobre un
tema/ entretenir-se/ coneixer les coses que passen en el seu municipi? (N=1.600, resposta simple, %)

Font: Enquesta d'usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Usos dels mitjans. Per franja d’edat

Formar-se una Informar-se de Informar-se de .
En el moment de ... . ., , . Entretenir-se
opinid temes locals I'actualitat
16-24 anys
Internet
25-34 anys
35-49 anys
50-60 anys -
Televisio
64 i més anys

Preguntes P3, P4, P5a i P5b. Quin mitja de comunicacié prefereix vosté per: informar-se sobre noticies d’actualitat/ formar-se una opinié sobre un
tema/ entretenir-se/ coneixer les coses que passen en el seu municipi? (N=1.600, resposta simple, %)

Font: Enquesta d'usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf
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Distribucié de canals de televisi6 a Catalunya

I:I Canal TV Oferta de televisio per ambit territorial
Il TV privada .
TV pablica 9 canals nacionals
5 publics
sovas - [JLICI]
10 32 canals estatals
7 publics

eSlurap zoeets - LLALALALILL AL
N
L]

51 canals locals

11 publics

(((((C))))) La llar catalana rep de mitjana e,r\ltre 42144 40 privats DDDDDDDDDD
s T OO0
N O

NN ¢

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX).
Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri d’Economia i Empresa (canals TDT estatal). Setembre del 2019.
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La televisié d’ambit nacional

D Canal TV TV pL’JbllCa . TV privada Llengua vehicular

Per ambit, titularitat, oferta i llengua vehicular Catala

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) | 5r Reciprocitat d’emissions

El canal balear IB3 Global es

5 . veu a Catalunya des de I'abril
N o4

canals Esport

publics
©(3[3] 3o ,",
9
canals :\"3
nacionals 56% /T

| |
23

[

Grupo Godo Futbol Club Barcelona

8 (&) ¢ CEE=D

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2019.
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La televisid d’ambit estatal

D Canal TV TV pL’JbllCa . TV privada Llengua vehicular

Per ambit, titularitat, oferta i llengua vehicular

Castella

7 Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
canals , :
22%
Atresmedia Mediaset NET 13 Grupo
Television Espaia Television Television Secuoya
32 '&v
canals 6 @ 7~ 1R3CE
estatals

44
¢ /)amﬂ\zo>'ﬂ,‘
cuatr. NNNNNNN

VEO Real Madrid Grupo
Television Television Kiss
nova Media
= PMAX .
MEGA @ reamacria v PKISS
OL
43S @

Nota: El prestador CRTVE emet continguts en catala per a Catalunya mitjangant els canals La 1, La 2 i Canal 24 Horas.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual. Setembre del 2019.
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La televisié d'ambit local

TV piblica  [l] TV privada

[Jcanal Tv

Canals i programes de TDT per ambit, titularitat i llengua

S ,
Llengua vehicular

Catala

Distribucio geografica programes TDT

ma,
taro
Televisié

canals
publics @Xﬁ!bﬁgv's'o BDN
22% canahzsa C%;ou \at\/ @

E&I@g.

51
canals [zl molalv
locals

9
8
7
6
1 1
0

Lleida

- © Barcelona  Girona

lleida pirineus tv
televisio

Tarragona

c

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2019.
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La televisi6 local publica

Oferta de les 11 televisions publiques d’ambit local (TDT)

v

Canal Terrassa

M

Vallés Visio
Demarcacié T.DT Granollers

\Y I}

Vallés Oriental Televisio
Demarcagi6 TDT Granollers

Demarcacié TDT Sabadell

Penedeés TV -

Demarcacié TDT ‘a“m

Vilanovai la penedestelevisio |
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3§stro‘\\
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Canal Blau TV

Demarcaci6 TDT bt N
Vilanova i la Geltra -

TAC 12 Televisio
Demarcaci6é TDT
Tarragona |

—y ”deynamla
L=
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\
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WS Caft:
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~
.

TVATrTITTE
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%
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|

Font: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2019.
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Canal 10 Emporda
Demarcacié TDT Figueres

Mataré Televisio
Demarcaci6é TDT Mataré

Televisiéo de Badalona
Demarcacié TDT Barcelona

betevé
Demarcaci6 TDT Barcelona

TV L'Hospitalet
Demarcaci6 TDT Barcelona



https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

La televisi6 local privada (1)

Oferta de les 40 televisions privades d’ambit local (TDT)
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Font: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2019.
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https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

La televisi6 local privada (i 2)

Grups de comunicacio local privats amb presencia al sector televisiu local

C] Emissora radio

[_1 Canal TV
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2019.
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Audiéncia de la televisi6 (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Catalunya
(en %, de gener a agost del 2019)

16,3

" 14,1 13.9

4
w

7,3
7.0 69 - Z
6,6 \
< el o n 6,3
6.6 6,3 U\ Y —EZ 6
6,2 6,2 ’ 576 5,7 8,0
4,5 cuatre’
4,8 49 4,9
42 4.5 4.4 4.5 '
0,6 0,6 ar A= - 0.5 0,6 0,7
: ' . . 0,5 . 0,5 . 0.5 . ; . ) :
Gener 2019 Febrer 2019 Marc 2019 Abril 2019 Maig 2019 Juny 2019 Juliol 2019 Agost 2019

Nota: la quota de pantalla o share és el percentatge d’individus que miren una cadena determinada respecte del total de persones que
miren la televisio en aquell moment.

Font: Barlovento Comunicacién.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiéncia de la televisi6 (2)

Quota mensual de pantalla per canals a Catalunya
(en %, de gener a agost del 2019, en ordre descendent segons el ranquing d’agost)

GENER FEBRER MARC ABRIL MAIG JUNY JULIOL AGOST
TV3 14,5 16,3 15,1 13,5 14,1 13,9 12,4 10,9
Telecinco 10,6 10,2 10,0 10,3 11,4 11,9 11,9 10,3
Antena 3 TV 11,7 11,1 10,3 9,9 9,4 9,6 9,1 9,2
laSexta 6,6 7,0 6,9 7,3 7,0 6,5 6,3 6,2
Lal 6,6 6,2 6,2 6,3 6,6 5,6 5,7 6,0
Cuatro 4,5 4,2 4,5 4,4 4,5 4,8 4,9 4,9
Energy 3,2 3,1 2,9 3,0 2,9 3,1 3,2 4,1
Neox 2,6 2,6 2,7 2,9 2,8 3,0 3,0 3,5
Factoria de Ficcion 2,7 2,7 2,6 2,7 3,2 3,3 3,3 3,2
TRECE 2,0 1,7 2,0 1,9 1,9 2,0 2,3 2,5
Paramount Network 2,2 2,3 2,7 2,7 2,3 2,4 2,4 2,5
La2 2,2 2,1 2,0 2,0 2,1 2,2 2,4 2,4
Divinity 1,8 1,7 1,8 2,0 1,8 1,7 2,0 2,4
DMax 1,8 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8 1,9 2,2
Nova 1,7 1,6 1,8 1,9 1,8 1,5 1,6 1,9
Mega 1,4 1,4 1,5 1,4 1,3 1,4 1,4 1,7
3/24 1,5 2,6 3,1 3,0 2,4 2,0 1,7 1,6
Clan 1,4 1,3 1,5 1,6 1,5 1,7 2,0 1,7
Atreseries 1,8 1,5 1,5 1,7 1,6 1,7 1,7 1,5
Dkiss 1,0 1,1 1,1 1,0 1,3 1,3 1,3 1,5
Boing 0,8 0,7 0,7 0,8 0,8 0,9 1,0 1,0
Disney Channel 0,9 0,8 0,7 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0
Gol 0,7 0,8 0,7 0,7 0,6 0,8 0,6 0,8
8tv 0,6 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,7
BeMad 0,7 0,6 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7
Teledeporte 0,5 0,3 0,4 0,5 0,6 0,5 1,4 0,7
Super3/33 1,0 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,8 0,7
24h 0,6 1,0 0,9 1,0 0,8 0,7 0,6 0,6
Esport3 0,5 0,5 0,7 0,7 0,6 0,5 0,4 0,5
TEN 0,4 0,7 0,5 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Font: Barlovento Comunicacion.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiéncia de la televisio (i 3)

Quota de pantalla a Catalunya (en % per grups, mitjana de gener a agost del 2019)

espana.
o 0

24,9

ATRESMEDIA

\\ Corporaci6 Catalana

de Mitjans Audiovisuals,SA

":Ve

grupoGodo I 0.7

17,5

11,3

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Barlovento Comunicacion.
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Mediaset es manté com el primer grup
audiovisual, amb nou decimes per sobre
d’Atresmedia. Entre tots dos, assoleixen
gairebé el 50% de l'audiencia a Catalunya.

Els grups televisius publics segueixen a
distancia els dos privats. La CCMA continua
per davant de la CRTVE, amb més de sis
punts percentuals de diferencia.



https://www.barloventocomunicacion.es/

Practiques de consum televisiu (1)

HI HA CAP CADENA QUE MIREU MES QUE ABANS?

(@’ 7 Els darrers 2 anys, TV3 i laSexta han augmentat el seu nombre d’espectadors a Catalunya.

S>3 I -0

I
6 . s
¢ =W

cuatre I 45

P18a. En els ultims dos anys hi ha alguna cadena de televisié que P18b. Em podria dir quina? (Base: veu més que abans alguna cadena
voste vegi molt més que abans? (N=1.600, resposta simple, %) N=616, resposta simple, %)

Font: Enquesta d'usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Practiques de consum televisiu (2)

LA TELEVISIO LOCAL

1 de cada 4 persones acostuma a mirar la televisio local. La franja d’edat dels usuaris que més la miren és la de
més de 50 anys.

4 )

Nota global de la ciutadania en relacié
6;76 amb la televisié local

\ J

22,8

8,0
1’1 .
00 00 _- “-!
10

P17b. Quina televisio local acostuma a veure? (Base: veu televisio local N=364, resposta simple, %) /P17c. En una escalade 0 a 10, en la qual O
significa molt malament i 10 molt bé, com valora aquesta televisié local? (Base: veu televisié local N=364, resposta simple %)

Font: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Practiques de consum televisiu (3)

SERVEIS SOTA DEMANDA DE PAGAMENT

4 de cada 10 persones enquestades estan
abonades a serveis de pagament.

INETFLIX
W+

—
HB®

1 de cada 2 persones abonades a serveis de prime video

video o de televisid sota demanda son
usuaries de Netflix.

P20a. Esta abonat/ada a algun servei de televisié o servei de video a

demanda de pagament? (N=1.600, resposta simple, %)

IN§

Rakuten
wuakl

Altres

No contesta

N 55,2
I 358

| EE

| N

|

27

| 0,6

| 0,4

B 40

10,3

P20b. Em podria dir a quin/s? (Base abonat/ada a TV o video de

pagament N=764, resposta multiple, %)

Font: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Practiques de consum televisiu (i 4)

SERVEIS SOTA DEMANDA DE PAGAMENT

Perfil de la persona abonada als serveis de pagament Motius per triar el contingut

Recomanacié
directa de l'entorn - 42,5

Sexe Franges d'edat
Home Dona [16-24 25-34 35-49 50-64 64 i més

Abonat/ada 46,6 41,6 51,2 56,7 52,3 42,0 23,2 |
plataforma - 20,9
Sexe Franges d'edat
Netflix 52,9 57,4178,8 81,1 55,2 36,8 23,2 i
Movist 416 359|341 273 340 46,5 62,2 Mitjans de 9,2
ovistar+ . , ; ; ) 1 ! comunicacio !

Orange TV 7,8 8,7 9,4 4.5 9,6 9,0 7,3 4

HBO 7,8 85 [10,6 12,9 8,4 5,8 1,2 Xares socials 87
Vodafone TV 5,8 9 8,2 4.5 7,6 9,7 6,1

P20c. Em podria dir quin és el principal criteri que
segueix per triar el contingut que consumeix? (Base
N=764, resposta simple, %)

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
. I Criteri propi ,
Home Dona |16-24 25:34 3549 5064 64imés | Prop l %7
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
P20a. Esta abonat/ada a algun servei de pagament? (N=1.600, resposta simple, %); I
P20b. Em podria dir a quin/s? (Base: abonat/ada a TV o video sota demanda de :
pagament N=764, resposta multiple, %) :

Font: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Preferéncia d’horaris d’emissié

6 de cada 10 persones consideren que els

ZZZZZZ:' oo programes del seu interes s’emeten en horaris

massa tardans.

A 4 de cada 10 els agradaria que el prime time
: comencés entre les 21.00 hiles 21.59 h,ia 2 de
o’ cada 10, entre les 20.00 h i les 20.59 h.

° D’altra banda, I'horari preferit perque acabi el

% prime time son les franges de 21.00 ha 21.59 h
o (1 decada 3)ide22.00ha22.59 h (2 de cada
[

10).

P21. Creu voste que els programes televisius del seu interés s'emeten en horaris massa tardans? (N=1.600, resposta simple, %); P22a. A
quina hora li agradaria que comencessin els programes de major exit, series, pel-licules, programes d’entrevistes? (N=1.600, resposta
simple, %); P22b. | a quina hora li agradaria que acabessin? (N=1.600, resposta simple, %)

Font: Enquesta d'usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf
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de Catalunya

Radio




Distribuci6é d'emissores de radio a Catalunya

Per zona de servei
Radio publica

B Rsdio privada 12 emissores nacionals

4 publiques

8 privades iﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁﬁ

19 emissores estatals

5 publigues
_ pivades EHINBERRRREER
262 emissores de rz P
s 231 emissores locals
El nombre total de freqtiencies usa o
sector radiofonic és de 787, el 75% 215 publiques
0 Adi (o o o e e o o )
les quals emeten I'oferta de radio %%QQ%QQQQQQ%Q%%QQQ%Q
o o o o e o o v o v s v o o [
o o o f o o v i i i | o [
o o o o i i o o [
o o s o o i i o [
53588000000 500800000
La ll tal itj de més d
(<)) 30 emissores: 10 racios crambit nacional, So0S8550500500585508
“ . . N ' (o o o s e e v o
/20 d’estatal i les emissores d’ambit local.
16 privades

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicacié que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqgliencies.
Font: CAC (FM local), CCMA (FM nacional i FM estatal privades) i Ministeri d’Economia i Empresa (FM estatal publiques). Setembre del 2019.
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La radio publica

Llengua vehicular

Per zona de servei i llengua d’emissio

4
emissores
nacionals

CCMA CA'AL““YA Catmusud
RADIO

cataluny
irl.fnrma:iﬁ

Ca : Catala

5
emissores
estatals

radio 3 radio5 radio4

I'rle rne rne Castella

Catala (Radio 4)

radio clasica

CRTVE rne rne

224
emissores
publiques

215
emissores
locals

T & f
radocbid  Radiof A radio

7 arenys de munt

ﬂ | | Radio Sid
Agramunt

107.9fm
::E -\\_w

7 L M
altafulla radio
1074 fm

iA w{]ﬂ S

R.lblo AIBUGI!!

ALBESA
99.4

ALCOVER
mcuwwai\.l‘zﬁu RADIO

Catala

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) i Ministeri d’Economia i

Empresa (FM estatal). Setembre del 2019.
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La radio privada

Llengua vehicular

Per zona de servei i llengua d’emissio

8 ) @ FLAIXFM)
_ GODO E {705) FLAIX I
emissores : ELALXBAC IE;'(F @
nacionals ESTEL RadioEstel PRISA SER = [lcatala
14 N
ock oo
; COPE d onos
emissores & \ LM ATRESMEDIA @ Meloediafm %
estatals
RADIO UNIDAD (@ ] Castella
BLANCA L EDITORIAL "Sinea ffexs“'c‘;fr‘jexions)
g \VA
: ) ELVIFM
16 gl Addn ‘9 @' oriung 2
emissores
| g A fopoms () (@)
radioAran h - e 1 03
, ‘ - .
capitabradio, proximafm Fes

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.Setembre del 2019.
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Audiéncia de la radio (1)

Ranquing de les radios generalistes. Audiencia
(evolucio de les Ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a 'entrevista, de dilluns a divendres)

961 971

= - E

716

698 697
CATALUNYA
AV
RADIO

423

357
347 326 346 346 328 329 332 339

223 232 c
192 193 214 202 COPE
177 178 161 180 175 169
— oN DA
132 129 130 15 +58 123 144 8 +36 133 N T
109 rne

3a onada la onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada
2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada 2019.
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Audiéncia de la radio (2)

Ranquing de les radios generalistes. Audiencia
(evolucio de les Ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge)

862

849

CATALUNYA
S
RADIO
389 400
368 366
338 337 .
327
305 319 309 305 312
178 190 177 199 195 199 210 COPE
175 175 -
164 166 165 o
7 21 115 108 118 sliid 40— 119 136 e 132 122 128 !'
130
103 19 103 102 110 114 125 g 133 111 11 120 r e

2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2a onada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada 2019.
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Audiéncia de la radio (3)

Ranquing de les radios musicals. Audiéncia
(evolucio de les Ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a divendres)

359
342 L0
28

(7 | meng
262 Rock
A ©
®

243 \__- 239
A = NN A . dial
‘\/ N FLAIX M

A\
192 EUROPA
FM] 110,

g ‘ SR g

2a onada 3a onada la onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada 3a onada la onada 2a onada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada 2019.
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Audiéncia de la radio (4)

Ranquing de les radios musicals. Audiéncia
(evoluciod de les Ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge)

307

299
292

201 = <@,

274 268 FLAIXBAC 3

,A\
YV SN\ e K.

152
151

139

2a onada3a onadala onada2a onada3a onadala onada2a onada3a onadala onada2a onada3a onadala onada?a onada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019

Font: EGM - Dades Catalunya — 1a onada 2019.
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Audiéncia de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en milers sobre el total de la poblacio, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge Dilluns a divendres Dissabte i diumenge
RAC1 813 RACI 86. RACI 691
Catalunya Radio 580 Catalunya Radio 622 Catalunya Radio 475
SER 338 Los40 NG 342 SER 336
Los40 [N 307 SER 339 Flaix NG 245
Flaixbac [N 268 Flaixbac NN 236 Flaixbac (NI 223
Rock Fv N 226 Rock FM NN 239 Los40 N 220
; ial I
Cadena Dial [ 211 COPE 232 Cadena Dial 219
[ ]
Cadena 100 I 210 Cadena 100 NN 218 Rock FM 194
COPE 210 Cadena Dial [N 208 Cadena 100 [N 190
[ rRaci05 NN
Flaix [N 207 Flaix [ 192 173
RAC105 [N 170 Europa FM [ 173 COPE 155
RAC105 [N 169 RNE 135
Europa FM [N 152 o _ . _
Radio Tele Taxi [N 151 Radio Tele Taxi [ 158 Radio Tele Taxi [N 134
Los40 Cl [ ] Onda Cero 146 Los40 Classic [N 114
0s assic 129
Los40 Classic [N 135 Europa FM I 100
Onda Cero 128 RNE 114 Catalunya Informaci6 I 96
RNE :
y 120 slunya Informacié [ 29 Kiss FM [ 92
Catalunya Informacio [ o8 kiss M I 60 Onda Cero [ 383
Kiss FM I 6 Radio Marca Il 49 Radio 3 RNE [l 59
Rad|lo3 RNE M 46 Melodia FM [l 42 Radio Marca [l 35
Radio Marca [l 45 Radio 3 RNE [ 41 icat 1 33

Melodia FM [l 39 Catalunya Musica [l 33

Maxima FM [l 40

icat M 35 Radiols M 38 Melodia FM [l 32
Maxima FM [l 34 icat W 36 Radiolé M 21
Radiol¢ [l 33 Catalunya Misica [ 22 Radio 5 RNE H 20
Catalunya Misica W 25 adio Clasica RNE I 18 M\axl|ma v B 19
Radio 5 RNE 1 17 Radio 5RNE | 16 . Ra,d.|0 Estel W 19
Radio Clasica RNE I 15 Radio Estel | 8 Radio C\\a.su:a RNE Is
Radio Estel | 11 Radio Marina | 8 Radio l\\/lama Is
Radio Marina | 8 Radio4 | 8 Radio4 I8
Radio4 | 8 Radio generalista
B Radio musical
Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada 2019. [ Radio informativa
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Audiéncia de la radio (i 6)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en % sobre el total de poblacié, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge

Dilluns a divendres

Dissabte i diumenge

RAC1 12,6 RACI RAC1 10,7
Catalunya Radio 9,0 Catalunya Radio 9,6 Catalunya Radio 7,4
SER 5,2 loss0 I 5 3 SER 5,2
Los40 [N 8 SER 53 Flaix [N 38
Flaixbac NN 2,1 Flaixbac [N - 4 Flaixoac NN 3,5
Rock FM [N 3.5 Rock FV [N 3.7 Los40 NG 34
Cadena Dial [N 3.3 COPE 36 Cadena Dial NN 3,4
core [N 33 Cadena 100 [N 3,2 Rock FM [N 3.0
Cadena 100 3,2 Cadena Dial [N 32 Cadena 100 NN 2,9
Flaix [N 3.2 Flaix [N 3,0 RAC105 [N 2,7
rRac105 [ 2.6 Europa FM [N 2.7 COPE 2,4
Europa FV [ 2,4 raci05 M 26 Radio Tele Taxi 2,1
Radio Tele Taxi [ HINEEM 2,3 Radio Tele Taxi [N 2,4 RNE [ 2,1
Los40 Classic [ 2,0 Onda Cero 2,3 Los40 Classic [N 1,8
Onda Cero 2,0 Los40 Classic I 2,1 Europa FM I 1,5
RNE 1,9 RNE 1,8 Catalunya Informacié | | 1,5
catalunya.. I 1,5 Catalunya Informacic [ 1,5 Kiss FM [ 1.4
Kiss FM [l 1,1 KissFM [l 0,9 Onda Cero [N 13
Radio 3RNE [l 0,7 Radio Marca [ 0,8 Radio 3 RNE [l 0,9
Radio Marca [l 0,7 Melodia FM [l 0,6 Radio Marca [l 0,5
Melodia FM [l 0,6 Radio 3RNE [ 0,6 Melodia FM [l 0,5
icat M 0,5 Maxima FM [l 0,6 icat M 0,5
Maxima FM [l 0,5 Radiole [l 0,6 Catalunya Masica [l 0,5
Radiol¢ M 0,5 icat o6 MéaximaFM Wl 0,3
Catalunya Musica [l 0,4 Catalunya Musica 1 0,3 Radiol¢ W 0,3
Radio 5 RNE W 0,3 Radio Clasica RNE [ 0,3 Radio Estel W 0,3
Radio Clasica RNE 1 0,2 Radio 5RNE W 0,3 Radio 5 RNE 0,3
Radio Estel [ 0,2 Radio Estel | 0,1 Radio Clasica RNE | 0,1
Radio Marina | 0,1 Radio Marina | 0,1 Radio Marina | 0,1

Radio 4 [ 0,1

Radio 4 | 0,1 Radio 4 | 0,1

Radio generalista
B Radio musical

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada 2019. [ Radio informativa

re del 2019
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Audiencia de la radio per franges horaries

A Catalunya, cada dia 2.030.000 persones escolten la radio generalista i d’aquestes, 1.596.000 ho fan en la
franja matinal de 6 a 12 h de dilluns a divendres.

Audiéncia de la radio per franges horaries de les principals cadenes generalistes a Catalunya
(en milers d’oients, de dilluns a divendres i ordenat per audiencia acumulada, i, entre parentesi, onada anterior)

Emissora iﬂir;:;aa de6a12h| (=) de12a16h de16a20h| () de20a6hn
a 862 (810) 656 (594) 327 (306) 297 (268) 182 (197)
“:%‘;“T:“ 622 (661) 453 (464) 207 (172) 156 (140) 112 (176)
SER) 339 (312) 227 (191) 74 (65) 83 (88) 125 (113)
oo 232 (199) 161 (113) 43 (40) 41 (43) 85 (82)
146 (122) 95 (72) 47 (34) 32 (43) 35 (28)
e 114 (121) 69 (76) 40 (31) 11 (17) 43 (40)

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada 2019.
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Internet




Consum d’internet a Catalunya

[ [ p—
El 98,6% dels internautes es connecta a @
E internet cada dia de manera activa. —

9 de cada 10 accedeix a internet a través
del mobil.

La majoria de les persones enquestades es
connecta entre mitja hora i una hora al dia a
les xarxes socials.

El 26,2%, entre 4 i 8 hores al dia.
El 16,3%, més de 8 hores al dia.

El 40,4% esta subscrit a un paquet de
serveis amb televisié de pagament.
Movistar+ és el principal proveidor de

servei d’accés a internet a la llar (39,9%

dels internautes).

ﬂ(arxes socials usades pels internautes. Catalunya. Any 2018 (en %)

N\

Bl @ W nked® Pineret
76,7 59,3 45,2 33,4 16,0 15,5

3!

snapchat

4,9 3,6 2,6

Gty flickr

~

/

Font: AIMC. 212 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya. Periode octubre-desembre del 2018.
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Consum de continguts audiovisuals a internet (1)

Activitats relacionades amb I'accés a continguts audiovisuals a internet. Catalunya. Any 2018 (els ultims 30 dies i en %)

Mirar videos en linia IS /8.9
Escoltar musica en linia I 62,6
Utilitzar plataformes pel.licules/series I 48,0
Mirar pel-licules/séries en linia I 480
Mirar TV en diferit I 36,2

Escoltar radio en linia I 30,1

Apostar (esports, casinos, loteries) I 29 3 ( o o \
Les principals activitats

Visitar pagines web per a adults

Veure la TV en directe

Jocs en xarxa

Descarregar radio (podcast)

Descarregar pel-licules/séries/documentals
Descarregar musica

Descarregar llibres electronics

I 07 |6
I 7 0
I 0/
I 0 O
e 10 ]
S 14,3

I—— 13,8

g

audiovisuals a internet s6n mirar

videos en linia per mitja de
plataformes com ara YouTube i
escoltar musica en linia.

J

Font: AIMC. 212 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya. Periode octubre-desembre del 2018.
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Consum de continguts audiovisuals a internet (i 2)

Activitats dutes a terme per I'internauta mentre mira programes de televisio. Catalunya. Any 2018 (en %)

Buscar informacio6 sobre el programa — 41,3

I 205 nn terc de les persones enquestades utilitza \

Buscar informacié sobre un producte
0 marca que va veure a televisio _ : _
internet freqlientment mentre escolta la radio o mira
la televisid, perd no sempre aquesta interaccio esta

Veure comentaris sobre el programa ) ! - _
relacionada amb el contingut que s’esta consumint.

Utilitzar el #Hastag del programa - 12,9 Si s’interactua mentre es miren programes de
televisio, les principals activitats que es duen a
terme son buscar informacié sobre el programa o

10,1
- sobre un producte o marca.
B s

Visitar web o usar app del programa

o canal de televisio

/

Fer comentaris sobre el programa

Cap de les anteriors _ 39,4

Font: AIMC. 212 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambit Catalunya. Periode octubre-desembre del 2018.
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L'apunt:
L'equipament TIC a Catalunya




L'equipament TIC a Catalunya (1)

Dispositius més utilitzats

Gairebé tots els ciutadans catalans disposen de TELEFON MOBIL i és el dispositiu més utilitzat per davant de
I'ordinador i els mitjans tradicionals. La televisio i la radio s’han vist afectats per la irrupcié dels dispositius

connectats. Per franges d’edat, la TELEVISIO és el primer dispositiu d'Us per a les persones més grans i el MOBIL,
el de les franges d’edat més joves.

94,5% 88;% Q

66,2% —_
pu——

17,2% 16,3% 14,3%

552%  52,6%

0

8,5%
Telefon mobil  Televisio Ordinador Radio Telefon fix Tauleta Smart TV Consola de Reproductor  Aparell Tecnologia
videojocs TV per  reproducciéi  usable
streaming  gravacid  (yearable)
digital video

Pla. Em podria dir dels seglients equipaments, quins utilitza? (N=1.600, resposta multiple, %)

Font: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

L'equipament TIC a Catalunya (2)

Dispositius més utilitzats. Per franges d’edat

1a opcio 2a opcid 3a opcid
16-24 anys
25-34 anys - = o
—\O
Mobil Ordinador
35-49 anys | Tl
50-60 anys E RS
—~—= S 2
/
64 i més anys v Mobil & o Radio

Pla. Em podria dir dels seglients equipaments, quins utilitza? (N=1.600, resposta multiple, %)

Font: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

L'equipament TIC a Catalunya (3)

Dispositius preferits

El TELEFON MOBIL és el dispositiu preferit de la meitat de la poblacié.
El segueixen a distancia 'aparell televisiu, I'ordinador i la radio.

48,8%
:O
23,2% ]
L =
= (Y el &
10,9% e I:[B
6,8%
2,9% 2,3% 1,3% 0,9%
' 3/ 170 0,3% 0,3% 1%
| : : . : - : [ | : [ : — : : : : 0,1%
Telefon mobil ~ Televisié Ordinador Radio Telefon fix ~ Smart TV Tauleta Consola de Reproductor Aparell Tecnologia
videojocs TV per reproduccio i usable
streaming gravacio (wearable)
digital video

P1b. Quin equipament trobaria més a faltar? (N=1.600, resposta simple, %)

Font: Enquesta d'usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

L'equipament TIC a Catalunya (i 4)

Dispositius preferits. Per sexe i franja d’edat

Teléfon mobil
O O
49% M1
I
54% 46%

Ordinador

|11%

[ A—N

0

34% 65%

Aﬁ Al el sl
44 7%
I e S 7%

Televisio

O O
42 anys 23% ‘ \ |_|
mitjana d’edat l ' "
e 53% 47%
Radio

mitjana d’edat l ' "

57% 43%

P1b. Quin equipament trobaria més a faltar? (N=1.600, resposta simple, %)

Font: Enquesta d'usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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Flaixos (1)

4
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Ajuts a la producci6 a Europa

El juny del 2019, [I'Observatori Europeu de
I’Audiovisual va publicar I'estudi Mapping of film and
audiovisual _public_funding criteria_in _the EU. S'hi
analitzen els criteris del financament public de les
obres europees dels estats membres i cobreix més de
800 esquemes d’ajuts en preproduccid, produccio,
distribucié i promocio.

Creacio de la Plataforma per a I’'Educacio Mediatica
El 26 de juny es va crear la Plataforma per a
'Educacié Mediatica, entitat que aplega una
cinquantena de persones i entitats, i que té com a
objectiu facilitar que la ciutadania adopti una visio
critica envers els continguts que difonen els mitjans
de comunicacié i les noves plataformes digitals. La
plataforma és impulsada pel CAC, en el marc de la
iniciativa en educacié mediatica eduCAC.

Recomanacions per a una publicitat igualitaria

L'11 de juliol de 2019, el Consell de I’Audiovisual de
Catalunya, I'Institut Catala de les Dones i el Col-legi de
Publicitaris i Relacions Publiques de Catalunya van
presentar les Recomanacions per a una publicitat
igualitaria, una iniciativa per facilitar eines a
I'empresariat i al sector publicitari. Les Recomanacions
contenen dos decalegs: un per a empreses anunciants,
amb els beneficis de fer publicitat igualitaria, i una guia
per crear campanyes no sexistes adrecades a les
agencies de publicitat.

4

Digital News Report 2019

El' Reuters Institute for the study of Journalism va
publicar el seu informe anual Digital News Report.
Com a principal conclusié, trobem la confianca de
I'audiencia cap als mitjans tradicionals de noticies pel
que fa a noticies d'Gltima hora, pero la desconfianca
en 'analisi posterior dels fets. En crisis com la de les
“armilles grogues” de Franga, ha crescut la percepcio
general de manca d'imparcialitat i d’'independencia en
els mitjans tradicionals en la seva valoracio.

Franca: lluita contra la manipulacié de la informacié
La Llei francesa contra la manipulacié de la
informacié, adoptada el desembre del 2018, té efecte
sobre les plataformes que tenen més de 5 milions de
visitants Unics al mes en aquell pais. Lautoritat
reguladora, el Conseil Supérieur de I'’Audiovisuel (CSA)
va publicar la Guia per als operadors implicats per a
concretar les accions de cooperacié. La llei estableix
que el CSA ha de presentar un informe periodic sobre
I'efectivitat de les mesures implementades.

Britbox, I’alternativa britanica a Netflix

El juliol, les dues principals corporacions audiovisuals
del Regne Unit, la BBC i ITV, van anunciar per a la
tardor el llancament de Britbox, un servei de video
sota demanda de pagament dins del pais. La nova
plataforma oferira programes de les dues cadenes,
aixi com continguts especificament produits per a
Britbox.

Segon quadrimestre del 2019



https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-07/Acord 122019 CA.pdf
https://ec.europa.eu/information_society/newsroom/image/document/2019-25/film_funds_-_final_report_CB944929-F4AD-7314-C2E6C1B8A1B0A9F6_60332.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/
http://www.digitalnewsreport.org/
https://www.legifrance.gouv.fr/affichTexte.do?cidTexte=JORFTEXT000037847559&dateTexte=&categorieLien=id
https://www.csa.fr/Arbitrer/Espace-juridique/Les-textes-reglementaires-du-CSA/Les-deliberations-et-recommandations-du-CSA/Recommandations-et-deliberations-du-CSA-relatives-a-d-autres-sujets/Recommandation-n-2019-03-du-15-mai-2019-du-Conseil-superieur-de-l-audiovisuel-aux-operateurs-de-plateforme-en-ligne-dans-le-cadre-du-devoir-de-cooperation-en-matiere-de-lutte-contre-la-diffusion-de-fausses-informations
https://www.britbox.com/home
https://www.cac.cat/actualitat/cac-impulsa-la-creacio-duna-plataforma-difondre-leducacio-comunicacio-mediatica
https://www.educac.cat/

Flaixos (i 2)

Df CAC: retirada de videos a YouTube
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El 17 de juliol, YouTube va retirar, a instancies del CAC,
un total de 275 videos de vuit llistes de reproduccio de
tematica erotica i/o sexual, perque incloien videos
protagonitzats per menors d’edat, la majoria nenes. S’hi
veien videos quotidians, pero eren recontextualitzats en
llistes que tenien titols com Hot teens, All size tits o
Culitos. Aixi mateix, el 5 de maig la mateixa plataforma
va retirar, també a instancies del CAC, 11 videos que
hostatjava, on es justificava el cibercontrol de les dones
en I'ambit de la parella.

Mediaset: llancament d’una plataforma de pagament
El 22 de juliol, el grup de comunicacié Mediaset va
llangar Mitele Plus, una plataforma de video sota
demanda de pagament i sense publicitat, que d’entrada
ofereix els continguts de Mitele.

Regne Unit: prominencia del servei public

En el debat The future of the Public Service Media
(PSM) al Regne Unit, el regulador Ofcom planteja
I'actualitzacié de la prominéncia dels mitjans de servei
public. Amb la normativa actual, els PSM gaudeixen
d’'una posicié rellevant en les guies electroniques de
programacié (EPG) de la televisié lineal, cosa que va
permetre mantenir els indexs d’audiéncia d’abans de la
migracio digital a la TDT. En les seves recomanacions,
I'Ofcom planteja una nova normativa perque aquesta
prominencia es faci extensiva als serveis sota demanda
I a internet.

2

Regne Unit: accés a pornografia en linia

El 15 de juliol va entrar en vigor la norma sobre la
verificaci6 de la majoria d'edat per accedir a
pornografia legal en linia, aplicable als internautes del
Regne Unit. Es un desplegament de la Digital Economy
Act 2017 i el regulador responsable n'és la British
Board of Film Classification (BBFC). La BBFC ha creat
un servei especific, I'Age-verification Regulator, un
sistema voluntari que no té caracter legal/administratiu.

Moderacié6 de xarxes socials amb intel-ligéncia
artificial

El regulador britanic, Ofcom, va publicar l'informe
independent Use of Artificial Intelligence in online

content _moderation, en que s'analitza el rol i les

capacitats de la intel-ligencia artificial (IA) en la
moderacio i el monitoratge de continguts perjudicials.
Els principis de transparencia i auditoria dels sistemes
d’lA, aixi com la comparticié6 de dades massives i el
know how sén elements centrals que defensa I'estudi.

l__lf Catalunya Radio renova I'oferta digital

L'emissora publica de radiodifusi6 estrena el juliol una
nova presentacid6 del seu servei de podcast, que
inclou les seccions TopCatRadio, Musica, Economia,
Gastronomia, Politica, Mén digital, Séries i cinema,
Llibres, Humor i Barga.
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https://www.cac.cat/actualitat/youtube-retira-peticio-del-cac-les-8-llistes-reproduccio-que-sexualitzen-videos-menors
https://www.cac.cat/actualitat/cac-celebra-que-youtube-hagi-ates-seu-requeriment-i-hagi-retirat-11-dels-12-videos-que
https://www.mediaset.es/Conocenos_0_2463300660.html
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0022/155155/future-public-service-media.pdf
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0021/154461/recommendations-for-new-legislative-framework-for-psb-prominence.pdf
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/internet-and-on-demand-research/online-content-moderation
https://www.ccma.cat/catradio/podcast/
http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2017/30/contents/enacted
https://bbfc.co.uk/about-bbfc/who-we-are
https://www.ageverificationregulator.com/
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- CAC: dades propies del Consell.

- EGM: dades de la 2a onada 2019. Periode abril-maig del 2019. Ambit Catalunya.

- Barlovento Comunicacién.

- AIMC. 212 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Realitzada a partir de 2.539 entrevistes voluntaries en linia
a internautes de Catalunya entre octubre i desembre del 2018 (1.673 homes i 866 dones).

- lconografia: Noun Project, Freepik.
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