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Penetracié dels mitjans de comunicacié a Catalunya (1)

Penetracioé dels mitjans audiovisuals a Catalunya (en % sobre la poblacio)
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Nota: la penetracié indica el percentatge que I'audiencia de cada mitja representa en relacié amb el total de la poblacié.
Les dades relatives a internet fan referencia a la connexio, indistintament de I'Us que se'n faci. Periodes: radio (dilluns-
diumenge); televisio i internet (audiéncia del dia anterior a I'entrevista); cinema (Gltima setmana).

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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Penetracio dels mitjans de comunicacié a Catalunya (i 2)

Penetracio dels mitjans audiovisuals. Per sexe i franja d’edat (en %)

|:| 8% g% 2232

SEXE / EDAT TELEVISIO RADIO INTERNET CINEMA
Total poblacié 85,7 55,9 82,0 5,5
Homes 86,0 60,4 85,4 5,9
Dones 85,4 51,7 78,8 5,2
De 14 a 19 anys 75,3 42,7 94,7 8,5
De 20 a 24 anys 80,5 51,6 97,4 9,4
De 25 a 34 anys 77,9 545 95,4 9,1
De 35 a 44 anys 83,7 63,7 96,5 7,1
De 45 a 54 anys 85,4 62,7 91,4 3,7
De 55 a 64 anys 89,6 60,4 79,7 2,9
De 65 anys i més 94,3 47,8 47,8 3,4

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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Oferta de la televisi6 tradicional a Catalunya

CJ canaitv I TV privada TV publica

Els canals televisius per ambit territorial d’emissié

La llar catalana rep una mitjana de
((CD 43 canals de televisi6 en obert: 9 9 | ional .
d’ambit nacional, 32 d’estatal i cana's nacionais 5 piblics

els canals d’ambit local. aprivats [ ][] L]

32 canals estatals 7 publics

25 privats [ L ICACICICICICIC]
I | |
-
I la meitat

local. 51 canals locals 11 publics

so prvats (I
]

L0
N

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX).
Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri d’Economia i Empresa (canals TDT estatal). Desembre del 2019.
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La televisié tradicional d’ambit nacional

TV publica M v privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular Catala
Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
5
conls s3 E24
publics Esport
9 ®©[3[3] S3HD
canals
nacionals 56%

Grupo Godé Futbol Club Barcelona

8 ) * cE=m

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2019.
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La televisié tradicional d’ambit estatal

TV piblica E TV privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular Castella
7 I Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
canals
publics 2P $F ¥ @ clan S tdp S tdp Jii
22%
Atresmedia Television Mediaset Espafia  NET Televisio 13 Television Grupo Secuoya
32 5 @ 1R3CE

canals  |[IEEEEEEEEEEES @400 =
estatals 6 6 cuatre’ rﬁ

m E VEO Television Real Madrid Grupo
nova Television Kiss Media
MEGA - ® reamadria v DKISS

A3S @ Goac

Nota: EI prestador CRTVE emet continguts en catala per a Catalunya mitjancant els canals La 1, La 2 i Canal 24 Horas.
Els canals privats s’agrupen per grups de comunicacio.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual. Desembre del 2019.

BIAC. Nim. 15. Gener del 2020 Tercer quadrimestre del 2019




La televisié tradicional d’ambit local (1)

TV publica I TV privada Llengua vehicular

Per titularitat, oferta i llengua vehicular

Catala

=y
E vallesvisio m ‘ ’ cg::;uu

otV @

canal0cat

11
canals
publics
22%
Hermes
comunicacions
51
+
canals PA
TELEVISIO
estatals
Ebre

%

Segre Taelus
Corisa Media CB Global p
Grup Media rosa

l .
TV Ripollés

‘mne

Cadena Pirenaica
RTV

Mola

= molalv

TO%“ pirineus tv
Doble Columna

21

@

CANALREUS TV

Nota: Els canals privats s’agrupen per grups de comunicacio, si escau.
A 31 de desembre els canals del Punt Avui Televisio deixen d’emetre.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2019.
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La televisi6 tradicional d’ambit local (i 2)

Oferta de les 11 televisions publiques Oferta de les 40 televisions privades

Y M valv 10 TE T g @ Far >
canalf0a lleida s/d pirineustv Elea o

Canal Terrassa  Vallés Visié Vallés Oriental Televisi6 Canal 10 Emporda

Demarcacié Sabadell  Demarcacié Granollers  Demarcacié Granollers Demarcacié Figueres Demarcacié \\\\Demarcacié La Seu d'Urgell  Demarcacié Manresa Demarcacié Vic
- o . — Vielha e o~ : ‘
‘l‘ | Bargarts Hieren Demarcaci6
Perpignant P L
— e Al A+\ Figueres
‘ y"@ Arge\és-sl‘}r-Mer THEVEI S
penedéstelevisio < ; Demarcacio ’
: Igualada »
\ -
Penede§ TV o rwma N oo DEMarcacio
Demarcacié e E lleid @ Girona
" . , tdevsﬂ
Vilanova i la Geltrd 4 7]
Dermarcacid -
).‘ nzon ¢ » s Demarcacié
-/ Y Palafrugell
/’r'l( M# PA+
leida 10"
Canal Blau TV ¢ #tde Mar gy To 18 ] ' - Demarcacié
i o SN LT Qg T R N - taré i6 Llei 1 £ —-EAF
Demarcacié Fragehd ! e Demarcacié Lleida e amso  Blanes
Vilanova i la Geltrd “ N > ’
) A ., A G - .,
A Mataré Televisié @ ) PA-f- aemarlcacm
IF. > bregat N Demarcacié Matar6 CANALREUS TV ) 2 mevmo Mataré
|l __ [N g o S Demarcacié Reus ot N
ta'c & ¥ N 8¢ /J ™ PA"' Demarcacio
TAC 12 \3 i \ Emm | meviid - Granollers
o, / 1 €2 Pa+ y
Televisio | 7 betevé Televisié de |-21 4 ‘\‘,‘ - i
Demarcacié Tortosa » H ‘ HIT TV !
Tarragona USE - Badalona Demarcacié Tortosa : 4 P Demarcacié
d“:’—\_f\/‘\/? betevé Demarcacié Barcelona ! ’a AT sabagel
", JEFL TV L'Hospitalet  Demarcacis ) : -
Vinaros Demarcacié Barcelona Baleclend Ll g )
e PA-f-,»" ! | PA+ Demarcacio

Barcelona

TELEVISIG ) TELEVISIKG
Demarcacié Tarragona PA+ e PA+ @ 7

TELEVESIG TRLEVISIO E b 6 113 de Liobreat
- ” D marcacié Corn r
Demarcaci6 Demarcacié Manresa L emarcacio Lornella de Liobrega

Vilanova i la Geltrd

Nota: A 31 de desembre els canals del Punt Avui Televisio deixen d’emetre.

Font: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2019.
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https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

Audiéncia de la televisi6 (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Catalunya

(en %, de gener a desembre del 2019)
18,2

16,3

KA
&

103 10,3 o
100 99 9,4 - 9.1

10,6 10.2
9,2 8,9 8,4 8,5

70 69 U 0 2 '
66— 9 ——20 . 63 62 6, 66 Bb
6,6 =3 65\ 6,6

6,2 6,2 ) 5= 6,0 6,3 6,0 6,1 6

5,6
—_— 7.8 4.9 R 4,5 cuatre’
4,5 22 45 44 4,5 49 4,4 76
0,6 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,7 0,6 0,7 0,8 0.9 8
Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost  Setembre Octubre Novembre Desembre

Nota: la quota de pantalla o share és el percentatge d’individus que miren una cadena determinada respecte del total de persones que

miren la televisié en aquell moment.

Font: Barlovento Comunicacién.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiéncia de la televisi6 (2)

Quota mensual de pantalla per canals a Catalunya
(en %, de gener a desembre del 2019, en ordre descendent segons el ranquing de desembre)

GENER FEBRER MARC ABRIL MAIG JUNY JULIOL AGOST SETEMBRE OCTUBRE NOVEMBRE DESEMBRE

TV3 14,5 16,3 15,1 13,5 14,1 13,9 12,4 10,9 13,4 18,2 16,7 15,0
Telecinco 10,6 10,2 10,0 10,3 11,4 11,9 11,9 10,3 12,0 11,6 11,9 11,4
Antena 3 TV 11,7 11,1 10,3 9,9 9,4 9,6 9,1 9,2 8,7 8,5 8,4 8,5
Lal 6,6 6,2 6,2 6,3 6,6 5,6 5,7 6,0 6,3 6,0 6,6 6,6
laSexta 6,6 7,0 6,9 7,3 7,0 6,5 6,3 6,2 6,4 7,7 7,3 6,1
Cuatro 4,5 4,2 4,5 4,4 4,5 4,8 4,9 4,9 5,1 4,4 4,6 4,5
Energy 3,2 3,1 2,9 3,0 2,9 3,1 3,2 4,1 3,1 2,6 2,6 2,8
Factoria de Ficcion 2,7 2,7 2,6 2,7 3,2 3,3 3,3 3,2 2,9 2,3 2,6 2,6
La2 2,2 2,1 2,0 2,0 2,1 2,2 2,4 2,4 2,2 2,2 2,2 2,5
Neox 2,6 2,6 2,7 2,9 2,8 3,0 3,0 3,5 2,9 2,2 2,2 2,4
Atreseries 1,8 15 15 1,7 1,6 1,7 1,7 15 1,7 2,0 2,1 2,4
TRECE 2,0 1,7 2,0 1,9 1,9 2,0 2,3 2,5 2,0 1,8 1,9 2,1
Divinity 1,8 1,7 1,8 2,0 1,8 1,7 2,0 2,4 1,9 1,6 1,8 1,9
DMax 1,8 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8 1,9 2,2 1,7 1,6 1,7 1,9
Paramount Network 2,2 2,3 2,7 2,7 2,3 2,4 2,4 2,5 2,1 19 1,7 1,8
Clan 1,4 1,3 1,5 1,6 1,5 1,7 2,0 1,7 1,8 1,5 1,3 1,6
3/24 1,5 2,6 3,1 3,0 2,4 2,0 1,7 1,6 2,1 2,8 2,1 1,5
Mega 1,4 1,4 1,6 1,4 1,3 1,4 1,4 1,7 1,4 1,4 1,3 1,3
Dkiss 1,0 1,1 1,1 1,0 1,3 1,3 1,3 1,5 1,3 1,1 1,3 1,3
Nova 1,7 1,6 1,8 1,9 1,8 1,5 1,6 1,9 1,5 1,2 1,2 1,2
Boing 0,8 0,7 0,7 0,8 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0 0,9 0,9 1,1
Disney Channel 0,9 0,8 0,7 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 0,9 1,0
TEN 0,4 0,7 0,5 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5 0,5 0,4 0,5 1,0
8tv 0,6 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,7 0,6 0,7 0,8 0,9
Super3/33 1,0 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,8 0,7 0,6 0,5 0,6 0,7
Gol 0,7 0,8 0,7 0,7 0,6 0,8 0,6 0,8 0,6 0,5 0,5 0,6
24h 0,6 1,0 0,9 1,0 0,8 0,7 0,6 0,6 0,7 1,1 1,0 0,6
BeMad 0,7 0,6 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,5 0,4 0,5 0,5
Teledeporte 0,5 0,3 0,4 0,5 0,6 0,5 1,4 0,7 0,9 0,5 0,2 0,3
Esport3 0,5 0,5 0,7 0,7 0,6 0,5 0,4 0,5 0,6 0,5 0,5 0,3
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Font: Barlovento Comunicacion.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiéncia de la televisio (i 3)

Quota de pantalla a Catalunya (en % per grups, mitjana anual, 2019)

espana.
24,9
o 00
$ I : ¢
ATRESMEDIA
& 18.0 No s'observen canvis destacables en els
B als.SA ' principals grups mediatics televisius al llarg de
I'any. Mediaset i Atresmedia concentren Ila
meitat de I'audiencia televisiva a Catalunya. El
o 11,4 primer, un punt per sobre del segon.
ve
La televisié publica es manté a distancia dels
I resultats de la privada. La CCMA atrau el 18%
0,7 de l'audiencia, a sis punts d’'Atresmedia. Més
rupoGodo ' '
grupo lluny es troben els canals de la CRTVE, amb un
11%.

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Barlovento Comunicacion.
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Oferta d'emissores de radio a Catalunya

Per zona de servei
Radio publica

B Rradio privada 12 emissores nacionals

4 publiques

8 privades iﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁﬁ

19 emissores estatals

5 publigues
_ pivades EHINBERRRREER
262 emissores de rz P
s 231 emissores locals
El nombre total de freqtiencies usa o
sector radiofonic és de 787, el 75% 215 publiques
0 Adi (o o o e e o o )
les quals emeten I'oferta de radio EEE R R R EEE R
OO L e
o o o o e o o v o v s v o o [
o o o f o o v i i i | o [
o o o o i i o o [
o o s o o i i o [
SSSSEEScEESEREEsssRs
La ll tal itj de més d
((})))) 30 emissores: 10 radios crambit nacional, So0S8550500500585508
\ *, . . N ' (o o o s e e v o
/20 d’estatal i les emissores d’ambit local.
16 privades

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicaci6é que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqiiéncies.
Font: CAC (FM local), CCMA (FM nacional i FM estatal privades) i Ministeri d’Economia i Empresa (FM estatal publiques). Desembre del 2019.
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La radio publica

Llengua vehicular

Per zona de servei i llengua d’emissio

4
emissores CCMA CATALUNYA (¢ W usica d-1 Stalunye, \
nacionals RADIO Catala
5 radioclasica radio3 radio5 radio4
emissores CRTVE TN rne me rme rne Castella
estatals Catala (Radio 4)
224 (exemples
emissores \ ! s
publiques o) %m 1& s di ) P
. 1079 fm NS ¢ ra IO
2 1 5 MQbrem Radi o12FH arenys de munt RADIO nnucl!s
emissores
locals Radio Sid
Agramunt
107.9fm ALBESA
::E ‘\\_ﬁ
ALCOVER 7L
. ) altafulla r
RADIO Catala

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) i Ministeri d’Economia i

Empresa (FM estatal). Desembre del 2019.

BIAC. NUm. 15. Gener del 2020

Tercer quadrimestre del 2019




La radio privada

Llengua vehicular

Per zona de servei i llengua d’emissio

8 . E % FLAIXFM)
GODO 105 FLAIX :
emissores Q FLAIXBAC TELE @ ‘
Catalé

nacionals ESTEL RadioEstel PRISA SER TAXI
PRISA E O dial YO  Radioe  LO
14 N
ock Po~ o
i COPE c \rf ATRESMEDIA [Shalds M
emissores - \ e [ceregy VW %
estatals
RADIO e UNIDAD (@ -] Castella
BLANCA S EDITORIAL  "Wiaea lexcepte

desconnexions)

16 - - ‘9 @' orasigs M ELEIFm

emissores

locals Radi S LR T
7~ [mpams o mms

g;; BAOUEIRA BERET
A’ imaginaradio Mﬁn
capitalradio, Catala

Nota: Prisa canvia el nom i la imatge de M&xima FM, que a partir del 9 d’octubre passa a denominar-se Los40 Dance.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Desembre del 2019.
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Audiéncia de la radio (1)

Ranquing de les radios generalistes. Audiencia
(evolucid de les ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I’entrevista, de dilluns a divendres)

961 971

865 862
834
\

716

698 697
CATALUNYA
-
RADIO
423
391 386
347 306 346 346 308 329 330 339 345 c
223 232 COPE
192 178 193 180 214 ! 202 187
161 75 169 r N DAY
112 130 o 123 = 136
100 109 118 114 119 199 118 130 114 86 rne

laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019 2019

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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Audiéncia de la radio (2)

Ranquing de les radios generalistes. Audiencia
(evolucid de les ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I’entrevista, de dilluns a diumenge)

862

849

823

746 736

540

400
368 366
337 - 307 a1 106 - i 338 329
e e - 190 1 199 s . 195 199 2%8_____1?7
115 108 118 = — 119 136 132 122 128 119
103 o 110 114 125 111 130 133 0 o1 120 -

laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada 1laonada 2aonada 3aonada
2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019 2019

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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Audiéncia de la radio (3)

Ranquing de les radios musicals. Audiéncia
(evolucio de les Ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a divendres)

316 324
314

308
291 '

)\\ NN FLAIXBAC|
2 \\ N
N dial

] \ < e
w"“. el

~

161 o)
160

142 FM] 1]

1347

laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada Z2aonada 3aonada
2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019 2019

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada 2019.

BIAC. Nim. 15. Gener del 2020 Tercer quadrimestre del 2019




Audiéncia de la radio (4)

Ranquing de les radios musicals. Audiéncia
(evoluciod de les Ultimes dotze onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge)

34

<> 288 —
A 271 (BAC

245
24

LLX
o 7 I e, dial

— \ 185 m

168 v,

175

164 \ t" 160 rac@
. 159

129 EURDPA

laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019 2019

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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Audiéncia de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en milers sobre el total de la poblacio, dia anterior a I'entrevista)

RAC1

Catalunya Radio
SER

Los40

Flaixbac

Rock FM

Cadena Dial
COPE

Flaix

Cadena 100
RAC105

Radio Tele Taxi
Europa FM

Onda Cero

Los40 Classic
Kiss FM
Catalunya Informacié
RNE

Radio Marca
Radiolé

Los40 Dance
Melodia FM
Radio 3 RNE
iCat

Catalunya Mdusica
Radio Clasica RNE
Radio 5 RNE
Radio Estel
Radio 4

Radio Marina

Dilluns a diumenge

329
I 288
I 271
I 229
I 201
187
I 185
I 175
I 160
I 159
129
119
. 115
I o5
o3
77
LA
M 48
M 43
W 40
W 33
B 25
B 25
112
I 10
I 10
9
| 5

540

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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736 RAC1
Catalunya Radio
SER

Los40

Flaixbac

Rock FM

Flaix

Cadena Dial
COPE

Cadena 100
RAC105

Radio Tele Taxi
Europa FM

Onda Cero

Los40 Classic
Kiss FM
Catalunya Informacié
RNE

Radio Marca
Los40 Dance
Melodia FM
Radiolé

Radio 3 RNE

iCat

Catalunya Musica
Radio Clasica RNE
Radio 5 RNE
Radio 4

Radio Estel

Radio Marina

Tercer quadrimestre del 2019

Dilluns a divendres

345
324
I 275
I 255
I 209
I 204
187
I 182
I 161
I 160
. 142
136
B 120
Il o4
Hl o4
86
Hl 30
| 49
W 45
W 44
B 38
m 32
B 26
I 12
I 11
11
I 8
17

834
563

Radio generalista
B Radio musical
] Radio informativa




Audiéncia de la radio (i 6)

Dilluns a diumenge

Dilluns a divendres

RAC1

Catalunya Radio
SER

Los40

Flaixbac

Rock FM

Cadena Dial
COPE

Flaix

Cadena 100
RAC105

Radio Tele Taxi
Europa FM

Onda Cero

Los40 Classic
Kiss FM
Catalunya Informacio
RNE

Radio Marca
Radiolé

Los40 Dance
Melodia FM
Radio 3 RNE
iCat

Catalunya Musica
Radio Clasica RNE
Radio 5 RNE
Radio Estel
Radio 4

Radio Marina

51
I 4,5
I 4,1
I 36
I 31
2,9
N 29
. 2,7
. 25
I 25
s 20
1,8
. 18
Bl 15
14
1,2
[
Il 038
m 07
M 06
B 05
H04
Ho4
102
102
102
0,1
101

11,4 RAC1

8,4 Catalunya Radio
SER 53
Los40 5,0

Flaixbac NG 4,3
Rock FM N 4,0
Flaix NN 3,2
Cadena Dial NN 3,2
COPE 2,9
Cadena 100 N 28
RAC105 N 2,5
Radio Tele Taxi M 2,5
Europa FM 1IN 2,2
Onda Cero 2,1
Los40 Classic [l 1,9
KissFM 1M 1,5
Catalunya Informaci6 1l 1,4
RNE 1,3
Radio Marca 1l 1,2
Los40 Dance 1M 0,8
Melodia FM 1 0,7
Radiolé 1M 0,7
Radio 3 RNE M 0,6
iCat M 0,5
Catalunya Mdsica W 0,4
Radio Clasica RNE 1 0,2
Radio 5 RNE 1 0,2
Radio 4 0,2
Radio Estel | 0,1
Radio Marina | 0,1

Font: EGM - Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya (en % sobre el total de poblacié, dia anterior a I'entrevista)

8,7

12,9

Radio generalista
B Radio musical
] Radio informativa




Audiencia de la radio per franges horaries

A Catalunya, cada dia 2.030.000 persones escolten la radio generalista i d’aquestes, 1.596.000 ho fan en la
franja matinal de 6 a 12 h de dilluns a divendres.

Audiéncia de la radio per franges horaries de les principals cadenes generalistes a Catalunya
(en milers d’oients, de dilluns a divendres i ordenat per audiencia acumulada, i, entre parentesi, onada anterior)

Emissora i‘:ﬂfﬂ:?a de6a12h| (<) de12a16n de16a20h| (=) de20a6h
a 834 (862) 631 (656) 323 (327) 293 (297) 201 (182)
“:%‘;“T:“ 563 (622) 396 (453) 177 (207) 136 (156) 143 (112)
@ 345 (339) 234 (227) 97 (74) 76 (83) 125 (125)
Q@ core 187 (232) 108 (161) 34 (43) 22 (41) 100 (85)
-3 136 (146) 81 (95) 39 (47) 35 (32) 35 (35)
rne 86 (114) 54 (69) 34 (40) 15 (11) 30 (43)

Font: EGM — Dades Catalunya — 3a onada 2019.
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B

Internet




El contingut audiovisual digital (1)

o === E| contingut audiovisual digital es pot consumir mitjangant dispositius diversos amb accés a internet:

¢ televisor connectat (Smart TV), televisor analogic connectat a un ordinador, portatil o consola, aparells
decodificadors (set-top box) o altres.

Dispositius d’accés més utilitzats _
smart TV [ 750 [
El 78% dels internautes accedeix a serveis e
de contingut audiovisual digital mitjancant Teléfon mobil/tauleta [N 74,0
una Smart TV.
e~
Ordinador I 73,9 —
u——
®AA|  Tipologia de continguts audiovisuals més vistos
Q
58,7 535 El cinema (58,7%) i les series (estrangeres: 53,5% i
' espanyoles: 40,4%) son els continguts més vistos a
40.4 internet.
32,7
25,2
17,7
I I 14I'4 1i2 13.9 = = B B
Cinema Séries Séries Esports Informatius Videoclips Cultura  Animacié  Viatges Directes  Realities  Trailers Musicals

estrangeres espanyoles

Font: IAB Spain. Estudio de TV Conectada 2019. Ambit Espanya. 1.000 entrevistes realitzades a internautes de més de 16 anys.
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https://iabspain.es/download/26994/

El contingut audiovisual digital (i 2)

Habits d’ds i consum dels continguts audiovisuals digitals

v' La mitjana de consum diari de continguts audiovisuals digitals és de 134 minuts/dia.

v El prime time dels continguts audiovisuals digitals s'ubica entre les 21 i les 23 hores

v' El prime time és més apreciable quan el consum es realitza amb Smart TV. Quan s'usen
altres dispositius (per exemple, el telefon mobil) la corba de consum no té un pic tan
pronunciat.

62,6%

2,9%

7.00 a 9.00 a 11.00a 13.00a 15.00a 17.00a 19.00a 21.00a 23.00a 1.00 a 2.30a
9.00 11.00 13.00 15.00 17.00 19.00 21.00 23.00 01.00 2.30 7.00

Font: IAB Spain. Estudio de TV Conectada 20109.
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El mercat de la televisié connectada a Espanya

Mitjans (abril/maig 2019) el 83,6% de —
la poblacié es connecta a internet: 39,8

milions de persones de més de 14 anys

a I'’Estat espanyol.

@ Segons dades de I'Estudi General de P—
O
A

D’aquests, quasi la meitat (un 49%) o 2
=> accedeix habitualment a internet I \
mitjancant 'aparell televisiu. || "

El 57,5% dels internautes disposen d'una
Smart TV: 19,1 milions de persones de
més de 16 anys.

El perfil mitja de les persones que tenen
i es connecten a una Smart TV és el d'un
home treballador d’entre 25 i 54 anys

Penetracioé dels fabricants principals en el mercat d’aparells d’Smart TV. Espanya. Any 2019

34,4%

9,4% 8,9% 5.9%

& @16 sony PHILPS Panasonic

Font: IAB Spain. Estudio de TV Conectada 20109.
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L'apunt:
Marqueting amb influencers




Definicio i tipus d’influencers

Els o les influencers tenen repercussio en les comunitats en linia on publiquen contingut. Aquesta capacitat d'impulsar una
conversa i crear compromis (engagement) i aconseguir interaccions ha fet que moltes empreses s’interessin per aquest
fenomen. EI sector del marqueting digital esta aprenent a relacionar-se amb aquest nou espai de comunicacié en creixement.

Segons l'origen:
S ons lorie K ®
No nadiu: Tot i ser una persona activa a les Nadiu: Es dona a coneixer en primer lloc a les
xarxes, té una trajectoria prévia per la qual és  xarxes i el seu actiu principal és el contingut
/ [ reconeguda. que publica.
Segons la xarxa on té més preséncia:
Instagramer Youtuber Tuiter
Importancia del contingut audiovisual Contingut audiovisual més perdurable Importancia del text, encara que es
efimer. Les stories caduquen a les 24 en el temps i més accessible per a no combini amb contingut audiovisual.
hores d’haver-se publicat. seguidors. Afavoreix enllagos externs.

Segons |'abast:

’abast condiciona el preu d'un contingut patrocinat, perd no és proporcional. Un public reduit tendeix a ser més
homogeni i, per tant, pot ser més efectiu per arribar a un target concret. D’acord amb IAB Spain, hi ha diferents
categories d’instagramers d’acord amb el seu abast:

& Nano (<10k)  §Micro (10k<50k) TP Mig (50k<250K) @’Macro (250k<1M) @ Top (+1M)

Font: IAB Spain. Libro Blanco de Marketing de Influencers (2019)
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https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-marketing-de-influencers/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-de-marketing-de-influencers/

Legislacio i normativa

o

O

Identificacié de publicitat Drets d’autor Impostos i tributs
LIei.34/2002, de serve.i§ Qe la La participacio de I'influencer pot La férmula més habitual és que les
Soaet\at.de la Informaqo |'de COMETE gy, persones influencers treballin com a
electronic: Les comunicacions - Com a autor o autora autonomes
comercials han de ser “clarament - Com a intérpret '
dentificables com a tals”. - Com a simple participant La doctrina del Tribunal Suprem

. estableix que no cal donar-se d’alta
Llei 34/1988'_ Gen.eral d.e/ Ia, El tipus de participacié determina la com a tal si els ingressos sén

,ubI|C|tat: La identificacio S h% monetitzacié i els drets d’autor del esporadics i no superen el llindar
d'extremar quan el target sigui contingut. del salari minim interprofessional.
persones menors d’edat.

El regulador britanic Advertising Standards Authority (ASA) ha publicat una guia per a
influencers. El document concreta el criteri d’identificacio i recomana usar etiquetes
ASA com ‘ad’ o ‘advert’ per fer “obvi” que es tracta d’un contingut patrocinat.

A mes, Google permet marcar els continguts publicitaris en les seves plataformes.
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https://www.boe.es/buscar/pdf/2002/BOE-A-2002-13758-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/1988/BOE-A-1988-26156-consolidado.pdf
https://www.iberley.es/temas/habitualidad-actividad-economica-autonomos-14121
https://www.asa.org.uk/uploads/assets/uploaded/3af39c72-76e1-4a59-b2b47e81a034cd1d.pdf
https://support.google.com/youtube/answer/154235?hl=es

Impacte | monetitzacio

L 4

» Es efectiu el marqueting amb influencers per augmentar

'objectiu especific d'una campanya amb influencers no
és sempre el mateix:

©

Visibilitat Engagement

Aconseguir impressions en

format foto i visualitzacions
en format video.

Aconseguir interaccions:
M’agrada, comentaris,
comparticions...

\

Conversio

Trafic extern

Redirigir les persones
usuaries des de la xarxa
social fins a plataformes

externes.

Traduir les visites al contingut
en un augment directe de
vendes o subscripcions.

BIAC. NUm. 15. Gener del 2020

les vendes?
49% 80%
confiaria abans en una

de les persones usuaries
confien en les recomanacions recomanacié d’una
d’influencers en les seves persona anonima que
decisions de compra. en la d'una influencer.

Font: Deloitte Font: BazaarVoice

...actualment existeix un gran debat al sector al voltant
d’aquesta questio.

Les agéncies de representacio

i assessoren i donen suport en la gestié

B comercial dinfluencers.

Sovint, també assumeixen tasques d’agencia creativa,
de planificaci6 i produccio.
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https://www2.deloitte.com/es/es/pages/operations/articles/fitur-influencers-redes-sociales.html
https://www.bazaarvoice.com/uk/press/content-called-out-47-of-consumers-fatigued-by-repetitive-influencers/

Cas d’estudi: youtubers infantils

El CAC ha publicat I'Informe sobre la preséncia de continguts publicitaris en canals de youtubers infantils i adolescents.

Els 15 canals analitzats sumen més de 50 milions de subscriptors, son protagonitzats per infants o adolescents, en llengua
espanyola i gestionats des de territori espanyol. Linforme ha analitzat els 86 videos publicats per aquests canals entre el 10

i el 31 d’octubre de 2019.

96% 71%

dels videos contenen dels videos no informen
publicitat. D'aquests, dos de la presencia de
tercos anuncien més d'un  publicitat. Entre els que

producte. 7 de cada 10 si que n'informen,
videos van acompanyats s'inclouen missatges
d’enllacos directes a com “esponsoritzat
webs on es poden per”, considerats de
comprar els productes. “dificil comprensio” per
als infants.

Les joguines son el tipus de producte del qual es
fa més publicitat (34,4%), seguit del marxandatge
propi de la persona youtuber (23,8%), la moda i
accessoris (18%) i els videojocs (11,6%).

El discurs de complaenca és la tactica publicitaria
més emprada (85,5%). En la majoria de casos és
un discurs explicit, on es verbalitzen les virtuts
d’un producte o s’expressa entusiasme mitjangant
efectes com aplaudiments o crits.

Majoritariament s’apel-la a una situacié de
quotidianitat en I'ls o exhibicié dels productes.
Linforme alerta de la dificultat dels infants per
distingir entre contingut i missatge publicitari.

El marxandatge propi de la persona youtuber té una gran presencia entre els productes anunciats,
com ara llibres o articles de moda. Aquest fet expressa “la capacitat d’aquesta figura de fidelitzar” el

seu public i, per tant, “d’influir sobre el comportament en materia de consum”.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/i35_2019 Protecci%C3%B3_menors_edat_davant_publicitat_youtubers_infantils_Difusi%C3%B3__.pdf

Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

Flaixos




Flaixos (1)

|'_,/ Aprovada la reforma de les lleis del CAC i de la

N

BIAC. NUm. 15. Gener del 2020

CCMA

El Parlament de Catalunya va aprovar per unanimitat
el 23 d’octubre la modificacié de les lleis del Consell
de I'Audiovisual de Catalunya i de la Corporacid
Catalana de Mitjans Audiovisuals.

La reforma estableix que els membres dels dos ens
han de ser elegits amb el suport de dos tercos de la
cambra i a proposta d'un minim de tres grups
parlamentaris. El nombre de membres del CAC es
redueix de sis a cinc i el del Consell de Govern de la
CCMA s’amplia de sis a set persones.

Recomanacions sobre la infancia i I'adolescéncia
tutelada

El 29 de novembre de 2019, el CAC va presentar,
juntament amb el Departament de Treball, Afers
Socials i Families, i el Col-legi de Periodistes de
Catalunya les Recomanacions sobre el tractament
informatiu de la infancia i l'adolescéncia tutelada per
I'Administracié. A més de les recomanacions generals,
el document inclou un decaleg especific en relacid
amb els infants i adolescents migrats sols. Entre
d'altres, una de les recomanacions és “utilitzar
alternatives a I'acronim MENA quan sigui possible,
sobretot en noticies amb connotacions negatives”.

[4

Mediapro marxa d’Atresmedia i compra El Terrat
Imagina Media Audiovisual, el holding propietari de
Mediapro va anunciar a la Comision Nacional del
Mercado de Valores (CNMV) la venda de la seva
participacio (un 3,1%) en el grup Atresmedia.

D’altra banda, el desembre Mediapro va fer public la
compra de la productora EI Terrat, de la qual
continuara com a responsable Andreu Buenafuente.

Nova Radio Girona FM

Després d’'un any i mig d’abséncia, el novembre van
tornar les emissions de I'emissora municipal Girona
FM. A més d’FM, emet en directe pel seu web i
disposa de contingut a la carta i podcasts. La radio
aposta per la proximitat i la participacié amb espais
dedicats als barris i a les entitats de la ciutat. També
incorpora “La radio a I'escola”, un magazin setmanal
elaborat per alumnat de primaria i secundaria de
Girona.

25 anys de betevé

betevé va commemorar el novembre el seu 25e
aniversari amb un web on recupera les imatges d’arxiu
més destacades d’aquests anys. Des de I'inici de les
emissions, el mitja ha experimentat una gran
transformacié: un creixement de plantilla que va
passar d'una vintena a més de 200 persones, la
incorporacié d’una concepcié transmedia i el canvi
d’'imatge i de nom, de BTV a betevé.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2019-12/Recomanacions_IA_tutelada_CA.pdf
https://www.parlament.cat/web/actualitat/noticies/index.html?p_id=270363610
https://www.girona.cat/gironafm/cat/index.php
https://beteve.cat/25-anys/

Flaixos (i 2)

Informe sobre la independéncia dels reguladors de
I'audiovisual

'Observatori Europeu de I'Audiovisual va publicar
I'octubre Iris Special: The independence of media
regulatory authorities in Europe. A més d’aportar un

[4

extens context legal i historic en I'ambit dels
reguladors europeus, el text fa wuna analisi
comparativa de la independencia  d’aquests

organismes en nou paisos de la Unid, entre ells
Espanya. Lestudi es basa en criteris com ara
I'autonomia financera, les competencies atorgades, el
model de governanca o la transparéncia, i assenyala
els canvis legals necessaris en cada pais arran de la
nova Directiva europea de serveis de comunicacio
audiovisual (DSCAV).
Df Anuncis politics a Facebook i Twitter

El regulador irlandés Broadcasting Authority of
Ireland (BAI) va presentar I'estudi Electcheck. Es un
treball fet en nom de I'ERGA amb [l'objectiu de
millorar la implementacié del pla de la Comissié
Europea contra la desinformacié. EI BAl demana I'Us
d’etiquetes per facilitar la identificacié dels anuncis
politics com a tals i més transparencia en el procés
de registre d’aquests anuncis. A banda, Twitter va
anunciar que prohibeix aquest tipus d’anuncis a la

seva xarxa i Facebook s’ha mostrat partidaria de
seguir mostrant-los sense verificacio.
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Informe PwC sobre tendéncies d’entreteniment i mitjans
a Espanya 2019-2023

En linforme Entertainment and Media Outlook 2019-
2023 Espana PricewaterhouseCoopers (PwC) destaca la
necessitat de diversificar models de negoci davant la
personalitzaci6 creixent i remarca la centralitat de I'analisi
de dades com a eina per al sector.

CSA: analisi dels algoritmes de recomanacié a YouTube
El novembre, el CSA frances va publicar I'estudi Capacité
a informer des algorithmes de recommandation, sobre el
sistema de recomanacié automatica de videos a YouTube
(I'anomenada seccié “A continuacié”) pel que fa a la
diversitat i el pluralisme informatiu. Lestudi es va dur a
terme el juny del 2018 a partir de 42 perfils: 38
corresponents a treballadors i treballadores del CSA i 4
perfils ficticis, sobre la base de 23 temes propensos a
polaritzar.

Nova regulacié6 al Regne Unit per garantir la salut
mental als realities

Arran d’'una polemica creixent al voltant dels realities al
Regne Unit, I'Ofcom va incorporar dues noves normes al
seu Broadcasting Code per preservar la salut mental dels
participants de radio i televisio. Els programes hauran de
garantir un tracte que garanteixi el benestar i la dignitat
dels participants, especialment dels infants i joves.
Tampoc es tolerara cap angoixa ni ansietat “injustificada”
producte de la seva participacio.

Tercer quadrimestre del 2019



https://rm.coe.int/the-independence-of-media-regulatory-authorities-in-europe/168097e504
https://www.ofcom.org.uk/tv-radio-and-on-demand/broadcast-codes/broadcast-code
https://www.pwc.es/es/entretenimiento-medios/assets/entertainment-media-outlook-2019-espana.pdf
https://www.csa.fr/Informer/Collections-du-CSA/Focus-Toutes-les-etudes-et-les-comptes-rendus-synthetiques-proposant-un-zoom-sur-un-sujet-d-actualite/Les-etudes-du-CSA/Capacite-a-informer-des-algorithmes-de-recommandation-une-experience-sur-le-service-YouTube
https://www.bai.ie/en/
https://fujomedia.eu/wp-content/uploads/2019/09/Elect-Check-2019-Report_Interactive-PDF-1.pdf
http://erga-online.eu/
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