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Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya (1)

Distribucio territorial dels mitjans audiovisuals a Catalunya per titularitat?

Més concentracio - . Menys concentracio

Mitjans de titularitat publica

Mitjans de titularitat privada

Els mitjans audiovisuals de titularitat pldblica es distribueixen territorialment al llarg de la zona del litoral,

mentre que els privats estan més repartits per tot el territori catala. En qualsevol cas, on hi ha més
concentracio de mitjans és a les capitals i a I'area d’influencia de Barcelona.

A Aguestes imatges inclouen les emissores de radio i els canals de televisié que disposen de titol habilitant i que usen I'espectre radioeléctric per
emetre i en emissié. No inclouen els canals televisius d’ambit estatal. Data de la consulta: maig de 2017.
Font: Mapa de mitjans audiovisuals del Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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http://mapamitjansaudiovisuals.cac.cat/

Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya (i 2)

Distribucio territorial dels canals de televisio i de les emissores de radio per titularitat?

Titularitat pablica Titularitat privada Meés concentracio [ W Menys concentracio

GI\/Iapa de mitjans audiovisuab

de Catalunya que elabora el
Consell de I'Audiovisual de
Catalunya és una eina que permet
fer cerques dels mitjans per nom
comercial, empresa prestadora del
servei i grup de comunicacio. El
mapa s'actualitza periodicament.

A9

o

o
Perpifian

Des del punt de vista geografic,
s’hi poden cercar els mitjans per
ubicacio geografica (comarques) i
en el cas de la televisié, també per
les 21 demarcacions de la TDT

Qal en que es divideix Catalunyy

A Aquestes imatges inclouen les emissores de radio i els canals de televisidé que disposen de titol habilitant i que usen I'espectre radioeléctric per
emetre i en emissid. No inclouen els canals televisius d’ambit estatal. Data de la consulta: maig de 2017.
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Penetracié dels mitjans de comunicacio a Catalunya

En I'evolucio de la penetracio dels mitjans audiovisuals a Catalunya, destacada
la davallada de gairebé 4 punts de la televisio i el repunt de la radio. /

Penetracié de mitjans audiovisuals a Catalunya La mitjana diaria de consum

(en % sobre el total de la poblacio) audiovisual dels ciutadans que

viuen a Catalunya durant el

Ll - primer quadrimestre de 2017
— S 2 %“' [F¥H ha estat:
EDAT TELEVISIO | RADIO | INTERNET | CINEMA %flg:l‘:sm ;gg:
Total poblacio 80,8 (84,0) | 62,0 (58,7)|77,4 (77,3)| 3,8 (4,6) Fonts: Kantar Media i EGM dades
De 14 a 19 anys 73,4 56,4 91,2 3,8 @alunya' /
De 20 a 24 anys 71,3 61,3 94,5 4,0
De 25 a 34 anys 73,2 65,2 92,9 6,2
De 35 a 44 anys 76,2 66,3 91,5 4,2
De 45 a 54 anys 82,1 69,5 86,4 4,2
De 55 a 64 anys 85,3 64,1 74,3 2,8
De 65 i més 90,1 50,9 41,5 2,5

Notes: la penetracio indica el percentatge que I'audiencia de cada mitja representa en relacié amb el total de la poblacio.
Les dades relatives a internet fan referéncia a la connexio, indistintament de I'iis que se’n faci.
Periodes: radio (dilluns-diumenge); televisié i internet (audiéncia del dia anterior a I'entrevista); cinema (Gltima setmana). Entre parentesis, I'onada anterior.

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada de 2017.
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Distribucié de canals de televisi6 a Catalunya

|:| Canal TV [l TV privada

[ TV publica

canals

Oferta TV per ambit territorial

TV nacional 8 canals TV estatal 32 canals TV local 50 canals
5 publics 7 publics 11 publics
3 privats

25 privats 39 privats

L] - L]
N L]
LLCILE] L]

[ -

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX)
Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri d'Energia, Turisme i Agenda Digital (canals TDT estatal). Maig de 2017.
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La televisié d’ambit nacional

D T\{ . . TV, E TV publica que emet per Llengua vehicular
publica privada un MUX privat

Per titularitat i oferta (en nombre i % de canals de TDT) Catala

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) | ¢ Reciprocitat d’emissions

El canal balear IB3 Global es

5 . veu a Catalunya des de I'abril
N o4 o
canals

publics i ,
8 50% ’Il
nacionals S 9HD 1 i
El , -
Grupo Godo Futbol Club Barcelona ,

¥ 4

'@4} l5arEa/TV) |

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Maig de 2017.
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La televisid d’ambit estatal

|:| TV publica . TV privada Llengua vehicular

Per titularitat i oferta (en nombre i % de canals de TDT) Castell3
Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
7 canals _ )
ublics " " HD @ gE!i' ﬂl!”' ‘m HD Desconnexions
& 6‘ en catala
22%
Atresmedia Mediaset NET 13 Grupo
Television Espana Television  Television Secuoya
o
‘// \ : (e,
canals > | 6 @
estatals

cuatre’ Glrumount

e VEO Real Madrid Radio
nova @ Television Television Blanca

w 0@ ey IKISS

G Gow 7

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicaci6 audiovisual. Maig de 2017.
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La televisié d'ambit local

|:|TV publica .TV privada Llengua vehicular

Per titularitat i oferta Per provincies
(en nombre i % de canals de TDT)  (en nombre de canals de TDT)
11 canals 18
publics
22%
9

50 . °

canals 6

locals
Catala

1 1
0
Barcelona Girona Lleida Tarragona

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Maig de 2017.
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La televisi6 local publica

Oferta de les 11 televisions publiques d’ambit local
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Maig de 2017.
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La televisi6 local privada (1)

Oferta de les 39 televisions privades d’ambit local
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Maig de 2017.
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La televisi6 local privada (i 2)

[_1 canal TV E] Emissora radio -ﬁ;-‘Premsa

Grups de comunicacio local privats amb preséencia al sector televisiu local
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Maig de 2017.

BIAC. Nim. 7. Maig de 2017 Primer quadrimestre de 2017




Audiéncia de la televisi6 (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Catalunya
(en %, d’abril de 2016 a abril de 2017)

13,5

6

ol &

5,9
56 cuatre’
3,8 3,7
3,5 : 3,5 3,5
2,9 S R SO B 3,1 s
2,5 w
Setembre Octubre NovembreDesembre Gener Febrer Marg Abril
2017

Abril Maig Juny Juliol Agost

2016
Nota: la quota de pantalla o share és el percentatge d’individus que miren una cadena determinada respecte del total de persones que miren la televisio

en aquell moment.
Primer quadrimestre de 2017
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Audiéncia de la televisi6 (2)

Quota de pantalla a Catalunya (en % per grups, mitjana gener-abril de 2017)

26,4
23,8
14,0
11,7
3,4 26 2,5

Mediaset Atresmedia CCMA RTVE  Grupo Godé Net Veo
Television  Television

Quota de pantalla a Catalunya (en % per canals, mitjana gener-abril de 2017)

111 10,7

10,3 97
7,2
6,0 5,8

Tots els grups televisius perden quota de
pantalla respecte del BIAC anterior, pero els
dos principals grups privats espanyols
continuen dominant més de la meitat del
mercat catala.

La CCMA perd més d’'un punt percentual de
share en el global dels seus canals, la qual
cosa fa que I'audiencia de I'oferta en llengua
catalana davalli.

TV3, que en el niumero anterior liderava el
ranquing, passa a la tercera posicio.

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisi6 (3)

Quota mensual de pantalla a Catalunya (en % per canals, gener-abril de 2017, en ordre descendent segons el ranquing d’abril)

Gener Febrer Marg Abril
Teleci 10,8 11,3 11,5 10,7 , ,
STy o8 o % 0% Les cadenes generalistes continuen en
TV3 10,6 10,6 10,4 9,6 descens a causa de la fragmentacio
Tematiques pagament 6,7 8,2 8,2 9,7 de la televisid lineal —que reté la
:':stxta é'g 2’8 é’? gg franja d’edat més gran, mentre que
Cuatro 63 5.6 5.9 5.4 els joves opten per altres formes de
8tv 31 3,4 3,5 3,1 consum audiovisual- 1 de l'augment
Factoria de Ficcion 3,2 3,0 2,9 3,6 de |la televisié de pagament.
Neox 2,7 2,9 2,8 2,7
Divinity 25 2.4 2,5 2,4
Energy 2,1 2,2 2,3 2,2 agrupacié dels canals tematics de
:afam“"t Channel }:2 1'3 ?; g; pagament ha pujat tres punts de
N > 3 o =2 share en el primer quadrimestre de
13TV 1,8 1,9 1,9 1,7 I'any. A més, cal tenir en compte que
DMax 1,8 1,8 1,6 1,8 aquesta agrupaci® no inclou els
:n':’g‘a ?é 1'2 12 1'2 serveis sota demanda d’OTT, com ara
3/24 1:4 1:5 1:7 1:5 Netflix, HBO o Amazon Prime.
Super3/33 1,4 1,3 1,2 1,2
Boing 0,9 1,1 1,1 1,3
Dkiss 0,7 0,9 1,2 1,2
Atreseries 0,9 0,9 0,9 1,1
Esport3 1,0 0,9 1,1 0,8
Gol 0,9 1,2 0,6 0,6
Disney Channel 0,6 0,6 0,7 0,9
BEMADtv 0,6 0,6 0,6 0,6
24h 0,5 0,5 0,6 0,5
TEN 0,5 0,5 0,4 0,5
Teledeporte 0,4 0,4 0,5 0,5
Barca TV 0,2 L )
Real Madrid HD 0,0 0.1 0.1 0,2 Font: elabor_auo propia a partir de dades de
RAC105 0,0 0,1 0,1 0,1 Kantar Media.
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Audiencia de la televisio: els programes més vistos

Ranquing dels programes més vistos a Catalunya

Gener de 2017

Marg de 2017

Programa Cadena |Data AM(000) Ccl,uota Programa . Cadena | Data AM(000) | Quota (%)
(%) Futbol: Champions League. Napoles- 07/03/1 6 22 2
Futbol.Copa del Rey: R.Sociedad-FC R.Madrid 7/03/17 47 '
G@EL | 19/01/17 691 22,4 :
Barcelona Resum futbol: Lliga de Campions. §\3 08/03/17 639 232
TN vespre =3 [16/0117 600 21,1 Barcelona-Paris St. Germain 3 03/ '
%32_/6‘1 Copa del Rey: Celta de Vigo-R. GOL | 25/01/17 579 18,3 Futbol: amistoso. Francia-Espafia 53 28/03/17 591 21,1
EIl hormiguero 3.0.Isabel Pantoja 30/01/17 576 18,9 Champions total 07/03/17 547 20,0
TN vespre = 24/01/17 575 19,7 TN cap de setmana vespre ‘:’*“3 05/03/17 520 18,2
TN vespre » 23/01/17 574 19,0 Tu cara me suena 03/03/17 512 26,4
TN migdia ‘3*3 23/01/17 565 27,4 TN cap de setmana vespre :\*3 12/03/17 496 16,6
TN cap de setmana vespre =3 15/01/17 563 19,3 TN vespre =3 16/03/17 493 18,5
TN vespre =‘~“~3 30/01/17 557 19,8 TN migdia 3“3 23/03/17 488 25,8
TN cap de setmana vespre 3\*3 29/01/17 552 18,0 TN vespre §=3 09/03/17 486 17,7
Febrer de 2017 Abril de 2017
Programa Cadena |Data AM(000) | Quota (%) Programa Cadena | Data AM(000) | Quota (%)
Futbol Cppa del Rey: FC Barcelona- 07/02/17 1074 33,4 Futbol: Lliga de Campions. Juventus-FC S 11/04/17 908 319
At.Madrid GOL Barcelona '
Futbol Lliga de Campions: Paris St. N Futbol: Champions league. R. Madrid-
Germain- FC Barcelona =3 14/02/17 973 29,6 Bayern Munich 18/04/17 615 20,6
Futbol Copa del Rey: At.Madrid-FC 01/02/17 947 288 Futbol: Champions league. Juventus-FC 11/04/17 567 199
Barcelona GoL Barcelona '
Futbol Champions league: Paris St. 14/02/17 628 191 Champions total 18/04/17 553 19,7
Germain- FC Barcelona : Futbol- Liiga de Campions. R.Madrid-
TN migdia =3 | 1302117 578 28,4 Bayern Mugmh pions. - =3 | 18/04/17 552 18,5
TN cap de setmana vespre _§3 12/02/17 560 18,6 Champions total 11/04/17 475 18,5
TN cap de setmana vespre =3 05/02/17 544 17,5 — - =
TN migdia ;\.‘3 06/02/17 539 27,5 Supervivientes exprés g 20/04/17 472 15,8
TN cap de setmana vespre =3 11/02/17 536 21,3 Polonia =3 | 27/04/17 465 15,8
Champions total 14/02/17 522 17,0 Telenoticies vespre S 17/04/17 464 16,9
Crackovia 3\*3 24/04/17 441 14,4

Nota: en el cas de les emissions de futbol només es recull el partit, no les prévies ni les prorrogues.
Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiencia de la televisi6é tematica de pagament
La televisié de pagament a Catalunya té una audiéncia mitjana diaria de 102.500 espectadors.
Audiéncia mitjana diaria de les principals cadenes de pagament a Catalunya. Abril de 2017
b@spl% [\ Y2 m Fox (AN COMEDY@ 1VYLNID
8,5 6,1 5,2 5,0 3,3 3,2 3,1
, I I
COSMOPOLITAN
Wome S ooy FoXE@ L #O
3,0 2,9 2,7 2,3 2,2 2,1 2,1
| A XN
—— M NAT GEO " - DI uuer
ame * Emm WD ™y Mo gy
1,9 1,9 1,7 1,5 1,4 1,4 1,3
g nicxkdr: N =T 1 VIAJAR
1,3 1,3 1,3 1,2 1,1
Font: Kantar Media.
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http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi30PCw5KjSAhVFXhQKHZ2yDbgQjRwIBw&url=http://comunidadiptv.org/movistar-estrenos/&psig=AFQjCNEaYPYXDZ9w-NfD8E1ltzdf2__dgw&ust=1488027450512064
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiK8ImW5ajSAhUQlxQKHViPDLcQjRwIBw&url=http://logok.org/discovery-channel-logo/&psig=AFQjCNEbDrhKVTjsffb-XQ8u7FXEOGqL4A&ust=1488027660211480
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiIxorP5ajSAhVLbRQKHenlBbgQjRwIBw&url=http://logok.org/syfy-logo/&psig=AFQjCNFN3Qt0XUncVCkLeAwP3uQ_tNJ1pg&ust=1488027787400130
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjX36eW5qjSAhWLwBQKHVFKCLgQjRwIBw&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:TCM_logo.svg&psig=AFQjCNGuwuS9x3tkvwy3V1z6U2hKMk2W2Q&ust=1488027936994739
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj83K3c5qjSAhWEWBQKHdMADbcQjRwIBw&url=http://moratallatv.com/servicios/&psig=AFQjCNFetz9r03EMU-b_tychmw-0Be-Mpg&ust=1488028083861379
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjSg7-N56jSAhUD0xQKHbxTDbcQjRwIBw&url=http://seeklogo.com/free-vector-logos/eurosport&psig=AFQjCNG4IEUM_WAD5fbaBuk5NVUw8YjfbQ&ust=1488028186941078
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjqiqCY6ajSAhUIRhQKHQm_BLcQjRwIBw&url=http://www.dfiles.me/cosmopolitan-logo-png.html&psig=AFQjCNFXuxc2RIOV1X2kZkE5vDWn6D1IpQ&ust=1488028746427902
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjS2IG76ajSAhWEPBQKHQfSA7kQjRwIBw&url=http://todotele.com/la-nueva-imagen-de-canal-de-historia/&bvm=bv.147448319,d.d24&psig=AFQjCNG3zM_95EC_AXLzncfi3fnxYlY73A&ust=1488028793557617
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiGqvXv6ajSAhWKPBQKHbdhAbgQjRwIBw&url=https://www.telstra.com.au/tv-movies-music/foxtel-from-telstra&bvm=bv.147448319,d.d24&psig=AFQjCNFAKGX9kjSj_s3WYfUPs0CIBcaIag&ust=1488028877174594
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiYhoSR7qjSAhUG6RQKHYFZDLgQjRwIBw&url=http://www.nickjr.com/&bvm=bv.147448319,d.d24&psig=AFQjCNFIV6wRbPrWB486qO7vC5Y5pV8QmA&ust=1488030064106717
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjArYO-8KjSAhVF7RQKHdTTDbcQjRwIBw&url=http://www.vertelevisor.com/ver-canal-cocina-online-en-directo-gratis-por-internet/&bvm=bv.147448319,d.d24&psig=AFQjCNH2lVIGGVxa9Ugw6Clu8fEzfNTEwQ&ust=1488030688887366

Abonats a la televisi6 de pagament

D’acord amb les dades de la CNMC, a I'Estat espanyol hi ha 6.062.364 llars abonades a la televisio de pagament.
Movistar+ té el 60% de la quota de mercat.

Distribucio dels abonats a la televisié de pagament a Espanya. Quart trimestre de 2016 (en milers)

@ ® La CNMC ofereix dades de
woakity  telecable persones abonades a les
1482957 126.633 98717 principals plataformes de
@ 269,708 [ = Movistar televisio de pagament estatals.
= Vodafone Tambe inclou informacio6 sobre
el servei de video sota
. 493.272 " Orange demanda Wuaki, pero no
grange Euskaltel d’altres OTT que també operen
m Wuaki a I'Estat espanyol com Netflix,
= Telecable HBO o Amazon.
4 Resta
‘ movistar
vodafone 3.646.984
1.278.793

Font: Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) Estadisticas. Trimestral IV 2016.
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Distribuci6 de freqiiencies de radio a Catalunya

Oferta de radio per zona de servei
Radio nacional: 331 FM Radio estatal: 148 FM Radio local: 299 freqiiencies
236 publiques 72 publiques 76 privades 272 publiques

[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}

778 freqiiéncies de ra
en FM

Al contrari que en la televisio, en e
% radiofonic I'oferta majoritaria és public

davant el 26% de privada. La llar cat
% % 27 privades
= B

més de 30 emissores d’FM (10 d’ambi
EEEEEEEE
EEEEE 580 pibliques 198 privades %

20 d’estatals, a més de les emissore
Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicacioé que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqlieéncies.
Font: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) i Ministeri d’'Energia, Turisme i agenda Digital (FM estatal). Maig de 2017.

95 privades
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La radio publica

Llengua vehicular

Per zona de servei
(en freqleéncies)

Per oferta
(en emissores)

580
freqiiencies

72 FM
estatals

12%

236 FM
nacionals

41%

272 FM
locals

47 %

280
emissores

5 Corporacion de Radio y Television Espafola (CRTVE)
emiSSOI’es radio cldsica radio3 radio4  radio5 Castella (excepte
estatals ME me rne re rne Radio 4, en catala)
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
_ 3 CATALUNYA W
eml_ssores nAnlo Cat usica
nacionals catslunys,
Catala
Ens locals (exemples radios municipals)
F M % - - |
e radiob
272 " faltafulia radio ’
.
emissores
IocaISA ﬁlgﬁfwlﬁs’?imnc emunn))) TAR'?AAggNA

96.7

Catala

A Inclou emissores actives i inactives.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (FM locals), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) i Ministeri d’'Energia, Turisme i
Agenda Digital (FM estatal). Maig de 2017.
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La radio privada

Llengua vehicular

Per zona de servei Per oferta
(en fregliencies) (en nombre d’emissores)
27 FM Emissores radio local®
locals -
s BB LA s v &
emissores
ocals | ELEFM  prowimatm  [mpmmm. WO
76 FM ‘
cadena T
i = | Catala
38% PRISA LoS —— i
S=3r)] <20 didl MB0: radiore oS
15
emissores | copg c Fioog Planeta-j curoPRll A
estatals COPE
Radio Unidad = > A
95 FM ¥ T " (-;vnm [2] Castell3
cadena Blanca s Editorial "SMiRca (excepte desconnexions)
nacional 8 Gods E @ Flaix F,_%(MM Tele Taxi SR ([[Ri4
emissores |
48% nacionals | Estel y RadioEstel prisa SEI2 Cleatals

A En el quadre hi falten les emissores El 3 de vuit radio, Radio Adventista i Capital Radio; i les del prestador Llegeix Escriu Escolta Catala, SL (3

freqliencies).
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Maig de 2017.
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Audiéncia de la radio (1)

Totes les emissores generalistes sumen oients en la primera onada del 2017.
RAC1 encapcala el ranquing amb 39.000 oients més, tot i que la que guanya més seguidors, 102.000,
és Catalunya Radio, en segona posicié.

Ranquing de les radios generalistes. Audiéncia
(evolucié de les ultimes set onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge)

“
720 715
706 635
594 594
575 586 CATALUNYA
548 —w
\/ 509 492 RADIO
376 389 400
338 337 327 m
305
190 core
155 164 166 178 175 165 e e
— 147 ONDA
147 157 ——l21 115 108 18— D
95 103 119 103 102 110 114 rne
la. onada 2a. onada 3a. onada la. onada 2a. onada 3a. onada la. onada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada de 2017.
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Audiéncia de la radio (2)

Flaixbac continua creixent i sent lider de les radios musicals a Catalunya. A més, se situa en tercer lloc del global
avangant la cadena SER. També Los40 puja cinquanta mil seguidors i torna a ser segona en el ranquing de les
musicals. RAC105 és la que suma més oients respecte de I'onada anterior, 86.000, i passa de la vuitena a la

tercera posicio.

Ranquing de les radios musicals. Audiéncia

(evolucio de les Ultimes set onades, en milers, dia anterior a I'entrevista, de dilluns a diumenge) radio
387 FLAIXBAC

345 355
299 292 ’I')
292 279 322 318 o
301
279
274 262 245 284 268

osg @ FLAIX

253 J\@) i

la. onada 2a. onada 3a. onada la. onada 2a. onada 3a. onada la. Onada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada de 2017.
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Audiéncia de la radio (3)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya

(en milers, sobre el total de la poblacid, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge

RAC1

Catalunya Radio
Flaixbac

SER

LOS 40

RAC105

Flaix

Cadena 100
EuropaFM
Cadena Dial
COPE

RockFM

Onda Cero

Radio Tele Taxi
RNE

Catalunya Informacié
Kiss FM

M80

Melodia FM
Maxima FM
Radio Marca
RNE R3
Catalunya Musica
Radiolé

R5 tn

Radio Estel
Radio Clasica Rne
Radio 4

Radio Marina
SERCat

Dilluns a divendres

754 RAC1
594 Catalunya Radio
387 Flaixbac

327 SER
318 LOS 40

Cadena 100
RAC105

Flaix

EuropaFM
Cadena Dial
COPE

Rock FM

Onda Cero

Radio Tele Taxi
Catalunya Informacié
RNE

Kiss FM

M80

Melodia FM
Méaxima FM
Radio Marca
RNE R3
Catalunya Mdsica
Radiolé

Radio Estel

R5 tn

Radio 4

Radio Clasica Rne
Radio Marina
SERCat

Font: EGM - Dades Catalunya — 1a onada de 2017.
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386
346
325

Dissabte i diumenge

858 Catalunya Radio
632 RAC1
Flaixbac

RAC105

LOS 40

SER

Flaix

Cadena 100

COPE

EuropaFM

Cadena Dial

Rock FM

Onda Cero

RNE

Radio Tele Taxi
Catalunya Informacié
Maxima FM

RNE R3

M80

Melodia FM

Kiss FM

Radio Marca
Catalunya Musica
R5 tn

Radio Clasica Rne
Radio 4

Radio Estel

Radio Marina
Radiolé

SERCat

Primer quadrimestre de 2017
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0

390

499
494

Radio generalista
B Radio musical
@ radio informativa




Audiéncia de la radio (i 4)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya
(en % sobre el total de poblacid, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge

Dilluns a divendres

Dissabte i diumenge

RAC1 11,9 RAC1 13,6 Catalunya Radio 7,9

Catalunya Radio 9,4 Catalunya Radio 10,0 RAC1 7,8
Flaixbac 6,1 Flaixbac Flaixbac
SER 5,2 SER LOS 40
LOS 40 5,0 LOS 40 RAC105
RAC105 4,4 Cadena 100 SER

Flaix 41 RAC105 Onda Cero
Cadena 100 4,0 Flaix Flaix
EuropaFM 3,6 Cadena Dial RNE
Cadena Dial 3,5 EuropaFM Cadena 100
RockFM 2,4 Rock FM EuropaFM
Radio Tole Tax o1 Onda Cero Cadena Dial
Iy : Radio Tele Taxi Rock FM
Catalunya Informacié 1,8 L, . .
RNE 1’8 Catalunya Informacié Radio Tele Ta.X,I
Kiss FM 1 4 RNE Catalunya Infgrmamo
M80 1"3 Kiss FM Méaxima FM
Melodfa FM 1,3 M80 _Mso
Méaxima FM 1,1 Melgdla FM KIS,S FM
Radio Marca 1,0 Maxima FM Melodia FM
RNE R3 0,7 Radio Marca RNE R3
Catalunya Musica 0,6 RNE R3 Radio Marca
Radiolé 0,5 Radiolé Catalunya MdUsica
Radio Clasica Rne | 0,2 Catalunya Musica R5 tn
R5tn | 0,2 Radio Estel Radio 4
Radio Estel | 0,2 R5 tn Radio Estel
Radio4 | 0,2 Radio Clasica Rne Radiolé
Radio Marina | 0,1 Radio 4 Radio Clasica Rne

SERCat | 0,1 Radio Marina Radio Marina | 0,1 Radio generalista

SERCat SERCat | 0,0 M Radio musical

@ radio informativa

Font: EGM — Dades Catalunya — 1a onada de 2017.
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Audiéncia de la radio per franges horaries (1)

La poblacié catalana escolta una mitjana de 116 minuts al dia de radio entre setmana
(106 minuts de dilluns a diumenge).

’emissora del Grup Godd, RAC1, lidera totes les franges horaries.

Audiéncia de la radio per franges horaries de les principals cadenes generalistes a Catalunya
(en milers d’oients, de dilluns a divendres, ordenat per audiéncia acumulada)

Emissora iﬂi’gﬁa ~) de12a16h| () de 16a20h de 202 06 h
E 858 660 330 293 217
A | 632 459 152 147 168
SER) 346 217 69 85 129
Qo 193 122 41 30 80
151 71 37 44 41
l'l"le 114 75 26 21 37

Font: EGM - Dades Catalunya — 1a. onada de 2017.
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Audiéncia de la radio per franges horaries (i 2)

Tots els matinals incorporen nous oients, especialment RAC1, que en guanya 80.000, i també Catalunya Radio,
qgue en suma 59.000. El magazins de tarda de RAC1, Catalunya Radio, Cadena SER i COPE també augmenten el
nombre de seguidors.

En general, s'incrementa el nombre de persones que escolten la programacié de radio en catala.

Audiéncia de la radio a la franja de mati i de tarda de les principals cadenes generalistes a Catalunya
(en milers d’oients, de dilluns a divendres)

Mati (de 6 a 12 h) Tarda (de 16 a 20 h)
mla. onada 2017 3a. onada 2016 ® la.onada 2017 3a. onada 2016
E 660 E 293
580 203
“:%:“ I 450 CATALUNYA  n— 147
400 RADIOD 88
=2 s 017 e s5
195 SER 63
cCOPE 122 —= [ 44
115 > 47
n P 75 B 30
e & Qcort o1
> . 71 W21

Nota: les franges horaries establertes per 'EGM no coincideixen amb els horaris dels magazins de mati i de tarda de les diferents emissores.
Els programes matinals sén de 6 h a 12 h a RNE, COPE i RAC1; de 6 ha 12.30 h a Onda Cero i la SER; de 6 a 13 h a Catalunya Radio.
Els magazins de tarda d’'Onda Cero, Catalunya Radio i RAC1 s’emeten de 16 a 19 h; els de la COPE i RNE, de 15a 19 h, i els de la SER, de 16 a 20 h.

Font: EGM - Dades Catalunya — 1a onada de 2017.
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Consum d’internet a Catalunya

84,4

El 95% dels internautes es connecten cada dia. @ El 29’9?” enj[re 418 hores al QIa.
— El 25,4%, més de 8 hores al dia.
[ Aé El 96% hi accedeixen mitjangant el mobil. EI El 32,3% estan subscrits a un paquet de
) — serveis amb televisié de pagament.

M+ Es el principal proveidor de servei d’accés
movistar  a internet a la llar (43% dels internautes).

Us de les xarxes socials

La majoria dels enquestats dediquen entre 15 i 30 minuts al dia a les xarxes socials, la més
emprada de les quals és Facebook (84,4%).

W ® Linkedm Pinterest  Flickr [

53,2 48,4 38,2 18,5 11,5 53 4,9

Font: 19 edici6 de I'enquesta Navegantes en la red de I'AIMC, feta a partir de 14.822 entrevistes voluntaries en linia a internautes de tot
I'Estat espanyol entre octubre i desembre de 2016. En aquest informe es presenten les dades corresponents a Catalunya, facilitades per I'’AIMC,
de 1.971 participants (1.432 homes i 539 dones).
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Consum de continguts audiovisuals a internet (1)

Activitats relacionades amb I'accés a continguts audiovisuals a internet els tltims 30 dies a Catalunya. Any 2016 (en %)

87,9
84,4
60,2
48,7
48,6
34,9

33,5

SN <Xio [

29,9

)
*(

25,0

21,0

18,3

A

Lo
(‘)

=]
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12,4

Llegir noticies d'actualitat

Veure videos en linia (p. ex. YouTube)

Escoltar musica en linia (no descarrega)

Veure pel-licules/series en linia (no descarrega)

Veure emissions de cadenes de televisid en el web o I'app
Escoltar cadena de radio en el web o I'app

Visites a pagines web per a adults

Descarregar pel-licules/series/documentals

Jocs en xarxa

Descarregar musica

Descarregar programes de radio per escoltar més tard

Descarregar emissions de televisié per veure més tard

Font: AIMC. Navegantes en la red.



https://thenounproject.com/term/laptop/39114
https://thenounproject.com/term/medical-app/529746

Consum de continguts audiovisuals a internet (i 2)

Les persones espectadores que compaginen el consum d’internet i televisié acostumen a interaccionar-hi per mitja

Activitats que es fan a internet mentre es miren programes de televisié (en %) : E

Buscar informacié sobre el programa — 37,2

Veure comentaris sobre el programa [N 21 8

Buscar informacié sobre un producte o marca vist a la televisié [N 17,9

Utilitzar el #Hastag del programa N 15,9

Fer comentaris sobre el programa [ 11,3

de les xarxes socials

Visitar web o usar app del programa o canal de televisic [N 9,1

Cap de les anteriors — 43,5

Font: AIMC. Navegantes en la red.
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Un minut a internet

Que passa a internet cada minut al mén

2 0 1 7 This Is What Happens In An
Internet Minute

facebook |
02
Google 990000 16Mittion  Youlfl
Logins Text -
3.5 Million Messages 4.1 Million
Search Videos Viewed _
NETFL'X Queries : & oo
70017
Hours 342,000
Watched Apps Downloaded
& o r@]
$751,522 g . 46,200 -
Spent Online 5 O Posts Uploaded Tnstogron.
1.8 Million
- : 452,000
; Snaps
Z VS. Created SEC(ZN DS Tweets Sent ,
15,000
GlIfs Sent via 9593;:30
Messenger 2
° o tinder
New Accounts 156 Mil!ion
Emails Sent
Created
50 40,000
'nked Voice-First Hours v
Li m Devices Shipped  Listened M Created By:
o~ : W @Lorilewis
amazon echo @ Spotify W @OfficiallyChadd

Font: Lori Lewis. Merge. Mar¢ de 2017.
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Per entendre la velocitat de la transmissio de
dades i la capacitat de comunicacié a la
xarxa, nomeés cal veure que passa a internet
en un minut.

4,1 M de visualitzacions a YouTube
3,5 M de cerques a Google
900.000 entrades a Facebook
452.000 piulades a Twitter

70.000 hores visualitzades a Netflix
40.000 hores de musica a Spotify
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https://www.allaccess.com/merge/archive/26034/what-your-audience-is-doing-when-they-re-not

El catala a internet

Preséncia del catala als portals corporatius d’empreses i organitzacions radicades a territoris de parla catalana. Any 2017

s
s 8 E
8::?"’ B6,2%

100% IDD° 97, 2"’ 6% 88 2% Ba%

Universitats Teatre | Dansa Vins | Caves Fires i Salons Nlsica Portals dinternet OMNG

La preséncia de la llengua catalana és
alta als webs de mitjans de comunicacié

= B s i (diaris, revistes, radio i televisi6 a
= [ 66 ﬁ @ internet), al voltant del 70%, segons el

Bk 765X TeX TSR 698%  696% e8I Barometre de I'Us del catala.
L'Observatori puntCAT comptabilitza a

maig de 2017 un total de 112.912
dominis .cat.

Pel que fa a les apps, només un 18% de

les aplicacions més descarregades
ofereixen I'opci6 del catala.

Perfumeria  Electrodoméstics
Cosmética o

Font: Barometre de I'Gs del catala de WICCAC/puntCAT
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http://wiccac.cat/webscat_tot.html

Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya




Segons dades de I'Associacié Empresarial de Publicitat, el 2016 arriben a Catalunya 934,7 M€ en publicitat.
D’aquesta quantitat, els mitjans catalans en rep 348 M€, d’anunciants de dins i fora de Catalunya.

1.017,3 M€

Inversié en mitjans catalans:
151,1 M€

Inversié en mitjans no catalans:

Anunciants amb seu a Catalunya.

Inversi6 en publicitat a Catalunya. Any 2016 (en milions d’euros)

. ~.29, 866,2 M€
& e
o 7
e . X S Del total d'inversi6
» An 2016 "\ ¢ publicitaria generada per
Mitjans . o y . 586,7 Mill.€ anunciants amb seu a
catalans 348,0 Mill.€ 934 7 Ml" € «— , °
= - i £ oV g v Catalunya, només un 15%
Vel 2 7 es destina a mitjans
catalans.
%Sy RS
‘74’\ W
% o
e : ®
Anunciants
Seu Catalunya
1.017,3 Mill. €

Font: Associacié Empresarial de Publicitat. Estudi 2016 de la inversié publicitaria a Catalunya.
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http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2017/02/estudi_inversio_publicitaria_catalunya_2016.pdf

Inversid publicitaria a I’Estat espanyol

Inversid en publicitat en mitjans convencionals. Any 2016 (en milions d’euros, a I'Estat espanyol)

m Televisio m Internet m Diaris m Radio m Exterior m Revistes m Dominicals m Cinema La inversié publicitéria a 'Estat espanyol el

2016 en mitjans convencionals ha crescut un
4,3% i ha assolit els 5.235 milions d’euros.

Per suports, la televisio continua com a
primera opci6 publicitaria, pero internet
escurca distancies i és segona, amb
I'increment percentual més gran de I'any
(12,6%).

La nota decreixent correspon als suports
impresos i a la publicitat exterior, que perden
Total 2016: inversi6. També cau la publicitat en

5.235 M€ televisions autonomiques.

. ., Evolucié
Inversid a la televisi6  Any 2016 (en %)

Estatals en obert 1.911,5 5,9
Autonomiques 126,9 -4,1
De pagament 81,4 13,3

1.407,8 @ Local 2,1 50

Font: InfoAdex. Estudio de la inversion publicitaria en Espafia 2017.
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http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf
http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf
http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf

Inversio en publicitat digital

Inversio en publicitat digital a I'Estat espanyol. Any 2016

(en milions d’euros)

®m Ordinador m Mobil

Cartelleria digital

m Audio en linia ® Televisié connectada

IAB Spain xifra en 1.565 milions d’euros
la inversio total en publicitat digital a
I'Estat espanyol el 2016, amb un
creixement en un any del 21,5%.

El 80% de les planificacions publicitaries
es fan conjuntament per a publicitat a
I'ordinador (desktop) i al mobil (mobile).

Els formats estrella continuen sent els
cercadors i enllacos patrocinats (search),
amb 783,6 milions, seguits de la
publicitat grafica (display), amb 584,1
milions, i el video, amb 158,6 milions.

Font: Interactive Advertising Bureau (IAB Spain). Inversién Publicitaria en Medios Digitales. Resultados 2016
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http://iabspain.es/wp-content/uploads/inversin-publicitaria-medios-digitales_2016_vreducida-3.pdf
http://iabspain.es/wp-content/uploads/inversin-publicitaria-medios-digitales_2016_vreducida-3.pdf
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L'apunt.
Jocs i apostes en linia




Casos analitzats pel CAC amb més freqiiencia d’anuncis de jocs en linia. Any 2016

Mitja / plataforma Programa / data
Antena 3 TV Partit futbol
Manchester City — FC Barcelona
(1 de novembre de 2016)
Cadena SER Partit futbol R. Madrid — Celta
(27 d’agost de 2016)
Sport.es 15, 27, 29, 30 setembre i 317

d’octubre de 2016

Mundodeportivo.com 15, 19, 26, 27, 29, 30 de

setembre i 1 d’octubre de 2016

Anuncis de joc en
linia sobre el total
d’anuncis

10/ 47

G /&8

10/22

9/20

Percentatge
d’anuncis de
jocs en linia

21,3%

45,5%

45,5%

45,0%

Font: CAC. Informe Analisi de la preséncia de continguts en relacié amb el joc i les apostes en linia (a partir de la pagina. 3).

. El reclam habitual d’aquests anuncis i present a tots els mitjans (lineals i internet) és I'oferiment
de bonus de joc —amb quanties que poden arribar als 1.200 euros— com a incentiu per atraure i retenir noves

persones usuaries.

. Llei espanyola 13/2011 i Cédigo de conducta sobre comunicaciones comerciales de las

actividades de juego (Autocontrol).
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https://www.boe.es/buscar/pdf/2011/BOE-A-2011-9280-consolidado.pdf
http://www.ordenacionjuego.es/cmis/browser?id=workspace://SpacesStore/9facc048-fcf6-4f10-becc-89991393fffc
http://www.ordenacionjuego.es/cmis/browser?id=workspace://SpacesStore/9facc048-fcf6-4f10-becc-89991393fffc
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Joc_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Joc_linia_2017.pdf

El joc en linia a Espanya: mercat i perfils

Quantitats jugades en apostes en linia a I’Estat espanyol
el 2016 (en milions d’euros)
EVOLUCIO PERFILS

Any 2016 Quantitats Variaciéo mateix
jugades (M€) trimestre any 2015

& El perfil de persona ludopata ha baixat de

2n trimestre 2.732 32,80% % En els menors de 26 anys, els jocs i apostes

3r trimestre 5 580 23.94% en linia sén la principal causa de ludopatia.

At trimestre 5913 19.91% & La latencia de les addiccions (periode des de
' ' I'inici del joc fins a I'addicci6) en el joc

TOTAL ANY 10.887 21,3% presencial és de 7 a 10 anys; en jocs en linia,

d'l a 2 anys.

Font: Federacién Espanola de Jugadores de Azar
Rehabilitados (FEJAR)

PROPORCIO. Segons la DGOJ, el 25% del mercat del joc a I'Estat espanyol és en linia i el 75%, presencial.

Font: Direccion General de Ordenacion del Juego (DGOJ), Informes trimestrales.

CREIXEMENT. Les apostes fetes en linia van ser de 2.726 M€ el 2012. EI 2016, de 10.887 M£.
En aquest periode, el creixement ha estat de gairebé el 400%.

PROMOCIO | PUBLICITAT. La inversi6 en aquest apartat va ser el 2015 de 134,16 M€, un 17,2% més
que el 2014.
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http://www.ordenacionjuego.es/es/informes-trimestrales
http://fejar.org/
http://fejar.org/
http://fejar.org/

& Regular i homogeneitzar els sistemes d’advertiment sobre el joc i les apostes com a
contingut de risc.

& Regular els elements que s’utilitzen com a reclam publicitari (bonus regal, personatges
famosos, idols juvenils, professionals del joc, etc.), tenint en compte I'impacte que tenen en
adolescents i joves.

& Establir mecanismes eficagos que impossibilitin I'accés dels menors d’edat al joc en linia i
a les apostes. No només a les apostes amb diners.

& Impossibilitar I'accés de les persones menors d’edat als tutorials d’iniciacioé o expertesa en
el joc en les xarxes d'intercanvi de videos.

& Establir sistemes per diferenciar clarament els continguts informatius de la publicitat del
joc, especialment en els mitjans digitals i les plataformes d’intercanvi de videos.

& Adequar els horaris d’emissié de la publicitat del joc i les apostes en linia, tenint en
compte la necessitat de protegir les persones menors d’'edat.

Font: Acord 18/2017, d'1 de marc, del Ple del Consell de I’Audiovisual de Catalunya en relacié amb el joc i les apostes en linia
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Ultima emissi6 de Los 40 TV

Prisa va tancar al febrer el canal musical de
pagament Los 40 TV, que es podia sintonitzar a
Movistar+ i Orange TV. La cadena va comencgar a

emetre el 1998 i programava principalment
videoclips i espais musicals. Gairebé 20 anys
després, la seva oferta s'integra al portal
Los40.com.

Prohibicié als mitjans de publicar imatges de
Facebook

El Tribunal Suprem considera que publicar fotos a la
xarxa social no autoritza a publicar-les als mitjans
de comunicacié de manera automatica. En aquest
sentit, es requereix el consentiment exprés de la
persona que |'ha publicada, dacord amb la
Sentencia 91/2017, del 15 de febrer.

S’aprova el domini  public
radioelectric

El Ministeri d’Energia, Turisme i Agenda Digital va
aprovar el febrer el reglament sobre I'Us de I'espectre
radioelectric amb I'objectiu de desplegar les xarxes
de comunicacié bG i la instal-lacié de dispositius per
a la internet de les coses. La norma pretén
flexibilitzar i optimitzar I'ls que els operadors de

telecomunicacions fan de radiofreqliencies.

reglament del

[4

Informe del CSA sobre la representacio de les
dones

Coincidint amb el Dia Internacional de les Dones, el
CSA frances va publicar el seu segon informe anual
sobre la representacid de les dones als programes
de radio i de televisi6. Des d'un punt de vista
quantitatiu, I'analisi conclou que la seva presencia
encara és baixa, especialment quan es tracta
d’experts i de representants politics. Per a l'any
vinent, el regulador frances es proposa promoure
I'accés de les directores a la producci6é audiovisual,
analitzar en profunditat la imatge de la dona en la
publicitat i obrir un dialeg social per millorar la
representacio de la dona en videos musicals.

La BBC passa a ser regulada per I'Ofcom

La BBC deixa de ser un ens public autoregulat i
passa a ser competéencia del regulador Ofcom. Es
dissol el fins ara organ d’autoregulacié BBC Trust i
s'unifica la governanga i la gestié de I'ens en el nou
BBC Board. La Royal Charter and Agreement, el
contracte entre el Govern i la Corporacié per al
periode 2017-2027, defineix les obligacions de la
BBC i el seu financament. Sobre la base d'aquest
document, [I'Ofcom ha aprovat ['Operating
Framework, on es detallen els criteris relatius al
compliment de les obligacions, els estandards de
qualitat i I'impacte sobre el mercat de la BBC.
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http://los40.com/
http://los40.com/
http://los40.com/
http://los40.com/
https://app.vlex.com/#vid/667177509
https://app.vlex.com/#vid/667177509
https://app.vlex.com/#vid/667177509
https://app.vlex.com/#vid/667177509
https://app.vlex.com/#vid/667177509
https://www.boe.es/boe/dias/2017/03/08/pdfs/BOE-A-2017-2460.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2017/03/08/pdfs/BOE-A-2017-2460.pdf
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Labril de 2017, el Ministeri de Cultura noruec va
publicar els resultats d’'una enquesta sobre noticies falses
del regulador Medietilsynet. El 45% diu que cada
setmana llegeix noticies que consideren deliberadament
falsificades. El 23% afirma haver compartit noticies,
almenys una vegada, que després ha descobert que eren
falses. Quant a les plataformes on s’ha trobat informacio
falsa, les principals sén Facebook (62%), mitjans
tradicionals (21%), cercadors (15%), YouTube (14%) i
webs alternatius de noticies (12%).

iCat tornara a I'FM al setembre

La CCMA va anunciar a l'abril que I'emissora musical i
cultural tornara a emetre per freqiencia modulada
després que des de fa cinc anys només es pogués seguir
per internet. iCat és una plataforma per a la musica i els
continguts  culturals emergents, amb un clar
protagonisme dels creadors catalans i els festivals
internacionals amb seu a Catalunya.

25 anys d’ACR

’Associacié Catalana de Radio (ACR) va néixer I'any
1992 i aplega les cadenes i emissores comercials
privades que operen a Catalunya, gairebé 200
actualment. L'Associacié ha celebrat el 25¢& aniversari
amb un acte on el seu president, Robert Serentill, ha
destacat que 3 de cada 4 oients de radio de Catalunya
escolta alguna de les emissores associades.

[4

Assemblea de 'EPRA a Edimburg

El 18 i 19 de maig es va celebrar a Edimburg la 45a
reuni6 de [I'EPRA, la plataforma de reguladors
audiovisuals europeus. El representant de la Comissio
Europea va informar sobre la proposta de revisid de la
Directiva de serveis de comunicacié audiovisual, que
actualment es troba en el Parlament i en el Consell
Europeu. S’hi van tractar gliestions com la informacié
en I'era digital, les autoritzacions i llicencies, I'educacio
en comunicacié i el futur de la radio.

Contingut de proximitat a les plataformes de pagament
Les televisions locals adherides a La Xarxa ja es podien
veure a Movistar+ (canal 159) i ara s’hi suma betevé,
la televisio local de Barcelona, que s’ha allotjat al canal
160. Per a les televisions de proximitat, la presencia a
la plataforma de pagament representa |'oportunitat
d’arribar a nous publics.

El CAC a I'escola

El Consell de I’Audiovisual de Catalunya va atorgar el
29 de maig, en un acte al CosmoCaixa, els XIV Premis
el CAC a l'escola, que distingeixen els millors treballs
elaborats als centres educatius catalans en I'ambit de
I'’educacié en comunicacié audiovisual. Les bases dels
premis inclouen set categories que van des de
I'educacié primaria fins als treballs de recerca de
batxillerat i els programes del professorat, i tenen una
dotacio global de 10.500 euros.
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I__lf Continguts nocius d’internet retirats

Google, Twitter i Yahoo van retirar continguts
d’internet que incitaven a la mort per suicidi i que
havien estat denunciats pel Consell de I’Audiovisual
davant la Fiscalia de Catalunya i les empreses
proveidores de continguts. EI CAC, que el 2015 va
iniciar les actuacions en lambit d'internet, ha
realitzat fins ara quatre informes que han servit per
advertir sobre questions com ara la pornografia
infantil, la incitacié a trastorns com I'anorexia i la
bulimia, la violencia masclista i sobre continguts de
risc en relacié amb la mort per suicidi.

l__,/ Contra el discurs de I'odi

La Mesa per la Diversitat en I'Audiovisual (MDA),
entitat impulsada pel Consell de [I'Audiovisual de
Catalunya, va organitzar una jornada dedicada a
analitzar el discurs de I'odi i el paper dels mitjans en la
generacié de discursos diferents per a les persones
migrades, refugiades i estrangeres. En [l'acte, el
president del CAC va reclamar que la Directiva europea
de serveis de comunicacié audiovisual permeti que les
autoritats audiovisuals puguin ordenar la retirada
immediata dels continguts que inciten a I'odi o que
perjudiquen els menors i que actualment tenen més
capacitat d’escampar-se gracies als mitjans digitals.

La Mesa per a la Diversitat en I'’Audiovisual va lliurar
els IX premis que s’atorguen cada any a aquells
programes, produccions o iniciatives audiovisuals que
reflecteixen millor la diversitat cultural.
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Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

BIAC. Nim. 7 — Primer quadrimestre de 2017

Fonts principals:

- CAC: dades propies del Consell.

- Kantar Media: Ambit Catalunya. Dades obtingudes per audimetre relatives a individus de 4 i més anys.

- EGM: dades de la 1a onada de 2017. Periode febrer-marg de 2017. Ambit Catalunya.

- AIMC: 19 edici6 de I'enquesta Navegantes en la red. A partir de 14.822 entrevistes voluntaries en linia a
internautes de tot I'Estat espanyol entre octubre i desembre de 2016. Dades corresponents a Catalunya, de 1.971
participants (1.432 homes i 539 dones).

Citacio bibliografica:
CONSELL DE L’AUDIOVISUAL DE CATALUNYA. Butlleti d’informacié sobre I'audiovisual a Catalunya (BIAC). NUm. 7. Primer quadrimestre de
2017. Barcelona: CAC, maig de 2017. <www.cac.cat>
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