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Penetracié dels mitjans de comunicacio a Catalunya

PenftfaCié 3 Respecte de la darrera onada, no hi ha variacions significatives. La televisid
(en % sobre el total de la poblacio) continua sent el mitja de comunicacié amb més penetracié a Catalunya.
Televisié i internet son els Unics que creixen lleugerament.

86,9 g6,7
73,9 73,2
64,6 66,2
61,7 62,2 ’
41,1 421 El 2015 els catalaps | Ieg ,
catalanes van dedicar gairebé 4
29,7 29,8 hores al dia a mirar la televisid
173 08 (3 hores i 54 minuts), segons
8,0 8.3 I dades de Kantar Media.
. . . . . . . . . La xifra ha disminuit, tot i que
TV Radio Internet Diaris Suplements Revistes Publicacions Exterior H
dominicals comarcals Cal tenir en Compte que no
3 422015 w2 4a 2015 inclou el temps emprat a
[ | . . . . .
a onada a onacda visualitzar continguts televisius
y . o y a internet, una practica cada

Nota: la penetracié reflecteix el percentatge que I'audiéncia de cada mitja representa en relacié amb el total ,
de la poblacio. Cop meés estesa.
El grafic incorpora les respostes en relacio amb els periodes i els mitjans segiients:
- diaris (en paper), radio (dilluns-diumenge), televisié i internet; audiencia del dia anterior a 'entrevista.

- suplements i exterior: audiencia de la setmana.
- revistes i publicacions comarcals: audiencia del periode de la publicacio. \ /

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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Distribucié de canals de televisi6 a Catalunya

84 canals de televisi6

Per zona de servei (en % i nombre de canals de TDT en emissié i en obert)

8 canals 26 canals 50 canals
nacionals estatals locals

Per titularitat

61 canals privats 23 canals publics

— La llar catalana rep entre 35 | 38 canals en obert:
— @® @ 8 dambit nacional, 26 d’ambit estatal i entre 1-4 de proximitat
< “ segons la demarcacio.

Nota: dins del BIAC es denomina canals (terme usual) als programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada multiplex (MUX).
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (canals TDT nacional i local) i Ministeri d'Industria, Energia i Turisme (canals TDT estatal).

Gener de 2016.

BIAC. Nim. 3. Gener de 2016 Tercer quadrimestre de 2015




La televisié d’ambit nacional

Per titularitat Per oferta
(en % de canals) (en nombre de canals)
5 canals piblics
50% g 3 N
publics < ; ——
5 | E24a T
SRHD
\_ 813 %

3 canals privats
:8 o]
S
2 @ o0 CER=Ika2
T

Nota: TV3HD emet des del 2015 pel MUX privat del Grupo Godo, en regim d’arrendament.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Gener de 2016.
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8 canals nacionals

Llengua
vehicular: catala

Llengua
vehicular: catala




La televisid d’ambit estatal

Per titularitat
(en % de canals)

22%
publics

32 canals estatals

Per oferta
(en nombre de canals)

7 canals pdblics Liengua
vehicular: castella

E 0 8 @ @ tdp OHD tdp iy e (excepte desconnexions)

25 canals privats
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Nota: emmarcats en negre, els canals atorgats a I'lltim concurs de TDT d’octubre del 2015.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual. Gener de 2016.
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La televisié d'ambit local

50 canals locals

Per titularitat Per oferta Per demarcacions
(en % de canals) (en nombre de canals) (en nombre de canals)
22% |
pablics 11 canals Barcelona 9

vehicular: catala

blics 7
pa Girona 1 e Llengua

Lleida | O

Tarragona 1

39 canals carceins I 15

privats Leida [ s Liengua
vehicular: catala
Girona |G 7

Tarragona F 6

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Gener de 2016.
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La televisi6 local publica

Oferta de TV locals publiques a Catalunya

canal Allaaviaic
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Gener de 2016.
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La televisi6 local privada (1)

Oferta de TV locals privades a Catalunya

39 canals privats

Y Sense
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Gener de 2016.
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La televisi6 local privada (i 2)

Principals grups de comunicacié de proximitat privats a Catalunya
(ordenats per nombre de canals)

6 de cada 10 canals de TV privada de proximitat s’integren en un
HERMES COMUNICACIONS grup de comunicaci6 d’ambit municipal o supramunicipal.
7 canals | SEGRE
Par TAELUS MOLA
4 canals
_ C 3 canals ‘ 3 canals
arnaw T g . e
;.u__- Z 3 Jank ’. T '
' WS Lleida TV & 1 158 ¥ :
) Tot TV 5 Canal Taronja 4 E/I'OI'? 'lr\:”
€4 El Segre igital nrs
CADENA PIRENAICA RTV ~ L'EBRE CORISA MEDIA GRUP CB GLOBAL MEDIA  PROSA
=
':D) 2 canals LJ [ZHcorisa 1 canal O ELE Nou 1 canal
Ebre TV Ao @ Tanks
Pirineus TV Canal TE TV Ripolles TV Costa Brava = EI9TV
Tot TV L'Ebre Radio Ripoll ¢4 Joy FM EI9 FM
Proxima Imagina Radio !

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Gener de 2016.
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Penetracio i llengua de la televisié

Penetracio
(en %, dia anterior a I'entrevista) La televisié d’ambit estatal, en llengua castellana, ha

73.3 augmentat lleugerament la seva penetracié a Catalunya
63,7 (del 72,4 al 73,3%).

25,9 29,8 24,9 28,7

7,8 9,0 TV estatal: La 1, La 2, Antena 3 TV, La Sexta, Telecinco i Cuatro.
- TV nacional: TV3, Super3/33, 3/24, Esport3 i 8tv.
TV tematiques: principals televisions tematiques en obert (FDF,
Divinity, Energy, Boing, Neox, Nova, 24h, Teledeporte, 24h,
Boing, etc.).

TV d'ambit estatal TV d'ambit nacional TV tematiques TV tematiques de
pagament

% sobre el total de la poblacié (6.285.000) ® % sobre els espectadors TV (5.463.000)

Distribucio per llengua de consum sobre el total de teleespectadors
(en %, dia anterior a I'entrevista)

El castella continua sent la llengua principal de
TV en catala 30,7 c consum televisiu a Catalunya: és I'idioma amb el qual
TV en castella 86,5 emeten els 26 canals d’ambit estatal en obert i tots
els de pagament.

Nota: ates que la persona teleespectadora acostuma a mirar més d'un canal el mateix dia, les dades estan tractades tenint en compte la multiplicitat de respostes. Aixo
explica que la suma dels percentatges sigui superior al 100%.

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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Audiéncia de la televisi6 (1)

Quota mensual de pantalla a Catalunya (en % per canals, gener-desembre 2015, en ordre descendent segons el ranquing de desembre)

' GENER FEBRER MARC ABRIL MAIG JUNY JULIOL AGOST SETEMBRE OCTUBRE NOVEMBRE DESEMBRE

TV3 12,6 12,7 12,3 12,4 12,9 13,3 11,7 11,7 12,5 13,1 13,1 12,0
Antena 3 TV 11,9 11,1 11,4 11,3 10,6 10,8 11,1 11,8 11,3 11,5 11,8 11,3
Telecinco 11,9 12,7 12,1 11,7 11,8 11,7 11,3 10,0 11,5 12,1 11,7 11,0
Lal 7,9 7,6 7,5 7,6 7,7 7.4 7,0 6,7 6,5 6,9 6,8 7,3
laSexta 6,7 6,8 6,8 6,6 6,5 6,8 6,1 5,6 6,6 7,1 6,9 6,9
Cuatro 7,1 7.4 7,3 6,9 7,1 7,2 7,3 7,2 7,0 6,3 6,3 6,6
8tv 3,3 3,7 3,4 3,3 3,4 3,3 2,5 1,8 3,9 3,6 3,8 3,8
Factoria de Ficcion 3,2 3,0 3,0 3,2 3,3 2,9 3,1 3,8 3,1 3,1 2,9 3,1
Neox 2,5 2,8 2,7 2,5 2,6 2,6 2,4 2,9 2,6 2,5 2,5 2,6
Divinity 2,8 2,8 2,4 2,9 2,6 2,4 2,3 2,5 2,5 2,7 2,6 2,4
Paramount Channel 1,9 1,8 2,0 1,9 1,8 2,0 1,9 2,1 1,9 1,9 2,1 2,2
La2 2,7 2,5 2,4 2,3 2,4 2,6 2,5 2,5 2,1 2,1 2,0 2,0
Nova 2.4 2,4 2.3 2,3 2,4 2,1 2,1 2,2 2,0 2,0 2,1 2,0
Mega 2,3 2,9 1,9 1,9 1,7 1,8
Discovery Max 2,1 2,1 2,1 2,3 2,2 2,1 1,9 2,3 1,9 1,8 1,9 1,8
Clan 1,3 1,4 1,5 1,7 1,7 1,8 2,2 2,2 1,8 1,5 1,6 1,8
Energy 1,6 1,8 1,8 1,8 1,7 1,8 1,9 2,0 1,6 1,5 1,3 1,6
Boing 1,2 1,1 1,1 1,2 1,2 1,3 1,6 1,5 1,6 1,3 1,4 1,6
13TV 1,1 1,0 1,3 1,4 1,5 1,4 1,4 1,6 1,5 1,6 1,5 1,5
3/24 1,4 1,4 1,5 1,2 1,3 1,4 1,5 1,4 2,1 1,4 1,8 1,4
Super3/33 1,6 1,5 1,6 1,5 1,5 1,6 1,4 1,2 1,4 1,4 1,4 1,3
Esport3 1,2 1,1 1,3 1,4 1,5 1,1 0,8 0,9 1,0 0,9 1,2 1,1
Disney Channel 1,3 1,2 1,2 1,1 0,9 1,0 1,3 1,0 1,1 1,0 1,0 1,0
24h 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,8 0,7 0,6 0,6 0,8 0,6
Teledeporte 0,3 0,4 0,4 0,5 0,9 0,7 1,2 0,8 0,6 0,5 0,3 0,4
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,1 0,2 0,3

Nota: la quota de pantalla o share és el percentatge d'individus que miren una cadena determinada respecte del total de persones que miren la televisié en aquell moment.
Mega inicia les seves emissions el juliol de 2015.

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisi6 (2)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Catalunya
(en %, gener-desembre 2015)

] 13,1
12,6 12,7 129 __ 13,3 12,5 13,1 ,
12 - 12,0
11,3
11,0
10 -
7.9 7,5
8 - l\ 7,6 7,6 7’7 7,3
7.1 7.8 o il 13 722 70 11 6,9
’ ' 4 =— 5 as_— °°
61 67 6,8 6,8 6.6 65 6,8 7,00 6,7 6 ’ ' .o
’ ’ 6,]- 5 6 6,5 6,3 6,3 )
3,9
44 33 3,7 3,4 3,3 3,4 3.3 38
2.5 36 3,8
2 18
0 T T T T T T T T T T T )
GENER FEBRER MARG ABRIL MAIG JUNY JULIOL AGOST SETEMBRE OCTUBRE NOVEMBRE DESEMBRE

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiéncia de la televisio (i 3)

Quota de pantalla a Catalunya _
(en % per grups, mitjana anual 2015) MEDIA espana. ATRESMEDIA
27,3 0066006
23,7
Els dos grans grups privats espanyols lideren
I'audiencia televisiva a Catalunya, seguits a
forca distancia dels canals publics de la CCMA.

16,5
12,5

3,4 3,3 3,2
™ Els grups de televisié que emeten en catala,
- - CCMA i Godo, no arriben al 20% de I'audiéncia

Mediaset Atresmedia CCMA RTVE Grupo Unidad Grupo Godd

Vocento Editorial a Catalunya'
Quota de pantalla a Catalunya
(en % per canals, mitjana anual 2015)
12,5 w Per canals, TV3 lidera 'audiéncia catalana per
113 sisé any consecutiu, i Telecinco, el més seguit

a I'Estat espanyol, és segon a Catalunya.

3,3 26 2,3
1,8 2,6 2 22 2120 20 17 17

15 15 1,4 13 11,

I N N $ 0 & A4 0 @ oA * QA9 D S NN @ O
T WP T TE G T B SO
NS O v O S L < & NN F' ¥
SN PN R & <

& S R S & Q

Font: elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media.
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Audiencia de la televisi6: els programes més vistos

Ranquing dels programes més vistos a Catalunya

Setembre de 2015

Novembre de 2015

Pr_ograma i Cadena | Data AM(000) | Quota (%) Programa Cadena | Data AM(000) Quota (%)
i’cffgrfjsgimp’ons’ Barcelona-Bayern | <3 |59/09/15| 1.055 31,9 Lliga de Campions: Barcelona-Roma | > | 24/11/15 1.099 34,3
Eleccions 2015 els resultats S3 (270915 902 266 Motociclismo: Mundial Moto GFIGE 1 @ | osnins 957 51,6
| dia: ia M. Ilo- -

fu?vq?:fragara a cara Garcla Margallo W | 23/09/15 892 28,2 TN cap de setmana vespre s3 | 11115 668 21,0
El objetivo de Ana Pastor 13/09/15| 690 22,3 TN vespre s3 | 021115 665 22,9

- = TN cap de setmana vespre S8 22/11/15 662 20,0
La voz kids & 07/09/15 671 26,4 Cine: Och i . 11115 60 Py
Piromusical de La Merce s3  [24/0915] 651 20,7 ne: TN apeTIos Tasees 8 1y ’
Eurobasket: Espafa-Lituania & |200915 634 29,3 TN migdia ~3 | o2ins 649 30,3

TN migdia =3 17/11/15 641 32,9
La voz kids: audiciones a ciegas 5 14/09/15 630 25,6
30 minuts: Fugir de I’Estat islamic §\3 22/11/15 631 18,1
Eurobasket: Espafa-Francia cuatre’ | 17/09/15 620 20,5
AAj >
Eleccions 2015: el debat S 20/09/15 610 22,3 Polonia s3 | 261115 626 19.9
Octubre de 2015
Desembre de 2015
Programa Cadena | Data AM(000) | Quota (%) Programa Cadena | Data AM(000) | Quota (%)
LB/iga (Ije Campions: Bate Borisov- §\3 20/10/15 921 28,6 E15: Els resultats §\g 20/12/15 753 22,0
arcelona ’ N

Salvados: Albert y Pablo, cara a cara 18/10/15 868 25,5 TN cap de setmana vespre = 27/12/15 696 22,4

i = SITONE 3 515 Campanades Fi d’Any 5\3 31/12/15 669 29,8
Economia en colors. Blau: el fals 9 S /10/ , TN migdia i3 01/12/15 630 315
30 minuts. Parlem? S5 04/10/15 669 20,6 —
ol S BRI 0.6 7D: el debate decisivo 07/12/15 625 21,4
Polonia §\ 01/10/15 651 204 TN cap de setmana vespre > 13/12/15 623 19,6
™ cap de setmana vespre b\g 04/10/15 624 20,9 E15: Les reaccions §\ 20/12/].5 621 20,9
TN migdia N 13/10/15 616 29,1 Merli/Nietzsche > 07/12/15 591 19,4
TN vespre N 12/10/15 609 19,7 TN migdia S 14/12/15 590 27,9
TN migdia > 01/10/15 608 30,1 TN vespre S8 01/12/15 579 20,1

Nota: en els cas de les emissions de futbol només es recull el partit, no les previes ni els postpartits.

Font: elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media.
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El fenomen Merlf (1)

Audiéncies de les emissions de la série Merli de TV3 (en milers d’espectadors i share)

Titol Emissio Espectadors Espectadors 13-24 anys
Els peripatetics 14/09/2015 51653;))0 6289%2/3
Flate” 21/09/2015 5?;’220 2‘;"%2/00
Maquiavel 28/09/2015 5;3:;);0 ;28%8/00
“Aristotil” 1. 119.
fistot 05/10/2015 5199;5/10 529’820
Socrates 12/10/2015 5;33,.;);0 ii)(;(())/i)
Schopenhauer 19/10/2015 5?78,.(());0 12;.;);0
Foucault 26/10/2015 415;);5/10 1(;(;(3/(0'.)
Guy Debord 02/11/2015 5155?5/10 115%(3/00
“Epicur” 559.000 .
P 09/11/2015 18.3% ?5(;2/00
“Els esceptics” 577.000
g 16/11/2015 e iﬁ'}oﬁ/oo
“Els sofistes” 610.000 .
| 23/11/2015 o5 12;320
“Hume” 592.000 :
30/11/2015 19.9% if;g?,/?
“Nietzsche” 591.000
07/12/2015 19 4% igg?gg/?

Font: elaboraci6 propia amb dades de Kantar Media.
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La serie Merli, emesa per TV3
el darrer trimestre de 2015,
ha obtingut una mitjana de
561.000 espectadors i un
18,3% de share.

Aquesta produccié catalana
ha estat especialment ben
acollida entre el public jove,
amb una quota de pantalla
molt elevada en el segment de
poblacié entre els 13 i els 24
anys.




El fenomen Merlf (2)

Audiéncies digitals de la serie Merli de TV3

Titol Emissi Usuaris Gnics Reproduccions En directe per ordinador, El fenomen Merli ha tingut la
mobil o tauleta .
seva continuitat a les xarxes
“Els peripatétics” 14/09/2015 111.854 156.050 3.649 socials i les audiéncies
digitals també han estat
“Plat6” 21/09/2015 93.473 129.667 3.608 )
importants. EI global dels
“Maquiavel” 28/09/2015 88.176 124.178 4.594 capitols ha tingut una
mitjana de 125.000
“Aristotil” 05/10/2015 88.466 123.341 4.015 reproduccions web.
“Socrates” 12/10/2015 85.977 126.762 3.497
) ) Atresmedia n’ha comprat els
Schopenhauer 19/10/2015 85.169 125.267 3.654 drets per emetre-la en
“Foucault” 26/10/2015 87.618 132.112 3.454 castella per a tot I'Estat.
“Guy Debord” 02/11/2015 86.625 126.244 4.368
“Epicur” 09/11/2015 94.877 142.696 4.870
“Els escéptics” 16/11/2015 77.418 110.468 5.479
“Els sofistes” 23/11/2015 77.241 112.936 6.525
“Hume” 30/11/2015 73.657 108.092 6.024
“Nietzsche” 07/12/2015 73.690 104.849 4.046

Font: CCMA. Actualitzat 11 de desembre 2015.
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Audiencia de la televisi6é tematica de pagament

Audiéncia acumulada de les cadenes tematiques de pagament a Catalunya
(en milers, Gltims 30 dies)

La televisié de pagament ha augmentat la seva penetracié entre la poblaci6
catalana i se situa en el 9%.

608

533 , ., . :
Aquest és un mercat en transformacié continua: s’han tancat diversos

processos de concentracié (Movistar TV i Canal+, Vodafone i Ono, i Orange i

449414 Jazztel), s'ofereixen empaquetats de serveis combinats (telefonia fixa i mobil,

televisié, banda ampla fixa i mobil) i els prestadors de telecomunicacions han

370 apostat per produir continguts audiovisuals. A I'octubre, la plataforma de
335 contingut audiovisual en linia Netflix arriba a Espanya i suma a I'oferta existent

302 el seu cataleg de cine i series de televisio.
253238231221
209
180179177
0151150147 ;54
27118116
111111110
98 96 9]
80 76 75 62
47
38 36 33
N\ . . . > )
<<6\‘ ?1\‘%\\%\?3$006 \>Qéb Q(&x Q\(\\Q& ,5\,0<< \s(’oo~ (;;0\\,000\{\@ '\é\&@b\lb GQQ‘\&QIQO%‘@(]/* Q’A {b@()o(,\ 'bo®%®’b$ \(\‘\& Q]\S’DQO @9 (b&ﬁ\‘ocg \Ib Q@ ~\5$ \\6 ?\@Q% ~\‘§er(§\0 0{\?’(]/ @A%QO&\QQ\OKQQ,%(}%% Q§f')

R\ NS C AR & & T VO | N ) QPR N o NI, Q Ny
\\z\0 C)"’({b C?Q’O%XQ & . @ (\'Z}X \XQ > \XQ/ o’z}x < ¥ S \XQ \’bk@ *QO (S"({b '5‘6 = N XQQ’ F \é@ & <©

< > & TP & F &P © § @ © & PRSI RS

()rb ers\\o(\ Q{b ()’b < © Q;b @O @04 (;bQ ()’DQ

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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Abonats a la televisi6 de pagament

Nombre de persones abonades a la televisio de pagament a I'Estat espanyol

(dades corresponents al segon trimestre de 2015)

3.817.243
815.784
198.411  140.079 129.951
[ - o
y , -
(\ : 2 GOL < ..
movistar vodafone orange’|

Nombre total d'abonats: 5.352.991

Segons la CNMC, a I'Estat espanyol hi ha més
de 5 milions d’abonaments a la televisié de
pagament.

Amb la fusié de Movistar TV i Canal+ neix un
operador que concentra més del 70% d’aquest
mercat.

22.662

Resta

Font: CNMC. Informe Trimestral. Il Trimestre de 2015. http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp
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Distribuci6 de freqiiencies de radio a Catalunya

7 79 freqliéncies de radiodifusi6

Per zona de servei (en % i nombre de freqiiencies d'FM)

155 FM estatals 299 FM locals 325 FM nacionals

Per titularitat

199 privades 580 publiques

(( )) La llar catalana rep més de 30 emissores en FM:

10 d’ambit nacional i 20 d’ambit estatal, a més de les emissores
locals o de proximitat.

Nota: dins del BIAC s’entén per emissora el mitja de comunicacié que emet un producte radiofonic per mitja d’'una o més freqiiéncies.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya (FM local), CCMA (FM nacional) i Ministeri d’Industria, Energia i Turisme (FM estatal). Gener de 2016.
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La radio publica

580

freqléncies pabliques
Per zona de servei Per oferta P q
(en % i nam. freq. FM) (en emissores FM)
12% (72) isso
estatals Ss:ntals res rne radio cldsica radio3 radio4 F‘F'i(é ‘I;Liri‘(g::; r: castell3
m rn :
€ e rne (excepte Radio 4)
41% 3 em'ssores Llengua
CATALUNYA
(236) nacionals 3 c vehicular: catal
nacionals RADIO ‘
f el _catalunya ( . ’ . N
Cat usica informacié 280 emlssores pUbllques:
272 locals
272 emissores locals (exemples emissores) 5 eSta_tals
3 nacionals )
Bg!a'gcelonarM (] emUn))) ' ‘\.
adiolescala ©) e r'Bg‘OM&“e. 3
LH) vilafranca Mataro RAD c Llengua
v/ vehicular: catala

@ Canal Blau FM

adi (e
radiob ¥ (G

952

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya a partir de dades de la CCMA (FM nacional) i Ministeri d’Industria, Energia i Turisme (FM
estatal). Gener 2016.
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La radio privada (1)

199

Per zona de servei Per grups radiofonics freqliéncies privades
(en % i nam. freq. FM) (en emissores FM)

......

e == oA dial MBO; mae
Godo 39 E @
Flaix | 2 -
FLAIX/m

42% Tele Taxi 16

(83) come | . BT (&
estatals ] C & - ~
e | " i 41 emissores privades:
Estel 11 'RadioEstel 19 locals
Mola | 5 agamon ﬂ‘”"“ 15 estatals
‘ 7 nacionals

45% Gum 4 m k )

88
(. ) La Manyana 3
nacionals
Radio Marina 2 4
Unidad Editorial 2 @ﬁnn Nota: S’inclouen només els grups radiofonics que disposen d’emissores
distribuides per més d’una freqiiencia d'FM.
kié‘gfﬁ‘—m

Radio Blanca 2 Mgt

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Gener de 2016.
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La radio privada (i 2)

Oferta radiofonica privada

(per tipologia de grups, nom del grup i del producte radiofonic i en nombre de freqliencies)

GRUPS RADIOFONICS LOCALS

EMPRESA DE RADIO LOCAL

GRUPS RADIOFONICS NACIONALS

GRUPS RADIOFONICS ESTATALS

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Gener de 2016.
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Grup Freqiiéncie Emissora Freqiiéncies| [Grup Freqiiéncie Grup Freqiiéncies|
MOLA 5/  |Radio Olot 1 |copé 39 PRISA 48
Amb2 FM 1 Radio Ripoll 1| |RAC1 23 SER 19
Digital Hits FM 4  |Radio Vic 1| |RAC105 16 40 Principales 11
GUM 4 Radio Aran 1 FLAIX 22 Cadena Dial 7
Gum FM 4 |Hit 103 1| [Flaix FM 12 Ona FM 4
LA MANYANA 3 Radio Adventista 1 Radio Flaixbac 10 Maxima FM 3
s/d 3| [TOTAL 6 emissores 6| |[TELE TAXI 16f (M 80 3
RADIO MARINA 2 Radio Tele Taxi 13 Radiolé 1
Radio Marina 2 Radio RM 3 COPE 16
COSTA BRAVA GLOBAL MEDIA 1 ESTEL 11 COPE 4
Joy FM Radio Estel 11 Cadena 100 4
PROSA 1 TOTAL 7 emissores 88 Rock FM 3
EI9 FM s/d 5|
EL 3 DE VUIT 1 PLANETA 15
El 3 de vuit Radio Onda Cero 6
L'EBRE 1 Europa FM 6
Imagina Radio Melodia FM 3
CADENA PIRENAICA 1 RADIO BLANCA 2
Proxima FM Kiss FM 2
TLB 1 UNIDAD EDITORIAL 2
Styl FM Radio Marca 2
SIMALRO 1 TOTAL 15 emissores 83
Radio UA1

MONTSERRAT RTV 1

Montserrat Radio

TOTAL 13 emissores 22




Penetraci6 i llengua de la radio

Penetracio
(en %, dia anterior a I'entrevista)

Radio tematica

59,7

55,4
49,4
34,5
36,8 - _ _

30,5 La radio musical continua sent la
3,7 6.0 que té més seguidors a Catalunya,
: - - amb una penetraci6 del 55,4%

Radio musical  Radio informativa entre els oients.

Radio generalista Radio tematica

% sobre el total de la poblaci6 (6.285.000) m % sobre els oients de radio (3.879.000)

Distribucio per llengua de consum sobre el total d’oients

(en %, dia anterior a I'entrevista) El darrer quadrimestre del 2015 ha augmentat el

consum de radio en catala: el 71,3% dels oients
e escolten radio en llengua catalana (68,9% |'onada
anterior).

Radio en catala

Radio en castella

Radio en catala: emissores amb programacio6 en catala i les desconnexions en catala de les principals emissores en castella (generalistes i tematiques).
Radio en castella: emissores amb programacio en castella (generalistes i tematiques).

Nota: ates que la persona radiooient acostuma a escoltar més d’una emissora el mateix dia, les dades estan tractades tenint en compte la multiplicitat de respostes.
Aixo explica que la suma dels percentatges sigui superior al 100%.

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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Audiéncia de la radio (1)

Ranquing de les radios generalistes. Audiéncia
(evolucid de les ultimes 4 onades, en milers, dia anterior a I'entrevista)

787,1 E

726,8 719,7 706,2/
599,4 593,6 CATALUNYA
574,5 5483 __— RADIO
376,3 388,8 SER
343,2 \337,8
Qo
136,7 155,2 1640 166,2
120,] =———— .65 1566 121,4 s
100,0 95,2 102,8 118,5 rne

3a. onada 2014

la. onada 2015

2a. onada 2015 3a. onada 2015

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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RACI es distancia de Catalunya Radio
i és lider de la radio generalista tots
els dies de la setmana. Globalment,
creix més de 80.000 oients.

Catalunya Radio remunta i es manté
en un nivell similar de seguidors que a
la mateixa onada de I'any anterior.

4 O

Les emissores del Grup Flaix
lideren per segona onada
consecutiva la radio musical a
Catalunya, seguides de prop de
Los 40 Principales de la Cadena
SER (vegeu la pagina seglient).

PRINCIPALES

mpFLA’x J




Audiéncia de la radio (2)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya
(en milers, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge Dilluns a divendres Dissabte i diumenge
RAC1 787 RAC1 852 RACL | 625
Catalunya Radio 594 Catalunya Radio 637 Catalunya Radio | 486
_SER 338 SER 357 SER 291
Flaixbac 292 Flaixbac 297 Flaixbac 279
~ Flaix 279 Cadena Dial 290 Flaix 278
40CF’Q”C'DaD',eS| 22727 EuropaFM 281 40 Principales 273
aE ena F',?/l 220 Flaix 279 EuropaFM 207
uropa 40 Principales 278 RAC105 197
RAC105 222 .
RAC105 231 Cadena Dial 192
RockFM 174 . .
Radio Tele Taxi Rock FM
COPE 166 COPE
Cadena 100 163 Cadena 100 M80
Radio Tele Taxi 155 agena COPE
M80 Rock FM Cadena 100
Onda Cero M80 RNE
RNE Onda Cero Onda Cero
Catalunya Informacié RNE Radio Tele Taxi
Méxima FM Catalunya Informacio Catalunya Informacié
Kiss FM Maxima FM Maxima FM
Radio Marca Kiss FM Kiss FM
RNE R3 Radio Marca Radio Marca
Radiolé RNE R3 Melodia FM
Catalunya Musica Radiolé Catalunya Musica
Melodia FM Catalunya Mdsica RNE R3
R5 TN Melodia FM Radiolé
Radio Clasica RNE Radio Clasica RNE R5t
Radio Estel R5tn ona BM
Ona FM Radio Estel Ragio 4
Radio 4 Radio Marina _ ~adio - )
Radio Marina Radio 4 Radio Estel Radio generalista
Ona FM Radio Clasica RNE M Radio musical

@ radio informativa

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a. onada de 2015.
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Audiéncia de la radio (i 3)

Audiencia acumulada diaria de radio a Catalunya

(en %, dia anterior a I'entrevista)

Dilluns a diumenge

Dilluns a divendres

Dissabte i diumenge

@ radio informativa

RAC1 20,3 RAC1 21,0 RACI | 18,3
Catalunya Radio Catalunya Radio 15,7 Catalunya Radio i 14,2
SER 8,7 SER SER 8,5

FIaixba_c 7,5 Flaixbac Flaixbac 8,2
~ Flaix 7,2 Cadena Dial Flaix 81
40 Principales 7.1 Flaix 40 Principales 8,0
Cadena Dial 6,8 EuropaFM EuropaFM ,
EuropaFM 6,7 40 Principales RAC105
RAC105 5,7 RAC105 .
) ’ Cadena Dial
RockFM 4.5
' Radio Tele Taxi Rock EM
COPE 4,3 oc
Cadena 100
Cadena 100 4,2 COPE M80
Radio Tele Taxi 4,0 Rock FM COPE
M80 3,7 MS0 Cadena 100
Onda Cero 3,1 Onda Cero RNE
RNE 3,1 RNE Onda Cero
Catalunya Informacié 2,9 Catalunva Informacié Radio Tele Taxi
Méaxima FM 2,3 y Méxima FM Catalunya Informacio
Kiss FM 2,2 axima Méxima FM
Radio Marca 1,7 ,KISS FM Kiss FM
RNE R3 09 Radio Marca .
- ' Radio Marca
. RNE R3
Radiolé 0,9 S Melodia FM
Catalunya Mdsica fil 0,8 Radiole Catalunva Musi
Melodia FM 0,8 Catalunya Musica ata unyaRNLEs'Fgg
R5 TN 0,4 Melodia FM R
Radio Clasica RNE | 0,4 R5tn Radiole
Radio Estel | 0,3 Radio Clasica RNE R5tn
OnaFM | 0,2 Radio Estel Of‘a.FM
Radio4 | 0.2 Radio Marina Radio 4
Radio Marina | 0,1 Ona FM Radio Estel Radio generalista
Radio 4 Radio Classica RNE B Radio musical

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a. onada de 2015.
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Penetraci6 i audiéncia de la radio per franges

Penetracio
(en % sobre el total de la poblacio, dia anterior a I'entrevista)

61,7 63,0 64,4 68,0 62,8 65,3 58,3 50,3
Total dilluns _ Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres _ Disssabte  Diumenge
a diumenge

Laborables 64,7% Cap de setmana 54,3%

Audiencia dels magazins del mati i de la tarda de les principals cadenes generalistes
(en milers d'oients, de dilluns a divendres)

El m— €029 27 259,8
554,3 209,6
e 489,0 e 90 1
RADID 5215 94.3
B e 2393 CATALUNYA p— 73 6
260,4 RADIO 81,3
COPE 124,0 | mm 34,8
C —852 [ 55,9
Me g 926 e -22126?
84,2 ,
COPE mm 14,7
842 & 28,1
132,5
® 3a. Onada 2015 2a. Onada 2015 m 3a. Onada 2015 2a.onada 2015

Nota: els programes matinals sén de les 6 h a les 12h a RNE, COPE, Catalunya Radio i RAC1;ide 6 ha 12.30 h a Onda Cero i la SER.
Els magazins de tarda d’Onda Cero, Catalunya Radio i RAC1 s’emeten de 16 a 19 h; els de la COPE i RNE, de 15a 19 h, i els de la SER de 16 a 20 h.

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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de I’Audiovisual
de Catalunya

Internet




Perfil de I'internauta a Catalunya

Connexio a internet per edats (en %, dia anterior a I'entrevista)

14 a 19 anys 93,6 A Catalunya, la penetracié d'internet ha
1 augmentat Illeugerament respecte de lI'onada
20azdanys | 93,4 anterior i ha passat del 73,2% al 73,9% de la
25 a 34 anys 91.1 poblacio.
35 a 44 anys 87,5
45 2 54 anys 78,7 Lusd mterr:et és m,olt'elev.at entre els
| segments d’edat més jove i entre els que
55 a 64 anys 65,4 tenen estudis superiors.
65 i més 40,0

Connexio a internet per nivell d’estudis (en %, dia anterior a I'entrevista)

Titol superiot/ doctorat 85,7
Titol mitja/ diplomat _ 82,2
BUP/COU/FP _ 80,7
EGB/ batx.elemental _ 64,0

Nota: atesos els canvis de plans d’estudis, les persones han estat assignades segons la
seva resposta i la seva edat a les categories seglients:

Cert.esc./ primaris 61,3 - sense estudis.
- - estudis primaris / certificat d’escolaritat / ingrés / 1r cicle ESO.
Sense estudis 24,3 - EGB / graduat / batxillerat elemental /certificat d’estudis primaris / ESO complet.

- batxillerat superior /BUP, COU, PREU, batxillerat LOGSE/FPII
- diplomatura (3 anys de carrera)
- llicenciatura, grau, master, doctorat.

Font: EGM Barometre Catalunya - 3a onada de 2015.
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Consum de continguts audiovisuals a internet (1)

Us d’internet per al consum de continguts audiovisuals
(en %, dia anterior a I'entrevista)

D’acord amb I'enquesta de 'EGM, més de la meitat de les
persones que es connecten a internet hi consumeixen

55.0 continguts audiovisuals, principalment televisio i videos.
42,4
29,9 28,6
22,7 21,1
15,6
11,5
7,3
6166 g5,
m w0
T T T T T __l
Total continguts| TV a internet  Visionar videos Escoltar misica Radio a internet Visionar Escoltar /
\ audiovisuals J(ultims 30 dies) directament a programes i descarregar
internet series de podcast
televisié /
pel-licules

% sobre el total de la poblacié (6.285.000) B % sobre |'Us d'internet (4.644.000)

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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Consum de continguts audiovisuals a internet (i 2)

A I'Estat espanyol, I'ordinador de taula o portatil és el dispositiu més emprat per mirar continguts audiovisuals a internet.

Us d’internet per al consum de continguts audiovisuals Us de dispositius per al consum de continguts audiovisuals
(en %. Pregunta: quins continguts acostuma a mirar a través d’internet?) (en %. Pregunta: a través de quins dispositius els mira?)

YouTube (sense comptar YouTubers)
Séries de producci6 estrangera
Cinema

Televisio a la carta

Videoclips

YouTubers i influencers

Esports Dispositius

Séries de produccié espanyola
Trailers de pel-licules PC/portatil 85%

Cultura, ensenyament, documentals... Smartphone 41%
Viatges Tauleta 32%

Informatius TV connectada 27%

Animacié/dibuixos animats MW s-alEeer - 29%
Esdeveniments en directe
Continguts per a adults
Programes musicals
Programes exclusius d'internet
Realities

Magazins

Altres

Font: 1AB Spain. /Il Estudio Anual TV Conectada y Video Online 2015. Novembre de 2015.
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http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
http://www.iabspain.net/wp-content/plugins/download-monitor/download.php?id=204
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Com ens informem?

Mitja de preferéncia per informar-se dels temes politics. Any 2015
(en %)

82,9
D’acord amb les dades del Barometre

d’Opini6 Publica del Centre d’Estudis
(- \( ) d’Opinié (CEO), la televisio és el mitja
escollit en primer lloc per informar-se
sobre temes politics.

2,1

|

Televisid Premsa Radio Amics, familiars, Internet No s'informa

k coneguts ) L )\

Després dels tres mitjans tradicionals, la quarta posicio En I'ambit d’internet, les xarxes socials i els butlletins
I'ocupen l'agrupacié “Amics, familiars, coneguts”, que creix  electronics ocupen la primera posicié entre les

en més de tretze punts respecte del barometre anterior. persones que escullen aquest mitja per informar-se,
amb un 24,4%.

Nota: el Barometre d'Opinié Publica recull la percepcié de la societat catalana sobre politica, economia, mitjans de comunicacié, comportament
electoral i la valoracié de liders politics.

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Barometre d’Opinié Publica. 3a onada del 2015. Novembre de 2015.
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http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015

Canal de televisié de preferéncia per mirar els informatius. Any 2015

(en %)
TV3
Lal
Telecinco
Antena 3
laSexta
Sense canal habitual
Altres canals
8tv
Canal 3/24
Cuatro

No ho sap

11,6

10,3
9,1
8,0
4,2
4,0
3,8
3,6
3,4
0,2

41,7

Gairebé el 42% de les persones que trien la televisid
per informar-se prefereixen els informatius de TV3.
La segueixen, a trenta punts de distancia, la televisio
publica estatal, Telecinco, Antena 3 TV i laSexta.

Emissora radiofonica de preferéncia per escoltar els informatius. Any 2015

(en %) -
Catalunya Radio

RAC1

SER

Altres emissores

Onda Cero

Sense emissora habitual
COPE

Catalunya Informacio
RNE

RAC105

No ho sap

7,2
5,4

4,8
4,6
4,4

2,7

2,6

0,1

BIAC. NUm. 3. Gener de 2016

13,5

28,6
26,0

En I'ambit radiofonic, Catalunya Radio és la primera
emissora escollida per les persones que habitualment
s'informen per aquest mitja, seguida de prop de RAC1.

Font: Centre d’Estudis d’Opini6. Barometre d’Opinié Publica. 3a
onada del 2015. Novembre de 2015.
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http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015

El consum d’informatius als mitjans (i 2)

Canal de televisio de preferencia per seguir la informacio politica
i electoral. Any 2015 (en %)

8tV; 5,7 Cuatro; 3,4

Telecinco; 6___——
Altres ; 8,7

Lal; 9_\

TV3 ;45,6

Antena 3; 9,7

laSexta; 11,9

La darrera enquesta del Centro de Investigaciones
Sociolégicas (CIS) després de les eleccions del 27
de setembre reforca la posicié de lideratge de la
televisio publica catalana quant als informatius: és
la primera opcid per seguir la informaci6 politica i
electoral.

Juntament amb 8tv, I'oferta informativa en catala
suma més del 50%.

A la radio, RAC1 se situa per davant de Catalunya Radio
amb quatre punts i escaig; la tercera posicié I'ocupa la
Cadena SER.

Emissora radiofonica de preferéncia per seguir la informacio politica
i electoral. Any 2015 (en %)

Altres; 11,2

RAC105; 2,5
Radio Tele
Taxi ; 2,0

RN
RNE; 4,8

-

RAC1; 30,0

Catalunya___
Informacié;

2,0
Cadena COPE;

3,9 /
Onda Cero;

3,4 |

Catalunya
Radio; 25,9

Cadena SER;
14,5

Font: CIS. Postelectoral de Cataluia. Elecciones autonémicas 2015
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El consum d’informatius a la televisio

Espectadors i share anual dels informatius del migdia de TV3, Espectadors i share anual dels informatius del vespre de TV3,
Telecinco, Lal i Antena 3 TV (dilluns a divendres). Any 2015 Telecinco, 8tv, Lal i Antena 3 TV (dilluns a divendres). Any 2015
600 - - 30 500 - 18,1 - 20
26,’6 450 - 18
500 - [ o5 m Espectadors (en
m Espectadors (en 400 - 000) - 16
000) i @ Share (en %) L
400 - # Share (en %) - 20 350 11,2 14
300 - - 12
9,6
300 - - 15 250 + - 10
11,4 9.7 200 - 7.1 69 | g
200 - 7,2 - 10 150 - - 6
100 - -4
100 5
. 50 | - 2
O T T T O 0 T T T T O
TN Migdia  Informativos  Telediario 1 Antena 3 TN Vespre Informativos Antena 3 8 al dia  Telediario 2
Telecinco 15h Noticias 1 Telecinco  Noticias 2

21h

4
W

Amb més del 26% de quota de pantalla, les dades de consum de Kantar Media mostren el lideratge de TV3
en els informatius al migdia; al vespre, la televisié publica catalana manté la primera posicio, tot i que amb
menys espectadors. El segon lloc, en ambdues franges, és per a Informativos Telecinco, que obté gairebé
tres-cents mil espectadors de mitjana al vespre.

Font: elaboracié propia amb dades de Kantar Media de gener a desembre de 2015, exceptuant el mes d’agost.
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El consum d’informatius a la radio

Pel que fa als programes informatius de radio, cal tenir en compte que tenen durades i formats diferents, la qual
cosa fa que les audiéencies siguin dificilment comparables. En I'elaboraci6é d’aquests grafics s’han pres les franges

horaries agrupades per 'EGM.

Els programes informatius del vespre, amb un horari d’inici que varia entre les 19 i les 20 h, tenen més audiéncia
que al migdia, ubicats a la graella entre les 13 i les 14.30 h.

Audiéncia dels programes informatius del migdia de les principals Audiencia dels programes informatius del vespre de les principals
cadenes generalistes. Any 2015 cadenes generalistes. Any 2015
(en milers d’oients, de dilluns a divendres) (en milers d’oients, de dilluns a divendres)

110

76,2

538
31,2 29,5
l l 7,6 4,6
B e

14/15  Informatius Diario de  Hora 14 Noticias  Mediodia

Catalunya las 2 Mediodia COPE Hora 25 No ho sé Catalunya La linterna 24 horas La Brujula
Radio Vespre
(1/2 h) (1h) (2 h) (1/2 h) (I h (1/2 h) (4 h) 2 h) (3 h) (5 h) (4 h) 4 h)
CATALUNYA N E CATALUNYA
Hl oo me B B Cor o Qeore e [

Font: EGM Barometre Catalunya — 3a onada de 2015.
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La ficcio és el genere més consumit a la televisio.
LUAnuario SGAE de las artes escénicas, musicales y
audiovisuales: 2015, destaca, dins [I'apartat
audiovisual, que el més consumit a televisio son els
continguts de ficcid6 (30,8% del temps total de
programacio) i la informacié (20,7%).

Recomanacions sobre el tractament mediatic de la
prostitucio i el trafic d’éssers humans amb finalitat
d’explotacio sexual.

’Agencia ABITS de [I'Ajuntament de Barcelona i
I’Associacio de Dones Periodistes de Catalunya van
impulsar aquestes recomanacions. EI Consell de
I’Audiovisual de Catalunya ha estat una de les
institucions que ha col-laborat a elaborar-les. EI
document ddéna pautes perque els mitjans abordin la
prostitucio6 en tota la seva complexitat social.

Futbol a 8tv

Després de I'entrada de Mediaset a I'accionariat de
8tv, el canal del Grupo God6 va comencar a emetre
partits de futbol. La final del Mundial de Clubs entre
el Barca i el River Plate va obtenir un 30,6% de
share a Catalunya, per sobre del 25,7% de Telecinco.

[4

[4

[4

Nou repartiment de canals de TDT.

El 16 d'octubre, el Govern espanyol va adjudicar sis
noves lliceéncies de televisio en obert de cobertura estatal
a Real Madrid TV, Atresmedia, Mediaset, Central
Broadcaster Media del grup Secuoya, Radio Blanca i
13tv. Els tres primers s6n d’alta definicié. Al concurs
public hi optaven 9 empreses. Van quedar fora del
repartiment Vocento, Prisa i El Corte Inglés.

La Lliga ACB passa a la televisio de pagament.
Movistar+ ha adquirit els drets de transmissio de la
Lliga ACB de basquet fins al 2018. Per tant, aquesta
competicié deixa d’emetre’s en obert i en catala per
Televisié de Catalunya i Television Espanola.

Primer Pitching audiovisual universitats-induistria.

El 21 i 22 d'octubre, el Cluster Audiovisual de Catalunya
i les universitats catalanes van organitzar al CCCB el
primer Pitching Audiovisual. Aquesta iniciativa va ser un
punt de trobada perqué I'alumnat de les universitats
catalanes amb estudis de comunicacié presentessin els
seus projectes a professionals de la indUstria audiovisual.

Tercer quadrimestre de 2015
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r_lf ComUNIca 2015: ajuts per al foment i la creacio

audiovisuals
La Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals,
la Secretaria d’Universitats i Recerca i les 12
universitats catalanes impulsen els ajuts
ComUNIca, en que els tres projectes audiovisuals
meés creatius presentats per estudiants es
realitzaran i s’'emetran als mitjans de la CCMA.

l__l/ L'Observatori Europeu de [I'Audiovisual (OEA)
llanca AVMSDatabase
Des del mes de novembre, I'OEA, juntament amb
la Universitat de Luxemburg, posa a disposicio
publica AVMSDatabase, una eina gratuita que
informa sobre la transposicié de la Directiva de
Serveis de Mitjans Audiovisuals (DSMAV) a cada
Estat membre.

r_,/ L'Ofcom presenta la seva proposta per mesurar
la pluralitat en els mitjans
El 5 de novembre de 2015, el regulador va
publicar la seva recomanacié al Govern britanic
per avaluar la pluralitat en els mitjans de
comunicacié al Regne Unit i a cada una de les
nacions. Les questions clau en aquesta proposta
son la disponibilitat de continguts, el consum,
I'impacte i I'analisi dels proveidors d’informacio
que produeixen les noticies i dels que ofereixen
continguts produits per tercers.

BIAC. NUm. 3. Gener de 2016
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Consultes de la Comissié Europea sobre geoblocatge i
sobre el rol de les plataformes

En el marc de la Digital Single Market Strategy i d’un
conjunt de consultes publiques en curs, la Comissid
Europea en va llancar dues de noves: sobre geoblocatge i
altres restriccions de tipus geografic en I'adquisicié i
acceés a la informacié a la UE i sobre plataformes online
intermediaries, dades, cloud computing i economia
col-laborativa. La primera recull opinions sobre “barreres
comercials injustificades” que impedeixen comprar i
vendre en linia, al mateix preu, qualitat i varietat,
productes i serveis des de diferents estats membres. La
segona consulta es refereix a I'is que les plataformes
online (cercadors, social media, webs per compartir
videos, app stores, etc.) fan de les dades que generen
els seus usuaris, entre d’altres.

BBC3 oferira continguts exclusivament per internet

El canal BBC3, un dels primers canals digitals de la
corporaci6 britanica i que té una audiencia basicament
juvenil, va deixar d’emetre en TDT i passa a ser una
oferta exclusivament per internet, mitjancant els
diferents tipus de pantalles.
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Analisi de la proteccié de dades de menors a internet

El 2 de setembre de 2015, la Global Privacy Enforcement
Network (GPEN) va publicar la seva tercera onada anual
d'analisi de diverses entitats publiques dels principals
paisos del mén. S’hi analitzava uns 1.500 webs i apps
adrecades a menors, amb [I'objectiu de determinar si
aquests serveis recollien informacidé personal sobre els
menors malgrat els filtres de control existents, i si aquestes
dades eren facilment eliminables. Paisos com Franca i el
Canada van publicar els resultats dels seus estudis. La
GPEN esta formada per una quarantena d’estats, la
Comissié Europea i també Catalunya, a través de I'Autoritat
Catalana de Proteccié de Dades (APDCAT).

Estudi sobre la viabilitat economica de la TV regional a
Europa

El 8 de desembre de 2015, l'autoritat de regulacié de
Suissa (Ofcom) va publicar I'estudi Perspectives de
développement de [a télévision regionale, en que
s'analitza la viabilitat economica de la TV regional a
diversos paisos (Alemanya, Bélgica, Franca i Regne Unit).
Aixi mateix, també doéna recomanacions en materia de
regulacié a les autoritats suisses. En el cas helvéetic, és
destacable la inexistencia de prestadors audiovisuals
comercials d’ambit confederal, aixi com [I'extrema
permeabilitat del mercat a I'oferta televisiva dels paisos
veins que comparteixen llengua (Franca, AIemanya/Austria
i Italia).
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[4

La ITU i el segon dividend digital

La International Telecommunications Union (ITU,
agencia de les Nacions Unides amb capacitat
executiva en l'assignacio de I'Us de [I'espectre
radiolectric a escala mundial) va organitzar el
novembre la World Radio-communications Conference
(WRC-15). A la conferencia es va decidir, entre altres
aspectes, I's de la banda 700 MHz de I'espectre,
ocupada actualment per a la transmissid6 de TDT.
Aquesta questid havia suscitat un fort debat sobre
quina induastria havia de ser-ne la usuaria, si el
broadcasting o les comunicacions mobils. En I'acord
final, les delegacions dels estats van acordar un
“segon dividend”, en virtut del qual la banda de 700
MHz passara a ser utilitzada per a les comunicacions
mobils (3G, 4G). Aixd no obstant, queda garantit que
els broadcasters mantenen la resta de I'UHF que
encara usen (470 MHz - 670 MHz).

El CAC analitza el pluralisme a les eleccions
catalanes i a les generals

En I'exercici de la seva funcié d'observanca dels
principis de pluralisme, el Consell va elaborar els
informes especifics de pluralisme politic durant la
campanya de les eleccions al Parlament de Catalunya
del 27 de setembre i de les eleccions generals del 20

de desembre.
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Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

BIAC. Nim. 3 — Tercer quadrimestre de 2015

Fonts principals:

- CAC: dades propies del Consell.

- Kantar Media: Ambit Catalunya. Dades obtingudes per audimetre relatives a individus de 4 i més anys.

- EGM Barometre Catalunya: dades de la 3a onada de 2015. Periode juliol-desembre 2015. Fitxa tecnica:
ambit Catalunya. Mostra prevista per al 2015: 33.584 entrevistes a individus de 14 o més anys. Mostra
tercera onada: 11.504 (2.403 entrevistes multimedia, 5.423 monomeédia radio, 1.319 monomédia
premsa i 2.359 monomedia revistes).

Citacio bibliografica:
CONSELL DE L’AUDIOVISUAL DE CATALUNYA. Butlleti d’informacié sobre I'audiovisual a Catalunya (BIAC). Nim. 3. Tercer quadrimestre de
2015. Barcelona: CAC, gener de 2016. <www.cac.cat>
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