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RESUM EXECUTIU 

 

Capítol I. Economia del sector audiovisual  

 

Continuµtat en lõimpuls de les pol²tiques sectorials a Catalunya i Espanya 

Durant lõany 2022 les autoritats governamentals de Catalunya i de lõEstat espanyol 

han continuat desenvolupant diverses polítiques sectorials per promoure i reforçar la 

indústria audiovisual davant el convenciment que és un sector estratègic i de futur. 

El Govern de Catalunya va presentar al setembre el Hub Digital, de lõAudiovisual i 

del Videojoc, un parc i centre de recerca, innovació i producció amb la finalitat de 

convertir lõespai de les Tres Xemeneies en un centre referent a escala mundial en 

producció, recerca, capacitació i especialització professional i de serveis per als 

sectors digital, audiovisual i de continguts digitals. 

Aquest parc tecnològic i formatiu, impulsat pel Departament de la Vicepresidència i 

de Polítiques Digitals i Territori, en coordinació amb el Departament de Cultura,  

inclou, entre dõaltres, el projecte publicoprivat Catalunya Media City (CMC), un espai 

que integrarà plat·s de darrera generaci· amb tecnologies dõintelālig¯ncia artificial, i 

un media data center dõalta connectivitat. També vol ser un parc i centre de recerca, 

innovació i formació audiovisual. En aquest sentit, el setembre del 2022, la 

implantació de la CMC avança una casella quan el Govern nõassigna la direcció al 

Departament de Cultura i el dota dels recursos humans necessaris. 

En lõ¨mbit de la comunicaci· de proximitat, cal fer refer¯ncia a les iniciatives 

audiovisuals dutes a terme per la Xarxa Audiovisual Local (XAL) en el marc del Pla 

estratègic 2021-2025 . En el decurs del 2022, la XAL ha implementat la nova 

plataforma OTT de lõaudiovisual de proximitat La Xarxa amb lõobjectiu de posicionar 

els mitjans locals en un sector audiovisual cada vegada més digital.1 La Xarxa+ 

aglutina 30 canals de TV local en directe, un catàleg extens de continguts 

audiovisuals temàtics especialitzats (castells, esports, tradicions...) i un ampli 

repertori de pòdcasts de més de 100 emissores de ràdio locals. Un pas endavant 

avalat per lõajut obtingut de la Unió Europea (625.000 euros) procedent dels fons 

Next Generation i distribuµt pel Ministeri dõAfers Econ¸mics i Transformaci· Digital 

del Govern dõEspanya per a la creaci· dõecosistemes digitals.2  

                                         

 

1 La presentaci· oficial de la plataforma La Xarxa+ es fa el 13 de febrer de lõany 2023 a Barcelona. 
2 Per a més informació, vegeu nota de premsa del Ministeri dõAfers Econ¸mics i Transformaci· Digital 
(28 de desembre del 2022). 

https://cultura.gencat.cat/ca/temes/cultura-digital/coneix-el-projecte/
http://plaestrategic.laxarxa.cat/
http://plaestrategic.laxarxa.cat/
https://portal.mineco.gob.es/RecursosNoticia/mineco/prensa/noticias/2022/20221228_ndp_resoluci%C3%B3n_entidades_locales_hub_audiovisual.pdf
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El Govern dõEspanya, per la seva banda, durant el 2022 potencia el pla Espanya, 

hub audiovisual dõEuropa 2021-2025 , presentat lõany 2021, conegut com lõSpain 

Audiovisual Hub. Aquest pla ®s un dels eixos de lõagenda Espa¶a Digital 2026, i 

persegueix lõobjectiu de promoure la producci· espanyola (Ó30%), atraure la 

inversió internacional i el talent per construir un ecosistema potent i ser més 

competitius en els mercats a escala mundial. Aquest pla compta amb un pressupost 

de més de 1.600 milions dõeuros fins a lõany 2025, i part dõaquests recursos 

provenen dels fons Next Generation EU.  

Durant el 2022, cal destacar el projecte Spanish Screenings XXL, destinat a crear 

un mercat internacional per a les produccions audiovisuals espanyoles amb un 

pressupost de m®s de 7 milions dõeuros3 i el llançament del nou portal Spain 

Audiovisual Hub amb informació sobre el pla adreçada tant al sector industrial 

espanyol com a les empreses estrangeres. 

I paral·lelament, aquestes polítiques audiovisuals es completen amb els ajuts públics 

dedicats a lõimpuls, el foment i la recuperaci· del sector. En aquest sentit, el sector 

audiovisual catal¨ va disposar el 2022 dõajuts per valor de m®s de 124,2 milions 

dõeuros. Aquesta xifra supera amb escreix el total del 2021, que va ser de 77 

milions. Cal tenir en compte que aquest increment sõexplica, en part, per la iniciativa 

Next Generation, de la Unió Europea, que ha permès a les diverses administracions 

obrir noves línies de subvenció en el marc dels plans de recuperació, transformació 

i resiliència del sector audiovisual europeu.  

 

Les magnituds econòmiques del sector audiovisual a Catalunya 

En xifres, el sector audiovisual català va representar el 2,9% del PIB total de 

Catalunya a lõany 2022; va concentrar un total 3.695 empreses, un parc empresarial 

m®s gran que lõany anterior (+2,4%), que va generar 7.077 milions dõeuros de 

facturació (+5,6% vs. 2020) , i va ocupar 32.578 persones (+5,1% vs. 2020). 4  

El negoci de lõentreteniment audiovisual (pelāl²cules de cinema i televisi·, s¯ries, 

documentals, entreteniment televisiu i videojocs) va ser el capdavanter en facturació, 

davant dels segments de la comunicació corporativa, la publicitat i els 

esdeveniments i el dels mitjans de comunicació.   

 

  

                                         

 

3 Per a més informació, vegeu la nota de premsa del Ministeri dõAfers Econ¸mics i Transformaci· 
Digital publicada amb data de 19 de gener del 2022.  
4 Dades extretes de lõestudi El sector audiovisual a Catalunya. Visió general del sector audiovisual, 
elaborat per ACCIÓ. 

https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://portal.mineco.gob.es/RecursosNoticia/mineco/prensa/noticias/2022/220119_np_screning.pdf
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-l-audiovisual-a-catalunya
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Quadre 1. Indicadors econòmics dels principals segments de negoci del sector audiovisual a 
Catalunya. Any 2022 

 

Nota: Es consideren totes les empreses actives el 2022, amb dades disponibles de, com a mínim, 
els últims cinc anys i domicili social o activitat rellevant a Catalunya. 

Font: Elaboraci· pr¸pia a patir de dades dõACCIĎ. 

 

Els mitjans i grups de comunicació audiovisual a Catalunya 

A Catalunya, igual que a Europa i Espanya, la majoria de serveis de comunicació 

audiovisual són lineals, els anomenats mitjans tradicionals o broadcasters, i la major 

part dirigeixen lõactivitat al mercat propi. 

Al llarg del 2022, Catalunya disposa dõuns 340 mitjans audiovisuals de radiodifusió 

lineal, xifra semblant a la de lõany anterior, distribuïts en 81 canals de televisió (TDT) 

i 259 emissores de ràdio (FM).5 Per titularitat, més de la meitat del total dels serveis 

audiovisuals són públics (un 60%), tot i que, si distingim per sectors (ràdio i 

televisió), sõaprecia que, mentre que en televisió la majoria dels serveis són prestats 

per empreses privades (7 de cada 10), els serveis de ràdio són majoritàriament de 

titularitat pública (8 de cada 10). 

 

  

                                         

 

5 Dades extretes del Registre de Prestadors de Serveis de Comunicació Audiovisual de Catalunya. 

https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
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Quadre 2. Oferta de canals de televisió (TDT) i emissores (FM) a Catalunya. Any 2022 
 

 

 

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. Butllet² dõinformaci· sobre lõaudiovisual a Catalunya 

(BIAC). Núm. 23.  Barcelona: CAC, gener del 2023.  

 

Els canvis en lõoferta audiovisual es donen en el context dels mitjans tradicionals 

dõ¨mbit privat a conseq¿¯ncia de les resolucions dels diversos concursos públics per 

a lõadjudicaci· de llic¯ncies iniciats lõany 2021 i que van continuar al llarg del 2022 , 

com ara la resolució del concurs públic de sis llicències de ràdio FM6 i de disset 

llicències de TDT local.7 

                                         

 

6 Vegeu lõAcord 100/2020. 
7 Vegeu lõAcord 29/2022, de 6 dõabril, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

https://bit.ly/3WNVpBi
https://bit.ly/3WNVpBi
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-04/Acord_29_2022_ca.pdf
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Pel que fa als grups de comunicació audiovisual de proximitat, cal destacar el 

creixement en pres¯ncia en el territori dels grups Taelus i GUM, i el naixement dõun 

grup nou amb el producte televisiu Canal 4. 

 

Mitjans de comunicació audiovisual públics  

Els prestadors de titularitat pública que ofereixen serveis de ràdio i televisió durant 

lõany 2022 a Catalunya no difereixen respecte de lõany anterior, i es resumeixen en: 

la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA (CCMA); la Corporación de Radio 

y Televisión Española, SA (CRTVE), i diversos ajuntaments o consorcis de municipis 

catalans. 

En relació amb la CCMA, lõens p¼blic que gestiona els mitjans de comunicaci· 

audiovisual de la Generalitat de Catalunya,8 cal destacar la presentació que el  

consell de govern encapçalat per Rosa Romà va fer del Pla estratègic de la nova 

CCMA, amb lõobjectiu de connectar amb la ciutadania de Catalunya i adaptar-se als 

nous hàbits de consum i la posada en marxa de la seva pròpia OTT. Així mateix, 

també cal fer refer¯ncia a lõestrena, al mes dõoctubre, dõun nou canal infantil 

anomenat SX3 fruit de la transformació del canal infantil Super3. 

Pel que fa a CRTVE, cal fer referència al canvi en la presidència del consell de govern 

de lõens. Al setembre, el president, José Manuel Pérez Tornero, anuncia la seva 

dimissió9 despr®s dõun any i mig al càrrec i el substitueix Elena Sánchez Caballero, 

que passa a ser presidenta en funcions.10 

 

Mitjans de comunicació audiovisual privats 

En lõ¨mbit de la televisi· de titularitat privada, lõany 2022 est¨ marcat com lõany de 

la fi de les emissions del canal Fibracat TV (del prestador Alta Tecnologia en 

Telecomunicacions), dos anys i mig despr®s dõhaver iniciat les emissions (juny del 

2020) .11 i 12 Així també continuen els equilibrismes dels prestadors comercials dels 

canals 8tv (Emissions Digitals de Catalunya - EDICA) i Barça TV (Futbol Club 

Barcelona) per millorar els resultats de la seva audiència i, dõaquesta manera, 

guanyar en presència en el panorama audiovisual nacional català. 

                                         

 

8 També gestiona els continguts digitals generats per aquests mitjans. 
9 Vegeu la carta de dimissió del president de la Corporació RTVE.  
10 Vegeu el comunicat RTVE sobre la nova presid¯ncia del Consell dõAdministraci·. 
11 Vegeu a Comunicació21 la notícia òFibracat TV deixa dõemetreó. 
12 Aquest fet provoca que, el gener del 2023, EDICA estudiï la viabilitat de posar en marxa un canal 
de TDT informatiu que ocupi la freqüència que deixa Fibracat TV.   

https://www.ccma.cat/corporatiu/ca/equip-directiu/
https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
https://www.ccma.cat/tv3/sx3/
https://www.rtve.es/rtve/20220926/carta-del-presidente-corporacion-rtve/2403772.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20220927/elena-sanchez-caballero-nueva-presidenta-interina-consejo-administracion-rtve/2403969.shtml
https://comunicacio21.cat/noticies/fibracat-tv-deixa-demetre/
https://comunicacio21.cat/noticies/8tv-estudia-obrir-un-canal-informatiu-en-la-frequencia-de-fibracat-tv/
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En el sector ràdio privada, cal destacar la desaparició del dial de Catalunya de 

lõemissora Radiol® del grup Prisa, que va cedir lõespai a lõemissora LOS40 Urban del 

mateix grup de comunicació. 

I en el terreny dels mitjans televisius de proximitat, dos canals nous de televisió local 

van iniciar activitats: per una banda, el Canal 4 TV (del grup dõorigen balear Grup4) 

a les demarcacions de TDT de Barcelona, Granollers i Sabadell, i, per lõaltra, el canal 

TV La Selva, a la demarcaci· de Blanes. Aquests canals ocupen part de lõespai 

(programes) per on emetien els canals Teve.cat editats pel prestador Publicitat i 

Comunicació del Vallès, SL.   

En el sector ràdio local comercial, cal assenyalar la incorporació al dial de la FM 

dõuna emissora comercial nova amb el nom de Canal Taronja R¨dio (del grup 

Taelus), a conseqüència de la resolució del concurs públic per adjudicar sis llicències 

per prestar serveis de comunicació audiovisual radiofònica en ones mètriques amb 

modulació de freqüència de titularitat privada de Catalunya.13 Així mateix, el 2022 

®s lõany de lõesperada regularitzaci· de R¨dio Ulldecona, fruit de la transmissió de la 

llicència de la societat Unedisa Comunicaciones, SLU a favor de la societat Ràdio 

Ulldecona, SL. 

 
Quadre 3. Oferta de ràdio local privada (FM). Catalunya. Any 2022 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

                                         

 

13 Acord 13/2022 , de 7 mar­, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-03/Acord_13_2022_ca.pdf
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La digitalització dels serveis audiovisual a Catalunya 

La cada vegada més propera data de la caducitat de la TDT, prevista per al 2030  

segons la Unió Europea, i lõanunci del mitj¨ p¼blic brit¨nic BBC indicant la 

transformaci· de lõens per passar a oferir tots els continguts ¼nicament a trav®s 

dõinternet s·n motius prou clars per als prestadors de serveis de comunicació 

audiovisual tradicional a Catalunya per moureõs en la mateixa direcci·. Durant el 

2022 els serveis de comunicació audiovisual es continuen adaptant a un ecosistema 

audiovisual en constant transformació que genera hàbits de consum nous.  

En aquest sentit, doncs, la major part de lõoferta de serveis audiovisuals disponibles 

a Catalunya tant públics com privats (340 mitjans de ràdio i televisió tradicional) 

durant el 2022 tamb® sõemeten per internet. Aix², cal sumar-hi un grup de 30 

empreses de titularitat privada que presten el seu servei de ràdio i/o televisió en línia 

(per internet) de manera exclusiva. Aquests prestadors tenen el domicili a Catalunya 

o bé hi exerceixen principalment les seves activitats i estan sotmesos a un règim de 

comunicació prèvia. Aquests 30 serveis de comunicació audiovisual per internet ð

tres m®s que lõany 2021ð s·n dõacc®s gratuµt i es distribueixen en 14 ràdios i 16 

televisions per internet.14 

Cal destacar el pes dels players nord-americans en el mercat europeu de serveis 

audiovisuals europeus en línia. Lõany 2022 m®s dõun ter­ dels serveis audiovisuals 

per internet disponibles a Europa pertanyen a una empresa dels Estats Units.  

En relaci· amb els serveis audiovisuals de pagament, lõany 2022 un ciutad¨ o una 

ciutadana dõEuropa disposa dõuna mitjana de 71 serveis audiovisuals sota demanda 

de pagament (subscripció o serveis SVoD), que van des de nínxols i especialitzats 

fins a serveis generals dõentreteniment. En aquest context de serveis en l²nia, Fran­a 

encapçala el rànquing de països en nombre de serveis SVoD (198), seguit de Polònia 

(129) i Dinamarca (92), mentre que Espanya ocupa la sisena posició, amb 60 

serveis SVoD disponibles.15 Dõacord amb les dades de MAVISE del Consell dõEuropa, 

lõoferta de prestadors de serveis audiovisuals de VoD i prestadors de serveis 

dõintercanvi de v²deos disponibles al territori espanyol durant el 2022 es materialitza 

en més de 40 prestadors de continguts audiovisuals en VoD (sense incloure els 

serveis a demanda oferts pels broadcasters). La majoria dõaquests prestadors 

ofereixen pel·lícules de cinema i sèries de ficció i el model de negoci és de pagament 

per visi· o mitjan­ant una subscripci· peri¸dica. Dõentre prestadors establerts dins 

el territori espanyol, cal destacar el nombre elevat de prestadors en línia que 

provenen dõuna matriu americana (Netflix, Amazon, Apple i Disney).  

                                         

 

14 Dades extretes del Registre de Prestadors de Serveis de Comunicació Audiovisual del Consell de 
lõAudiovisual de Catalunya. 
15 Font: Observatori Europeu de lõAudiovisual. Yearbook 2022/2023 Key Trendsó. 

http://mavise.obs.coe.int/
https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
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La indústria de la producció audiovisual a Catalunya 

Les empreses principals del negoci de lõentreteniment audiovisual a Catalunya s·n 

les productores audiovisuals (de cinema, vídeo i/o televisió), i sumen més de la 

meitat de la facturació. I són seguides per les empreses dedicades els serveis a la 

producció (postproducció, enregistrament i edició musical, fotografia, distribució, 

etc.), sense oblidar tamb® les empreses de videojocs. Segons dades dõACCIĎ,16 a 

Catalunya hi ha un grup de 20 empreses que superen els 10 milions dõeuros en 

facturació, i la resta són petites i mitjanes empreses (pimes). Destaca la presència 

dõun gran grup com ®s Mediapro, que, entre altres activitats, també produeix 

continguts audiovisuals. 

El Registre dõEmpreses Audiovisuals de Catalunya (REAC) xifra en 2.740 les 

empreses dedicades al sector audiovisual durant el 2022, 170 més que el 2021.  

Respecte dõaquest total, 8 de cada 10 es dediquen a la producci· audiovisual, 

seguides dõempreses de distribuci·, exhibici· i auxiliars, entre dõaltres. Les dades del 

Directori Central dõEmpreses (DIRCE) indiquen que el 2022 Catalunya va mantenir 

la segona posició en el r¨nquing de nombre dõempreses audiovisuals, empreses 

dedicades a la cinematografia, la televisió i el vídeo a Espanya, per darrere de 

Madrid. 

 

Quadre 4. Nombre dõempreses audiovisuals a Catalunya per seccions. Any 2022 

 

Nota: El nombre total dõempreses audiovisuals no correspon a la suma aritmètica de les seccions, 
perqu¯ una mateixa empresa pot estar inscrita en m®s dõuna secci·. 
Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de dades de lõInstitut de les Empreses Culturals (ICEC). 

 

  

                                         

 

16 Dades extretes de lõinforme Píndola sectorial: El sector audiovisual a Catalunya. 

Doblatge
46

Exportació
54 Auxiliars

172
Exhibició

177

Distribució
421

Producció
2.221

https://canalempresa.gencat.cat/ca/integraciodepartamentaltramit/tramit/PerTemes/Registre-dEmpreses-Audiovisuals-de-Catalunya-00001
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736160707&menu=ultiDatos&idp=1254735576550
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/informes_sectorials/Audiovisual_-pindola-2022.pdf
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El sector dels videojocs 

Catalunya es considera motor de lõecosistema del sector dels videojocs de lõEstat 

espanyol, ja que el seu pes voreja el 50% de la facturaci· i de lõocupaci· laboral 

estatal.17 Segons dades de NewZoo,18 Espanya és el tretzè país del món en ingressos 

per videojocs, i el 2022 va obtenir 2.449 milions dõeuros.19    

El 40% de les principals empreses de videojocs del món tenen presència a 

Catalunya, on hi ha més de 200 estudis que es dediquen a aquesta indústria i on el 

2022 es van posar en marxa 56 start-ups de videojocs, dõacord amb ACCIĎ.  

A escala global, lõany 2022 el sector dels videojocs va assolir una facturaci· de 

184.400  milions de dòlars. Aquests ingressos es van repartir geogràficament entre 

lõësia-Pacífic (48%), Nord-amèrica (26%) i Europa (18%). Els tres primers llocs del 

rànquing els ocupen la Xina, els Estats Units i el Japó, amb 45.800, 45.000 i 

20.000  milions de dòlars, respectivament. 

 

El mercat publicitari a Catalunya 

Al llarg de lõany 2022, el mercat publicitari a Catalunya va cr®ixer de manera 

moderada, un 8,5%, amb una inversió de 818,8 milions dõeuros. Aquest increment 

va ser inferior al previst, i va estar condicionat per factors com lõinici de la guerra a 

Ucraïna, la inflació i la situació econòmica. Un any més, la publicitat digital es manté 

com el segment que més atreu la inversió de les empreses anunciants, mentre que 

la televisi· ®s lõ¼nic mitj¨ que perd capacitat dõinversi·.20 

  

                                         

 

17 Les últimes dades disponibles en aquest sentit són del 2020, segons ACCIÓ, Píndola sectorial: El 
sector dels videojocs a Catalunya. Setembre del 2022 . 
18 NewZoo (2023). Key Insights into Spanish Gamers 2022 i Global Games Market Report 2022.  
19 Statista. 
20 LõAssociaci· Empresarial de Publicitat canvia la denominació per Gremi de publicitat, comunicació 
i m¨rqueting el 3 dõabril del 2023. El gremi va escollir InfoAdex per elaborar lõestudi anual dõinversi· 
publicitària a Catalunya 2022, que abans feia Media Hotline. Això implica canvis metodològics que 
afecten els resultats presentats en anys anteriors i no permeten fer comparativa.   

https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/Videojocs-pindola-sectorial.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/Videojocs-pindola-sectorial.pdf
https://newzoo.com/resources/trend-reports/key-insights-into-spanish-gamers-newzoo-gamer-insights-report
https://newzoo.com/resources/trend-reports/newzoo-global-games-market-report-2022-free-version
https://es.statista.com/estadisticas/472618/prevision-de-facturacion-de-la-industria-de-los-videojuegos-en-espana/
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Quadre 5. Inversió publicitària generada a Catalunya. Any 2022  

 
Font: Gremi de publicitat, comunicació i màrqueting. 

A Espanya, el mercat publicitari espanyol també creix un 4,3% durant el 2022, i la 

publicitat digital es consolida com a principal segment de negoci publicitari.   

 

Quadre 6. Inversi· publicit¨ria en mitjans a Espanya. Any 2022 (en milions dõeuros) 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
Font: InfoAdex. Estudio de la inversión publicitaria en España 2023. 

 

Les dades del DIRCE indiquen un creixement del parc empresarial del sector 

publicitari  tant a Catalunya ð11.990 empreses dedicades a lõàmbit de la publicitat 

i els estudis de mercatð com a Espanya durant lõany 2022, i tamb® de lõocupaci· 

que aquesta indústria genera.  

  

EXTERIOR 6,2% 

REVISTES 2,2% 

CINEMA 0,4% 

DOMINICALS 0,2% 

  +4,3%  

 

5.693,5 Mł 

TELEVISIÓ 
30,4%  RÀDIO

7,9% 

DIARIS
6,0% 

DIGITAL 
46,9%  

ALTRES
7,0% 

https://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2023/02/Resumen-Estudio-InfoAdex-2023.pdf
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736160707&menu=ultiDatos&idp=1254735576550
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Capítol II. Legislació audiovisual  

 

El 2022 va entrar en vigor la nova llei espanyola de la comunicació audiovisual. A 

Europa es van aprovar diverses regulacions dõinter¯s en lõ¨mbit audiovisual, de les 

quals es destaquen la Llei de serveis digitals i la Llei de mercats digitals. A més de 

les novetats dõaquestes tres normatives, un tema de rellev¨ncia es posa sobre la 

taula: la regulaci· de lõespectre radioel¯ctric i la possible revisi· de lõ¼s de la banda 

UHF, que serà tema de debat a la Conferència Mundial de Radiocomunicació (CMR), 

que organitza cada quatre anys la Unió Internacional de Telecomunicacions (UTI). 

 

Llei 13/2022, de 7 de juliol, general de comunicació audiovisual (LGCA) 

La LGCA va entrar en vigor el 9 de juliol de 2022, per donar compliment a la 

transposició de la Directiva (UE) 2018/1808 a lõordenament jurídic espanyol.   

Les seves novetats principals pivoten al voltant de la prestació transfronterera de 

continguts televisius, les normes aplicables a les plataformes dõintercanvi de v²deos 

(PIV); la promoci· dõobres europees, i la difusió de comunicacions comercials.  

¶ Prestació transfronterera del servei de comunicació audiovisual televisiu  

Modifica el procediment ordinari i urgent per adoptar mesures que impliquin la 

suspensi· de la difusi· de continguts televisius, dõacord amb la DSCAV 2018. 

Aquestes mesures sõhan dõadoptar amb car¨cter excepcional, ja que representen 

una restricció al principi de llibertat transfronterera de continguts. 

¶ Normes aplicables a les PIV 

Regula les obligacions de les PIV dõadoptar mesures per protegir els menors 

dõedat dels programes, dels vídeos generats pels usuaris i de les comunicacions 

comercials que puguin perjudicar el seu desenvolupament físic, mental o moral, 

així com per protegir el públic en general davant els continguts que incitin a la 

violència, lõodi i la discriminaci·, i a la provocaci· p¼blica a la comissi· dõun 

delicte.   

Una novetat rellevant és la qualificació de les persones usuàries de rellevància 

especial que utilitzin les PIV (més conegudes com a influencers o vloggers) com 

a prestadors de serveis de comunicació audiovisual, i els imposa el compliment 

dõalgunes obligacions, com ara el dels principis sobre la protecci· dels i de les 

menors dõedat, i de les regles sobre lõemissi· de comunicacions comercials. 

Així mateix, tant uns com altres tenen lõobligaci· dõinscriureõs al Registre Estatal 

de Prestadors de Serveis de Comunicació Audiovisual. 

  

https://www.boe.es/doue/2018/303/L00069-00092.pdf
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¶ Promoci· dõobra audiovisual europea  

La nova LGCA introdueix un capítol al títol V, dedicat a aquesta qüestió.  

Incorpora la previsió de reservar almenys un 30% del catàleg a obres europees, 

del qual almenys la meitat (15%) sõhaur¨ de reservar a obres en la llengua oficial 

de lõEstat o en alguna de les lleng¿es oficials de les CA. Dõaquest 15%, almenys 

un 40% dõobres han de ser en alguna de les llengües oficials de les CA. 

Es manté la quota mínima, per als prestadors de televisió lineal, del 51% del 

temps dõemissi· anual de la programaci· destinat a obres europees. Almenys la 

meitat dõaquest percentatge ser¨ dõobres en la llengua oficial de lõEstat o oficials 

de les CA, i, en el cas del prestador públic estatal (RTVE) un mínim del 15% 

dõaquesta subquota sõha de destinar a obres en lleng¿es cooficials de les CA. A 

més, les CA que tinguin llengua oficial podran regular obligacions addicionals per 

als prestadors públics als seus àmbits. 

Pel que fa a lõobligaci· de finan­ament anticipat, la LGCA incorpora lõhabilitaci· 

per aplicar lõexcepci· del pa²s dõorigen. Aix², sõamplien les obligacions de 

finan­ament dõobra audiovisual europea als prestadors amb seu a altres estats 

membres que adrecin els serveis a audiències del seu territori. El control del 

compliment dõaquesta obligaci· sõatribueix a la CNMC. 

Tamb® es mant® per a la televisi· p¼blica lõobligaci· de destinar el 6% dels seus 

ingressos computables al finançament anticipat dõobra audiovisual europea i les 

proporcions vigents fins ara.  

¶ Difusió de comunicacions comercials 

La nova LGCA flexibilitza lõaplicaci· dels l²mits quantitatius dõemissi· de 

comunicacions comercials dels prestadors de televisió lineal en obert i de 

pagament. Els distribueix per franges horàries (article 137): 144 minuts entre 

les 06.00 i les 18.00, i 72 minuts entre les 18.00 i les 24.00. Pel que fa a les 

PIV, han de complir les normes relatives a la difusió de comunicacions 

comercials, llevat dels límits quantitatius. 

 

Llei de serveis digitals (DSA) 

El Reglament (UE) 2022/2065, més conegut com a Llei de serveis digitals, o Llei 

DSA per la sigla en angl¯s, mant® la prohibici· dõimposar a les plataformes una 

obligació general de supervisió dels continguts generats per les persones usuàries. 

Estableix, però, noves obligacions de transparència i diligència en la retirada de 

continguts il·lícits, principalment quant a la moderació de continguts i la publicació 

dõinformaci·.   

Així, les plataformes resten exemptes de responsabilitat si, en el moment en què 

tinguin coneixement efectiu del contingut il·lícit, actuen de manera diligent per a la 

seva retirada o inhabiliten lõacc®s. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022R2065&from=EN
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Les obligacions que estableix la DSA varien en funció de la dimensió dels diversos 

agents, aix² com del seu impacte en lõecosistema en l²nia. Sõestableixen, així, quatre 

categories: 

a) Serveis dõintermediaci· que ofereixen infraestructures de xarxa: proveïdors 

dõacc®s a internet, registradors de noms de domini. 

b) Serveis dõallotjament de dades: serveis en n¼vol i dõallotjament web. 

c) Plataformes en línia que reuneixen venedors i consumidors: mercats en 

l²nia, botigues dõaplicacions, plataformes dõeconomia colālaborativa i 

plataformes de mitjans socials. 

d) Plataformes en línia de dimensions molt grans. Per a aquestes es preveuen 

normes específiques quan arribin individualment a més del 10% del públic 

consumidor europeu. 

La Comissió Europea assumeix competències per supervisar directament les 

plataformes i els motors de cerca de dimensions molt grans, una tasca que es preveu 

que sigui finançada mitjançant una taxa anual que han de pagar els prestadors 

sotmesos a supervisió.  

Dõaltra banda, es va constituir la Junta Europea de Serveis Digitals com a mecanisme 

de cooperació a escala de la UE entre els reguladors nacionals i la Comissió. 

A m®s, es preveu que la Comissi· aprovi directrius per establir criteris dõaplicaci· en 

relació amb alguns aspectes del Reglament (alertadors de confiança, protecció de 

menors o repositoris dõanuncis). 

 

Llei de mercats digitals (DMA) 

El Reglament (UE) 2022/1925 o Llei de mercats digitals, llei DMA per la sigla en 

anglès, aplica les seves previsions als proveµdors dõun o m®s serveis b¨sics de 

plataforma que la Comissi· hagi designat com a controladors dõacc®s o gatekeepers.  

Per ser considerat un gatekeeper, el prestador ha de complir amb totes aquestes 

condicions:  

- Tenir una dimensió que incideixi en el mercat interior: amb un volum de 

negocis anual a la UE igual o superior a 7.500 milions dõeuros en els darrers 

tres exercicis o una capitalització mitjana de mercat de 75.000 milions 

dõeuros en el darrer exercici, sempre que presti un servei bàsic de plataforma 

en almenys tres estats membres. 

- Controlar una passarel·la important entre els usuaris professionals i els 

usuaris finals: amb una mitjana mensual de més de 45 milions dõusuaris 

finals actius establerts o localitzats a la UE, i més de 10.000 usuaris 

professionals actius establerts a la UE en el darrer exercici. 

- Ocupar una posició arrelada i duradora al mercat interior: sempre que el 

segon criteri sõhagi complert els darrers tres exercicis.  

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/HTML/?uri=CELEX:32022R1925&from=ES
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La finalitat principal del Reglament és evitar pràctiques restrictives de la competència 

en el mercat interior de serveis digitals que es puguin derivar de la imposició per part 

de les empreses designades, de condicions injustes o desiguals a les empreses i a 

les persones usuàries finals dels seus serveis.  

Els gatekeepers han dõinformar la Comissi·, amb car¨cter preventiu, de qualsevol 

operació de concentració que afecti el sector digital o de recollida de dades. Pel que 

fa al règim sancionador, tant la DSA com la DMA preveuen que la Comissió pugui 

imposar sancions econòmiques i coercitives. 

Finalment, cal destacar que la interrelació de la DSA i la DMA amb altres normes 

sectorials en lõ¨mbit digital pot plantejar dubtes interpretatius quant a la seva 

aplicació que, en molts casos, sõhauran de resoldre pel Tribunal de Just²cia de la UE 

(TJUE).  

De fet, el que, a primera vista, sembla una clara relació de prioritat en el sentit de 

primacia de la lex specialis (DSCAV) versus una lex generalis (com és, per exemple, 

la DSA) no és tan evident en alguns dels supòsits regulats i coincidents 

eventualment. 

Així, per exemple, el considerant 10 de la DSA estableix el que es pot considerar  

una regla de col·lisió, que en última instància dona prioritat a la DSA com a 

Reglament directament aplicable a escala de la UE, en els supòsits que la DSCAV o 

la corresponent transposició en un estat membre no resolguin les qüestions 

solapades o ho facin dõuna manera parcial, que pugui ser objecte dõinterpretació. 

 

Regulaci· de lõespectre radioel¯ctric. Revisi· de lõ¼s de la banda UHF (CMR-23)  

Lõassignaci· de lõ¼s de les bandes de freq¿¯ncies es coordina a escala internacional 

a les Conferències Mundials de Radiocomunicació (CMR), que organitza cada quatre 

anys la Unió Internacional de Telecomunicacions (UTI, ITU per les inicials en 

anglès), organisme especialitzat en telecomunicacions de les Nacions Unides. 

La finalitat principal de les CMR és assolir consensos globals per obtenir un ús 

eficient dõun recurs limitat com ®s lõespectre radioel¯ctric, mitjan­ant lõactualitzaci· 

del Reglament de Radiocomunicacions, en qu¯ sõestableixen les normes dõ¼s de 

lõespectre i de coordinació internacional per al seu accés. 

En aquest procés no només hi participen els estats, sinó també els membres de 

lõITU-R, ¸rgan t¯cnic de lõITU encarregat de fer estudis tècnics, donar resposta a les 

qüestions pràctiques i oferir recomanacions tècniques, en representació 

dõorganitzacions internacionals, fabricats dõequipaments, operadors de xarxes i 

fòrums industrials, els quals assisteixen a les confer¯ncies en qualitat dõobservadors. 

En el cas dõEuropa, correspon a la UE establir els terminis dõexecuci· dels acords 

que prenen els estats, competents en la matèria, al si de les CMR. 

https://search.itu.int/history/HistoryDigitalCollectionDocLibrary/1.44.48.es.303.pdf
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Està previst que la propera CMR es faci a Dubai del 20 de novembre al 15 de 

desembre de 2023. Un dels punts a debatre en la CMR-23 ser¨ lõadopci· de 

mesures reglamentàries en la banda UHF (470 MHz-694 MHz) a la Regió 1 (a la 

qual pertany Europa).  

Aquesta consideració ha de tenir en compte la Resolució 235 aprovada en la CMR-

15, a conseqüència de la qual es van alliberar les bandes 800 MHz i 700  MHz, 

ocupades per serveis de comunicació audiovisual, per destinar-les a lõ¼s de 

comunicacions mòbils.  

En aquest context, el 7 de juny del 2022 el Grup de Pol²tica de lõEspai Radioel¯ctric 

(RSPG, per la sigla en angl¯s) de la UE, que ®s lõ¸rgan consultiu de la Comissi· 

Europea sobre q¿estions de pol²tica dõespectre radioel¯ctric, va emetre un dictamen 

en forma dõOpinió (provisional) en relació amb la CMR-23. 

Sobre la revisi· de la banda UHF, lõRSPG va assenyalar que pot donar lloc a diverses 

accions reguladores, com ara canvis en lõassignaci· del servei, restriccions 

geogràfiques o entrades en vigor retardades. I que cal tenir en compte diversos 

aspectes, com ara les necessitats dõespectre, els aven­os tecnol¸gics, els canvis en 

el comportament del públic consumidor i els diversos aspectes polítics i socials pel 

que fa als objectius dõinter¯s general cultural i econ¸mic. 

LõRSPG va reiterar novament la import¨ncia de la TDT i la necessitat de proporcionar 

certesa a les inversions en infraestructures de radiodifusió. Per tant, va tornar a 

recomanar, com ja ho va fer lõany 2015, que la banda UHF romangui disponible per 

a la TDT en un futur previsible, com a mínim fins al 2030 o més enllà.  

Sobre aquest punt hi ha divergències entre les posicions dels diversos estats 

membres, com ara Suècia i Finlàndia, que opten per destinar lõ¼s de tota la banda 

a comunicacions mòbils. 

Finalment, lõRSPG tamb® va considerar que aquesta posició es podria assegurar 

mitjan­ant lõadopci· de diverses mesures reguladores, com, per exemple, la 

possibilitat de traslladar aquest punt a les CMR que es facin en el futur (anys 2027 

i 2031) o retardar lõentrada en vigor dõuna eventual assignaci· coprim¨ria per a 

serveis mòbils a una fase posterior. 

  

https://www.itu.int/dms_pub/itu-r/opb/act/R-ACT-ARR.1-2022-PDF-S.pdf
https://radio-spectrum-policy-group.ec.europa.eu/system/files/2023-01/RSPG22-014final-Draft_RSPG_Opinion_WRC23.pdf
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Capítol III . Continguts audiovisuals  

 

La programació de televisió a Catalunya 

Les novetats principals del 2022 en termes de graella es van concentral principal a 

dos canals: 8tv, que va continuar amb les modificacions de programació iniciades 

arran del canvi accionarial del 2021, i SX3, el canal adreçat a infants i joves de TVC, 

que a partir de la tardor va iniciar una etapa nova amb un projecte transmèdia i 

multipantalla que incloïa una renovació total de continguts, dõimatge, de lõapp i del 

web. 

 

La programació de Televisió de Catalunya 

La distribució de la programació de TV3 en funció del gènere dels programes es va 

mantenir molt estable respecte de lõany anterior. Aix², la informació ðprincipalment 

teleinformatiusð va representar més de la meitat de la programació del canal, 

lõentreteniment formava poc m®s dõun quart de la graella i la ficci· se situava entorn 

de lõ11%. 

La producció amb origen a Europa va ser majoritària, amb un 96,3% del temps 

dõemissi·; les obres fetes a Catalunya, per la seva banda, assolien el 90,5%. Altres 

orígens amb presència a la graella de TV3, i principalment associats a la ficció, van 

ser els Estats Units i el Regne Unit. 

 

Quadre 7. TV3. Gènere dels programes i origen de les produccions. Any 2022  (en %) 

 

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
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El 33  va posar en marxa el febrer del 2022 un procés de renovació de la imatge i 

de continguts. Tot i les novetats de la programació, els espais divulgatius i 

documentals van continuar vertebrant-ne la programació, amb una presència 

propera a les tres quartes parts de la graella. La producció europea va representar el 

95,1% del temps dõemissi· del 33, gaireb® 4,5 punts percentuals m®s que lõany 

anterior. Els continguts produïts a Catalunya, per la seva banda, van representar-ne 

aproximadament la meitat. 

El 10 dõoctubre del 2022, el nou canal SX3 va iniciar les emissions, en substitució 

del Super3, amb una graella completament renovada. En el conjunt de lõany, per¸, 

la ficció va continuar representant més del 90% de la graella de lõSX3, amb 2,5 

punts percentuals m®s que el 2021. Pel que fa a lõorigen, les obres europees van 

representar el 64,9%, cinc punts més que el 2021.   

La proposta televisiva dõEsport3, com en anys anteriors, es va articular al voltant de 

magazins dõactualitat i retransmissions dõesdeveniments esportius, així com de 

programes formatius i documentals, que sõocupen de diverses temàtiques a banda 

de lõesportiva. 

 

La programació de 8tv  

La graella de 8tv, que sõhavia remodelat completament lõ¼ltim quadrimestre del 

2021 arran de la modificaci· de lõestructura accionarial, va experimentar nombrosos 

canvis al llarg de 2022. La ficció va ser el gènere predominant, que representava 

m®s dõun ter­ del temps dõemissi·. Dõaltra banda, lõentreteniment va augmentar m®s 

de 10 punts la presència, en detriment dels espais formatius i de divulgació i els 

documentals, que van caure 12 punts. 

Lõaugment del temps dõentreteniment va contribuir a lõincrement de lõobra origin¨ria 

de Catalunya de 13 punts, fins al 50,5%. En conjunt, però, les obres amb origen a 

Europa es van situar en el 68,7% del temps, 18,8 punts menys que el 2021. 
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Quadre 8. 8tv. Gènere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

La programació de TVE Catalunya    

La graella de TVE Catalunya va mantenir lõoferta informativa el 2022 ; la majoria de 

les novetats en la programació es van emetre a La 2 els caps de setmana, en forma 

dõespais culturals, formatius i divulgatius o dõentreteniment.  

TVE Catalunya va emetre 1.951 hores de programació en català el 2022 , una 

mitjana de 37 hores setmanals. Aquesta xifra és inferior a la del 2021, en què la 

mitjana setmanal va ser de 42 hores. El gruix de la programació es va encabir al 

segon canal de RTVE. La 2 va emetre 1.250 hores en català (71% del total); el 

canal informatiu 24H, 426 hores (22%), i La 1, 275 hores (14%).  

 

Quadre 9. TVE Catalunya. Hores de programació en català. Any 2022  

 
Font: TVE Catalunya.  
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La programació de ràdio generalista a Catalunya 

Les emissores analitzades en aquest informe es van caracteritzar per mantenir, al 

llarg del 2022, unes graelles estables i continuistes respecte de lõany anterior, amb 

un augment força generalitzat de la programació esportiva, resultat del seguiment 

dels esdeveniments esportius de lõany, com el Mundial de futbol de Qatar 2022, 

entre dõaltres.  

A continuació es destaquen la programació de les dues emissores amb més 

audiència a Catalunya: RAC1 i Catalunya Ràdio. 

 

La programació de RAC1 

Tres quartes parts de la graella de RAC1 del 2022 la van formar programes 

informatius i dõentreteniment, amb percentatges semblants als del 2021. Les 

novetats principals corresponen a la quarta part restant, als programes esportius, 

amb retransmissions de noves competicions, com ara la Lliga de Campions de futbol 

masculina i femenina, el Mundial de Qatar o lõEurobasket.  

Pel que fa a lõoferta sota demanda, la plataforma RAC+1 va estrenar els pòdcasts 

RAC&GO, sobre emprenedoria, i Explicaõm hist¸ries, sobre el món dels audiollibres. 

 

Quadre 10. RAC1. Gènere dels programes. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

La programació de Catalunya Ràdio 

La graella de lõany 2022 de Catalunya R¨dio va ser continuista, amb alguna 

reestructuració. Va continuar presentant una oferta diversa en gèneres, principalment 

programes informatius i entreteniment, però també hi van tenir cabuda els 

divulgatius, els esports, els musicals i els culturals. En relació amb els continguts a 

demanda, Catalunya R¨dio va potenciar lõoferta de p¸dcasts. 
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Quadre 11. Catalunya Ràdio. Gènere dels programes. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
 

Els continguts audiovisuals de la XAL  

La Xarxa Audiovisual Local (XAL) durant el 2022 estava integrada per 186 entitats: 

131 ràdios, 38 televisions i 17 mitjans de ràdio i televisió.  

A la seva graella habitual informativa de ràdio i televisió, es va estrenar 180х, basat 

en reportatges i connexions en directe. Lõoferta esportiva de la XAL es va vehicular a 

través dels espais En joc i La porteria, així com de les retransmissions de la 3a RFEF 

de futbol i altres disciplines. El 2022 es va consolidar el concurs de talents Objectiu 

Paki, i La Xarxa va recuperar la temporada castellera.  

 

Durant el 2022 la XAL va continuar coproduint vuit magazins territorials i un 

magazín temàtic de ràdio, en el qual van cooperar 54 emissores locals adherides. I 

el magazín estival Obert per vacances, amb la participació de 58 emissores.  

 

Els continguts audiovisuals en línia 

Els prestadors serveis audiovisuals principals de televisió i ràdio que emeten a 

Catalunya també ofereixen els continguts a través de serveis de vídeo sota demanda 

o serveis VoD.   

Dõacord amb la base de dades MAVISE de lõObservatori Europeu de lõAudiovisual 

(OEA), el 2022 a Espanya es podia accedir a 40 serveis de subscripció sota 

demanda (SVoD) i serveis de vídeo sota demanda per transacció (TVoD). La gran 

majoria dõaquests serveis centren el catàleg en el cinema i la ficció, i en menor grau 

en continguts generalistes, dõentreteniment o esportius. Aquest fet concorda amb les 

tendències a Europa, on gairebé el 50% del contingut SVoD i dues terceres parts del 

TVoD consisteixen en cinema i ficció. 

 

  

https://mavise.obs.coe.int/
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Quadre 12. Contingut per gèneres en els serveis SVoD i TVoD a Europa. Any 2022 

 

Font: Observatori Europeu de lõAudiovisual. Film and TV content in VoD catalogues 

 

De mitjana, als catàlegs de TVoD hi ha cinc vegades més pel·lícules que sèries de 

ficci·, mentre que als SVoD el percentatge sõequilibra m®s. Quant a lõorigen de la 

producci· que sõemet, els EUA es mantenen com a productor principal dels 

continguts de cinema i televisi· que sõemeten als serveis SVoD i TVoD a Europa.  

 

Quadre 13. Producció de cinema i continguts televisius a Europa (SVoD i TVoD), per regió. Any 
2022  

 

Font: Observatori Europeu de lõAudiovisual. 

 

França, Espanya i Alemanya van esdevenir els principals països exportadors de 

cinema i continguts televisius als catàlegs SVoD de la Unió Europea. Pel que fa als 

catàlegs TVoD, Alemanya i França els dominen, mentre que Espanya va esdevenir 

quarta en cinema i amb una presència baixa en ficció televisiva.  

 

https://rm.coe.int/vod-catalogues-2022-film-and-tv-content-2022-edition-c-grece/1680a9b5d7
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Capítol IV. Consum audiovisual  

 

Lõany 2022 van continuar algunes tend¯ncies de consum pel que fa a lõecosistema 

audiovisual: en paral·lel a la davallada progressiva de lõaudi¯ncia de televisi· 

tradicional dels últims anys ðamb lõexcepci· del miratge del 2020 durant el 

confinament i la pandèmia de la Covid-19ð, altres modalitats de consum audiovisual  

van continuar creixent.  

En concret, hi va haver un auge exponencial del consum de continguts sota 

demanda de les plataformes OTT com Netflix, Prime Video, HBO o Disney+, entre 

dõaltres, a les quals es van sumar nous h¨bits dõescoltar àudio digital: creix el 

consum de pòdcasts i els assistents de veu comencen a guanyar protagonisme.  

Alguns elements dõan¨lisi mostren un escenari en qu¯ sõaccentuen encara m®s les 

diferències generacionals entre el consum audiovisual en línia ðpúblic més joveð i el 

consum de la ràdio i la televisió tradicional ðpúblic més gran.  

 

Audiència de televisió 

El consum a Catalunya de televisió tradicional el 2022 va caure fins als 162 minuts, 

mitja hora menys al dia respecte de lõany anterior i, alhora, la xifra m®s baixa dels 

darrers deu anys (250 minuts el 2013).   

Lõevoluci· de les audi¯ncies va venir marcada pels pics de lõoferta informativa, els 

programes dõactualitat i les retransmissions dõesdeveniments esportius. TV3 va 

mantenir el lideratge a Catalunya un any més, i després de deu anys, Antena 3 TV 

desbanca Telecinco en la segona posici· del r¨nquing. Gr¨cies a lõemissi· del 

Mundial de Qatar 22, La 1 va obtenir bons resultats dõaudi¯ncia.  
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Quadre 14. Quota de pantalla de les deu primeres televisions  a Catalunya. Període 2018-2022 
(en %) 

  2018  2019  2020  2021  2022   2021 vs. 2022  

 
 14,0  14,6  14,6  14,0  14,1   č 

 

 
9,8  9,6  9,0  11,1  10,7  

 
Ď 

 

 9,8  11,1  11,0  12,4  9,8   
Ď 

 

 
7,2  6,2  6,9  7,0  7,1  

 
č 

 
 6,6  6,8  6,8  6,2  5,9   

Ď 

 

 5,6  4,6  4,9  4,7  4,2   
Ď 

 

 2,5  3,0  2,8  2,8  3,5   
č 

 
 2,2  2,2  2,4  2,4  2,8   

č 

 
 

2,2  1,9  2,0  2,1  2,3  
 

č 

 
 1,6 1,8  2,2  1,8  2,3   č 

Font: Elaboració pròpia a partir de dades de CCMA, amb dades de Kantar Media. 

 
Quadre 15. Rànquing anual dels 10 programes més vistos a Catalunya. Any 2022 

 Núm. Programa Cadena Data Gènere AM (000)  
Quota 
(%) 

01 
Pròrroga futbol: Qatar 22 / Argentina-
França: final  

18/12/2022  Esports 1.664  62,7  

02 
Futbol: Qatar 22 / 
Argentina-França: final 

 

 
 

18/12/2022  Esports 1.356  54,2  

03 
Postfutbol: Qatar 22 / 
Argentina-França: final 

 

  
18/12/2022  Esports 1.307  51,5  

04 Eurovisión votaciones 
 

14/05/2022  Entreteniment 1.201  61,7  

05 
Futbol: Champions League / Liverpool - R. 
Madrid  

28/05/2022  Esports 1.003  42,8  

06 Campanades de Cap dõAny  31/12/2022  Entreteniment 962  39,2  

07 
Pròrroga futbol: Copa del Rei / Ath. 
Bilbao - FC Barcelona  

20/01/2022  Esports 823  42,9  

08 
Futbol: Copa del Rei / Ath. Bilbao - FC 
Barcelona  

20/01/2022  Esports 753  31,5  

09 Telenotícies vespre  01/03/2022  Informatiu 738  29,2  

10 Crims / Girona-Madrid (2a part)  21/11/2022  Entreteniment 682  30,2  

Font: Elaboració pròpia a partir de dades de CCMA, amb dades de Kantar Media. 
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Audiència de ràdio 

La ràdio va oferir una bona resistència després del sotrac del 2020 i va obtenir una 

audiència positiva el 2022. La mitjana de temps de consum diari de ràdio a 

Catalunya va ser de 95 minuts, segons lõEstudi General de Mitjans.  

Quant a la ràdio generalista, RAC1 va mantenir el lideratge, amb 813.000 oients, 

tot i perdreõn 55.000 (dades de dilluns a diumenge). En general, la majoria 

dõemissores generalistes en catal¨ van sumar audiència el 2022. Catalunya Ràdio 

es va mantenir en segona posició, amb 520 .000 oients (+38.000), i la Cadena 

SER va ser tercera amb 368.000 persones seguidores (+21.000). La segueixen la 

COPE, amb 208.000 oients ; Onda Cero, amb 127.000 , i RNE, amb 88.000, que 

també van veure créixer lõaudiència.  

Per la seva banda, LOS40 es manté com a emissora musical de referència, amb 

288.000 oients, juntament amb les dues emissores del Grup Flaix, Flaixbac 

(266.000) i Flaix FM (235.000). Quant a les emissores informatives, Catalunya 

Informació es va mantenir líder amb 97.000 oients. 

 

Quadre 16. Evoluci· de lõaudi¯ncia acumulada de r¨dio generalista a Catalunya (de dilluns a 
diumenge). Període 2016-2022 (en milers)  

 
Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2022. 
 

Consum audiovisual en línia 

En contraposició a la pèrdua progressiva dels espectadors de la televisió tradicional, 

les plataformes OTT i IPTV de pagament van refermar la seva expansió, dõacord 

amb les dades per a Catalunya de lõEGM.  
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Netflix va ser la plataforma OTT amb més subscripcions a Catalunya, i va superar 

els quatre milions, xifra que representa el 63,3% de la població. Amazon Prime 

Video va ser segona, amb 2,9 milions dõabonaments. Per¸ lõincrement m®s alt de 

lõany el van protagonitzar HBO Max i Disney+, que al llarg del 2022 van superar el 

milió de persones usuàries: HBO Max va passar de 997.000  a 1,5 milions, i 

Disney+, de 904.200 a 1,4 milions. Per sota dõaquest llindar es van situar DAZN 

(571.126), Rakuten TV (305.486) ðque va superar Filmin al llarg de lõanyðτ i 

Filmin (272.281).  

En relació amb les plataformes IPTV de pagament, Movistar+ es manté com a líder 

a Catalunya, amb 1,8 milions de persones abonades i amb presència al 25,6% de 

les llars catalanes. La van seguir Orange TV (431.665 persones i el 6,3% de llars) i 

Vodafone (312.127 persones i el 4,4% de llars). 

 

Quadre 17. Penetració de les plataformes audiovisuals OTT de pagament a Catalunya, en llars i 
persones abonades. Any 2022 (en %) 

  LLARS PERSONES 

  
  1.785.654    58,7% 4.203.753  63,3% 

  
1.210.716  39,8% 2.902.117  43,7% 

 
 635.778  20,9% 1.494.225  22,5% 

  
605.358       19,9% 1.401.251  21,1% 

 

 
225.108    7,4% 571.126  8,6% 

  
124.722  4,1% 305.486  4,6% 

  
121.680  4,0% 272.281  4,1% 

Altres proveïdors 
 

 
447.174    14,7% 1.075.842  16,2% 

Font: Elaboració pròpia amb dades de febrer-octubre del 2022 de lõEstudi General de Mitjans. 
Base: 3.042.000 llars i 6.641.000 persones.  
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Quadre 18. Penetració de les plataformes de televisió IPTV de pagament convencional a Catalunya, 
en llars i persones abonades. Any 2022 (en %) 
 

  
LLARS PERSONES 

 

 
778.752  25,6% 1.799.711  27,1% 

  
191.646  6,3% 431.665  6,5% 

 

 

133.848  4,4% 312.127  4,7% 

Font: Elaboració pròpia amb dades de febrer-octubre del 2022 de lõEstudi General de Mitjans. 
Base: 3.042.00 0 llars i 6.641.000 persones.  

 

Dõacord amb els resultats per a Catalunya de lõenquesta anual 25a encuesta AIMC 

Navegantes en la Red, la principal activitat audiovisual en línia va ser mirar 

continguts a una plataforma de pel·lícules i sèries, com ara Netflix, Movistar+, HBO 

o Amazon Prime, entre dõaltres (68,2%).  

Pel que fa a la resta dõactivitats de la comunitat internauta catalana, la segona va 

ser mirar vídeos en línia a través de plataformes com YouTube (61,6%), i, a 

continuació, escoltar música en línia (60,9%) i escoltar una cadena de ràdio en 

directe (45,1%). En el món de la ràdio, cal destacar que el 27,6% de les persones 

enquestades van consumir pòdcasts, tant de programes emesos prèviament en ràdio 

(27,6%) com de continguts nadius de la xarxa (19,9%). Quant a la televisió per 

internet, el 43,4% van mirar programes de televisió en diferit, i el 41%, programes 

en directe (41,0%).  

 

  

https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.aimc.es%2Fotros-estudios-trabajos%2Fnavegantes-la-red%2F&data=05%7C01%7Cmpetit.cac%40gencat.cat%7C8c4e510d238b4469d3e208da22ca5ad2%7C3b9427dcd30e43bc8c06ff7253676fec%7C1%7C0%7C637860549737816494%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=TDp5mfy9MMfRysefuu1D3gsncmo7xOUNFd9JIcYyggo%3D&reserved=0
https://eur03.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.aimc.es%2Fotros-estudios-trabajos%2Fnavegantes-la-red%2F&data=05%7C01%7Cmpetit.cac%40gencat.cat%7C8c4e510d238b4469d3e208da22ca5ad2%7C3b9427dcd30e43bc8c06ff7253676fec%7C1%7C0%7C637860549737816494%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=TDp5mfy9MMfRysefuu1D3gsncmo7xOUNFd9JIcYyggo%3D&reserved=0
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Quadre 19. Activitats de consum audiovisual a trav®s dõinternet els darrers 30 dies. Catalunya. 

Any 2022

Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de dades de lõAIMC (Navegantes en la Red). 
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https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/
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Capítol V. Tendències globals  

 

Comunicacions mòbils, lõÀfrica i lõÍndia: drivers de lõexpansi· del mercat digital 

A principis del 2023, la població mundial va sobrepassar el llindar dels 8.000 

milions de persones, de les quals 5.160 milions estaven connectades a internet 

(68% del total).  

Quasi el 60% del tràfic web total al món passava a través dels mòbils. En els 

mercats emergents com lõÀfrica i lõÍndia, les connexions via mòbil representen un 

percentatge encara m®s elevat del tr¨fic dõinternet. Veiem, doncs, que lõacc®s a 

internet per dispositiu mòbil ha estat, els darrers anys, un motor principal de 

creixement de connexions a la xarxa, en particular als mercats digitals en 

desenvolupament, com lõÀfrica, lõÍndia i grans regions de lõÀsia. 

Pel que fa a la població sense connexió a internet, el nombre puja a 2.850  milions 

de persones, 1.061,3 dels quals s·n a lõÍndia i 846 a lõÀfrica.  

 

Quadre 20. Població mundial no connectada a internet. Gener del 2023 (en milions)  

 
Font: Elaboració pròpia amb dades de DataReportal. 
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Quant a lõaccés de continguts a la xarxa de pagament, el volum majoritari de 

despeses es va destinar a la compra de productes audiovisuals, per accedir a 

continguts de vídeo i música en streaming, per la desc¨rrega dõaquests mateixos 

serveis, o fins i tot per lõacc®s a videojocs per mòbil. 

 

Quadre 21. Continguts i serveis principals comprats en línia. Població mundial de 16 a 64 anys. 
Gener del 2023 (en % de persones usuàries) 

 
Font: Elaboració pròpia amb dades de DataReportal. 

 

Principals actors: YouTube, Meta-Facebook, Twitter i TikTok 

YouTube 

El novembre del 2022, YouTube va rebre aproximadament 75.000 milions de visites 

al seu lloc web a tot el món, que representen el 90% de tràfic mòbil . El gener del 

2023, l õÍndia va comptar amb la major audiència de YouTube amb diferència: 

gairebé 470 milions dõusuaris, seguida dels Estats Units, amb 246 milions (poc més 

de la meitat). Lõan¨lisi del r¨nquing dels mercats principals i els canals amb més 

subscriptors dõaquesta plataforma trenca el t¸pic que YouTube ®s una plataforma 

únicament/bàsicament anglòfona. 

 

Quadre 22. Rànquing dels països amb més persones usuàries actives a YouTube. Gener del 2023 
(en milions) 

 
Font: Statista. 
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Meta-Facebook 

La novetat de Meta-Facebook el 2022 va ser el llançament de Metaverse, definit 

com una rèplica del món a internet utilitzant tècniques de realitat virtual (VR) i 

realitat augmentada (AR). Malgrat les expectatives i suspicàcies que va aixecar el 

seu llançament, la iniciativa no va arrelar, i al tercer trimestre del 2022 Meta va fer 

públic que els beneficis sõhavien reduµt a la meitat: la companyia va informar dõuns 

beneficis de 4.400 milions de dòlars, un 52% menys que els 9.200 milions que 

havia obtingut lõany anterior. Aquest fet va provocar una caiguda del 25% del valor 

borsari de lõempresa. 

Facebook continua sent la xarxa social amb el nombre més alt dõusuaris actius, 

malgrat el seu estancament els darrers trimestres. Igual que YouTube, el mercat més 

important de Facebook en nombre dõusuaris ®s lõÍndia, amb quasi 315 milions el 

gener del 2023 ; això representa poc m®s del 10% del total dõusuaris de la 

plataforma.21 

 

Quadre 23. Rànquing de països per persones usuàries mensuals de Facebook. Gener del 2023 (en 
milions) 

 
Font: Statista. 

 

Twitter 

El 27 d'octubre del 2022, el multimilionari provinent del sector tecnològic i prolífic 

usuari de Twitter, Elon Musk, va comprar lõempresa i seõn va autonomenar director 

executiu. Lõadquisici· va tenir un cost total de 44.000 milions de dòlars i es va dur 

a terme despr®s de mesos dõincerteses, intervencions dõorganismes reguladors i 

operacions borsàries paral·leles. 

                                         

 

21 En contrast amb la rellev¨ncia del mercat digital de lõĊndia, aquest pa²s passa desapercebut com a 
objecte dõinformaci· i an¨lisi als mitjans catalans i espanyols. Com a mostra del paper de lõĊndia en 
les aliances geoestratègiques globals, esmentarem lõacord militar entre lõĊndia i R¼ssia signat el 
desembre del 2021, just abans dõiniciar-se el conflicte a Ucraïna.  
Vegeu, per exemple: Mashal i Deep Singh, The New York Times, òIndia and Russia Expand Defense 
Ties, Despite Prospect of U.S. Sanctionsó, 6 desembre 2021. Acc®s: maig 2023.  
òIndia and Russia announced expanding defense ties on Monday during a visit by President Vladimir 
Putin to New Delhi, including the details of a $5.4 billion missile defense system sale to India, despite 
a risk of sanctions from the United States.ó 
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https://www.nytimes.com/2021/12/06/world/asia/india-russia-missile-defense-deal.html
https://www.nytimes.com/2021/12/06/world/asia/india-russia-missile-defense-deal.html
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Encara que Twitter sigui una xarxa popular, el nombre dõusuaris actius que té a tot 

el món és molt inferior al de les plataformes principals: Instagram i WhatsApp tenen 

2.000  milions de persones usuàries al mes; YouTube en té 2.500 milions, i 

Facebook, quasi 3.000 milions. Respecte a Twitter, en t® poc m®s dõuna quarta 

part, uns 550 milions.  

 

TikTok 

El juliol del 2021, TikTok va aconseguir la fita dels 3.000  milions de descàrregues 

a tot el món, tot i que a lõÍndia es va prohibir el juny del 2020 i va perdre una 

audiència considerable. Les descàrregues de lõaplicació van arribar al punt màxim el 

primer trimestre del 2020 (en el pic de la pandèmia de Covid-19), i van superar els 

313,5  milions. 

 

Quadre 24. Rànquing mundial de descàrregues per aplicacions per mòbil. Any 2022  

 
Font: Statista. 

 

La gran popularitat de TikTok reflecteix una de les tendències més significatives de 

la darrera dècada: el canvi de pantalla de lõescriptori a la del m¸bil. També reflecteix 

els canvis recents en el comportament de les persones en relació amb internet: la 

capacitat dõatenci· sõescur­a, i dona com a resultat el predomini de les plataformes 

de vídeo de format curt, ja sigui de producció professional, semiprofessional o 

dõaficionat.  

 

Videojocs i esports electrònics (e-Sports) 

Els joves s·n un dels factors dõimpuls principals del sector dels videojocs i dels 

esports electrònics (e-Sports). Això fa que aquesta activitat constitueixi un dels 

segments de negoci audiovisual amb més projecció de creixement de cara als anys 

vinents.  
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Per regions, la indústria dels videojocs va assolir el 2022 una facturació de 184.400 

milions de d¸lars, ingressos que es van repartir geogr¨ficament entre lõësia-Pacífic 

(48%), Nord-amèrica (26%) i Europa (18%).22   

Espanya esdevé el tretzè país del món en facturació, amb 2.449 milions dõeuros el 

2022 i una previsió de més de 3.000 milions el 2026. 23    

 

Quadre 25. Ingressos globals totals de videojocs, per regió (en milions de dòlars). Any 2022  

 
Font: NewZoo. Global Games Market Report 2022. 

 

Els esports electrònics, o e-Sports, han esdevingut un fenomen audiovisual i un 

sector en expansió constant.  

Quadre 26. Ingressos globals totals dels e-Sports i previsions (en milions de dòlars). Període 2020-
2030  

 
Font: Statista.  

                                         

 

22 Font: NewZoo (2023). Global Games Market Report 2022. 
23 Fonts: NewZoo (2023). Key Insights into Spanish Gamers 2022 i Statista.  
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https://newzoo.com/resources/trend-reports/newzoo-global-games-market-report-2022-free-version
https://es.statista.com/estadisticas/711508/ingresos-anuales-del-mercado-de-esports-a-nivel-mundial/
https://newzoo.com/resources/trend-reports/newzoo-global-games-market-report-2022-free-version
https://newzoo.com/resources/trend-reports/key-insights-into-spanish-gamers-newzoo-gamer-insights-report
https://es.statista.com/estadisticas/472618/prevision-de-facturacion-de-la-industria-de-los-videojuegos-en-espana/
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Lõestabliment de noves competicions a escala local i regional arreu del món seran 

un factor clau m®s dõexpansi· dels esports electr¸nics, així com el creixement de la 

formaci· dõequips i competicions a les escoles i universitats. Una mostra del seu 

impuls és que, per primer cop, els e-Sports seran una competició de ple dret als Jocs 

Asiàtics de Hangzhou del 2023. 

 

Intel·ligència artificial (IA): Europa, líder en regulació? 

El 30 novembre del 2022, el laboratori de recerca OpenAI va llançar públicament el 

ChatGPT, el bot de conversa (o chatbot) dõintelālig¯ncia artificial que utilitza un 

model de llenguatge entrenat mitjan­ant aprenentatge per refor­. Aquesta eina dõIA 

ha tingut un fort impacte social i mediàtic sobre les seves aplicacions, tan 

beneficioses com perilloses, i ha generat un intens debat social.  

El Future of Life Institute, una organització sense ànim de lucre que té com a objectiu 

reduir els riscos de la humanitat en àmbits com la biotecnologia, el canvi climàtic o 

la IA, va publicar la carta oberta Pause Giant AI Experiments. El document estava 

signat per un miler de científics i altres persones expertes, entre les quals destaquen 

el mateix Yuval Noah Harari, Steve Wozniak (cofundador dõApple), Jaan Tallinn 

(cofundador de Skype) i Elon Musk (propietari de Twitter).  

La declaració demanava una moratòria de sis mesos a tots els centres de 

desenvolupament i entrenament dõIA m®s potent que el ChatGPT. òSi aquesta pausa 

no es pot promulgar ràpidament, els governs hi haurien dõintervenir i instituir una 

morat¸riaó, demanava.  

En aquest sentit, cal constatar que la Unió Europea és capdavantera en la regulació 

de la IA. Europa es troba en fase avan­ada de debat dõuna norma comuna per a tots 

els estats membres, en què es defineixen els diferents tipus dõintelālig¯ncia artificial 

i el risc social i polític que comporten. Es tracta de la Llei de la intel·ligència 

artificial , un reglament europeu que constitueix una norma de rang superior dins de 

la Uni·, dõaplicaci· directa i sense modificacions per part dels estats membres una 

vegada hagi estat aprovada i publicada al Diari Oficial de la Unió Europea (DOUE). 

El projecte de llei té un enfocament basat en el risc (risk-based approach), que 

estableix una intervenció legal a mida per a cada nivell de risc. És una manera 

efica­ dõabordar la IA, acotar-la i delimitar els riscos i, per tant, les necessitats dõun 

arbitratge públic. 

 

  

https://futureoflife.org/open-letter/pause-giant-ai-experiments/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX%3A52021PC0206
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX%3A52021PC0206


 

Informe sobre lõaudiovisual a Catalunya 2022 ð Resum executiu 
 XL 

Quadre 27. Piràmide de riscos de la IA, definits per la Llei de la intel·ligència artificial  

 

Font: European Parliamentary Research Service (EPRS). 

 

1) Risc inacceptable: pràctiques prohibides en IA  

La proposta de llei prohibeix explícitament les pràctiques nocives dõIA que es 

consideren una amenaça clara per a la seguretat, la vida i els drets de les persones, 

a causa del òrisc inacceptableó que creen.  

¶ Sistemes dõIA utilitzats per les autoritats públiques, o per privats en el seu 

nom, amb finalitats dõanalitzar la conducta social de persones f²siques, amb 

lõobjectiu dõextreureõn una puntuaci·, avaluaci· o classificaci· social. 

¶ Sistemes dõIA que abusen de determinats grups vulnerables (amb 

discapacitat física o mental). 

¶ Sistemes dõidentificació biomètrica remota en temps real en espais públics, 

encara que tinguin com a objectiu lõaplicació de la llei.  

 

2) Risc elevat: sistemes de regulació de la IA 

La norma proposa regular els sistemes d'IA dõalt risc que generen un impacte advers 

sobre la seguretat de les persones o els seus drets fonamentals. Així, trobem, entre 

dõaltres: 

¶ Sistemes dõIA utilitzats en un producte o en un dels seus components que 

caigui dins de la legislació harmonitzada europea en salut o seguretat (per 

exemple, joguines, aviació, automoció, dispositius mèdics). 

¶ Gestió i explotació de la infraestructura crítica 

¶ Educació i formació professional 
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¶ Ocupació, gestió de persones treballadores i accés a lõautoocupació 

¶ Gestió de migracions, asil i control de fronteres 

¶ Administració de justícia 

Segons la proposta, els proveïdors de sistemes dõIA dõalt risc hauran de registrar els 

seus sistemes en una base de dades comuna a tota la UE, gestionada per la Comissió 

Europea, abans de posar-los al mercat interior europeu. 

 

3) Risc limitat: transparència 

Es tracta dels sistemes dõIA que presenten risc limitat, com ara sistemes que 

interactuen amb humans (bots de conversa o chatbots), sistemes de reconeixement 

dõemocions i sistemes dõIA que generen o manipulen contingut dõimatge, àudio o 

vídeo (i que poden generar hipertrucatges o deep fakes). 

 

4) Risc baix o mínim: sense obligacions 

Tots els altres sistemes dõIA que només presenten un risc baix o mínim es podrien 

desenvolupar i utilitzar a la UE sense complir cap obligació legal addicional, com per 

exemple, filtres de contingut brossa. 

 

Cal esmentar que amb data 5 de maig del 2023 es va aprovar en comissió la posició 

del Parlament Europeu en relació amb el procediment iniciat per la Comissió. Es 

tracta dõun esborrany que sõelevar¨ al Ple de lõEurocambra i que es votar¨ al mes de 

juny. Dõaltra banda, tamb® falta el posicionament del Consell de la UE davant de la 

proposta de la Llei IA. A partir dõaqu², Comissió, Parlament i Consell iniciaran 

lõanomenat trilogue, el debat a tres bandes per pactar un text final de la llei.  

 

  

https://www.europarl.europa.eu/meetdocs/2014_2019/plmrep/COMMITTEES/CJ40/DV/2023/05-11/ConsolidatedCA_IMCOLIBE_AI_ACT_EN.pdf
https://www.europarl.europa.eu/meetdocs/2014_2019/plmrep/COMMITTEES/CJ40/DV/2023/05-11/ConsolidatedCA_IMCOLIBE_AI_ACT_EN.pdf
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Debat de futur i el paper dõEuropa 

El mèrit de la  Llei de la intel·ligència artificial és posar negre sobre blanc a una 

primera proposta de regulació en una regió política, econòmica i tecnològica que, si 

bé no es troba en primeríssima línia, sí que pot esdevenir líder en qüestions ètiques 

i reguladores. En aquest sentit, Europa pot alçar-se com a ¨rbitre en lõ¨mbit de la 

IA a escala global.  

I en un ¨mbit m®s proper, aquesta l²nia pot obrir finestres dõoportunitat tant a 

Catalunya com a Barcelona en una disciplina naixent, lõanomenat humanisme 

tecnològic, que es poden convertir en referent dõaquesta mat¯ria. 

 

 

 

  

https://treball.gencat.cat/ca/rscat/ci/tecnologia-digital-i-responsabilitat-social/
https://twitter.com/IN3_UOC/status/1648337389343981569
https://mobileworldcapital.com/pressrelease/la-firma-del-nuevo-convenio-consolida-digital-future-society-como-actor-clave-en-la-promocion-del-humanismo-tecnologico-a-nivel-global/
https://mobileworldcapital.com/pressrelease/la-firma-del-nuevo-convenio-consolida-digital-future-society-como-actor-clave-en-la-promocion-del-humanismo-tecnologico-a-nivel-global/
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CAPÍTOL I. ECONOMIA DEL SECTOR AUDIOVISUAL A CATALUNYA 

 

Davant del convenciment que el sector audiovisual és un sector estratègic i de futur, 

les autoritats governamentals de diversos paµsos dõarreu del m·n han desenvolupat 

al llarg de lõany 2022 diverses accions encaminades a promoure el desenvolupament 

i reforçar la indústria audiovisual. 

A Catalunya, a banda de les ajudes p¼bliques habituals dedicades a lõimpuls, el 

foment i la recuperaci· del sector, cal destacar lõaposta del Govern de Catalunya pel 

Hub Digital, de lõAudiovisual i del Videojoc, un parc i centre de recerca, innovaci· i 

producció. Aquesta iniciativa preveu la implantació del projecte publicoprivat 

Catalunya Media City (CMC), un espai que integrarà platós de darrera generació amb 

tecnologies dõintelālig¯ncia artificial, un media data center dõalta connectivitat, entre 

dõaltres, i que també vol ser un parc i centre de recerca, innovació i formació 

audiovisual.  

En lõ¨mbit de la comunicaci· de proximitat, cal fer refer¯ncia a la iniciativa de la 

Xarxa Audiovisual Local (XAL) en el marc del Pla estratègic 2021-2025 , dõanunciar 

i implementar una plataforma OTT (over-the-top) amb continguts de proximitat de 

La Xarxa.24 Aquest pas est¨ avalat per lõajut obtingut de la Unió Europea (625.000 

euros) procedent dels fons Next Generation i distribuït pel Ministeri dõAfers 

Econ¸mics i Transformaci· Digital del Govern dõEspanya per crear ecosistemes 

digitals.25  

En la mateixa línia, a Espanya, durant el 2022 el Govern potencia el pla Espanya, 

hub audiovisual dõEuropa 2021-2025 , presentat lõany 2021, conegut com lõSpain 

Audiovisual Hub. Aquest pla, un dels eixos de lõagenda Espa¶a Digital 2026,  

persegueix lõobjectiu de promoure la producci· espanyola (Ó30%) i atraure la 

inversió internacional i el talent per construir un ecosistema potent. Té un pressupost 

de més de 1.600 milions dõeuros fins a lõany 2025, que, en part, són recursos que 

provenen dels fons Next Generation de la Unió Europea.  

 

                                         

 

24 La presentació oficial de la plataforma La Xarxa+ es fa el 13 de febrer de lõany 2023 a Barcelona. 
25 Per a més informació, vegeu la nota de premsa del Ministeri dõAfers Econòmics i Transformació 
Digital (28 de desembre del 2022). 

https://cultura.gencat.cat/ca/temes/cultura-digital/coneix-el-projecte/
http://plaestrategic.laxarxa.cat/
https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://portal.mineco.gob.es/RecursosNoticia/mineco/prensa/noticias/2022/20221228_ndp_resoluci%C3%B3n_entidades_locales_hub_audiovisual.pdf
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1. Magnituds econòmiques del sector audiovisual a Catalunya 

Lõany 2022 el sector audiovisual catal¨ va representar el 2,9% del PIB total de 

Catalunya.  Segons dades dõACCIĎ,26 el sector concentrava 3.695 empreses (+2,4% 

respecte del 2021), que juntes van generar 7.077 milions dõeuros de facturaci· 

(+5,6% respecte del 2020) i van ocupar 32.578 persones (+5,1% respecte del 

2020).  27  

El negoci de lõentreteniment audiovisual (pelāl²cules de cinema i televisi·, s¯ries, 

documentals, entreteniment televisiu i videojocs) va continuar ocupant la primera 

posició en el rànquing de facturació (amb 3.084 milions dõeuros), davant dels 

segments de la comunicació corporativa, la publicitat i els esdeveniments (espots, 

màrqueting digital, branded content, vídeos corporatius, pàgina web i organització 

dõesdeveniments en temps real) i el dels mitjans de comunicaci· (not²cies).  

 

Quadre 1. Indicadors econòmics dels principals segments de negoci del sector audiovisual a 
Catalunya. Any 2022 
 

 

Nota: Es consideren totes les empreses actives durant el 2022, amb dades disponibles de, com a 
mínim, els últims cinc anys i domicili social o activitat rellevant a Catalunya. 
Font: Elaboraci· pr¸pia a patir de dades dõACCIĎ. 
 

Les dades extretes de lõEstad²stica de lõAudiovisual de Catalunya28, editada per 

lõIdescat29, ens mostren la tend¯ncia de dades relatives a lõestructura econ¸mica del 

                                         

 

26 ACCIÓ és lõag¯ncia per a la competitivitat de lõempresa de la Generalitat de Catalunya, adscrita al 
Departament dõEmpresa i Treball.  
27 Dades extretes de lõestudi El sector audiovisual a Catalunya. Visió general del sector audiovisual, 
elaborat per ACCIÓ. 
28 Dades extretes de lõactuaci· estad²stica anual Estad²stica de lõAudiovisual de Catalunya (EAC-
2020) . 
29 Idescat ®s lõacr¸min dõInstitut d'Estadística de Catalunya i és l'òrgan estadístic de la Generalitat de 
Catalunya. Creat el 1989 actualment est¨ adscrit al Departament dõEconomia i Hisenda. La seva 
missió és proveir informació estadística rellevant i dõalta qualitat, i coordinar el sistema estadístic de 

https://www.accio.gencat.cat/ca/inici/
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-l-audiovisual-a-catalunya
https://www.idescat.cat/pub/?id=eac
https://www.idescat.cat/pub/?id=eac
https://www.idescat.cat/
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sector audiovisual a Catalunya i la fan comparable amb la resta de lõEstat espanyol. 

En aquest sentit, i pel que fa a les dades referides a lõany 2020,30 el volum de negoci 

de les empreses del sector audiovisual va anar a la baixa per segon any consecutiu, 

amb un total de 1.190 milions dõeuros (-31% en relació amb el 2019 i -8,1% en 

relació amb el 2018). Respecte al nombre de persones ocupades durant lõany 2020, 

va ser de 12.541, xifra inferior en comparació amb lõany anterior (-4,62%).  

 
Quadre 2. Dades clau del sector audiovisual a Catalunya. Any 2022 

 
Font: Elaboraci· pr¸pia a patir de dades dõACCIĎ. 
 
Quadre 3. Serveis audiovisuals. Resultats principals. Catalunya. Any 2020  

 
Nota: Sõinclouen el codi 59 (cinema i vídeo, enregistrament de so) i el codi 60 (ràdio i televisió) de 
la CCAE-2009. Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de les dades de lõIdescat. 

 

                                         

 

Catalunya, amb lõobjectiu de contribuir a la presa de decisions, la recerca i la millora de les polítiques 
públiques.  
30 Ēltimes dades publicades per Idescat (Data dõextracci· de dades: gener del 2023). 
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La tend¯ncia a la baixa de lõindicador de volum de negoci també es dona a Espanya. 
Amb 12.167  milions dõeuros, disminueix en un 20% la facturació en relació amb 
lõany 2019, després de cinc anys de pujada.  

 
 
Quadre 4. Serveis audiovisuals. Resultats principals. Espanya. Any 2020  

 
Nota: Sõinclouen el codi 59 (cinema i vídeo, enregistrament de so) i el codi 60 (ràdio i televisió) de 
la CCAE-2009.  
Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de les dades de lõIdescat. 

 

Quadre 5. Evolució del volum de negoci. Catalunya i Espanya. Període 2016-2020  (en milions 
dõeuros) 

 

Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de les dades de lõIdescat. 

 

La diferència de dades entre ACCIÓ i lõIdescat a lõhora de dimensionar el sector 
audiovisual a Catalunya ®s evident. Aquestes difer¯ncies sõexpliquen per diverses 
raons, però, principalment, perquè el camp de treball i el període analitzat són 
diferents.31 

                                         

 

31 Lõestad²stica oficial se centra en els codis CNAE relacionats amb el sector audiovisual (codis 59 i 
60) i comptabilitza totes les empreses, sigui quin sigui el seu volum de facturaci·, que sõinclouen en 
aquests dos codis. Lõestudi elaborat pel Departament dõEmpresa i Coneixement, a m®s de tenir en 
compte empreses del sector audiovisual amb CNAE relacionats amb el sector audiovisual (codis 59 i 
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2. Cartografia dels serveis de comunicació audiovisual a Catalunya 

Aquest apartat se centra a descriure de la manera més aproximada possible la 

dimensió estructural del sector de serveis de comunicació audiovisual establerts i 

disponibles a Catalunya durant lõany 2022. Sõestructura en dues parts. La primera 

enumera i descriu els prestadors dels serveis de ràdio i televisió tradicionals lineals, 

de titularitat pública i privada que arriben a Catalunya; la segona examina els 

prestadors de serveis audiovisuals en línia (per internet). 

 

2.1  Serveis de ràdio i televisió tradicionals (broadcasters) 

Lõany 2022, Europa disposa dõun total de 12.275 serveis audiovisuals, i Espanya, 

dõun total de 1.447.32 En tots dos casos, tres de cada quatre serveis audiovisuals 

són mitjans lineals, i la majoria dõaquests serveis audiovisuals dirigeixen lõactivitat 

cap al mercat nacional (en concret, un 85%). 

Catalunya disposa dõun total de 340 mitjans audiovisuals de radiodifusió lineal, xifra 

similar a la de lõany anterior, distribuïts en 81 canals de televisió (TDT) i 259 

emissores de ràdio (FM).33  

Per ¨mbit territorial dõemissi· dels serveis, Catalunya disposa de 20 mitjans 

audiovisuals dõescala nacional (la seva emissió comprèn tot el territori de Catalunya); 

44 dõ¨mbit estatal (Espanya ðincloent Catalunyað) i 47 televisions, i 276 dõescala 

local o de proximitat (dõ¨mbit municipal i supramunicipal).  

Per titularitat, més de la meitat del total dels serveis audiovisuals són públics (un 

60%), tot i que, si distingim per sectors (ràdio i televisió), sõaprecia que, mentre que 

en televisió la majoria dels serveis són prestats per empreses privades (7 de cada 

10), els serveis de ràdio són majoritàriament de titularitat pública (8 de cada 10).  

 
Concursos p¼blics dõadjudicaci· de llic¯ncies de TDT, FM i DAB  

Lõany 2022 ®s un any en què es resolen i es convoquen diversos concursos públics 

per a lõadjudicaci· de llic¯ncies de titularitat privada de prestadors de serveis 

audiovisuals, fet que provoca canvis en el panorama audiovisual de Catalunya.  

 

                                         

 

60) inclou empreses el sector publicitari i de la comunicació (codis 63, 70, 73 i 82) i també altres 
CNAE que no són directament del sector, però en els quals es detecta un nombre elevat dõempreses 
pertanyents al sector. 
32 Segons lõObservatori Europeu de lõAudiovisual al seu informe Yearbook 2022/2023 Key Trends i al 
Yearbook 2022 . 
33 Dades extretes del Registre de Prestadors de Serveis de Comunicació Audiovisual de Catalunya. 

https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
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Quadre 6. Oferta de canals de televisió (TDT) i emissores (FM) a Catalunya. Any 2022 
 

 
 

 

  

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. Butllet² dõinformaci· sobre lõaudiovisual a Catalunya 

(BIAC). Núm.23. Barcelona: CAC, gener del 2023. 

 

En aquest sentit, a tall de resum, cal indicar que el març del 2022 el CAC informa 

sobre el resultat del concurs p¼blic per a lõadjudicaci· de 6 llic¯ncies dõFM34 iniciat 

el novembre del 2020.35 Les empreses adjudicatàries són Canal Taronja, SL per a 

Manresa-Montserrat (en la freqüència 88.1), Terrassa-Martines (89.4) i Roses 

                                         

 

34 Vegeu lõAcord 13/2022 . 
35 Vegeu lõAcord 100/2020 . 

https://bit.ly/3WNVpBi
https://bit.ly/3WNVpBi
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-03/Acord_13_2022_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-11/Ac.100-2020%20Bases%20concurs%20FM%20WEB.pdf
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(94.4) ; i Catbroadcast Publicitat, SLU per a Sort-Escobedo (94.5), la Vall de Boí 

(93.9 ) i Vielha Eth Haro (103.0).  

Lõabril del 2022 el CAC convoca el concurs p¼blic per a lõadjudicaci· de 17 llic¯ncies 

de televisi· local de titularitat privada i dõ¨mbit local a Catalunya vacants,36 i també 

el concurs per a lõadjudicaci· dõuna llic¯ncia de r¨dio en FM de titularitat privada 

corresponent a la freqüència 100.9 de Sant Pere de Ribes - Montgròs.  

La resolució del concurs de la TDT-L privada es dona al mes de desembre amb 

lõadjudicaci· de 3 de les 17 llic¯ncies: ETV Llobregat, SL per a la demarcació de 

Barcelona; Catalonia Audiovisual Media, SL per a la demarcació de Figueres, i 

Mediaponent, SL per a la demarcació de Balaguer.37 La resolució del concurs de 

lõFM de Sant Pere de Ribes - Montgròs no es resol durant lõany 2022.38 

Per acabar aquest punt, cal indicar la posada en marxa al mes de juny dõun tercer 

concurs p¼blic destinat a lõadjudicaci· dõuna llic¯ncia per a la prestaci· dõun servei 

de r¨dio digital dõ¨mbit comarcal de titularitat privada a Osona, i el seu posterior 

arxivament, el mes de setembre del mateix any, per no haver-se presentat cap 

licitador a concurs.39 

 

Mitjans de comunicació audiovisual públics  

Els prestadors de servei públic audiovisual que ofereixen serveis de ràdio i televisió 

durant lõany 2022 a Catalunya s·n la Corporaci· Catalana de Mitjans Audiovisuals, 

SA (CCMA), la Corporación de Radio y Televisión Española, SA (CRTVE) i diversos 

ajuntaments o consorcis de municipis catalans. Dõacord amb el que indica la Llei de 

la comunicació audiovisual de Catalunya40, el servei públic audiovisual és prestat en 

règim de gestió directa en tots els casos.  

La CCMA ®s lõens p¼blic que gestiona els mitjans de comunicaci· audiovisual de la 

Generalitat de Catalunya,41 i ofereix 4 canals de televisió (TDT) ðTV3, 3/24 , SX3/33 

                                         

 

36 Vegeu lõAcord 29/2022, de 6 dõabril, del Ple del Consell d lõAudiovisual de Catalunya. 
37 Vegeu lõAcord 123/2022 , de 14 de desembre, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
38 Vegeu lõAcord 30/2022, de 8 dõabril, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
39 Vegeu lõAcord 60/2022, de 27 de juny, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya (aprovaci· 
de bases) i lõAcord 90/2022, de 28 de setembre, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya 
(arxivament del concurs). 
40 Llei 22/2005 , de 29 de desembre, de la comunicació audiovisual de Catalunya. 
41 També gestiona els continguts digitals generats per aquests mitjans. 

https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-04/Acord_29_2022_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-01/Acord_123_2022_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-04/Acord_30_2022_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-07/Acord_60_2022_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-10/Acord_90_2022_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-06/Text%20consolidat%20llei%20cac_2019_1.pdf
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i Esport3ð i 4 emissores de ràdio (FM) ðCatalunya Ràdio, Catalunya Informació, 

iCat i Catalunya Músicað de cobertura nacional.42 

Com a novetats de lõany 2022 en relaci· amb la CCMA, cal destacar la renovació 

del consell de govern de lõens. A principis de mar­, el Ple del Parlament escull set 

membres del consell de govern, amb Rosa Romà com a presidenta.43 Al mes de 

desembre la CCMA presenta el Pla estratègic de la nova CCMA, amb lõobjectiu 

dõadaptar-se a lõactual sistema audiovisual, convertir la CCMA en una corporació de 

continguts i aconseguir connectar millor amb la ciutadania de Catalunya. Aquest 

document, que ha estat elaborat per la mateixa CCMA (personal treballador i òrgans 

representatius) i diverses persones expertes del sector audiovisual marca reptes, 

objectius i palanques de canvi.  

Pel que fa a continguts, cal fer refer¯ncia a lõestrena, al mes dõoctubre, dõun nou 

canal infantil, anomenat SX3. Aquest projecte és fruit de la transformació del canal 

infantil Super3 a plataforma digital de continguts audiovisuals i sõadre­a a dues 

franges dõedat: la primera inf¨ncia (amb el canal S3) i els nens i nenes més grans i 

preadolescents (lõX3).44 Així, també, cal destacar el 30¯ aniversari dõemissions 

regulars de Catalunya Informació, primera emissora amb una programació dedicada 

íntegrament a les notícies 24 hores al dia.  

Per acabar, cal indicar que durant lõany 2022 continua el problema de tresoreria de 

la CCMA i la presidenta de lõens reitera la petici· al Parlament dõincrement del 

pressupost del mitjà de comunicació públic de cara a lõany 2023. A finals dõany el 

comit¯ dõempresa de TV3 fa p¼blic el seu desacord amb la gestió dels recursos 

humans, i denuncia opacitat en el procés de refundació indicat per la CCMA en el 

seu pla estratègic.45 

La CRTVE, prestador encarregat de gestionar els mitjans de comunicació del Govern 

dõEspanya, ofereix els 5 canals de televisió (TDT) ðLa 1, La 2, Canal 24 Horas, Clan 

i Tododeportesð i les 5 emissores de ràdio (FM), 4 de cobertura estatal ðRNE, Radio 

3, Radio 5 i Radio Clásicað i 1 en lõ¨mbit de Catalunya ðRàdio 4.   

                                         

 

42 Per consultar el detall de les freqüències de les emissores de la CCMA i de CRTVE, aneu al mapa 
de la freqüències de la FM de la CCMA i al mapa de freqüències de RNE, respectivament. 
43 El relleu del consell de govern de la Corporació arriba amb més de dos anys de retard, ja que el 
Parlament va aprovar per unanimitat la modificaci· de la llei de la CCMA lõoctubre del 2019. Per a 
més informació, cliqueu aquí. 
44 Vegeu nota de premsa de la CCMA. 
45 Llegiu la notícia òEl comit¯ dõempresa critica la gesti· en recursos humans de la CCMAó, de la 
revista especialitzada Comunicació 21. 

https://www.ccma.cat/corporatiu/ca/equip-directiu/
https://www.ccma.cat/corporatiu/ca/equip-directiu/
https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
https://www.ccma.cat/tv3/sx3/
https://www.ccma.cat/tv3/sx3/s3/
https://www.ccma.cat/tv3/sx3/x3/
https://www.ccma.cat/catradio/catalunya-informacio-directe/
https://www.ccma.cat/atencio/com-veure-i-escoltar/fm/
https://www.ccma.cat/atencio/com-veure-i-escoltar/fm/
https://www.rtve.es/radio/frecuencias-rne/
https://www.parlament.cat/web/actualitat/noticies/index.html?p_id=270363610
https://www.ccma.cat/premsa/el-nou-sx3-en-marxa-a-partir-de-dilluns-totalment-renovat-amb-gran-oferta-de-continguts-i-disponible-a-tot-arreu/nota-de-premsa/3188733/
https://comunicacio21.cat/noticies/el-comite-dempresa-critica-la-gestio-en-recursos-humans-de-la-ccma/
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A lõapartat de novetats durant lõany 2022, sõha de destacar el canvi en la presidència 

del consell de govern de lõens. Al mes de setembre, el president José Manuel Pérez 

Tornero anuncia la seva dimissió46 despr®s dõun any i mig al càrrec i és substituït per 

Elena Sánchez Caballero com a nova presidenta en funcions.47 També cal indicar la 

renovació, prèviament, el mes dõabril de lõany 2022, del director de continguts 

informatius ðentrada de Josep Vilar substituint Esteve Crespoð i del director de 

continguts generals τentrada José Pablo López, que ocupa el buit deixat al mes de 

febrer per Amalia Martínez de Velasco.48 

Pel que fa a continguts, cal fer referència al 25è aniversari del Canal 24 Horas, 

primer canal tot de not²cies que va emetre a lõEstat espanyol. 

Per acabar, cal destacar els beneficis obtinguts per la CRTVE per segon any 

consecutiu lõany 2022 (17,2 milions dõeuros). Lõens indica que destinaran aquests 

euros al fons de reserva dõacord amb el seu model de finan­ament.49 

Lõoferta de mitjans locals de titularitat pública  a Catalunya és dõ11 canals de 

televisió (TDT) i 213 emissores de ràdio municipals (FM). Aquests serveis són 

prestats per més de 200 ens locals distribuïts en 206 ajuntaments i 4 consorcis. 

 

Quadre 7. Prestadors de serveis de televisió (TDT) i ràdio (FM) local pública. Catalunya. Any 2022  
 
Ens locals que presten serveis de ràdio i de televisió pública de proximitat 

Prestador  Televisió Demarcació TDT Ràdio Freq.  Zona/servei  

Ajuntament de 
Badalona 

Televisió de 
Badalona 

Barcelona 

Ràdio Ciutat 
de Badalona  

94.4  Badalona 

Ajuntament de 
Barcelona 

betevé  betevé 91.0 Barcelona 

Ajuntament de 
lõHospitalet de 
Llobregat 

TV de lõHospitalet  
Ràdio 
lõHospitalet 

96.3  
Hospitalet 
 

Ajuntament de 
Mataró 

Mataró Televisió Mataró Mataró Ràdio 89.3  Mataró 

Ajuntament de 
Terrassa 

Canal Terrassa 
Vallès  

Sabadell 
Noucinc.dos 
ràdio 

95.2  Terrassa 

Ajuntament de 
LõEscala 

Canal 10 
Empordà 

Figueres 
Ràdio 
LõEscala 

107.6  LõEscala 

Ajuntament de 
Vilafranca del 
Penedès 

Penedès TV Vilanova i la Geltrú 
Ràdio 
Vilafranca 

107.8  
Vilafranca 
del Penedès 

 

                                         

 

46 Vegeu la carta de dimissió del president de la Corporació RTVE aquí.  
47 Vegeu el comunicat RTVE sobre la nova presidència del Consell dõAdministraci· aquí. 
48 Acord RTVE. 
49 Vegeu nota de premsa publicada a la web corporativa de lõens. 

https://www.rtve.es/play/24-horas/
https://www.rtve.es/rtve/20220926/carta-del-presidente-corporacion-rtve/2403772.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20220927/elena-sanchez-caballero-nueva-presidenta-interina-consejo-administracion-rtve/2403969.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20230331/rtve-cierra-ejercicio-2022-beneficio-172-millones-euros/2434666.shtml
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Ens locals que presten serveis de televisió pública de proximitat 

Prestador  Televisió Demarcació TDT 

Consorci Teledigital Garraf Canal Blau  Vilanova i la Geltrú 

Consorci Teledigital Granollers Vallès Oriental TV  
Granollers 

Consorci Teledigital Mollet Vallès Visió  

Consorci per a la gestió de la televisió 
digital terrestre del Camp de Tarragona  

TAC 12  Tarragona 

 
Ens locals que presten serveis de ràdio pública de proximitat 

Prestador Ràdio Freq. Zona/servei  

Ajuntament dõAbrera Ràdio Abrera 107.9  Abrera 

Ajuntament dõAgramunt Ràdio Sió 107.9  Agramunt 

Ajuntament dõAlbesa 
EMUN FM Ràdio 
Albesa 

99.4  Albesa 

Ajuntament dõAlcanar Alcanar Ràdio 107.5  Alcanar 

Ajuntament dõAlcover Alcover Ràdio 107.3  Alcover 

Ajuntament dõAlfarràs 
EMUN FM Ràdio 
Alfarràs 

107.2  Alfarràs 

Ajuntament dõAlguaire 
EMUN FM Ràdio 
Alguaire 

96.5  Alguaire 

Ajuntament dõAlmacelles Ràdio Almacelles 107.9  Almacelles 

Ajuntament dõAlmenar 
EMUN FM Ràdio 
Almenar 

107.7  Almenar 

Ajuntament dõAlpicat Alpicat Ràdio 107.9  Alpicat 

Ajuntament dõAltafulla Altafulla Ràdio 107.4  Altafulla 

Ajuntament dõAmposta Amposta Ràdio 87.8  Amposta 

Ajuntament dõArbeca Ràdio Arbeca 107.8  Arbeca 

Ajuntament dõArbúcies Ràdio Arbúcies 107.6  Arbúcies 

Ajuntament dõArenys de Mar Ràdio Arenys 91.2  Arenys de Mar 

Ajuntament dõArenys de Munt Ràdio Arenys de Munt 107.0  Arenys de Munt 

Ajuntament dõArgentona Ràdio Argentona 104.6  Argentona 

Ajuntament dõArtesa de Segre Ràdio Artesa de Segre 90.2  Artesa de Segre 

Ajuntament dõEsparreguera Ràdio Esparreguera 89.4  Esparreguera 

Ajuntament dõEsplugues de 
Llobregat 

Ràdio Estudi 94.6  Esplugues de Llobregat 

Ajuntament dõHostalric Ràdio DOS 84 105.9  Hostalric 

Ajuntament dõIgualada Ràdio Igualada 103.2  Igualada 

Ajuntament dõOlèrdola 
Canal 20 Ràdio 
Olèrdola 

107.0  Olèrdola 

Ajuntament dõOlesa de Montserrat Olesa Ràdio 90.1  Olesa de Montserrat 

Ajuntament de Balaguer Ràdio Balaguer 107.4  Balaguer 

Ajuntament de Balenyà Ràdio Pista 107.3  Balenyà 

Ajuntament de Balsareny Ràdio Balsareny 107.1  Balsareny 

Ajuntament de Banyoles Ràdio Banyoles 107.3  Banyoles 

Ajuntament de Barberà del Vallès Ràdio Barberà 98.1  Barberà del Vallès 

Ajuntament de Batea Ràdio Batea 107.1  Batea 

Ajuntament de Begur Ràdio Begur 97.7  Begur 
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Prestador Ràdio Freq. Zona/servei  

Ajuntament de Bellpuig Ràdio Bellpuig 107.3  Bellpuig 

Ajuntament de Bellvei Bellvei Ràdio 104.8  Bellvei 

Ajuntament de Berga Ràdio Berga 107.6  Berga 

Ajuntament de Besalú Ràdio Besalú 107.8  Besalú 

Ajuntament de Blanes Ràdio Blanes 97.7  Blanes 

Ajuntament de Breda Selva FM Breda 107.9  Breda 

Ajuntament de Cabanes Ràdio Cabanes 101.1  Cabanes 

Ajuntament de Cabrera de Mar Ràdio Cabrera 107.1  Cabrera de Mar 

Ajuntament de Cadaqués Ràdio Cap de Creus 88.7  Cadaqués 

Ajuntament de Calafell Calafell Ràdio 107.9  Calafell 

Ajuntament de Caldes de 
Malavella 

Caldes FM 107.9  Caldes de Malavella 

Ajuntament de Caldes de Montbui Ràdio Caldes 107.8  Caldes de Montbui 

Ajuntament de Calella Ràdio Calella 107.9  Calella 

Ajuntament de Camarles CAM Ràdio 104.6  Camarles 

Ajuntament de Campdevànol Live FM 107.8  Campdevànol 

Ajuntament de Camprodon Ràdio Camprodon 107.9  Camprodon 

Ajuntament de Canet de Mar Ràdio Canet 107.6  Canet de Mar 

Ajuntament de Capellades Ràdio Capellades 104.7  Capellades 

Ajuntament de Cardona Ràdio Cardona 107.2  Cardona 

Ajuntament de Cassà de la Selva Ràdio Cassà 103.1  Cassà de la Selva 

Ajuntament de Castell-Platja d'Aro Ràdio Platja d'Aro 102.7  Castell-Platja dõAro 

Ajuntament de Castellar del Vallès Ràdio Castellar 90.1  Castellar del Vallès 

Ajuntament de Castelldefels Ràdio Castelldefels 98.0  Castelldefels 

Ajuntament de Castellterçol Ràdio Castellterçol 107.0  Castellterçol 

Ajuntament de Celrà Ràdio Celrà 107.7  Celrà 

Ajuntament de Cerdanyola del 
Vallès 

Cerdanyola Ràdio 105.3  Cerdanyola del Vallès 

Ajuntament de Cervelló Ràdio Cervelló 107.4  Cervelló 

Ajuntament de Constantí Constantí Ràdio 97.9  Constantí 

Ajuntament de Corbera de 
Llobregat 

Ràdio Corbera 107.0  Corbera de Llobregat 

Ajuntament de Corbins Ràdio Corbins 107.1  Corbins 

Ajuntament de Cornellà de 
Llobregat 

Ràdio Cornellà 104.6  Cornellà de Llobregat 

Ajuntament de Cubelles Ràdio Cubelles 107.5  Cubelles 

Ajuntament de Cunit Ràdio Cunit 107.0  Cunit 

Ajuntament de Deltebre Ràdio Delta 107.6  Deltebre 

Ajuntament de Falset Ràdio Falset 107.6  Falset 

Ajuntament de Flix Ràdio Flix 107.4  Flix 

Ajuntament de Gandesa Ràdio Gandesa 107.9  Gandesa 

Ajuntament de Gavà Ràdio Gavà 91.2  Gavà 

Ajuntament de Gelida Ràdio Gelida 107.6  Gelida 

Ajuntament de Girona Girona FM 92.7  Girona 
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Prestador Ràdio Freq. Zona/servei  

Ajuntament de Granollers Ràdio Granollers 107.6  Granollers 

Ajuntament de Juneda Ràdio Juneda 107.6  Juneda 

Ajuntament de lõAldea Antena Aldaia 107.0  LõAldea 

Ajuntament de l'Ametlla de Mar La Cala Ràdio 107.3  LõAmetlla de Mar 

Ajuntament de lõArboç Ràdio Arboç 107.3  LõArboç 

Ajuntament de lõEspluga del 
Francolí 

LõEspluga FM Ràdio 107.4  LõEspluga de Francolí 

Ajuntament de la Bisbal 
dõEmpordà 

Ràdio La Bisbal 107.4  La Bisbal dõEmpordà 

Ajuntament de la Garriga Ràdio Silenci 107.4  La Garriga 

Ajuntament de la Llagosta Ràdio la Llagosta 100.4  La Llagosta 

Ajuntament de la Selva del Camp Ràdio la Selva 105.8  La Selva del Camp 

Ajuntament de la Sénia La Sénia Ràdio 107.4  La Sénia 

Ajuntament de la Seu dõUrgell Ràdio Seu FM 107.2  La Seu dõUrgell 

Ajuntament de la Vall dõen Bas Bas Ràdio 107.9  La Vall dõen Bas 

Ajuntament de Les Ràdio Les 107.5  Les 

Ajuntament de les Borges 
Blanques 

Ràdio les Borges 107.1  Les Borges Blanques 

Ajuntament de les Planes 
dõHostoles 

Ràdio les Planes 107.7  Les Planes dõHostoles 

Ajuntament de les Preses Ràdio la Vall 107.6  Les Preses 

Ajuntament de Llagostera Llagostera Ràdio 105.7  Llagostera 

Ajuntament de Llançà Ràdio Llançà 90.0  Llançà 

Ajuntament de Lloret de Mar Nova Ràdio Lloret 90.2  Lloret de Mar 

Ajuntament de Malgrat de Mar Ona Malgrat 107.4  Malgrat de Mar 

Ajuntament de Manlleu Ràdio Manlleu 107.0  Manlleu 

Ajuntament de Martorell Ràdio Martorell 91.2  Martorell 

Ajuntament de Masdenverge Ràdio Joventut 96.3  Masdenverge 

Ajuntament de Masquefa Ràdio Masquefa 91.6  Masquefa 

Ajuntament de Matadepera Matadepera Ràdio 107.1  Matadepera 

Ajuntament de Moià Ràdio Moià 107.8  Moià 

Ajuntament de Molins de Rei Ràdio Molins de Rei 91.2  Molins de Rei 

Ajuntament de Mollerussa Ràdio Ponent 106.8  Mollerussa 

Ajuntament de Mollet del Vallès 
Ràdio Mollet del 
Vallès 

96.3  Mollet del Vallès 

Ajuntament de Montblanc Ràdio Montblanc 107.0  Montblanc 

Ajuntament de Montesquiu Ràdio Montesquiu 107.9  Montesquiu 

Ajuntament de Montornès del 
Vallès 

Ràdio Montornès 91.2  Montornès del Vallès 

Ajuntament de Móra la Nova Ràdio Móra la Nova 107.3  Móra la Nova 

Ajuntament de Navàs La Veu de Navàs 107.9  Navàs 

Ajuntament de Palafolls Ràdio Palafolls 107.7  Palafolls 

Ajuntament de Palafrugell Ràdio Palafrugell 107.8  Palafrugell 

Ajuntament de Palamós Ràdio PalamósA 107.5  Palamós 
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Prestador Ràdio Freq. Zona/servei  

Ajuntament de Palau-solità i 
Plegamans 

Ràdio Palau 91.7  Palau-solità i Plegamans 

Ajuntament de Pallejà Ràdio Pallejà 107.8  Pallejà 

Ajuntament de Parets del Vallès RAP 107 FM 107.2  Parets del Vallès 

Ajuntament de Piera Ràdio Piera 91.3  Piera 

Ajuntament de Pineda de Mar Ràdio Pineda 94.6  Pineda de Mar 

Ajuntament de Pinós Ràdio Pinós  107.0  Pinós 

Ajuntament de Ponts Ràdio Ponts 107.1  Ponts 

Ajuntament de Premià de Dalt Premià de Dalt Ràdio 91.4  Premià de Dalt 

Ajuntament de Premià de Mar Ràdio Premià de Mar 95.2  Premià de Mar 

Ajuntament de Puig-reig Ràdio Puig-reig 107.3  Puig-reig 

Ajuntament de Puigcerdà Ràdio Puigcerdà 107.9  Puigcerdà 

Ajuntament de Quart Ràdio Quart 101.0  Quart 

Ajuntament de Riells i Viabrea Selva FM 101.1  Riells i Viabrea 

Ajuntament de Ripollet Ràdio Ripollet 91.3  Ripollet 

Ajuntament de Roda de Berà Roda de Berà Ràdio 107.7  Roda de Berà 

Ajuntament de Roda de Ter Ràdio Roda 107.6  Roda de Ter 

Ajuntament de Roquetes Antena Caro 96.0  Roquetes 

Ajuntament de Rosselló Ràdio Rosselló 107.5  Rosselló 

Ajuntament de Rubí Ràdio Rubí 99.7  Rubí 

Ajuntament de Sabadell Ràdio Sabadell 94.6  Sabadell 

Ajuntament de Sallent Ràdio Sallent 107.6  Sallent 

Ajuntament de Salt Ràdio Salt 97.7  Salt 

Ajuntament de Sant Adrià de 
Besòs 

Sant Adrià Ràdio 98.0  Sant Adrià de Besos 

Ajuntament de Sant Andreu de la 
Barca 

Ràdio Sant Andreu 98.0  Sant Andreu de la Barca 

Ajuntament de Sant Andreu de 
Llavaneres 

Ràdio Llavaneres 107.8  Sant Andreu de Llavaneres 

Ajuntament de Sant Antoni de 
Vilamajor 

Ràdio Vilamajor 98.0  Sant Antoni de Vilamajor 

Ajuntament de Sant Boi de 
Llobregat 

Ràdio Sant Boi 89.4  Sant Boi de Llobregat 

Ajuntament de Sant Carles de la 
Ràpita 

Ràdio Ràpita 107.9  Sant Carles de la Ràpita 

Ajuntament de Sant Cebrià de 
Vallalta 

Ràdio Sant Cebrià 103.2  Sant Cebrià de Vallalta 

Ajuntament de Sant Celoni 
Punt 7 Ràdio Sant 
Celoni 

107.7  Sant Celoni 

Ajuntament de Sant Cugat del 
Vallès 

Cugat Ràdio 91.5  Sant Cugat del Vallès 

Ajuntament de Sant Esteve 
Sesrovires 

Ràdio Sant Esteve 88.0  Sant Esteve Sesrovires 

Ajuntament de Sant Feliu de 
Codines 

Ona Codinenca 107.2  Sant Feliu de Codines 

Ajuntament de Sant Feliu de 
Guíxols 

Ràdio Sant Feliu 107.0  Sant Feliu de Guíxols 



 
 

 

 
Informe sobre lõaudiovisual a Catalunya 2022 

14 

Prestador Ràdio Freq. Zona/servei  

Ajuntament de Sant Feliu de 
Llobregat 

Ràdio Sant Feliu 105.3  Sant Feliu de Llobregat 

Ajuntament de Sant Fruitós de 
Bages 

Ràdio Sant Fruitós 107.5  Sant Fruitós de Bages 

Ajuntament de Sant Gregori Ràdio Sant Gregori 107.9  Sant Gregori 

Ajuntament de Sant Hilari Sacalm Ràdio Sant Hilari 107.3  Sant Hilari Sacalm 

Ajuntament de Sant Hipòlit de 
Voltregà 

Ràdio Voltregà 107.8  Sant Hipòlit de Voltregà 

Ajuntament de Sant Iscle de 
Vallalta 

Ràdio Vallalta 107.5  Sant Iscle de Vallalta 

Ajuntament de Sant Jaume dels 
Domenys 

Domenys Ràdio 107.6  Sant Jaume dels Domenys 

Ajuntament de Sant Joan de les 
Abadesses 

La Veu 107.4  
Sant Joan de les 
Abadesses 

Ajuntament de Sant Joan de 
Vilatorrada 

Ràdio Sant Joan 107.9  Sant Joan de Vilatorrada 

Ajuntament de Sant Joan les Fonts Ràdio Sant Joan 107.0  Sant Joan les Fonts 

Ajuntament de Sant Julià del Llor i 
Bonmatí 

Ràdio Bonmatí 107.1  
Sant Julià del Llor i 
Bonmatí 

Ajuntament de Sant Just Desvern Ràdio Desvern 98.1  Sant Just Desvern 

Ajuntament de Sant Martí Sarroca Sarroca Ràdio 107.5  Sant Martí Sarroca 

Ajuntament de Sant Pere de Ribes Ràdio Ribes 107.2  Sant Pere de Ribes 

Ajuntament de Sant Pere de 
Riudebitlles 

Ona Bitlles 107.0  Sant Pere de Riudebitlles 

Ajuntament de Sant Pol de Mar Ràdio Sant Pol 107.2  Sant Pol de Mar 

Ajuntament de Sant Quirze del  
Vallès 

Ràdio Sant Quirze 89.5  Sant Quirze del Vallès 

Ajuntament de Sant Sadurní 
dõAnoia 

Ràdio Sant Sadurní 107.2  Sant Sadurní dõAnoia 

Ajuntament de Sant Vicenç de 
Montalt 

Ràdio Santvi 107.4  Sant Vicenç de Montalt 

Ajuntament de Sant Vicenç dels 
Horts 

Ràdio Sant Vicenç 90.2  Sant Vicenç dels Horts 

Ajuntament de Santa Bàrbara La Plana Ràdio 100.6  Santa Bàrbara 

Ajuntament de Santa Cristina 
dõAro 

Ràdio Santa Cristina 107.7  Santa Cristina dõAro 

Ajuntament de Santa Margarida de 
Montbui 

Montbui Ràdio 91.7  
Santa Margarida de 
Montbui 

Ajuntament de Santa Maria dõOló Ràdio 010 107.2  Santa Maria dõOló 

Ajuntament de Santa Maria de 
Palautordera 

Ràdio Vitamènia 91.5  
Santa Maria de 
Palautordera 

Ajuntament de Santa Perpètua de 
Mogoda 

Ràdio Santa Perpètua 107.0  
Santa Perpètua de 
Mogoda 

Ajuntament de Santa Susanna Ràdio Santa Susanna 91.7  Santa Susanna 

Ajuntament de Santpedor Ràdio Santpedor 90.0  Santpedor 

Ajuntament de Sarrià de Ter Ràdio Sarrià 87.6  Sarrià de Ter 

Ajuntament de Sitges Ràdio Maricel 107.8  Sitges 

Ajuntament de Solsona Solsona FM 107.5  Solsona 

Ajuntament de Subirats Penedès FM Subirats 90.2  Subirats 



 
 

 

 
Informe sobre lõaudiovisual a Catalunya 2022 

15 

Prestador Ràdio Freq. Zona/servei  

Ajuntament de Súria Ràdio Súria 107.8  Súria 

Ajuntament de Taradell Ràdio Taradell 106.7  Taradell 

Ajuntament de Tarragona Tarragona Ràdio 96.7  Tarragona 

Ajuntament de Tàrrega Ràdio Tàrrega 92.3  Tàrrega 

Ajuntament de Tiana Ràdio Tiana 107.2  Tiana 

Ajuntament de Tivissa Tivissa Ràdio 103.2  Tivissa 

Ajuntament de Tordera Ràdio Tordera 107.1  Tordera 

Ajuntament de Torelló Ràdio Ona 107.4  Torelló 

Ajuntament de Torredembarra Ona la Torre 107.0  Torredembarra 

Ajuntament de Torrefarrera 
EMUN FM Ràdio 
Torrefarrera 

99.1  Torrefarrera 

Ajuntament de Torregrossa Ràdio Torregrossa 95.7  Torregrossa 

Ajuntament de Torroella de 
Montgrí 

Ràdio Montgrí 107.1  Torroella de Montgrí 

Ajuntament de Tortosa Ràdio Tortosa 103.3  Tortosa 

Ajuntament de Tossa de Mar Ràdio Tossa 107.8  Tossa de Mar 

Ajuntament de Vacarisses Vacarisses Ràdio 107.3  Vacarisses 

Ajuntament de Vallfogona de 
Balaguer 

Vallfogona Ràdio 107.9  Vallfogona de Balaguer 

Ajuntament de Vallromanes RV 94.4 94.4  Vallromanes 

Ajuntament de Vandellòs i 
lõHospitalet de lõInfant 

Ràdio lõHospitalet de 
lõInfant 

107.9  
Vandellòs i lõHospitalet de 
lõInfant 

Ajuntament de Vila-sacra Ràdio Vila-sacra 107.0  Vila-sacra 

Ajuntament de Vilablareix Ràdio Vilablareix 107.5  Vilablareix 

Ajuntament de Viladecavalls Ràdio Vila 90.8  Viladecavalls 

Ajuntament de Vilafant Ràdio Vilafant 107.3  Vilafant 

Ajuntament de Vilafranca del 
Penedès 

Ràdio VilafrancaA 107.8  Vilafranca del Penedès 

Ajuntament de Vilamalla Ona Vilamalla 107.9  Vilamalla 

Ajuntament de Vilanova del Camí Ràdio Nova 107.7  Vilanova del Camí 

Ajuntament de Vilassar de Dalt Vilassar de Dalt Ràdio 97.4  Vilassar de Dalt 

Ajuntament de Vilassar de Mar Vilassar Ràdio 98.1  Vilassar de Mar 

Ajuntament del Morell Ràdio Morell 98.3  El Morell 

Ajuntament del Pla de Santa Maria Ràdio el Pla 107.2  El Pla de Santa Maria 

Ajuntament del Port de la Selva Ràdio Mar dõAmunt 107.0  El Port de la Selva 

Ajuntament del Prat de Llobregat El Prat Ràdio 91.6  El Prat de Llobregat 

Ajuntament del Vendrell Ràdio el Vendrell 107.1  El Vendrell 
A 40 anys dõemissi· a lõany 2022 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
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Mitjans de comunicació audiovisual privats 

A Catalunya lõoferta audiovisual de titularitat privada de lõany 2022 es va 

materialitzar en 98 mitjans audiovisuals distribuïts en 61 canals de televisió, i 21 

cadenes radiofòniques i 16 emissores de ràdio local. Aquests mitjans de ràdio i 

televisió privats van ser editats per un total de 83 prestadors de serveis de 

comunicació audiovisual, la majoria societats mercantils.  

Lõoferta de la televisió privada nacional (àmbit territorial Catalunya) es materialitza 

en 4 televisions, i va ser a càrrec de 3 prestadors establerts a Catalunya: Emissions 

Digitals de Catalunya, SAU (EDICA),50 amb lõedici· del canal 8tv  i Verdi Classics; la 

fundació esportiva Futbol Club Barcelona, amb el canal esportiu Barça TV, i Alta 

Tecnologia en Telecomunicacions, SL, amb Fibracat TV.  

Com a novetats de lõany destacar la sol·licitud dõEDICA al Consell de lõAudiovisual 

de Catalunya el maig del 2022 per poder emetre un cinquè canal de televisió en el 

MUX privat nacional. Aquest requeriment, però, ®s desestimat per lõorganisme 

regulador per no haver rebut una documentació complementària sol·licitada a 

termini.51 Quant a continguts, EDICA inicia apostes noves de programació en relació 

amb el canal 8tv per millorar els seus resultats dõaudi¯ncia, i tamb® ®s lõany de la 

posada en marxa del diari digital de temàtica informativa anomenat Principal. Cal 

destacar tamb® la fi de les emissions del canal Fibracat TV a finals de lõany 2022, 

dos anys i mig despr®s dõhaver iniciat (juny del 2020).52,53 Pel que fa al canal Barça 

TV, sõha dõindicar la incorporaci· de Toni Cruz amb lõobjectiu de liderar un gir del 

canal cap a un nou projecte multimèdia adaptat a les noves necessitats informatives 

i dõentreteniment.54  

Lõoferta de ràdio privada nacional va ser formada per 7 cadenes radiofòniques 

editades per 13 prestadors, la majoria societats mercantils, vinculats a grups de 

comunicaci· dõ¨mbit catal¨. 

Els prestadors que van oferir servei de ràdio de titularitat privada durant el 2022 van 

ser: Radiocat XXI, SL, Ràdio Associació de Catalunya, SCCL, amb RAC1 (23 

freqüències) i RAC105 (16 freqüències), i formen part del Grup Godó; Radio Tele 

                                         

 

50 El juliol del 2021, el Consell de lõAudiovisual de Catalunya autoritza la modificaci· de lõestructura 
accionarial de la societat EDICA per part de Catalunya Comunicació, SLU, empresa propietat del 
Grupo Godó, a favor dõOC 2022, SL (Acord 68/2021 , de 15 de juliol, del Ple del CAC). 
51 Vegeu Acord 96/2022 , de 13 dõoctubre, del Ple del CAC. 
52 Vegeu a Comunicació 21 la notícia òFibracat TV deixa dõemetreó. 
53 Aquest fet provoca que, el gener del 2023, EDICA estudiï la viabilitat de posar en marxa un canal 
de TDT informatiu que ocupi la freqüència deixada per Fibracat TV. 
54 Vegeu a Comunicació 21, la notícia òBarça TV incorpora Toni Cruz per liderar la seva 
transformacióó. 

https://www.principal.cat/es/tag/92/8tv/
https://www.cac.cat/sites/default/files/2021-07/Acord_68_2021_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-10/Acord_96_2022_ca.pdf
https://comunicacio21.cat/noticies/fibracat-tv-deixa-demetre/
https://comunicacio21.cat/noticies/8tv-estudia-obrir-un-canal-informatiu-en-la-frequencia-de-fibracat-tv/
https://comunicacio21.cat/noticies/barca-tv-incorpora-toni-cruz-per-liderar-la-seva-transformacio/
https://comunicacio21.cat/noticies/barca-tv-incorpora-toni-cruz-per-liderar-la-seva-transformacio/
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Taxi FM, de Radiodifusión, SA, i RM Ràdio, SA amb Radio TeleTaxi (16 freqüències) 

del Grup Tele Taxi; Emissions Miramar, SA, Sistema Català de Radiodifusió, SLU, 

Carles Cun² Llaudet i Tianaõnõman, SL amb Flaix FM (emissió en cadena de 9 

freqüències) i Flaixbac (emissió en cadena de 13 freqüències), del Grup Flaix; Chest 

Game, SLU, Emissores Catalanes Audiovisuals de Proximitat, SL, Radio Lleida, SL, 

i Sociedad Española de Radiodifusión, SL amb SER Catalunya (15 freqüències) 

vinculades al grup PRISA, i, finalment, la Fundació Missatge Humà i Cristià, amb 

Ràdio Estel (emissi· en cadena a trav®s dõ11 freq¿¯ncies). 

Pel que fa a lõoferta de canals de televisi· privats dõ¨mbit estatal (Espanya), el 

nombre de canals disponibles per a Catalunya és idèntic al de lõany anterior: 21 

televisions privades estatals editades per 8 prestadors establerts fora de Catalunya.  

Com a novetat, cal destacar el canvi en la presidència de Mediaset España: al mes 

de gener Alejandro Echevarria comunica la fi del seu mandat després de 26 anys 

exercint el c¨rrec de president. El canvi es fa efectiu a la junta general dõaccionistes 

del mes dõabril, moment en el qual Borja Prado passa a ser el nou president.55 

 

Quadre 8. Prestadors de serveis de televisi· privats dõ¨mbit Espanya. Any 2022 
  

Prestador Canals de televisió Grup de comunicació 

Mediaset España Comunicación, SA 
Tele 5 SD/HD, Cuatro SD/HD, 
Energy, Divinity, FDF, Boing i Be 
MAD 

Mediaset 

Atresmedia Corporación de Medios 
de Comunicación, SA 

Antena 3 SD/HD, La Sexta SD/HD, 
Neox, Nova, Mega i Atreseries 

Atresmedia 

Sociedad Gestora de Comunicación 
Net TV, SA 

Disney Channel i Paramount 
Channel 

Squirrel Media 

Veo TV, SA Discovery MAX i GOL Unidad Editorial 

Radio Blanca, SA DKISS Kiss Media 

Ten Media, SL Ten Secuoya 

13 TV, SA Trece Ábside Media 

Real Madrid Club de Fútbol Real Madrid Television --- 

Font: Registro Público Estatal de Prestadores de Servicios de Comunicación Audiovisual del Ministeri 
dõAfers Econ¸mics i Transformaci· Digital.  

 

En un altre torn, la r¨dio privada dõ¨mbit estatal es materialitza en 13 cadenes 

radiofòniques que emeten en cadena per Espanya ðamb desconnexions a Catalunyað 

                                         

 

55 Per a més informació, vegeu aquí. òAlejandro Echevarría, nombrado Presidente de Honor de 
Mediaset Españaó. 

https://sedeaplicaciones.mineco.gob.es/RuecaConsultas/
https://www.mediaset.es/comunicacion/television/alejandro-echevarria-nombrado-presidente-mediaset_18_3273123651.html
https://www.mediaset.es/comunicacion/television/alejandro-echevarria-nombrado-presidente-mediaset_18_3273123651.html
https://www.mediaset.es/comunicacion/television/alejandro-echevarria-nombrado-presidente-mediaset_18_3273123651.html
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i editades per 16 prestadors establerts a Catalunya i vinculats a grups de 

comunicaci· dõ¨mbit estatal amb lõempresa matriu establerta fora de Catalunya. 

Els prestadors que durant el 2022 van disposar de llicència per oferir el servei de 

ràdio privada a Catalunya van ser Radio España de Barcelona, SA; Agrupación 

Radiof·nica, SA; Associaci· local emissora FM R¨dio M·ra dõEbre; Edicions 

Intercomarcals, SA; Inversiones Radiofónicas Río San Pedro, SA; Ràdio Lleida, SL; 

Sociedad Española de Radiodifusión, SL, i Taelus, SL, amb la Cadena SER (8 

freqüències), LOS40 (11), LOS40 Classic (4), LOS40 Urban (2) i Cadena Dial (6), 

vinculades al grup Prisa;56 Uniprex, SAU, amb Onda Cero (amb 6 freqüències), 

Melodía FM (3 freqüències) i Europa FM (6 freqüències),  del grup Atresmedia; 

Onda Ramblas, SAU; Editorial Catalana de Televisión y Radio, SAU; Ràdio 13 de 

Catalunya, SAU; Radio Popular, SA, amb lõemissora COPE (8 freqüències); Cadena 

100  (4) i Rock FM (4), vinculades al grup COPE; Club de Ràdio Terrassa, SA, i Kiss 

Media amb Kiss FM (2), del grup Kiss Media i Radio Salud, SA, amb Radio Marca 

(1), vinculades al grup Unidad Editorial. 

Cal destacar la desaparici· del dial de lõemissora Radiol® a Catalunya a favor de 

lõemissora LOS40 Urban lõabril de lõany 2021.57  

En el terreny dels mitjans de proximitat de titularitat privada , pel que fa a lõoferta 

televisiva de lõany 2022, Catalunya disposa dõun conjunt de 36 canals distribuµts en 

21 demarcacions de TDT i gestionats per 29 prestadors domiciliats a Catalunya.  

 
Quadre 9. Prestadors de serveis de televisió privats de proximitat. Catalunya. Any 2022 
(Ordenat alfabèticament per demarcació TDT) 
 

Demarcació TDT Prestador  Televisió 

Balaguer Leriform Lleida, SLU Lleida Televisió 

Barcelona 
Canal 4 Catalunya, SL Canal 4 

Gibson Time, SL 25 TV 

Blanes Catalonia Audiovisual Media, SL TV La Selva 

Cornellà de Llobregat ETV - Llobregat TV, SL ETV Llobregat Televisió 

Figueres Televisió de Roses, SL Empordà Televisió 

Girona 
Dracvisió, SL Banyoles Televisió 

Televisió de Girona, SL Televisió de Girona 

Granollers Canal 4 Catalunya, SL Canal 4 

Igualada Taelus, SL Canal Taronja Anoia 

La Seu dõUrgell 

Cadena Pirenaica de Ràdio i 
Televisió, SL 

Pirineus TV 

Leriform Lleida, SLU Tot TV 

                                         

 

56 Radiol® no sõemet des de lõabril del 2021, i al seu lloc sõemet LOS40 Urban.  
57 Vegeu capítol II de lõInforme sobre lõaudiovisual a Catalunya 2021. 



 
 

 

 
Informe sobre lõaudiovisual a Catalunya 2022 

19 

Demarcació TDT Prestador  Televisió 

Lleida 
Canal Audiovisual Lleida, SL Tot TV 

Leriform Lleida, SLU Lleida Televisió 

Manresa 
 

Canal Taronja, SL Canal Taronja Bages 

Montcau Produccions Molahits TV 

Televisió del Berguedà, SL Televisió del Berguedà - Catalunya Central 

Maresme 
UTE Wai Entertaiment, SL - Vallès 
Serveis de Televisió, SL 

Mar TV 

Olot 
Olot Televisió, SL Olot Televisió 

Televisió del Ripollès, SL Televisió del Ripollès 

Palafrugell D-9 Comunicació, SL Televisió Costa Brava 

Reus Iniciatives de Televisió, SL Canal Reus TV 

Sabadell 
 

Canal 4 Catalunya, SL Canal 4 

Mola TV, SL Molahits TV 

Publi 20, SL HIT TV 
Taelus, SL TV Sabadell Vallès 

Televisió Sant Cugat, SL TVSCVallès 1 

Tarragona Canal Costa Catalana, SL Terramar Tarragona 

Tortosa 
 

Ebre Digital, SL Canal T.E. 

Liarba Comunicació LõEbre TV 

Televisió Teveon Ebre, SLU Canal 21 Ebre 

Vic 
CATVL 97, SLU El 9 TV 

Productora d'Emissions de Ràdio, SL Canal Taronja Osona 

Vielha e Mijaran Leriform Lleida, SLU Lleida Televisió 

Vilanova i la Geltrú 
Canal Costa Catalana, SL Terramar Garraf-Penedès 

Publicacions Penedès, SA TV El Vendrell 

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

La majoria de prestadors s·n titulars dõuna ¼nica llic¯ncia, menys en els casos de 

les societats següents, que disposen de m®s dõun canal de televisió: Leriform Lleida, 

SLU (amb Lleida Televisió, canal de televisió de les Terres de Ponent, amb 3 

llicències); el prestador de nova creació anomenat Canal 4 Catalunya, SL (amb Canal 

4, amb 3 llicències); Canal Costa Catalana (amb Terramar, amb 2 llicències que 

emeten al Penedès i al Camp de Tarragona), i Taelus, SL (que editen Canal Taronja 

Anoia i TV Sabadell Vallès). 

Com a novetats, cal destacar lõinici dõactivitat de dos canals de televisi· local: Canal 

4 a les demarcacions de Barcelona, Granollers i Sabadell, i La Selva TV, a Blanes, 

editat pel prestador Catalonia Audiovisual Media SL (del grup Mola). Els seus canals 

ocupen alguns dels programes deixats pels canals televisió Teve.cat, editats pel 

prestador Publicitat i Comunicació del Vallès, SL, que durant el 2021 emetia per 7 

programes de TDT local en 7 demarcacions diferents. Durant el 2022, 3 de les 7 

llicències queden extingides (les corresponents a les demarcacions de Lleida, 
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Tarragona i Vic),58 mentre que les quatre restants són transmeses a dues societats 

diferents de nova creació. Les llicències de TDT-L de Barcelona, Granollers i Sabadell 

es transmeten a la societat limitada Canal 4 Catalunya (Canal 4),59 i la llicència de 

TDT-L, corresponent a la demarcació de Blanes, es transmet a Catalonia Audiovisual 

Media SL (TV La Selva).60 

Per acabar, cal indicar la incoaci· del procediment dõextinci· de la llic¯ncia de TDT-

L privada del prestador Montcau Produccions, de la demarcació de Manresa.61 

 
Quadre 10. Canals de televisió local privada (TDT). Catalunya. Any 2022 
 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
 
  
Pel que fa a lõoferta dõemissores de r¨dio local de titularitat privada a Catalunya, es 

materialitza en 16 emissores (incloent-hi cadenes de ràdio i emissores de ràdio de 

freqüència única), editades per 18 prestadors establerts a Catalunya.  

 
  

                                         

 

58 Acord 114/2022, extinció de llicències TDT-L de Lleida, Tarragona i Vic de Publicitat i Comunicació 
Vallès.  
59 Acord 80/2022,  transmissió de 3 llicències de TDT local de Publicitat i Comunicació del Vallès SL 
a Canal 4 Catalunya SL. 
60 Acord 38/2022, t ransmissió de llicència TDT local Blanes. 
61 Acord 112/2022, procediment dõextinci· de la llic¯ncia. 



 
 

 

 
Informe sobre lõaudiovisual a Catalunya 2022 

21 

Quadre 11. Prestadors de serveis de ràdio local privada (FM). Catalunya. Any 2022 

Zona de servei  Prestador  Emissora de ràdio Freq. 

Manresa-Montserrat 

Canal Taronja, SL Canal Taronja Ràdio 

88.1  

Terrassa-Martines 89.4  

Roses 94.4  
Vielha e Mijaran Catalana i Aranesa de 

Telecomunicacions, SLU 

Gum FM  

93.9  

El Pont de Suert 99.3  

Puigcerdà 

Catbroadcast Publicitat, SLU 

94.2  

Tremp 88.1  

Vielha e Mijaran 103.0  

Sort 94.5  

La Vall de Boí 93.9  

Puigcerdà Mola TV, SL 

Digital Hits FM 

93.3  

Amposta 

Montcau Produccions, SL 

106.0  

Vic 95.7  

Tremp 95.8  

Manresa 101.7  

Calella 
Josep Vidal Torres Ràdio Marina 

96.2  

Blanes 100.3  

Puigcerdà 
Cadena Pirenaica de Ràdio i 
Televisió, SL 

Pròxima FM 89.1  

Castell-Platja dõAro D-9 Comunicació, SL Joy FM 95.6  

Ripoll Ràdio Ripoll, SL Ràdio Ripoll 90.5  

Tortosa Imagina Ràdio, SL Imagina Ràdio 103.9  

Manresa La Seva Llar El Seu Món, SL Montserrat Ràdio 100.6  

Vic CATVL 97, SLU El 9 FM 92.8  

Lleida Grupo Simalro, SL UA1 Lleida Ràdio 104.5  

Vielha e Mijaran 
Aranesa de Ràdio i Televisió, 
SAU 

Ràdio Aran 91.0  

Valls 
Ràdio i Televisió de la Catalunya 
Nova, SL 

Ràdio Valls-Hit 103  103.2  

Olot Ràdio Olot, SA Ràdio Olot 98.1  

Tortosa Ràdio Ulldecona Ràdio Ulldecona 101.9  

Vic Totssomun, SL Ràdio Vic 90.3  

En ombrejat, empreses adjudicatàries del concurs p¼blic de lõany 22 per a lõadjudicaci· de sis (6) 
llicències.  
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
 

Quant a les novetats, cal destacar la incorporaci· dõuna nova emissora al mapa 

radiofònic local de Catalunya amb el nom comercial Canal Taronja Ràdio. La 

resoluci· del concurs p¼blic per a lõadjudicaci· de 6 llic¯ncies per a la prestaci· de 

serveis de comunicació audiovisual radiofònica en ones mètriques amb modulació 
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de freqüència de titularitat privada de Catalunya62 adjudica les freqüències a dos 

prestadors: Canal Taronja, SL i Catbroadcast Publicitat, SLU. 

Així també, cal indicar la transmissi· de la llic¯ncia de r¨dio privada local dõFM 

101.9 (Tortosa) per part de la societat Unedisa Comunicaciones, SLU a favor de la 

societat Ràdio Ulldecona, SL amb autorització prèvia del Consell de lõAudiovisual de 

Catalunya.63 Aquest fet provoca la regularització en el mapa radiofònic local privat 

de Catalunya de lõemissora R¨dio Ulldecona. 

 

Grups de comunicació audiovisual de proximitat  

Per finalitzar aquest apartat, cal fer referència als grups de comunicació de proximitat 

de titularitat privada que van operar al territori català al llarg de lõany 2022 i van 

oferir serveis de comunicació audiovisual. En primer lloc, distingim els grups de 

comunicació que ofereixen serveis de televisió i ràdio, com ara Taelus (amb els 

canals de televisió i de ràdio Canal Taronja), el grup Mola (amb Molahits TV i Digital 

Hits FM), Corisa Media Grup (Televisió del Ripollès, Olot Televisió; Ràdio Ripoll i 

Ràdio Olot), Cadena Pirenaica (Pirineus TV, Tot TV i Pròxima FM), Prosa (El 9TV i 

El 9FM), CB Global Media (Costa Brava Televisió i Joy FM), LõEbre (LõEbre Televisió 

i Imagina Ràdio) i un grup de nova entrada dõorigen balear anomenat Grup 4 (Canal 

4 Televisió). En segon lloc, grups de comunicació que ofereixen serveis radiofònics, 

com ara la cadena radiofònica GUM FM (amb 7 freqüències, 3 m®s que lõany 

anterior) i Marina (Ràdio Marina, 2 freqüències). I en tercer lloc, els grups de 

comunicació de proximitat amb serveis televisius, com seria el cas de Segre (amb 

mitjans com Lleida Televisió, Tot TV i el diari Segre), el grup ETV (ETV Llobregat 

Televisió, Terramar Televisió, E-Digital, setmanari 30 Graus) i Doble Columna (Canal 

21 Ebre, el diari mensual Cop dõUll i els digitals Marfanta.com i Teveon.tv).  

 
  

                                         

 

62 Acord 13/2022 , de 7 mar­, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
63 Acord 57/2022 , de 8 de juny, del Ple del Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-03/Acord_13_2022_ca.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-06/Acord_57_2022_ca.pdf
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Quadre 12. Lõoferta de r¨dio local privada (FM). Catalunya. Any 2022 

 

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

2.2  Serveis audiovisuals en línia (serveis audiovisuals per internet) 

Cada vegada és més propera la data indicada per la UE de la caducitat de la TDT, 

sense garanties de continuïtat més enllà del 2030, davant la necessitat dõalliberar 

espectre radioelèctric per desenvolupar nous serveis de banda ampla sense fil. 

Per això no ®s dõestranyar lõanunci de la BBC, el mitj¨ p¼blic brit¨nic, per indicar la 

fi del servei de transmissi· tradicional de televisi· (TDT) i de r¨dio (FM) lõany 2030 

i lõobjectiu de treballar en la transformaci· de lõens per passar a oferir els continguts 

¼nicament a trav®s dõinternet. En dades, un ciutad¨ europeu disposa dõuna mitjana 

de 71 serveis audiovisuals sota demanda de pagament (subscripció) o serveis SVoD, 

que van des de nínxols i especialitzats fins a serveis generals dõentreteniment. França 

encapçala el rànquing de països amb més serveis SVoD (198), seguida de Polònia 

(129) i Dinamarca (92). Espanya ocupa la sisena posició, amb 60 serveis SVoD 

disponibles.64 

A Catalunya, els prestadors de serveis de comunicació audiovisual tradicional es 

mouen amb lõobjectiu dõadaptar-se als nous hàbits de consum en un ecosistema 

                                         

 

64 Font: Observatori Europeu de lõAudiovisual. Yearbook 2022/2023 Key Trends. 
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digital i aconseguir el seu lloc en un sector cada vegada més ple dõagents 

audiovisuals diferents que volen disposar del temps del públic. 

Per acabar, cal destacar el pes cada vegada més important dels players nord-

americans en el context del sector audiovisual europeu en línia. Lõany 2022, més 

dõun ter­ dels serveis audiovisuals per internet disponibles a Europa pertanyen a una 

empresa dels Estats Units.  

En aquest apartat es descriuen els serveis audiovisuals que emeten per internet i 

sõadrecen al territori espanyol; des dels serveis audiovisuals prestats, les empreses 

de telecomunicacions fent ús del sistema Internet Protocol TV (IPTV) fins als diversos 

serveis audiovisuals oferts per prestadors amb accés a internet fent ús de la lliure 

transmissió, o el que és el mateix, operadors OTT (over-the-top). En aquest grup 

distingim els prestadors de serveis VoD (video on demand) i els dõintercanvi de vídeos 

(video sharing platform). 

 

2.2.1 Serveis audiovisuals per IPTV  

Durant lõany 2022, lõoferta de serveis dõIPTV que arriba a Catalunya és la mateixa 

que la de lõany anterior. En aquest sentit, les empreses de telecomunicacions amb 

activitat a Catalunya van ser Telefònica, Orange i Vodafone. Totes tres van oferir un 

paquet de continguts de televisió de pagament, que integraven al catàleg, de manera 

general, canals de televisió de tipologia diversa (generalistes, esportius, de cinema, 

de sèries, informatius, de viatges, dõestil de vida, de salut, etc.) de producci· pr¸pia 

o aliena (per tercers), aix² com lõopci· de connectar-se a altres plataformes de 

continguts existents a la xarxa (com ara Netflix, Disney+, Prime Video, Warner 

Media, Universal+, DAZN, etc.). 

 

Quadre 13. Principals serveis audiovisuals IPTV oferts a Catalunya. Any 2022 

Proveïdor Nom del servei TipusA Gènere 

Telefónica Audiovisual Digital, SLU 

Movistar+  SVoD Generalista 

Movistar+ TVoD 
Ficció (Cinema i 
TV) 

Movistar+Lite SVoD Entreteniment 

Orange España, SAU Orange Videoclub TVoD 
Ficció (Cinema i 
TV) 

Vodafone España (Grupo Vodafone SL) 
Vodafone 
Videoclub 

TVoD i SVoD 
Ficció (Cinema i 
TV) 

A IPTV: Sistema de transmissi· del senyal de televisi· a trav®s dõinternet que disposa dõuna amplada 
de banda dedicada i gestionada pel mateix proveµdor de servei dõacc®s a internet.  
Font: Base de dades MAVISE de lõObservatori Europeu de lõAudiovisual.  

 

http://ver.movistarplus.es/?nv=2
http://ver.movistarplus.es/?nv=2
https://www.movistar.es/particulares/movistar-plus-lite/
file://///SERVERDAT/Grups/Àrea%20d'Estudis%20i%20Recerca/INFORME%20DEL%20SECTOR/2019/ENTREGUES/Segon%20lliurament_Juliol%202020/Orange%20TV
https://www.vodafonetvonline.es/
https://www.vodafonetvonline.es/
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2.2. 2 Serveis audiovisuals per OTT 

Prestadors de ràdio i televisió amb llicència de TDT i/o FM  

La distribució de continguts per streaming està modificant els hàbits de consum de 

la televisió tradicional. Al llarg del 2022 , la majoria dels prestadors tradicionals 

(broadcasters), amb lõobjectiu dõadaptar-se a la nova manera de consum 

dõinformaci· i entreteniment i de trobar el seu espai en lõecosistema cada vegada 

més digital, publiquen el seu contingut a internet. En aquest sentit, la major part de 

lõoferta de serveis audiovisuals disponibles el 2022 a Catalunya tant públics com 

privats (340 mitjans de ràdio i televisió tradicional) també estan disponibles en línia.  

Els avantatges són nombrosos, tant per al prestador com per a la persona usuària: 

el prestador posa a disposició del públic usuari el seu contingut per ser consumit en 

directe o sota demanda, des de qualsevol dispositiu amb connexió a la xarxa.  

Els models de negoci adoptats pels prestadors són diversos: nõhi ha que ofereixen el 

seu contingut a demanda de manera gratuïta i, generalment, amb registre previ de 

lõusuari, conegut com a FoD (free on demand), i dõaltres que lõofereixen a canvi dõun 

pagament (subscripció). En aquests últims casos distingim els models SVoD 

(subscription video on demand) i TVoD (transaction video on demand). Val a dir 

que la majoria dels prestadors de servei públic ofereixen el seu contingut a petició 

de manera gratuïta.  

A Europa, 1 de cada 5 dels serveis públics de VoD són de pagament (per exemple, 

la versió internacional del servei BBC iPlayer).65 A Espanya, lõens p¼blic estatal 

CRTVE (i a Catalunya, lõens nacional CCMA) ofereix el servei de catch-up de manera 

totalment gratuïta. 

Quadre 14. Serveis audiovisuals en línia oferts pels principals prestadors tradicionals públics i 
privats. Any 2022  

Prestador Nom servei en línia TipusA Descripció 

CCMA,  SA 
Web corporatiu (TV3alacarta; 
Catalunya Ràdio)  

FoD Generalista 

CRTVE, SA RTVE.es FoD Generalista 

Atresmedia Corporación de Medios de 
Comunicación, SA 

Atresplayer 
Atresplayer Premium 

FoD 
SVoD 

Generalista 
Cinema i sèries 

Mediaset España Comunicación, SA 
Mitele 
Mitele Plus 
MtMad 

FvoD 
SvoD 
VSP 

Generalista 
Generalista 
Generalista 

A FoD (free on demand): servei audiovisual sota demanda que sõofereix de manera gratuµta; SVoD 
(subscription video on demand): servei audiovisual de subscripció; VSP (video sharing platform): 
plataforma dõintercanvi de vídeos. 
Font: MAVISE i webs corporatius dels prestadors de serveis audiovisuals. 

                                         

 

65 Font: Observatori Europeu de lõAudiovisual. Yearbook 2022/2023 Key Trends. 

https://www.ccma.cat/
https://www.rtve.es/
https://www.mitele.es/
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En lõapartat de novetats, en relaci· amb els prestadors establerts a Catalunya, cal 

fer referència a la presentació per part de la CCMA a finals de desembre del 2022, 

el seu Pla estratègic Connectem, per posar en marxa la seva pròpia OTT. També cal 

destacar lõestrena per part de betev® dõuna skill  que permet accedir als continguts 

mitjan­ant qualsevol dispositiu compatible amb Alexa, lõassistent de veu dõAmazon. 

Aquesta nova funcionalitat ofereix les opcions dõescoltar la r¨dio, mirar la televisi· o 

llegir not²cies. Dõaquesta manera segueix lõaposta iniciada per lõemissora Catalunya 

R¨dio lõany 2019, que permetia escoltar lõemissora en directe des de qualsevol 

dispositiu connectat amb Alexa. 

Prestadors de ràdio i televisió per internet 

Lõany 2022, a Catalunya, a més dels prestadors que disposen de llicència per fer ús 

de lõespectre radioel¯ctric (TDT i FM) i que ofereixen els continguts en l²nia, hi ha un 

grup de 30 empreses de titularitat privada que presten el seu servei de ràdio i/o 

televisió en línia (per internet) de manera exclusiva. Aquests prestadors tenen el 

domicili a Catalunya o bé hi exerceixen principalment les activitats i estan sotmesos 

a un règim de comunicació prèvia. Aquests 30 serveis de comunicació audiovisual 

per internet ðtres m®s que lõany 2021ð s·n dõacc®s gratuµt i es distribueixen en 14 

ràdios i 16 televisions per internet.66  

 

                                         

 

66 Dades extretes del Registre de Prestadors de Serveis de Comunicació Audiovisual del Consell de 
lõAudiovisual de Catalunya. 

https://www.cac.cat/prestadors/registre-prestadors
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Quadre 15. Prestadors de serveis de comunicació audiovisual per internet a Catalunya. Any 2022 
 

Prestador Nom del servei Servei 

Associació Amics de la Ràdio del 
Barcelonès Nord 

Ràdio Catalana de la Cultura i lõEsport 
(RCE) 

Ràdio per internet 

Associació Cultural Amics del 
Vídeo 

Ribera TV & Transmèdia Televisió per internet 

Associació Cultural El Breny Castellet Ràdio Ràdio per internet 

Associació de Mitjans i Serveis 
Culturals en Ràdio i Televisió 
Local de Catalunya - Grup AMSC 

Grup AMSC - Gran Via Ràdio Ràdio per internet 

Associació per a la Comunicació 
i la Cooperació (ACOMCO) 

LANOVA Ràdio Ràdio per internet 

Associació Ràdio La Veu de 
Cerdanyola 

Ràdio La Veu de Cerdanyola Ràdio per internet 

Associació República TV República TV Televisió per internet 

Balaguer Audiovisuals, SL Balaguer Televisió Televisió per internet 

Daniel Andreu Fuguet On Molins TV Televisió per internet 

Doble Columna, SL 21radio Ràdio per internet 

Eix TIC Local, SL 
AmunTV - Televisió local dõArenys de 
Munt 

Televisió per internet 

Eix TIC Local, SL Eix TIC Local Televisió per internet 

Eix TIC Local, SL 
VdV TV - Televisió local de Vilanova del 
Vallès 

Televisió per internet 

Federació de Persones Sordes de 
Catalunya 

Webvisual.tv Televisió per internet 

Gladys Palmera, SL Radio Gladys Palmera Ràdio per internet 

Hispanetwork Publicidad y 
Servicios, SL 

Dibujos.TV Televisió per internet 

Joan Manuel Fernández Cabrera OnaCat.Ràdio Ràdio per internet 

Jordi Salort Mateo La Barca Producció TV Televisió per internet 

Manel Gómez Viguera Martorell TV Televisió per internet 

Maria Isabel Hornos Romero Sant Andreu Televisió Televisió per internet 

Mediaponent, SL Teleponent Televisió per internet 

Monestir de Santa Maria de 
Montserrat 

Ràdio i Televisió de Montserrat - 
Montserrat Ràdio 

Ràdio per internet 

Monestir de Santa Maria de 
Montserrat 

Ràdio i Televisió de Montserrat - 
Montserrat Televisió 

Televisió per internet 

Produccions Digitals i Media, SL Esports Ràdio Ràdio per internet 

Produccions Digitals i Media, SL La Ràdio dels Nens Ràdio per internet 

Produccions Digitals i Media, SL Ona Digital Ràdio per internet 

RCTGN RADIO, SL Ràdio Ciutat de Tarragona Ràdio per internet 

Una Mirada Informativa 
Especial, SLU 

Frameaudiovisual (ràdio) Ràdio per internet 

Una Mirada Informativa 
Especial, SLU 

Frameaudiovisual (televisió) Televisió per internet 

Xarxa Audiovisual Local, SL La Xarxa+ Televisió per internet 

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
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Cal destacar, en aquest sentit, el treball dut a terme durant tot lõany 2022 per la 

Xarxa Audiovisual Local, SL (XAL)67 per posar en marxa a principis del 2023 una 

plataforma OTT amb continguts de vídeo i àudio sota demanda i en directe de les 

televisions i les r¨dios de proximitat, dõacc®s gratuµt amb registre previ. Aquesta nova 

plataforma es va anunciar al mes de juny al Mercat Audiovisual de Catalunya amb 

el nom de Xarxa+ i preveu lõampliaci· dels serveis oferts per Xala!, com ara donar 

accés als streamings en directe de les programacions de totes les televisions 

adherides i a nous formats de continguts, com ara els àudios (pòdcasts).  

Prestadors de continguts audiovisuals en línia: serveis VoD (video on demand) i 

dõintercanvi de v²deos (video sharing platform) 

Dõacord amb les dades de MAVISE de lõObservatori Europeu de lõAudiovisual, lõoferta 

de prestadors de serveis audiovisuals de VoD i prestadors de serveis dõintercanvi de 

vídeos disponibles al territori espanyol el 2022 es materialitza en més de 40 

prestadors de continguts audiovisuals en VoD (sense incloure els serveis a demanda 

oferts pels broadcasters). La majoria dõaquests prestadors ofereixen pel·lícules de 

cinema i sèries de ficció, i el model de negoci és de pagament per visió o mitjançant 

una subscripció periòdica. Del llistat hi ha una barreja entre prestadors establerts 

dins el territori espanyol i empreses que tenen el domicili a un altre país europeu:  

Amazon (Alemanya); Apple, YouTube i Google (Irlanda); HBO (Suècia); Netflix, 

Discovery i Disney+ (Països Baixos), o Eurosport (França). Cal destacar el nombre 

elevat de prestadors en l²nia que provenen dõuna matriu nord-americana.  

 
Quadre 16. Prestadors de serveis de comunicació audiovisual VoD. Espanya. Any 2022 

Prestador Nom del servei Tipus Servei VoD País 

Gestión de Contenidos 
Virtuales, S.L. 

Acontra+ SVoD Cinema i ficció TV Espanya 

AMC Networks Inc. Acorn TV  SVoD Cinema i ficció TV Espanya 

Amazon Inc. Amazon Prime 
SVoD 

Cinema i ficció TV Alemanya 
TVoD 

AMC Networks Inc. AMC+ SVoD Cinema i ficció TV Espanya 

Apple Inc 
Apple TV+  SVoD Cinema i ficció TV Irlanda 

iTunes Store TVoD Cinema i ficció TV Irlanda 

Paramount Global AwesomenessTV FoD Generalista EUA 

Sony Corporation AXN Now  SVoD Cinema i ficció TV Espanya 

Capacitanes, SLU Capacitanes Media  
SVoD 

Entreteniment Espanya 
TVoD 

Access Industries DAZN  SVoD Esport Espanya 

AT&T Inc Discovery+  SVoD Entreteniment P. Baixos 

                                         

 

67 Empresa pública de la Diputació de Barcelona que té com a objectiu gestionar el suport a 
lõaudiovisual local catal¨. Dona servei a 55 televisions i 148 ràdios. Per a més informació, aquí. 

http://mavise.obs.coe.int/
https://www.xal.cat/
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Prestador Nom del servei Tipus Servei VoD País 

Disney (The Walt Disney 
Company) 

Disney+  SVoD Cinema i ficció TV P. Baixos 

AMC Networks Inc. El Gourmet SVoD 
Estil de vida, 
lleure, viatges, 
salut 

Espanya 

AT&T Inc Eurosport Player  SVoD Esport França 

Metropolitan Filmexport Filmin 
SVoD 

Cinema i ficció TV Espanya 
TVoD 

Alphabet Inc. Google Play TVoD Cinema i ficció TV Irlanda 

Comcast Corporation Hayu SVoD Entreteniment Regne Unit 

AT&T Inc HBO MAX SVoD Cinema i ficció TV Suècia 

AMC Networks Inc. Historia y Actualidad SVoD 
Cultural / 
Educatiu 

Espanya 

Sandbox Edutainment 
Holdings Ltd 

Hopster SVoD 
Infants i 
adolescents 

Regne Unit 

Huawei Technologies 
Cooperative U.A. 

Huawei Video 
SVoD 

Cinema i ficció TV Irlanda 
TVoD 

Imc Toys, S.A. KITOONS FoD 
Infants i 
adolescents 

Espanya 

Libertad Digital, SA Libertad Digital TV FoD Generalista Espanya 

Microsoft Corporation 
Microsoft Store ð 
Movies & TV  

TVoD Cinema i ficció TV 
Irlanda 

FoD Generalista 

Mubi UK Limited MUBI SVoD Cinema i ficció TV Regne Unit 

Netflix Inc. Netflix 
SVoD 

Cinema i ficció TV P. Baixos 
FoD 

Playtheater, S.L. Playtheatres 
SVoD Cultural / 

Educatiu 
Espanya 

TVoD 

Paramount Global Pluto TV FoD Generalista Alemanya 

Rakuten Inc. Rakuten TV 

TVoD 

Cinema i ficció TV Espanya FoD 

SVoD 

Rlaxx TV Gmbh Rlaxx TV  FoD Entreteniment Alemanya 

Shorts International 
Limited 

Shorts TV SVoD Cinema i ficció TV Espanya 

Comcast Corporation Universal+  SVoD Cinema i ficció TV EUA 

Alphabet Inc. YouTube 
TVoD 

Entreteniment Irlanda 
SVoD 

Font: Elaboració pròpia a partir de la base de dades de MAVISE. 

 

A Europa, al llarg del 2022, a més, els operadors que lideren el mercat audiovisual 

(Netflix, Amazon, Apple i Disney) continuen oferint els seus serveis a Europa. 

Aquestes quatre empreses gegants nord-americanes van acumular el 38% dels 

serveis SVoD i el 34% dels serveis TVoD disponibles a Europa. Així també, en aquest 

sentit cal destacar lõexpansi· dõaltres empreses de matriu americana per Europa al 

llarg del 2022, com ara el treball fet per la Warner Bros Discovery i la seva idea 

dõagrupar els canals de streaming HBO Max i Discovery+ en una sola plataforma; o 
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el naixement del servei SkyShowtime (nascut de lõalian­a, de la joint venture entre 

Paramount i Sky) a 22 estats europeus o les accions fetes per Apple i Amazon per 

adquirir drets esportius i oferir continguts m®s enll¨ de lõentreteniment, el cinema i 

la ficció.68 

A una escala m®s nacional, destacar lõany 2022 el 15¯ aniversari de Filmin, la 

plataforma catalana de visionament de pel·lícules en línia circumscrita al mercat 

espanyol i portuguès que ha aconseguit ser una alternativa al mercat de les populars 

plataformes nord-americanes.  

 

3. La producció audiovisual a Catalunya 

Les empreses principals del negoci de lõentreteniment audiovisual a Catalunya són 

les productores audiovisuals (de cinema, vídeo i/o televisió), i sumen més de la 

meitat de la facturació. I són seguides per les empreses dedicades als serveis a la 

producció (postproducció, enregistrament i edició musical, fotografia, distribució, 

etc.), sense oblidar, tampoc, les empreses de videojocs.  

Segons dades dõACCIĎ,69 a Catalunya hi ha un grup de 20 empreses que superen 

els 10 milions dõeuros en facturació i la resta són petites i mitjanes empreses 

(pimes), i destaca la pres¯ncia dõun gran grup com Mediapro.  

Majoritàriament les productores estan centrades a elaborar contingut audiovisual 

local i desenvolupar continguts de ficció, televisió, cinema i documentals. Tot i això, 

nõhi ha dõaltres que orienten el negoci als serveis de valor afegit, per al mercat 

audiovisual català i/o espanyol. 

Els punts d¯bils detectats per ACCIĎ s·n la desaparici· de lõens CCMA com a 

dinamitzador principal del sector de la producció audiovisual a Catalunya, per motius 

bàsicament pressupostaris, i lõabs¯ncia de seus al territori catal¨ de plataformes de 

serveis audiovisuals i de pol²tiques de demanda que afavoreixin lõentrada de clients 

nous (atracció, deduccions...). 

A favor, indiquen lõalt volum de professionals t¯cnics i creatius reconeguts formats a 

Catalunya a causa de la presència de proveïdors de formació de talent al territori, 

així com la infraestructura especialitzada de gravació i un ecosistema TIC i tecnològic 

rellevant, que situen Catalunya com un dels ecosistemes més potents dõEuropa. Al 

llarg de lõany 2022, les instalālacions principals de la indústria audiovisual a 

Catalunya han estat el Parc Audiovisual de Catalunya (Terrassa), Neàpolis (Vilanova 

                                         

 

68 Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de dades de lõObservatori de lõAudiovisual 
Europeu. OEA. Trends in the VoD market in EU28. 
69 Dades extretes de lõinforme Píndola sectorial: El sector audiovisual a Catalunya. 

https://www.filmin.es/
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/informes_sectorials/Audiovisual_-pindola-2022.pdf
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i la Geltrú), Centre Roca Umbert (Granollers) i Tecnocampus (Mataró), i sõha treballat 

per al proper hub audiovisual Catalunya Media City (Sant Adrià de Besòs). 

 

Parc empresarial de productores audiovisuals a Catalunya 

El Registre dõEmpreses Audiovisuals de Catalunya (REAC)70 xifra en 2.740 el nombre 

dõempreses dedicades al sector audiovisual al llarg del 2022, 170 m®s que lõany 

anterior. Respecte al total dõempreses registrades al REAC, les inscrites a la secció 

de producció audiovisual configuren el grup majoritari, amb 2.221 empreses, un 

81% del total. La resta dõempreses es van distribuir en les seccions següents: 

distribució (401), exhibició (177), auxiliars (172), exportació (54) i doblatge (46). 

 

Quadre 17. Nombre dõempreses audiovisuals a Catalunya per seccions. Any 2022 

 
Nota: El nombre total dõempreses audiovisuals no correspon a la suma aritm¯tica de les seccions, 
perqu¯ una mateixa empresa pot estar inscrita en m®s dõuna secció. 
Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de dades de lõInstitut de les Empreses Culturals (ICEC). 

 

Una altra font documental que ens ajuda a saber quina ®s la tend¯ncia en lõevoluci· 

del parc empresarial audiovisual a Catalunya és el Directori Central dõEmpreses 

(DIRCE) de lõInstitut Nacional dõEstad²stica dõEspanya (INE).  

El DIRCE engloba totes les empreses domiciliades a Espanya i les identifica segons 

lõactivitat empresarial amb un codi ðconegut com a CNAE o CCAEð, entre altres 

criteris.  Els codis CNAE relacionats habitualment amb el sector audiovisual són el 

59 (cinema, vídeo, programes de televisió i enregistrament de so) i el 60 (ràdio i 

                                         

 

70 A trav®s del REAC, podem saber el nombre dõempreses dedicades a la producci· registrades lõany 
2021, i dõaquesta manera aproximar-nos al parc empresarial del segment de la producció audiovisual. 

Doblatge
46

Exportació
54 Auxiliars

172
Exhibició

177

Distribució
421

Producció
2.221

https://canalempresa.gencat.cat/ca/integraciodepartamentaltramit/tramit/PerTemes/Registre-dEmpreses-Audiovisuals-de-Catalunya-00001
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736160707&menu=ultiDatos&idp=1254735576550
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736160707&menu=ultiDatos&idp=1254735576550
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televisió), i per elaborar aquest apartat ens hem centrat en el codi CNAE 59 i, més 

concretament, en les seves subdivisions 591 i 592.71 

Segons el DIRCE, lõany 2022 a Catalunya hi havia un total de 1.829 empreses 

dedicades a la cinematografia, la televisió i el vídeo, 150  m®s que lõany anterior 

(1.679). Aquestes 1.839 empreses van representar un 96% del total de les que 

estan agrupades amb el codi 59 (un total de 1.897). El 4% restant estava format 

per 68 societats dedicades a lõenregistrament de so i edició musical (codi 592).  

A Espanya, el grup 591 estava format per un total de 8.872 empreses (+804 

respecte del 2021), distribuïdes de manera desigual per comunitats autònomes. 

Com lõany anterior, al llarg del 2022, dues de cada deu del total dõempreses 

dedicades al sector cinematogràfic, de vídeo i de programes de televisió estan 

domiciliades a Catalunya, per darrere de Madrid, que en té establertes a la seva 

comunitat tres de cada deu.  

 
Quadre 18. Empreses amb activitats cinematogràfiques, de vídeo i de programes de televisió (codi 
CNAE 591). Per comunitats autònomes. Any 2022 
 

 

Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de dades de lõINE. 

 

                                         

 

71 El codi de la CNAE 59 t® dues divisions, la 591 i la 592. El codi 591 agrupa les empreses lõactivitat 
principal de les quals és la cinematogràfica, de vídeo i de programes de televisió, i el codi 592 agrupa 
les empreses dedicades a activitats dõenregistrament de so i edici· musical. 
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També disposem de les dades de lõEstad²stica de lõAudiovisual de Catalunya (EAC-

2020) elaborada per lõInstitut dõEstad²stica de Catalunya (Idescat). Aquesta 

estad²stica presenta cada any lõestimaci· de les caracter²stiques principals de la 

producci·, la distribuci· i lõexhibici· en lõ¨mbit del cinema, el v²deo, la ràdio i la 

televisi· a Catalunya i a Espanya. Les dades estad²stiques en relaci· amb lõeconomia 

del sector audiovisual s·n resultat dõuna explotaci· de lõestad²stica estructural 

dõempreses del sector serveis de lõINE. Les dades fan refer¯ncia a lõany 2020, i 

plasmen les conseqüències de la crisi sanitària provocada per la Covid-19 amb 

baixades generalitzades en tots els indicadors.72 

Les dades de lõIdescat mostren que, a Catalunya, el segment de la producció 

sõemporta un 73% del total de la facturaci· del sector de lõaudiovisual (suma dels 

codis 59 i 60) i , en ocupaci·, acumula la meitat del total dõocupats del sector 

audiovisual a Catalunya. 

A Espanya, al llarg de lõany 2020 el segment de la producci· va representar el 36% 

del total de la facturaci· del sector de lõaudiovisual, darrere del segment dels mitjans 

de la ràdio i la televisió.  

 
Quadre 19. Xifra de negoci i ocupació del sector audiovisual. Catalunya. Any 2020   
 
 
Total volum de negoci: 1.189 Mł 

 
 

  

                                         

 

72 LõEAC-2020, a diferència del DIRCE, desagrega les dades fins a un quart nivell (4 xifres) i presenta 
les magnituds de les empreses dõactivitats de producci· de cinema i v²deo (5915); empreses de 
postproducció de cinema, vídeo i televisió (5912); empreses de producció de programes de televisió 
(5916) , i empreses dõenregistrament de so i edici· musical (5920). 

https://www.idescat.cat/pub/?id=eac
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=estadistica_C&cid=1254736176865&menu=ultiDatos&idp=1254735576778
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=estadistica_C&cid=1254736176865&menu=ultiDatos&idp=1254735576778
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Total ocupació: 12.541 persones treballadores 

  

Font: Elaboraci· pr¸pia a partir de dades de lõIdescat. 

 
Quadre 20. Xifra de negoci del sector audiovisual. Espanya. Any 2020  
 
Total volum de negoci: 9.729 Mł 
   

 
Font: Elaboració pròpia a partir de dades de lõIdescat. 

 

El sector dels videojocs  

Catalunya és considerada motor de lõecosistema del sector dels videojocs de lõEstat 

espanyol, ja que el seu pes voreja el 50% de la seva facturaci· i de lõocupaci· 

laboral.73 Segons dades de NewZoo,74 Espanya és el tretzè país del món en ingressos 

per videojocs, i el 2022 va obtenir 2.449  milions dõeuros.75    

El sector del videojoc a Catalunya, emmarcat dins del negoci de lõentreteniment 

audiovisual, agrupava el 2021 un total de 206 estudis de videojocs, xifra que 

representa el 27,4% del total dõestudis a Espanya, segons un estudi dõACCIĎ. 

Lõecosistema dõempreses de desenvolupament est¨ dividit; per una banda, un teixit 

                                         

 

73 Les últimes dades disponibles en aquest sentit són del 2020, segons ACCIÓ Píndola sectorial: El 
sector dels videojocs a Catalunya. Setembre del 2022 . 
74 NewZoo (2023). Key Insights into Spanish Gamers 2022. 
75 Statista. 

https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/Videojocs-pindola-sectorial.pdf
https://www.accio.gencat.cat/web/.content/bancconeixement/documents/pindoles/Videojocs-pindola-sectorial.pdf
https://newzoo.com/resources/trend-reports/key-insights-into-spanish-gamers-newzoo-gamer-insights-report
https://es.statista.com/estadisticas/472618/prevision-de-facturacion-de-la-industria-de-los-videojuegos-en-espana/
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important dõestudis independents, petits i mitjans, centrats en la creaci· de jocs per 

a consola i ordinador, i, per lõaltra, les grans companyies multinacionals 

especialitzades en jocs per a telèfon mòbil. 

Dõacord amb ACCIĎ, el 40% de les empreses de videojocs m®s importants del m·n 

tenen presència a Catalunya. És un altre aspecte que dona idea del pes i de la 

import¨ncia dõaquest sector ®s la posada en marxa dõempreses emergents 

relacionades amb la ind¼stria del videojoc. En concret, durant lõany 2022, 56 start-

ups van iniciar lõactivitat, un 44% m®s que lõany 2018. 

A escala global, lõany 2022 el sector dels videojocs va assolir una facturació de 

184.400 milions de d¸lars, ingressos que es van repartir geogr¨ficament entre lõësia-

Pacífic (48%), Nord-amèrica (26%) i Europa (18%).76 El rànquing dels mercats 

mundials del sector dels videojocs està encapçalat per la Xina, els Estats Units i el 

Jap·, amb 45.800, 45.000 i 20.000 milions de d¸lars respectivament. Com ja sõha 

dit, Espanya ocupa el tretzè lloc del rànquing mundial.  

 

4. La publicitat a Catalunya  

El mercat publicitari va créixer de manera moderada al llarg del 2022. Aquest  

increment va ser inferior al previst, condicionat per factors com lõinici de la guerra a 

Ucraïna, la inflació i la situació econòmica. La publicitat digital es manté un any més 

com el segment que més atreu la inversió de les empreses anunciants, i la televisió 

®s lõ¼nic mitj¨ que perd capacitat dõinversi·.  

 

4.1  Inversió publicitària a Catalunya 

El mercat publicitari català va generar 818,8 milions dõeuros el 2022, dõacord amb 

dades dõInfoAdex i el Gremi de publicitat, comunicació i màrqueting.77 Aquest volum 

representa un creixement del 8,5% respecte del 2021, per¸ encara no sõhan 

recuperat les dades dõinversi· pr¯vies a la pand¯mia.  

Els anunciants amb seu a Catalunya van destinar més de la meitat de la inversió a 

la televisió, 414 milions, malgrat que ®s lõ¼nic sector que no creix el 2022. En 

contrast, les empreses catalanes han apostat fort per la publicitat digital, que va 

                                         

 

76 Font: NewZoo (2023). Global Games Market Report 2022. 
77 LõAssociaci· Empresarial de Publicitat canvia la denominaci· per Gremi de publicitat, comunicaci· 
i m¨rqueting el 3 dõabril del 2023. El Gremi va escollir InfoAdex per elaborar lõestudi anual dõinversi· 
publicitària a Catalunya 2022, que abans feia Media Hotline. Això implica canvis metodològics que 
afecten els resultats presentats en anys anteriors i no permeten fer comparativa.   

https://newzoo.com/resources/trend-reports/newzoo-global-games-market-report-2022-free-version
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augmentar un 41,2% i va arribar als 22,1 milions. La inversió catalana en publicitat 

a la ràdio va assolir els 55,9 milions (+18,9%).   

 

Quadre 21. Inversió publicitària generada a Catalunya. Any 2022  

  
 Font: Gremi de publicitat, màrqueting i comunicació.   

 

Inversió en mitjans catalans 

Els mitjans catalans van rebre 213,7 milions dõeuros en publicitat el 2022, un 

11,6% m®s que lõany anterior. Gaireb® la meitat dõaquesta inversi·, 102,4 milions, 

van provenir dõanunciants amb seu a Catalunya; la resta, de fora de Catalunya.  

La ràdio va ser el primer mitjà audiovisual català a rebre publicitat, davant de la 

televisi· i del cinema. La televisi· catalana va ser lõ¼nic mitj¨ que va perdre capacitat 

dõatreure inversi·, un 4,2%, mentre que la premsa di¨ria catalana es va mantenir, 

un any més, com el mitjà català preferit per les empreses anunciants, seguida de la 

publicitat exterior.   
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Quadre 22. Inversió publicitària en mitjans catalans. Any 2022  

 
Font: Gremi de publicitat, comunicació i màrqueting. 

 

Lõestudi anual de lõAssociaci· Catalana de R¨dio78 (ACR) aporta dades sobre inversió 

de ràdio a Catalunya que difereixen de les del Gremi. Segons lõAssociaci·, el 2022 

la ràdio catalana va atreure una inversió de 47,9 milions dõeuros, i el seu creixement 

va ser del +3,6%. Per tipologies, la ràdio generalista concentra dues terceres parts 

de la inversió, amb 32,2 milions dõeuros, mentre que la ràdio temàtica va ingressar 

15,7  milions dõeuros.  

Les empreses que sõanuncien a la r¨dio catalana s·n majorit¨riament dõ¨mbit local 

(47,3%). Una tercera part corresponen a anunciants de fora de Catalunya, i el 

16,7%, a anunciants amb seu a Catalunya.  

 

4.2  Inversió publicitària a Espanya 

El mercat publicitari espanyol va créixer un 4,3% el 2022, i va assolir els 

5.693,5  milions dõeuros. La publicitat digital es consolida com a segment de negoci 

publicitari principal, i augmenta el pes al mercat fins al 47%.   

 
  

                                         

 

78 Associació Catalana de Ràdio. Informe del sector de la ràdio a Catalunya 2007-2022 . Elaborat per 
Media Hotline.  

https://acradio.org/wp-content/uploads/2023/02/Informe-de-la-inversio%CC%81-publicita%CC%80ria-de-la-ra%CC%80dio_2022.pdf
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Quadre 23. Inversi· publicit¨ria en mitjans a Espanya. Any 2022 (en milions dõeuros) 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
Font: InfoAdex. Estudio de la inversión publicitaria en España 2023. 

 

Segons InfoAdex, la televisi· va ser lõ¼nic mitj¨ convencional que va perdre capacitat 

dõatracci· publicit¨ria el 2022. Destaca la recuperació del cinema, després de la 

davallada per la pandèmia.  

 
Quadre 24. Inversió publicitària a Espanya en mitjans convencionals per suports. Període 2021-
2022 (en milions dõeuros) 

 

 
  

EXTERIOR 6,2% 

REVISTES 2,2% 

CINEMA 0,4% 

DOMINICALS 0,2% 

  +4,3%  
      vs. 2021  

5.693,5  Mł 

TELEVISIÓ 
30,4%  RÀDIO 

7,9% 

DIARIS 
6,0% 

DIGITAL 
46,9%  

ALTRES 
7,0% 

https://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2023/02/Resumen-Estudio-InfoAdex-2023.pdf
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ALTRES MITJANS CONTROLATS (continuació del quadre) 

Mitjans controlats 2021  2022  Variació (%) 

Exterior 289,6  350,2  +20,9  
Diaris 335,9  340,0  +1,2  

Revistes 120,1  123,3  +2,7  

Cinema 12,5  21,1  +68,9  

Dominicals 9,0  9,2  +2,1  

Total mitjans controlats 5.456,4  5.693,5  +4,3  

Total mitjans estimats 6.211,0  6.520,7  +5,0  

Total inversió 11.667,4  12.214,2  +4,7  

Font: InfoAdex. 
 
 

Si bé el lideratge de la publicitat digital no es posa en dubte, les dades sobre el 

volum dõinversi· que aporta IAB Spain difereixen de les dõInfoAdex, i lõamplien. 

Segons el seu estudi anual, la inversió en publicitat digital durant el 2022 va créixer 

un 10% respecte del 2021, i va assolir els 4,5 milions dõeuros. 

Per formats, la publicitat en cercadors (search) es va mantenir com lõopci· m®s 

escollida per les empreses anunciants en les seves campanyes digitals, amb 

1,5 milions dõeuros. La publicitat en xarxes socials i el display es mantenen també 

com a formats més triats.  

 
Quadre 25. Mercat digital publicitari estimat a Espanya. Any 2022 (en milions dõeuros) 
 

 

Font: IAB Spain. Estudio de inversión publicitaria en medios digitales. Resultados 2022. 

 

 

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
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Tot i que la publicitat digital va ser la primera, dues de cada tres persones internautes 

consideren que hi ha massa publicitat a internet, segons les dades per a Catalunya 

de lõEnquesta de lõAIMC Navegantes en la Red.79 Aquesta tendència es manté en els 

últims anys.  

A més de la meitat de les persones enquestades (57,5%) no els agrada que les 

empreses segueixin el seu comportament en línia per oferir-los publicitat 

personalitzada. Els avisos per acceptar galetes de les pàgines web els molesten molt 

(38,3%) o bastant (22,7%), i la percepció majoritària és que la configuració de les 

galetes no és útil perquè gestionar-les comporta molt de temps. Paradoxalment, més 

dõun ter­ accepten directament les galetes dels webs, o poques vegades gestionen 

els permisos (27,3%).  

 

Quadre 26. Freqüència de gestió de les galetes als webs. Any 2022 (en %) 

  
Font: AIMC. 25ª encuesta AIMC Navegantes en la Red. Dades per a Catalunya. 

 

La televisió a Espanya va facturar 1.731,8  milions dõeuros i, com sõha dit abans, va 

ser lõ¼nic mitj¨ que va perdre inversi· el 2022 (-3,3%). La televisió estatal en obert 

®s lõopci· que va atreure m®s publicitat, tot i que en menor mesura que el 2021. 

Per primer cop en anys, la televisi· dõ¨mbit autonòmic, amb 92,5 milions, passa al 

davant de la de pagament, que perd gaireb® un 20% del volum dõinversi· 

publicitària.  

  

                                         

 

79 Asociación para la Investigación de los Medios de Comunicación (AIMC). 25ª encuesta Navegantes 
en la Red. La mostra per a Catalunya la van formar 1.753 homes i 901 dones a partir de 14 anys.  

Mai / Gairebé mai 
(accepta 

directament)
36,1 %

Poques vegades
27,3 %

Bastantes 
vegades
19,9 %

Sempre / 
Gairebé sempre

16,5 %

No ho sap / No 
contesta

0,3%

https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/
https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/
https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/
https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/
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Quadre 27. Ingressos per publicitat en televisió a Espanya. Període 2021-2022 (en milions dõeuros) 

 

 
Font: InfoAdex.  
 
Quadre 28. Ingressos per publicitat als principals grups de televisió en obert a Espanya. Període 
2021 -2022 (en milions dõeuros) 

 
Font: InfoAdex.  

 

Quant a la ràdio, la inversió publicitària a Espanya va assolir els 447,2 milions 

dõeuros (+7,7% respecte del 2021). La Cadena SER i la COPE van ser els grups 

radiofònics que van facturar més, segons InfoAdex. RAC1 va ser la cadena catalana 

amb més bons resultats: 20,6 milions (+5,1%), seguida de Catalunya Ràdio que, 

amb 6,8 milions, perd volum dõinversi· (-1,7%). El grup Flaix va atreure 2 milions 

dõeuros (+17,7%).  

 

  

ALTRES 

https://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2022/03/Presentacion-Estudio-InfoAdex-de-la-Inversion-Publicitaria-2022.pdf
https://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2022/03/Presentacion-Estudio-InfoAdex-de-la-Inversion-Publicitaria-2022.pdf
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Quadre 29. Ingressos publicitaris dels principals grups radiof¸nics a lõEstat espanyol. Per²ode 
2021 -2022 (en milions dõeuros) 
 

 
Font: InfoAdex. Estudio de la inversión publicitaria en España 2023. 

 

4.3  Estructura empresarial de lõactivitat publicit¨ria a Catalunya 

El 2022 a Catalunya hi havia 11.990 empreses dedicades a lõ¨mbit de la publicitat 

i els estudis de mercat, gairebé 900 més que el 2021, segons el Directori Central 

dõEmpreses (DIRCE).  

 

Quadre 30. Empreses de publicitat i dõestudis de mercat. Catalunya i Espanya. Any 2022 

 
Font: Explotació de les dades del DIRCE (2022). 

48.072

11.172

3.534

818

Espanya

Catalunya

Estudis de mercat Publicitat

Total: 11.990  

Total: 51.606  

https://www.infoadex.es/home/wp-content/uploads/2023/02/Resumen-Estudio-InfoAdex-2023.pdf
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736160707&menu=ultiDatos&idp=1254735576550
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736160707&menu=ultiDatos&idp=1254735576550
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Mentre que el 2021 només van créixer les empreses sense persones assalariades, el 

2022 també sõobserva un increment generalitzat en les societats de dimensions més 

grans.  

 

Quadre 31. Empreses de publicitat i dõestudis de mercat a Catalunya i a Espanya, per nombre de 
persones treballadores. Any 2022 
 

Font: Explotació de les dades del DIRCE (2022). 

 

 

5. Ajuts econòmics i financers de caràcter públic al sector audiovisual 

 
El sector audiovisual catal¨ va disposar el 2022 dõajudes per valor de m®s de 

124,2  milions dõeuros. Aquesta xifra supera amb escreix el total del 2021, que va 

ser de 77 milions. Cal tenir en compte que aquest increment es deu, en bona part, 

a la iniciativa Next Generation, de la Unió Europea, que ha permès a les diverses 

administracions obrir línies de subvenció noves en el marc dels plans de recuperació, 

transformació i resiliència del sector audiovisual europeu.  
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Quadre 32. Ajuts econòmics i financers de caràcter públic al sector audiovisual català. Any 2022 
(en euros) 
  

 
Notes: Els ajuts de lõICEC inclouen els ajuts al sector digital i cultural; les dades del Departament de 
la Presidència incorporen les subvencions a les publicacions en paper i mitjans informatius digitals, 
aix² com les ajudes a impulsar lõespai comunicatiu catal¨. Les dades de la CCMA fan refer¯ncia a 
lõany 2021, lõ¼ltim exercici disponible.  
Font: Elaboració pròpia amb dades de les entitats. 
 
 

5.1  Ajuts de la Generalitat de Catalunya 

5.1.1 Institut Català de les Empreses Culturals (ICEC) 

Les subvencions de lõICEC al sector audiovisual i a la cultura digital i dels videojocs 

van assolir gaireb® els 44 milions dõeuros durant el 2022. Les línies que van 

distribuir més dotació van ser les relatives a la producció de llargmetratges 

(14 milions) i de sèries audiovisuals de ficció (7,5 milions). 

A la quantia sõhi afegeixen tamb® les l²nies dõajuts del programa de la Uni· Europea 

Next Generation, emmarcades en els plans de recuperació, transformació i resiliència 

i que, quant a lõaudiovisual, es van dedicar a ajudar les sales de cinema per 

digitalització i atreure p¼blics, i a lõacceleraci· del creixement de les empreses 

culturals. 

Altres novetats de lõany van ser la posada en marxa de l²nies dõajuts per fer diagnosis 

ambientals i obres de millora dõimpacte ambiental, a projectes singulars dõinter¯s 

especial. Finalment, el 2022 encara es van atorgar subvencions per mitigar les 
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conseqüències de la pandèmia de la Covid-19 a les sales dõexhibici·. Es va destinar 

un mili· dõeuros a aquest concepte. 

 

Quadre 33. Subvencions concedides per lõInstitut Catal¨ de les Empreses Culturals al sector 
audiovisual i al sector digital i dels videojocs. Any 2022 (en euros) 
 

Concepte de la subvenció Import 

Suport a la producció   

Llargmetratges 14.200.000  

Sèries audiovisuals de ficció per a versió original catalana o aranesa 7.500.000  

Obres audiovisuals dõanimaci· 4.940.000  

Coproduccions internacionals  1.500.000  

Obres audiovisuals per a televisió 997.658  

Curtmetratges 350.000  

Suport a la difusió i la promoció   

Ajuts a la digitalització i públics a les sales de cinema (Next Generation) 2.635.658  

Ajuts singulars i nominatives a la difusió i la promoció 1.604. 000  

Organització de festivals i mostres audiovisuals a Catalunya 1.151.189  

Difusi· de cinema catal¨ o en catal¨ en sales dõexhibici· 240.369  

Desenvolupament de projectes 1.500.000  

Formació 296.442  

Altres ajuts específics    

Amortitzacions reintegrables de plans de distribució de llargmetratges 967.323  

Infraestructures  166.666  

Internacionalitzaci· dõempreses audiovisuals 94.522  

Excloses de lõ¨mbit de mercats 82.000  

Línies de caràcter transversal   

Obres de millora de lõimpacte ambiental 678.900  

Acceleració del creixement de les empreses culturals (Next Generation) 357.521  

Projectes singulars dõinterès especial 283.254  

Desenvolupament de públics 108.944  

Eines tecnol¸giques per desenvolupar plans dõaudi¯ncies 59.708  

Diagnosis ambientals 21.088  

Consultoria per a empreses o entitats culturals 13.122  

Subvencions Covid-19 (aportació al sector audiovisual)   

P¯rdues de les sales dõexhibici· per tancament for­·s 1.000.000  

Despeses financeres dels préstecs ICF Covid 13.609  

Sector cultura digital i videojocs 

Aportacions reintegrables videojocs 1.768.606  

Aportacions reintegrables projectes culturals (àmbit digital) 523.247  
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Concepte de la subvenció Import 

Pòdcasts 219.706  

Acceleraci· del creixement dõempreses (Next Generation) 199.936  

Internacionalitzaci· dõempreses de videojocs 100.000  

Premis i concursos 6.350  

Desenvolupament de públics 5.199  

Consultoria per a empreses o entitats culturals (videojocs) 4.816  

Despeses financeres dels préstecs ICF Covid 1.517  

Total 43.591.350  

Font: ICEC. 

 

5.1.2 Departament de la Presidència  

Durant el 2022, el Departament de la Presidència va destinar 9,1 milions a 

subvencions estructurals a mitjans privats de premsa, ràdio i televisió, 1,7 milions 

més que el 2021. Aquests ajuts van arribar a 326 mitjans: 15 prestadors de ràdios, 

21 televisions, 121 mitjans digitals i 169 publicacions periòdiques en paper.  

A més de les subvencions estructurals, el Departament va dotar amb 9,4 milions 

dõeuros tres l²nies de subvencions adre­ades a dinamitzar el sector de la 

comunicació: 4,3 milions dõeuros per fomentar i consolidar lõespai catal¨ de 

comunicació (premsa provada digital i en paper), 2,9 milions per a projectes per a 

la transició tecnològica (prestadors privats de ràdio i televisió) i 1,5 milions per 

impulsar el periodisme i enfortir lõespai català (entitats sense ànim de lucre i 

organitzacions professionals). 

En total, les dues tipologies de subvencions van sumar 18,5 milions dõeuros.  
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Quadre 34. Subvencions estructurals del Departament de la Presidència a mitjans privats de 
comunicació en català o en aranès. Any 2022 (en euros) 
 

 
Font: Departament de la Presidència. [Consulta: març del 2023.] 

 
 

Quadre 35. Subvencions addicionals del Departament de la Presid¯ncia a fomentar lõespai 
comunicatiu català. Any 2022 (en euros)  
 

 
Font: Departament de la Presidència. [Consulta: març del 2023.] 

 

Un any més, Radiocat XXI, amb RAC1 i RAC105, va ser la societat radiofònica 

privada que va rebre una subvenció estructural més alta del Departament de la 

Presidència, tot i que va ser menor que la del 2021.  
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Quadre 36. Subvencions estructurals del Departament de la Presidència a empreses de ràdio en 
català o en aranès. Període 2021-2022 (en euros) 

Destinatari Mitjans 2021  2022  

Radiocat XXI, SL RAC1 i RAC105 174.400  170.865  

Montcau Produccions, SL Digital Hits FM 74.537  75.012  

Ràdio Flaixbac, SA Ràdio Flaixbac 67.144  69.569  

Ràdio Olot, SA Ràdio Olot 67.248  65.951  

Flaix FM, SL Flaix FM 60.531  63.057  

Fundació Missatge Humà i Cristià Ràdio Estel 55.950  55.688  
Grup Simalro, SL Ràdio U-A-1 52.086  51.671  

Imagina Ràdio, SL Imagina Ràdio 33.627  31.524  

Ràdio Ripoll, SL Ràdio Ripoll 40.334  27.658  

CATVL 97, SLU El 9 FM 26.821  25.487  

Ràdio i Televisió de La Catalunya Nova, SL Ràdio Valls-HIT103 20.976  24.577  

Mola TV, SL Mola FM 15.192  14.847  

D-9 Comunicació, SL Joy FM 14.458  11.914  

Ràdio Marina, SA Ràdio Marina - 11.003  

Cadena Pirenaica de Ràdio i Televisió, SL Pròxima FM 6.000  5.864  

Total 706.302  704.687  

Font: Departament de la Presidència. [Consulta: març del 2023.] 
 

Com va passar a la ràdio, la televisió privada també va rebre subvencions estructurals 

similars a les de lõany 2021, i sense grans variacions pel que fa als imports. Canal 

21 Ebre, Canal Terres de lõEbre i Televisi· del Ripollès tornen a ser els tres canals 

amb més dotació.  

 
Quadre 37. Subvencions estructurals del Departament de la Presidència a empreses de televisió 
en català o aranès. Període 2021-2022 (en euros) 

Destinatari Mitjà  2021  2022  

Televisió Teveon Ebre, SL Canal 21 Ebre 48.443  48.559  

Ebre Digital, SL Canal Terres de lõEbre 44.547  43.9 96 

Televisió del Ripollès, SLU Televisió del Ripollès 45.687  42.797  

ETV-Llobregat TV, SL ETV 39.833  38.890  

Televisió de Girona, SL TV Girona 41.246  38.722  

CATVL 97, SLU  El 9 TV 38.387  38.210  

Olot Televisió, SL Olot Televisió 35.548  37.954  

Iniciatives de Televisió, SL Canal Reus TV 37.004  36.792  

Prensa Leridana, SL Lleida Televisió 37.860  34.204  

Comunicacions dels Ports, SA Nord TV 34.294  31.708  

Cadena Pirenaica de Ràdio i Televisió, SL Pirineus TV 29.960  30.681  

Televisió del Berguedà, SL Televisió del Berguedà 27.188  28.062  

D-9 Comunicació, SL TV Costa Brava 30.720  27.815  
Dracvisió, SL Banyoles TV 25.609  26.452  

Televisió de Roses, SL Empordà TV 25.792  25.492  

Canal Taronja, SL Canal Taronja Bages 22.867  22.585  

Mola TV, SL Mola TV 19.000  20.361  

Productora dõEmissions de R¨dio, SL Canal Taronja Osona 23.571  20.257  

Taelus, SL Canal Taronja Anoia 18.000  19.685  

Televisió Sant Cugat, SL Televisió Sant Cugat 20.205  19.055  

Canal Costa Catalana, SL Canal Costa Catalana - 13.723  

Total 645.759  646.00 0 

Font: Departament de la Presidència. [Consulta: març del 2023.] 
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5.1.3 Institut Català de Finances (ICF)  

LõICF va dur a terme quatre actuacions en relaci· amb el sector audiovisual, per un 

total de 600.000 euros, totes dintre de les línies de projectes digitals. Durant el 

2022 no ha estat vigent la l²nia amb lõICEC, de finan­ament de lõaudiovisual, segons 

fonts de lõICF.  

Quadre 38. L²nies de cr¯dit de lõICF al sector audiovisual. Per²ode 2016-2022 (en euros)  

 
Font: Institut Català de Finances (ICF). 

 

Quadre 39. Distribuci· del cr¯dit de lõICF al sector audiovisual per projectes. Any 2022 
 

Projectes  
2022  

Nombre Import (ł) 

Projectes digitals ð Realitat virtual 1 200.000  

Projectes digitals ð Videojocs 1 150.000  

Projectes digitals ð Música 1 150.000  

Projectes digitals ð Plataforma 
venda entrades esdeveniments 
audiovisuals 

1 100.000  

Total 4 600.000  
Font: Institut Català de Finances (ICF). 

 

5.1.4 Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals  

La CCMA va destinar 16 milions dõeuros a finan­ar obres audiovisuals el 2021, 

gairebé quatre milions més que el 2020. El gruix, 12,5 milions dõeuros, els va 

destinar a finançar continguts en catal¨ per a televisi·: 3 s¯ries dõanimaci·, 1 s¯rie 

pròpia de ficció, 1 sèrie associada de ficció, 2 sèries coproduïdes, 6 documentals i 

3 pel·lícules per a televisió. La resta, gairebé 3,5 milions, van correspondre al 

finançament de 37 produccions cinematogràfiques: 30 llargmetratges de ficció, 3 

obres dõanimaci· i 4 documentals. 
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Quadre 40. Finançament de la Corporació Catalana de Mitjans Audiovisuals a obres europees. Any 
2021 (en euros) 
 

 
 
 

 
Font: CCMA.  

 
5.2  Ajuts de lõEstat espanyol  

En el marc del pla Espanya, hub audiovisual dõEuropa, el Govern espanyol va 

concedir el 2022 un conjunt dõajudes adre­ades a impulsar lõaudiovisual.  

Per una banda, el Ministeri dõAfers Econ¸mics i Transformaci· Digital va atorgar 3,8 

milions dõeuros a projectes per a lõ¼s de tecnologies emergents associades al 

metavers i al web 3.0 per produir continguts audiovisuals, videojocs i productes 

dõanimaci· immersius. Dõaquesta quantitat, gairebé 1 milió es va destinar a 

empreses catalanes ðen concret, 993.533  euros.  

Per lõaltra, i finan­at amb els ajuts europeus Next Generation, el Govern espanyol, 

per mitjà del Centre per al Desenvolupament Tecnològic i la Innovació (CDTI), va 

resoldre ajudes plurianuals a projectes dõR+D de tecnologies audiovisuals i dels 

videojocs. Dõuna dotaci· total de 30 milions, 10,5 milions (10.577.541 euros) es 

van concedir a empreses amb seu a Catalunya. 

 

5.2.1 Institut de la Cinematografia i de les Arts Audiovisuals (ICAA)  

Lõaudiovisual catal¨ va rebre el 2022 m®s de 29,6 milions dõeuros en ajuts de lõICAA. 

Aquesta xifra representa un increment de més de 10 milions respecte del 2021. Els 

ajuts generals i selectius a la producció de llargmetratges van concentrar un any més 

el gruix de les dotacions, amb gairebé 23 milions dõeuros.  

12.564.139

3.451.020
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https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-12/Acord_115_2022_ca.pdf
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LõICAA va repartir 2,5 milions entre 16 iniciatives de laboratoris de creaci· i 

desenvolupament amb segell català, amb imports a concedir entre el 2022 i el 

2023. Aquesta nova l²nia dõajuts sõemmarca en lõagenda España Digital 2025 amb 

lõobjectiu de fomentar la producci· audiovisual.  

 

Quadre 41. Ajuts de lõICAA a lõaudiovisual catal¨ per l²nies de subvenci·. Any 2022 (en euros) 
 

 
 
Font: Elaboració pròpia a partir de les resolucions publicades per lõICAA. [Consulta: abril del 2023.] 
 

5.3  Ajuts de la Unió Europea - Europa Creativa 

Durant el 2022 el subprograma MEDIA del programa Europa Creativa va aportar 4,3 

milions dõeuros a empreses audiovisuals catalanes. Una quarta part dõaquest total 

correspon a la l²nia dõajuts a la distribuci· cinematogr¨fica.  
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Quadre 42. Ajuts del subprograma MEDIA dõEuropa Creativa a lõaudiovisual catal¨. Any 2022 (en 
euros) 
 

 

Font: Europa Creativa Desk ð MEDIA Catalunya.  
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CAPÍTOL II. LEGISLACIÓ AUDIOVISUAL  

 

1. Regulació dels continguts audiovisuals 

1.1. Informe del Parlament Europeu relatiu a lõaplicaci· de la Directiva (UE) 

2018/1808 (DSCAV 2018) 80 

La revisió de la DSCAV81 va aportar algunes innovacions significatives orientades a  

consolidar el mercat interior audiovisual i a harmonitzar les legislacions dels estats 

membres, en un escenari de convergència tecnològica, on el mitjà de transmissió 

perd rellevància en favor de la creació, emissió i difusió dels continguts, que 

esdevenen lõelement essencial. 

A instàncies del Comitè de Cultura i Educació del Parlament Europeu, el novembre 

del 2022 es va presentar un informe82 amb una anàlisi de les qüestions principals 

plantejades per la implementació de la DSCAV 2018 als estats membres.  

A continuaci· es destaquen els aspectes m®s rellevants de lõinforme sobre el principi 

dõorigen, les normes sobre lõaplicaci· de les plataformes dõintercanvi de v²deos i la 

promoci· dõobra europea.  

¶ Principi del pa²s dõorigen  

La formulaci· del principi del pa²s dõorigen sõha de considerar una de les pedres 

angulars de la regulació europea audiovisual. Dõacord amb el principi del pa²s 

dõorigen,83 els estats membres han de vetllar perquè els prestadors de serveis de 

comunicació audiovisual lineals i no lineals sota la seva jurisdicció respectin la 

normativa audiovisual que sõapliqui als serveis adre­ats al p¼blic dõaquests estats 

membres. I els trasllada la responsabilitat de fer complir de manera eficient les 

normes per afrontar les amenaces als drets i valors fonamentals de les persones, 

derivades de la difusió transfronterera de continguts audiovisuals.  

                                         

 

80 Als efectes dõaquest informe, la Directiva (UE) 2018/1808 , del Parlament Europeu i del Consell, 
per la qual es modifica la Directiva 2010/13/UE sobre la coordinació de determinades disposicions 
legals, reglamentàries i administratives dels estats membres relatives a la prestació de serveis de 
comunicació audiovisual (Directiva de serveis de comunicació audiovisual), tenint en compte 
lõevoluci· de les realitats del mercat, sõanomena DSCAV 2018. 
81 Directiva 2010/13/UE, del Parlament Europeu i del Consell, sobre la coordinació de determinades 
disposicions legals, reglamentàries i administratives dels estats membres relatives a la prestació de 
serveis de comunicaci· audiovisual (Directiva de serveis de comunicaci· audiovisual), atesa lõevoluci· 
de les realitat del mercat. Als efectes dõaquest informe, sõanomena DSCAV. 
82 Cole, M. D. i Etteldorf, C. (2022). Implementation of the Revised Audiovisual Media Services 
Directive. Background Analysis of the Main Aspects of the 2018 AVMSD Revision. Parlament 
Europeu. Departament de Polítiques Estructurals i de Cohesió, Brussel·les. 
83 Apartat 1 de lõarticle 2 de la DSCAV. 

https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2022/733100/IPOL_STU(2022)733100_EN.pdf
https://www.boe.es/doue/2018/303/L00069-00092.pdf
https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2010:095:0001:0024:ES:PDF
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2022/733100/IPOL_STU(2022)733100_EN.pdf
https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/STUD/2022/733100/IPOL_STU(2022)733100_EN.pdf
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Dõacord amb la normativa europea, el principi del pa²s dõorigen no sõha dõaplicar de 

manera absoluta, sinó que habilita els estats membres a establir determinades 

excepcions84 al principi del pa²s dõorigen quan un servei de comunicaci· audiovisual 

ofert per un prestador subjecte a la jurisdicci· dõun altre estat membre infringeixi de 

manera manifesta, seriosa i greu lõarticulat de la directiva relatiu a la incitació a la 

viol¯ncia o a lõodi contra un grup de persones o un membre dõun grup de persones, 

la provocació pública per cometre un delicte de terrorisme ðprotecció de menors 

dõedatð85  o vagi en detriment o presenti un risc seriós i greu per a la salut o la 

seguretat públiques, inclosa la salvaguarda de la seguretat i la defensa nacionals.  

Lõobjectiu principal de la reforma de la DSCAV 2018 va ser, en aquest aspecte, 

agilitar els tràmits i dotar-los dõefic¨cia real per garantir lõequilibri adequat entre 

lõaplicaci· del principi del pa²s dõorigen i la necessitat que els estats membres puguin 

protegir els drets fonamentals davant la difusió al seu territori de continguts que els 

posin en perill. 

Lõinforme del Parlament Europeu (PE), per¸, va detectar alguns problemes 

dõaplicaci· dõaquestes previsions que poden dificultar lõassoliment dels objectius 

plantejats, com ara la duració dels terminis. Aquests problemes podrien ser corregits 

mitjan­ant lõestabliment de protocols (fast-track procedures) per part de les 

autoritats reguladores dels estats membres, la Comissi· Europea i el Grup dõEntitats 

Reguladores Europees pels Serveis de Comunicació Audiovisual (ERGA, per la sigla 

en anglès).86 

Dõaltra banda, el nou article 4 autoritza els estats membres a establir condicions 

més estrictes que les previstes a la directiva, les quals sõhauran dõaplicar de manera 

no discriminatòria i seran proporcionades als objectius perseguits. 

Respecte a lõaplicaci· dõaquestes previsions, lõinforme del PE va destacar la 

participaci· de lõERGA en les primeres actuacions dõalguns estats membres després 

de la modificació de la DSCAV 2018, algunes de les quals van ser confirmades per 

la Comissió.  

En concret, lõinforme es referia a la Decisió de 7 de maig de 2021, en què la 

Comissió va confirmar una ordre de suspensió de 12 mesos, adoptada, en excepció 

al principi del pa²s dõorigen, per lõautoritat reguladora de Let¸nia, en relaci· amb les 

                                         

 

84 Apartats 2 i 3 de lõarticle 3 de la DSCAV 2018. 
85 Lletres a) i b) de lõapartat 1 de lõarticle 6, i apartat 1 de lõarticle 6 de la DSCAV 2018. 
86 LõERGA ®s lõorganisme establert per la DSCAV 2018, integrat pels representants de les autoritats 
o organismes reguladors dels estats membres en lõ¨mbit dels serveis de comunicaci· audiovisual. T®, 
entre dõaltres, atribucions dõassessorament t¯cnic a la Comissi· (articles 2.5.quater, article 3.2 i 3, 
article 4.4.c) i article 28 bis.7).  

https://ec.europa.eu/newsroom/dae/redirection/document/92839
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emissions en territori dõaquest pa²s, del canal de televisi· rus Rossiya RTR, sota la 

jurisdicció de Suècia, perquè es considerava que fomentaven el discurs dõodi. 

La Comissió va declarar aquesta suspensió compatible amb les disposicions de la 

directiva i es va basar en lõOpinió emesa per lõERGA87 a lõempara del que estableix 

el nou article 3.2, tercer subparàgraf, de la directiva. 

En la seva Opini·, lõERGA no nom®s aporta un relat extens de fets anteriors que 

confirmen la justificació de la mesura, sinó que, atès que és el primer cas en què 

intervé, també exposa quin és el seu paper en aquest procediment, entén que cal 

valorar els aspectes que corresponen als membres dõERGA des del punt de la seva 

compet¯ncia legal i pr¨ctica (en aquest cas, lõautoritat reguladora letona) i tenir en 

compte òtotes les accions o la manca dõaquestes de les parts implicadesó comprovant 

tot lõexpedient, per¸ sense haver de verificar el contingut dels fets ja constatats per 

lõautoritat reguladora nacional que va adoptar la mesura o, en tot cas, fent una 

comprovació secundària de les conclusions extretes per aquesta autoritat. 

Lõinforme del PE va posar en relleu que, de fet, ja amb anterioritat a la decisió 

esmentada (des de lõagressió a Crimea i Sebastòpol lõany 2014), es plantejava la 

qüestió de com abordar la difusió de canals per part de tercers proveïdors i, més 

concretament, dõaquells sota el control de la Federaci· Russa, en territori de la UE, 

i el seu encaix en el marc legal que estableix la directiva pel que fa a lõaplicaci· del 

principi del pa²s dõorigen i les seves excepcions. 

Exemplifiquen aquests antecedents diverses actuacions adoptades per la Comissió, 

que lõinforme anomena de manera global els casos del Bàltic,88 i, per tant, anteriors 

al conflicte b¯lālic dõUcraµna i R¼ssia que es va iniciar el febrer del 2022. 

Com a resposta a aquest conflicte, lõ1 de mar­ del 2022 el Consell de la UE va 

adoptar la Decisió (PESC)89 2022/351 .90 Aquesta decisió va ampliar les mesures 

restrictives acordades lõany 2014 per la Decisió 2014/512/PESC91 en els àmbits 

                                         

 

87 ERGA. Opinion on decision No. 68/1-2 of the Latvian National Electronic Mass Media Council 
restricting the retransmission of the channel Rossija RTR in the territory of Latvia for 12 months.  
88 Adopció de mesures per part de les autoritats reguladores de Lituània i Letònia contra la difusió del 
canal rus Rossiya RTR en el seu territori per¸ ofert per un prestador subjecte a la jurisdicci· dõun altre 
estat membre (Suècia), que van donar lloc a diverses decisions de la Comissió, de 10 de juliol de 
2015 , 17 de febrer, de 4 de maig de 2018  i de 3 de maig de 2019.  
89 PESC: sigla que designa la pol²tica dõexterior i de seguretat comuna de la Unió Europea. La PESC 
es defineix i sõaplica conjuntament pel Consell Europeu i pel Consell de la UE (apartat 1 de lõarticle 
24 del Tractat de la Unió Europea). 
90 Decisió (PESC) 2022/351 del Consell, dõ1 de mar­ del 2022, per la qual es modifica la Decisió 
2014/512/PESC relativa a mesures restrictives motivades per accions de Rússia que desestabilitzen 
la situació a Ucraïna. 
91 Decisió 2014/512/PESC del Consell, de 31 de juliol del 2014 relativa a mesures restrictives 
motivades per accions de Rússia que desestabilitzen la situació a Ucraïna. 

https://erga-online.eu/wp-content/uploads/2021/04/2021-03-10-ERGA-Opinion-on-decision-No.-68-1-2-of-the-Latvian-National-Electronic-Mass-Media-Council-as-adopted.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022D0351&from=ES
https://www.boe.es/doue/2014/229/L00013-00017.pdf
https://erga-online.eu/wp-content/uploads/2021/04/2021-03-10-ERGA-Opinion-on-decision-No.-68-1-2-of-the-Latvian-National-Electronic-Mass-Media-Council-as-adopted.pdf
https://erga-online.eu/wp-content/uploads/2021/04/2021-03-10-ERGA-Opinion-on-decision-No.-68-1-2-of-the-Latvian-National-Electronic-Mass-Media-Council-as-adopted.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/document%20(1).pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/document%20(1).pdf
https://www.opengateitalia.com/wp-content/uploads/RTRPlaneta-ENversion.pdf
file:///C:/Users/marroniz/Downloads/c_2019_3220_f1_commission_decision_en_v3_p1_1020713_88D83CEF-A628-8A77-AF760E07D57A699B_59011%20(1).pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022D0351&from=ES
https://www.boe.es/doue/2014/229/L00013-00017.pdf
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militar, de les finances i de la prospecció petroliera, davant les agressions a la 

sobirania i la integritat territorial dõUcraµna per part de la Federaci· Russa. 

El considerant 5 de la Decisió (PESC) 222/351 destacava la necessitat dõenfortir la 

resiliència de la Unió i els estats membres, així com la seva capacitat per combatre 

les amenaces híbrides, incloent-hi la desinformació.  

Als considerants 6, 7 i 8, es declarava que la Federació Russa havia iniciat una 

campanya sistemàtica i internacional de manipulació dels mitjans de comunicació 

per tal dõintensificar la seva estrat¯gia de desestabilització dels seus països veïns i 

de la Unió i dels estats membres, i que havia emprès accions de propaganda, en 

què distorsionava i manipulava greument els fets, per justificar i secundar la seva 

agressió a Ucraïna, mitjançant diversos mitjans de comunicaci· finan­ats per lõEstat 

rus i sota el control permanent, directe o indirecte, dels dirigents dõaquest pa²s 

agressor, i que aquestes accions suposen una amenaça important i directa per a 

lõordre p¼blic i la seguretat de la Uni·. 

Per aquests motius, dõacord amb lõarticle 1, es va afegir un article 4 octies a la 

Decisió 2014/512/PESC i un annex IX, amb la relació dels canals sobre els quals 

sõaplicaven les mesures. 

El nou article 4 octies va prohibir als operadors òdifondre, permetre, facilitar o 

contribuir dõaltra forma a lõemissi· de qualsevol contingut per part de les persones 

jur²diques, entitats o organismes enumerats en lõannex IX,92 inclús mitjançant 

transmissió o distribució per qualsevol mitjà com cable, satèl·lit, IPTV, proveïdors de 

serveis dõinternet, plataformes o aplicacions dõintercanvi de v²deos a internet, ja 

siguin noves o pr¯viament instalāladesó (apartat 1).  

A més, es van suspendre les llicències o autoritzacions de radiodifusió, acords de 

transmissió i distribució amb aquestes entitats (apartat 2).  

Posteriorment, el 3 de juny, el Consell de la UE va aprovar una nova decisió93 en la 

qual es va afegir, entre altres mesures restrictives en diversos àmbits, un apartat 3 

a lõarticle 4 octies dõacord amb el qual es prohibia anunciar productes o serveis en 

qualsevol contingut produït o difós per aquests mitjans, inclús mitjançant transmissió 

o distribució  pels mitjans a què es referia lõapartat 1. A m®s, tamb® es van incloure 

a lõannex IX els canals de televisió Rossiya RTR/RTR Planeta, Rossiya 24 / Russia 

24 i TV Centre International. 

                                         

 

92 Concretament: Russia Today en anglès, Russia Today del Regne Unit, Russia Today dõAlemanya, 
Russia Today de França, Russia Today en espanyol i Sputnik. 
93 Decisió (PESC) 2022/884 del Consell, de 3 de juny del 2022, per la qual es modifica la Decisió 
2014/512/PESC relativa a mesures restrictives motivades per accions de Rússia que desestabilitzen 
la situació a Ucraïna. 

https://www.boe.es/doue/2022/153/L00128-00138.pdf
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Les mesures, adoptades amb caràcter temporal i reversible, fins al cessament de 

lõagressi· a Ucraµna i de les accions de propaganda contra la UE i els estats 

membres, es van renovar successivament, i es va ampliar la llista de mitjans afectats 

de lõannex IX mitjan­ant decisions posteriors, entre les quals, les més recents, la 

478 , de 16 de desembre de 2022 i la 434 , de 25 de febrer de 2023, que van 

incloure els canals NTV/NTV Mir, Rossiya 1, REN TV i Pervyi Kanal, i RT Arabic i 

Sputnik Arabic, respectivament. 

Amb lõobjectiu de garantir lõaplicaci· de les mesures adoptades en les decisions 

referides, el Consell de la UE va aprovar els reglaments 2022/350 , dõ1 de mar­ i 

2022/879, de 3 de juny , que són obligatoris en la seva integritat i directament 

aplicables en cada estat membre. 

Tal com va destacar lõinforme del PE, tot i que aquestes mesures no estan vinculades 

directament a la DSCAV i que aquesta norma no preveu mesures comparables per 

reaccionar a escala de la UE davant les amenaces a lõordre p¼blic produµdes per 

activitats de desinformació i propaganda per mitjans de comunicació estrangers, sõha 

dõentendre que la possibilitat per adoptar-les sõhauria de posar en debat quant a les 

q¿estions dõaplicaci· de la DSCAV, concretament, la conveni¯ncia dõincloure aquesta 

qüestió en les seves previsions pel que fa a la supervisió dels proveïdors de serveis 

de comunicació audiovisual. 

En aquest sentit, cal destacar la Sentència de 27 de juliol del 2022  del Tribunal 

General (Gran Sala) de la UE, que va resoldre un recurs dõanulālaci· contra la Decisi· 

2022/351 i del Reglament 2022/350, presentat per RT (Russia Today) France, la 

qual va al·legar la vulneració de diversos drets fonamentals: de defensa, de llibertat 

dõexpressi· i dõinformaci·, de llibertat dõempresa i del principi de no-discriminació 

per raó de nacionalitat.  

El Tribunal va confirmar la compatibilitat de les mesures adoptades amb el dret de 

la Unió, atesa la greu amenaça per a la pau a les fronteres dõEuropa que suposava 

la invasi· dõUcraµna, i va assenyalar que el Consell de la UE havia exercit la 

competència que els tractats li encomanen dõacord amb les disposicions en mat¯ria 

de PESC.94 

Segons el Tribunal, i des del punt de vista dõaquesta competència del Consell de la 

UE, la Unió Europea podia acordar el cessament de les emissions del mitjà, sense 

perjudici de lõatribuci· de jurisdicci· a lõestat membre que preveu la DSCAV, en 

aquest cas, França. La sent¯ncia t® en compte el car¨cter dõexcepcionalitat i 

                                         

 

94  Articles 3.5, 21, 23, 24 i 29 del Tractat de la Unió Europea i interpretació jurisprudencial al 
respecte.  

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022D2478&from=ES
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32023D0434&from=ES
https://www.boe.es/doue/2022/065/L00001-00004.pdf
https://www.boe.es/doue/2022/153/L00053-00074.pdf
https://curia.europa.eu/juris/document/document.jsf?text=&docid=263501&pageIndex=0&doclang=ES&mode=lst&dir=&occ=first&part=1&cid=1852750
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òdõextrema urg¯nciaó del context en què es van adoptar les mesures i lõampli abast 

de la difusió de propaganda per part dels mitjans implicats. 

Pel que fa al reglament, també impugnat, la sentència va determinar que lõaprovació 

era necess̈ria a lõefecte de garantir lõaplicaci· uniforme a tot el territori de la Unió 

de les mesures adoptades en la Decisió 2022/350 (article 215.2 del Tractat de 

Funcionament de la Unió Europea).  

Per la seva banda, lõarticle 16 de la proposta de reglament pel qual sõestableix un 

marc comú per als serveis de comunicació en el mercat interior (Llei europea de 

llibertat dels mitjans de comunicació),95 preveu la possibilitat dõadoptar mesures 

coordinades per les diverses autoritats reguladores davant situacions en les quals els 

mitjans de comunicaci· establerts fora de la Uni· i que sõadrecin a audi¯ncies de la 

Unió, perjudiquin o impliquin un risc seriós i greu de perjudicar la seguretat pública 

i la defensa de la Unió. Aquesta previsió es vincula així amb el que estableix lõarticle 

3.3 de la DSCAV 2018 sobre lõexcepci· de lõaplicaci· del principi del pa²s dõorigen. 

¶ Normes sobre les plataformes dõintercanvi de v²deos (PIV) 

Una de les novetats m®s rellevants de la DSCAV ®s lõextensi· de lõaplicaci· de la 

directiva als prestadors de serveis dõintercanvi de v²deos a trav®s de plataforma.96  

Les PIV es defineixen97 com aquells òla finalitat principal o dõuna de les seves parts 

o la funcionalitat essencial dels quals consisteix a oferir al públic en general 

programes, vídeos generats per usuaris o ambdues coses, en relació amb les quals 

el prestador de la plataforma no t® responsabilitat editorial, amb lõobjecte dõinformar, 

entretenir o educar, a través de xarxes de comunicacions electròniques tal com es 

defineixen en lõarticle 3.a) de la Directiva 2002/21/CE, i lõorganitzaci· dels quals 

determina el prestador de la plataforma, amb algoritmes automàtics o altres mitjans 

i en particular a trav®s de la presentaci·, lõetiquetatge i la seq¿enciaci·ó. 

Tal com va posar en relleu lõinforme, tot i que no creen ni editen continguts de la 

mateixa manera que els proveïdors lineals i que els proveïdors de serveis sota 

demanda, i basen el seu model de negoci a partir del contingut generat pels usuaris 

i la publicitat que lõacompanya, les PIV competeixen amb els proveïdors pel mateix 

públic destinatari i les mateixes empreses anunciants.  

Per garantir una competència efectiva entre uns i altres proveïdors, la finalitat 

principal de la reforma va ser equiparar les condicions de prestació, en la mesura 

del possible, dõacord amb els elements definidors de la directiva, és a dir, que 

                                         

 

95 Aquesta proposta normativa sõanalitza m®s extensament a lõapartat 1.4. dõaquest capítol I. 
96 Nou capítol IX bis de la DSCAV 2018. 
97 Article 1.1.a).bis de la DSCAV 2018. 
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lõoferiment de serveis audiovisuals sigui la finalitat principal o dõuna de les parts o 

funcionalitat essencials del servei. 

Tanmateix, es deixa als estats membres la iniciativa dõimplementaci· de diversos 

elements significatius: lõabast dõaplicabilitat, tenint en compte conceptes com el de 

funcionalitat, i lõavaluaci· de lõadequaci· de les mesures adoptades per aquests 

prestadors. Aquesta qüestió pot suscitar diferències en lõaplicaci· de la reforma, i 

per aix¸, lõinforme va assenyalar la necessitat de definir i aplicar mecanismes de 

cooperació entre les diverses autoritats reguladores, per garantir-ne la implementació 

harmonitzada, atesa la naturalesa transfronterera dels serveis. 

Lõobjectiu de la cooperaci·, segons la directiva,98 és arribar a un acord comú que 

tingui en compte el caràcter transfronterer de les emissions de les PIV i els riscos 

sist¯mics que seõn poden derivar.  

En un altre ordre de coses, lõinforme del PE també analitzava el paper de les 

directrius en relaci· amb lõaplicaci· pr¨ctica del criteri de funcionalitat essencial99 

aprovades el 2 de juliol del 2020 per la Comissi·, dõacord amb lõhabilitaci· del 

considerant 5 de la DSCAV 2018. Aquestes directrius, malgrat no ser vinculants, 

han estat un punt de refer¯ncia cabdal per delimitar lõabast de la directiva, també 

en els marcs legals nacionals. Van establir criteris orientadors perquè els estats 

membres puguin avaluar si un contingut audiovisual té una funcionalitat essencial, 

i, per tant, es troba dins de lõ¨mbit dõaplicaci· de la directiva, en funció de la definició 

del nou article 1.1.a)bis.  

Atès, però, que les directrius es van aprovar quan molts dels estats membres ja 

estaven incorporats o havien fet la incorporació de la DSCAV 2018 en els seus 

ordenaments jur²dics, lõinforme va considerar prematur dur a terme una valoració 

definitiva dõaquesta q¿estió, tenint en compte, a més, que la manca de la 

transposici· per part dõIrlanda en aquell moment afectava els proveïdors principals 

dõaquests serveis, la majoria dels quals tenen la seu europea principal a Dubl²n i, 

per tant, estan sota la jurisdicci· dõaquest país. 

Quant a lõadopci· de les mesures que han de prendre les PIV en el context de les 

comunicacions comercials audiovisuals i la protecci· dels menors dõedat i el p¼blic 

en general davant els continguts perjudicials, la DSCAV 2018 atribueix als estats 

membres lõobligaci· dõavaluar quines mesures s·n les adequades per a cada sup¸sit 

                                         

 

98 Article 28.ter 
99 Directrius relatives a lõaplicaci· pr¨ctica del criteri de funcionalitat essencial de la definici· de 
òservei dõintercanvi de v²deos a trav®s de plataformaó en virtut de la Directiva de serveis de 
comunicació audiovisual. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020XC0707(02)&from=ES
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(amb valoració de les amenaces potencials de la plataforma respectiva, dels seus 

mitjans econ¸mics i de lõabast de la seva implantaci·). 

En aquest sentit, lõinforme va constatar que la majoria dõestats membres havien 

adoptat models molt semblants al que estableix lõarticle 28.ter de la DSCAV 2018. 

Dõaltres van incorporar més detalls des del punt de vista tècnic o operatiu, com ara, 

mecanismes concrets per promoure lõalfabetització mediàtica que aplica Àustria, o 

mesures m®s estrictes o dõabast m®s ampli, com ®s el cas de Finl¨ndia, Alemanya o 

Suècia, on la responsabilitat de les PIV també sõest®n parcialment a determinats 

continguts prohibits per les legislacions nacionals penals. Finalment, en alguns 

estats membres es van implementar sistemes dõautoregulaci· o corregulaci·, en el 

marc dels quals les PIV són obligades a elaborar els seus propis codis de conducta, 

que, en alguns casos, han de ser aprovats per les autoritats reguladores. 

¶ Promoci· dõobra europea 

La DSCAV 2018 va modificar substancialment les obligacions en aquest àmbit 

respecte dels proveµdors de serveis a petici· amb la redacci· dõun nou article 13, 

que encomana els estats membres garantir que els prestadors de serveis sota 

demanda que estiguin subjectes a la seva jurisdicció reservin, almenys, un 30% 

dõobres europees, i la seva promin¯ncia als seus catàlegs de programes. 

A m®s, lõapartat 2 dõaquest article 13 recull que els estats membres poden exigir als 

prestadors establerts en altres estats membres, però que adrecin els seus serveis a 

audi¯ncies del seu territori, la realitzaci· dõaportacions financeres, sempre que siguin 

proporcionades i no discriminatòries. 

Dõacord amb lõinforme, gaireb® tots els estats membres van optar per aplicar la quota 

de reserva del 30% de lõarticle 13, amb especificitats en alguns estats membres:  

quotes més elevades per a tots els proveïdors de serveis sota demanda (el 60% en 

el cas de França), o en relació amb proveïdors específics (el 50% a Àustria per als 

proveïdors públics), i també quotes diferenciades per a produccions independents 

(Itàlia i Portugal) o per a obres domèstiques (com ara Bèlgica, Espanya, França, 

Itàlia i Portugal). 

Com en el cas de lõapartat anterior, lõany 2020 la Comissi· (en aplicaci· de lõarticle 

17.3 de la DSCAV 2018) va aprovar les directrius relatives al càlcul de la proporció 

dõobres europees en els cat¨legs a petici· i a la definici· de òbaixa audi¯nciaó i òbaix 

volum de negocisó, 100 en les quals va establir els criteris per al càlcul de la quota de 

reserva, així com per a la determinació dels prestadors que es poden considerar 

                                         

 

100 Directrius en virtut de lõarticle 13, apartat 7, de la Directiva de serveis de comunicaci· audiovisual 
relatives al c¨lcul de la proporci· dõobres europees en els cat¨legs a petici· i a la definici· de òbaixa 
audi¯nciaó i òbaix volum de negocisó. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020XC0707(03)&from=ES
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020XC0707(03)&from=ES
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020XC0707(03)&from=ES
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exempts dõaquestes obligacions, en funci· de la seva baixa audi¯ncia o dõun baix 

volum de negocis. 

A les directrius, la Comissió va recomanar que, per dur a terme el càlcul de la quota 

de reserva, es prengués com a base la quantitat total de títols a oferir i no el temps 

de transmissió, com ®s el cas dels serveis lineals. La ra· ®s que, dõuna banda, els 

prestadors de serveis a petició configuren els catàlegs amb la finalitat de posar a 

disposició del públic usuari el màxim nombre possible de t²tols, i, de lõaltra, lõacc®s 

als continguts no està limitat temporalment. 

Lõaltra q¿esti· que tamb® es va abordar a les directrius van ser els criteris per definir 

quins s·n els prestadors exempts de compliment de les obligacions en mat¯ria dõobra 

europea (proveïdors amb baixa audiència i/o baix volum de negoci).  

La Comissi· recomana que sõincloguin les microempreses dins de lõexcepci·, i que 

sõintrodueixin llindars m®s baixos en condicions espec²fiques en el cas dels estats 

membres més petits, atenent a les particularitats nacionals i sectorials, sempre que 

les empreses beneficiades tinguin quotes inferiors a lõ1% dels ingressos globals i a 

lõ1% dõaudi¯ncia dels mercats audiovisuals nacionals afectats. 

Una de les qüestions principals que lõinforme va detectar en lõaplicaci· de les 

previsions de lõarticle 13 deriva de les caracter²stiques i lõabast dels serveis que 

ofereixen aquests prestadors. En contrast amb el que passa amb els serveis lineals, 

els proveïdors més grans ofereixen catàlegs nacionals diferents, que es renoven amb 

m®s freq¿¯ncia i dõuna manera més àmplia. Això pot originar que les obligacions de 

reserva i promin¯ncia espec²fiques adoptades per lõestat membre dõestabliment 

siguin diferents per a un cat¨leg ofert en diversos paµsos que per a un cat¨leg dõun 

proveïdor domèstic, des del punt de vista de les persones usuàries.  

A tall dõexemple, lõinforme exposa el sup¸sit relacionat amb determinats cat¨legs de 

Netflix (Netflix Letònia i Netflix França), sota jurisdicció dels Països Baixos, la 

legislació dels quals no preveu obligacions específiques de prominència ni de reserva 

dõobres dom¯stiques. Per contra, la llei letona preveu que els proveµdors de v²deo a 

demanda sotmesos a la seva jurisdicci· han de promoure lõaccessibilitat i la visibilitat 

de les obres europees, etiquetant-les o dissenyant una secció separada o eines de 

cerca. Per la seva banda, la legislació francesa requereix una quota de reserva del 

40% per a obres domèstiques. 

Aix¸, dõacord amb el relat de lõinforme, evidencia, un cop més, la importància de la 

cooperació transfronterera entre les autoritats reguladores. En aquest sentit, lõERGA 

va destacar la necessitat de demanar als proveïdors de serveis sota demanda que 

comuniquin el consum real dõobres europees del seu p¼blic usuari, per avaluar el 
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compliment, entre dõaltres, de les quotes de reserva i de les mesures de 

prominència.101   

LõERGA tamb® va posar en relleu tres aspectes que requereixen un examen posterior: 

el procés de seguiment un cop establerts els sistemes; la rellevància dels proveïdors 

nacionals de serveis a la carta en el mercat global, a partir de lõobtenci· de dades 

comparatives, i la reflexi· sobre lõetiquetatge de metadades. 

Quant a la contribuci· econ¸mica, al finan­ament per a la producci· dõobres 

europees, lõinforme comptabilitza tretze estats membres que imposen obligacions 

financeres als proveïdors de serveis a la carta en general, però només 

aproximadament un terç (dels estats membres) que han establert obligacions 

dõinversi· directa, en relaci· amb adquisici· de drets i producci·, als proveµdors no 

nacionals. 

Fins ara, i com deixa pal¯s lõinforme, els estats membres estan assumint amb força 

cautela la possibilitat dõimposar obligacions financeres als proveµdors transfronterers. 

Ara b®, lõexpectativa ®s que aquesta tend¯ncia es modifiqui en el futur a causa dels 

canvis en els hàbits de consum ðen especial, entre els grups dõedat m®s jovesð, que 

indiquen la demanda creixent de les ofertes dels proveïdors transfronterers, en 

compet¯ncia amb les dels proveµdors dom¯stics. Per aquest motiu, lõinforme 

considera probable que els estats membres ampliïn les obligacions de contribució 

financera als prestadors no nacionals amb lõobjectiu dõanivellar les regles de joc entre 

uns i altres. 

Finalment, a lõinforme se subratllava també que, en un futur, sigui convenient 

plantejar lõextensi· de les obligacions de promoci· dõobres europees a les PIV, 

perqu¯, malgrat que el model de negoci dõaquestes plataformes (allotjament de 

contingut generat per les persones usu¨ries) justifica lõactual exclusi· a la directiva, 

el cert és que els hàbits de visualització i la comparabilitat de determinats continguts 

en aquestes plataformes amb altres serveis permeten qüestionar si també aquests 

operadors haurien de contribuir a la promoció i preservació del patrimoni audiovisual 

europeu. 

 

  

                                         

 

101 Es pot trobar informació més detallada sobre les mesures de prominència adoptades pels estats 
membres en relaci· amb les PIV a lõapartat 1.2 de lõInforme del sector audiovisual a Catalunya 2021  
elaborat pel CAC. 

https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-06/Informe%20sobre%20l%27audiovisual%20a%20Catalunya%202021.pdf
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1.2  Llei 13/2022, de 7 de juliol, general de comunicació audiovisual 

El 7 de juliol del 2022, el Congrés dels Diputats va aprovar la nova Llei general de 

comunicació audiovisual (LGCA), mitjançant la qual es va transposar la DSCAV 

2018 a lõordenament espanyol. 

Els objectius de la nova llei, coincidents amb els aspectes principals de la directiva, 

es van relacionar en la Mem¸ria de lõan¨lisi dõimpacte normatiu (MAIN):   

¶ Actualitzar i modernitzar el marc regulador audiovisual mitjançant una 

regulaci· coincident amb lõera digital. 

¶ Regular amb seguretat, garantia i flexibilitat la prestació del servei de 

comunicaci· audiovisual i del servei dõintercanvi de v²deos a trav®s de 

plataforma. 

¶ Garantir els drets dels usuaris, tant dels menors com del públic en general. 

¶ Establir regles de joc equivalents per a actors que competeixen en el mateix 

sector industrial. 

¶ Mantenir i reforçar les mesures de protecció existents i el foment de la 

diversitat cultural i lingüística del sector audiovisual. 

Si bé la nova llei respon, principalment, a la necessitat de transposar la DSCAV 

2018, tamb® sõhi inclouen altres novetats no abordades per la directiva transposada, 

per mirar dõadequar el marc regulador audiovisual espanyol a les necessitats del 

sector, de les quals destaquem les següents: 

¶ Modificació de la Llei 8/2009, de 28 d õagost, de finançament de la 

Corporació de Ràdio i Televisió Espanyola, que inclou en lõobligaci· 

dõaportaci· anual en el pressupost de RTVE a les plataformes de v²deo sota 

demanda i dõintercanvi de v²deos establertes a Espanya. Amb aquesta 

mesura es pret®n que lõobligaci· de finan­ament sõapliqui a tots els agents 

presents al mercat audiovisual que competeixen per la mateixa audiència. 

Per contra, la modificació elimina aquesta obligació respecte als operadors 

de telecomunicacions. 

¶ Modificació de la Llei 3/2013, de 4 de juny, de creació de la Comisión 

Nacional de los Mercados y de la Competencia (CNMC), per adaptar les 

seves funcions a la nova llei, com ara promocionar lõautoregulaci· i la 

corregulació, elaborar informes sobre la representació de les dones als 

programes audiovisuals i sobre les mesures dõalfabetitzaci· medi¨tica 

adoptades pels prestadors i controlar i supervisar el compliment de les 

obligacions de transparència que estableix la llei. 

¶ Disposicions relatives a garantir una imatge igualitària i no discriminatòria 

entre homes i dones als mitjans audiovisuals, així com mesures per afavorir 

la producció audiovisual duta a terme per dones. 

https://www.boe.es/buscar/pdf/2022/BOE-A-2022-11311-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/2022/BOE-A-2022-11311-consolidado.pdf
https://servicios.mpr.es/transparencia/VisorDocTransparencia.ashx?data=EIx7TQylACmns%2fsoC7frzt8iQuwg6UmH9XswVGIT2r6Zw4EMZgXmi7gcuFq%2b%2bKU2pRateeflDGPyiAeUS0PMhLmdQM%2bWMNv%2fU%2bOKL8UIKkMeXmEsOVboUZwP0Zl5p%2bn9i4bdtc9TNAU%2fUW0MTosW5tc%3d
https://www.boe.es/buscar/pdf/2009/BOE-A-2009-13988-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/2009/BOE-A-2009-13988-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/2013/BOE-A-2013-5940-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/2013/BOE-A-2013-5940-consolidado.pdf
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¶ Regulació separada dels serveis de comunicació audiovisual radiofònics i 

sonors sota demanda, els quals no estan inclosos en lõ¨mbit de la directiva, 

amb un règim legal, molt semblant als serveis televisius. 

¶ Regulació dels serveis sense ànim de lucre televisius i radiofònics, als quals 

sotmet a un règim de llicència si es difonen per ones terrestres, o sigui, si 

utilitzen lõespai radioel¯ctric. 

¶ Supressi· de lõobligaci· dõinformar sobre la programaci· amb tres dies 

dõantelaci·. 

¶ Ampliaci· de lõaccessibilitat als continguts audiovisuals per al conjunt de la 

ciutadania, estenent-la a agents que fins ara no tenien obligacions en 

aquesta matèria: serveis de comunicació televisius lineals dõacc®s 

condicional, servei de comunicació televisiu a petició i servei de 

comunicació sonor a petició. Igualment, augment dels mínims obligatoris 

de programes subtitulats en llengua de signes o àudio descrits.  

¶ Creaci· del Grup dõAutoritats de Supervisi· per als Serveis de Comunicaci· 

Audiovisual, que estarà integrat per representants de les autoritats 

independents dõ¨mbit estatal i auton¸mic que tinguin la responsabilitat de 

la supervisió dels serveis de comunicació audiovisual o, en el cas que no 

existeixin aquestes autoritats, dõaltres representants. Sõatribueixen al grup 

funcions per a la cooperació i lõintercanvi dõinformaci·, experi¯ncies i 

millors pr¨ctiques sobre lõaplicaci· del marc regulador dels serveis de 

comunicaci· audiovisual en lõ¨mbit de les compet¯ncies dels seus 

membres. 

¶ Modificació del règim sancionador pel que fa a aspectes procedimentals, a 

la inclusió de noves infraccions, a lõaugment de les quantitats dõalgunes 

sancions i a la introducci· dõuna regulaci· espec²fica relativa a la 

prescripció. 

¶ Previsions espec²fiques relatives a lõaplicaci· de la normativa de protecci· 

de dades personals en relaci· amb les dades susceptibles dõinscripció al 

Registre Estatal de Prestadors. 

 

Quant a la transposició de la directiva, cal destacar les qüestions següents: 

¶ Prestació transfronterera del servei de comunicació audiovisual televisiu  

Les modificacions principals en aquest àmbit es refereixen a qüestions de 

procediment ordinari i urgent per adoptar mesures que impliquin la suspensió de la 

difusió de continguts televisius, en el mateix sentit de la DSCAV 2018. Aquestes 

mesures sõhan dõadoptar amb car¨cter excepcional, ja que representen una restricció 

al principi de llibertat transfronterera dõaquests continguts. 
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¶ Normes aplicables a les PIV 

La nova llei destina el títol V a regular, de manera molt similar a la DSCAV 2018, 

les obligacions dõaquests prestadors en relaci· amb lõadopci· de mesures per protegir 

els menors dõedat dels programes, dels v²deos generats pels usuaris i de les 

comunicacions comercials que puguin perjudicar el seu desenvolupament físic, 

mental o moral, així com per protegir el públic en general davant els continguts que 

infringeixin el que estableixen els apartats 2 i 4, relatius a la incitació a la violència, 

odi i discriminaci·, i a la provocaci· p¼blica a la comissi· dõun delicte, 

respectivament.   

Una novetat rellevant és la qualificació de les persones usuàries de rellevància 

especial que utilitzin les PIV (més conegudes com a influencers o vloggers) com a 

prestadors de serveis de comunicació audiovisual102 i la imposició a aquests agents 

del compliment dõalgunes obligacions, com ara el compliment dels principis de la 

comunicació audiovisual del títol I de la llei, de la protecció dels menors dõedat i de 

les regles sobre lõemissi· de comunicacions comercials. 

Així mateix, tant uns com altres tenen lõobligaci· dõinscriureõs al Registre Estatal de 

Prestadors de Serveis de Comunicació Audiovisual. 

¶ Promoci· dõobra audiovisual europea  

Com ja sõha esmentat m®s amunt, la DSCAV 2018 introdueix com a novetat un 

sistema dõobligacions en relaci· amb la promoci· dõobres europees per als prestadors 

de serveis de comunicació audiovisual sota demanda. Amb lõobjectiu de transposar 

aquestes disposicions, la nova LGCA introdueix un capítol al títol V dedicat a aquesta 

qüestió.  

Pel que fa a lõobligaci· de reserva, incorpora la mateixa previsi· que la directiva, és 

a dir, reservar almenys un 30% del catàleg a obres europees, del qual almenys la 

meitat (15%) sõhaur¨ de reservar a obres en la llengua oficial de lõEstat o alguna de 

les lleng¿es oficials de les CA. Dõaquest 15%, almenys un 40% dõobres han de ser 

en alguna de les llengües oficials de les CA. 

Quant als prestadors de televisió lineal, la LGCA manté la quota mínima del 51% 

del temps dõemissi· anual de la programaci·. Almenys la meitat dõaquest 

percentatge ser¨ dõobres en la llengua oficial de lõEstat o oficials de les CA, i, en el 

                                         

 

102 Dõacord amb lõarticle 94.2. de la LGCA, es consideren persones usu¨ries dõespecial rellev¨ncia, a 
efectes de la llei, les que compleixin de manera simultània els requisits següents: el servei implica 
una activitat econòmica mitjançant la qual el titular obté ingressos significatius; la persona usuària 
és la responsable editorial dels continguts; el servei prestat es destina a una part significativa del 
públic en general i pot tenir-ne un de clar; la funci· del servei ®s la dõinformar, entretenir o educar; 
lõobjectiu principal del servei ®s la distribuci· de continguts audiovisuals, i el servei sõofereix 
mitjançant xarxes de comunicacions electròniques i està establert a Espanya. 
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cas del prestador públic estatal (RTVE), un m²nim del 15% dõaquesta subquota sõha 

de destinar a obres en llengües cooficials de les CA. A més, les CA que tinguin llengua 

oficial podran regular obligacions addicionals per als prestadors públics en els seus 

àmbits. 

En relaci· amb lõobligaci· de finan­ament anticipat, la LGCA incorpora lõhabilitaci· 

de la DSCAV per aplicar lõexcepci· del pa²s dõorigen. Aix², sõamplien les obligacions 

de finan­ament dõobra audiovisual europea als prestadors amb seu a altres estats 

membres que adrecin els serveis a audiències del seu territori. El control del 

compliment dõaquesta obligaci· sõatribueix a la CNMC. 

Tamb® es mant® per a la televisi· p¼blica lõobligaci· de destinar el 6% dels seus 

ingressos computables al finançament anticipat dõobra audiovisual europea, en les 

proporcions següents: almenys un 70% per a producció independent en la llengua 

oficial de lõEstat o en alguna de les lleng¿es oficials de les CA. Dõaquest 70%, 

almenys un 15% sõha de destinar a lleng¿es oficials de les CA, i un mínim del 30%, 

a obres audiovisuals adreçades o creades exclusivament per dones. Un mínim del 

45% es destinarà a la producció de pel·lícules cinematogràfiques de productores 

independents, i almenys un 12%, a animació i documentals. 

Així mateix, les CA que tinguin llengua oficial podran regular obligacions addicionals 

per als prestadors públics als seus àmbits. 

¶ Difusió de comunicacions comercials 

La nova LGCA flexibilitza lõaplicaci· dels l²mits quantitatius dõemissi· de 

comunicacions comercials dels prestadors de televisió lineal en obert i de pagament. 

Els distribueix  per franges hor¨ries, dõacord amb les previsions de lõarticle 137: 144 

minuts  entre les 06.00 i les 18.00, i 72 minuts entre les 18.00 i les 24.00. Pel 

que fa a les PIV, han de complir les normes relatives a la difusió de comunicacions 

comercials llevat dels l²mits quantitatius de lõarticle 137 esmentats. 

La LGCA va entrar en vigor el 9 de juliol del 2022, tret de les disposicions següents 

(disposició final novena):  

- Registre Estatal de Prestadors de Comunicació Audiovisual pel que fa als 

prestadors de servei dõintercanvi de v²deos i prestadors del servei 

dõagregaci· de continguts (article 39): entrada en vigor amb lõaprovaci· del 

reglament dõestabliment.   

- Règim obligacional de les PIV (articles 88 a 91): entrada en vigor el 9 

dõoctubre del 2022. 

- Obligacions de les persones usuàries de rellevància especial (article 94): 

entrada en vigor amb lõaprovaci· del reglament de desenvolupament. 

- Obligacions dõaccessibilitat (cap²tol II del títol VI): entrada en vigor el 9 de 

juliol del 2023.  
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- Obligacions de quota (reserva) dõobra europea i promoci· de la diversitat 

lingüística (secció segona del capítol III del títol VI): entrada en vigor el 9 de 

juliol del 2023.  

- Obligacions de finançament anticipat dõobra europea i promoci· de la 

diversitat lingüística (secció tercera del capítol III del títol VI): entrada en 

vigor en lõexercici del 2023. 

- Inserció de publicitat virtual (article 140): entrada en vigor el 9 de juliol del 

2023.  

- Finançament de la CRTVE (disposició final quarta): entrada en vigor en 

lõexercici del 2023. 

 

Finalment, cal posar en relleu que el setembre del 2022 va concloure el termini de 

la consulta pública prèvia iniciada pel Ministeri dõAfers Econòmics i Transformació 

Digital (a trav®s de la Secretaria dõEstat de Telecomunicacions i Infraestructures 

Digitals) per elaborar un projecte de norma reglamentària de desenvolupament de la 

LGCA relativa a les comunicacions comercials. 

 

1.3   Marc comú per als serveis digitals a la Unió Europea: la Llei de serveis digitals 

(DSA) i la Llei de mercats digitals (DMA) 

Amb la finalitat de crear un marc normatiu global per garantir un espai digital segur, 

el Parlament Europeu i el Consell de la UE van aprovar el Reglament (UE) 

2022/2065  (conegut com a Llei de serveis digitals, DSA per la sigla en anglès)103 i 

el Reglament (UE) 2022/1925 (o Llei de mercats digitals, DMA per la sigla en 

anglès).104 

En tractar-se de dos reglaments, totes dues normes són obligatòries en tots els seus 

elements i hauran de ser aplicades directament pels estats membres a partir del 17 

de febrer del 2024 (la DSA) i del 2 de maig del 2023 (la DMA), a excepci· dõalguns 

articles tant de lõuna com de lõaltra, lõaplicaci· dels quals va ser obligat¸ria a partir 

de lõentrada en vigor (el 16 de novembre del 2022 i lõ1 de novembre del 2022, 

respectivament).   

                                         

 

103 Reglament (UE) 2022/2065 del Parlament Europeu i del Consell, de 19 dõoctubre del 2022, 
relatiu a un mercat únic de serveis digitals i pel qual es modifica la Directiva 2000/31/CE (Reglament 
de serveis digitals). 
104 Reglament (UE) 2022/1925 del Parlament Europeu i del Consell, de 14 de setembre del 2022 
sobre marcats  disputables i equitatius en el sector digital i pel qual es modifiquen les directives (UE) 
2019/1937 i (UE) 2020/ 1828 (Reglament de mercats digitals). 

https://portal.mineco.gob.es/RecursosArticulo/mineco/ministerio/participacion_publica/consulta/ficheros/220727_Consulta-Publica-Previa-Comunicaciones-Comerciales-Audiovisuales.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022R2065&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022R2065&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/HTML/?uri=CELEX:32022R1925&from=ES
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Els reglaments aprovats estableixen un conjunt comú de normes sobre les 

obligacions dels intermediaris i la seva rendició de comptes en el mercat únic 

europeu, amb la finalitat de garantir un nivell adequat de protecció a totes les 

persones usuàries, amb independència del seu lloc de residència, dins del territori 

de la UE. 

A continuació es destaquen els aspectes principals: 

¶ Llei de serveis digitals (DSA) 

La DSA manté el règim de responsabilitat de la Directiva de Comerç Electrònic,105 

en concret, la prohibici· dõimposar a les plataformes una obligaci· general de 

supervisió dels continguts generats pels usuaris, però estableix noves obligacions de 

transparència i diligència en la retirada de continguts il·lícits, principalment en 

relaci· amb la moderaci· de continguts, la publicaci· dõinformaci· i, en alguns casos, 

obligacions relacionades amb els riscos sistèmics que es derivin del seu ús. 

Així, les plataformes resten exemptes de responsabilitat si, en el moment en què 

tinguin coneixement efectiu del contingut il·lícit, actuen de manera diligent perquè 

es retiri o hi inhabiliten lõacc®s. 

Les obligacions que estableix la DSA varien en funció de la dimensió dels diversos 

agents, aix² com del seu impacte en lõecosistema en l²nia. Sõestableixen, per tant, 

quatre categories, esglaonades: 

a) Serveis dõintermediaci· que ofereixen infraestructures de xarxa: proveµdors 

dõacc®s a internet, registradors de noms de domini, que, al seu torn, inclouen: 

b) Serveis dõallotjament de dades: serveis en n¼vol i dõallotjament web, que, al 

seu torn, inclouen: 

c) Plataformes en línia que reuneixen venedors i consumidors: mercats en línia, 

botigues dõaplicacions, plataformes dõeconomia colālaborativa i plataformes 

de mitjans socials. 

d) Plataformes en línia de dimensions molt grans. Per a aquestes plataformes 

es preveuen normes específiques quan arribin individualment a més del 10% 

dels consumidors europeus. 

 

  

                                         

 

105 Directiva 2000/31/CE del Parlament Europeu i del Consell, de 8 de juny del 2000, relativa a 
determinats aspectes jurídics dels serveis de la societat de la informació, en particular el comerç 
electrònic al mercat interior. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32000L0031&from=ES
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Quadre 1. Obligacions dels agents segons la Llei de serveis digitals (DSA) 
 

Noves obligacions 
(acumulatives) 

Serveis 
dõintermediaci· 

Serveis 
dõallotjament 
de dades 

Plataformes 
en línia 

Plataformes de 
dimensions 
molt grans 

Informes de transparència Sí Sí Sí Sí 

Requisits sobre les condicions 
del servei 

Sí Sí Sí Sí 

Cooperació amb les autoritats 
nacionals 

Sí Sí Sí Sí 

Punts contacte i representant 
legal 

Sí Sí Sí Sí 

Notificació i adopció de mesures 
i obligaci· dõinformar els usuaris 

No Sí Sí Sí 

Den¼ncia dõinfraccions penals No Sí Sí Sí 

Mecanismes de reclamació i 
recurs i de resolució 
extrajudicial de litigis 

No No Sí Sí 

Alertadors de confiança No No Sí Sí 

Mesures contra les notificacions 
i contra notificacions abusives 

No No Sí Sí 

Obligacions especials per als 
mercats (traçabilitat dels 
comerciants) 

No No Sí Sí 

Prohibició dõanuncis adreçats a 
menors i basats en 
característiques especials 
dõusuaris 

No No Sí Sí 

Transparència sobre els 
sistemes de recomanació 

No No Sí Sí 

Obligacions sobre gestió de 
riscos i resposta davant les crisis 

No No No Sí 

Auditoria externa de riscos i 
rendició pública de comptes 

No No No Sí 

Llibertat dõelecci· dels usuaris 
de no rebre recomanacions 
basades en elaboració de perfils 

No No No Sí 

Intercanvi de dades amb 
administracions i investigadors 

No No No Sí 

Codis de conducta No No No Sí 
Cooperació en matèria de 
resposta a les situacions de crisi 

No No No Sí 

Font: Elaboració pròpia a partir de la Comissió Europea. 

 
A més, la DSA crea un nou nivell de supervisió pública de les plataformes en línia 

arreu de la Unió, tant a escala nacional com de la UE.  

En aquest sentit, la Comissió assumeix competències per supervisar directament les 

plataformes i els motors de cerca de dimensions molt grans, una tasca que es preveu 

que sigui finançada mitjançant una taxa anual que han de pagar els prestadors 

sotmesos a supervisió.  
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Dõaltra banda, es va constituir la Junta Europea de Serveis Digitals, com a 

mecanisme de cooperació a escala de la UE entre els reguladors nacionals i la 

Comissió. 

A m®s, es preveu que la Comissi· aprovi directrius per establir criteris dõaplicaci· en 

relació amb alguns aspectes del Reglament (alertadors de confiança, protecció de 

menors o repositoris dõanuncis). 

¶ Llei de mercats digitals (DMA) 

Les previsions de la DMA sõapliquen als proveµdors dõun o m®s serveis b¨sics de 

plataforma que la Comissió hagi designat com a controladors dõacc®s o gatekeepers. 

Aquests prestadors han de complir les tres condicions acumulatives següents:  

- Tenir una dimensió que incideixi en el mercat interior, amb un volum de 

negocis anual a la UE igual o superior a 7.500 milions dõeuros en els darrers 

tres exercicis o una capitalització mitjana de mercat de 75.000 milions 

dõeuros en el darrer exercici sempre que presti un servei b¨sic de plataforma 

en almenys tres estats membres. 

- Controlar una passarel·la important entre els usuaris professionals i els 

usuaris finals, amb una mitjana mensual de m®s de 45 milions dõusuaris 

finals actius establerts o localitzats a la UE, i més de 10.000 usuaris 

professionals actius establerts a la UE en el darrer exercici. 

- Ocupar una posició en el mercat interior arrelada i duradora: sempre que el 

segon criteri sõhagi complert en els darrers tres exercicis.  

 

La finalitat principal del reglament és evitar pràctiques restrictives de la competència 

en el mercat interior de serveis digitals que es puguin derivar de la imposició per part 

de les empreses designades, de condicions injustes o desiguals a les empreses i a 

les persones usuàries finals dels seus serveis.  

Els serveis que la DMA considera serveis bàsics de plataforma són: 

- Serveis dõintermediació en línia 

- Motors de cerca 

- Xarxes socials 

- PIV 

- Serveis de comunicacions interpersonals independents de la numeració 

- Sistemes operatius 

- Navegadors 

- Assistents virtuals 

- Serveis al núvol 

- Serveis de publicitat en línia 
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La DMA imposa obligacions que impliquen accions concretes (obligacions de fer) i 

també prohibicions. 

Tamb® inclou una previsi· en relaci· amb el control de concentracions, dõacord amb 

el qual els gatekeepers han dõinformar la Comissi·, amb car¨cter preventiu, de 

qualsevol operació de concentració que afecti el sector digital o de recollida de dades. 

Aquesta previsi· sõent®n sense perjudici que lõoperaci· també estigui subjecta a 

control dõacord amb el Reglament europeu de concentracions106 o la legislació 

nacional dõun estat membre.  

En aquest sentit, la Comissi· pot compartir la informaci· rebuda a lõempara de la 

DMA amb les autoritats nacionals de defensa de la competència, amb lõobjectiu que 

la concentraci· sõanalitzi dõacord amb les previsions del reglament. En cas de 

complir-se els llindars establerts, serà la mateixa Comissió la que examinarà 

lõoperaci·.  

Pel que fa al règim sancionador, tant la DSA com la DMA preveuen que la Comissió 

pugui imposar sancions econòmiques i coercitives. 

Finalment, cal destacar que la interrelació de la DSA i la DMA amb altres normes 

sectorials en lõ¨mbit digital pot plantejar dubtes interpretatius quant a la seva 

aplicació que, en molts casos, sõhauran de resoldre pel Tribunal de Just²cia de la UE 

(TJUE).  

Aquesta q¿esti· la va abordar tamb® lõinforme del Parlament Europeu del qual es 

parla a lõapartat 1.1 dõaquest capítol, que va deixar palesa la necessitat de garantir 

una integraci· coherent entre la DSCAV i altres normes, tenint en compte lõaugment 

significatiu de legislació promulgada o proposada en lõ¨mbit de la UE en aquesta 

darrera òd¯cada digitaló.   

Lõinforme no nom®s es va referir a la DSA i la DMA, sin· tamb® a altres actes jur²dics 

de la Unió, com la Proposta de reglament sobre la transparència i la segmentació de 

la publicitat política, presentada per la Comissió el 25 de novembre del 2021 , i, 

molt especialment, a la Proposta de reglament relativa a la llibertat dels mitjans de 

comunicació que la Comissió va presentar el setembre del 2022 i a la qual ens 

referirem en lõapartat seg¿ent, atesa la incid¯ncia de les seves previsions en els 

mitjans de comunicació. 

                                         

 

106 Reglament (CE) núm. 139/2004 del Consell, de 20 de gener del 2004 , sobre el control de les 
concentracions entre empreses. 

https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:9cec62db-4dcb-11ec-91ac-01aa75ed71a1.0015.02/DOC_1&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:9cec62db-4dcb-11ec-91ac-01aa75ed71a1.0015.02/DOC_1&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52022PC0457&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52022PC0457&from=EN
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En aquest sentit, es posava en relleu que les iniciatives legislatives esmentades es 

poden superposar amb les previsions de la DSCAV i interferir en la prevalença 

dõaquesta sobre aquelles. 

De fet, el que a primera vista sembla una clara relació de prioritat en el sentit de 

primacia de la lex specialis (DSCAV) versus una lex generalis (com és, per exemple, 

la DSA), no és tan evident en alguns dels supòsits regulats i coincidents 

eventualment. 

Així, per exemple, el considerant 10 de la DSA estableix el que es pot considerar una 

regla de col·lisió, la qual, en última instància, dona prioritat a la DSA com a 

reglament directament aplicable a escala de la UE, en els supòsits que la DSCAV o 

la corresponent transposició en un estat membre no resolguin les qüestions 

solapades o ho facin dõuna manera parcial, que puguin ser objecte dõinterpretaci·. 

 

1.4    Proposta de Llei europea de llibertat de mitjans de comunicació 

El 16 de setembre del 2022, la Comissió va presentar la seva proposta de Reglament 

del Parlament Europeu i del Consell107 (coneguda com a Llei europea de llibertat de 

mitjans de comunicació) per protegir el pluralisme i impedir les ingerències polítiques 

en les decisions editorials dels mitjans de comunicació a la UE, i garantir-ne així la 

independència. 

Així mateix, la Comissió també va adoptar en la mateixa data una recomanació108 

complementària a la proposta de reglament, per fomentar la independència editorial 

i la transparència de la propietat dels mitjans. 

Dõacord amb el que estableix lõexposició de motius de la proposta, el sector dels 

mitjans de comunicació no només constitueix un sector important i dinàmic 

econòmicament, sinó que té un paper essencial en la formaci· dõopini· de la 

ciutadania, necessària per al desenvolupament de les societats democràtiques. 

La proposta aborda els problemes que afecten el funcionament del mercat interior 

dels serveis de comunicació i dels seus prestadors, com ara la divergència entre les 

normes i els procediments nacionals relacionats amb la llibertat dels mitjans i el seu 

pluralisme. 

                                         

 

107 Proposta de reglament del Parlament Europeu i del Consell, pel qual sõestableix un marc per als 
serveis de mitjans de comunicació al mercat interior (Llei europea de llibertat de mitjans de 
comunicació) i es modifica la Directiva 2010/13/UE. 
108 Recomanació (UE) 2022/1634 de la Comissió  de 16 de setembre del 2022 sobre salvaguardes 
internes per a la independència editorial i la transparència de la propietat en el sector dels mitjans de 
comunicació.  

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52022PC0457&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52022PC0457&from=EN
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022H1634&from=EN
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En un escenari de transformaci· intensa, lõadopci· eventual de mesures 

proteccionistes repercuteix en el funcionament de les empreses de comunicació, tant 

públiques com privades, i genera una fragmentació al mercat interior que afecta la 

seguretat jurídica i causa costos addicionals quan tenen caràcter transfronterer. 

Per aquest motiu, es considera necessari reforçar la cooperació entre els reguladors 

nacionals i, concretament, tenint en compte que lõERGA t® un marge dõactuaci· 

limitat relacionat només amb els serveis de comunicació audiovisual. 

Així, un dels aspectes que cal destacar de la proposta és la modificació de la DSCAV, 

amb la supressi· de lõarticle 30 ter (de creaci· de lõERGA) i la seva substituci· pel 

nou Comitè Europeu de Serveis de Mitjans de Comunicació, el Comitè (article 8), el 

qual, dõacord amb lõarticle 12, assoleix les funcions de lõERGA. 

El Comitè estarà format per les autoritats reguladores dels estats membres, promourà 

lõaplicaci· efica­ i coherent de la normativa de la UE en mat¯ria de mitjans de 

comunicació i coordinarà les mesures adoptades per les legislacions internes 

relatives als mitjans de països tercers que suposin un risc per a la seguretat pública. 

Entre les atribucions del Comit¯, destaquem lõassist¯ncia a la Comissi· en matèria 

de concentracions de mitjans quan afectin el mercat interior.  

Tamb® sõencomana als estats membres lõexamen de lõimpacte de les concentracions 

en el pluralisme dels mitjans i en la seva independència editorial. 

La proposta incorpora nombroses mesures en relació amb els aspectes següents: 

- Implementació de mesures per garantir la independència editorial efectiva 

dels mitjans. Dõuna banda, els estats membres hauran de respectar la llibertat 

editorial  efectiva dels mitjans. De lõaltra, les empreses de mitjans de 

comunicació hauran de divulgar la informació sobre la seva propietat 

(transparència) i prendre mesures per garantir la independència de les 

decisions editorials. 

- Prohibici· de lõ¼s de programes espia contra mitjans. Sõestableixen 

proteccions addicionals per evitar el seu ús contra mitjans o periodistes. 

- Establiment dõun marc b¨sic per garantir un finan­ament adequat i estable 

dels mitjans públics que faci possible la independència editorial dels poder 

públics. En aquest sentit, la direcció dels organismes gestors sõhaurà de 

nomenar de manera transparent, oberta i no discriminatòria. En compliment 

de la seva missió de servei públic, els mitjans de comunicació públics han 

dõoferir pluralitat dõinformaci· i opinions, de manera imparcial. 

- Establiment de requisits per assignar publicitat estatal als mitjans, per 

garantir lõ¼s transparent dels fons p¼blics i evitar interfer¯ncies pol²tiques en 

la independència editorial. 
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A m®s de presentar una connexi· important amb la DSCAV, tal com sõha dit m®s 

amunt, aquest nou text també cal posar-lo en relació amb la DSA i la DMA, ja que 

inclou diverses mesures dedicades a la protecció dels continguts en els mitjans de 

comunicaci· en l²nia, com ara limitacions a lõeliminaci· injustificada dels continguts 

generats pels mitjans de comunicació, així com el dret de les persones usuàries a 

personalitzar lõoferta medi¨tica que rep dõaquests prestadors. 

Tenint en compte que la DSA regula el paper de les plataformes digitals de 

dimensions molt grans en les quals es publiquen i es difonen continguts dels mitjans 

de comunicació, la proposta de reglament preveu que el Comitè organitzi 

periòdicament diàlegs estructurats entre aquestes plataformes, els mitjans de 

comunicació i representants de la societat civil per debatre les millors pràctiques 

dõaplicaci· del reglament, per fomentar lõacc®s a ofertes diverses de mitjans 

independents  en les plataformes  digitals de dimensions molt grans i dur a terme 

un seguiment de lõadhesi· a iniciatives  dõautoregulaci· destinades a la protecció de 

la societat davant continguts nocius (com la desinformació) i la manipulació 

informativa i interferències estrangeres (article 18 de la proposta). 

Cal tenir en compte que, dõacord amb el que sõestableix a lõarticle 1.2 de la proposta, 

la nova normativa no afectarà les previsions de les normes següents: Directiva 

2002/31/CE (Directiva de comerç electrònic), Directiva 2019/790/UE (Directiva 

sobre drets dõautor), Reglament (UE) 2019/1150 (sobre equitat i transparència per 

als usuaris professionals de les plataformes dõintermediaci· en l²nia),  DSA, DMA i 

reglament (quan sõaprovi) sobre transpar¯ncia i segmentaci· de la publicitat pol²tica. 

Finalment, dõacord amb lõarticle 31.3, els estats membres podran adoptar normes 

més detallades en els àmbits regulats al capítol II (òDrets i obligacions dels prestadors 

i dels destinataris de serveis de mitjans de comunicacióó) i la secció 5 del capítol III 

(òRequisits per a unes mesures i procediments del mercat de mitjans de comunicació 

que funcionin béó). 

 

2. Altres regulacions 

2.1   Regulaci· de lõespectre radioel¯ctric. Revisi· de lõ¼s de la banda UHF (CMR-

23)  

Lõassignaci· de lõ¼s de les bandes de freq¿¯ncies es coordina a escala internacional 

a les Conferències Mundials de Radiocomunicació (CMR), que organitza cada quatre 

anys la Unió Internacional de Telecomunicacions (UTI, ITU per la sigla en anglès), 

organisme especialitzat en telecomunicacions de les Nacions Unides. 

La finalitat principal de les CMR és arribar a consensos globals per obtenir un ús 

eficient dõun recurs limitat com ®s lõespectre radioel¯ctric, mitjan­ant lõactualitzaci· 
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del Reglament de radiocomunicacions, en qu¯ sõestableixen les normes dõ¼s de 

lõespectre i de coordinaci· internacional per al seu acc®s. 

En aquest procés no només hi participen els estats, sinó també els membres de 

lõITU-R, ¸rgan t¯cnic de lõITU encarregat de dur a terme estudis tècnics, donar 

resposta a les qüestions pràctiques i oferir recomanacions tècniques, en 

representaci· dõorganitzacions internacionals, fabricants dõequipaments i operadors 

de xarxes i fòrums industrials, els quals assisteixen a les conferències en qualitat 

dõobservadors. 

En el cas dõEuropa, correspon a la UE establir els terminis dõexecuci· dels acords 

que prenen els estats, competents en la matèria, en el si de les CMR. 

Està previst que la propera CMR es faci a Dubai del 20 de novembre al 15 de 

desembre del 2023.  

En el punt 1.5 de lõordre del dia proposat pel Consell de lõITU per a la CMR-23 es 

proposa considerar lõadopci· de mesures reglament¨ries en relaci· amb la utilitzaci· 

de la banda UHF (470 MHz-694 MHz) a la Regió 1 (a la qual pertany Europa). 

Aquesta consideració ha de tenir en compte la Resolució 235, aprovada a la CMR-

15, a conseqüència de la qual es van alliberar les bandes 800 MHz i 700 MHz, 

ocupades per serveis de comunicació audiovisual per destinar-les a lõ¼s de 

comunicacions mòbils.  

Per tant, lõadopci· de mesures reglament¨ries en la banda UHF ser¨ un dels punts 

a debatre a la CMR-23.  

En aquest context, el 7 de juny del 2022, el Grup de Pol²tica de lõEspai Radioel¯ctric 

(RSPG, per la sigla en anglès) de la UE va emetre un dictamen en forma dõOpinió 

(provisional) en relació amb la CMR-23, en el qual aborda diverses qüestions sobre 

la preparació de la CMR-23, dõacord amb el marc legal europeu. 

LõRSPG ®s un ¸rgan consultiu de la Comissi· Europea sobre q¿estions de pol²tica 

dõespectre radioel¯ctric. Les seves funcions inclouen lõassessorament sobre la 

coordinaci· dõenfocaments pol²tics, sobre lõelaboraci· de programes plurianuals de 

polítiques i, si sõescau, de programes per harmonitzar les condicions de 

funcionament del mercat interior.  

En particular, lõRSPG assisteix la Comissi· en els seus treballs preparatoris pel que 

fa a les propostes que aquesta trasllada al Consell, per a lõadopci· de posicions de 

la UE davant organismes internacionals, dõacord amb el que preveu lõarticle 218.9 

del TFUE. 

Així, en la seva Opinió provisional, lõRSPG va identificar les àrees polítiques de la UE 

rellevants, sobre les quals poden tenir incid¯ncia els punts de lõAgenda de la CMR-

23, següents: comunicació i connectivitat electrònica, mitjans de comunicació, 

https://search.itu.int/history/HistoryDigitalCollectionDocLibrary/1.44.48.es.303.pdf
https://www.itu.int/dms_pub/itu-r/opb/act/R-ACT-ARR.1-2022-PDF-S.pdf
https://radio-spectrum-policy-group.ec.europa.eu/system/files/2023-01/RSPG22-014final-Draft_RSPG_Opinion_WRC23.pdf
https://radio-spectrum-policy-group.ec.europa.eu/system/files/2023-01/RSPG22-014final-Draft_RSPG_Opinion_WRC23.pdf
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transport, espai i recerca. A més, també es van considerar alguns aspectes 

relacionats amb la política comuna de seguretat i defensa. 

Quant al punt 1.5 de lõordre del dia, lõRSPG va assenyalar que la revisi· de la banda 

UHF pot donar lloc a diverses accions reguladores, com ara canvis en lõassignaci· 

del servei, restriccions geogràfiques o entrades en vigor retardades.  

En opini· de lõRSPG, a lõhora de considerar les diverses opcions destinades a regular 

lõ¼s futur de la banda, cal tenir en compte alguns aspectes, com ara les necessitats 

dõespectre, els aven­os tecnol¸gics, els canvis en el comportament del públic 

consumidor, i els aspectes pol²tics i socials pel que fa als objectius dõinter¯s general 

cultural i econòmic. 

En aquest sentit, es va remetre a la seva Opini· de lõany 2015,109 relativa a una 

estrat¯gia a llarg termini sobre lõ¼s futur de la banda UHF, utilitzada principalment 

per a la distribució de continguts audiovisuals, en què es  recomanava un enfocament 

basat, per una banda, en un nivell de flexibilitat i obertura suficients que 

possibilitessin la seva compartició amb aplicacions de banda ampla sense fil (WBB, 

per la sigla en anglès) i, per lõaltra,  en la possible evoluci· de la banda, sempre que 

no es veiessin compromeses les operacions de la plataforma de televisió digital 

terrestre (TDT). 

LõRSPG va reiterar novament la import¨ncia de la TDT i la necessitat de proporcionar 

certesa a les inversions en infraestructures de radiodifusió. Per tant, va tornar a 

recomanar (com ja ho va fer lõany 2015) que la banda UHF romangui disponible per 

a la TDT en un futur previsible, com a mínim fins al 2030 o més enllà.  

Sobre aquest punt hi ha divergències entre les postures dels diversos estats 

membres, com ara Suècia i Finlàndia, que opten per destinar lõ¼s de tota la banda 

a comunicacions mòbils.110 

Finalment, lõRSPG tamb® va considerar que aquesta posició es podria assegurar 

mitjan­ant lõadopci· de diverses mesures reguladores com, per exemple, la 

possibilitat de traslladar aquest punt a les CMR que es facin en el futur (anys 2027 

i 2031) o retardar lõentrada en vigor dõuna eventual assignaci· coprim¨ria per a 

serveis mòbils a una fase posterior (per exemple, el 31 de desembre del 2030).  

 

  

                                         

 

109 RSPG Opinion on a long-term strategy on the future use of the UHF band (470-790 MHz) in the 
European Union. 
110 Per a més informació, vegeu el capítol V dõaquest informe.  

http://spectrum.welter.fr/international/rspg/opinions/rspg-opinion-2015-long-term-strategy-uhf-band.pdf
http://spectrum.welter.fr/international/rspg/opinions/rspg-opinion-2015-long-term-strategy-uhf-band.pdf
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2.2   Desplegament de xarxes per a la tecnologia 5G  

El Consell de la Unió Europea ha qualificat dõestrat¯gica la implementaci· de la 

tecnologia 5G  per al funcionament i el manteniment de funcions socials i 

econ¸miques fonamentals, aix² com dõuna gran varietat de serveis essencials del 

mercat interior, en particular pel que fa a la seva transformació digital. 

Per valorar si el procés de desenvolupament de les xarxes 5G està assolint els 

objectius de cobertura marcats per la UE,111 el Tribunal de Comptes Europeu va 

aprovar lõinforme especial 03/2022.112  

El tribunal va detectar que, en la data de tancament, el 15 de desembre del 2021, 

el procés estava patint retards importants per part dels estats membres, molts dels 

quals encara es perpetuen en lõactualitat. Especialment, va recalcar la import¨ncia 

de reforçar la seguretat de les xarxes, tant pel que fa a la ciberseguretat com a la 

seguretat dels equipaments i els programes informàtics, tenint en compte la 

depend¯ncia dels nombrosos serveis essencials que sõhi han de connectar i la 

dimensió transfronterera de les amenaces eventuals. En relació amb el finançament, 

el Tribunal va destacar lõaportaci· m®s gran del Banc Europeu dõInversions. 

 
Quadre 2. Actors i funcions del procés de desplegament de les xarxes 5G 

 

Funcions 
Comissió i 
agències 
de la UE 

Autoritats 
dels estats 
membres 

Operadors de xarxes 
de comunicacions 
mòbils i proveïdors 

de 5G 

Assignació i atribució de les 
bandes pioneres de 5G 

 ṉ  

Definició de la política de la UE 
sobre la tecnologia 5G 

ṉ ṉ  

Desplegament de les xarxes 5G   ṉ 

Inversió i finançament ṉ ṉ ṉ 

Seguretat nacional  ṉ  

Seguretat de les xarxes 5G  ṉ ṉ 

Suport i coordinació de les 
accions dels estats membres 
Estados miembros 

ṉ   

 
Font: Tribunal de Comptes Europeu. 

 

                                         

 

111 Concretament, dõacord amb el Pla dõacci· 5G aprovat per la Comissió el 14 de setembre del 2016, 
ampliat el 9 de març del 2021 ( Brúixola Digital 2030: Lõenfocament dõEuropa per al decenni 
digital ), cobertura ininterrompuda abans del 2025 a les zones urbanes i vies de transport principals 
i cobertura a totes les zones poblades abans del 2023.  
112 Informe especial 03/2022. Desplegament de la tecnologia 5G a la UE. Retards en els 
desplegament de xarxes i problemes de seguretat que continuen sense resoldreõs. 

https://www.eca.europa.eu/Lists/ECADocuments/SR22_03/SR_Security-5G-networks_ES.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52016DC0588&from=ES
https://espanadigital.gob.es/sites/espanadigital/files/2022-06/Br%C3%BAjula%20Digital%202030.pdf
https://espanadigital.gob.es/sites/espanadigital/files/2022-06/Br%C3%BAjula%20Digital%202030.pdf
https://www.eca.europa.eu/Lists/ECADocuments/SR22_03/SR_Security-5G-networks_ES.pdf
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Pel que fa als estats membres, lõinforme va identificar la necessitat dõactuaci· en 

relació amb tres àrees: 

- Estratègica: incorporació dels objectius a assolir en els plans nacionals de 

5G o banda ampla. 

- Legislativa: transposició als seus ordenaments jurídics del Codi Europeu de 

les Comunicacions Electròniques (CECE), establert per la Directiva del 

2018. 113  

- Empresarial: assignaci· de lõespectre. 

 

En relació amb aquests tres elements, Espanya va adoptar diversos instruments per 

establir els seus principals objectius i previsions de finançament per implementar  la 

tecnologia 5G, dels quals destaquem el Pla España Digital 2025  i el Component 15, 

connectivitat digital, impuls a la ciberseguretat i desplegament del 5G. 

Dõaltra banda, el CECE es va incorporar a lõordenament jur²dic espanyol mitjan­ant 

la Llei 11/2022, de 28 de juny, general de telecomunicacions, lõobjectiu principal 

de la qual és el foment de la inversió en xarxes de molta alta capacitat. Entre altres 

mesures, com ara garantir la utilització compartida del domini públic o la propietat 

privada, lõ¼s compartit de les infraestructures i recursos associats i la utilitzaci· 

compartida dels trams finals de les xarxes dõacc®s, la llei va transposar la Directiva 

(UE) 2018/1972.  

Quant a lõassignaci· dõespectre, Espanya va aprovar el 3 de novembre del 2022 el 

plec de clàusules administratives particulars i de prescripcions tècniques per atorgar 

les concessions dõ¼s privatiu de domini p¼blic radioel¯ctric en la banda de 26 GHz. 

La subhasta dõaquesta banda, que era la darrera assignada per al desplegament de 

xarxes 5G pendent dõadjudicar,114 es va resoldre mitjan­ant lõOrdre ETD/114/2023, 

de 6 de febrer.  

Quant a lõ¨mbit de la seguretat, el Reial decret llei 7/2022, de 29 de març, estableix  

els requisits de seguretat per a la instalālaci·, el desplegament i lõexplotaci· de xarxes 

de comunicacions electròniques i la prestació de serveis de comunicacions 

electròniques i sense fil basats en la tecnologia de cinquena generació (5G).  

                                         

 

113 Directiva (UE) 2018/1972 del Parlament Europeu i del Consell, dõ11 de desembre, per la qual 
sõestableix el Codi Europeu de les Comunicacions Electr¸niques. 
114 Es pot trobar informaci· m®s detallada sobre lõadjudicaci· dõespectre en anys anteriors, destinat 
a xarxes 5G, a lõapartat 2.2 de lõInforme sobre lõaudiovisual a Catalunya 2021 elaborat pel CAC. 

https://www.lamoncloa.gob.es/presidente/actividades/Documents/2020/230720-Espa%C3%B1aDigital_2025.pdf
https://www.lamoncloa.gob.es/temas/fondos-recuperacion/Documents/16062021-Componente15.pdf
https://www.lamoncloa.gob.es/temas/fondos-recuperacion/Documents/16062021-Componente15.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2022/06/29/pdfs/BOE-A-2022-10757.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2023/02/09/pdfs/BOE-A-2023-3490.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2023/02/09/pdfs/BOE-A-2023-3490.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/2022/BOE-A-2022-4973-consolidado.pdf
https://www.boe.es/doue/2018/321/L00036-00214.pdf
https://www.boe.es/doue/2018/321/L00036-00214.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-06/Informe%20sobre%20l%27audiovisual%20a%20Catalunya%202021.pdf
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Dõaltra banda, el juny del 2022, el Ministeri dõAfers Econòmics i Transformació 

Digital va obrir una consulta pública per elaborar el nou Esquema Nacional de 

Seguretat de Xarxes i Serveis 5G previst al capítol IV dõaquest reial decret llei. 

A tall de conclusi·, lõinforme especial 03/2022 va fer diverses recomanacions a la 

Comissió: 

- Promoure el desplegament uniforme i oportú a tota la UE davant de tercers, 

per exemple, per resoldre qüestions de coordinació amb els països veïns que 

no formin part de la UE.  

- Fomentar un plantejament concertat sobre la seguretat de la tecnologia 5G 

entre els estats membres, com per exemple, per classificar els proveµdors dõalt 

risc i adoptar mesures per a la protecció de dades personals. 

- Supervisar els enfocaments adoptats pels estats membres en matèria de 

seguretat, sobretot pel que fa a la publicaci· dõinformaci· (transpar¯ncia 

sobre la gestió de la seguretat a les seves xarxes) adreçada a salvaguardar 

eventuals subministraments problemàtics per part de proveïdors considerats 

dõalt risc.115  

 

Finalment, cal destacar les conclusions del Consell en què va acceptar les 

recomanacions del Tribunal de Comptes incidint en la conveniència que els estats 

membres i la Comissi· les tinguin en compte a lõhora dõadoptar  les pol²tiques 

p¼bliques en aquest ¨mbit.  Per no obstaculitzar lõassoliment dels objectius 

plantejats, el Consell va incidir en la  necessitat de col·laboració, sobretot pel que fa 

a la seguretat i els factors geopol²tics i econ¸mics (entre els quals sõesmentava el 

conflicte a Ucraïna). 

 

2.3  Les noves intel·ligències artificials. Responsabilitat civil per danys 

En el camp de la intel·ligència artificial (IA) cal destacar el desenvolupament creixent 

de les xarxes neuronals generatives (o intel·ligència artificial generativa), 

dõaprenentatge profund (deep learning), que permet a la IA aprendre de manera 

automàtica, analitzant grans quantitats de dades i trobant patrons per analitzar 

textos, imatges i vídeos, i generar continguts nous. 

                                         

 

115 Concretament, dels vuit proveïdors de telecomunicacions més grans, sis (entre els quals, Huawei, 
Samsung, ZTE i LG U+) no estan establerts a la UE. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52022XG0701(01)&from=ES
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Aquesta tecnologia, de la qual és una bona mostra el ChatGPT,116 es pot aplicar a 

camps múltiples, com lõart, la m¼sica o la literatura; al contingut publicitari i de 

màrqueting, o a aplicacions científiques, però planteja una sèrie de riscos (i reptes 

jurídics) pel que fa a la responsabilitat de la preservació de la privacitat, de la 

protecció de la propietat intel·lectual o de la generació de contingut perjudicial. 

En aquest sentit, el 28 de setembre del 2022 es va presentar una proposta de 

directiva,117 amb la finalitat dõharmonitzar les legislacions dels estats membres en 

relaci· amb la responsabilitat de danys causats pels sistemes dõIA, quant a  

reclamacions de responsabilitat civil, inclosa la de lõEstat, per¸ no en mat¯ria penal. 

Lõobjectiu principal de la proposta és garantir que qualsevol persona perjudicada per 

culpa o omissi· dõun proveµdor, desenvolupador o usuari dõun sistema dõIA pugui 

obtenir una indemnitzaci· pel dany causat. A tal efecte, sõintrodueix el principi de 

causalitat, dõacord amb el qual el tribunal pot deduir que un incompliment ha estat 

el causant del dany, sempre que es pugui establir de manera raonada que hi ha un 

nexe causal entre un i altre. Es tracta dõuna presumpci· iuris tantum , és a dir, que 

pot ser desvirtuada mitjançant la prova corresponent. 

La directiva legitima els tribunals per ordenar la revelaci· dõinformaci· relacionada 

amb el dany generat per sistemes dõIA de risc alt (per exemple, en relaci· amb 

sistemes dõidentificaci· i categoritzaci· biom¯trica, selecci· de personal o control de 

fronteres), sempre que la part que reclama demostri haver fet òesfor­os 

proporcionatsó per obtenir aquesta prova sense resultat. A m®s, es requereix que la 

informaci· revelada sigui lõestrictament necess¨ria per provar el dany i els tribunals 

podran adoptar mesures de protecci· del secret empresarial. Dõaquesta manera, es 

podrà identificar tant la persona com el sistema dõIA responsables de la causa del 

dany.  

La proposta de directiva sõemmarca en el paquet de mesures aprovades per la 

Comissió per al desplegament dels sistemes dõIA, entre els quals el llibre blanc de la 

IA, aprovat el 19 de febrer del 2020 ,118 i la proposta de reglament dõIA, de 21 dõabril 

del 2021. 119 

                                         

 

116 El ChatGPT és un agent de conversació (bot de conversa) dõ¼ltima generaci·, dissenyat per la 
start-up californiana OpenAI. 
117 Proposta de directiva, relativa a lõadaptació de les normes de responsabilitat civil extracontractual 
a la intel·ligència artificial (AI Liability Directive). 
118 Llibre blanc  sobre la intel·ligència artificial: Un enfocament europeu orientat a lõexcelāl¯ncia i la 
confiança. 
119 Proposta de reglament del Parlament Europeu i del Consell  Europeu pel qual sõestableixen normes 
harmonitzades en mat¯ria dõintelālig¯ncia artificial (Artificial Intelligent Act) i es modifiquen 
determinats actes legislatius de la Unió. 

https://commission.europa.eu/system/files/2022-09/1_1_197605_prop_dir_ai_en.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020DC0065&from=ES
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020DC0065&from=ES
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:e0649735-a372-11eb-9585-01aa75ed71a1.0008.02/DOC_1&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020DC0065&from=ES
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52020DC0065&from=ES
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:e0649735-a372-11eb-9585-01aa75ed71a1.0008.02/DOC_1&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:e0649735-a372-11eb-9585-01aa75ed71a1.0008.02/DOC_1&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:e0649735-a372-11eb-9585-01aa75ed71a1.0008.02/DOC_1&format=PDF
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3. Miscel·lània jurídica i institucional per àmbits 

3.1  Publicitat  

3.1.1  Proposta de reial decret sobre regulació de comunicacions comercials 

dõaliments i begudes adre­ats al públic infantil  

La proposta, aprovada pel Ministeri de Consum el març del 2022, té com a finalitat 

fixar un marc regulador m²nim per a la publicitat dõaliments i begudes adre­ada al 

públic infantil, així com promoure nous acords de corregulació i codis de conducta 

en aquest ¨mbit. Dõacord amb el text presentat, sõent®n per publicitat adre­ada al 

públic infantil qualsevol forma de publicitat dõaliments o begudes que, pel disseny  

del missatge, resulti objectiva i majorit¨riament apta per atreure lõatenci· o lõinterès 

dels menors de 16 anys, quan es difongui per: canals de televisió infantils; canals 

de televisió generalistes, quan sõinsereixi en programes adre­ats al p¼blic infantil, o 

sõemeti en les franges hor¨ries de protecci· refor­ada o en blocs publicitaris 

immediatament posteriors a programes adreçats a públic infantil on en blocs amb 

una audiència de públic infantil del 25%; sales de cinema, en sessions en què es 

projectin pelāl²cules òaptes per a tots els p¼blicsó o òexpressament recomanades per 

a la inf¨nciaó; seccions de premsa adre­ada a menors de 16 anys i revistes infantils, 

i pàgines web, aplicacions, xarxes socials i serveis dõintercanvi de v²deos els 

continguts dels quals estiguin destinats a menors de 16 anys. 

 

3.2  Continguts perjudicials 

3.2.1  Codi de Bones Pràctiques reforçat en matèria de desinformació 

Presentat per la Comissió el 16 de juny del 2022, el nou codi té com a objecte 

esmenar les deficiències del codi 2018 i reforçar els compromisos assolits per les 

plataformes signants relacionats amb la desinformació. 

Els aspectes principals que es van incloure al nou codi són: 

¶ Invitar a adherir-se al codi altres intervinents que no siguin només les grans 

plataformes. 

¶ Reduir els incentius financers perquè els generadors de desinformació no 

puguin obtenir ingressos publicitaris. 

¶ Tenir en compte nous comportaments de manipulació (comptes falsos, 

bots o falsificacions profundes malintencionades que difonen desinformació). 

¶ Apoderar les persones usuàries amb eines més eficaces per reconèixer, 

comprendre i assenyalar la desinformació. 

¶ Ampliar la verificació de dades a tots els estats membres en totes les seves 

llengües. 

https://www.consumo.gob.es/sites/consumo.gob.es/files/Borrador_RD_publicidad.pdf
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¶ Assegurar que els verificadors rebin una remuneració equitativa per la seva 

tasca de confirmació.  

¶ Garantir una publicitat política transparent que permeti identificar-la 

mitjan­ant t¯cniques dõetiquetatge i informaci· sobre els patrocinadors, 

despeses i per²ode dõexposici·. 

 

El codi tamb® preveu lõavaluaci· del seu impacte mitjan­ant un marc de seguiment 

i informació per part de les plataformes relatiu al seu compliment. Els signataris 

hauran de presentar a comen­aments de lõany 2023 els seus primers informes 

dõexecuci·.  

Per la seva banda, la Comissió valorarà periòdicament el compliment a partir de la 

informació qualitativa i quantitativa detallada subministrada pels signataris i també 

prenent en consideraci· lõassessorament de lõERGA i de lõObservatori Europeu dels 

Mitjans de Comunicació Digitals (EDMO, per la sigla en anglès). 

Finalment, cal subratllar les recomanacions que va fer el Comitè Econòmic i Social 

Europeu (EESC, per la sigla en anglès), a petició de la Comissió en aquest procés de 

revisió, mitjançant el dictamen publicat al Diari Oficial  de la Unió Europea de 6 

dõabril del 2022.  

LõEESC va destacar la necessitat dõincrementar les actuacions quant als agents que 

propaguen la desinformació, ja que els continguts i les plataformes on es focalitzen 

amb més intensitat els esforços es modifiquen contínuament, al contrari que els 

agents propagadors i les motivacions, que són sempre les mateixes. Per aquest 

motiu, el comitè va proposar un enfocament més preventiu dirigit a les causes i no 

a les conseqüències i, per tant, una acció més proactiva. 

Així mateix, es posava de manifest la necessitat dõimplicar m®s la societat civil, que 

disposa dõun capital de legitimitat efica­ per contrarestar la difusi· de desinformaci·, 

així com el reforç de la cooperació entre els estats membres, especialment tenint en 

compte la propagació sistemàtica per part de tercers països hostils, com ara la 

Federació Russa i la Xina. 

 

3.2.2  Limitaci· de lõacc®s a p¨gines web 

La Sentència Tribunal Suprem (TS), de 3 dõoctubre de 2022, dictada per la secció 

quarta de la sala contenciosa administrativa del TS, va estimar en part un recurs 

contenciós administratiu presentat per la Women on Web International Foundation 

(WOW) contra una ordre dõinterrupci· de lõacc®s a la seva p¨gina web on es venien 

il·legalment diversos medicaments, dictada per lõAg¯ncia Espanyola de Medicaments 

i Productes Sanitaris (AEMPS).  

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:52021AE3677&from=ES
https://www.poderjudicial.es/search/AN/openDocument/e3f54580ff6a0fa4a0a8778d75e36f0d/20221007
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La qüestió principal analitzada pel TS, relacionada amb el dret fonamental de la 

llibertat dõinformaci·, va ser si la interrupci· de lõacc®s a un lloc web amb lõobjectiu 

dõimpedir una activitat il·legal duta a terme en aquesta pàgina (com era el cas) podia 

afectar tota la pàgina que també oferia informacions, recomanacions i opinions, o 

nom®s sõhavia de limitar a la secci· on es duia a terme lõactivitat i, per tant, 

necessària per assolir la finalitat del tancament (evitar la venda il·legal de 

medicaments). 

El TS va considerar que la mesura havia de ser proporcionada i que, si bé, 

lõAdministraci· podia acordar la interrupci· de lõacc®s als continguts, sense 

autorització judicial, sempre que hi hagués concurrència dels supòsits legals 

habilitants, la mesura només podia aplicar-se els continguts pròpiament il·legals, 

per¸ no a la resta de continguts informatius i dõopini· inclosos a la pàgina web. 
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CAPÍTOL III. CONTINGUTS AUDIOVISUALS 

 

1. La programació de televisió a Catalunya 

En lõ¨mbit televisiu, les novetats principals al llarg del 2022 es van constatar sobretot 

a les graelles de dos canals: 8tv, el generalista dõ¨mbit privat, que va continuar amb 

les modificacions de programaci· iniciades arran del canvi accionarial de lõexercici 

anterior, i el canal adreçat a infants i joves de Televisió de Catalunya, reanomenat 

SX3, que a partir de la tardor va iniciar una nova etapa amb un projecte transmèdia 

i multipantalla que incloµa una renovaci· total de continguts, dõimatge, lõapp i el web. 

 

1.1  TV3 

La distribució de la programació de TV3 en funció del gènere dels programes es va 

mantenir molt estable respecte de lõany anterior. Aix², la informaci· τprincipalment 

teleinformatiusτ va representar més de la meitat de la programació del canal, 

lõentreteniment constituïa poc m®s dõun quart de la graella i la ficci· se situava al 

voltant de lõ11%. 

La producció amb origen a Europa va ser majoritària, amb un 96,3% del temps 

dõemissió; les obres fetes a Catalunya, per la seva banda, assolien el 90,5%. Altres 

orígens amb presència a la graella de TV3, i principalment associats a la ficció, van 

ser els Estats Units i el Regne Unit. 

 
Quadre 1. TV3. Gènere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
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Durant la primera part de lõany, la graella de TV3 es va caracteritzar per mantenir 

una estructura similar a la del 2021: els dies laborables sõestructurava amb un bloc 

preferentment informatiu als matins, amb lõentreteniment a la tarda i amb continguts 

diversos al prime time del vespre i la nit.   

La temporada de programació iniciada al setembre incideix en aquesta disposició: 

sõintercanvia lõhorari de Planta baixa (ara a la tarda) i Tot es mou (al matí);  

sõintrodueix un late night, Zona Franca, a partir de les dotze de la nit els dies 

laborables, i sõestrena Col·lapse els dissabtes en substitució de Preguntes freqüents. 

Pel que fa a la resta de novetats en la programació, TV3 va estrenar programes de 

gèneres molt diversos, com ara Tot són problemes (humor), Caigut del cel 

(entreteniment) o Quanta guerra! (divulgació històrica). Quant a la ficció, es van 

estrenar diverses sèries de ficció coproduïdes pels prestadors públics de Catalunya, 

les Illes Balears i la Comunitat Valenciana, com Després de tu o Sicília sense morts. 

I entre març i juny es va emetre el concurs de talents Eufòria, una proposta musical 

que va aportar continguts a altres espais del canal (com Tot es mou) i de Catalunya 

Ràdio, així com a lõoferta en l²nia de la CCMA. La programaci· dõestiu va incorporar 

a la franja del prime time i en format talent show La gran vetllada i A2Veus, així 

com la sèrie documental sobre la creativitat en diverses disciplines artístiques Ments 

inquietes, tots dõemissi· setmanal.  

Quadre 2. TV3. Graella tipus de programació. Tercer quadrimestre del 2022  

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
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1.2  33 

Els espais divulgatius i documentals van continuar vertebrant la programació del 33 

al llarg de lõany 2022, amb una pres¯ncia propera a les tres quartes parts de la 

graella. A distància, els continguts informatius ðbàsicament, programes dõentrevistes 

en profunditat i informatius culturalsð també van augmentar el pes en el conjunt de 

la programació.  

La producci· europea va representar el 95,1% del temps dõemissi· del 33, gaireb® 

4,5 punts percentuals m®s que lõany anterior. Els continguts produµts a Catalunya 

van representar-ne aproximadament la meitat (3,1 punts més que el 2021), i el 

Regne Unit i França van continuar aportant un volum significatiu de produccions ð

principalment, sèries documentalsð a la graella del 33. 

 

Quadre 3. 33. Gènere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

El 33 va iniciar al febrer un procés de renovació de la imatge i de continguts, amb 

diverses estrenes de programes. 

Aix², fins a lõestiu es van estrenar produccions pr¸pies sorgides de la tercera 

convocatòria de projectes audiovisuals innovadors, com ara Anticossos (dansa en 

format documental), La pell dels murs (art mural), El local (música), Històries 

gegants (cultura popular) o El retorn de les lluernes (literatura).  
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A m®s dõaquestes produccions, el 33 va programar nous formats divulgatius 

dõemissió setmanal a la franja del prime time de nit, que giraven al voltant dõ¨mbits 

diversos, com lõart a Un passeig pels museus o la recerca científica a Xplorers.  

També a la mateixa franja, es van incorporar a la graella Artistes (la mirada artística 

de persones amb discapacitats intel·lectuals o trastorns mentals), Grans àpats 

(gastronomia i viatges), Rituals i Ser (sobre els rituals en diferents cultures) i Salut 

i muntanyes (sobre els pobles de muntanya de Catalunya). 

El 33 també va dedicar la nit dels dissabtes al teatre, amb lõemissi· de produccions 

del TNC, i al cinema catal¨, amb les projeccions encabides en lõespai Estrenes de 

cinema català (a partir de lõabril). 

I durant la temporada dõestiu el 33 va incorporar 3 minuts, concurs de monòlegs 

curts en català. 

 

Quadre 4. 33. Graella tipus de programació. Tercer quadrimestre del 2022 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

1.3  SX3 

El 10 dõoctubre del 2022 el nou canal SX3 va iniciar a emetre, en substitució del 

Super3, amb una graella completament renovada. En el conjunt de lõany, per¸, la 

ficció va continuar representant més del 90% de la graella de lõSX3, amb 2,5 punts 

percentuals més que el 2021.  

Les obres dõorigen europeu, que van augmentar m®s de 5 punts respecte de lõany 

2021, van assolir el 64,9%. Entre aquestes obres, els continguts produïts a 
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Catalunya van representar el 13,2% i van incloure tots els gèneres que configuren la 

graella. Els països amb més quota de producció a lõSX3 van continuar sent França i 

els Estats Units, principalment per les s¯ries dõanimaci·. 

 

Quadre 5. SX3. Gènere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

El nou canal SX3, tot i les modificacions de graella, va conservar lõhorari dõemissi· 

del Super3, de les 6 a les 22 h. I va dividir la programació en dues franges 

diferenciades: lõS3, per a p¼blic preescolar i lõX3, per a p¼blic infantil i adolescent. 

LõS3 va presentar una oferta centrada en s¯ries dõanimaci· per a infants, amb 

estrenes com Fa la la (espai musical amb cançons tradicionals catalanes), Uau Ka 

Kau (ficció sobre uns personatges extraterrestres que arriben a la Terra), 

Numberblocks (ficció amb conceptes matemàtics) o Jasmine & Jambo (ficció amb 

continguts educatius sobre música). A banda, també va incorporar altres programes, 

com Titó (un personatge va dõexcursi· a diversos indrets, que serveixen de pretext 

per divulgar coneixements nous) o Lõhora del berenar (alumnes dõescoles catalanes 

elaboren receptes de cuina saludable). 

LõX3 va incloure diverses estrenes, com Ràndom (magazín sobre aspectes de 

lõactualitat adre­at al p¼blic adolescent), Projecte Beta i Beta Podcast (sèrie 

protagonitzada per quatre joves que tenen un grup musical i pòdcast amb els seus 

protagonistes) o Lara i Kali (espai protagonitzat per una noia adolescent i la seva 

gossa i que transcorre en un entorn natural). 
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A més, també sõhi van incorporar noves sèries de ficció amb actors (ZombieLars, 

Theodosia, Hoodie, Mòpies) i animaci· dõorigen japon¯s (Inazuma Eleven, 

Guardians de la nit: Kimetsu no Yaiba, Haikyu!, Ronja, la filla del bandoler). 

El nou SX3 potencia els continguts digitals i la interacció amb el mitjà lineal i, en 

paralālel a lõestrena del canal, es van posar en marxa una aplicació per a mòbils i 

una nova pàgina web. Quant a les plataformes de distribució audiovisuals, es van 

estrenar nous canals a YouTube i es van incloure nous programes dõ¨udio en format 

pòdcast, les estrenes musicals a la plataforma de distribució Spotify i els contes en 

format sonor a lõassistent de veu Alexa. 

 

Quadre 6. SX3. Graella tipus de programació. Tercer quadrimestre del 2022 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
 

1.4  Esport3 

La proposta televisiva dõEsport3, com en anys anteriors, es va articular al voltant de 

magazins dõactualitat i retransmissions dõesdeveniments esportius, i de programes 

formatius i documentals, que sõocupen de diverses tem¨tiques a banda de 

lõesportiva. 
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Quant a lõorigen de les produccions, el 96,6% s·n europees. Les obres produµdes a 

Catalunya van continuar augmentant la presència a la graella i van registrar un 

increment de més de 9 punts respecte del 2021. 

 

Quadre 7. Esport3. Gènere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

Esport3 va conservar al llarg del 2022 lõestructura i la majoria dels programes 

emesos el 2021. Quant a les novetats, va incorporar dos espais dõactualitat dõequips 

catalans de la Lliga professional, 21 , sobre el RCD Espanyol de Barcelona, i Som 

tossuts, sobre el Girona FC, així com Motards, dedicat exclusivament al món de la 

motocicleta, i, durant la temporada dõestiu, lõespai Urbance 2022, sobre danses 

urbanes.  
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Quadre 8. Esport3. Graella tipus de programació. Tercer quadrimestre del 2022 
 

 
*Durant la temporada dõhivern se substitueix per Temps de neu. 

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

1.5  8tv  

El 2022, com lõany anterior, la ficci· va ser el g¯nere que va predominar a 8tv: va 

representar m®s dõun ter­ del temps dõemissi·. Lõentreteniment va incrementar m®s 

de 10 punts la presència a la graella, mentre que la dels programes formatius, de 

divulgació i documentals es va reduir 12 punts. 

Lõaugment del temps dedicat a lõentreteniment va contribuir a lõincrement de 13 

punts de lõobra origin¨ria de Catalunya, fins al 50,5%. En conjunt, però, les obres 

amb origen a Europa es van situar en el 68,7% del temps, 18,8 punts menys que 

el 2021.  
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Quadre 9. 8tv. Gènere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %) 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 

 

La graella de 8tv, que sõhavia remodelat completament lõ¼ltim quadrimestre del 

2021 arran de la modificaci· de lõestructura accionarial, va experimentar nombrosos 

canvis al llarg del 2022.  

Durant la primera part de lõany, van desaparèixer de la programació de sobretaula i 

tarda els espais Directe! Catalunya i 8maníacs, una franja que a partir de lõabril es 

va ocupar, principalment, amb sèries de ficció. Pel que fa al vespre i a la nit, 8 de 

notícies i 8 al dia  van donar pas, entre febrer i setembre, a Tu sí, tu no (programa 

diari de dating) i, durant lõestiu, es va emetre el programa de telerealitat Catalunya 

Expreshhh.  

Entre maig i juliol, 8tv va programar lõespai dõentrevistes Cel·la 61 (conduït per Josep 

Rull). A partir del setembre, amb lõinici de la nova temporada, es van estrenar 

programes de diversos formats. Els dies laborables es va emetre lõesportiu Senabre 

contraataca (que es va mantenir dos mesos a la graella) i els espais dõactualitat El 

Pentàgon (política), i Economia de guerra (economia).  

El vespre del cap de setmana, Lõentrevista inc¸moda i A favor de la política es van 

substituir per altres programes dõentrevistes, Amazones i, posteriorment, Ànimes i 

La Fábrica (conduït per Gabriel Rufián). I en el prime time de nit del dissabte es va 

estrenar El Fax de 8tv, que combina diverses tertúlies amb entrevistes a personalitats 

de lõ¨mbit pol²tic o social.  
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Quadre 10. 8tv. Graella tipus de programació. Tercer quadrimestre del 2022 
 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
 

1.6  TVE Catalunya    

TVE Catalunya va emetre 1.951 hores de programació en català al llarg del 2022 ; 

una mitjana de 37 hores setmanals. Aquesta xifra és inferior a la del 2021, en què 

la mitjana setmanal va ser de 42 hores. El gruix de la programació es va encabir en 

el segon canal de RTVE. La 2 va emetre 1.250 hores en català (71% del total); el 

canal informatiu 24 Horas, 426 hores (22%), i La 1, 275 hores (14%).  
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Quadre 11. TVE Catalunya. Hores de programació en català. Any 2022 
  

 
Font: TVE Catalunya.  

 

La graella de TVE Catalunya va incorporar diverses novetats a la programació, la 

majoria de les quals es van emetre a La 2 els caps de setmana: La recepta perduda, 

un espai sobre receptes tradicionals; Fitmés, programa dõesport i nutrici·; Planeta 

R, iniciatives a Catalunya per millorar lõentorn i la sostenibilitat; Únics, sobre 

personalitats de la cultura catalana; lõespai sobre jardineria i plantes Va de verd; el 

programa dõartesania catalana Fet a mà, i La Transpirinenca, la gran aventura dels 

Pirineus.  

Pel que fa a La 1, TVE Catalunya va estrenar al setembre lõespai dõentreteniment La 

casa dels còmics, sobre cinc grans figures de lõhumor catal¨, que es va emetre els 

dijous a la nit i que va agafar el relleu de lõespai Obrim fil .  

Destaca lõaposta de TVE pel magazín cultural Punts de vista, dõuna hora de durada, 

que el 2022 deixa de ser setmanal per emetreõs di¨riament les tardes de dilluns a 

divendres.   

A banda de les novetats, TVE manté lõoferta informativa, amb les edicions de 

Lõinformatiu, el magaz²n dõactualitat Caf¯ dõidees, lõespai dõan¨lisi El vespre, el 

programa sobre actualitat parlamentària Aquí parlem i les sessions de control al 

Govern. Espais consolidats com La missa continuen en antena, però el 2022 es 

deixen dõemetre programes com Amor gastronòmik, Quarta paret, La Metro, En línia, 

Perseguint cognoms o Desmarcats.   
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Quadre 12. TVE Catalunya. Graella tipus de programació. Any 2022 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
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dõEuf¸ria, un especial per seguir el concert que van fer al Palau Sant Jordi els 

concursants del programa televisiu Eufòria. 

En relació amb els continguts sota demanda, Catalunya R¨dio va potenciar lõoferta 

de pòdcasts, amb títols com Les Teresines, pim, pam, pum (ficció); Misteris o no, 

El pugrama dels mansos (humor); Comarcal 947 (informació del món rural); La 

teoria del cigne negre (economia), La Segona Volta, Historial Clínic (divulgació de 

recerca en ciències socials i medicina); La fonda (gastronomia); La guerra al dia 

(crònica dels enviats especials al conflicte a Ucraïna); La Vermella (doblatge en 

català). 

Quadre 14. Catalunya Ràdio. Graella tipus. Tercer quadrimestre del 2022 

(r) redifusions  
* La franja de tarda-vespre del cap de setmana (ocasionalment també entre setmana) varia en funció de les 
competicions que retransmet lõemissora en el marc de La TdT (FC Barcelona, homes), La TdG (FC Barcelona, 
dones), La transmissi· de lõEspanyol i La transmissió del Girona.  

Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
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2.2 RAC1 

Tres quartes parts de la graella de RAC1 del 2022 la van formar programes 

informatius122 i dõentreteniment, amb percentatges similars a lõany precedent. La 

quarta part restant de la graella va correspondre a programes esportius, que, com el 

2021, van ser el tercer gènere amb més presència.   

 

Quadre 15. RAC1. Gènere dels programes. Any 2022 (en %) 
 

 
Font: Consell de lõAudiovisual de Catalunya. 
 

En termes generals, la graella de RAC1 de lõany 2022 va mantenir lõestructura de 

lõany precedent tot i introduir algunes novetats, sobretot en relació amb la 

programaci· esportiva. En aquest sentit, sõintrodueixen les retransmissions de partits 

de la competició europea de futbol a La Champions es juga a RAC1  i reprèn El 

Girona juga a RAC1. Així mateix, es va donar cabuda a competicions com la FIFA 

World Cup Qatar 2022, la UEFA Womenõs Champions League i la FIBA EuroBasket 

2022 . La temporada dõestiu va estrenar els programes dõentreteniment Apartaments 

Hawaii i Islàndia Grand Prix. 

Pel que fa a lõoferta sota demanda, la plataforma RAC+1 va estrenar els p¸dcasts 

RAC&GO, sobre emprenedoria, i Explicaõm hist¸ries, sobre el món dels audiollibres.  

                                         

 

122 El còmput de la informació inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa 
dels magazins. 
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