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Capitol 1. Economia del sector audiovisual

Continuptat en | 6i mpuls de | es pol2tiques

Durant liany 2022 les autoritats governamentals de Catalunya i de liEstat espanyol
han continuat desenvolupant diverses politiques sectorials per promoure i reforcar la
industria audiovisual davant el convenciment que és un sector estrategic i de futur.

El Govern de Catalunya va presental setembre el Hub Digial, de liAudiovisual i
del Videojoc, un parc i centre de recerca, innovacio i produccié amb la finalitat de
convertir liespai de les Tres Xemeneies en un centre referent a escala mundial en
produccio, recerca, capacitacio i especialitzacié professional edserveis per als
sectors digital, audiovisual i de continguts digitals.

Aquest parc tecnologic i formatiu, impulsat pel Departament dia Vicepresidencia i
de Politigues Digitals i Territori en coordinacid6 amb el Departament de Cultura,
inclou, entredialtres, el projecte publicoprivaiCatalunya Media City(CMC), un espai
que integraraplat-s de darrera generaci- amb tecnologies diintelalig ncia artificial, i
un media data center dialta connectivitat. També vol ser un parc i centre de recerca,
innovacio i formacié audiovisual. En aquest sentit, el setembre del 2022, la
implantacio de la CMC avanca una casella quan el Govendassigna la direccio al
Departament de Cultua i el dota dels recursos humans necessaris.

En Ii"mbit de la comunicaci- de proximitat, cal fer refer ncia a les iniciatives
audiovisuals dutes a terme per la Xarxa Audiovisual Local (XAdr) el marc delPla
estrategic 2021-2025. En el decurs del 2022, la XAL haimplementat la nova
plataforma OTT de liaudiovisual de proximitat La Xarxa amb liobjectiu de posicionar
els mitjans locals en un sector audiovisual cada vegada més digitalL.a Xarxa+
aglutina 30 canals de TV local en directe, un cataleg extens de continguts
audiovisuals tematics especialitzats (castells, esports, tradicions...) i un ampli
repertori de podcasts de més de 100 emissores de radio locals. Un pas endavant
avalat per liajut obtingut de la Unié Europea (625.000 euros) procedent dels fons
Next Generationi distribuyt pel Ministeri diAfers Econ_ mics i Transformaci- Digital
del Govern diEspanya per a la creaci- diecosistemes digitals.?

! La presentai- oficial de la plataforma La Xarxa+ es fa el 13 de febrer de liany 2023 a Barcelona.
2 Pera més informacié, vegetnota de premsadel Ministeri diAfers Econ, mics i Transformaci- Digital
(28 de desembre del 2022).
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El Govern diEspanya, per la seva banda, durant el 2022 potencia el pla Espanya,
hub audiovisual diEuropa 2021-2025, presentat liany 2021, conegut com liSpain
Audiovisual Hub Aquest pla ®s un dels eixos de liagenda Espafa Digital 2026, i
perseguei liobjectiu de promoure la producci- espanyola (O30%), atraure la
inversio internacional i el talent per construir un ecosistema potent i ser més
competitius en els mercats ascalamundial. Aquest pla compta amb un pressupost
de més de 1.600 milions dieuros fins a liany 2025, i part diaquests recursos
provenen dels fondNext GenerationEU.

Durant el 2022, cal destacar el projecte Spanish Screenings XXtestinat a crear
un mercat internacional per a les produccions audiovisuals espanyoles amb un
pressupst de m®s de 7 milions dieuros® i el llancament del nou portal Spain
Audiovisual Hub amb informacié sobre el pla adrecada tant al sector industrial
espanyol com a les empreses estrangeres.

| paral-lelament, aguestes politiques audiovisuals es completen amb els ajuts pabli

dedicats a liimpuls, el foment i la recuperaci- del sector. En aquest sentit,el sector

audi ovi sual catal”™ va disposar elmiliégh® 22 dbaj
d éuros Aquesta xifra supera amb escreix el total del 2021, que va ser de 77

milions. Cal tenir en compte que aquest increment siexplica, en part, per la iniciativa

Next Generationde la Unié Europea, que ha permes a les diverses administracions

obrir noves linies de subvencié en el marc dels plans de recuperacio, transformacio

i resiliencia del sector audiovisual europeu.

Les magnituds economiques del sector audiovisual a Catalunya

En xifres, el sector audiovisual catala va representar el 2,9% del PIBtéb de
Catalunya a liany 2022; va concentrar un total 3.695 empreses, un parc empresarial
m@s gran que liany anterior (+2,4%), que va generar 7.077 milions dieuros de
facturacio (+5,6% vs. 2020) , i va ocupar 32.578 persones (+5,1% vs. 2020).*

El negoci delientreteniment audiovisual (pelil’cules de cinema i televisi-, s ries,
documentals, entreteniment televisiu i Meojocs) va ser el capdavanter en facturagié
davant dels segments de la comunicacié corporativala publicitat i els
esdeveniments i el delsnitjans de comunicacio.

3 Per a més informaci¢ vegeu lanota de premsadel Ministeri diAfers Econ,mics i Transformaci-
Digital publicadaamb data de19 de gener dd¢ 2022.

4 Dades extretes de liestudi El sector audiovisual a Catalunya. Visié general del sector audiovisual
elaborat per ACCIO.
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Quadre 1. Indicadors economics dels principals segments de negoci del sector aliovisual a
Catalunya. Any 202

€ Facturacié S < 3.084 Me 1.362 R 14.34D
: 7.077 M€ ' : H

: L /

: [y Empreses «~/ X 2734 M€ 2001 R 13780

E 3.695 HLLL .0’

: Persones ocupades "

ER 32.578 : ) < 540 M€ 22 R 4_45D

Nota: Es consideren totes les empreses actives el 2022, amb dades disponibles de, com a minim,
els dltims cinc anys i domicili social o activitat rellevant a Catalunya.

Font: Elaboraci- pr_pia a patir de dades diACCID.

Els mitjans i grups de comunicacio audiovisual a Catalunya

A Catalunya, igual que a Europa i Espanya, la majoria de serveis de comunicacio
audiovisualson lineals, els anomenats mitjans tradicionals broadcasters i la major
part dirigeixen lactivitat al mercat propi.

Al llarg del 2022, Catalunya disposa diuns 340 mitjans audiovisuals de radiodifusio
lineal, xifrasemblanta la de liany anterior, distribuits en81 canals de televisio (TDT)

i 259 emissores de radio(FM).® Per titularitat, més de la meitat del total dels serveis
audiovisuals sén publics (un 60%), tot i que si distingim per sectors (radio i
televisio) siaprecia que, mentre que en televsio la majoria dels serveis son prestats
per empreses privades (7 de cada 10), els serveis de radio s6n majoritariament de
titularitat pablica (8 de cada 10).

5 Dades extretes deRegistre dePrestadors deServeis deComunicacié Audiovisual de Catalunya
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Quadre2. Oferta de canals de televisio (TDT) i emissores (FM) a Catalunya. Any 2022
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Font Consell de ljAudiovisual de Catalunya. But | | et 2 d&éi nf or maci - sobre | 6al
(BIAC).Num. 23. Barcelona: CAC, gener del 2023.

Els canvis en lioferta audiovisual es donen en el context dels mitjans tradicionals
di"'mbit privat a conseq¢, ncia de les resolucions dels diversos concursos publics per
a liadjudicaci- de llic ncies iniciats liany 2021 i que van continuar al llargdel 2022,
com ara la resolucio del concurs public de sis llicencies de radio PM de disset
llicencies de TDT local.

& Vegeu liAcord 100/2020.
" Vegeu liAcord 29/2022, de 6 diabril, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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Pel que fa als grups de comunicacié audiovisual de proximitat, cal destacar el
creixement en pres ncia en el territori dels grups Taelus i GUM, i el naixement diun
grup nou amb el producte televisiu Canal 4.

Mitjans de comunicacié audiovisual publics

Els prestadors de titularitat publica queofereixen serveis de radio i televisié durant
liany 2022 a Catalunya no difereixen respecte de liany anterior, i es resumeixen en:
la Corporaci6 Catalana ddlitjans Audiovisuals SA (CCMA) la Corporacién de Radio
y Television Espafiola, SA (CRTVH)diversos ajuntaments o consorcis de municipis
catalans.

En relaci6 anb la CCMA liens p¥blic que gestiona els mitjans de comunicaci-
audiovisual de la Generalitat de Cataluny?,cal destacar la presentacié que el
consell de governencapcalat per Rosa Roma va fer ddPla estrategicde la nova
CCMA amb liobjectiu de connectar amb la ciutadania de Catalunya i adaptar-se als
nous habits de consum i la posada en marxa de la seva propia OTT. Amateix,
també cal fer rder ncia a liestrena, al mes dioctubre diun nou canal infantil
anomenatSX3fruit de la transformacié del canal infantil Super3.

Pel que faa CRTVE cal fer referéncia al canvi en la presidencia del consell dgvern
de liens. Al setembre, el president José Manuel Pérez Tornercanuncia la seva
dimissi@ despr®s diun any i mig al carrec i el substitueix Elena Sanchez Caballgro
que passa a sempresidenta en funcions?

Mitjans de comunicacié audiovisual privas

En 1"'mbit de la televisi- de titularitat privada, liany 2022 est”™ marcat com liany de

la fi de les emissions del canal Fibracat TV (del prestador Alta Tecnologia en
Telecomunicacions), dos anys i mig despr®s dihaver iniciat les emissions (juny del
2020) .** ' 2 Aixi també continuen els equilibrismes dels prestadors comercials dels
canals 8tv (Emissions Digitals de Catalunya EDICA) i Barca TV (Futbol Club
Barcelona) per millorar els resultats de la seva audiéncia diaquesta manera,
guanyar en presencian el panorama audiovisual nacional catala.

8 També gestiona els continguts ditals generats per aquests mitjans.

® Vegeu lacarta de dimissiddel president de la Corporacié RTVE

10 VVegeu elcomunicat RTVEsobre la nova presid ncia del Consell diAdministraci- .

1 Vegeu a Comunicacié21 la noticiaFibracat TV deixa diemetre¢.

12 Aquest fet provoca queel gener del 2023, EDICA estudii la viabilitat de posar en marxa un canal
de TDT informatiu que ocupi la freqiiéncia que deixgibracat TV
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https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
https://www.ccma.cat/tv3/sx3/
https://www.rtve.es/rtve/20220926/carta-del-presidente-corporacion-rtve/2403772.shtml
https://www.rtve.es/rtve/20220927/elena-sanchez-caballero-nueva-presidenta-interina-consejo-administracion-rtve/2403969.shtml
https://comunicacio21.cat/noticies/fibracat-tv-deixa-demetre/
https://comunicacio21.cat/noticies/8tv-estudia-obrir-un-canal-informatiu-en-la-frequencia-de-fibracat-tv/

En el sector radio privada, cal destacar la desapariciéo del dial de Catalunya de
liemissora Radiol® del grup Prisa, que va cedirliespai a liemissora LOS40 Urban del
mateix grup de comunicacio.

| en el terreny dds mitjans televisius de proximitat, @s canals nous de televisio local
van iniciar activitats: per ina banda el Canal 4 TV (del grup diorigen balear Grup4)
ales demarcacions de TDT de Barcelona, Granollers i Sabadglper lialtra, el canal
TV La Seha, a la demarcaci- de Blanes. Aquests canals ocupen part de liespai
(programes) per on emetien els canals Teve.cat editats pel prestador Publicitat i
Comunicacio del Vallés, SL.

En el sector radio local comercialcal assenyalar la incorporacicl dial de la FM
diuna emissora comercial nova amb el nom de Canal Taronja R'dio (del grup
Taelus), a consequeéncia de la resolucio del concurs public per adjudicas llicencies
per prestar serveis de comunicacio audiovisual radiofonica en ones métriques amb
modulacié de freqliéncia de titularitat privada de Cataluny&. Aixi mateix, el 2022

®s liany de liesperada regularitzaci- de R"dio Ulldecona, fruit de la transmissio de la
llicencia de la societat Unedisa ComunicacionesSLU a favor de la societat Radio
Ulldecom, SL.

Quadre 3. Oferta de radio local privada (FM). Catalunya. Any 2022
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Font: Consellde liAudiovisual de Catalunya.

13 Acord 13/2022 , de 7 mar-, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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La digitalitzacio dels serveis audiovisual a Catalunya

La cada vegada més propera data de la caducitat de la TDprevista pe al 2030
segons la Unié Europeai lianunci del mitj” pY%blic brit 'nic BBC indicant la
transformaci- de liens per passar a oferir tots els continguts Y%nicament a trav®s
diinternet s-n motius prou clars per als prestadors de serveis de comunicacio
audiovisual tradigonal a Catalunya per moureis en la mateixa direcci-. Durant el
2022 els serveis de comunicacio audiovisual es continuen adaptant a un ecosistema
audiovisual en constant transformacio que genera habits de consumus.

En aquest sentif doncs la major part de lioferta de serveis audiovisuals disponibles

a Catalunya tant publics com privats 340 mitjans de radio i televisié tradicional)
durant el 2022 tamb® siemeten per internet. Aix?, cal sumarhi un grup de 30
empreses de titularitat privada que prestenleseu servei de radio i/o televisio en linia
(per internet) de manera exclusiva. Aquestprestadors tenen el domicili a Catalunya

0 bé hi exerceixen principalment les seves activitats i estan sotmesos a un regim de
comunicaci6 prévia. Aquests30 serveis de comunicacio audiovisual per internetd
tres m@s que liany 20210 s-n diacc®s gratut i es distribueixen en 14 radios i 16
televisions per internet*

Cal destacar el pes delglayers nord-americans en el mercat europeu de serveis
audiovisuals europeus en lia. Liany 2022 m@®s diun ter- dels serveis audiovisuals
per internet disponibles a Europa pertanyen a una empresa dels Estats Units.

En relaci- amb els serveis audiovisuals de pagament, liany 2022 un ciutad™ 0 una
ciutadana diEuropa disposa diuna mitjana de 71 serveis audiovisuals sota demanda
de pagament (subscripcié o serveis SVoDjue van des de ninxols i especialitzats
fins a serveis generals dientreteniment. En aquest context de serveis en I?nia, Fran-a
encapcala el ranquing de paisos en nombre de seiis SVoD (198), seguit de Polonia
(129) i Dinamarca (92), mentre que Espanya ocupa la sisena posici@mb 60
serveis SVoD disponible&. Diacord amb les dades de MAVISEdel Consell diEuropa,
lioferta de prestadors de serveis audiovisuals de VoD i prestadors de serveis
diintercanvi de vadeos disponibles al territori espanyol durant el 2022 es materialitza
en més de 40 prestadors de continguts audiovisuals en VoD (sense incloure els
serveis a demanda oferts peldroadcastery. La majoria diaquests prestadors
ofereixen pel-licules de cinema i séries de ficcid i el model de negoci és de pagament
per visi- 0 mitjan-ant una subscripci- peri_dica. Dientre prestadors establerts dins

el territori espanyol, cal destacar el nmbre elevat de prestadors en linia que
provenen diuna matriu americana (Netflix, Amazon, Apple i Disney).

1 Dades extretes deRegistre de Prestadors de Serveis de Comunicacié Audiovisdel Consell de
[iAudiovisual de Catalunya.
15 Font: Observatori Europeu de liAudiovisual. Yearbook 2022/2023 Key Trends.
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La industria de la producci6 audiovisual a Catalunya

Les empresesprincipals del negoci de lientreteniment audiovisual a Catalunya s-n

les productores audiovisuals (de cinema, ideo i/o0 televisio) i sumen més de la
meitat de la facturacid. | sén seguides per les empreses dedicades els serveis a la
produccio (postproducci¢ enregistrament i edicié musical, fotografia, distribucio,
etc.), sense oblidartamb® les empreses de videojocs. Segons dades diACCID,*® a
Catalunya hi ha un grup de 20 empreses que superen els 1@ilions dieuros en
facturacig i la resta son petites i mitjianes empreses (pimes). Destaca la preséncia
diun gran grup com ®s Mediapro, que, entre altres activitats, també produeix
continguts audiovisuals.

El Reqistre diEmpreses Audiovisuals de Catalunya (REAQ xifra en 2.740 les
empreses dedicades al sector audiovisuatiurant el 2022, 170 més que el 2021.
Respecte diaquest total, 8 de cada 10 es dediquen a la producci- audiovisual,
seguides diempreses de distribuci-, exhibici- i auxiliars, entredialtres. Les dades del
Directori Central diEmpreses (DIRCE) indiquen queel 2022 Catalunya va mantenir
la segona posicié enel r'nquing de nombre diempreses audiovisuals, empreses
dedicades a la cinematografia, la televisio i el video a Espanyper darree de
Madrid.

Quadre 4. Nombre déempreses audiovisuals a Catalunya pel

Doblatge  Exportacio

46 o4 Auxiliars
172
Exhibicié

177

Distribucio
421

Produccié
2.221

Nota: El nombre total diempreses audiovisuals no correspon a la suma aritmética de les seccions,
pergu una mateixa empresa pot estar inscrita en m®s diuna secci-.
Font: Elaboraci- pr,pia a partir de dades de lilnstitut de les Empreses Culturals (ICEC).

16 Dades extretes de liinforme Pindola sectorial: El sector audiovisual a Catalunya
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El sector dek videojocs

Catalunya es considera motor de liecosistema del sector dels videojocs de liEstat

espanyol, ja que el seu pes voreja el 50% de la facturaci- i de liocupaci- laboral

estatal!” Segons dades de NewZot,Espanya és el tretzé pais del mén en ingressos

per videojocs,i e | 2022 va obteni.® 2.449 milions di

El 40% de les principals empreses de videojocs del monemen presencia a
Catalunya, on hi ha més de 200 estudis que es dediquen a aquesta industria i on el
2022 es van posar en marxa 56start-ups de videojocs diacord amb ACCID.

A escala global, liany 2022 el sector dels videojocs va assolir una facturaci- de
184.400 milions de dolars. Aguests ingressos es van repartir geograficament entre
liésia-Pacific (48%), Nord-america (26%) i Europa (18%). Ek tres primers llocs del
ranquing els ocupen la Xina, els Estats Units i el Japd, amb 45.800, 45.000 i
20.000 milions de dolars respectivament.

El mercat publicitari a Catalunya

Al llarg de liany 2022, el mercat publicitari a Catalunya va cr@ixer de manera
moderada un 8,5%, amb una inversioé de 818,8 milionsd 6 e uAgoestincrement
va ser inferior al previst,i va estarcondicionat per factors com liinici de la guerra a
Ucraina, la inflacio i la situacié economica. Un any més, la publicitat digital es manté
com el segment que més atreu la inversio de les empreses anunciantsentre que
la televisi- ®s li%nic mitj"” que perd capacitat diinversi-.*

7 Les Ultimes dades diponibles en aquest sentit sén del 2020, segons ACC)®indola sectoriat El
sector dels videojocs a CatalunyaSetembre dé 2022 .

18 NewZoo (2023). Key Insights into Spanish Gamers 2022 Global Games Market Report 2022

19 Statista

20 | jAssociaci- Empresarial de Publicitat canvia la denominacié per Gremi de publicitat, comunicacié
i mrqueting el 3 déabril del 2023. El gremi va escollir InfoAdex per elaborar liestudi anual diinversi-
publicitaria a Catalunya 2022, que abans feia Media Hotline. Aixd implica canvis metodoldgics que
afecten els resultats presentats en anys anteriors i no permeten fer comparativa
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Quadre5. Inversio publicitaria generada a Catalunya. Any 2022

Televisio  Digital Radio
A14 M€ 2221 M€ 559 M€
(-45%)  (+412%) (+18,9%)

Font: Gremi de publicitat, comunicacié i marqueting

A Espanya, el mercat publicitari espanyol també creix un 4,3% durant el 2022 la
publicitat digital es consolida com a principal segment de negoci publicitari.

Quadre6. I nversi - publicit”ria en mitjans a Espanya.

5.693, 5 5

DIARIS
6.0% EXTERIOR  6,2%

ALTRES :> REVISTES 2,2%
7,0%

CINEMA 0,4%

DOMINICALS 0,2%

Font: InfoAdex.Estudio de la inversién publicitaria en Espafia 2023

Les dades dé DIRCE indiquen un creixement del parc empresarial del sector
publicitari tant a Catalunyad11.990 empreses dedicades a liambit de la publicitat
i els estudis de mercad com a Espanyadurant liany 2022, i tamb® de liocupaci -
gue aquesta industria genera.
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Capitol . Legislacié audiovisual

El 2022 va entrar en vigor la nova llei espanyola de la comunicacio audiovisual. A
Europa es van aprovar diverses regulacions diinter s en Ii'mbit audiovisual, de les
quals es destaquen la Llei de serveis digitals i la Llei de mercats digitals. A més de
les novetats diaquestes tres normatives, un tema de rellev'ncia es posa sobre la
taula: la regulaci- de liespectre radioel ctric i la possible revisi- de li%s de la banda
UHF, que sera tema de debat a la Conferéncia Mundial de Radiocomunicacioé (CMR),
que organitza cada quatre anys la Uni6 Internacional de Telecomunicacions (UTI).

Llei 13/2022, de 7 de juliol, general de comunicacié audiovisual (LGCA)

La LGCA va entrar en vigor el 9 de juliol de 2022, per donar compliment a la
transposicié de laDirectiva (UE) 2018/1808 a liordenament juridic espanyol.

Les seves novetats principals pivoteal voltant de la prestacié transfronterera de
continguts televisius, les normes aplicables a les plataformes diintercanvi de videos
(PIV), la promoci- diobres europees, i la difusié de conmunicacions comercials.

1 Prestacio transfronterera del servei de comunicacio audiovisual televisiu
Modifica el procediment ordinari i urgent per adoptar mesures que impliquin la
suspensi- de la difusi- de continguts televisius, diacord amb la DSCAV 2018.
Aquestes mesures sihan diadoptar amb car "cter excepcional, ja que representen
una restriccié al principi de llibertat transfronterera de continguts.

1 Normes aplicables a les PIV

Regula les obligacions de les PIV diadoptar mesures per protegir els menors
diedat dels programes, dels videos generats pels usuaris i de les comunicacions
comercials que puguin perjudicar el seu desenvolupament fisic, mental o moral,
aixi com per protegir el public en general davant els continguts que incitin a la
violéncia, liodi i la discriminaci-, i a la provocaci- p%blica a la comissi- diun
delicte.

Una novetat rellevant és la qualificacié de les persones usuaries de rellevancia
especial que utilitzin les PIV (més conegudes comiafluencers o vloggers)com

a prestadors de servis de comunicacié audiovisuali els imposa el compliment
dialgunes obligacions, com ara el dels principis sobre la protecci- dels i de les
menors diedat, i de les regles sobre liemissi- de comunicacions comercials.

Aixi mateix tant uns com altres tenendobligaci- diinscriureis al Registre Estatal
de Prestadors deServeis deComunicacio Audiovisual.
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T Promoci - doéobra audiovisual europea
La nova LGCA introdueix un capitdal titol v, dedicat a aquesta questio.

Incorpora la previsié de reservar almenys uB0% del cataleg a obres europees,
del qual almenys la meitat (15%) sihaur’™ de reservar a obres en la llengua oficial
de liEstat o en alguna de les lleng¢es oficials de les CA. Diaquest 15%, almenys
un 40% diobres han de ser en alguna de les llengles ofiais de les CA.

Es manté la quota minima, per als prestadors de televisio lineal, del 51% del
temps diemissi- anual de la programaci- destinat a obres europees. Almenys la
meitat diaquest percentatge ser” diobres en la llengua oficial de liEstat o oficials

de les CA, i, en el cas del prestador public estatal (RTVE) un minim del 15%
diaquesta subquota siha de destinar a obres en lleng¢es cooficials de les CA. A
més, les CA que tinguin llengua oficial podran regular obligacions addicionals per
als prestadors giblics als seus ambits.

Pel que fa a liobligaci- de finan-ament anticipat, la LGCA incorpora lihabilitaci-
per aplicar liexcepci- del pa? diorigen. Aix?, siamplien les obligacions de
finan-ament diobra audiovisual europea als prestadors amb seu a altres estats
membres que adrecin & serveis a audiéncies del seu territori. ElI control del
compliment diaquesta obligaci- siatribueix a la CNMC.

Tamb® es mant® per a la televisi- p¥blica liobligaci- de destinar el 6% dels seus
ingressos computables al financameranticipat diobra audiovisual europea i les
proporcions vigents finsara.

7 Difusio de comunicacions comercials

La nova LGCA flexibilitza liaplicaci- dels [IPmits quantitatius diemissi- de
comunicacions comercials dels prestadors de televisié lineal en oberde
pagament. Els distribueix per franges horaries (article 137): 144 minut&ntre
les 06.00 i les 18.00, i 72 minuts entre les 18.00 i les 24.00. Pel que fa ales
PIV, han de complir les normes relatives a la difusi6 de comunicacions
comercials, llevatdels limits quantitatius.

Llei de serveis digitals (DSA)

El Reglament (UE) 2022/2065, més conegut com a Llei de serveis digitals, o Llei

DSA perla sigla en angl s, mant® la prohibici- diimposar a les plataformes una
obligacio general de supervisio dels continguts generats per les persones usuaries.
Estableix, pero, noves obligacions de transparéncia i diligéncia en la retirada de
contingutsil-licits, principalment quant a la moderacio de continguts i la publicacio
diinformaci-.

Aixi, les plataformes resten exemptes de responsabilitat si, en el moment en qué
tinguin coneixement efectiu del contingut il-licit, actuen de manera diligent per a la
seva retiradao inhabiliten liacc®s.
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Les obligacions que estableix la DSA van en funcié de la dimensio delsdiversos
agents aix2 com del seu impacte en liecosistema en I?nia. Siestableixen, aixi, quatre
categories:

a) Serveis diintermediaci- que ofereixen infraestructures de xarxa: proveidors
diacc®s a internet, registradors de noms de domini.

b) Serveis diallotjament de dades: serveis en n%vol i diallotjament web.

c) Plataformes en linia que reuneixen venedors i consumidors: mercats en
I2nia, botigues diaplicacions, plataformes dieconomia colalaborativa i
plataformes de mitjans socials.

d) Plataformes en linia de dimensions molt grans. Per a aquestes pgeveuen
normes especifiques quan arribin individualment a més del 10% del public
consumidor europeu.

La Comissi0 Europea assugix competencies per supervisar directament les
plataformes i els motors de cerca de dimensions molt grans, una tasca que es preveu
que sigui financada mitjancant una taxa anual que han de pagar els prestadors
sotmesos a supervisio.

Dialtra banda, es va @nstituir la Junta Europea de Serveis Digitals com a mecanisme
de cooperacio a escala de la UE entre els reguladors nacionals i la Comissio.

A m®s, es preveu que la Comissi- aprovi directrius per establir criteris diaplicaci- en
relaci6 amb alguns aspectesiel Reglament (alertadors de confianca, proteccié de
menors o repositoris dianuncis).

Llei de mercats digitals (DMA)

El Reglament (UE) 2022/1925 o Llei de mercats digitals, llei DMA perla sigla en
anglés aplica les seves previsions als proveydors diun o m@s serveis b 'sics de
plataforma que la Comissi- hagi designat com a controladors diacc®s o gatekeepers

Per ser considerat ungatekeeper el prestador hade complir amb totes aquestes
condicions:

- Tenir una dimensié que incideixi en el mercat interior: amb un volum de
negocis anual a la UE igual o superior a 7.500 milions dieuros en els darrers
tres exercicis 0 una capitalitzacié mitjana de mercat de 7500 milions
dieuros en el darrer exercici, sempre que presti un servei basic de plataforma
en almenys tresestats membres.

- Controlar una passarel-la important entre els usuaris professionals i els
usuaris finals: amb una mitjana mensual de més de 4%nilions diusuaris
finals actius establerts o localitzats a la UE, i més de 10.00Qusuaris
professionals actius establerts a la UE en el darrer exercici.

- Ocupar una posicio arrelada i duradoral mercat interior. sempre que el
segon criteri sihagi complert els darrers tres exercicis.
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La finalitat principal del Reglament és evitar practiques restrictives de la competéncia
en el mercat interior de serveis digitals que es puguin derivar de la imposicio per part
de les empreses designades, de condicions injustesdesiguals a les empreses i a
les persones usuaries finals delseus serveis.

Els gatekeepershan diinformar la Comissi-, amb car 'cter preventiu, de qualsevol
operacio de concentracié que afectl sector digital o de recollida de dades. Pel que
fa al regm sancionador, tant la DSA com la DMA preveuen que la Comissié pugui
imposar sancions economiques i coercitives.

Finalment, cal destacarque la interrelacié de la DSA i la DMA amb altres normes
sectorials en i "'mbit digital pot plantejar dubtes interpretatius quant a la seva
aplicacié que, enmolts casos sihauran de resoldre pel Tribunal de Justicia de la UE
(TJUE).

De fet, el que, a primera vista, sembla una clara relacié de prioritat en el sentit de
primacia de lalex specialis (DSCAV)versusuna lex generalis (com €s, per exemple,
la DSA) no és tan evident en alguns dels suposits regulats i coincidents
eventualment.

Aixi, per exemple, elconsiderant 10 de la DSA estableix el que es pot considerar
una regla de col-lisid, que en ultima instancia dna prioritat a la DSA com a
Reglament directament aplicable a&scalade la UE, en els suposits que la DSCAV o
la corresponent transposici0 en unestat membre no resolguin les questions
solapades o ho facin diuna manera parcial, que pugui ser objecte diinterpretacio.

Regul aci - de | despectre radioel c¢c#38)i c.

Liassignaci- de li%s de les bandes de freq¢, ncies es coordina a escala internacional

a les Conferéncies Mundials de Radiocomunicacié (CMR), que organitza cada quatre
anys la Unidé Internacional de Telecomunicacions (UTI, ITU per les inicials en
anglés), organisme especialitzat en telecomunicacions de les Nacions Unides.

La finalitat principal de les CMR és assolir consensos globals per obtenir un Us
eficient diun recurs limitat com @s liespectre radioel ctric, mitjan-ant liactualitzaci-
del Reglament de Radiocomunicacionsen qu siestableixen les normes di%s de
liespectre i de coordinacio internacional per al seu accés.

En aquest procés no nomési participen els estats, siné també els membres de
[(ITU-R, ,rgan t cnic de liITU encarregat de fer estudis técnics, donar resposta a les
guestions practiques i oferir recomanacian técniques, en representaci
diorganitzacions internacionals, fabricats diequipaments, operadors de xarxes i
forums industrials, els quals assisteixen a lesonfer ncies en qualitat diobservadors.

En el cas diEuropa, correspon a la UE establir els terminis diexecuci- dels acords
gue prenen elsestats, competents en la matéria, al si de les CMR.
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Esta previst que lapropera CMR es faci a Dubai del 20 de novembre al 15 de
desembre de 2023. Un dels punts a debatre en |laCMR23 ser” liadopci- de
mesures reglamentaries en la banda UHF (470 MH894 MHz) a la Regi6 1 (a la
qual pertany Europa).

Aquesta consideracio ha de tenir en compte la Resolucio 235 aprovada en la CMR
15, a consequéncia de la qual es van alliberar les bandes 80BHz i 700 MHz,
ocupades per serveis de comunicacid audiovisyaper destinarles a li%is de
comunicacions mobils.

En aquest context, el 7 de juny de2022 el Grup de Poltica de liEspai Radioel ctric

(RSPG, perla sigla en angl s) de la UE, que ®s li,rgan consultiu de la Comissi-

Europea sobre g¢estions de pol’tica diespectre radioel ctric, va emetre un dictamen
en forma diOpinid (provisional) en relaciéo amb la CMR3.

Sobre la revisi- de la banda UHF, l[iIRSPG va assenyalar que pot donar lloc a diverses
accions reguladores, com ara canvis en liassignaci- del servei, restriccions
geografiques o entrades en vigor retardades. | que cal tenir en compte diversos
aspectes, com ara les necessitats diespectre, els aven-os tecnol gics, els canvis en

el comportament del public consumidor i elgliversosaspectes politics i socials pel
que fa als objectius diinter s general cultural i econ_mic.

LIRSPG va reiterar novament la import 'ncia de la TDT i la necessitat de proporcionar
certesa a les inversions en infraestructures de radiodifusio. Per tant, va tornar a
recomanar, com ja ho va fer liany 2015, que la banda UHF romangui disponible per
ala TDT en un futur previsible, com a minim finsal 2030 o0 més enlla.

Sobre aquest punt hi ha divergencies entre leposicions dels diversos estats
membres, com ara Suecia i Finlandiaque opten per destnar li%s de tota la banda
a comunicacions mobils.

Finalment, IIRSPG tamb® va considerar que aquesta posicié es podria assegurar
mitjan-ant liadopci- de diverses mesures reguladores, com, per exemple, la
possibilitat de traslladar aquest punt a les CMR ques facinen el futur (anys 2027

i 2031) o retardar lientrada en vigor diuna eventual assignaci- coprimria per a
serveis mobils a una fase posterior.
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Capitol . Continguts audiovisuals

La programacio de televisio a Catalunya

Les novetats principals @l 2022 en termes de graella es van concentral principal a
dos canals 8tv, que va continuar amb les modificacions de programacio iniciades
arran del canvi accionarial del 2021 i SX3, el canal adrecat a infants i joves de TVC,
que a partir de la tardor vainiciar una etapanova amb un projecte transmedia i
multipantalla que incloia una renovacio total de contingutsdiimatge, de liapp i del
web.

La programacio de Televisié de Catalunya

La distribuci6 de la programacio derV3 en funcio del genere dels pragmes es va
mantenir molt estable respecte de liany anterior. Aix?, la informacié dprincipalment
teleinformatiu® va representar més de la meitat de la programacié del canal,
lientreteniment formava poc m®s diun quart de la graella i la ficci- se situava entorn
de 1111%.

La produccié amb origen a Europa va ser majoritaria, amb un 96,3% del temps
diemissi-; les obres fetes a Catalunya, per la seva banda, assolien el 90,5%. Altres
origens amb preséencia a la graella de TV3, i principalment associats a la figcvan
ser els Estats Units i el Regne Unit.

Quadre7. TV3. Génere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %)

o
w

Génere dels programes ; Origen de les produccions

56,2% Informacio

90,5% Catalunya

89,8% Catalunya

0,7% Catalunya en
col-laboracio

11,3% Ficcio ‘

0,4% R;Iigiosos
0,2% Altres programes

1,3% Regne Unit Territoris>1%
5,2% Altres territoris

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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El 33 va posar en marxael febrer del 2022 un procés de renovacié de la imatge i
de continguts. Tot i les novetats de la programacio, I® espais divulgatius i
documentals van continuar vertebrantne la programacié, amb una preséncia
propera a les tres quartes parts de la graella. La produccio europea va representar el
95,1% del temps diemissi- del 33, gaireb® 4,5 punts percentuals m@s que liany
anterior. Els continguts produits a Catalunyger la seva banda,van representamne
aproximadament la meitat.

El 10 dioctubre del 2022, el nou canal SX3 va iniciar les emissions, en substitucié
del Super3, amb una graella completament renovada. En el conjunt de liany, per,,
la ficcié va continuar representant més del 90% de la graella d6SX3, amb 2,5
punts percentuals m@s que el 2021. Pel que fa a liorigen, les obres europees van
representar €64,9%, cinc punts més que el 2021.

La proposta televisiva diEsport3, com en anys anteriors, es va articular al voltant de
magazins dodactualitat [ retr anaxindkomded ons do
programes formatius i documentals, que siocupen de diverses tematiques a banda

de liesportiva.

La programacio de 8tv

La graella de 8tv, que sihavia remodelat completament li%ltim quadrimestre del

2021 arran de la modificaci- de liestructura accionarial, va experimentar nombrosos

canvis al llarg de 2022. La ficcié va ser el génere predominantque representava
m@s diun ter- del tempsdiemissi-. Dialtra banda, lientreteniment va augmentar m@s

de 10 punts la preséncia, en detrimentdels espaisformatius i de divulgacié iels

documentals que van caure 12 punts.

Liaugment del temps dientreteniment va contribuir a liincrement de liobra origin™ria
de Catalunya de 13 punts, fins al 50,5%. En conjunt, pero, les obres amb origen a
Europa es van situar en el 68,7% del temps, 18,8 punts menys que el 2021.
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Quadre8. 8tv. Génere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %)

™

Genere dels programes Origen de les produccions

50,5% Catalunya

37,9% Ficcio

7,1% Resta d'Espanya

11,4% Informacio o .
4,3% Regne Unit Territoris>1%

2,2% Australia
1,3% Italia
1,2% Alemanya
3,6% Altres territoris

10,8% Televenda

Font: Consell de ltAudiovisual de Catalunya.

La programacié de TVE Catalunya

La graella de TVE Catalunya va manteniiofertainformativa el 2022 ; la majoria de
les novetats enla programacié es van emetre a La 2 els caps de setmana, en forma
ddoespais culturals, formatius i divulgatius

TVE Catalunya va emetrel.951 hores de programacio en catala el 2022, una
mitjana de 37 hores setmanals. Aquesta xifra és iefior a la del 2021, en que la
mitjana setmanal va ser de 42 hores. El gruix de la programacié es va encalair
segon canal de RTVE. La 2 va emetre 1.250 hores en catala (71% del totalgl
canal informatiu 24H, 426 hores (22%), i La 1, 275 hores (14%).

Quadre9. TVE Catalunya. Hores de programacio en catala. Any 2022

Lal
275 hores

24H
426 hores

La2
1.250 hores

Font: TVE Catalunya.
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La programacio de radio generalista a Catalunya

Les emissores analitzades en aquest informe es van caracteritzar per mantealr,
llarg del 2022, unes graelles estaldes i continuistes respecte de liany anterior, amb
un augment for¢ca generalitzat de la programacio esportivaresultat del seguiment
dels esdeveniments esportius de liany, com el Mundial de futbol de Qatar 2022,
entre dialtres.

A continuacié es destaquenla programacié de les dues emissores amb meés
audiéncia a Catalunya: RACL1 i Catalunya Radio.

La programacio de RAC1

Tres quartes parts de la graella de RAC1 del 2022 la van formar programes
i nformatius i, athld percéntatges semblanie aistdel 2021. Les
novetats principals corresponen a la quarta part restant, als programes esportius,
amb retransmissions de noves competicionsom ara la Lliga de Campions de futbol
masculina i femenina, el Mundial de Qatar o liEurobasket.

Pel que fa a lioferta sota demanda, la plataforma RAC+1 va estrenar els podcasts
RAC&GQsobre emprenedorigi Ex p | i ¢ a 6 prsobre ebnmon dels audgiollibres.

Quadre10. RACL1. Génere dels programes. Any 2022 (en %)

Caracteristiques de la programacio

37,6% Informacio

0,4% Altres programes

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

La programacié de Catalunya Radio

La graella de liany 2022 de Catalunya R 'dio va ser continuista, amb alguna
reestructuracio. Vecontinuarpresentant una oferta diversa en generes, principalment
programes informatius i entreteniment pero també hi van tenir cabudaels
divulgatius, els esports, els musicals i els culturals. En relacié amb els contingudas
demanda, Catalunya R™"dio va potenciar lioferta de p_dcasts.
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Quadre11. Catalunya Radio. Génere dels programes. Any 2022 (en %)

Caracteristiques de la programacio

CATALUNYA
gt
RADIO

AN

34,7% Informacioé
2,0% Culturals

0,2% Altres programes
Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

Els continguts audiovisuals de la XAL

La Xarxa Audiovisual Local (XAL) durant el 2022 estava integrada per 186 entitats:
131 radios, 38 televisions i 17 mitjans de radio i televisio.

A la seva graella habitual informativa de radio i televigj es va estrenarl80 x, basat
en reportatges i connexions en directeé.joferta esportiva de la XAL es va vehicular a
través dels espais€n joci Laporteria, aixi com de les retransmissions de la 3a RFEF
de futbol i altres disciplines. El 2022 es va consolidar el concurs de tants Objectiu
Paki, i La Xarxa va recuperar la temporada castellera.

Durant el 2022 la XAL va continuar coproduint vuit magazins territorials i un
magazin tematic de radio, erel qual van cooperar 54 emissores locals adherides. |
el magazin estivalObett per vacances amb la participacié de 58 emissores.

Els continguts audiovisuals en linia

Els prestadors serveis audiovisuals principals de televisio i radio que emeten a
Catalunyatambé ofereixen els continguts a través de serveis de video sota demanda
o serveis VoD.

Diacord amb la base de dades MAVISEde liObservatori Europeu de liAudiovisual
(OEA) el 2022 a Espanya es poda accedir a 40 serveis de subscripcié sota
demanda (SVoD) i serveis de video sota demnda per transacci6é (TVoD) La gran
majoria diagquests serveis centren el cataleg enel cinema i la ficcié, i en menor grau
en continguts generalistes, dientreteniment o esportius. Aquest fet concorda amb les
tendéncies a Europa, on gairebé el 50% del comtgut SVoD i dues terceres parts del
TVoDconsisteixen encinema i ficcio.
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Quadre12. Contingut per generes en els serveis SVoD i TVoD a Europa. Any 2022

Misica Estil de vida
2% 2%

Musica Infantil Documental
1% 1% 1%

Esports geperalista
4%

Documental

3%

Esports
5%
Infantil
6%

Entreteniment
7%

Cinema i ficcié TV
47%

Cinema i ficcio TV
68%
Géneres
SVoD

Geéneres
TVoD

Cultura /
Educacio
7%

Generalista
12%

Font: Observatori Europeu de ltAudiovisual. Film and TV content in VoD catalogues

De mitjana, als catalegs de TVoD hi ha cinc vegades més pel-licules que series de
ficci-, mentre que als SVoD el percentatge siequilibra m®@s. Quant a liorigen de la
producci- que siemet, els EUA es mantenen com a productor principal dels
continguts de cinema i televisi- que siemeten als serveis SVoD i TVoD a Europa.

Quadre 13. Producci6 de cinema i continguts televisius a Europa (SVoD i TVoD), per regio. Any
2022

Total obres: 2.022.307

EUA
995.674
49% Altres mén
389.924
19%
EU27
427.395

21%

Font: Observatori Europeu de IiAudiovisual.

Franca, Espanya i Alemanya van esdevenir els principals paisos exportadors de
cinema i continguts televisius als catalegs SVoD de la Unié Europd?el que fa ds
catalegs TVoD, Alemanya i Franca els dominen,entre que Espanya va esdevenir
quarta en cinema i amb una preséncia baixan ficcio televisiva.
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Capitol iv. Consum audiovisual

Liany 2022 van continuar algunes tend ncies de consum pel que fa a liecosistema
audiovisual: en paral-lel a ladavallada prog essi va de | daudi
tradicional dels dltims anys damb liexcepci- del miratge del 2020 durant el
confinament i la pandemia de la Covidl94d, altres modalitats de consum audiovisual
van continuar creixent.

En concret, hi va haver un auge exmnencial del consum de continguts sota
demandade les plataformes OTT com Netflix, Prime Video, HBO o Disney+, entre
dialtres, a les quals es van sumar nous hbits diescoltar audio digital: creix el
consum de podcass i els assistents de veu comencen guanyar protagonisme.

Alguns elements dian™’lisi mostren un escenari en qu siaccentuen encara m@s les
diferencies generacionals entre el consum audiovisual en lidpublic més jove i el
consum de la radio i la televisio tradicionabpublic més gran.

Audiéncia de televisi6

El consum a Catalunya de televisio tradicional el 2022 va caure fires 162 minuts,
mitja hora menys al dia respecte de liany anterior i, alhora, la xifra m®@s baixa dels
darrers deu anys (250 minuts el 2013).

Léevoluci- de les audi ncies va venir marcada pels pics de lioferta informativa, els
programes diactualitat i les retransmissions diesdeveniments esportius. TV3 va
mantenir el lideratge a Catalunya un any més, i després de deu any#ntena 3 TV
desbanca Telecincoen la segona posii- del r'nquing. Grcies a liemissi- del
Mundial de Qatar 22, La 1 va obtenir bons resultats diaudi ncia.
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Quadre 14. Quota de pantalla de les deu primeres televisions a Catalunya. Periode 2018022

(en %)
2018 2019 2020 2021 2022 2021 vs.
3 14,0 14,6 14,6 140 14,1 ¢
9,8 9,6 9,0 11,1 10,7 D
e 9,8 11,1 11,0 12,4 9,8 b)
1 7.2 6,2 6,9 7,0 7.1 g
6 6,6 6.8 6,8 6,2 59 B
cuatre’ 5,6 4,6 4,9 4,7 4,2 D
e 2,5 3,0 2,8 2,8 3,5 &
2 2,2 2,2 2,4 2,4 2,8 ¢
@ 2,2 1,9 2,0 2,1 2,3 &
A3 1,6 1,8 2,2 18 23 ¢

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de CCMA, amb dades de Kantar Media.

Quadre15. Ranquing anual dels 10 programes més vistos a Catalunya. Any 2022

NOm. Programa Cadena Data Geénere

Prorroga futbol: Qata 22 / Argentina- 0

01 Franca: final

18/12/2022 Esports

Barcelona

09 Telenoticies vespre 01/03/2022 Informatiu

Futbol: Qatar 22 /
02 Argentina-Franca: final 0 L eguee Esports
Postfutbol: Qatar 22 /
03 Argentina-Franca: final 0 S Leehze S
04 Eurovision votaciones 0 14/05/2022 Entreteniment
05 Futbql: Champions League / Liverpool R. 0 28/05/2022 Esports
Madrid
06 Campanadesi e Cap do6Any ;\\3 31/12/2022 Entreteniment
Prorroga futbol: Copa del Rei / Ath.
07 Bilbao - EC Barcelona 6 20/01/2022 Esports
08 Futbol: Copa del Rei / Ath. Bilbao- FC 6 20/01/2022 Esports
-3
-3

10 Crims / GironaMadrid (2a part) 21/11/2022 Entreteniment

Font: Elaboraciopropia a partir de dades de CCMA, amb dades de Kantar Media.
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AM (000)

1.664

1.356

1.307

1.201

1.003
962

823

753

738

682

Quota
(%)

62,7

54,2

51,5

61,7

42,8
39,2

42,9

31,5

29,2

30,2



Audiéncia de radio

La radio va oferir una bona resisténcia després del sotrac del 2020 i va obtenir una
audiencia positiva el 2022. La mitjana de temps deconsum diari de radio a
Catalunya va serde 95 minuts, segons liEstudi General de Mitjans.

Quant a la radio generalistaRAC1 va mantenir el lideratge amb 813.000 oients,
tot i perdrein 55.000 (dades de dilluns a diumenge). En general, la majoria
diemissores generalistes en catal”™ van sumar audiencia el 2022. Catalunya Radio
es va mantenir en segona posicidamb 520.000 oients (+38.000), i la Cadena
SER va ser tercera amb 368.000 persones seguidores (+21.000). La segueixen la
COPE amb 208.000 oients; Onda Cerg amb 127.000, i RNE, amb 88.000, que
també van veure créixerihudiéncia.

Per la seva banda,LOS40 es manté com a emissora musical de referenciaamb
288.000 oients, juntament amb les dues emissores del Grup Flaix, Flaixbac
(266.000) i Flaix FM (235.000). Quant a les emissores informatives, Catalunya
Informacié es va mantenir lider amb 97.000 oients.

Quadre 16. Evoluci - de | daudi ncia acumul ada de
diumenge). Periode 2016-2022 (en milers)
882 868
778 786 781 813 E
715
598 588 594 583 CATALUNYA
558 A
529 520 RADIO
w [EER)
188 199 201 208 Qcor
173 173 187 h
o [
114 1;37 123 111 113
117 1
105 106 89 81 88 rne
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrarovembre del 2022.

Consum audiovisual en linia

En contraposicio a la perdua progressiva dels espectadors de la televisié tradicional,
les plataformes OTT i IPTV de pagament van refermar la seva expansidliacord
amb les dades per a Catalunya de [EGM.
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Netflix va ser la plataforma OTT amb més subscripcions a Catalunyai va superar
els quatre milions, xifra que representa el 63,3% de la poblaci6. Amazon Prime
Video va ser segona, amb 2,9 milions diabonaments. Per_ liincrement m@s alt de
liany el van protagonitzar HBO Max i Disney+, que al llarg del 2022 van superar el
mili6 de persones usuaries: HBO Max va passar de 99000 a 1,5 milions, i
Disney+, de 904.200 a 1,4 milions. Per sota diaquest llindar es van situar DAZN
(571.126), Rakuten TV (305.486) dque va superar Filmin alllarg de lianydt i
Filmin (272.281).

En relacié amb lesplataformes IPTV de pagament, Movistar+ es manté com a lider
a Catalunya amb 1,8 milions de persones abonades i amb preséncia al 25,6% de
les llars catalanes. La van seguir Orange TV (431.665 perses i el 6,3% de llars) i
Vodafone (312.127 persones i el 4,4% de llars).

Quadre 17. Penetraci6 de les plataformes audiovisuals OTT de pagament a Catalunya, en llars i
persones abonades. Any 2022 (en %)

LLARS PERSONES
NETFL|X 1.785.654 58,7% 4.203.753 63,3%
prime video 1.210.716 39,8%  2.902.117 43,7%

N

HB®MAaX 635778  20,9%  1.494.225 22,5%
;\ 605.358  19,9%  1.401.251 21,1%

%ns&ep -
L DA | 225.108 7,4% 571.126 8,6%
ZN
ROkUten -rv 124.722 4,1% 305.486 4,6%
“—
I“ 121.680 4,0% 272.281 4,1%
Altres proveidors 447.174 14,7% 1.075.842 16,2%

Font: Elaboracié propia amb dades de febrarctubre del 2022 de liEstudi General de Mitjans.
Base: 3.042.000 llars i 6.641.000 persones.
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Quadre 18. Penetraci6 de les plataformes de televisié IPTV de pagament convencional a Catalunya,
en llars i persones abonades. Any 2022 (en %)

LLARS PERSONES
M+ 778.752 25,6% 1.799.711 27,1%
movistar
191.646 6,3% 431.665 6,5%
133.848 4,4% 312.127 4, 7%
vodafone

Font: Elaboracio6 propia amb dades déebreroctubre del 2022 de liEstudi General de Mitjans.
Base: 3.042.000 llars i 6.641.000 persones.

Diacord amb els resultats per a Catalunya de lienquesta anual 25a encuesta AIMC
Navegantesen la Red la principal activitat audiovisual en linia va ser mirar
continguts a una plataforma de pel-licules i ®ries, com ara Netflix, Movistar+, HBO
0 Amazon Prime, entre dialtres (68,2%).

Pel que fa a la resta diactivitats de la comunitat internauta catalana, la segona va
ser mirar videos en liniaa través de plataformes com YouTube (61,6%),, ia
continuacio, escoltar musica en linia (60,9%) i escoltar una cadena de radio en
directe (45,1%). En el mon de la radio, cal destacar que el 27,6% de les persones
enguestades va consumir podcasts, tant de pogrames emesos préviament en radio
(27,6%) com de continguts nadius de la xarxa (19,9%). Quant a la televisio per
internet, el 43,4% van mirar programes de televisio en diferiti el 41%, programes
en directe (41,0%).
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Quadre19. Activitats de consumau di ovi s ual a trav®s doéinternet

Any 2022

Plataforma de pel-licules/series (tipus Netflix) I 68,2%
Videos en linia (tipus YouTube) e 61,6%
Musica en linia (sense descarregar) i 60,9%
Radio en directe al seu web/app [ 45,1%
Emissions en diferit de cadenes de televisiGi T 43,4%
Videotrucada [ 42,6%
Televisio en directe al seu web/app [N 41,0%
Consulta de videotutorials [N 37,5%
Jocs en xarxa [N 31,5%
Podcasts de radio a la carta [N 27,6%

Podcasts no emesos en radio [N 19,9%
Descarrega de pel-licules/sériesi 12,5%
Descarrega de musica [ 9,9%
Transmissié de videos en directelll 5,2%

Escolta d'audiollibres I 4,4%

Font: Elaboraci- pr,pia a partir de dades de [[AIMC (Navegantes en laRed).
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Capitol v. Tendéncies glotals

Comunicacions mobils,| Adrica i ldndia: driversd e | dexpansi - del

A principis dd 2023, la poblaci6 mundial va sobrepassar el llindar dels 8.000
milions de persones, de les qual$.160 milions estaven connectades a internet
(68% del total).

Quasi el 60% del trafic web total al mon passava a través dels mobils En els
mercats emergents comliAfrica i liindia, les connexions via mobil representen un
percentatge encara m®s elevat del tr’fic diinternet. Veiem, doncs, que liacc®s a
internet per dispositiu mobil ha estat els darrers anys un motor principal de
creixement de connexions a la xarxa, en particular als mercats digitals en
desenvolupamentcom liAfrica, liindia i grans regions @ liAsia.

Pel que fa a lapoblacié sense connexio anternet, el nombre puja a 2.850 milions
de persones, 1.061,3 dels quals s-n a liindia i 846 a liAfrica.

Quadre 20. Poblacié mundial no connectada a internet. Generdel 2023 (en milions)

eI\ B Poblacions no connectades

2023 Nombre de persones que no utilitzen internet (en milions)

¥ - 2 3 £ Y -4 L)
c o 2 Nors d‘Eugqpa}—\ N
1 )’ " | 2,8 Europa de l'est
- & F
3 . I

Asia central

3 ~ Europa occidental
Ameriga del Nord Y
e

b Africa del nord

"N

h e '
Ameérica Centra Africa occidental o o
e 452 2257 Africa centrg
b 1434
Y Affric

Ameérica del Su

Total global
2.850

Font: Elaboracié propia amb dades de DataReportal.
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Quant a liaccés de continguts a la xarxa de pagamentel volum majoritari de
despeses es va destinar a la compra de productes audiovisuals, per accedir a
continguts de video i musica erstreaming per la desc 'rrega diaquests mateixos
serveis, o fins i totper liacc®s a videojocs per mobil.

Quadre 21. Continguts i serveis principals comprats en linia. Poblacié6 mundial de 16 a 64 anys.
Generdel 2023 (en % de persones usuarie}

Video streaming I 31,7
Musica streaming FE 24,2
Descarrega de musica N e 19,6
Apps mobil I 17,7
Jocs de mobil e 17,3
Descarrega de videos e 17,1
Formacié e 13,6
Llibres electronics e 12,4
Pagament per app Hee 11,6
Serveis de noticies IS 11,5

Font: Elaboracio propia amb dades de DataReportal.

Principals actors: YouTube, MetaFacebak, Twitter i TikTok
YouTube

El novembre dé€2022, YouTube va rebre aproximadament 75.000milions de visites
al seu lloc web a tot el mén,que representerel 90% de trafic mobil. ElI gener deé
2023, liindia va comptar amb la major audiéncia de YouTube ambiféréncia:
gairebé 470 milions dusuaris, seguida del€stats Units, amb 246 milions (poc més
de la meitat). Lian"lisi del r’'nquing dels mercats principals i els canals amb més
subscriptors diaquesta plataforma trenca el t_pic que YouTube ®s una plataforma
anicament/basicament anglofona.

Quadre 22. Ranquing dels paisos amb més persones usuaries actives a YouTebGener del 2023
(en milions)

india e 467
EUA I 246
Brasil NN 142
Indonesia INNIIEENENN 139
Mexic NN 52

Font: Statista.
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Meta-Facebook

La novetat de MetaFacebook el 2022 va ser el llangcament deMetaverse definit

com una replica del mén a internet utilitzant técniques de realitat virtual (VR) i

realitat augmentada (AR). Malgrat les expectatives i suspicacies que va aixecar el

seu llancament, la iniciativa no va arrelari al tercer trimestre dé¢ 2022 Meta va fer
publicqueelsbenef i ci s s 8 havi:kaoompaaydugnformardilna mei t at
beneficis de 4.400 milions de dolars, un 52% menys que els 9.200 milions que

havia obtingutliany anterior. Aquest fet va provocar unaaiguda del 25% del valor

borsari de liempresa.

Facebook continua sent la xarxa social amkl nombre més alt diusuaris actius,

malgrat el seu estancament els darrers trimestregual que YouTube, el mercat més

important de Facebook emombre diusuaris @s liindia, amb quasi 315 milions el

gener de 2023; aix0 representa pocm®s de | 10% del tot al do
plataforma.*

Quadre 23. Ranquing de paisos per persones usuaries mensuals de Facebadkenerdel 2023 (en
milions)

india I 314,6
EUA I mmmm— 175
Indonésia I 1199
Brasil NI 109,05
Méxic IS 83,75

Font: Statista.

Twitter

El 27 d'octubre del 2022, el multimilionari provinent del sector tecnologic i prolific
usuari de Twitter,Elon Musk, va comprar empresai sein va autonomenar director
executiu. Liadquisici- va tenir un cost total de 44.000 milions de dolars i es va dur
a terme despr®s de mesos diincerteses, intervencions diorganismes reguladors i
operacions borsaries paral-leles.

21 En contrast amb la rellev 'ncia del mercat digital de litndia, aquest pa’s passa desapercebut com a
objecte diinformaci- i an”lisi als mitjans catalans i espanyols. Com amostra del paper de liindia en
les aliances geoestratégiques global®@smentarem liacord militar entre liindia i R¥ssia signat el
desembre del 2021, just abans diiniciar-se el conflicte a Ucraina.

Vegeu, per exempleMashal i Deep Singh,The New York Tims, 0India and Russia Expand Defense
Ties, Despite Prospect of U.S. Sanctiods6 desembre 2021. Acc®s: maig 2023.

oIndia and Russia announced expanding defense ties on Monday during a visit by President Vladimir
Putin to New Delhi, including the details of a $5.4 billion missile defense system sale to India, despite
a risk of sanctions from the United States.6

Informe sobre liaudiovisual a Catalunya 2022 6 Resum executiu
XXXVI


https://www.nytimes.com/2021/12/06/world/asia/india-russia-missile-defense-deal.html
https://www.nytimes.com/2021/12/06/world/asia/india-russia-missile-defense-deal.html

Encara que Twitter sigui una xarxa populael nombre diusuaris actius que té a tot

el mon és molt inferior al de les plataformegrincipals. Instagram i WhatsApp tenen
2.000 milions de persores usuaries al mes YouTube en té 2.500 milions i

Facebook quasi 3.000 milions. Respecte a Twitter, en t® poc m@s diuna quarta

part, uns 550 milions.

TikTok

El juliol del 2021, TikTok va aconseguir la fita dés 3.000 milions de descarregues
a tot el mon, tot i que a liindia es va prohibir eljuny del 2020 i va perdre una
audiencia considerable. Les descarregues daplicacié vanarribar al punt maxim el
primer trimestre del 2020 (en el pic de la pandémia deCovid-19), i van superar els
313,5 milions.

Quadre 24. Ranquing mundial de descarregues per aplicacions per mobil. Any 2022

TikTok s (72
Instagram e 54.8
WhatsApp e 424

CapCut e 357
Snapchat meeessssssssssssss———— 330
Telegram esssssssssssss———— 310

Subway Surfers meeeesssssssssss———— 304
Facebook messssssssssssssssssss 208

Font: Statista.

La gran popularitat de TikTok reflecteix una de les tendéncies més significatives de
ladarreradecadae |l canvi de pantall a .danbdrdflecteicr i pt or
els canvis recents en el comportamende les personesen relacié anb internet: la
capacitat doéat enacomaresltatelpedominideles platatbrmes

de video de format curt ja sigui de produccioé professional, semiprofasonal o

diaficionat.

Videojocs iesports electronics(e-Sports)

Els joves s-n un dels factors diimpuls principals del sector dds videojocs idels
esports electronics(e-Sports). Aixo fa que aquesta activitatconstitueixi un dels
segments de negoci audivisual amb més projeccio de creixemerde caraals anys
vinents
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Per regions, la industria dels videojocs va assolir el 2022 una facturacié de 184.400
milions de d_lars, ingressos que es van repartir geogr ficament entre li€sia-Pacific
(48%), Nord-ameérica (26%) i Europa (18%).?

Espanyaesdevé el tretze pais del mon en facturacio, amb 2.44nilions dieuros el
2022 i una previsio de més de 3.000 milions el 2026.%

Quadre 25. Ingressos globals totals de videojocs, per regié (en milions de dolars). Any@?2

Orient mitja i Africa

$6.8Bn

+6.6% YoY

-3.5% YoY

Ameérica Llatina

$8.4Bn

Asia - Pacific
$87.9Bn

2022 Total

$184.4Bn

-4.3%
YoY

+3.4% YoY 5.6% YoY

Nord-Ameérica

$48.4Bn

-5.1% YoY

Font: NewZo0.Global Games Market Report 2022

Els esports electronics, ce-Sports, han esdevingut un fenomen audiovisual i un
sector en &pansio constant.

Quadre 26. Ingressos globals totals delse-Sportsi previsions (en milions de dolars). Periode 2020
2030

4.750
4.043

3.440
2.928
2.492
L 808 2.121
1563
1113 1307
940 I I I

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Font: Statista.

22 Font: NewZoo (2023). Global Games Market Report 2022
2 Fonts: NewZoo (2023). Key Insights into Spanish Gamers 2022 Statista
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https://newzoo.com/resources/trend-reports/newzoo-global-games-market-report-2022-free-version
https://es.statista.com/estadisticas/711508/ingresos-anuales-del-mercado-de-esports-a-nivel-mundial/
https://newzoo.com/resources/trend-reports/newzoo-global-games-market-report-2022-free-version
https://newzoo.com/resources/trend-reports/key-insights-into-spanish-gamers-newzoo-gamer-insights-report
https://es.statista.com/estadisticas/472618/prevision-de-facturacion-de-la-industria-de-los-videojuegos-en-espana/

Liestabliment de noves competicions a escala local i regional arreu del mon seran

un factor c¢cl au m®s doe x paxhceomelcreixemestdedas por t s
formaci- diequips i competicions a les escoles i universitats. Una mostra del seu

impuls és que, per primer cop, els eSports seran una competicié de ple dret als Jocs

Asiatics de Hangzhou del 2023.

Intel-ligéncia artificial (IA): Europa, lider en regulacio?

El 30 novembre dé 2022, el laboratori de recerca OpenAl va llancar publicamerd
ChatGPT el bot de conversa(o chatbot) diinteldlig ncia artificial que utilitza un
model de llenguatgeentrenat mitjan-ant aprenentatge per refor-. Aquesta eina dilA
ha tingut un fort impacte social i mediatic sobre les seves aplicacions, tan
beneficioes com perilloses, i ha generat un intens debat social.

El Future of Life Institute,una organitzacié sense anim de lucre que té com a objectiu
reduir els riscos de la humanitat en ambits com la biotecnologia, el canvi climatic o
la IA, va publicar la cata oberta Pause Giant Al ExperimentsEl document estava
signat per un miler de cientifics i altres persones expertes, entre les quals destaquen
el mateix Yuval Noah Harari, 8ve Wozniak (cofundador éhpple), Jaan Tallinn
(cofundador ¢ Skype) i Elon Musk (propietari de Twitter).

La declaracio demanava una moratoria de sis mesos a tots els centres de
desenvolupament i entrenament dilA m@s potent que el ChatGPT. 0Si aguesta pausa

no es pot promulgar rapidament, els governki haurien dintervenir i instituir una
morat riad, demanava.

En aquest sentit, cal constatar que 1dJni6 Europeaés capdavantera en la regulacio
de la IA. Europa es troba en fase avan-ada de debat diuna norma comuna per a tots
els estats membres, en qué es defineen els diferents tipus diinteldlig ncia artificial

i el risc social i politic que comporten. Es tracta de laLlei de la intel-ligéncia
artificial, un reglament europeu que constitueix una norma de rang superior dins de
la Uni-, diaplicaci- directa i sense modificacions per part dels estats membres una
vegada hagi estat aprovada i publicada dbiari Oficial de la Uni6é Europea(DOUE).

El projecte dellei té un enfocament basat en el risc(risk-based approach), que

estableix una intervencié legal a mida per a cada nivell de risc Es una manera
efica- diabordar la IA, acotar-la i delimitar els riscos i, per tant, les necessitats diun

arbitratge public.

Informe sobre liaudiovisual a Catalunya 2022 d Resum executiu
XXXIX


https://futureoflife.org/open-letter/pause-giant-ai-experiments/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX%3A52021PC0206
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/?uri=CELEX%3A52021PC0206

Quadre 27. Piramide de riscos de la IA, definits per laLlei de la intel-ligéncia artificial

Prohibited Al practices <¢— —p Unacceptable risk

Transparency Limited risk

No obligations <¢— —p Low and minimal risk

Font: European Parliamentary Research Service (EPRS).

1) Risc inacceptable: practiques prohibides en IA

La proposta de llei prohibeix explicitament les practiques nocivesild que es
consideren una amenaca clara per a la seguretat, la vida i els drets de les persones,
a causa delorisc inacceptablé que creen.

9 Sistemes dlIA utilitzats per les autoritats publiques, o per privis en el seu
nom, amb finalitats dianalitzar la conducta social de persones fssiques, amb
liobjectiu diextreurein una puntuaci-, avaluaci- o classificaci- social.

i Sistemes dIA que abusen de determinats grups vulnerables (amb
discapacitat fisica o mental).

1 Sistemes didentificacié biometrica remotaen temps realen espais publics,
encara que tinguin com a objectiuihplicacié de la llei.

2) Risc elevat: sistemes de regulaci6 de la 1A

La norma proposa regular els sistemes d'l|Aalt risc que generen un impaat advers
sobre la seguretat de les persones o els seus drets fonamentals. Aisdbem, entre
dialtres:

9 Sistemes dIA utilitzats en un producte o en un dels seus components que
caigui dins de la legislacié harmonitzada europea en salut o seguretat (per
exemple, joguines, aviacid, automocid, dispositius medics).

9 Gestio i explotacié de la infraestructura critica

1 Educacio i formacio professional
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1 Ocupacio, gestié de persones treballadores i accésialtoocupacio
1 Gestio de migracions, asil i control de frontese
1 Administracio de justicia

Segons la proposta, els proveidors de sisteme#Al dialt risc hauran de registrar els
seus sistemes en una base de dades cama a tota la UE, gestionada per la Comissio
Europea, abans de posalos al mercat interior europeu.

3) Risc limitat: transparencia

Es tracta dels sistemes @A que presenten risc limitat, com ara sistemes que
interactuen amb humans bots de conversa ahatbots), sistemes de reconeixement
diemocions i sistemes dA que generen o manipulen contingut idmatge, audio o
video (i que poden generahipertrucatges odeep fakes).

4) Risc baix o minim: sense obligacions

Tots els altres sistemes @A que només presenten un risc baix o minim es podrien
desenvolupar i utilitzar a la UE sense complir cap obligacio legal adibnal, com per
exemple, filtres dé contingut brossa

Cal esmentar queamb data5 de maig dd 2023 es va aprovar en comissio lgosicié

del Parlament Europeuen relacié anb el procediment iniciat per la Comissio. Es
tracta diun esborrany que sielevar™ al Ple de liEurocambra i que es votar™ al mes de

juny. Dialtra banda, tamb@ falta el posicionament del Consell de la UE davant de la
proposta de la Llei IA. A partir diagu?, Comissid, Parlament i Consell iniciaran
| 6 an o mibgua ¢l debat a tres bandes per pactar un text final de lallei.
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https://www.europarl.europa.eu/meetdocs/2014_2019/plmrep/COMMITTEES/CJ40/DV/2023/05-11/ConsolidatedCA_IMCOLIBE_AI_ACT_EN.pdf
https://www.europarl.europa.eu/meetdocs/2014_2019/plmrep/COMMITTEES/CJ40/DV/2023/05-11/ConsolidatedCA_IMCOLIBE_AI_ACT_EN.pdf

Debat de futur i el paper dOEuropa

El merit de la Llei de la intel-ligénca artificial és posar negre sobre blana una
primera proposta de regulacié en una regio politica, economica i tecnologica que, si
bé no es troba en primerissima linia, sjue pot esdevenir lider en quiestions etiques

i reqguladores. En aquest sentitEuropapotalcars e com a “rbitre
IA a escalaglobal.

I en un “mbit m@s proper, aquesta I?nia pot obrir finestres dioportunitat tant a
Catalunya com a Barcelona en una disciplina naixent, lianomenat humanisme
tecnologiG que es poden convertir en referent diaquesta mat ria.
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https://treball.gencat.cat/ca/rscat/ci/tecnologia-digital-i-responsabilitat-social/
https://twitter.com/IN3_UOC/status/1648337389343981569
https://mobileworldcapital.com/pressrelease/la-firma-del-nuevo-convenio-consolida-digital-future-society-como-actor-clave-en-la-promocion-del-humanismo-tecnologico-a-nivel-global/
https://mobileworldcapital.com/pressrelease/la-firma-del-nuevo-convenio-consolida-digital-future-society-como-actor-clave-en-la-promocion-del-humanismo-tecnologico-a-nivel-global/

CAPITOL I. ECONOMIA DEL SECTOR AUDIOVISUAL A CATALUNYA

Davant del convenciment que el sector audiovisual és sector estratégic i de futur,
les autoritats governamentals de diversos paysos diarreu del m-n han desenvolupat
al llarg deliany 2022 diverses accions encaminades a promoure el desenvolupament
i reforcar la industria audiovisual.

A Catalunya, a bandade les ajudes p¥bliques habituals dedicades a liimpuls, el
foment i la recuperaci- del sector, cal destacar liaposta del Govern de Catalunya pel
Hub Digital, de liAudiovisual i del Videojoc, un parc i centre de recerca, innovaci- i
produccié. Aquesta inicativa preveu la implantacio del projecte pblicoprivat
Catalunya Media City(CMC), un espai que integrara platés de darrera generacié amb
tecnologies diintelalig ncia artificial, un media data center dialta connectivitat, entre
dialtres, i que també vol ser un parc i centre de recerca, innovacio i formacié
audiovisual.

En Ii"'mbit de la comunicaci- de proximitat, cal fer refer ncia a la iniciativa de la

Xarxa AudiovisualLocal (XAL)en el marc delPla estrategic 2021-2025 , dianunciar

I implementar una plataforma OTT @verthe-top) amb continguts de proximitat de
La Xarxa®* Aquestpas est” avalat per liajut obtingut de la Unié Europea (625.000

euros) procedent dels fonsNext Generationi distribuit pel Ministeri diAfers

Econ_ mics i Transformaci- Digital del Govern diEspanya per crear ecosistemes

digitals.®

En la mateixa linia, a Espanya, durant el 2022 el Govern potencia gla Espanya,
hub audiovisual diEuropa 2021-2025, presentat liany 2021, conegut com liSpain
Audiovisual Hubh Aquest pla, un dels eixos de liagenda Espafa Digital 2026,

persegueix liobjectiu de promoure la producci- espanyola (O30%) i atraure la
inversio internacional i el talent per construir un ecosistema potenté un pressupost
de més de 1.600 milions dieuros fins a liany 2025, que, en part, sGn recursos que
provenen dels fondNext Generéion de la Unié Europea.

2 La presentaci6 oficial de la plataforma La Xarxa+ es fa el 13alfebrer de liany 2023 a Barcelona.
% Per a més informacid, vegeua nota de premsadel Ministeri diAfers Economics i Transformacié
Digital (28 de desembre del 2022).
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https://cultura.gencat.cat/ca/temes/cultura-digital/coneix-el-projecte/
http://plaestrategic.laxarxa.cat/
https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://spainaudiovisualhub.mineco.gob.es/es/home
https://portal.mineco.gob.es/RecursosNoticia/mineco/prensa/noticias/2022/20221228_ndp_resoluci%C3%B3n_entidades_locales_hub_audiovisual.pdf

1. Magnituds economiques del sector audiovisual a Catalunya

Liany 2022 el sector audiovisual catal™ va representar el 2,9% del PIB total de

Catalunya. Segons dades diACCID,? el sector concentrava 3.695 empreses (+2,4%
respecte del2021), que juntes van generar 7.077 milions dieuros de facturaci-

(+5,6% respecte del 2020) i van ocupar 32.578 persones (+5,1% respecte del
2020). ¥

El negoci de lientreteniment audiovisual (pelal’cules de cinema i televisi-, s ries,
documentals, entret@iment televisiu i ideojocs) va continuar ocupant la primera
posicié en el ranquing de facturacid (amb 3.084milions dieuros), davant dels
segments de la comunicacio corporativada publicitat i els esdevenimens (espots,
marqueting digital, branded content, videos corporatius, @gina web i organitzacio
diesdeveniments en temps real) i el dels mitjans de comunicaci- (not¥cies).

Quadre 1. Indicadors economics dels principals segments de negoci del sector audiovisual a
Catalunya. Any 2022

€ Facturacié € 3084 me 1362 Q 14.344
7.077 M€

L "'.. /
25 Empreses Q’G 2734 M€ 2001 R 13780

IITTITTT
LILITIT

3.695 TTTR
Persones ocupades >
R 32.578 : W) < 540 M€ 202 R 4454

Nota: Es consderen totes les empreses actives durant el 2022, amb dades disponibles de, com a
minim, els dltims cinc anys i domicili social o activitat rellevant a Catalunya.
Font: Elaboraci- pr, pia a patir de dades diACCID.

JUTEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEES

Les dades extretes ddiEstad’stica de liAudiovisual de Cataluny®, editada per
lildescat®®, ens mostren la tend ncia de dades relatives a liestructura econ, mica del

26 ACCIOés liag ncia per a la competitivitat de liempresa de la Generalitat de Catalunya, dscrita al
Departament diEmpresa i Treball.

27 Dades extretes de liestudi El sector audiovisual a Catalunya. Visi6é general del sector audiovisual
elaborat per ACCIO.

% Dades extretes de liactuaci- estad?stica anual Estad’stica de liAudiovisual de Catalunya (EAC-
2020).

2 |descat®s liacr, min dilnstitut d'Estadistica de Catalunya és I'0rgan estadistic de la Generalitat de
Catalunya. Creat el 1989actualment est™™ adscrit al Departament diEconomia i Hisenda. La seva
missi6 és proveir informacio estadistica rellevant iiata qualitat, i coordinar elsistema estadistic de
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https://www.accio.gencat.cat/ca/inici/
https://www.accio.gencat.cat/ca/serveis/banc-coneixement/cercador/BancConeixement/eic-l-audiovisual-a-catalunya
https://www.idescat.cat/pub/?id=eac
https://www.idescat.cat/pub/?id=eac
https://www.idescat.cat/

sector audiovisual a Catalunyala fan comparable amb la resta de liEstat espanyol.
En aquest sentit, i pel que faa les dades refedes a liany 2020,%* el volum de negoci
de les empreses del sector audiovisual va anar a la baixa per segon any consecgutiu
amb un total de 1.190 milions dieuros (-31% en relacidé amb el2019 i -8,1% en
relacio amb el2018). Respecte &anombre de persones ocpades durant liany 2020,

va ser de 12.541, xifra inferioren comparacio ambliany anterior (-4,62%).

Quadre 2. Dades clau del sector audiovisual a Catalunya. Any 2022
EL SECTOR AUDIOVISUAL EN XIFRES

La facturaciod representa el 2,9% del PIB total de Catalunya.

&

« Totique el 99,6% de les empreses son petites o mitjanes (menys
de 50 M£ de facturacid), el 54,5% del total de facturacio és
generat per 18 empreses grans (0,5% del total d’empreses).

ITITTIT
LILITIT

+ 8 de cada 10 empreses estan ubicades a la zona de Barcelona.

H©

Les empreses petites (menys de 50 persones) donen ocupacid
a 9 de cada 10 persones treballadores del sector audiovisual.

Font: Elaboraci- pr,pia a patir de dades diACCID.

Quadre 3. Serveis audiovisuals.Resultats principals. Catalunya. Any 2020

12.541

Codi 59
i€ V°"{'Hgg'|{f§°°' P € 1.012Me 1929 R 7526
Empreses ".: Codi 60

: 2.110 oy

/O\ Persones ocupades & = € 178Me 181 A 5015

Nota: Siinclouen el codi 59 (cinema i videq enregistrament de so) i el codi 60 (radio i televisi6é) de
la CCAE2009. Font: Elaboraci- pr,pia a partir de les dades de lildescat.

Catalunya, anb liobjectiu de contribuir a la presa de decisions, la recerca i la millora de les politiques
publiques.
30 Eltimes dades publicades per Idescat (Data diextracci- de dades: gener del 2023).
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La tend ncia a la baixa de liindicador de volum de negoci també es dha a Espanya
Amb 12.167 milions dieuros, disminueix en un 20% la facturacié en relacié enb
liany 2019, després de cinc anys de pujada.

Quadre 4. Serveis audiovisuals.Resultats principals. Espanya Any 2020

Codi 59

€ Volum de negoci

9.730 M€ .
& Codi 60

LALLM .
Empreses . e
10.000 : € 5311Me B8 1.191
S aEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE SN

Nota: Siinclouen el codi 59 (cinema i videq enregistrament de so) i el codi 60 (radio i televisié) de
la CCAE2009.
Font: Elaboraci- pr, pia a partir de les dades de lildescat.

Quadre 5. Evolucié del volum de negoci. Catalunya i Espanya. Periode 20162020 (en milions
ddeur os)

12.111 12.168
11.042 11.088

9,730 En 5 anys...
Espanya
4 -1.312 M€
1.661 1.646 1.890 1.738 1.190 Catalunya
o —O- O - \/
o o= e ~ —C -471 M€
2016 2017 2018 2019 2020

Font: Elaboraci- pr, pia a partir de les dades de lildescat.

La diferéncia de dades entre ACCIOlildescat a lihora de dimensionar el sector
audiovisual a Catalunya ®s evident. Aquestes difer ncies siexpliquen per diverses
raons, perQ principalment, perque el camp de treball i el periode analitzasén
diferents®

31 Liestad?stica oficial se centra en els codis CNAE relacionats amb el sector audiovisual (codis 59 i
60) i comptabilitza totes les empreses, sigui quin sigui el seu volum de facturaci-, que siinclouen en
aquests dos codis. Liestudi elaborat pel Departament diEmpresa i Coneixement, a m@s de tenir en
compte empreses del sctor audiovisual amb CNAE relacionats amb el sector audiovisual (codis 59 i
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2. Cartografia dels serveis de comunicacié audiovisual a Catalunya

Aquest apartat se centra a descriure de la manera més aproximada possible la
dimensio estructural del sector de serve de comunicacio audiovisual establerts i
disponibles a Catalunya durant liany 2022. Siestructura en dues parts. La primera
enumera i descriu els prestadors dels serveis de radio i televisio tradicionals lineals,
de titularitat publica i privada que arriten a Catalunya;la segonaexamina els
prestadors de serveis audiovisuals en linia (per internet).

2.1  Serveis de radio i televisi6 tradicionals broadcaster$

Liany 2022, Europa disposa diun total de 12.275 serveis audiovisuals, i Espanya
diun total de 1.447.% En tots dos casos, tres de cada quatre serveis audiovissal
son mitjans lineals i la majoria diaquests serveis audiovisuals dirigeixen ljactivitat
cap a mercat nacional (en concretun 85%).

Catalunyadisposa dun total de 340 mitjans audiovisuals de radiodifusié lineal, xifra
similar a la de liany anterior, distribuits en 81 canals de televisié (TDT) i 259
emissores de radio (FM§¥?

Per “mbit territorial diemissi- dels serveis, Catalunya disposa de 20 mitjans
audiovisuals diescala nacional (la seva emissio comprentot el territori de Catalunya);
44 di”"'mbit estatal (Espanya dincloent Cataluny#®) i 47 televisions, i 276 diescala
local o de proximitat (di ' mbit municipal i supramunicipal).

Per titularitat, més de la meitat del total dels serveis audiovigls son publics (un
60%), tot i que, si distingim per sectors (radio i televisig)siaprecia que, mentre que

en televisié la majoria dels serveis sén prestats per empreses privades (7 de cada
10), els serveis de radio s6n majoritariament de titularitat pdica (8 de cada 10).

Concursos p¥blics déadjudicaci - de |l ic nci

Liany 2022 ®s un any en quées resolen i es convoquen diversos concursos publics
per a liadjudicaci- de llic ncies de titularitat privada de prestadors de serveis
audiovsuals, fet que provoca canvis en el panorama audiovisual de Catalunya.

60) inclou empreses el sector publicitari i de la comunicaci6 (codis 63, 70, 73 i 82) i també altres
CNAE que no son directament del sector, pero en els quals es detecta un nomblevat diempreses
pertanyents al sector.

32 Segons liObservatori Europeu de liAudiovisual al seu informe Yearbook 2022/2023 Key Trendsi al
Yearbook2022 .

33 Dades extretes deRegistre dePrestadors deServeis deComunicacié Audiovisual de Catalunya
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Quadre 6. Oferta de canals de televisioé (TDT) i emissores (FYa Catalunya. Any 2022

L3 canal v MM TV privada B TV pablica

8 canals d'ambit nacional

4pmrs J..': b lJ.
P P

26 canals d’ambit estatal

‘. 21 v DD
EEESEsEE

47 canals d’ambit local

tpivdes [ LI ICICICICICICIC]
La llar catalana rep una mitjana de 35 ggiglﬁsg 36 prnvats IiiI:IDE:IDDDIZIEID
() canaisce e en cber. s camis i
nacional, 26 d'estatal i O O
els canals d’ambit local. Qooooo
12 cadenes d’ambit nacional -
Rédio piblica
M ridio privada

5 publiques [ 1)1
7piaces RSN EREER
18 cadenes d’ambit estatal

4 pabliques [ [ 101
’_ 14 privades ----------
[ [ [ [ ]

229 emissores d’ambit local 259 emissores de ra
213 pibliques

. La llar catalana rep una mitjana de més de
(((t C, 30 emissores: 12 radios d'ambit nacional,
19 d'estatal i les emissores d’ambit local.

16 privades e

Font: Consell de IiAudiovisual de Catalunya. Butllet? diinformaci- sobre lfaudiovisual a Catalunya

(BIAC). Num.23. Barcelona: CAC, gener del 2023.

En aquest sentit, atall de resum cal indicar que el marg del 2022 el CAC informa

sobre el resultat del concurs p¥blic per a liadjudicaci- de 6 llic ncies diFM** iniciat
el novembre del 2020% Les empreses adjudicatariesé Canal Taronja, SL pema

ManresaMontserrat (en la frequencia 88.1), Terrasséartines (89.4) i Roses

34 Vegeu liAcord 13/2022.
% Vegeu liAcord 100/2020.
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(94.4); i Catbroadcast Publicitat, SLU pera SortEscobedo (94.5), la Vall de Boi
(93.9) i Vielha Eth Haro (103.0).

Liabril del 2022 el CAC convoca el concurs p¥blic per a liadjudicaci- de 17 llic ncies
de televisi- local de titularitat privada i di"'mbit local a Catalunya vacants® i també
el concurs per a liadjudicaci- diuna llic ncia de r'dio en FM de titularitat privada
corresponent a la freqiencia 100.9 de Sant Pere de RibesMontgros.

La resolucié del concurs de la TDL privada es dna al mes de desembre amb
liadjudicaci- de 3 de les 17 llic ncies: ETV Llobregat, SL per a la demarcacd de

Barcelona; Catalonia Audiovisual Media, SL pea la demarcaciéo de Figueresi

Mediaponent, SL pera la demarcacié de Balague?! La resolucié del concurs de
liFM de Sant Pere de Ribes - Montgros no es resol durant liany 2022.%

Per acabar aquest puntcal indicar la posada en marxaal mes de juny diun tercer
concurs p¥blic destinat a liadjudicaci- diuna llic ncia per a la prestaci- diun servei
de r’dio digital di”'mbit comarcal de titularitat privada a Osona, i el seu posterior
arxivament, el mes de seterbre del mateix any, per no havese presentat cap
licitador a concurs®

Mitjans de comunicacio audiovisual publics

Els prestadors de servei public audiovisualjue ofereixenserveis de radio i televisio
durant liany 2022 a Catalunya s-n la Corporaci- Catalana de Mitjans Audiovisuals,

SA (CCMA), la Corporacion de Radio y Television Espafiola, SA (CRTVE) i diversos
ajuntaments o consorcis de municipis catalans. Diacord amb el que indica la Llei de

la comunicacidéaudiovisual de Cataluny#, el servei pablic audovisual és prestat en
regim de gesti6 directa en tots els casos.

La CCMAG®s liens p%blic que gestiona els mitjans de comunicaci- audiovisual de la
Generalitat de Catalunyd' i ofereix4 canals de televisié (TDTPTV3, 3/24, SX3/33

3 Vegeu liAcord 29/2022, de 6 diabril, del Ple del Consell d liAudiovisual de Catalunya.

37 Vegeu liAcord 123/2022, de 14 de desembre, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya.
38 Vegeu liAcord 30/2022, de 8 diabril, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya.

3 Vegeu liAcord 60/2022, de 27 de juny, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya (aprovaci-
de bases) i liAcord 90/2022, de 28 de setembre, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya
(arxivament del concurs).

40 | lei 22/2005 , de 29 de desembre, de la comunicacié audiovisual de Catalunya.

41 També gestiona els continguts digitals generats per aquests mitjans.
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i Esport30 i 4 emissores de radio (FM)dCatalunya Radio, Catalunya Informacio,
iCat i Catalunya Musicad de cobertura nacionalf’?

Com a novetats de liany 2022 en relaci- amb la CCMA, cal destacar la renovacié
del consell de govern de liens. A principis de mar-, el Ple del Parlamen escull set
membres del consell de govern amb Rosa Roma com a president& Al mes de
desembre la CCMA presenta éPla estrategic de la nova CCMAamb liobjectiu
diadaptarse a liactual sistema audiovisual, convertirla CCMA en una corporacié de
continguts i aconseguir connectar millor amb la ciutadania de Catalunya. Aquest
document que ha estat elaborat per la nateixa CCMA (personal treballadordrgans
representatius) i diverse personesexperes del sector audiovisual marca reptes,
objectius i palanques de canvi.

Pel que fa acontinguts, cal fer refer ncia a liestrena, al mes dioctubre, diun nou
canal infantil, anomenatSX3 Aquest projecte és fruit de la transformacio del canal
infantil Super3 a plataforma digital de continguts audiovisuals i stadre-a a dues
franges diedat: la primera inf 'ncia (amb el canal S3) i els nens i nenes més grans i
preadolescents (1iX3).** Aixi, també, cal destacar el 30" aniversari diemissions
regulars deCatalunya Informaci¢ primera emissora amb una programacio dedicada
integrament a les noticie®4 hores al dia.

Per acabar,cal indicar que durant liany 2022 continua el problema de tresoreriade
la CCMA i la presideta de liens reitera la petici- al Parlament diincrement del
pressupost del mitja de comunicacio public de cara liany 2023. A finals diany el
comit diempresa de TV3 fa pY%blic el seu desacordamb la gestié dels recursos
humans, i denunciaopacitat en el procés de refundacio indicat per la CCMA en el
seu pla estratégic®

La CRTVE prestador encarregat de gestionar els mitjans de comunicaci6 del Govern
diEspanya, ofereix els 5 canals de televisié (TDT9La 1, La 2, Canal 24 Horas, Clan

i Tododeported i les 5 emissores de radio (FM), 4 de cobertura estat@iRNE, Radio

3, Radio 5i Radio Clasic& i 1 en Ii 'mbit de CatalunyadRadio 4.

42 per consultar el detall de les freqiiéncies dies emissores de la CCMA i de CRTVE, aneurabpa

de la fregiéncies de la FMle la CCMA ial mapa de freguéncies de RNFespectivament.

43 El relleu del consell de govern de la Corporacié arriba amb més de dos anys de retard, ja que el
Parlament va aprovar per unanimitat la modificaci- de la llei de la CCMA lioctubre del 2019. Per a
més informacio, cligueuaqui.

4 Vegeunota de premsade la CCMA.

4 Llegiu la noticiaoEl comit  diempresa critica la gesti- en recursos humans de la CCMAG, de la
reviga especialitzadaComunicacié 21.
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https://www.ccma.cat/corporatiu/ca/equip-directiu/
https://www.ccma.cat/corporatiu/ca/equip-directiu/
https://statics.ccma.cat/multimedia/pdf/1/3/1669963263331.pdf
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https://www.ccma.cat/catradio/catalunya-informacio-directe/
https://www.ccma.cat/atencio/com-veure-i-escoltar/fm/
https://www.ccma.cat/atencio/com-veure-i-escoltar/fm/
https://www.rtve.es/radio/frecuencias-rne/
https://www.parlament.cat/web/actualitat/noticies/index.html?p_id=270363610
https://www.ccma.cat/premsa/el-nou-sx3-en-marxa-a-partir-de-dilluns-totalment-renovat-amb-gran-oferta-de-continguts-i-disponible-a-tot-arreu/nota-de-premsa/3188733/
https://comunicacio21.cat/noticies/el-comite-dempresa-critica-la-gestio-en-recursos-humans-de-la-ccma/

A liapartat de novetats durant liany 2022, siha de destacar el canvi en la presidencia
del consell de govern de liens. Al mes de setembre, el president José Manuel Pérez
Tornero anuncia la seva dimissi despr®s diun any i mig al carrec i és substituit per
Elena Sanchez Caballero com a nova presidenta en funcidgfisTambé cal indicarla
renovaciq previament, el mes diabril de liany 2022, del director de continguts
informatius dentrada de Josep Vilar substituint Esteve Cresfa del director de
continguts generalst entrada José Pablo Lépezue ocupa el buit deixatal mes de
febrer per Amalia Martinez de Velasc8.

Pel que fa acontinguts, cal fer referencia al 25é aniversari deCanal 24 Horas
primer canal totde not¥cies que va emetre a liEstat espanyol.

Per acabar cal destacar els beneficis obtinguts per la CRTVE per segon any
consecutiu liany 2022 (17,2 milions dieuros). Liens indica que destinaran aquests
euros al fons de reserva diacord amb el seu model de finan-ament.*

Lioferta de mitjans locals de titularitat publica a Catalunya és @1 canals de
televisio (TDT) i 213 emissaes de radio municipals (FM). Aquests serveis son
prestats per més de 200 ens locals distribuits en 206 ajuntaments i 4 consorcis.

Quadre7. Prestadors de serveis de televisié (TDT) i radio (FM) local publica. Catalunya. Any 2022

Ens locals que prestenserveis de radio i de televisié publica de proximitat

Prestador Televisio Demarcacié TDT | Radio Freq. |Zonalservei
Ajuntament de | Televisio de Radio Ciutat
Badalona Badalona de Badalona 94.4 | Badalona
Ajuntament de betevé betevé 91.0 |Barcelona
Barcelona Barcelona
Ajuntament de " .
liHospitaletde |TV de | 6| Radio g3 |Hospitalet

| 6Hos pi
Llobregat
AJunta,ment de Matar6 Televisié | Matar6 Matar6 Radio |89.3 | Matar6
Mataré
Ajuntament de Cangl Terrassa Sabadell Noycmc.dos 952 |Terrassa
Terrassa Vallés radio
Ajuntament de | Canal 10 . Radio ]
LiEscala Emporda Figueres LOEscal 107.6 | LiEscala
Ajuntament de Radio Vilafranca
Vilafranca del Penedés TV Vilanova i la Geltra |, ,. 107.8 .
Penedes Vilafranca del Penedés

46 Vegeu la carta de dimissié del president de la Corporacié RT|gui.

47 Vegeu el comunicat RTVE sobre la nova presidga del Consell diAdministraci- aqui.
4 Acord RTVE.

4 Vegeunota de premsapublicada a la web corporativa de liens.
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https://www.rtve.es/play/24-horas/
https://www.rtve.es/rtve/20220926/carta-del-presidente-corporacion-rtve/2403772.shtml
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https://www.rtve.es/rtve/20230331/rtve-cierra-ejercicio-2022-beneficio-172-millones-euros/2434666.shtml

Ens locals que presten serveis de televisio pblica de proximitat

Prestador Televisio Demarcacié TDT
Consorci Teledigital Garraf Canal Blau Vilanova i la Geltra
Consorci Teledigital Granollers Vallés Oriental TV

: — — Granollers
Consorci Teledigital Mollet Valles Visié
Consorci per a la gestié dda televisio
digital terrestre del Camp de Tarragona TAC 12 Tarragona

Ens locals que presten serveis de radio publica de proximitat

Prestador Radio Freq. Zonalservei
Ajuntament dAbrera Radio Abrera 107.9 | Abrera
Ajuntament dAgramunt Radio Sio 107.9 | Agramunt
Ajuntament dAlbesa ,Ii:\k;lgsl\; FM Radio 99.4 Albesa
Ajuntament diAlcanar Alcanar Radio 107.5 |Alcanar
Ajuntament dAlcover Alcover Radio 107.3 | Alcover
Ajuntament dAlfarras i:}ﬂaL:rNasFM Radio 107.2 | Alfarras
Ajuntament diAlguaire ,Ii:\g/jlbjez\ilrgM Radio 96.5 Alguaire
Ajuntament dAlmacelles Radio Almacelles 107.9 | Almacelles
Ajuntament dAlmenar imléhlafm Radio 107.7 | Almenar
Ajuntament diAlpicat Alpicat Radio 107.9 | Alpicat
Ajuntament dAltafulla Altafulla Radio 107.4 | Altafulla
Ajuntament diAmposta Amposta Radio 87.8 Amposta
Ajuntament dArbeca Radio Arbeca 107.8 | Arbeca
Ajuntament dArbucies Radio Arbdcies 107.6 | Arbdcies
Ajuntament dArenys de Mar Radio Arenys 91.2 Arenys de Mar
Ajuntament dArenys de Munt Radio Arenys de Munt | 107.0 | Arenys de Munt
Ajuntament dArgentona Radio Argentona 104.6 | Argentona
Ajuntament dArtesa de Segre Radio Artesa de Segre| 90.2 Artesa de Segre
Ajuntament dEsparreguera Radio Esparreguera | 89.4 Esparreguera
ﬁljsgrtggna?m dEsplugues de Radio Estudi 94.6 Esplugues de Llobregat
Ajuntament dHostalric Radio DOS 84 105.9 | Hostalric
Ajuntament digualada Radio Igualada 103.2 Igualada
Ajuntament dOlérdola giliérlilolz; Radio 107.0 |Olérdola
Ajuntament dOlesa de Montserrat| Olesa Radio 90.1 Olesa de Montserrat
Ajuntament de Balaguer Radio Balaguer 107.4 | Balaguer
Ajuntament de Balenya Radio Pista 107.3 Balenya
Ajuntament de Balsareny Radio Balsareny 107.1 |Balsareny
Ajuntament de Banyoles Radio Banyoles 107.3 Banyoles
Ajuntament de Barbera @l Vallés | Radio Barbera 98.1 Barbera del Vallés
Ajuntament de Batea Radio Batea 107.1 Batea
Ajuntament de Begur Radio Begur 97.7 Begur
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Prestador Radio Freq. Zonalservei
Ajuntament de Bellpuig Radio Bellpuig 107.3 Bellpuig
Ajuntament de Bellvei Bellvei Radio 104.8 Bellvei

Ajuntament deBerga Radio Berga 107.6 Berga

Ajuntament de Besalu Radio Besalu 107.8 |Besald

Ajuntament de Blanes Radio Blanes 97.7 Blanes

Ajuntament de Breda Selva FM Breda 107.9 Breda

Ajuntament de Cabanes Radio Cabanes 101.1 |Cabanes
Ajuntament de Cabrera de Mar Radio Cabrera 107.1 | Cabrera de Mar
Ajuntament de Cadaqués Radio Cap de Creus |88.7 Cadaqués
Ajuntament de Calafell Calafell Radio 107.9 | Calafell
szg\%ﬂzm de Caldes de Caldes FM 107.9 |Caldes de Malavella
Ajuntament de Caldes de Montbui| Radio Caldes 107.8 | Caldes de Montbui
Ajuntament de Calella Radio Calella 107.9 Calella

Ajuntament de Camarles CAM Radio 104.6 | Camarles
Ajuntament de Campdevanol Live FM 107.8 | Campdevanol
Ajuntament de Camprodon Radio Camprodon 107.9 Camprodon
Ajuntament de Ginet de Mar Radio Canet 107.6 | Canet de Mar
Ajuntament de Capellades Radio Capellades 104.7 Capellades
Ajuntament de Cardona Radio Cardona 107.2 | Cardona
Ajuntament de Cassa de la Selva | Radio Cassa 103.1 |Cassade la Selva
Ajuntament de CasteHlPlatja d'Ao | Radio Platja d'Aro 102.7 | CasteltPlatja diAro
Ajuntament de Castellar del Vallés Radio Castellar 90.1 Castellar del Valles
Ajuntament de Castelldefels Radio Castelldefels 98.0 Castelldefels
Ajuntament de Castelltercol Radio Castelltercol 107.0 | Casteltercol
Ajuntament de Celra Radio Celra 107.7 |Celra

ngnrggmem de Cerdanyola del Cerdanyola Radio 105.3 | Cerdanyola del Vallés
Ajuntament de Cervell6 Radio Cervello 107.4 | Cervelld
Ajuntament de Constanti Constanti Radio 97.9 Constanti
ﬁljggrtzgﬁae;ntde Corbera de Radio Corbera 107.0 Corbera de Llobregat
Ajuntament de Corbins Radio Corbins 107.1 | Corbins
ﬁljgtr)]rtggnaim de Cornella de Radio Cornella 104.6 | Cornella de Llobregat
Ajuntament de Cubelles Radio Cubelles 107.5 |Cubelles
Ajuntament de Cunit Radio Cunit 107.0 | Cunit

Ajuntament de Deltebre Radio Delta 107.6 Deltebre
Ajuntament de Falset Radio Falset 107.6 | Falset

Ajuntament de Flix Radio Flix 107.4 | Flix

Ajuntament de Gandesa Radio Gandesa 107.9 |Gandesa
Ajuntament de Gava Radio Gava 91.2 Gava

Ajuntament de Gelida Radio Gelida 107.6 | Gelida

Ajuntament de Girona Girona FM 92.7 Girona
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Prestador Radio Freq. Zonalservei
Ajuntament de Granollers Radio Granollers 107.6 | Granollers
Ajuntament de Juneda Radio Juneda 107.6 |Juneda

Ajuntament de [Aldea Antena Aldaia 107.0 |LiAldea

Ajuntament del'Ametlla de Mar La Cala Radio 107.3 LiAmetlla de Mar
Ajuntament de lArbog Radio Arbog 107.3 LiArbog

'éjr::lt;rﬁem de iEspluga del L Bspluga FM Radio |107.4 |LiEspluga de Francoli
g\géx‘;‘g‘rﬁg dela Bisbal Radio La Bisbal 107.4 |La Bisbal dEmporda
Ajuntament dela Garriga Radio Silenci 107.4 |La Garriga
Ajuntament dela Llagosta Radio la Llagosta 100.4 |LaLlagosta
Ajuntament dela Selva del Camp | Radio la Selva 105.8 |La Selva del Camp
Ajuntament de la Sénia La Sénia Radio 107.4 |La Sénia
Ajuntament dela Seu dUrgell Radio Seu FM 107.2 | La Seu dUrgell
Ajuntament dela Vall dien Bas Bas Radio 107.9 La Vall den Bas
Ajuntament de Les Radio Les 107.5 Les

gjl::gﬁzzm deles Borges Radio les Borges 107.1 Les Borges Blanques
Qgﬁggg}ggt deles Planes Radio les Planes 107.7 | Les Planes dHostoles
Ajuntament deles Preses Radiola Vall 107.6 Les Preses
Ajuntament de Llagostera Llagostera Radio 105.7 | Llagostera
Ajuntament de Llanca Radio Llan¢a 90.0 Llanga

Ajuntament de Lloret de Mar Nova Radio Lloret 90.2 Lloret de Mar
Ajuntament de Malgrat de Mar Ona Malgrat 107.4 Malgrat de Mar
Ajuntament de Manlleu Radio Manlleu 107.0 Manlleu

Ajuntament de Martorell Radio Martorell 91.2 Martorell
Ajuntamentde Masdenverge Radio Joventut 96.3 Masdenverge
Ajuntament de Masquefa Radio Masquefa 91.6 Masquefa
Ajuntament de Matadepera Matadepera Radio 107.1 Matadepera
Ajuntament de Moia Radio Moia 107.8 | Moia

Ajuntament de Molins de Rei Radio Molins de Rei | 91.2 Molins de Rei
Ajuntament de Mollerussa Radio Ponent 106.8 Mollerussa
Ajuntament de Mollet del Valles \F;:ﬁg; Mollet del 96.3 Mollet del Vallés
Ajuntament de Montblanc Radio Montblanc 107.0 | Montblanc
Ajuntament de Montesquiu Radio Montesquiu 107.9 Montesquiu
Cj:llrét;iment de Montornes del Radio Montornés 91.2 Montornés del Vallés
Ajuntament de Moéra la Nova Radio Méra la Nova |107.3 | Mdra la Nova
Ajuntament de Navas La Veu de Navas 107.9 |Navas

Ajuntament de Palafolls Radio Palafolls 107.7 | Palablls

Ajuntament de Palafrugell Radio Palafrugell 107.8 Palafrugell
Ajuntament de Palamés Radio Palamog 107.5 | Palamés
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Prestador Radio Freq. Zonalservei

Ajuntament de Palausolita i Radio Palau 91.7 Palausolita i Plegamans
Plegamans

Ajuntament de Palleja Radio Palleja 107.8 Palleja

Ajuntament de Parets del Vallés | RAP 107 FM 107.2 Parets del Vallés
Ajuntament de Piera Radio Piera 91.3 Piera

Ajuntament de Pineda de Mar Radio Pineda 94.6 Pineda de Mar
Ajuntament de Pinés Radio Pinés 107.0 Pino6s

Ajuntament de Ponts Radio Ponts 107.1 Ponts

Ajuntament de Premia de Dalt Premia de Dalt Radio |[91.4 Premia de Dalt
Ajuntament de Premia de Mar Radio Premia de Mar |95.2 Premia de Mar
Ajuntament de Puigreig Radio Puigreig 107.3 Puigreig

Ajuntament de Puigcerda Radio Puigcerda 107.9 Puigcerdh

Ajuntament de Quart Radio Quart 101.0 Quart

Ajuntament de Riells i Viabrea Selva FM 101.1 Riells i Viabrea
Ajuntament de Ripollet Radio Ripollet 91.3 Ripollet

Ajuntament de Roda de Bera Roda de Bera Radio |107.7 Roda de Bera
Ajuntament de Roda de Ter Radio Roda 107.6 Roda de Ter
Ajuntament de Roquetes Antena Caro 96.0 Roquetes

Ajuntament de Rossellé Radio Rossell6 107.5 Rossellé

Ajuntament de Rubi Radio Rubi 99.7 Rubi

Ajuntament de Sabadell Radio Sabadell 94.6 Sabadell

Ajuntament de Sallent Radio Sallent 107.6 | Sallent

Ajuntament de Salt Radio Salt 97.7 Salt

ggjsnggment de Sant Adria de Sant Adria Radio 98.0 Sant Adriade Besos
gjetljrr;fment de Sant Andreu de la Radio Sant Andreu 98.0 Sant Andreu de la Barca
Ajuntament de Sant Andreu de Radio Llavaneres 107.8 Sant Andreu de Llavanere
Llavaneres

A!untament de Sant Antoni de Radio Vilamajor 98.0 Sant Antoni de Vilamajor
Vilamajor

Ajuntament de Sant Boi de Radio Sant Boi 89.4 Sant Boi de Llobregat
Llobregat

Q::igment de Sant Carles déa Radio Rapita 107.9 | Sant Carles de la Rapita
Ajuntament de Sant Cebria de Radio Sant Cebria 103.2 | Sant Cebria de Vallalta
Vallalta

Ajuntament de Sant Celoni Eg?g:i Radio Sant 107.7 | Sant Celoni

Cjal:”nét:ment de Sant Cugat del Cugat Radio 915 Sant Cugat del Vallés
AJuntar_nent de Sant Esteve Radio Sant Esteve 88.0 Sant Esteve Sesrovires
Sesrovires

Ajun_tament de Sant Feliu de Ona Codinenca 107.2 Sant Feliu de Codines
Codines

Ajuntament de Sant Feliu de Radio Sant Feliu 107.0 | Sant Feliu de Guixols

Guixols
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Prestador Radio Freq. Zonalservei
Ajuntament de Sant Feliu de Radio Sant Feliu 105.3 | Sant Feliu de Llobregat
Llobregat

ggjgézment de Sant Fruitos de Radio Sant Fruitds 107.5 | Sant Fruitds de Bages
Ajuntament de Sant Gregori Radio Sant Gregori 107.9 | Sant Gregori
Ajuntament de Sant Hilari Sacalm | Radio Sant Hilari 107.3 | Sant Hilari Sacalm
AJuntament de Sant Hipolit de Radio Voltrega 107.8 | Sant Hipolit de Voltrega
Voltrega

Ajuntament de Sant Iscle de Radio Vallalta 107.5 |Santlscle de Vallalta
Vallalta

Ajuntamentde Sant Jaume dels Domenys Radio 107.6 | Sant Jaume dels Domenys
Domenys

Ajuntament de Sant Joan de les La Veu 107.4 Sant Joan de les
Abadesses Abadesses
AJ_untament de Sant Joan de Radio Sant Joan 107.9 | Sant Joan de Vilatorrada
Vilatorrada

Ajuntament de Sant Joan les Fontg Radio Sant Joan 107.0 Sant Joan les Fonts
AJuntament de Sant Julia del Llor i Radio Bonmati 107.1 Sant JuIJa del Llor i
Bonmati Bonmati

Ajuntament de Sant Just Desvern | Radio Desvern 98.1 Sant Just Desvern
Ajuntament de Sant Marti Sanioca | Sarroca Radio 107.5 | Sant Marti Sarroca
Ajuntament de Sant Pere de Ribeg Radio Ribes 107.2 | Sant Pere de Ribes
AJ_untament de Sant Pere de Ona Bitlles 107.0 | Sant Pere de Riudebitlles
Riudebitlles

Ajuntament de Sant Pol de Mar | Radio Sant Pol 107.2 SantPol de Mar
\A}Jau”r:étgment de Sant Quirze del Radio Sant Quirze 89.5 Sant Quirze del Vallés
Aﬂjunta_lment de Sant Sadurni Radio Sant Sadurni 107.2 | Sant Sadurni dAnoia
diAnoia

Ajuntament de Sant Viceng de Radio Santvi 107.4 | Sant Vicen¢ de Mont#
Montalt

ﬁjctjjrgament de Sant Viceng dels Radio Sant Viceng 90.2 Sant Viceng dels Horts
Ajuntament de Santa Barbara La Plana Radio 100.6 | Santa Barbara
g\gzpotament de Santa Cristina Radio Santa Cristina | 107.7 | Santa Cristina dAro
AJuntament de SantaMargarida de Montbui Radio 91.7 Santa Margarlda de
Montbui Montbui

Ajuntament de Santa Maria @016 | Radio 010 107.2 | Santa Maria dOI6
Ajuntament de Santa Maria de Radio Vitamenia 915 Santa Maria de
Palautordera Palautordera
Ajuntament de Santa Perpéetuale Radio Santa Perpétua | 107.0 Santa Perpétua de
Mogoda Mogoda

Ajuntament de Santa Susanna Radio Santa Susanna |91.7 Santa Susanna
Ajuntament de Santpedor Radio Santpedor 90.0 Santpedor

Ajuntament de Sarria de Ter Radio Sarria 87.6 Sarria de Ter
Ajuntament de Sitges Radio Maricel 107.8 | Sitges

Ajuntament de Solsona Solsona FM 107.5 | Solsona

Ajuntament de Subirats Penedés FM Subirats |90.2 Subirats
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Prestador Radio Freq. Zonalservei
Ajuntament de Saria Radio Sdria 107.8 | Sdria

Ajuntament de Taradell Radio Taradell 106.7 | Taradell
Ajuntamentde Tarragona Tarragona Radio 96.7 Tarragona
Ajuntament de Tarrega Radio Tarrega 92.3 Tarrega

Ajuntament de Tiana Radio Tiana 107.2 | Tiana

Ajuntament de Tivissa Tivissa Radio 103.2 | Tivissa

Ajuntament de Tordera Radio Tordera 107.1 |Tordera

Ajuntament deTorell6 Radio Ona 107.4 | Torelld

Ajuntament de Torredembarra Onala Torre 107.0 | Torredembarra
Ajuntament de Torrefarrera Ec'\)/rlyel;la::r';ﬂr;adlo 99.1 Torrefarrera
Ajuntament de Torregrossa Radio Torregrossa 95.7 Torregrossa
Qljggttg:?ent de Torroella ¢ Radio Montgri 107.1 | Torroella de Montgri
Ajuntament de Tortosa Radio Tortosa 103.3 | Tortosa

Ajuntament de Tossa de Mar Radio Tossa 107.8 | Tossa de Mar
Ajuntament de Vacarisses Vacarisses Radio 107.3 | Vacarisses
ggjlg;agrent de Vallfogona de Vallfogona Radio 107.9 | Vallfogona de Balaguer
Ajuntament de Vallromanes RV 94.4 94.4 Vallromanes
Ajunta_ment de Vandellos i Radio ldHospitalet de 107.9 Yandellbs i IHospitalet de
liHospitalet de binfant I@nfant lilnfant

Ajuntament de Vilasacra Radio Vila-sacra 107.0 | Vila-sacra
Ajuntament de Vilablareix Radio Vilablareix 107.5 | Vilablareix
Ajuntament de Viladecavalls Radio Vila 90.8 Viladecavalls
Ajuntament de Vilafant Radio Vilafant 107.3 | Vilafant

':‘J: :etzrgsent de Vilafranca del Radio Vilafranca® 107.8 | Vilafranca del Penedés
Ajuntament de Vilamalla Ona Vilamalla 107.9 | Vilamalla

Ajuntament de Vilanova del Cami | Radio Nova 107.7 | Vilanova del Cami
Ajuntament de Vilassar de Dalt | Vilassar de Dalt Radio | 97.4 Vilassar de Dalt
Ajuntament de Vilasar de Mar Vilassar Radio 98.1 Vilassar de Mar
Ajuntament del Morell Radio Morell 98.3 El Morell

Ajuntament del Pla de Santa Marig Radio el Pla 107.2 | El Pla de Santa Maria
Ajuntament del Port de la Selva | Radio Mar déAmunt 107.0 El Port de la Selva
Ajuntament del Prat de Llobregat | El Prat Radio 91.6 El Prat de Llobregat
Ajuntament del Vendrell Radio el Vendrell 107.1 El Vendrell

A 40 anys diemissi- a liany 2022

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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Mitjans de comunicacioé audiovisual privats

A Catalunya lioferta audiovisual de titularitat privada de liany 2022 es va

materialitzar en 98 mitjans audiovisuals distribuits en 61 canals de televisio, i 21

cadenes radiofoniquesi 16 emissores de radio local Aquests mitjans de radio i
televisié privas van ser editats per un total de83 prestadors de serveis de
comunicacié audiovisual, la majoria societats mercantils.

Lioferta de la televisio privada nacional (ambit territorial Catalunya) es materialitza
en 4 televisions i va ser a carrec de3 prestadors establerts a Catalunya: Emissions
Digitals de Catalunya, SAU (EDICAY amb liedici- del canal 8tv i Verdi Classics la
fundacid esportiva Futbol Club Barcelonaamb el canal esportiuBarga TV, i Alta
Tecnologia en Telecomunicacions, SL, amfBibracat TV.

Com a novetats de liany destacar la sol-licitud diEDICA al Consell de liAudiovisual
de Catalunya el maig de2022 per poder emetre un cinqué canal de televisié en el
MUX privat nacional. Aquest requerimentperd, ®s desestimat per liorganisme
regulador per no haver rebut una documentacié complementaria sbtitada a
termini.>* Quant acontinguts, EDICA inicia apostes noves de programacié en relacio
amb € canal 8tv per millorar els seus resultats diaudi ncia, i tamb® @s liany de la
posada en marxa del dri digital de tematica informativa anomenatPrincipal. Cal
destacar tamb® la fi de les emissions del canal Fibracat TV a finals de liany 2022,
dos anys i mig despr®s dihaver iniciat (juny del 2020).°%*® Pel que faal canal Barca
TV, siha diindicar la incorporaci- de Toni Cruz amb liobjectiu de liderar un gir del
canal capa un nou projecte multimedia adaptat a les noves necessitats informatives
i dientreteniment.®

Lioferta de radio privada nacional va ser formada per7 cadenes radiofoniques
editades per 13 prestadors, la majoria societats mercantilsyinculats a grups de
comunicaci- di"”'mbit catal .

Els prestadors que van oferir servei de radio de titularitat privada durant el 2022 van
ser. Radiocat XXI, SL, Radio Associacié de Catalunya, SCClamb RAC1 (23
frequéncies) iIRAC105 (16 frequencies) i formen part del Grup Godé; Radio Tele

50 El juliol del 2021, el Consell de liAudiovisual de Catalunya autoritza la modificaci- de liestructura
accionarial de la societat EDTA per part de Catalunya Comunicacio, SLU, empresa propietat del
Grupo Godd, a favor iDC 2022, SL (Acord 68/2021, de 15 de juliol, del Ple del CAC).

1 VegeuAcord 96/2022, de 13 dioctubre, del Ple del CAC.

52 \Vegeu aComunicacié 21 la noticia oFibracat TV deixa diemetred.

53 Aguest fet provoca que, el gener del 2023EDICAestudii la viabilitat de posar en marxa un canal
de TDT informatiu que ocpi la freqliéncia deixada per Fibracat TV

% Vegeu a Comunicacié 21, la noticia 0Barca TV incorpora Toni Cruz per liderar la seva
transformaci®.
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Taxi FM, de Radiodifusion, SA, i RM Radio, SA amRadio TeleTaxi(16 frequencies)
del Grup Tele Taxi; Emissions Miranta SA, Sistema Catala de Radiodifusio, SLU,
Carles Cun? Llaudet i Tianainiman, SL amb Flaix FM (emissié en cadena de 9
frequencies) iFlaixbac (emissio en cadena de 13 frequenciesyel Grup Flaix; Chest
Game, SLU, Emissores Catalanes Audiovisuals de Proiat, SL, Radio Lleida, SL,

i Sociedad Espafiola de Radiodifusion, SL amBER Catalunya(15 frequéncies)
vinculades al grup PRISAI, finalment, la Fundacié Missatge Huma i Cristia, amb
Radio Estel(emissi- en cadena a trav®s dill freq¢, ncies).

Pel que faa liofetadecanal s de tel evisi - -(Egpanyayelt s do-~
nombre de canals disponibles per a Catalunya és identid de liany anterior: 21
televisions privades estatals editades p& prestadors establerts fora de Catalunya.

Com a novetat cal destacar el canvi en la presidencia de Mediaset Espafia mes

de gener Alejandro Echevarria comunica la fi del seu mandat després de 26 anys
exercint el ¢ "rrec de president. El canvi es fa efectiu a la junta general diaccionistes

del mes diabril, momert en el qual Borja Prado passa a ser el nou president.

Quadre8. Prestadors de serveis de televisi- privats do6

Prestador Canals de televisié Grup de comunicacio
Tele 5 SD/HD, Cuatro SD/HD,

Mediaset Espafia Comunicacién, SA Energy Divinity, FDF, Boing i Be | Mediaset
MAD

Atresmedia Corporacién de Medios | Antena 3 SD/HD, La Sexta SD/HD Atresmedia

de Comunicacién, SA Neox, Nova, Mega i Atreseries

SociedadGestora deComunicacion | Disney Channel i Paramount Squirrel Media

Net TV, SA Channel q

Veo TV, SA Discovery MAX i GOL Unidad Editorial

Radio Blanca, SA DKISS Kiss Media

Ten Media, SL Ten Secuoya

13TV, SA Trece Abside Media

Real Madrid Club de Futbol Real Madrid Television

Font: RegistroPublico Estatal de Prestadores deServicios deComunicaciénAudiovisual del Ministeri
diAfers Econ_mics i Transformaci- Digital.

En un altre torn, lar " di o pr i v ad a esdnateraliza en 18 catleaes a |
radiofoniques que emeten en cadena per Espanymmb desconnexions a Catalunya

% Per a més informacid, vegeuaqui. 0Alejandro Echevarria, nombrado Presidente de Honor de
Mediaset Espafia.
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i editades per 16 prestadors establerts a Catalunya i vinculats a grups de
comunicaci- di"”'mbit estatal amb liempresa matriu establerta fora de Catalunya.

Els prestadors que durant el 2022van disposar de llicencia per oferir el servei de
radio privada a Catalunya van ser Radio Espafia de Barcelona, SA; Agrupacién
Radiof-nica, SA; Associaci- local emissora FM R 'dio M-ra diEbre; Edicions
Intercomarcals, SA Inversiones Radiofénicas Rio San B, SA; Radio Lleida, SL;
Sociedad Espafiola de Radiodifusion, SL, i Taelus, SL, amb @adena SER(8
frequéncies),LOS40 (11), LOS40 Classic(4), LOS40 Urban (2) i Cadena Dial(6),
vinculades al grup Prisa’ Uniprex, SAU, ambOnda Cero(amb 6 freqiéncies)
Melodia FM (3 freqlencies) i Europa FM (6 freqiéencies), del grup Atresmedia;
Onda Ramblas, SAU; Editorial Catalana de Televisién y Radio, SAU; Radio 13 de
Catalunya, SAU; Radio Popular, SA, amb liemissora COPE(8 freqtiéncies);Cadena
100 (4) i Rock FM (4), vinculades al grup COPE; Club de Radio Terrassa, SA, i Kiss
Media amb Kiss FM (2), del grup Kiss Media i Radio Salud, SA, ambrRadio Marca
(1), vinculades al grup Unidad Editorial.

Cal destacar la desaparici- del dial de liemissora Radiol® a Catalunya a favor de
liemissora LOS40 Urban liabril de liany 2021.°>"

En el terreny delsmitjans de proximitat de titularitat privada, pel que fa a lioferta
televisiva de liany 2022, Catalunya disposa diun conjunt de 36 canals distribujts en
21 demarcacions de TDT i gstionats per 29 prestadors domiciliats a Catalunya.

Quadre9. Prestadors de serveis de televisio privats de proximitat. Catalunya. Any 2022
(Ordenat alfabéticament per demarcacié TDT)

Demarcacié TDT Prestador Televisio
Balaguer Leriform Lleida, SLU Lleida Televisié
Barcelona Canal 4 Catalunya, SL Canal 4
Gibson Time, SL 25TV
Blanes Catalonia Audiovisual Media, SL TV La Selva
Cornella de Llobregat | ETV- Llobregat TV, SL ETV Llobregat Televisié
Figueres Televisié de Roses, SL Emporda Televisio
. Dracvisio, SL Banyoles Televisié
Girona . - Yy -
Televisié de Girona, SL Televisié de Girona
Granollers Canal 4 Catalunya, SL Canal 4
Igualada Taelus, SL Canal Taronja Anoia
Cadena Pirenaica de Radio i o
. Pirineus TV
La Seu dUrgell Televisio, SL
Leriform Lleida SLU Tot TV

%6 Radiol® no siemet des de liabril del 2021, i al seu lloc siemet LOS40 Urban.
5" Vegeu capitolide il nf or me s obr eCataldrgai202l.ovi sual a
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Demarcacié TDT Prestador Televisié
Lieid Canal Audiovisual Lleida, SL Tot TV
eida
Leriform Lleida, SLU Lleida Televisio
Canal Taronja, SL Canal Taronja Bages
Manresa Montcau Produccions Molahits TV
Televisio del Bergueda, SL Televisio del Bergueda Catalunya Central
Maresme UTE Wal Entertallm,ent, SL- Vallés Mar TV
Serveis de Televisid, SL
Olot Olot Televisig, SL Olot Televisio
0
Televisio del Ripolles, SL Televisio del Ripolles
Palafrugell D-9 Comunicacio, SL Televisié Costa Brava
Reus Iniciatives de Televisio, SL Cand Reus TV
Canal 4 Catalunya, SL Canal 4
Sabadell Mola_ TV, SL Molahits TV
Publi 20, SL HIT TV
Taelus, SL TV Sabadell Vallés
Televisié Sant Cugat, SL TVSCVallés 1
Tarragona Canal Costa Catalana, SL Terramar Tarragona
Ebre Digital, SL Caral T.E.
Tortosa - — -
Liarba Comunicacié LiEbre TV
Televisi6 Teveon Ebre, SLU Canal 21 Ebre
Vi CATVL 97, SLU EIOTV
ic
Productora d'Emissions de Radio, S Canal Taronja Osona
Vielha e Mijaran Leriform Lleida, SLU Lleida Televisio
. . , Canal CostaCatalana, SL Terramar GarrafPenedées
Vilanova i la Geltra S _
Publicacions Penedés, SA TV El Vendrell

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

La majoria de prestadors s-n titulars diuna %nica llic ncia, menys en els casos de
les societatsseglients que disposen de m®s diun canal de televisio: Leriform Lleida
SLU (amb Lleida Televisid, canal de televisio de les Terres de Ponent, amb 3
llicéncies); el prestador de nova creacié anomenat Canal 4 Catalunya, SL (amb Canal
4, amb 3 llicéncies); Canal Costa Catalana (amb Terramaamb 2 llicencies que
emeten al Penedés i al Camp de Tarragonad)Taelus, SL (que editen Canal Taronja
Anoia i TV Sabadell Vallés).

Com a novetats, cal destacar liinici diactivitat de dos canals de televisi- local: Canal
4 a les demarcacions de BarcelonaGranollers i Sabadelli La SelvaTV, a Blanes
editat pel prestador Catalonia Audiovisual Media SL (del grup Mola). Els seus canals
ocupen alguns dels programes deixats pels canals televisio Teve,catlitats pel
prestador Publicitat i Comunicacio del ®lles, SL, que durant el 2021 emetia per7
programes de TDT local erv demarcacions diferentsDurant el 2022, 3 de les7
licencies queden extingides (les corresponents a les demarcacions de Lleida,
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Tarragona i Vic)® mentre que les quatre restants sén ansmeses a dues societats
diferents de nova creacio. Les llicencies de TBDTde Barcelona, Granollers i Sabadell
es transmeten a la societat limitada Canal 4 Catalunya (Canal &) i la llicéncia de
TDT-L, corresponent a la demarcacio de Blanegs transmeta Catalonia Audiovisual
Media SL (TV La Selva$°

Per acabar,cal indicar la incoaci- del procediment diextinci- de la llic ncia de TDT-
L privada del prestador Montcau Produccionsle la demarcacié de Manresé:

Quadre10. Canals de televisio local privada(TDT). Catalunya. Any 2022
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Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

Pel que faa lioferta diemissores de r"dio local de titularitat privada a Catalunya, es
materialitza en 16 emissores (incloent-hi cadenes de radio i emissores de radio de
freqlencia Unica), editades perl8 prestadors establerts a Catalunya.

%8 Acord 114/2022, extincié de llicencies TDFL de Lleida, Tarragona i Vic de Publicitat i Comunicacio
Valles

% Acord 80/2022, transmissi6 de 3 llicencies de TDT local de Publicitat i Comunicacié del Valles S
a Canal 4 Catalunya SL

0 Acord 38/2022, t ransmissi6 de llicencia TDT local Blanes

61 Acord 112/2022, procediment diextinci- de la llic ncia.
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Quadre11. Prestadors de serveis de radio local privada (FM). Catalunya. Any 2022

Zona de servei Prestador Emissora de radio | Freq.
ManresaMontserrat 88.1
TerrassaMartines Canal Taronja, SL Canal Taronja Ratb |89.4
Roses 94.4
Vielha e Mijaran Catalana i Aranesa de 93.9
El Pont de Suert Telecomunicacions, SLU 99.3
Puigcerda 94.2
Tremp Gum EM 88.1
Vielha e Mijaran Catbroadcast Publicitat, SLU 103.0
Sort 94.5
La Vall de Ba 93.9
Puigcerda Mola TV, SL 93.3
Amposta 106.0
Vic . Digital Hits FM 95.7
Tremp Montcau Produccions, SL 95.8
Manresa 101.7
Calella ) ) ) 96.2
Josep Vidal Torres Radio Marina
Blanes 100.3
Puigcerda ?;ii?s?é?';inalca de Radio | Proxima FM 89.1
CasteltPlatja diAro D-9 Comunicacio, SL Joy FM 95.6
Ripoll Radio Ripoll, SL Radio Ripoll 90.5
Tortosa Imagina Radio, SL Imagina Radio 103.9
Manresa La Seva Llar El Seu Mén, SL Montserrat Radio 100.6
Vic CATVL 97, SLU EI9 FM 92.8
Lleida Grupo Simalro, SL UA1 Lleida Radio 104.5
Vielha e Mijaran gr:lSesa de Radio i Televisio, Radio Aran 91.0
Valls Egﬂ: g Cleviei0 de 18 CatalunyA padio vallsHit 103 | 103.2
Olot Radio Olot, SA Radio Olot 98.1
Tortosa Radio Ulldecona Radio Ulldecona 101.9
Vic Totssomun, SL Radio Vic 90.3

En ombrejat, empreses adjudicatarieslel concurs p¥blic de liany 22 per a liadjudicaci- de sis (6)

llicéncies.

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

Quant a les novetats,cal destacar la incorpoaci- diuna nova emissora al mapa
radiofonic local de Catalunya amb el nom comercial Candlaronja Radio. La
resoluci- del concurs p¥blic per a liadjudicaci- de 6 llic ncies per a la prestaci- de
serveis de comunicacié audiovisual radiofonica en ones meies amb modulacio
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de freqiiéncia de titularitat privada de Catalunya adjudica les freqiiéncies a dos
prestadors: Canal Taronja, SL i Catbroadcast Publicitat, SLU.

Aixi també cal indicar la transmissi- de la llic ncia de r’dio privada local diFM
101.9 (Tortosa) per part de la societat Unedisa ComunicacioneSLU a favor de la
societat Radio Ulldecona, Slamb autoritzaciopréviadel Consell de liAudiovisual de
Catalunya®® Aquest fet provoca la regularitzacié en el mapa radiofonic local privat
de Catalunya deliemissora R"dio Ulldecona.

Grups de comunicacié audiovisual de proximitat

Per finalitzar aquest apartatcal fer referenciaals grups de comunicacio de proximitat
de titularitat privada que van operaral territori catala al llarg de liany 2022 i van
oferir serveis de comunicacié audiovisualEn primer lloc distingim els grups de
comunicacié que ofereixen serveis de televisié i radio, com afieaelus (amb els
canals de televisio i de radio Canal Taronjael grup Mola (amb Molahits TV i Digital
Hits FM), Corisa Media Grup(Televisio del Ripollés, Olot Televisio; Radio Ripoll i
Radio Olot) Cadena Pirenaica(Pirineus TV, Tot TV i Proxima FM)Prosa (El 9TV i
El 9FM), CB Global Media(Costa Brava Televisio i Joy FML & E lLiEkee Televisid

i Imagina Radig i un grup de nova entrada diorigen balear anomenat Grup 4 (Canal
4 Televisid). En segon llo¢ grups de comunicacio que ofereixen serveis radiofonics,
com ara la cadena radiofonicaGUM FM (amb 7 frequencies,3 m@s que liany
anterior) i Marina (Radio Marira, 2 freqiencies). | en tercer lloc, els grups de
comunicacié de proximitat amb serveis televisius, com seria el cas @&egre (amb
mitjans com Lleida Televisio, Tot TV i el diarBegre, el grup ETV (ETV Llobregat
Televisié, Terramar Televisid,Pigital, setmanari30 Graus) i Doble Columna(Canal
21 Ebre, el diari mensualC o p  d d@sUligitals Marfanta.com i Teveon.tv).

62 Acord 13/2022 , de 7 mar-, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya.
8 Acord57/2022 , de 8 de juny, del Ple del Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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Quadre12. L6oferta de r”"dio | ocal privada (FM).
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Font: Consellde liAudiovisual de Catalunya.

2.2  Serveis audiovsuals en linia (serveis audiovisuals per internet)

Cada vegada és més propera la data indicada per la UE de la caducitat de la TDT,

sense garanties de continuitat més enlla del 2030davant la necessitat dialliberar
espectre radioeléctric per desenvoluparous serveis de banda ampla sense fil.

Per aixo no®s diestranyar lianunci de la BBC, el mitj" p¥blic brit"nic, per indicarla

fi del servei de transmissi- tradicional de televisi- (TDT) i de r"dio (FM) liany 2030

i liobjectiu de treballar en la transformaci- de liens per passar a oferir els continguts

Yinicament a trav®s diinternet. En dades, un ciutad™” europeu disposa diuna mitjana

de 71 serveis audiovisuals sota demanda de pagament (subscripcaserveis SVoD
gue van des de ninxols i especialitzats fina serveis generalsigntreteniment. Franca
encapcala el ranquing de paisos amb més serveis SVoD (198), sedmiide Polonia
(129) i Dinamarca (92). Espanya ocupa la sisena posicioamb 60 serveis SVoD
disponibles®

A Catalunya, els prestadors de serveis deomunicacidé audiovisual tradicional es
mouen amb liobjectiu diadaptar-se als nous habits de consum en un ecosistema

6 Font: Observatori Europeu de liAudiovisual. Yearbook 2022/2023 Key Trends
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digital i aconseguir el seu lloc en un sector cada vegada més pleadents
audiovisuals diferents ge volen disposar del temps del public

Per acabar, cal destacar el pes cada vegada més important delglayers nord-
americans en el context del sector audiovisual europeu éimia. Liany 2022, més
diun ter- dels serveis audiovisuals per internet disponibles a Europa pertanyen a una
empresa delsEstats Units.

En aquest apartat es descriuen els serveis audiovisuals que emeten per internet i
stadrecen al territori espanyol; des dels serveis audiovisuals prestatses empreses
de telecomunicacions fentis del sistema Internet Protocol TYIPTV)fins als diversos
serveis audiovisuals oferts per prestadors amb accés a internet fent Us de la lliure
transmissig o el que és el mateix operadors OTT dver-the-top). En aquest grup
distingim els prestadors de serveis VoDifleo ondemand) i els diintercanvi de videos
(video sharing platform).

2.2.1 Serveis audiovisuals per IPTV

Durant liany 2022, lioferta de serveis dilPTV que arriba a Catalunya és la mateixa
que la de liany anterior. En aquest sentit, les empreses de telecomunicacions amb
activitat a Catdunya van ser Telefonica, Orange i Vodafon&otestres van oferir un
paquet de continguts de televisié de pagament, quategraven acataleg, de manera
general, canals de televisio de tipologia diversa (generalistes, esportius, de cinema,
de séries, infomatius, de viatges, diestil de vida, de salut, etc.) de producci- pr,pia

o aliena (per tercers) aix2 com liopci- de connectar-se a altres plataformes de
continguts existents a la xarxa (com ara Netflix, Disney+, Prime Video, Warner
Media, Universal+, DAZN, etc.).

Quadre 13. Principals serveis audiovisuals IPTV oferts a Catalunya. Any 2022

Proveidor Nom del servei Tipus® Geénere
Movistar+ SVoD Generalista
Telefénica Audiovisual Digital, SLU Movistar+ TVoD _'I:_i\S)Cié (Cinema i
Movistar+Lite SVoD Entreteniment
Orange Espafia, SAU Orange Videoclub | TVoD _IIZ_i\c/:)cié (Cinemai
Vodafone Espafia (Grupo Vodafone SL %‘E TVoD i SVoD _IIZ_i\(/:)cié (Cinema i

AIPTV: Sistema de transmissi- del senyal de televisi- a trav®s diinternet que disposa diuna amplada
de banda dedicada i gestionada pel mateix proveudor de servei diacc®s a internet.
Font: Base de dades MAVISE de liObservatori Europeu de liAudiovisual.
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2.2.2 Serveis audiovisuals per OTT
Prestadors de radio i televisid amb llicencia de TDT i/o FM

La distribucio de continguts peistreaming esta modificant els habits de consum de
la televisid tradicional. Al llarg del 2022, la majoria dels prestadors tradicionals
(broadcasterg, amb liobjectiu diadaptar-se a la nova manera de consum
diinformaci- i entreteniment i de trobar el seu espai en liecosistema cada vegada

més digital, publiquen el seu contingut a internet. En aquestentit, la major part de

lioferta de serveis audiovisuals disponibles el 2022 a Catalunya tant publics com
privats (340 mitjans de radio i televisio tradicional) també estan disponibles en linia.

Els avantatges son nombrass, tant per al prestador com pe a la persona usuaria:
el prestador posa a disposicio del public usuari el seu contingut per ser consumit en
directe o sota demanda, des de qualsevol dispositiu amtonnexida la xarxa.

Els models de negoci adoptats pels prestadors sén diversaoghi ha que ofereixen el
seu contingut a demanda de manera gratuitg generalmenf amb registre previ de
liusuari, conegut com a FoD (free ondemand), i dialtres que liofereixen a canvi diun
pagament (subscripcid). En aquests dltims casos distingim els models SYo
(subscription video on demand) i TVoD (ransaction video on demand). Val a dir
que la majoria dels prestadors de servei public ofereixen el seu contingut a peticio
de manera gratuita.

A Europa, 1 de cada 5 dels serveis publics de VoD sén de pagament (peemple,
la versi6 internacional del servei BBC iPlayefj. A Espanya, liens p¥blic estatal
CRTVHi a Catalunya, liens nacional CCMA) ofereix el servei decatch-up de manera
totalment gratuita.

Quadre 14. Serveis audiovisuals en inia oferts pels principals prestadors tradicionals publics i
privats. Any 2022

Prestador Nom servei en linia Tipus® | Descripcié

CCMA, SA Web corporati ora‘t iq(TV3aIacarta; FoD | Generalista
Catalunya Radio)

CRTVE, SA RTVE.es FoD | Generalista

Atresmedia Corporacién € Mediosde | Atresgdayer FoD | Generalista

Comunicacion SA Atresplayer Premium SVoD | Cinema i séries
Mitele FvaD | Generalista

Mediaset Espafia ComunicaciqrSA | Mitele Plus SvoD | Generalista
MtMad VSP | Generalista

AFoD (ree ondemand): servei audiovisual sota demanda que siofereix de manera gratujta; SVoD
(subscription video on demand): servei audiovisual de subscripcié; VSRigdeo sharing platform):
plataforma diintercanvi de videos.

Font: MAVISE i webs corporatius dels prestadors de serveis audiovisuals.

% Font: Observatori Europeu de liAudiovisual. Yearbook 2022/2023 Key Trends
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En liapartat de novetats, en relaci- amb els prestadors establerts a Catalunya, cal

fer referéncia a la presentacié per part de la CCMA a finals de desembre del 202

el seu Plaestrategic Connectem, per posar en marxa la seva propia OTT. També cal
destacar liestrena per part de betev® diuna skill que permet accedir als continguts
mitjan-ant qualsevol dispositiu compatible amb Alexa, liassistent de veu diAmazon.
Aquesta nova funcionalitat ofereix les opcions diescoltar la r"dio, mirar la televisi- o
llegir not’cies. Diaquesta manera segueix liaposta iniciada per liemissora Catalunya
Rdio liany 2019, que permetia escoltar liemissora en directe des de qualsevol
dispostiu connectat amb Alexa.

Prestadors de radio i televisio per internet

Liany 2022, a Catalunya, a més dels prestadors que disposen de llicéncia per fer Us
de liespectre radioel ctric (TDT i FM) i que ofereixen els continguts en I?nia, hi ha un
grup de 30 empreses de titularitat privada que presten el seu servei de radio i/o
televisio en linia (per internet) de manera exclusiva. Aquesprestadors tenen el
domicili a Catalunya o bé hi exerceixen principalment les activitats i estan sotmesos
a un regim de comunicacio previa. Aquests30 serveis de comunicacio audiovisual
per internet dtres m®s que liany 20210 s-n diacc®s gratuyt i es distribueixen en 14
radiosi 16 televisions per internet.

66 Dades extretes deRegistre de Prestadors de Serveis de Comunicacié Audiovisdal Consell de
liAudiovisual de Catalunya.
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Quadre15. Prestadors de serveis de comunicacié audiovisual per inteet a Catalunya. Any 2022

Prestador

Nom del servei

Servei

Associacié Amics de la Radio de
Barcelonés Nord

Radio Catalana de la Cultura ilEsport
(RCE)

Radio per internet

Associacié Cultural Amics del
Video

Ribera TV & Transmedia

Televisio per interné

Associaci6 Cultural El Breny

Castellet Radio

Radio per internet

Associacié de Mitjans i Serveis
Culturals en Radio i Televisio
Local de Catalunya Grup AMSC

Grup AMSC- Gran Via Radio

Radio per internet

Associacié per a la Comunicacio

LANOVA Radio

Radio per internet

i la Cooperacio(ACOMCO)

éZ?g;'r?;c;?aRadlo La Veu de Radio La Veu de Cerdanyola Radio per internet
Associacié Republica TV Republica TV Televisié per internet
Balaguer Audiovisuals, SL Balaguer Televisio Televisié per internet
Daniel Andreu Fuguet On Molins TV Televisié per internet
Doble Columna, SL 21radio Radio per internet

Eix TIC Local, SL

AmunTV- Televisio local dArenys de
Munt

Televisié per internet

Eix TIC Local, SL

Eix TIC Local

Televisié per internet

Eix TIC Leal, SL

VdV TV- Televisi6 local de Vilanova de
Valles

Televisié per internet

Federaci6 dePersonesSordes de
Catalunya

Webvisual.tv

Televisié per internet

Gladys Palmera, SL

Radio Gladys Palmera

Radio per internet

Hispanetwork Publicidad y
Servicios,SL

Dibujos.TV

Televisié per internet

Joan Manuel Fernandez Cabrerg

OnaCat.Radio

Radio per internet

Jordi Salort Mateo

La Barca Produccié TV

Televisié per internet

Manel Gobmez Viguera

Martorell TV

Televisio per internet

Maria Isabel Hornos Romero

Sant Andreu Televisio

Televisio per internet

Mediaponent, SL

Teleponent

Televisié per internet

Monestir de Santa Maria de
Montserrat

Radio i Televisié de Montserrat
Montserrat Radio

Radio per internet

Monestir de Santa Maria de
Montserrat

Radio i Televisiéde Montserrat-
Montserrat Televisio

Televisié per internet

Produccions Digitals i Media, SL

Esports Radio

Radio per internet

Produccions Digitals i Media, SL

La Radio dels Nens

Radio per internet

Produccions Digitals i Media, SL

Ona Digital

Radio per nternet

RCTGN RADIO, SL

Radio Ciutat de Tarragona

Radio per internet

Una Mirada Informativa
Especial, SLU

Frameaudiovisual (radio)

Radio per internet

Una Mirada Informativa
Especial, SLU

Frameaudiovisual (televisi6)

Televisio per internet

Xarxa Audiowual Local, SL

La Xarxa+

Televisio per internet

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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Cal destacar en aquest sentit el treball dut a terme durant tot liany 2022 per la
Xarxa Audiovisual Local, SL (XAt’) per posar en marxa a principis del 2023 una
plataforma OTT amb continguts de video i audio sota demanda i en directe de les
televisions i les r"dios de proximitat, diacc®s gratujt amb registre previ. Aquesta nova
plataforma es va anuncial mes de juny al Mercat Audiovisual de Catalunyamb

el nom de Xarxa+ i preveu liampliaci- dels serveis oferts per Xala!, com ara donar
accés als streamings en directe de les programacions de totes les televisions
adherides i a nous formats de contingutscom ara els audi@ (podcasts).

Prestadors de continguts awliovisuals en linia: serveis VoD yideo on demand) i
ddi nt er c an videostaeingplatfdrm)o s (

Diacord amb les dades de MAVISEde liObservatori Europeu de liAudiovisual, lioferta
de prestadors de serveis audvisuals de VoD i prestadors de serveis diintercanvi de
videos disponiblesal territori espanyol el 2022 es materialitza en més de 40
prestadors de continguts audiovisuals en VoD (sense incloure els serveis a demanda
oferts pelsbroadcastery. La majoria diaquests prestadors ofereixen pel-licules de
cinema i séries de ficcigi el model de negoci és de pagament per visié o mitjan¢ant
una subscripcio periodica.Del llistat hi ha una barreja entre prestadors establerts
dins el territori espanyol i empreses ge tenen el domicili a un altre pais europeu:
Amazon (Alemanya);Apple, YouTube i Googlglrlanda); HBO (Suecia) Netflix,
Discovery i Disney+ (Pasos Baixos),0 Eurosport (Franca). Cal destacar el nombre
elevat de prestadors en I?nia que provenen diuna matriu nord-americana.

Quadre 16. Prestadors de serveis de comunicacié audiovisual 8. Espanya. Any 2022

Prestador Nom del servei Tipus Servei VoD Pais
G.eStIOI’] de Contenidos Acontra+ S\WoD Cinema i ficcio TV | Espanya
Virtuales, S.L.
AMC Networks Inc. Acan TV S\WoD Cinema i ficcié TV| Espanya
Amazon Inc. Amazon Prime _?\\gg Cinema i ficcié TV| Alemanya
AMC Networks Inc. AMC+ S\WoD Cinema i ficcié TV| Espanya

Apple TV+ S\WoD Cinema i ficcio TV| Irlanda
Apple Inc . - ——

iTunes Store TVoD Cinema i ficcio TV| Irlanda
Paramount Global AwesomenessTV FoD Generalista EUA
Sony Corporation AXN Now S\WoD Cinema i ficcié TV| Espanya
Capacitanes, SLU Capacitanes Media 18'\\/,2 g Entreteniment Espanya
Access Industries DAZN S\voD Esport Espanya
AT&T Inc Discovey+ S\WoD Entreteniment P. Baixos

57 Empresa publicade la Diputacié de Barcelona que té com a objectiu gestionar el suport a

lfaudiovisual local catal”. Dona servei a 55 televisions i 148 radios. Per a més informacicaqgui.
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Prestador Nom del servei Tipus Servei VoD Pais
Disney (The Walt Disney Disney+ S\WoD Cinema i ficcié TV| P. Baixos
Company)
Estil de vida,
AMC Networks Inc. El Gourmet S\WoD lleure, viatges, Espanya
salut
AT&T Inc Eurosport Player S\WoD Esport Franca
Metropolitan Filmexport | Filmin _?\\//gg Cinema i ficcioé TV| Espanya
Alphabet Inc. Google Play TVoD Cinema i ficcio TV| Irlanda
Comcast Corporation Hayu S\WoD Entreteniment Regne Unit
AT&T Inc HBO MAX S\voD Cinema i ficcio TV| Suecia
L Cultural /
AMC Networks Inc. Historia y Actualdad | S\VoD . Espanya
Educatiu
Sandbox Edutainment Infants i .
Holdings Ltd Hopster S\VeD adolescents Regne Unit
Huawei Technologies - S\voD . S
Cooperative U.A. Huawei Video TVoD Cinema i ficcié TV| Irlanda
Infants i
Imc Toys, S.A. KITOONS FoD adoles@nts Espanya
Libertad Digital, SA Libertad Digital TV | FoD Generalista Espanya
. . Microsoft Stored TVoD Cinema i ficcio TV
Microsoft Corporation . - Irlanda
Movies & TV FoD Generalista
Mubi UK Limited MUBI S\voD Cinema i ficcié TV| Regne Unit
Netflix Inc. Netflix ;\)/SD Cinema i ficcié TV| P. Baixos
S\voD Cultural /
Playtheater, S.L. Playtheatres TVoD Educatiu Espanya
Paramount Global Pluto TV FoD Generalista Alemanya
TVoD
Rakuten Inc. Rakuten TV FoD Cinema i ficcié TV| Espanya
S\voD
Rlaxx TV Gmbh Rlaxx TV FoD Entreteniment Alemanya
S.ho.rts International Shorts TV S\WoD Cinema i ficcié TV| Espanya
Limited
Comcast Corporation Universal+ S\WoD Cinema i ficcié TV| EUA
Alphabet Inc. YouTube ;\\gg Entreteniment Irlanda

Font: Elaborci6 propia a partir de la base de dades dMAVISE

A Europa,al llarg del 2022, a més, els operadors que lideren el mercat audiovisual
(Netflix, Amazon, Apple i Disney) continuen oferint els seus serveis a Europa.
Aquestes quatre empreses gegants noeeinericanes van acumular el 38% dels
serveis SVoD i el 34% dels serveis TVoD disponibles a Europa. Aixi tamég,aguest
sentit cal destacar liexpansi- dialtres empreses de matriu americana per Europa al
llarg del 2022, com ara el treball fet per la Warner Bos Discovery i la seva idea
diagrupar els canals de streaming HBO Max i Discovery+ en una sla plataforma; o
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el naixement del servei SkyShowtime (nascut délian-a, de la joint venture entre
Paramount i Sky) a 22 estats europeus o les acciorfetes per Apple i Amazon per
adquirir drets esportius i oferir continguts m@s enll” de lientreteniment, el cinema i

la ficcio.®®

A una escala m®s nacional, destacar liany 2022 el 15 aniversari de Filmin, la

plataforma catalana @& visionament de pel-licules en linia circumscritaal mercat
espanyol i portugués que ha aconseguit ser una alternatishmercat de les populars
plataformesnord-americanes.

3. La producci6 audiovisual a Catalunya

Les empresesprincipals del negoci de lientreteniment audiovisual a Catalunya sén
les productores audiovisuals (de cinema,igdeo /o televisio) i sumen més de la

meitat de la facturacid. | son seguides per les empreses dedicadals serveis a la

produccio (postproducci¢ enregistrament i edicié nusical, fotografia, distribucio,

etc.), sense oblidar tampoc, les empreses de videojocs.

Segons dades diACCID,* a Catalunya hi ha un grup de 20 empreses que superen
els 10 milions dieuros en facturacié i la resta so6n petites i mitjanes empreses
(pimes), i destaca la pres ncia diun gran grup com Mediapro.

Majoritariament les productores estan centradea elaborar contingut audiovisual
local i desenvolupar continguts de ficcio, televisio, cinema i documentals. Tohixo,

nihi ha dialtres que orienten el egoci als serveis de valor afegit, peal mercat

audiovisual catala i/o espanyol.

Els punts d bils detectats per ACCID s-n la desaparici- de liens CCMA com a
dinamitzador principal del sector de la producci6 audiovisual a Catalunya, per motius
basicament pessupostarisi liabs ncia de seus al territori catal”™ de plataformes de
serveis audiovisuals i de politiques de demanda que afavoreixin lientrada de clients
nous (atraccid, deduccions...).

A favor, indiquen lialt volum de professionals t cnics i creatius reconeguts formats a
Catalunyaa causa dela preséncia de proveidors de formacio de taler territori,

aixi com la infraestructura especialitzada de gravacié i un ecosistema TIC i tecnologic
rellevant que situen Catalunya com un dels ecosistemes més pmts diEuropa. Al
llarg de liany 2022, les instalidlacions principals de la industria audiovisual a
Catalunya han estat el Parc Audiovisual de Catalunya (Terrassa), Neapolis (Vilanova

® Font Elaboraci- pr.pia a partir de dades de liObservatori de liAudiovisual

Europeu.OEA Trends in the VoD market in EU28.
8 Dades extretes de liinforme Pindola sectorial: El sector audiovisual a Catalunya
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i la Geltra), Centre Roca Umbert (Granollers) i Tecnocampus (Matar63iha treballat
per al proper hub audiovisual Catalunya Media City (Sant Adria de Bes).

Parc empresarial de productores audiovisuals a Catalunya

El Registre diEmpreses Audiovisuals de Catalunya (REAC)™ xifra en 2.740 el nombre
diempreses dedicades al sector audiovisual al llarg del 2022, 170 m@s que liany
anterior. Respecteal total diempreses registrades al REAC, les inscritesa la seccio
de produccié audiovisual configuren el grup majoritaremb 2.221 empreses, un
81% del total. La resta diempreses es van distribuir en les seccions seguents
distribuci6 (401), exhibicio (177), auxiliars (172), exportacio (54) i doblatge (46).

Quadrel7. Nombre ddéempreses audiovisuals a Catalunya pe

Doblatge  Exportacio
46 54

Auxiliars
172
Exhibicié

177

Distribucio
421

Producci6
2.221

Nota: El nombre total diempreses audiovisuals no correspon a la suma aritm tica de les seccions,
perqu  una mateixa empresa pot estar inscrita en m®s diuna seccio.
Font: Elaboraci- pr,pia a partir de dades de lilnstitut de les Empreses Culturals (ICEC).

Una altra font documental que ens ajuda a saber quina ®s la tend ncia en lievoluci-
del parc empresarial audiovisual a Catalunya és @irectori Central diEmpreses
(DIRCE)de lilnstitut Nacional diEstad?stica diEspanya (INE).

El DIRCE engloba totes les empreses domiciliades a BEspya i les identifica segons
liactivitat empresarial amb un codidconegut coma CNAE o CCAE&, entre altres
criteris. Els codis CNAE relacionats habitualment amb el sector audiovisual sén el
59 (cinema, video, programes de televisio i enregistrament de sokl 60 (radio i

0 A trav®s del REAC, podem saber el nombre diempreses dedicades a la producci- registrades liany
2021, i diaquesta manera aproximar-nos al parc empresarial del segment de laroduccié audiovisual.
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televisio) i per elaborar aquest apartat ens hem centrat en el codi CNAE 59 i, més
concretament, en les seves subdivisions 591 i 597:

Segons el DIRCE, liany 2022 a Catalunya hi havia un total de 1.829 empreses
dedicades a la cinematogria, la televisio i el video,150 m@®s que liany anterior
(1.679). Aquestes 1.839 empreses van representar un 96% del total de legjue
estan agrupadesamb el codi 59 (un total de 1.897). El 4% restant estava format
per 68 societats dedicades a lienregistrament de so i ediciéo musical (codi 592).

A Espanya el grup 591 estava format per un total de 8.872 empreses (+804
respecte del 2021), distribuides de manera desigual per comunitats autonomes.
Com liany anterior, al llarg del 2022, dues de cada deu del totd diempreses
dedicades al sector cinematografic, de video i de programes de televisi6 estan
domiciliades a Catalunya per darrere de Madrigd que en té establertes a la seva
comunitat tres de cada deu.

Quadre 18. Empreses amb activitats cinematografiquesde video i de programes de televisio (codi
CNAE 591). Per comunitats autdbnomes. Any 2022

|:| 0-109 Galicia
[ ] 110-147 356
I 148 536

B 536-2.987

_ Pais Basc 536

Madrid 4—4 |
2.987 -

Andalusia

Catalunya
1.829

"“

Pais \:"élencié
647

926

Y ’
S R

Font: Elaboraci- pr, pia a partir de dades de IiINE.

"1 El codi de la CNAE 59 t® dues divisions, la 591 i la 592. El codi 591 agrupa les empreses liactivitat
principal de les quals és la cinematografica, de video i de programes de televisio, i el codi 592 agrupa
les empreses dedicades activitats dienregistrament de so i edici- musical.
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També disposem de les dades d&Estad?stica de liAudiovisual de Catalunya(EAG
2020) elaborada per lilnstitut diEstad?stica de Catalunya (Idescat). Aquesta
estad?stica presenta cada any liestimaci- de les caracter?stiques principals de la
producci-, la distribuci- i liexhibici- en Ii'mbit del cinema, el video, la radio i la
televisi- a Catalunya i a Espanya. Les dades estad?stiques en relaci- amb lieconomia
del sector audiovisual s-n resultat diuna explotaci- de liestadstica estructural
diempreses del sector serveis de BINE. Les dades fan refer ncia a liany 2020, i
plasmen les consequencies de la crisi sanitaria provocada per la Cot@ amb
baixades generalitzades en tots els inchdors/?

Les dades @ lildescat mostren que a Catalunya, el segment de la produccié
siemporta un 73% del total de la facturaci- del sector de liaudiovisual (suma dels
codis 59 i 60) i, en ocupaci-, acumula la meitat del total diocupats del sector
audiovisual a Catalunya.

A Espanya,al llarg de liany 2020 el segment de la producci- va representar el 36%
del total de la facturaci- del sector de liaudiovisual, darrere del segment dels mitjans
de la radio i la televisio.

Quadre19. Xifra de negoci i ocupaciodel sector audiovisual. Catalunya. Any 2020

Total volum de negoci: 1.189 Mt

DISTRIBUCIO | RADIO |
EXHIBICIO TELEVISIO
141 M€ 178 M€

PRODUCCIO
870 M€

2 | jEAC-2020, a diferencia del DIRCE, desagrega les dades fins a un quart nivell (4 xifres) i presenta

les magnituds de les empreses diactivitats de producci- de cinema i video (5915); empreses de

postproduccié de cinema, video i televisié (5912); empreses de produccié de programes de televisio

(5916), i empreses dienregistrament de so i edici- musical (5920).
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Total ocupacié: 12.541 persones treballadores

DISTRIBUCIO
| EXHIBICIO
1.600 persones ocupades

_ PRODUCCIO
5.926 persones ocupades

Font: Elaboraci- pr, pia a partir de dades de lildescat.

Quadre 20. Xifra de negoci del sector audiovisual. Espanya. Any 2020

Total volum de negoci: 9.729 M1

DISTRIBUCIO |
EXHIBICIO
940 M€

PRODUCCIO
3.478 M€

Font: Elaboracio propia a partir d dades de lildescat.

El sector dels videojocs

Catalunyaés considerada motor de liecosistema del sector dels videojocs de liEstat
espanyol, ja que el seu pes voreja el 50% de la seva facturaci- i de liocupaci-
laboral.” Segons dades de NewZod, Espanyaés el tretzeé pais del mon en ingressos
per videojocs, i @ 2022 va obtenir 2.449 milions dieuros.”

El sector del videojoc a Catalunya, emmarcat dins del negoci de lientreteniment
audiovisual, agrupava el 2021 un total de 206estudis de videojocs, xifraque
representa el 27,4% del total diestudis a Espanya, segons un estudi diACCID.
Liecosistema diempreses de desenvolupament est dividit; per una banda, un teixit

73 |es dltimes dades disponibles en aquest sentit son del 2020, segons ACORihdola sectoriat El
sector dels videojocs a CatalunyaSetembre deé 2022 .

7 NewZoo (2023). Key Insights into Spanish Gamers 2022

S Statista
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important diestudis independents, petits i mitjans, centrats en la creaci- de jocs per
a consla i ordinador, i, per lialtra, les grans companyies multinacionals
especialitzades en jocs per a teléfon mobil.

Diacord amb ACCID, el 40% de les empreses de videojocs m@s importants del m-n
tenen preséncia a CatalunyaEs wn altre aspecte que dona idea €l pes i de la
import'ncia diaquest sector ®s la posada en marxa diempreses emergents
relacionades amb la ind¥stria del videojoc. En concret, durant liany 2022, 56 start-
ups van iniciar liactivitat, un 44% me®s que liany 2018.

A escala global, liany 2022 el sector dels videojocs va assolir una facturacié de
184.400 milions de d, lars, ingressos que es van repartir geogr ficament entre li€sia-
Pacific (48%), Nord-américa (26%) i Europa (18%).° El ranquing dels mercats
mundials del sector dels videojocs esta eapcalat per la Xina, els Estats Units i el
Jap-, amb 45.800, 45.000 i 20.000 milions de d_ lars respectivament. Com ja siha
dit, Espanya ocupa el tretzé lloc del ranquing mundial.

4. La publicitat a Catalunya

El mercat publicitari va créixer de manera modada al llarg del 2022. Aquest
increment va ser inferior al previst, condicionat per factors com liinici de la guerra a
Ucraina, la inflacid i la situacié economica. La publicitat digital es manté un any més
com el segment que més atreu la inversié de lesmpreses anunciantsi la televisié
®s li%nic mitj”™ que perd capacitat diinversi-.

4.1 Inversio publicitaria a Catalunya

El mercat publicitari catala va generar 818,8milions dieuros el 2022, diacord amb
dades dilnfoAdex i el Gremi de publicitat, comunicacié i marqueting.”” Aquest volum
representa un creixement del 8,5% respecte del 2021, per, encara no sihan
recuperat les dades diinversi- pr vies a la pand mia.

Els anunciants amb seu a Catalunya van destinar més de la meitat de la inversié a
la televisié, 414 milions, malgrat que ®s li%nic sector que no creix el 2022. En
contrast, les empreses catalanes han apostat fort per la publicitat digital, que va

6 Font: NewZoo (2023). Global Games Market Report 2022

7 LjAssociaci- Empresarial de Publicitat canvia la denominaci- per Gremi de publicitat, comunicaci-

i mrqueting el 3 diabril del 2023. El Gremi va escollir InfoAdex per elaborar liestudi anual diinversi-
publicitaria a Catalunya 2022, que abans feia Media Hotline. Aixd implica canvis metodoldgics que
afecten els resultats presentats en anys anterior§o permeten fer comparativa.
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augmentar un 41,2% i va arribar als 22,1 milions. La inversio catalana en publicitat
a la radio va assoli els 55,9 milions (+18,9%).

Quadre21. Inversio publicitaria generada a Catalunya. Any 2022

(+8,5%)

Televisié¢  Digital Radio
414 M€ 2221 M€ 559 M€
(-45%) (+412%) (+18,9%)

Font: Gremi de publicitat, marqueting i comunicacio.

Inversié en mitjans catalans

Els mitjans catalans van rebre 213,7milions dieuros en publicitat el 2022, un
11,6% m®s que liany anterior. Gaireb® la meitat diaquesta inversi-, 102,4 milions,
van provenir dianunciants amb seu a Catalunya; la resta, de fora de Catalunya.

La radio va ser el primer mitja audiovisual catala rebre publicitat, davant de la
televisi- i del cinema. La televisi- catalana va ser li“anic mitj"” que va perdre capacitat
diatreure inversi-, un 4,2%, mentre que la premsa di"ria catalana es va mantenir,
un any més, comel mitja catala preferit per les empreses anunciants, seguida de la
publicitat exterior.
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Quadre22. Inversio publicitaria en mitjans catalans. Any 2022

Cinema Dominicals
42 M€ 0,4 M€
(50,4%)  (19,1%)

Televisio
40,9 M€ Diaris
(-4,2%) 68,4 M€
(+7,7%)

Any 2022
213,7 M€

Radio
42,8 M€
(13,5%)

Exterior
57,0 M€
(28,1%)

Font: Gremi de publicitat, comunicacio i marqueting.

Liestudi anual de liAssociaci- Catalana de R "dio™® (ACR) aporta dades sobre inversio
de radio a Catalunya que dereixen de les del Gremi. Segons liAssociaci-, el 2022

la radio catalana va atreure una inversié de 47,9nilions dieuros, i el seu creixement
va ser del +3,6%. Per tipologies, la radio generalista concentra dues terceres parts
de la inversié, amb 32,2 milions dieuros, mentre que la radio tematica va ingressar
15,7 milions dieuros.

Les empreses que sianuncien a la r"dio catalana s-n majorit riament di'mbit local
(47,3%). Una tercera part correspoen a anunciants de fora de Catalunyai el
16,7%, a anunciants amb seu a Catalunya.

4.2  Inversio publicitaria a Espanya

El mercat publicitari espanyol va dgixer un 4,3% el 2022, i va assolir els
5.693,5 milions dieuros. La publicitat digital es consolida com a segment de negoci
publicitari principal, i augmenta elpes al mercat finsal 47%.

8 Associaci6é Catalana de Radidnforme del sector de la radio a Catalunya 20072022 . Elaborat per
Media Hotline.

Informe sobre liaudiovisual a Catalunya 2022
37


https://acradio.org/wp-content/uploads/2023/02/Informe-de-la-inversio%CC%81-publicita%CC%80ria-de-la-ra%CC%80dio_2022.pdf

Quadre23. Il nversi - publicit”ria en mitjans a Espanya.

56935 Mi | | 43%

vs. 2021

DIARIS
6.0% EXTERIOR  6,2%

ALTRES [  RevISTES 2,2%
7,0%

CINEMA 0,4%

DOMINICALS 0,2%

Font: InfoAdex.Estudio de la inversidn publicitaria en Espafia 2023

Segons InfoAdex, la televisi- va ser li%nic mitj” convencional que va perdre capacitat
diatracci- publicit’ria el 2022. Destaca la recuperacidédel cinema, després de la
davalladaper la pandemia.

Quadre 24. Inversio publicitaria a Espanya en mitjans convencionals per suports. Periode 2021
2022 (en milions ddeuros)

DIGITAL 2021 m2022
2.670,7

2.482,2 TELEVISIO

1.791,7 1.731,8

Inclou: Inclou: - RADIO
Fix: enllagos patrocinats g ambit ESFt’a”Ya
Webs pagamen 415,4 4472
. TV ambit Catalunya
Xarxes socials
TV local -

]
1+-7.6% ¥ -33% ++7.7%
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ALTRES MITJANS CONTROLAT@&ontinuacié del quadre)

Mitjans controlats 2021 2022 Variaci6 (%)
Exterior 289,6 350,2 +20,9
Diaris 335,9 340,0 +1,2
Revistes 120,1 123,3 +2,7
Cinema 12,5 21,1 +68,9
Dominicals 9,0 9,2 +2,1
Total mitjans controlats 5.456,4 5.693,5 +4,3
Total mitjans estimats 6.211,0 6.520,7 +5,0
Total inversio 11.667,4 12.214,2 +4.7

Font: InfoAdex.

Si bé el lideratge de la publicitat digital no es posa en dubte, les dades sobre el
volum diinversi- que aporta IAB Spain difereixen de les dilnfoAdex, i liamplien.
Segons el seu estudi anual, la inversié en publtait digital durant el 2022 va créixer
un 10% respecte del 2021, i va assolir els 4,5 milions dieuros.

Per formats, la publicitat en cercadors gearch) es va mantenir com liopci- m®s
escollida per les empreses anunciants en les seves campanyes digitals, amb
1,5 milions dieuros. La publicitat en xarxes socials i el display es mantenen també
com a formats mes triats.

Quadre25. Mer cat digital publicitari estimat a Espanya.
SEARCH
XARXES
SOCIALS TOTAL
PUBLICITAT
DISPLAY DIGITAL
4.533,0 M€
CLASSIFICATS ~ DOOH AUDIO  INFLUEN-  TELEVISIO

DIGITAL CIADORS  CONNECTADA

101,7
' 75,0
. S e e o2

|1+22,8%

|1 +9,1%

*+21,4%

|f+7,3%

|‘l+318,4%

|f+6,5%

|f+14,8% 4 +45,0%

Font: IAB Spain.Estudio deinversidnpublicitaria en medios digitales. Resultados 2022.

Informe sobre lfaudiovisual a Catalunya 2022
39


https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/

Tot i que la publicitat digital va ser la primeraduesde cadatres persones internautes
considerenque hi ha massa publicitat a internet, segons les dades per a Catalunya
de IiEnquesta de IIAIMC Navegantes en leRed.” Aquesta tendéncia es manté en els
altims anys.

A més dela meitat de les persones enquestades (57,5%) no els agrada que les
empreses segueixin el seu comportament en linia per ofeids publicitat
personalitzada. Els avisos per acceptar galetes de les pagines web els molesten molt
(38,3%) o bastant (22,7%), i la percepcié majoritaria €s que la configuracio de les
galetes no éditil perque gestionarles comporta molt de temps. Paradoxalment, més
diun ter- accepten directament les galetes dels webs, 0 poques vegades gesgon
els permisos (27,3%).

Quadre26. Freguéncia de gestio de les galetes als webs. Any 2022 (en %)

No ho sap / No
contesta

0,3%
Gai?:tr,gp;g,;pre Mai / Gairebé mai
16,5% (accepta
, directament)
36,1%

Bastantes
vegades
19,9%

es vegades
27,3%

Font: AIMC.25% encuesta AIMC Navegantes en la RedDades per a Catalunya.

La televisio a Espanya va facturar 1.31,8 milions dieuros i, com siha dit abans, va
ser li%nic mitj”" que va perdre inversi- el 2022 (-3,3%). La televisio estatal en obert
®s liopci- que va atreure m®s publicitat, tot i que en menor mesura que el 2021.
Per primer cop en anys, la televisi- di'mbit autonomic, amb 92,5 milions, passaal
davant de la de pagament, que perd gaireb® un 20% del volum diinversi-
publicitaria.

% Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacion (AIMC). 252 encuelli@vegantes
en la Red. La mostra per a Catalunya la van formar 53 homes i 901 dones a partir de 14 anys.
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Quadre27. Ingressos per publicitat en televisié a Espanya. Periode 202312 022 (en mi |l i ons do&e

2021 m2022

TV D’AMBIT ESTATAL EN 1.586,1 | w429

1.519,56

TV DE PAGAMENT i s £+4,9%
AUToNome o
AUTONOMIC N 0.3 -194%

TV D’AMBIT 23 | #+0,5%
LOCAL

1

Font: InfoAdex

Quadre 28. Ingressos per publicitat als principals grups de televisié en obert a Espanya. Periode
2021 -2022 (en milionsdd e u)r o s

espana.

00605000 767,0 7105 & -74%

ATRESMEDIA * 718,0 699,1 § -2,6%

ALTRES 101,1 109,9 4 +8,7%

Font: InfoAdex

Quant a la radio, la inversié publicitaria a Espanya va assolir els 447 &ilions
dieuros (+7,7% respecte del 2021). La Cadena SER i la COPE van ser els grups
radiofonics que van facturamés, segons InfoAdex. RAC1 va ser la cadena catalana
amb més bonsresultats: 20,6 milions (+5,1%), seguida de Catalunya Radio que,
amb 6,8 milions, perd volum diinversi- (-1,7%). El grup Flaix va atreure 2 milions
dieuros (+17,7%).
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Quadre 29. Il ngressos publicitaris dels principals grups
2021-2022 (en milions d&éeuros)

2021 m2022

148,1 +5,6%
SEIR2 I 1565 -

Coort —e ) (1177
oNDA

69,0
aiv I 700 | *55%

18,2

Ell oo [5
CATALUNYA 70 -
RADIO Wes [17%

6.0
: J +10,4%
h‘%}“ l 66 °

Font: InfoAdex.Estudio de la inversién publicitaria en Espafia 2023

43 Estructura empresarial de | 6activitat pu

El 2022 a Catalunyahi havia 11.990 empreses dedicades a li'mbit de la publicitat
i els estudis de mercat, gairebé 900 més que el 2021, segons dDirectori Central

diEmpreses (DIRCE).

Quadre 30. Empreses de publicitat i dbéestudis de mercat.

Estudis de mercat ® Publicitat

818 Total: 11.990

Catalunya

Total: 51.606

3.534

Espanya

Font: Explotacié de les dades del DIRCE (2022).
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Mentre queel 2021 nomeés van créixer les empreses sense persones assalariades, el
2022 també siobserva un increment generalitzat en les societats de dimensions més
grans.

Quadre 31. Empreses de publicitat i ddestudis de mercat
persones treballadores. Any 2022

m Sense assalariats mD'lab De 6 a 49 Més de 50
556
|
2.047

Font: Explotacié de les dades del DIRCE (2022).

5. Ajuts economics ifinancers de caracter public al sector audiovisual

El sector audiovisual catal” va disposar el 2022 diajudes per valor de m@s de
124,2 milions dieuros. Aquesta xifra supera amb escreix el total del 2021, que va
ser de 77 milions. Cal tenir en compte que guest increment es deu, en bona part,

a la iniciativa Next Generation, de la Unié Europea, que ha permes a les diverses
administracions obrir linies de subvenciaovesen el marc dels plans de recuperacio,
transformacid i resiliéncia del sector audiovisuauropeu.
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Quadre 32. Ajuts economics i financers de caracter public al sector audiovisual catala. Any 2022
(en euros)

Europa Creativa

4.309.811
CDTI

CCMA
16.015.159

Total ajuts:
124.246.634 M€

Departament
de la Presidéncia
18.504.959

Notes: Els ajuts de [iICEC inclouen els ajuts al sector digital i cultural; les dades del Departament de
la Presidéncia incorporeries subvencions a les publicacions en paper i mitjans informatius digitals,
aix2 com les ajudes a impulsar liespai comunicatiu catal”. Les dades de la CCMA fan refer ncia a
lfany 2021, Ii¥ltim exercici disponible.

Font: Elaboracié propia amb dades de lesntitats.

5.1 Ajuts de la Generalitat de Catalunya
5.1.1 Institut Catala de les Empreses Culturals (ICEC)

Les subvencions de liICEC al sector audiovisual i a la cultura digital i dels videojocs
van assolir gaireb® els 44 milions dieuros durant el 2022. Les linies que van
distribuir més dotacié van ser les relatives a la produccié de llargmetratges
(14 milions) i de series audiovisuals de ficcio (7,5milions).

A la quantia sthi afegeixen tamb® les I?nies diajuts del programa de la Uni- Europea
Next Generatio, emmarcades en els plans de recuperacié, transformacié i resiliencia
i que, quant a liaudiovisual, es van dedicar a ajudar les sales de cinema per
digitalitzacio i atreue pY¥blics, i a liacceleraci- del creixement de les empreses
culturals.

Altres novetds de liany van ser la posada en marxa de I?nies diajuts per fer diagnosis
ambientals i obres de millora diimpacte ambiental, a projectes singulars diinter s
especial. Finalment, el 2022 encara es van atorgar subvencions per mitigar les
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consequencies de lgpandemia de la Covidl9 a les sales diexhibici-. Esva destinar

un mili- dieuros a aquest concepte.

Quadre 33. Subvencions concedides per
audiovisual i al sector digital i dels videojocs. Any 2022 (en euros)

| 6l nstitut

Concepte de la subvencié Import
Suport a la produccié
Llargmetratges 14.200.000
Series audiovisuals de ficcio per a versio original catalana o aranesa 7.500.000
Obres audiovisuals dianimaci - 4.940.000
Coproduccions internacionals 1.500.000
Obres audiovisuals per a televisio 997.658
Curtmetratges 350.000
Suport a la difusio i la promocié
Ajuts a la digitalitzacio i publics a les sales de cinema (Next Generation 2.635.658
Ajuts singulars i nominatives a la difusié i la promocio 1.604. 000
Organitzaci6 de festivals i mostres audiovisuals a Catalunya 1.151.189
Difusi- de cinema catal”” o en catal”" en sales diexhibici- 240.369
Desenvolupament de projectes 1.500.000
Formacié 296.442
Altres ajuts especifics
Amortitzacions reintegral#s de plans de distribucio de llargmetratges 967.323
Infraestructures 166.666
Internacionalitzaci- diempreses audiovisuals 94.522
Excloses de I 'mbit de mercats 82.000
Linies de caracter transversal
Obres de millora de liimpacte ambiental 678.900
Acceleracié del creixement de les empreses culturals (Next Generation 357.521
Projectes singulargiinterés especial 283.254
Desenvolupament de publics 108.944
Eines tecnol ,giques per desenvolupar plans diaudi ncies 59.708
Diagnosis ambientals 21.088
Consultoria per a empreses o entitats culturals 13.122
Subvencions Covid19 (aportacié al sector audiovisual)
P rdues de les sales diexhibici- per tancament for--s 1.000.000
Despeses financeres dels préstecs ICF Covid 13.609
Sector cultura digital i videojocs
Aportacions reintegrables videojocs 1.768.606
Aportacions reintegrables projectes culturals (ambit digital) 523.247
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Concepte de la subvencié Import
Podcasts 219.706
Acceleraci- del creixement diempreses (Next Generation) 199.936
Internacionalitzaci- diempreses de videojocs 100.000
Premis i concursos 6.350
Desenvolupament de publics 5.199
Consultoria per a empreses o entitats culturals (videojocs) 4.816
Despeses financeres dels préstecs ICF Covid 1.517

Total 43.591.350

Font: ICEC.

5.1.2 Departament de la Presidéncia

Durant el 2022, el Departament de la Presidencia va destinar 9,1 milions a
subvencions estructurals a mitjans privats de premsa, radio i televisit,7 milions
més que el 2021. Aquests ajuts van arribar a 326 mitjans: 15 prestadors de radios,
21 televisions, 121 mitjans digitals i 169 publicacions periodiques en paper.

A més de les subvencions estructurals, el Departament va dotar amb 9,4 milions
dieuros tres I’nies de subvencions adre-ades a dinamitzar el sector de la
comunicacié: 4,3 milions dieuros per fomentar i consolidar liespai catal” de
comunicacié (premsa provada digital i en paperR,9 milions per a projectes per a
la transicio tecnologica (prestadors privats de radio i televisié) i 1&ilions per
impulsar el periodisme i enfortir liespai catala (entitats sense anim de lucre i
organitzacions professionals).

En total, les dues tipologies de subvencions van sumar 18 ilions dieuros.
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Quadre 34. Subvencions estructurals del Departament de la Presidéncia a mitjans privats de
comunicacié en catak o en aranés. Any 2022 (en euros)

TN Generalitat de Catalunya
Departament
W% de la Presidéncia

PUBLICACIONS PERIODIQUES
SUPORT FAPER

4.950.000 TOTAL AJUTS
MITIANS ESTRUCTURALS
INFORMATIUS 2022
9.101.959 ¢
2.801.272
EMISSORES CANALS DE
DE RADIO TELEVISIO
704.687 646.000

Font: Departament de la Presidencia. [Consulta: mar¢ del 2023

Quadre 35. Subvencions addicional s del Departament de
comunicatiu catala. Any 2022 (en euros)

AT Generalitat de Catalunya
ESPAI CATALA DE Q”I ) Depantament
COMUNICACIC) 3 e la Presidéncia
4.950.000 TRANSICIO TOTAL AJUTS
TECNOLOGICA ADDICIONALS
RADIO | TELEVISIO 2022
9.403.00
2.950.000 FOMENT DEL
PERIODISME
1.503.000
(R 9
0"0"0 %E @»
NN

Font: Departament dela Presidéncia. [Consulta: marg del 2023]

Un any més, Radiocat XXI, amb RAC1 i RAC1Q5va ser la societat radiofonica
privada que va rebre una subvencio estructural més alta del Departament de la
Presidéncia, tot i que va ser menor que la del 2021.
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Quadre 36. Subvencions estructurals del Departament de la Presidéncia a empreses de radio en
catala o en aranes. Periode 20212022 (en euros)

Destinatari Mitjans 2021 2022
Radiocat XXI, SL RAC1 i RAC105 174.400 170.865
Montcau Produccions, SL Digital Hits FM 74.537 75.012
Radio Flaixbac, SA Radio Flaixbac 67.144 69.569
Radio Olot, SA Radio Olot 67.248 65.951
Flaix FM, SL Flaix FM 60.531 63.057
Fundacié Missatge Huma i Cristia Radio Estel 55.950 55.688
Grup Simalro, SL Radio U-A-1 52.086 51.671
Imagina Radio, SL Imagina Radio 33.627 31.524
Radio Ripoll, SL Radio Ripoll 40.334 27.658
CATVL97, SLU El 9 FM 26.821 25.487
Radio i Televisié de La Catalunya Nova, S| Radio VallsHIT103 20.976 24,577
Mola TV, SL Mola FM 15.192 14.847
D-9 Comunicacio, SL Joy FM 14.458 11.914
Radio Marina, SA Radio Marina - 11.003
Cadena Pirenaica de Radio i Televisié, SL| Proxima FM 6.000 5.864
Total 706.302 704.687

Font: Departament de la Presidencia. [Consulta: mar¢ del 2023

Com va passar a laradio, la televisio prada també va rebre subvencions estructurals
similars a les de liany 2021, i sense grans variacions pel que fals imports. Canal
21 Ebre, Canal Terres de liEbre i Televisi- del Ripolles tornen a serels tres canals

amb més dotacio.

Quadre 37. Subvencions estructurals del Departament de la Presidéncia a empreses de televisié
en catala o aranes. Periode 20212022 (en euros)

Destinatari Mitja 2021 2022
Televisié Teveon Ebre, SL Canal 21 Ebre 48.443 48.559
Ebre Digital, SL Canal Terres de liEbre 44.547 43.996
Televisi6 del Ripollés, SLU Televisi6 del Ripollés 45.687 42.797
ET\ Llobregat TV, SL ETV 39.833 38.890
Televisi6 de Girona, SL TV Girona 41.246 38.722
CATVL97, SLU EIOTV 38.387 38.210
Olot Televisig, SL Olot Televisié 35.548 37.954
Iniciatives de Televisio, SL Canal Reus TV 37.004 36.792
Prensa Leridana, SL Lleida Televisio 37.860 34.204
Comunicacions dels Ports, SA Nord TV 34.294 31.708
Cadena Pirenaica de Radio i Televisio, SL| Pirineus TV 29.960 30.681
Televisié del Bergueda, SL Televisd del Bergueda 27.188 28.062
D-9 Comunicacio, SL TV Costa Brava 30.720 27.815
Dracvisi6, SL Banyoles TV 25.609 26.452
Televisié de Roses, SL Emporda TV 25.792 25.492
Canal Taronja, SL Canal Taronja Bages 22.867 22.585
Mola TV, SL Mola TV 19.000 20.361
Productora diEmissions de R™'dio, SL Canal Taronja Osona 23.571 20.257
Taelus, SL Canal Taronja Anoia 18.000 19.685
Televisié Sant Cugat, SL Televisié Sant Cugat 20.205 19.055
Canal Costa Catalana, SL Canal Costa Catalana - 13.723
Total 645.759 646.00 0

Font: Departament de la Presidencia. [Consulta: marg del 2023
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5.1.3 Institut Catala de Finances (ICF)

LIICF va dur a terme quatre actuacions en relaci- amb el sector audiovisual, per un
total de 600.000 euros, totes dintre de les linies de projectesligitals. Durant el
2022 no ha estat vigent la I’nia amb [{ICEC, de finan-ament de liaudiovisual, segons
fonts de IICF.

Quadre 38. L2nies de cr dit de | 61 CF-22(enxerasy or audi ovi su
4.983.816
4.009.160
3.252.000
2.070.250
600.000
1.023.300
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Font: Institut Catala de Finances (ICF).
Quadre 39. Di stribuci - del cr dit de 161 CF al sector aud
Proiect 2022

rojectes Nombre | mport
Projectes digitalso Realitat virtual 1 200.000
Projectes digitalso Videojocs 1 150.000
Projectes digitalsd Musica 1 150.000
Projectes digitalso Plataforma
venda entrades esdeveniments 1 100.000
audiovisuals
Total 4 600.000

Font: Institut Catala de Finances (ICF).

5.1.4 Corporacid Catalana de Mitjans Audiovisuals

La CCMA va destinar 16 milions dieuros a finan-ar obres audiovisuals el 2021,
gaireké quatre milions més que el 202Q EIl gruix, 12,5 milions dieuros, els va
destinar a financa continguts en catal™ per a televisi-: 3 s ries dianimaci-, 1 s rie

propia de ficcid, 1 série associada de ficcid, 2 séries coproduides, 6 documentals i

3 pel-licules per a televisio. La resta, gaireb&,5 milions, van correspondre al

financament de 37 produccions cinematografiques: 30 llargmetratges de ficcio, 3

obres dianimaci- i 4 documentals.
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Quadre40. Financament de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals a obres europees. Any
2021 (en euros)

PEL-LICULES, DOCUMENTALS, §
s¢ R! ES D6 ANI ,MA cI b \\ Corporacit Catalana
| DE FICCIO PER A TELEVISIO de Mitjans Audiovisuals, A

12.564.139
TOTAL FINANCAMENT
OBRA EUROPEA:
OBRES 16.015.159 ¢
CINEMATOGRAFIQUES

3.451.020

S

Font: CCMA

52 Ajuts de | 0Estat espanyol

En el marc del pla Espanya hub audiovisual diEuropa, el Govern espanyol va
concedir el 2022 un conjunt diajudes adre-ades a impulsar liaudiovisual.

Per una banda, el Minsteri diAfers Econ_mics i Transformaci- Digital va atorgar 3,8
milions dieuros a projectes per a li%is de tecnologies emergents associades al
metavers i al web 3.0 per produir continguts audiovisuals, videojocs i productes
dianimaci- immersius. Diaquesta quantitat, gairebé 1 mili6 es va destinar a
empreses catalanegen concret 993.533 euros.

Per lialtra, i finan-at amb els ajuts europeus Next Generation, el Govern espanyol,

per mitja del Centre per al Desenvolupament Tecnolodgic i la Innovacié (CQNMa

resoldre ajudes plurianuals a projectes diR+D de tecnologies audiovisuals i dels
videojocs. Diuna dotaci- total de 30 milions, 10,5 milions (10.577.541 euros) es

van concedir a empreses amb seu a Catalunya.

5.2.1 Institut de la Cinematografia i de les Arts Audiovisuals (ICAA)

Liaudiovisual catal™” va rebre el 2022 m@s de 29,6 milions dieuros en ajuts de [iICAA.
Aquesta xifra representa un increment de més de 10 milions respecte del 2021. Els
ajuts generals i selectius a la produccio de llargmetratges vanmcentrar un any meés
el gruix de les dotacions, amb gairebé 23nilions dieuros.
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LIICAA va repartir 2,5 milions entre 16 iniciatives de laboratoris de creaci- i
desenvolupament amb segell catala, amb imports a concedir entre el 20224l
2023. Aquesta nova I’nia diajuts siemmarca en liagenda Espafia Digital 2025 amb
liobjectiu de fomentar la producci- audiovisual.

Quadre4l. Ajuts de | 61 CAA a | daudiovisual catal ™ per
PRODUCCIO DE LLARGMETRATGES 22.804.125
LABORATORIS DE CREACIO 2.587.775
DISTRIBUCIO PEL-LICULES | CURTS 1.717.550
EXHIBICIO | DIVERSITAT CULTURAL 1.703.855 ica
ORGANITZACIO DE FESTIVALS 274.300

TOTAL AJUTS ICAA
PRODUCCIO DE CURTMETRATGES | 254.618 AUDIOVISUAL CATALA
PARTICIPACIO EN FESTIVALS 152.070 29.654.281
DISTRIBUCIO INTERNACIONAL 83.060
CURTMETRATGES FETS 76.928

Font: Elaboracio propia a partir de les resaotions publicades per IIICAA. [Consulta: abril del 2023.]

5.3  Ajuts de la Uni6 Europea- Europa Creativa

Durant el 2022 el subprograma MEDIA del programa Europa Creativa va aportar 4,3
milions dieuros a empreses audiovisuals catalanes. Una quarta part diaquest total
correspon a la I?nia diajuts a la distribuci- cinematogr fica.
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Quadre42. Ajuts del subprogr ama

euros)

MEDI A doEuropa Creati ve

DISTRIBUCIO CINEMATOGRAFICA

DESENVOLUPAMENT PAQUETS DE PROJECTES

CONTINGUT TELEVISIU | EN LINIA

DISTRIBUCIO DIGITAL

DESENVOLUPAMENT VIDEOJOCS

EXHIBICIO CINEMA

MERCATS | TREBALL EN XARXA

DESENVOLUPAMENT PROJECTE UNIC

1.180.813
880.000
617.149
497.134
438.155
300.000 Sl Europa
s Creativa
200.000 TOTAL AJUTS
196.560 P A CATALUNYA
4.309.811 M}

Font: Europa Creativa Desk MEDIA Catalunya.
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CAPITOL Il. LEGISLACIO AUDDVISUAL

1. Regulacié dels continguts audiovisuals

1. 1. I nf or me del Par |l ament Europeu rel

2018/1808 (DSCAV 2018)

La revisio de la DSCAY va aportar algunes innovacions significatives orientades a
consolidar el mercatinterior audiovisual i a harmonitzar les legislacions delsstats
membres, en un escenari de convergéncia tecnologica, on el mitja de transmissio
perd rellevancia en favor de la creacio, emissio i difusid dels contingutsjue
esdevenen lielement essencial.

A instancies del Comite de Cultura i Educacio del Parlament Europeu, el novembre
del 2022 es va presentar uninforme®” amb una analisi de les questias principals
plantejades per la implementacio de la DSCAV 2018 alestats membres.

A continuaci- es destaquen els aspectes m@s rellevants de liinforme sobre el principi
diorigen, les normes sobre liaplicaci- de les plataformes diintercanvi de videos i la
promoci- diobra europea.

T Principi del pa2s dobéorigen
La formulaci- del principi del pa% diorigen siha de considerar una de les pedres
angulars de la regulacié europea audiovisuaDiacord amb el principi del pas
diorigen,® els estats membres han de vdtar perque els prestadors de serveis de
comunicacié audiovisual lineals i no lineals sota la seva jurisdiccio respectin la
normativa audiovisual que sbapliqui als serveis adre-ats al p%blic diaquests estats
membres. | els trasllada la responsabilitat deef complir de manera eficient les
normes per afrontar les amenaces als drets i valors fonamentals de les persones,
derivades de la difusio transfronterera de continguts audiovisuals.

80 Als efectes diaquest informe, la Directiva (UE) 2018/1808, del Parlament Europeu i del Consell,
per la qual es modifica la Directiva 2010/13/UEsobre la coordinacié de determinades disposicions
legals, reglamentaries i administratives delgstats membres relatives a la prestacié de serveis de
comunicacié audiovisual Directiva de serveis de comunicacié audiovisual), tenint en compte
lievoluci- de les realitats del mercat, stanomena DSCAV 2018.

81 Directiva 2010/13/UE, del Parlament Europeu i del Consell, sobre la coordinacié de determinades
disposkions legals, reglamentaries i administratives delsstats membres relatives a la prestacié de
serveis de comunicaci- audiovisual (Directiva de serveis de comunicaci- audiovisual), atesa lievoluci-

de les realitat del mercat. Als efectes diaquest informe, sianomena DSCAV.

82 Cole, M. D.i Etteldorf, C. (2022). Implementation of the Revised Audiovisual Media Services
Directive. Background Analysis of theMain Aspects of the 2018 AVMSD Revision. Parlament
Europeu. Departament de Politiques Estructurals i de Cohesio, Brussel-les.

8 Apartat 1 de liarticle 2 de la DSCAV.
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Diacord amb la normativa europea, el principi del pa%s diorigen no siha diaplicar de
manera absoluta, sind que habilita elsestats membres a establir determinades
excepcion® al principi del pas diorigen quan un servei de comunicaci- audiovisual
ofert per un prestador subjecte a la jurisdicci- diun altre estat membre infringexi de
manera manifesta, seriosa i greu liarticulat de la directiva relatiu a la incitacio a la
viol ncia o a liodi contra un grup de persones o un membre diun grup de persones,
la provocacio publica per cometre un delicte de terrorisméproteccié6 de menos
diedatd®™ o vagi en detriment o presenti un risc seriés i greu pea la salut o la
seguretat publiques, inclosa la salvaguarda de la seguretdtidefensa nacionals.

Liobjectiu principal de la reforma de la DSCAV 2018 va ser, en aquest aspecte,

agilitar els tramits i dotarlos diefic"cia real per garantir liequilibri adequat entre

liaplicaci- del principi del pa2s diorigen i la necessitat que els estats membres puguin
protegir els drets fonamentals davant la difusiél seu territori de continguts que e

posin en perill.

Liinforme del Parlament Europeu (PE), per,, va detectar alguns problemes
diaplicaci- diaquestes previsions que poden dificultar liassoliment dels objectius
plantejats, com ara la duracio dels terminis. Aquests problemes podrien ser cajits
mitjan-ant liestabliment de protocols (fast-track procedureg per part de les
autoritats reguladores delgstats membres, la Comissi- Europea i el Grup diEntitats
Reguladores Europees pglServeis de Comunicacio Audiovisual (ERGA, perdigla
en angks)*®

Dialtra banda, el nou article 4 autoritza els estats membres a establir condicions
més estrictes que les previstes a ldirectiva, les quals sthauran diaplicar de manera
no discriminatoria i seran proporcionades als objectius perseguits.

Respecte a faplicaci- diaquestes previsions, liinforme del PE va destacar la
participaci- de IIERGA en les primeres actuacions dialguns estats membres després
de la modificacié de la DSCAV 2018, algunes de les quals van ser confirmades per
la Comissio.

En concret, binforme es referia a la Decisi6 de 7 de maig de 2021, en que la
Comissio va confirmar una ordre de suspensio de 12 mesos, adoptada, en excepcio
al principi del pa%s diorigen, per liautoritat reguladora de Let_nia, en relaci- amb les

8 Apartats 2 i 3 de liarticle 3 de la DSCAV 2018.

8 Lletresa) i b) de liapartat 1 de liarticle 6, i apartat 1 de liarticle 6 de la DSCAV 2018.

8 |IERGA @s liorganisme establert per la DSCAV 2018, integrat pels representants de les autoritats
o organismes reguladors delsstats membres en Ii"mbit dels serveis de comunicaci- audiovisual. T®,
entre dialtres, atribucions diassessorament t cnic a la Comissi- (articles 2.5.quater, article 3.2 i 3,
article 4.4.c) i article 28 bis.7).
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emissions en territori diaquest pa2s, del canal de televisi- rus Rossiya RTR, sota la
jurisdiccio de Sueciaperque es consideravgue fomentaven el discurs diodi.

La Comissi6 va declarar aquesta suspsié compatible amb les disposicions de la
directiva i es va basar en liOpinié emesa per IIERGA®" a liempara del que estableix
el nou article 3.2, tercer subparagrafde la directiva.

En la seva Opini-, IERGA no nom®s aporta un relat extens de fets anteriors que
confirmen la justificacié de la mesura, sind que, atés que és el ipmer cas en qué
intervé, també exposa quin és el seu paper en aquest procedimeentén que cal
valorar els aspectes que corresponen als membres diERGA des del punt de la seva
compet ncia legal i prictica (en aquest cas, liautoritat reguladora letona) i tenir en
compte ototes les accions o la manca diaquestes de les parts implicadesé comprovant
tot liexpedient, per, sense haver de verificar el contingut dels fets ja constatats per
lfautoritat reguladora nacional que va adoptar la mesura o, en tot cas, fent una
comprovacié secundaria de les conclusions extretes per aquesta autoritat.

Liinforme del PE va posar en relleu que, de fet, ja amb anterioritat a la decisio
esmentada (des defhgressio a Crimea i Sebaspol liany 2014), es plantejava la
questié de comabordar la difusié de canals per part de tercers proveidors i, més
concretament, diaquells sota el control de la Federaci- Russa, en territori de la UE,

i el seu encaix en el marc legal que estableix ldirectiva pel que fa a liaplicaci- del
principi del pa’s diorigen i les seves excepcions.

Exemplifiquen aquests antecedents diverses actuacions adoptades per la Comissio,
que liinforme anomena de manera global els casos del Baltic,®® i, per tant, anteriors
al conflicte b lalic diUcrayna i R¥ssia que es va iniciar el febrer del 2022.

Com a resposta a aquest conflicte, 101 de mar- del 2022 el Consell de la UE va
adoptar la Decisi6é (PESCY 2022/351 .*° Aquestadecisié va ampliar les mesures
restrictives acordades liany 2014 per la Decisié 2014/512/PESC" en els ambits

8 ERGA.Opinion on decision No. 68/1-2 of the Latvian National Electronic Mass Media Council
restricting the retransmission of the channel Rossija RTR in the territory of Latvia for 12 months

8 Adopcié de mesures per part de les autoritats reguladores de Lituania i Letdnia contra la difusié del
canal rus Rossiya RTR en el seu territori per, ofert per un prestador subjecte a la jurisdicci- diun altre
estat membre (Suécia), que van donar lloc aiversesdecisions de la Comissipde 10 de juliol de
2015, 17 de febrer, de 4 de maig de 2018 i de 3 de maig de 2019.

8 PESC:siglaque desigra la pol’tica diexterior i de seguretat comuna de la Unié Europea. La PESC
es defineix isfaplica conjuntament pel Consell Europeu i pel Consell de la UE (apartat 1 de lfarticle

24 del Tractat de la Uni6 Europea).

% Decisi6 (PESC) 2022/351 del Consell, dil de mar- del 2022, per la qual es modifica la Decisié
2014/512/PESC relativa a mesures restrictives motivades per accions de Rissia que desestabilitzen
la situacié a Ucraina.

%1 Decisié 2014/512/PESC del Consell, de 31 de juliol dé 2014 relativa a mesures restrictives
motivades per accions de Russia que desestabilitzen la situa@dJcraina.
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militar, de les finances i de la prospeccidpetroliera davant les agressions a la
sobirania i la integritat territorial diUcraina per part de la Federaci- Russa.

El considerant 5 de la Decisio (PESC) 222/351destacavala necessitat dienfortir la
resiliéncia de la Unio i elsestats membres, aixi com la seva capacitat per combatre
les amenaces fbrides, incloent-hi la desinformacio.

Als considerants 6, 7 i 8, es declarava que la Federacié Russa havia iniciat una
campanya sistematica i internacional de manipulacié dels mitjans de comunicacio
per tal diintensificar la seva estrat gia de desestabilitzacio dels seus paisos veins i
de la Uni6 i dels estats membres, i que havia empres accions de propaganda, en
qgue distorsionava i manipulava greument els fets, per justificarsecundarla seva
agressi6 a Ucraina, mitjancant diversos mitjans de comuniciacfinan-ats per [iEstat

rus i sota el control permanent, directe o indirecte, dels dirigents diaquest pa?s
agressor, i que aguestes accions suposen una amenaca important i directa per a
liordre pY%blic i la seguretat de la Uni-.

Per aquests motius, diacord amb liarticle 1, es va afegir un article 4octies a la
Decisi6 2014/512/PESC i un annex IX, amb la relacié dels canals sobre els quals
staplicaven les mesures.

El nou article 4 octies va prohibir als operadorsodifondre, permetre, facilitar o
contribuir dialtra forma a liemissi- de qualsevol contingut per part de les persones
jurdiques, entitats o organismes enumerats en liannex IX,% inclis mitjancant
transmissié o distribucio per qualsevol mitja com cable, satél-lit, IPTV, proveidors de
serveis diinternet, plataformes o aplicacions diintercanvi de vZdeos a internet, ja
siguin noves o pr viament instaliladeso (apartat 1).

A més es van suspendre les llicéncies o autoritzacions de radiodifusio, acords de
transmissio i distribucié amb aquestes entitats (apéat 2).

Posteriorment, el 3 de juny, el Consell de la UE va aprovar una nodcisid” en la
qual es va afegir, entre altres mesures restrictives en diversos ambits, un apartat 3
a lbarticle 4 octies diacord amb el qual es prohibia anunciar productes o serveis en
qualsevol contingut produit o difés per aquests mitjans, inclis mitjancant transmissio
o distribucié pels mitjans a qie es referia liapartat 1. A m@s, tamb® es van incloure

a liannex 1X els canals de televisi6 Rossiya RTR/RTR Planeta, Biga 24 / Russia
241 TV Centre International.

%2 Concretament:Russia Todayen anglés,Russia Todaydel Regne Unit,Russia TodaydiAlemanya,
Russia Todayde Franga,Russia Todayen espanyol iSputnik.

% Decisié (PESC) 2022/884 del Consellde 3 de juny dd 2022, per la qual es modifica la Decisié
2014/512/PESC relativa a mesures restrictives motades per accions de Russia que desestabilitzen
la situacié a Ucraina.
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Les mesures, adoptades amb caracter temporal i reversible, fias cessament de
liagressi- a Ucraina i de les accions de propaganda contra la UE i els estats
membres, es van renovar successivament, i es va ampliar la llista de mitjans afectats
de liannex IX mitjan-ant decisions posteriors, entre les qualsles més recents, la
478, de 16 de desembrede 2022 i la 434, de 25 de febrerde 2023, que van
incloure els canals NTV/NTV Mir, Rossiya 1, REN TV i Pervyi KanalRT Arabic i
Sputnik Arabic, respectivament.

Amb liobjectiu de garantir liaplicaci- de les mesures adoptades en les decisions
referides, el Consell de la UE va aprovar eleglaments2022/350 , dil de mar- i
2022/879, de 3 de juny, gue son obligatoris en la seva integritat i directament
aplicables en cadaestat membre.

Tal com va destacar liinforme del PE, tot i que aquestes mesures no estan vinculades
directament a la DSCAV i que aguesta norma no preveu mesures comparables per
reaccionar a escala de la UE davant les amenaces a liordre p%blic produydes per
activitats de desinformacio i propaganda per mitjans de comunicacio estigars, siha
dientendre que la possibilitat per adoptar-les sihauria de posar en debat quant a les
qg¢estions diaplicaci- de la DSCAV, concretament, la conveni ncia diincloure aquesta
guestio en les seves previsionpel que fa a la supervisio dels proveidorde serveis

de comunicaci6 audiovisual.

En aquest sentit, cal destacar léSentencia de 27 de juliol dé 2022 del Tribunal
General (Gran Sala) de la UE, que va resoldre un recurs dianulalaci- contra la Decisi -
2022/351 i del Reglament 2022/350, presentat per RT (Russia Today) Francda
qual va al-legar la vulneracio de diversos drets fonamentals: de defens, llibertat
diexpressi- i diinformaci-, de llibertat diempresa i del principi de no-discriminacio
per rad de nacionalitat.

El Tribunal va confirmar la compatibilitat de les mesures adoptades amb el dret de
la Unio, atesa la greu amenaca per a la pau a$ fronteres diEuropa que suposava

la invasi- diUcrayina, i va assenyalar que el Consell de la UE havia exercit la
competencia que elgractats i encomanen diacord amb les disposicions en mat ria
de PESC*

Segons el Tribunal, i des del punt de vista diaquesta competéncia del Consell de la
UE, la Uni6 Europea podia acordar el cessament de les emissions del mitja, sense
perjudici de liatribuci- de jurisdicci- a liestat membre que preveu la DSCAV, en
aquest cas, Franca. Lasent ncia t®& en compte el car’cter diexcepcionalitat i

% Articles 3.5, 21, 23, 24 i 29 del Tractat de la Uni6é Europea i interpretacid jurisprudencial al
respecte.
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odiextrema urg nciaé del context en qué es van adoptar les mesures i llampli abast
de la difusio de propaganda per part dels mitjans implicats.

Pel quefa al reglament, també impugnat, lasentencia va determinar queiaprovacio
era necessria a liefecte de garantir liaplicaci- uniforme a tot el territori de la Unid
de les mesures adoptades en la Decisio 2022/350 (article 215.2 del Tractat de
Funcionament de la Unié Europea).

Per la seva banda, liarticle 16 de la proposta de reglament pelqual siestableix un
marc comu per als serveis de comunicacio en el mercat interior (Llei europea de
llibertat dels mitjans de comunicaci6)® preveu la possibilitat diadoptar mesures
coordinades per legliversesautoritats reguladores davant situacions eme$ quals els
mitjans de comunicaci- establerts fora de la Uni- i que sfadrecin a audi ncies de la
Unid, perjudiquin o impliquin un risc seriés i greu de perjudicar la seguretat publica
i la defensa de la Unid. Aquesta previsio es vincula aixi amb el quetebleix liarticle
3.3 de la DSCAV 2018 sobre liexcepci- de liaplicaci- del principi del pa%s diorigen.

T Normes sobre les plataformes doéintercany
Una de les novetats m@s rellevants de la DSCAV @s liextensi- de liaplicaci- de la
directiva als prestadors de serveis diintercanvi de v2deos a trav@s de plataforma.®

Les PIV es defineixel com aquells ola finalitat principal o diuna de les seves parts

o la funcionalitat essencial dels quals consisteix a oferir al public en general
programes, videogienerats per usuaris 0 ambdues coses, en relacié ands quals

el prestador de la plataforma no t® responsabilitat editorial, amb liobjecte diinformar,
entretenir o educar, a través de xarxes de comunicacions electroniques tal com es
defineixen en liarticle 3.a) de la Directiva 2002/21/CE, i liorganitzaci- dels quals
determina el prestador de la plataforma, amb algoritmes automatics o altres mitjans

i en particular a trav®s de la presentaci-, lietiquetatge i la seq¢enciaci- 6.

Tal com va posar en relleu liinforme, tot i que no creen ni editen continguts de la
mateixa manera que els proveidors lineals i que els proveidors de serveis sota
demanda, i basen el seu model de negoci a partir del contingut generat pels usuaris
i la publicitat que liacompanya, les PIV competeixen ambels proveidors pel mateix
public destinatari i les mateixesempreses anunciants.

Per garantir una competéencia efectiva entre uns i altres proveidors, la finalitat
principal de la reforma va ser equiparar les condicions de prestacid, eam nesura
del possible, diacord amb els elements definidors de la directiva, és a dir, que

% Aquesta proposta normativa sfanalitza m®s extensament a liapartat 1.4. diaquest capitol 1.
% Nou capitol Ix bis de la DSCAV 2018.
7 Article 1.1.a).bis de la DSCAV 2018.
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lioferiment de serveis audiovisuals sigui la finalitat principal o diuna de les parts o
funcionalitat essencials del servei.

Tanmateix, es deixa alsestats membres lainiciativa diimplementaci- de diversos
elements significatius: liabast diaplicabilitat, tenint en compte conceptes com el de
funcionalitat, i liavaluaci- de liadequaci- de les mesures adoptades per aquests
prestadors. Aquesta questio pot suscitar difereres en liaplicaci- de la reforma, i
per aix,, liinforme va assenyalar la necessitat de definir i aplicar mecanismes de
cooperacio entre lesliversesautoritats reguladores, per garantine la implementacio
harmonitzada, atesa la naturalesa transfrontereidels serveis.

Liobjectiu de la cooperaci-, segons la directiva,”® és arribar a un acord comd que
tingui en compte el caracter transfronterer de les emissions de les PIV i els riscos
sist mics que sein poden derivar.

En un altre ordre de coses, liinforme del PE també analitzava el paper dees
directrius en relaci- amb liaplicaci- prctica del criteri de funcionalitat essencial®
aprovadesel 2 de juliol del 2020 per la Comissi-, diacord amb lihabilitaci- del
considerant 5 de la DSCAV 2018. Aguesteslirectrius, malgrat no ser vinculants,
han estat un punt de refer ncia cabdal per delimitar liabast de la directiva, també
en els marcs legals nacionals. Van estdib criteris orientadors perqué elsestats
membres puguin avaluar si un contingut audiovisual té una funcionalitat essencial,
i, per tant, es troba dins de 1§ 'mbit diaplicaci- de la directiva, en funcio de la definicid
del nou article 1.1.a)bis.

Atés, pen, que les directrius es van aprovar quan molts delgstats membres ja
estaven incorporats o havien fet la incorporaciéo de la DSCAV 2018 en els seus
ordenaments jurdics, liinforme va considerar prematur dur a terme una valoracio
definitiva diaquesta q¢estio, tenint en compte, a més, que la manca de la
transposici- per part dilrlanda en aquell moment afectava els proveidorgrincipals
diaquests serveis, la majoria dels quals tenen la seu europea principal a Dubl’n i,
per tant, estan sota la jurisdicci- diaquest pais.

Quant a liadopci- de les mesures que han de prendre les PIV en el context de les
comunicacions comercials audiovisuals i la protecci- dels menors diedat i el p¥blic
en general davant els continguts perjudicials, la DSCAV 2018 atribueix aéstats
membres liobligaci- diavaluar quines mesures s-n les adequades per a cada sup, sit

% Article 28.ter

% Directrius relatives a liaplicaci- prctica del criteri de funcionalitat essencial de la definici- de
oservei diintercanvi de v2deos a trav®s de plataformad en virtut de la Directiva de serveis de
comunicacio audiovisual.
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(amb valoracio de les amenaces potencials de la plataforma respectiva, dels seus
mitjans econ_mics i de liabast de la seva implantaci-).

En aquest sentit, liinforme va constatar que la majoria diestats membres havien
adoptat models molt semblants al que estableix liarticle 28.ter de la DSCAV 2018.
Dialtres van incorporamrmés detalls des del punt de vista técnic o operatiu, com ara,
mecanismes concrets per promoure lialfabetitzaci6 mediatica que aplica Austria, o
mesures m@®s estrictes o diabast m®s ampli, com @s el cas de Finl"'ndia, Alemanya o
Suécia, on la responsabilitat de les PIV tambéjest®n parcialment a determinats
continguts prohibits per les legislacions nacionals pals. Finalment, en alguns
estats membres es van implementar sistemes diautoregulaci- o corregulaci-, en el
marc dels quals les PIV s6n obligades a elaborar els seus propis codis de conducta,
que, en alguns casoshan de ser aprovats per les autoritats regadores.

T Promoci - ddéobra europea
La DSCAV 2018 va modificar substancialment les obligacions en aquest ambit
respecte dels proveydors de serveis a petici- amb la redacci- diun nou article 13,
gue encomana elsestats membres garantir que els prestadors deesveis sota
demanda que estiguin subjectes a la seva jurisdiccié reservin, almenys 30%
diobres europees, i la seva promin ncia als seus catalegs de programes.

A m®s, liapartat 2 diaquest article 13 recull que elsestats membres poden exigir als
prestadors establerts en altresestats membres pero que adrecin els seus serveis a
audi ncies del seu territori, la realitzaci- diaportacions financeres, sempre que siguin
proporcionades i no discriminatories.

Diacord amb liinforme, gaireb® tots els estats membies van optar per aplicar la quota

de reserva del 30% de liarticle 13, amb especificitats en alguns estats membres:
quotes més elevades per a tots els proveidors de serveis sota demanda (el 60% en
el cas de Franca), o en relaci6 amb proveidors especified 50% a Austria per als
proveidors publics), i també quotes diferenciades per a produccions independents
(Italia i Portugal) o per a obres domestiques (com ara Belgica, Espanya, Franca,
Italia i Portugal).

Com en el cas de liapartat anterior, liany 2020 la Comissi- (en aplicaci- de liarticle
17.3 de la DSCAV 2018) vaaprovar lesdirectrius relatives al calcul de la proporcié
diobres europees en els cat’legs a petici- i a la definici- de obaixa audi nciad i obaix
volum de negocis, '* en les quals va establir els criteris per al calcul de la quota de
reserva aixi com per a la determinacié dels prestadorgue es poden considerar

100 Directrius en virtut de liarticle 13, apartat 7, de la Directiva de serveis de comunicaci- audiovisual
relatives al ¢”’Icul de la proporci- diobres europees en els cat’legs a petici- i a la definici- de dbaixa
audi nciad i obaix volum de negocisé.
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exempts diaquestes obligacions, en funci- de la seva baixa audi ncia o diun baix
volum de negocis.

A les directrius, la Comissio va recomanar que, peatur a termeel calcul de la quota
de reserva es prengués com a base la quantitat total de titols a oferir i no el temps
de transmissiq com ®s el cas dels serveis lineals. La ra- ®s que, diuna banda, els
prestadors de serveis a peticié configuren els catalegs amb la finalitat de posar a
disposicié del public usuari el maximnombre possible de t?tols, i, de lialtra, liacc®s

als contingutsno esta limitat temporalment.

Lialtra g¢esti- que tamb@® es va abordar a les directrius van ser els criteris per definir
quins s-n els prestadors exempts de compliment de les obligacions en mat ria diobra
europea (proveidors amb baixa audiéncia i/o baix ko de negoci).

La Comissi- recomana que sfincloguin les microempreses dins de liexcepci-, i que
siintrodueixin llindars m®s baixos en condicions espec#iques en el cas dels estats
membres més petits, atenent a les particularitats nacionals i sectorialsempre que
les empreses beneficiades tinguin quotes inferiors a 1i1% dels ingressos globals i a
[11% dfaudi ncia dels mercats audiovisuals nacionals afectats.

Una de les questionsprincipals que liinforme va detectar en liaplicaci- de les
previsions de liarticle 13 deriva de les caractersstiques i liabast dels serveis que
ofereixen aquests prestadors. En contrast amb el quassaamb els serveis lineals,

els proveidors més grans ofereixen catalegs nacionals diferents, que es renoven amb
m@®s freq¢, ncia i diuna manera més amplia. Aix0 pot originar que les obligacions de
reserva i promin ncia espec#iques adoptades per liestat membre diestabliment
siguin diferents per a un cat’’leg ofert en diversos pausos que per a un cat’leg diun
proveidor domeéstic, des del pot de vista de les persones usuaries.

A tall diexemple, liinforme exposa el sup,sit relacionat amb determinats cat ’legs de
Netflix (Netflix Letonia i Netflix Franca), sota jurisdicciéo dels Paisos Baixos, la
legislacié dels quals n@reveuobligacions espeifiques de prominéncia ni de reserva
diobres dom' stiques. Per contra, la llei letona preveu que els provejdors de v2deo a
demanda sotmesos a la seva jurisdicci- han de promoure liaccessibilitat i la visibilitat
de les obres europees, etiquetarles o disenyant una seccioé separada o eines de
cerca. Per la sevabanda, la legislacio francesa requereix una quota de reserva del
40% per a obres domestiques.

Aix_, diacord amb el relat de liinforme, evidencia, un cop més, la importancia de la
cooperacio transfroterera entre les autoritats reguladores. En aquest sentit, IERGA

va destacar la necessitat de demanar als proveidors de serveis sota demanda que
comuniquin el consum real diobres europees del seu p¥blic usuari, per avaluar el
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compliment, entre dialtres, de les quotes de reserva i de les mesures de

prominéncial®

LIERGA tamb@® va posar en relleu tres aspectes que requereixen un examen posterior:

el procés de seguiment un cop establerts els sistemes; la rellevancia dels proveidors
nacionals de serveis a la arta en el mercat global, a partir de liobtenci- de dades
comparatives, i la reflexi- sobre lietiquetatge de metadades.

Quant a la contribuci- econ_ mica, al finan-ament per a la producci- diobres
europees, liinforme comptabilitza tretze estats membres queimposen obligacions
financeres als proveidors de serveis a la carta en general, per0 nomes
aproximadament un ter¢ (delsestats membres) que han establert obligacions
diinversi- directa, en relaci- amb adquisici- de drets i producci-, als provejdors no
nacionals.

Finsara, i com deixa pal s liinforme, els estats membres estan assumint amb forca
cautela la possibilitat diimposar obligacions financeres als provejdors transfronterers.

Ara b®, liexpectativa ®s que aquesta tend ncia es modifiqui en el futur a causa dels
canvis en els habits de consunden especia) entre els grups diedat m®@s jovesd, que
indiquen la demanda creixent de les ofertes dels proveidors transfronterers, en
compet ncia amb les dels proveidors dom stics. Per aquest motiu, liinforme
consideraprobable que elsestats membres ampliin les obligacions de contribucio
financera als prestadors no nacionals amb liobjectiu dianivellar les regles de joc entre
uns i altres.

Finalment, a liinforme se subratllavatambé que, en un futur, sigui convenient
plantejar liextensi- de les obligacions de promoci- diobres europees a les PIV,
perqu , malgrat que el model de negoci diaquestes plataformes (allotjament de
contingut generat per les persones usu’ries) justifica liactual exclusi- a la directiva,

el cert ésque els habits de visualitzacié i la comparabilitat de determinats continguts
en aquestes plataformes amb altres serveis permeten questionar si també aquests
operadors haurierde contribuir a la promocié i preservacio del patrimoni audiovisual
europeu.

101 Es pot trobar informacié més detallada sobre les mesures de prominéncia adoptades pitats
membres en relaci- amb les PIV a liapartat 1.2 de lilnforme del sector audiovisuala Catalunya2021
elaborat pel CAC.
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1.2 Llei 13/2022, de 7 de juliol, general de comunicacié audiovisual

El 7 de juliol del 2022, el Congrés dek Diputats va aprovar la novalLlei general de
comunicacié audiovwsual (LGCA), mitjancant la qual es va transposar la DSCAV
2018 a liordenament espanyol.

Els objectius de la novdlei, coincidents amb els aspectegrincipals de la directiva,

esvanrelacionarenldMe m, ri a de | dan”| i MAINNOGi mpact e

1 Actualitzar i modernitzar el marc regulador audiovisual mitjancant una
regulaci- coincident amb liera digital.

1 Regular amb seguretat, garantia i flexibilitat la prestacio del servei de
comunicaci- audiovisual i del servei diintercanvi de vdeos a trav®s de
plataforma.

1 Garantir els drets dels usuaris, tant dels menors com del public en general.

1 Establir regles de joc equivalents per a actors que competeixen en el mateix
sector industrial.

1 Mantenir i reforcar les mesures de proteccio existents i el foment de la
diversitat cultural i linguistica del sector audiovisual.

Si bé la novallei respon, principalment, a la necessitaide transposar la DSCAV
2018, tamb® sihi inclouen altres novetats no abordades per la directiva transposada,
per mirar diadequar el marc regulador audiovisual espanyol a les necessitats del
sector, de les quals destaquem les seguents:

1 Modificacio de laLlei 8/2009, de 28 d iagost, de financament de la
Corporaciode Radio i Televisié Espanyolague inclou en liobligaci -
diaportaci- anual en el pressupost de RTVE a les plataformes de v2deo sota
demanda i diintercanvi de videos establertes a Espanya. Amb aquesta
mesura es pret®n que liobligaci- de finan-ament sfapliqui a tots els agents
presentsal mercat audiovisual que competeixen g la mateixa audiencia.
Per contra, la modificacio elimina aquesta obligacio respecte als operadors
de telecomunicacions.

1 Modificacio de laLlei 3/2013, de 4 de juny, de creacio de la Comision
Nacional de los Mercados y de la Competenci@NMC), per adaptar les
seves funcions a la novdlei, com ara promocionar liautoregulaci- i la
corregulacio, elaborarnformes sobre la representacio de les donets
programes audiovisuals i sobre les mesures dialfabetitzaci- medi tica
adoptades pels prestadors i controlar i supervisar el compliment de les
obligacions de transparéncia que estableix l¢ei.

9 Disposicions elatives a garantir una imatge igualitaria i no discriminatoria
entre homes i dones als mitjans audiovisuals, aixi com mesures per afavorir
la produccié audiovisualduta a terme per dones.
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Regulacio separada dels serveis de comunicacio audiovisual radioédn
sonors sota demanda, els quals no estan inclosos en I ‘'mbit de la directiva,
amb un regim legal, molt semblant als serveis televisius.

Regulacié dels serveis sense anim de lucre televisius i radiofonics, als quals
sotmet a un régim de llicencia si eslifonen per ones terrestres, o sigui, si
utilitzen liespai radioel ctric.

Supressi- de liobligaci- diinformar sobre la programaci- amb tres dies
diantelaci-.

Ampliaci- de liaccessibilitat als continguts audiovisuals per al conjunt de la
ciutadania, estenat-la a agents que fins ara no tenien obligacions en
aguesta materia: serveis de comunicacioé televis lineals diacc®s
condicional, servei de comunicacié televisiu a peticio i servei de
comunicacio sonor a peticio. Igualment, augment dels minims obligatsr
de programes subtitulats en llengua de signes o audio descrits.

Creaci- del Grup diAutoritats de Supervisi- per als Serveis de Comunicaci -
Audiovisual, que estara integrat per represemts de les autoritats
independents di'mbit estatal i auton, mic que tinguin la responsabilitat de
la supervisi6 dels serveis de comunicacio audiovisual o, en el cas que no
existeixin aquestes autoritats, dialtres representants. Siatribueixen al grup
funcions per a la cooperacid liintercanvi diinformaci-, experi ncies i

millors prctiques sobre liaplicaci- del marc regulador dels serveis de
comunicaci- audiovisual en 17 "'mbit de les compet ncies dels seus
membres.

Modificacio del régim sancionador pel que fa a aspectes procedimentals, a
la inclusié de noves infraccions, diaugment de les quantitats dialgunes
sancions i a la introducci- diuna regulaci- espec?ica relativa a la
prescripcio.

Previsions espec#iques relatives a liaplicaci- de la normativa de protecci-
de dades personals en relaci- amb les dades susceptibles diinscripcio al
RegistreEstatal de Prestadors.

Quant a la transposicié de lairectiva, cal destacar les qliestions segtients:

9 Prestacio transfronterera del servei de comunicacio audiovisual televisiu

Les modificacions principals en aquest ambit es refereien a questions de
procediment ordinari i urgent per adoptamesures que impliquin la suspensié de la
difusié de continguts televisius, en el mateix sentit de la DSCAV 2018. Aquestes
mesures sihan diadoptar amb car "cter excepcional, ja que representen una restriccio

al principi de llibertat transfronterera diaquests continguts.
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1 Normes aplicables a les PIV
La novallei destina eltitol v a regular, de manera molt similar a la DSCAV 2018,
les obligacions diaquests prestadors en relaci- amb liadopci- de mesures per protegir
els menors diedat dels programes, dels videos generats pels usuaris i de les
comunicacions comercials que puguin perjudicar el seu desenvolupament fisic,
mental o moral, aixi com per protegir el public en general davant els continguts que
infringeixin el que establei@n els apartats 2 i 4, relatius a la incitacio a la violéncia,
odi i discriminaci-, i a la provocaci- p¥blica a la comissi- diun delicte,
respectivament.

Una novetat rellevant és la qualificacié de les persones usuaries deleghncia
especial que utilitzin les PIV (més conegudes com iafluencers o vloggers)com a
prestadors de serveis de comunicacié audiovist@l i la imposicio a aquess agents
del compliment dialgunes obligacions, com ara el compliment dels principis de la
comunicaci6é audiovisual detlitol 1 de lallei, de la proteccioé des menors diedat i de
les regles sobre liemissi- de comunicacions comercials.

Aixi mateix tant uns com altres tenen liobligaci- diinscriureis al Registre Estatal de
Prestadors deServeis deComunicacié Audiovisual.

T Promoci - déobra audiovi sual eur opea
Com ja stha esmentat m®s amunt, la DSCAV 2018 introdueix com a novetat un
sistema diobligacions en relaci- amb la promoci- diobres europees per als prestadors
de serveis de comunicacié audiovisui@ota demanda.Amb liobjectiu de transposar
aquestes disposicions, la nova LGCA introdueix un capisbltitol v dedicat a aquesta
questio.

Pel que faa liobligaci- de reserva, incorpora la mateixa previsi- que la directiva, és
a dir, reservar almenys un30% del cataleg a obres europees, del qual almenys la
meitat (15%) sihaur’™ de reservar a obres en la llengua oficial de liEstat o alguna de
les lleng¢es oficials de les CA. Diaquest 15%, almenys un 40% diobres han de ser
en alguna de les llengles oficialge les CA.

Quant als prestadors de televisio lineal, la LGCA manté la quota minima del 51%
del temps diemissi- anual de la programaci-. Almenys la meitat diaquest
percentatge ser” diobres en la llengua oficial de liEstat o oficials de les CA, i, en el

102 Diacord amb liarticle 94.2. de la LGCA, es consideren persones usu’ries diespecial rellev'ncia, a
efectes de lallei, les que compleixin de manera simultania els requisits seguents: el servei implica
una activitat economica mitjancant la qual el titular obté ingressos significatius; la persona usuaria
és la responsable editorial dels continguts; el seei prestat es destina a una part significativa del
public en general i pot tenirne un de clar; la funci- del servei ®s la diinformar, entretenir o educar;
liobjectiu principal del servei ®s la distribuci- de continguts audiovisuals, i el servei siofereix
mitjancant xarxes de comunicacions electroniques i esta establert a Espanya.
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casdel prestador public estatal (RTVE)Jun m2nim del 15% diaquesta subquota siha

de destinar a obres en llengiies cooficials de les CA. A més, les CA que tinguin llengua
oficial podran regular obligacions addicionals per als prestadors publics en els seus
ambits.

En relaci- amb liobligaci- de finan-ament anticipat, la LGCA incorpora lihabilitaci-
de la DSCAV per aplicar liexcepci- del pazs diorigen. Aix?, siamplien les obligacions
de finan-ament diobra audiovisual europea als prestadors amb seu a altres estats
membres que adrecin e serveis a audiencies del seu territori. El control del
compliment diaquesta obligaci- statribueix a la CNMC.

Tamb® es mant® per a la televisi- p¥%blica liobligaci- de destinar el 6% dels seus
ingressos computables al finangcament ardipat diobra audiovisual europea, en les
proporcions seguents: almenys un 70% per a produccio independent en la llengua
oficial de liEstat o en alguna de les lleng¢es oficials de les CA. Diaquest 70%,
almenys un 15% siha de destinar a llengg¢es oficials de les CA, i un minim del 30%

a obres audiovisuals adrecades o creades exclusivament per dangs minim del
45% es destinara a la produccié de pel-licules cinematografiques de productores
independents i almenys un 12%, a animaci6 i documentals.

Aixi matek, les CA gue tinguin llengua oficial podran regular obligacions addicionals
per als prestadors publicsals seus ambits.

91 Difusié de comunicacions comercials
La nova LGCA flexibilitza liaplicaci- dels [Pmits quantitatius diemissi- de
comunicacions comercia dels prestadors de televisio lineal en obert i de pagament
Els distribueix per franges hor ‘ries, diacord amb les previsions de liarticle 137: 144
minuts entre les 06.00 i les 18.00, i 72 minuts entre les 18.00 i les 24.00. Pel
que faales PIV, han decomplir les normes relatives a la difusié de comunicacions
comercials llevat dels I’mits quantitatius de liarticle 137 esmentats.

La LGCA va entrar en vigor el 9 de juliol d&2022, tret de les disposicions seguents
(disposicio final novena):

- RegistreEstatal de Prestadors deComunicacio Audiovisual pel que fa als
prestadors de servei diintercanvi de videos i prestadors del servei
diagregaci- de continguts (article 39): entrada en vigor amb liaprovaci- del
reglament diestabliment.

- Regim obligacional ddes PIV (articles 88 a 91): entrada en vigor el 9
dioctubre del 2022.

- Obligacions de les persones usuaries de rellevancia especial (article 94):
entrada en vigor amb liaprovaci- del reglament de desenvolupament.

- Obligacions diaccessibilitat (cap?ol 11 del titol vi): entrada en vigor el 9 de
juliol del 2023.
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Obligacions de quota (reserva) diobra europea i promoci- de la diversitat
linglistica (seccio segona del capitall del titol vi): entrada en vigor el 9 de
juliol del 2023.

- Obligacions de finangament aticipat diobra europea i promoci- de la
diversitat linglistica (secci6 tercera del capitall del titol vi): entrada en
vigor en liexercici del 2023.

- Inserci6 de publicitat virtual (article 140): entrada en vigor el 9 de juliol de
2023.

- Financament de & CRTVE (disposicio final quarta): entrada en vigor en

liexercici del 2023.

Finalment, cal posar en relleu que el setembre del 2022 va concloure el termini de
la consulta publica préviainiciada pel Ministeri diAfers Economics i Transformacio
Digital (a trav®s de la Secretaria diEstat de Telecomunicacions i Infraestructures
Digitals) per elaborar un projecte de norma reglamentaria de desenvolupament de la
LGCA relativa a les comunicacions comercials.

1.3 Marc comu per als serveis digitals a la Uni6é Europea: la Llei de serveis digitals
(DSA) i la Llei de mercatsdigitals (DMA)

Amb la finalitat de crear un marc normatiu global per garantir un espai digital segur,
el Parlament Europeu i el Consell de la UE van aprovar éeglament (UE)
2022/2065 (conegut com a Llei de serveis digitals, DSA péda sigla en anglésj® i

el Reglament (UE) 2022/1925 (o Llei de mercats digitals, DMAper la sigla en
angles)®

En tractarse de dosreglaments,totes duesnormes sén obligatories en tots els seus
elements i hauran de ser aplicades directament pebstats membres a partir del 17
de febrer dé 2024 (la DSA) i del 2 de maig dd 2023 (la DMA), a excepci- dialguns
articles tant de liuna com de lialtra, liaplicaci- dels quals va ser obligat,ria a partir
de lientrada en vigor (el 16 de novembre del 2022 i 1i1 de novembre del 2022,
respectivament).

103 Reglament (UE) 2022/2065 del Parlament Europeu i del Consell, de 19 dioctubre del 2022,
relatiu a un mercat Unic de serveis digitals i pel qual es modifica la Directiva 2000/3CE (Reglament
de serveisdigitals).

104 Reglament (UE) 2022/1925 del Parlament Europeu i del Consell, de 14 de setembre 62022
sobre marcats disputables i equitatius en el sector digitaldel qual es modifiquen lesdirectives (UE)
2019/1937 i (UE) 2020/ 1828 (Reglament de mercatsdigitals).
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Els reglaments aprovats estableixen un conjuntomu de normes sobre les
obligacions dels intermediaris i la seva rendici6 de comptes en el mercat Unic
europeu, amb la finalitat de garantir un nivelladequat de protecci6 a totes les
persones usuaries, amb independeéncia del seu lloc de residéncia, dinsl derritori
de la UE.

A continuacio es destaquen els aspectes principals:

1 Llei de serveis digitals (DSA)
La DSA manté el régim de responsabilitat de I®irectiva de Comerg Electronic®™
en concret, la prohibici- diimposar a les plataformes una obligaci- general de
supervisié dels continguts generats pels usuaris, pero estableix noves obligacions de
transparencia i diligencia en la retirada de continguts il-ligt principalment en
relaci- amb la moderaci- de continguts, la publicaci- diinformaci- i, en alguns casos,
obligacions relacionades amb els riscos sistéemics que es derivin del seu Us.

Aixi, les plataformes resten exemptes de responsabilitat si, en el montean qué
tinguin coneixement efectiu del contingut il-licit, actuen de manera diligeqterque
es retiri o hi inhabiliten liacc®s.

Les obligacions que estableix la DSA van en funcio de la dimensié delsdiversos
agents aix? com del seu impacte en liecosistema en I’nia. Siestableixen, per tant,
guatre categories, esglaonades:

a) Serveis diintermediaci- que ofereixen infraestructures de xarxa: provejdors
diacc®s a internet, registradors de noms de domini, que, al seu torn,inclouen:

b) Serveis diallotjament de dades: serveis en n¥vol i diallotjament web, que, al
seu torn, inclouen:

c) Plataformes en linia que reuneixen venedors i consumidors: mercats en linia,
botigues diaplicacions, plataformes dieconomia colélaborativa i plataformes
de mitjans socials.

d) Plataformesen linia de dimensions molt grans. Per a aquestgslataformes
es preveuennormes especifiques quan arribin individualment a més del 10%
dels consumidors europeus.

105 Directiva 2000/31/CE del Parlament Europeu i del Consell, de 8 de juny d€000, relativa a
determinats aspectes juridics dels serveis de la societat de la informacio, en particular el comerg
electronical mercat interior.
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Quadre 1. Obligacions de$ agents segons la Llei de serveis digitals (DSA)

Noves obligacons Serveis Serveis Plataformes | Plataformes de

(acumulatives) ddédinterfddal | ot|enlinia dimensions
de dades molt grans

Informes de transparéncia Si Si Si Si

Reqwsns. sobre les condicions Si S S S

del servei

Coqperamo amb les autoritats Si S Si Si

nacionals

Punts contacte i representant Si Si Si Si

legal

_Notnflcaqo |:adop0|o de mesures No Si Si Si

i obligaci- diinformar els usuaris

DenYncia diinfraccions penals No Si Si Si

Mecanismes de reclamacio i

recurs i de resolucio No No Si Si

extrajudidal de litigis

Alertadors de confianca No No Si Si

Mesures co_ptra I_es not|f|ce_1C|ons No No Si Si

i contra notificacions abusives

Obligacions especials per als

mercats tracabilitat dels No No Si Si

comerciants)

Prohibicié dianuncis adrecatsa

menors [bgsats en No No Si Si

caracteristiques especials

diusuaris

Transparenma sobre eI; ] No No S S

sistemes de recomanacié

Qbhga_mons sobre gestié de N No No No Si

riscos i resposta davant les crisi

Aud|_to_r!a e,xt(_arna de riscos i No No No Si

rendicio publicade comptes

Llibertat dielecci- dels usuaris

de no rebre recomanacions No No No Si

basades en elaboraci6 de perfils

Intercanvi de dades amb No No No si

administracions i investigadors

Codis de conducta No No No Si

Cooperaci6 en r_nate_na de N No No NoO Si

resposta a les situacions de crisi

Font: Elaboracié propia a partir de la Comissié Europea.

A més, la DSA crea un nou nivell de supervisio publica de les plataformes en linia
arreu de la Unid, tant a escala nacional com de la UE.

En aquest setit, la Comissio assumeix competencies per supervisar directament les
plataformes i els motors de cerca de dimensions molt grans, una tasca que es preveu
que sigui financada mitjancant una taxa anual que han de pagar els prestadors

sotmesos a supervisio.
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Dialtra banda, es va constituir la Junta Europea de Serveis Digitals, com a
mecanisme de cooperacio a escala de la UE entre els reguladors nacionals i la
Comissio.

A m@s, es preveu que la Comissi- aprovi directrius per establir criteris diaplicaci- en
relaci6 amb alguns aspectes del Reglament (alertadors de confianca, proteccié de
menors o repositoris dianuncis).

1 Llei de mercats digitals (DMA)
Les previsions de la DMA siapliquen als proveudors diun o m@s serveis b ’sics de
plataforma que la Comissi6 hagi daégnat com a controladors diacc®s o gatekeepers
Aquests prestadors han de complir les tres condicions acumulatives seguents:

- Tenir una dimensié que incideixi en el mercat interipramb un volum de
negocis anual a la UE igual o superior a 7.500 milions @uros en els darrers
tres exercicis 0 una capitalitzaci6 mitjana de mercat de 75.000 milions
dieuros en el darrer exercici sempre que presti un servei b’sic de plataforma
en almenys tresestats membres.

- Controlar una passarel-la important entre els usua professionals i els
usuaris finals amb una mitjana mensual de m@s de 45 milions diusuaris
finals actius establerts o localitzats a la UE, i més de 10.000 usuaris
professionals actius establerts a la UE en el darrer exercici.

- Ocupar una posicié en emercat interior arrelada i duradora: sempre que el
segon criteri sthagi complert en els darrers tres exercicis.

La finalitat principal delreglament és evitar practiques restrictives de la competéncia
en el mercat interior de serveis digitals que es pugn derivar de la imposicio per part

de les empreses designades, de condicions injustes o desiguals a les empreses i a
les persones usuaries finals dslseus serveis.

Els serveis que la DMA considera serveis basics de plataforma son:

- Serveis diintermediaci6 en linia

- Motors de cerca

- Xarxes socials

- PIV

- Serveis de comunicacions interpersonals independents de la numeracio
- Sistemes operatius

- Navegadors

- Assistents virtuals

- Serveisal navol

- Serveis de publicitat en linia

Informe sobre liaudiovisual a Catalunya 2022
70



La DMA imposa obliga®mns que impliquen accions concretes (obligacions de fer) i
també prohibicions.

Tamb® inclou una previsi- en relaci- amb el control de concentracions, diacord amb
el qual els gatekeepershan diinformar la Comissi-, amb car cter preventiu, de
qualsevol opeacié de concentracio que afecil sector digital o de recollida de dades.

Aquesta previsi- sient®n sense perjudici que lioperaci- també estigui subjecta a
control diacord amb el Reglament europeu de concentracions'® o la legislacio
nacional diun estat membre.

En aquest sentit, la Comissi- pot compartir la informaci- rebuda a liempara de la
DMA amb les autoritats nacionals de defensa de la competenci@nb liobjectiu que
la concentraci- sfanalitzi diacord amb les previsions del reglament. En cas de
complir-se els llindars establerts, sera lamateixa Comissi6 la que examinara
lioperaci-.

Pel que fa al regim sancionador, tant la DSA com la DMA preveuen que la Comissio
pugui imposar sancions economiques i coercitives.

Finalment, cal destacarque la interrelact de la DSA i la DMA amb altres normes
sectorials en i "'mbit digital pot plantejar dubtes interpretatius quant a la seva
aplicaci6é que,en molts casos sihauran de resoldre pel Tribunal de Justicia de la UE
(TJUE).

Aquesta g¢esti- la va abordar tamb® liinforme del Parlament Europeu del qual es
parla a liapartat 1.1 diaquest capitol, que va deixar palesa la necessitat de garantir
una integraci- coherent entre la DSCAV i altres normes, tenint en compte liaugment
significatiu de legislacié promulgada o propa@sla en Ii'mbit de la UE en aquesta
darrera 0d cada digitald.

Liinforme no nom®s es va referir a la DSA i la DMA, sin- tamb® a altres actes juradics
de la Unié, com laProposta dereglament sobre la transparencia i la segmentacio de
la publicitat politica, presentada per la Comissié el 25 de novembre #1021, i,
molt especialment, a laProposta dereglament relativa a la llibertat dels mitjans de
comunicacié que la Comissié va presentar el setembre del 2022 i a la @l ens
referirem en liapartat seg¢ent, atesa la incid ncia de les seves previsions en els
mitjans de comunicacio.

106 Reglament (CE) nim. 139/2004 del Consell de 20 de gener dé 2004, sobre el control de les
concentracions entre empreses.
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En aquest sentit, es posava en relleu que les iniciatives legislatives esmentades es
poden superposar amb les previsions de la DSCAV i interferir en la prevalenca
diaquesta sobre aquelles.

De fet, el que a prinera vista sembla una clara relacié de prioritat en el sentit de
primacia de lalex specialis (DSCAV)versusuna lex generalis(com és, per exemple,
la DSA), no és tan evident en alguns dels suposits regulats i coincidents
eventualment.

Aixi, per exemple, éconsiderant 10 de la DSA estableix el que es pot considerar una
regla de col-lisié, la qual en Ultima instancia dona prioritat a la DSA com a
reglament directament aplicable ascalade la UE, en els suposits que la DSCAV o
la corresponent transposicioen un estat membre no resolguin les questions
solapades o ho facin diuna manera parcial, que puguin ser objecte diinterpretaci- .

1.4 Proposta dellei europea de llibertat de mitjans de comunicacio

El 16 de setembre d& 2022, la Comissi6 va presentar& sevaproposta de Reglament
del Parlament Europeu i del Conséfl (coneguda com a Llei europea de llibertat de
mitjans de comunicacio) per protegir el pluratime i impedir les ingerencies politiques
en les decisions editorials dels mitjans de comunicacio a la UE, i garantie aixi la
independéncia.

Aixi mateix, la Comissié també va adoptar en la mateixa data unacomanacid®
complementaria a la proposta deeglament, per fomentar la independeéencia editorial
i la transparéncia de la propietat dels mitjans.

Diacord amb el que estableix liexposicié de motius de la propsta, el sector dels
mitjans de comunicaci6 no només constitueix un sector important i dinamic
economicament, sind queté un paper essencial en la formaci- diopini- de la
ciutadania, necessaria peal desenvolupament de les societats democratiques.

La propcsta aborda els problemes que afecten el funcionament del mercat interior
dels serveis de comunicacié i dels seus prestadors, com ara la divergencia entre les
normes i els procediments nacionals relacionats amb la llibertat dels mitjans i el seu
pluralisme.

107 Proposta dereglament del Parlament Europeu i del Consell, pel qual siestableix un marc per als
serveis de mitjans de comuitacid al mercat interior (Llei europea de llibertat de mitjans de
comunicacio) i es modifica la Directiva 2010/13/UE.

108 Recomanacioé (UE) 2022/1634 de la Comissié de 16 de setembre de2022 sobre salvaguardes
internes per a la independéncia editorial i laransparéncia de la propietat en el sector de mitjans de
comunicacio.
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En un escenari de transformaci- intensa, liadopci- eventual de mesures
proteccionistes repercuteix en el funcionament de les empreses de comunicacio, tant
publiques com privades, i genera una fragmentaci@ mercat interior que afecta la
seguretat juridi@ i causa costos addicionals quan tenen caracter transfronterer.

Per aquest motiu, es considera necessari reforcar la cooperacio entre els reguladors
nacionals i, concretament, tenint en compte que IIERGA t® un marge diactuaci-
limitat relacionat només ambels serveis de comunicacio audiovisual.

Aixi, un dels aspectes que cal destacar de la proposta és la modificacio de la DSCAV,
amb la supressi- de liarticle 30 ter (de creaci- de IERGA) i la seva substituci- pel
nou Comité Europeu de Serveis de Mitjans deomunicacig el Comité (article 8) el
qual, diacord amb liarticle 12, assoleix les funcions de lIIEERGA.

El Comite estara format per les autoritats reguladores dedstats membres, promoura
liaplicaci- efica- i coherent de la normativa de la UE en mat ria de mitjans de
comunicacié i coordinara les mesures adoptades per les legislacions internes
relatives als mitjans de paisos tercers que suposin un risc per a la seguretat publica.

Entre les atribucions del Comit , destaquem liassist ncia a la Comissi- en matéria
de concentracions de mitjans quan afectin el mercat interior.

Tamb® siencomana als estats membres liexamen de liimpacte de les concentracions
en el pluralisme dels mitjans i en la seva independencia editorial.

La proposta incorpora nombroses mesuresn relacio amb els aspectes seguents:

- Implementacié de mesures per garantir la independéncia editorial efectiva
dels mitjans. Diuna banda, els estats membres hauran de respectar la llibertat
editorial efectiva dels mitjans. De lialtra, les empreses de mitjans de
comunicacié hauran de divulgar la informacié sobre la seva propietat
(transparéncia) i prendre mesures per garantir la independéncia de les
decisions editorials.

- Prohibici- de li%ss de programes espia contra mitjans. Siestableixen
proteccions aldicionals per evitar el seu Us contra mitjans o periodistes.

- Establiment diun marc b™’sic per garantir un finan-ament adequat i estable
dels mitjans publics que faci possible la independéncia editorial dels poder
publics. En aquest sentit, la direccid dks organismes gestors sihaura de
nomenar demaneratransparent, oberta i no discriminatoria. En compliment
de la seva missio de servei public, els mitjans de comunicacio publics han
dioferir pluralitat diinformaci- i opinions, de maneraimparcial.

- Estabiment de requisits per assignar publicitat estatal als mitjans, per
garantir li%s transparent dels fons p¥blics i evitar interfer ncies poltiques en

la independencia editorial.
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A m®@s de presentar una connexi- important amb la DSCAV, tal com siha dit m@s
amunt, aquest nou text també cal posafo en relacié amb la DSA i la DMA, ja que
inclou diverses mesures dedicades a la proteccié dels continguts en els mitjans de
comunicaci- en I2nia, com ara limitacions a lieliminaci- injustificada dels continguts
geneats pels mitjans de comunicacid, aixi com el dret de les persones usuaries a
personalitzar lioferta medi 'tica que rep diaquests prestadors.

Tenint en compte que la DSA regula el paper de les plataformes digitals de
dimensions molt grans en les quals es puiguen i esdifonen continguts dels mitjans
de comunicaci6, la proposta dereglament preveu que el Comiteorganitzi
periodicament dialegs estructurats entre aquestes plataformes, els mitjans de
comunicacié i representants de la societat civil per debatres millors practiques
diaplicaci- del reglament, per fomentar liacc®s a ofertes diverses de mitjans
independents en les plataformes digitals de dimensions molt granglur a terme
un seguiment de liadhesi- a iniciatives diautoregulaci- destinades a la proteccio de

la societat davant continguts nocius (com la desinformacio) i la manipulacio
informativa i interferéncies estrangeres (article 18 de lproposta).

Cal tenir en compte que, diacord amb el que siestableix a liarticle 1.2 de la proposta,
la nova mormativa no afectara les previsions de les normes seguents: Directiva
2002/31/CE (Directiva de comer¢ electronic) Directiva 2019/790/UE (Directiva
sobre drets diautor), Reglament (UE) 2019/1150 (sobre equitat i transparencia pe
als usuaris professionalsle les plataformes diintermediaci- en IPnia), DSA DMA i
reglament (quan sfaprovi) sobre transpar ncia i segmentaci- de la publicitat pol2tica.

Finalment, diacord amb liarticle 31.3, els estats membres podran adoptar normes
més detallades en els ambits rgulatsal capitol il (0Drets i obligacions dels prestadors

i dels destinataris de serveis de mitjans de comunicadipi la seccié 5 del capitoli
(0Requisits per a unes mesures i procediments del mercat de mitjans de comunicacio
gue funcionin bé).

2. Altres regulacions

21 Regul aci- de | despectre radioel citric. R¢
23)

Liassignaci- de li%s de les bandes de freg¢, ncies es coordina a escala internacional
a les Conferéncies Mundials de Radiocomunicacié (CMR), que organitzala quatre
anys la Unid Internacional de Telecomunicacions (UTI, ITU pea bigla en angle$,
organisme especialitzat en telecomunicacions de les Nacions Unides.

La finalitat principal de les CMR ésarribar a consensos globals per obtenir un Us
eficient diun recurs limitat com ®s liespectre radioel ctric, mitjan-ant liactualitzaci-
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del Reglament deradiocomunicacions en qu siestableixen les normes di%is de
liespectre i de coordinaci- internacional per al seu acc®s.

En aquest procés no nomési participen els estats, siné també els membres de
[(ITU-R, .rgan t cnic de [IITU encarregat de dur a terme estudis técnics, donar
resposta a les questions practiques ioferir recomanacions tecniques, en
representaci- diorganitzacions internacionals, fabricants diequipaments i operadors
de xarxes i forums industrials, els quals assisteixen a le®nferencies en qualitat
diobservadors.

En el cas diEuropa, correspon a la UE establir els terminis diexecuci- dels acords
gue prenen elsestats, competents en la materiagn d si de les CMR.

Esta previst que la propera CMRes faci a Dubai del 20 de novembre al 15 de
desembre dé 2023.

En el punt 1.5 de liordre del dia proposat pel Consell de [iITU per a la CMR-23 es
proposa considerar liadopci- de mesures reglamentries en relaci- amb la utilitzaci -
de la banda UHF (470 MHz694 MHz) a la Regi6 1 (a la qual pertany Europa).
Aquesta consideracio ha de tenir en compte la Resolucio 23%aprovadaa la CMR
15, a consequéncia de la qual es van alliberar les bandes 800 MHz i 700 MHz,
ocupades per serveis de comunicacio audiovisual per destilas a liYss de
comunicacions mobils.

Per tant, liadopci- de mesures reglamentries en la banda UHF ser”™ un dels punts
a debatrea la CMR-23.

En aquest context, el 7 de juny de2022, el Grup de Pol’tica de liEspai Radioel ctric
(RSPG, perla sigla en anglés) de la UEva emetre un dictamen en forma diOpinid
(provisional) en relacié amb la CMR23, en el qual abordadiverses quiestionsobre
la preparacio de la CMR23, diacord amb el marc legal europeu.

LIRSPG ®s un _rgan consultiu de la Comissi- Europea sobre g¢estions de politica
diespectre radioel ctric. Les seves funcions inclouen liassessorament sobre la
coordinaci- dienfocaments polics, sobre lielaboraci- de programes plurianuals de
politiques i, si siescau, de programes per harmonitzar les condicions de
funcionament del mercat interior.

En particular, IIRSPG assisteix la Comissi- en els seus treballs preparatoris pel que
fa a les propastes que aquesta trasllada al Consell, per a liadopci- de posicions de
la UE davant organismes internacionals, diacord amb el que preveu liarticle 218.9
del TFUE.

Aixi, en la sevaOpinio6 provisional,iIRSPG va identificar les arees politiques de la UE
rellevants, sobreles quals poden tenir incid ncia els punts de liAgenda de la CMR-
23, seguents: comunicacio i connectivitat electronicamitjans de comunicaciq
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transport espai i recerca. A més, també es van considerar alguns aspectes
relacionats amb la poliica comuna de seguretat i defensa.

Quant al punt 1.5 de liordre deldia, IRSPG va assenyalar que la revisi- de la banda
UHF pot donar lloc a diverses accions reguladores, com ara canvis en liassignaci -
del servei, restriccions geografiques o entrades &igor retardades.

En opini- de IIRSPG, a lihora de considerar les diversesopcions destinades a regular
Ii%s futur de la banda, cal tenir en compte algunsaspectes, com ara les necessitats
diespectre, els aven-os tecnol,gics, els canvis en el comportament del public
consumidor, i els aspectes poliics i socials pel que fa als objectius diinter s general
cultural i economic.

En aquest sentit, es va remetre a la sev@pini- de liany 2015,' relativa a una
estrat gia a llarg termini sobre Ii%s futur de la banda UHF, utilitzada principalment
per a la distribucié de continguts audiovisuals, en qué es recomanava un enfocament
basat, per una banda, en un nivell de flexibilitat i obertura suficients que
possibilitessin la seva comparticio amb aplicacions de bandargpla sense fil (WBB,
perla sigla en angle$ i, per lialtra, en la possible evoluci- de la banda, sempre que

no es veiessin compromeses les operacions de la plataforma de televisié digital
terrestre (TDT).

LIRSPG va reiterar novament la import™'ncia de la TDT i la necessitat de proporcionar
certesa a les inversions en infraestructures de radiodifusio. Per tant, va tornar a
recomanar (com ja ho va fer liany 2015) que la banda UHF romangui disponible per
ala TDT en un futur previsible, com a minim finsal 2030 o més enlla.

Sobre aquest punt hi ha divergéncies entre les postures dels diversestats
membres, com ara Suecia i Finlandiaque opten per destinar li%.s de tota la banda
a comunicacions mobilst™

Finalment, IIRSPG tamb® va considerar que aquesta posidd es podria assegurar
mitjan-ant liadopci- de diverses mesures reguladores com, per exemple, la

possibilitat de traslladar aquest punt a les CMR ques facinen el futur (anys 2027

i 2031) o retardar lientrada en vigor diuna eventual assignaci- coprim’’ria per a

serveis mobils a una fase posterior (per exemplel 31 de desembre dé 2030).

109 RSPG Opinion on a londerm strategy on the future use of thdJHF band (470-790 MHz) in the

European Union
110 per a més informacio, vegeu el capitol diaquest informe.
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2.2 Desplegament de xarxes per a la tecnologia 5G

El Consell de la Uni6 Europea hajualificat diestrat gica la implementaci- de la

tecnologia 5G per al funcionamet i el manteniment de funcions socials i
econ,miques fonamentals, aix? com diuna gran varietat de serveis essencials del

mercat interior, en particular pel que fa a la seva transformacio digital.

Per valorar si el procés de desenvolupament de les xarxe$s5esta assolint els
objectius de cobertura marcats per la UE'' el Tribunal de Comptes Europeu va
aprovar liinforme especial 03/2022.**

El tribunal va detectr que, en la data de tancamentgl 15 de desembre del 2021,
el procés estava patint retards importants per part deksstats membres, molts dels
quals encara es perpetuen en liactualitat. Especialment, va recalcar la import 'ncia
de reforcar la seguretat ddes xarxes, tant pel que fa a la ciberseguretat com a la
seguretat dels equipaments iels programes informatics, tenint en compte la
depend ncia dels nombrosos serveis essencials que sthi han de connectar i la
dimensio6 transfronterera de les amenacesvertuals. En relacié amb el financament,
el Tribunal va destacariaportaci- m@s gran del Banc Europeu dilnversions.

Quadre 2. Actors i funcions del procés de desplegament de les xarxes 5G

Comissidi Autoritats Operadorsde Xarxes
: . de comunicacions
Funcions agencies dels estats s N
mobils i proveidors
de la UE membres
de 5G
Assignacidi atribucio de les n
bandes pioneresde 5G
Definicio de la politica de la UE n n
sobre la tecnologia5G
Desplegamente les xarxes5G n
Inversioi financament n n n
Segureat nacional n
Seguretatde les xarxes5G n n
Suporti coordinaciode les n
accionsdels estats membres

Font Tribunal de ComptesEuropeu.

111 Concretament, diacord amb el Pla diacci- 5G aprovat per la Comissio el 14 de setembre de2016,
ampliat el 9 de marg dd 2021 (Bruixola Digital 2030: L 6 e n f o da&rfEairr to p adecgneir
digital), cobertura ininterrompuda abans del 2025 a les zones urbanes i vies de transpgtincipals

i cobertura a totes les zones poblades abans H2023.

12 Informe especial 03/2022. Desplegament de la tecnologia 5G a la UE. Retards en els
desplegament de xarxes i problemes de seguretat qoentinuensense resoldris.
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Pel que fa alsestats membres, liinforme va identificar la necessitat diactuaci- en
relacio amb tres arees:

- Estrategica: incorporacio dels objectius a assolir en els plans nacionals de
5G o banda ampla.

- Legislativa: transposicio als seus ordenaments juridics del Codi Europeu de
les Comunicacions Electroniques (CECE), establert per la Direat del
2018. 113

- Empresarial: assignaci- de liespectre.

En relacio amb aquests tres elements, Espanya va adoptar diversos instruments per
establir els seus principals objectius i previsions de finangament per implementar la
tecnologia 5G, dels quals demquem el Pla Espdia Digital 2025 i el Component 15,
connectivitat digital, impuls a la ciberseguretat i desplegament del 5G

Dialtra banda, el CECE es va incorporar a liordenament jur2dic espanyol mitjan-ant

la Llei 11/2022, de 28 de juny, general de telecomunicacions liobjectiu principal

de la qual és el foment de la inversié en xarxes de molta alta capacitat. Entre altres
mesures, com ara garantir la utilitzacié compartida del domini public o la propieta
privada, li“ss compartit de les infraestructures i recursos associats i la utilitzaci-
compartida dels trams finals de les xarxes diacc®s, la llei va transposar la Directiva
(UE) 2018/1972.

Quant a liassignaci- diespectre, Espanya va aprovar el 3 de novembre dd 2022 el
plec de clausules administratives particulars i de prescripcions técniques per atorgar
les concessions di¥s privatiu de domini p¥%blic radioel ctric en la banda de 26 GHz.

La subhasta diaquesta banda, que era la darrera assignada per al desplegament de
xarxes 5G pendent diadjudicar,** es va resoldre mitjan-ant [iOrdre ETD/114/2023,

de 6 de febret

Quant a li"'mbit de la seguretat, el Reial decret llei 7/2022, de 29 de marc, estableix
els requisits de seguretat per a la instalilaci -, el desplegament i liexplotaci- de xarxes
de comunicacions electroniques i la prestaci6 de serveis deoraunicacions
electroniques i sense fil basats en la tecnologia de cinquena generacio (5G).

113 Directiva (UE) 2018/1972 del Parlament Europeu i del Consell, dill de desembre, per la qual
siestableix el Codi Europeu de les Comunicacions Electr_niques.
114 Es pot trobar informaci- m@®s detallada sobre liadjudicaci- diespectre en anys anteriors, destinat

axarxes 5Ga lfapartat 2.2 delil nf or me sobre | 6audi elaboratpehGAC.a Cat al uny
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Dialtra banda, el juny del 2022, el Ministeri diAfers Economics i Transformacio
Digital va obrir una consulta publica per elaborar el nou Esquema Nacional de
Seguetat de Xarxes i Serveis 5G previst a&apitol Iv diaquest reial decret llei.

A tall de conclusi-, liinforme especial 03/2022 va fer diverses recomanacions a la
Comissio:
- Promoure el desplegament uniforme i oporta a tota la UE davant de tercers,
per exempe, per resoldre questions de coordinacié amb els paisos veins que
no formin part de la UE.
- Fomentar un plantejament concertat sobre la seguretat de la tecnologia 5G
entre elsestats membres, com per exemple, per classificar els proveyudors dialt
risc i adoptar mesures per a la proteccio de dades personals.
- Supervisar els enfocaments adoptats pelsstats membres en matéria de
seguretat, sobretot pel que fa a la publicaci- diinformaci- (transpar ncia
sobre la gestio de la seguretat a les seves xarxes)ragada a salvaguardar
eventuals subministraments problematics per part de proveidors considerats
déalt risc.™

Finalment, cal destacar lesconclusions del Consell en qué va acceptar les
recomanacions del Tribunal de Comptes incidint en la conveniéncia que astats
membres i la Comissi- les tinguin en compte a lihora diadoptar les politiques
pYibliques en aquest “mbit. Per no obstaculitzar liassoliment dels objectius
plantejats, el Consell va incidir en la necessitat de col-laboraciépbretotpel que fa
a la seguretati els factors geopolitics i econ_ mics (entre els quals siesmentava el
conflicte a Ucraina).

2.3 Les noves intel-ligencies artificials.Responsabilitat civil per danys

En el camp de la intel-ligéncia artificial (IA) cal destacar el desenvolupament creixent
de les xarxes neuronals generatives (o intel-ligéncia artificial generativa),
diaprenentatge profund (deep learning), que permeta la IA aprendre de manera
automatica, analitzant grans quantitats de dades i trobant patrons per analitzar
textos, imatges i videosi generar contingutsnous.

115 Concretament, dels vuit proveidors de telecomunicacionsésgrans, sis (entre els quals, Huawei,
Samsung, ZTE i LG U+) no estan establerts a la UE.
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Aquesta tecnologia, de la qual és una bona mostra €hatGPT''*° es pot aplicar a
camps multiples, com liart, la m¥sica o la literatura; al contingut publicitari i de
marqueting o a aplicacions cientifiques, pero planteja una série de riscos (i reptes
juridics) pel que fa a la responsabilitat de la preservacié de la privacitat, de la
proteccio de la propi¢at intel-lectual o de la generacié de contingut perjudicial.

En aquest sentit, el 28 de setembre de2022 es va presentar una proposta de
directiva,''” amb la finalitat diharmonitzar les legislacions dels estats membres en
relaci- amb la responsabilitat de danys causats pels sistemes dilA, quant a
reclamacions de responsabilitat civil, inclosa la de liEstat, per, no en mat ria penal.

Liobjectiu principal de la proposta és garantir que qualsevol persona perjudicada per
culpa o omissi- diun proveudor, desenvolupador o usuari diun sistema dilA pugui
obtenir una indemnitzaci- pel dany causat. A tal efecte, siintrodueix el principi de
causalitat, diacord amb el qual el tribunal pot deduir que un incompliment ha estat
el causant del dany, sempre que es pugui establir de manera raonada gieha un
nexe causal entre un i altre. Es tracta diuna presumpci- iuris tantum, és a dir, que
pot ser desvirtuada mitjancant la provaorresponent.

La directiva legitima els tribunals per ordenar la revelaci- diinformaci- relacionada
amb el dany generat per sistemes dilA de risc alt (per exemple, en relaci- amb
sistemes diidentificaci- i categoritzaci- biom trica, selecci- de personal o control de
fronteres), sempre que la part que reclama demostri haver fet oOesfor-os
proporcionatsé per obtenir aquesta prova sense resultat. A m@s, es requereix que la
informaci- revelada sigui liestrictament necess ria per provar el dany i els tribunals
podran adoptar mesures de protecci- del secret empresarial. Diaquesta manera, es
podra identificar tant la personacom el sistema dilA responsables de la causa del
dany.

La proposta dedirectiva siemmarca en el paquet de mesures aprovades per la
Comissio pe al desplegament dels sistemes dilA, entre els quals el llibre blanc de la
1A, aprovatel 19 de febrer dd 2020 ,'*® i la proposta dereglament dilA, de 21 diabril
del 2021.'*°

116 E| ChatGPTés un agent de conversaciobpt de conversa di%ltima generaci-, dissenyat per la
start-up californianaOpenAl

117 Proposta dedirectiva, relativa a liadaptacié de les normes de responsabilitat civil extracontractual
a la intel-ligéncia artificial (Al Liability Directive).

118 | libre blanc sobre la intel-ligenca artificial: Un enfocament europeu orientat a liexceldl ncia i la
confianca

119 Proposta dereglament del Parlament Europeu i@l Consell Europeu pel qual siestableixen normes
harmonitzades en mat ria diintelilig ncia artificial (Artificial Intelligent Acf) i es modifiguen
determinats actes legislatius de la Uni6
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3. Miscel-lania juridica i institucional per ambits
3.1 Publicitat

3.1.1 Proposta de reial decret sobre regulacio de comunicacions comercials
ddoal i ments | tshlealcikudl adr e- a

La propostg aprovada pel Ministeri de Consum el marg del 2022, té com a finalitat
fixar un marc regulador m2nim per a la publicitat dialiments i begudes adre-ada al
public infantil, aixi com promoure nous acords de coegulacio i codis de conducta
en aquest "mbit. Diacord amb el text presentat, sient®n per publicitat adre-ada al
public infantil qualsevol forma de publicitat dialiments o begudes que, pel disseny
del missatge, resulti objectiva i majorit ‘riament apta per atreure liatenci- o liinterés
dels menors de 16 anys, quan es difongui per: canals de televisi6 infantils; canals
de televisié generalistesquan sjinsereixi en programes adre-ats al p%blic infantil, o
siemeti en les franges horries de protecci- refor-ada o en blocs publicitaris
immediatament posteriors a programes adrecats a public infantil on en blocs amb
una audiénciade public infantil del 25%; sales de cinema en sessions enmqué es
projectin pelal’cules Oaptes per a tots els p¥blicsé o oexpressament recomanades per

a la inf’nciag; seccions de premsa adre-ada a menors de 16 anys i revistes infantils,

i pagines web, apicacions, xarxes socials i serveis diintercanvi de videos els
continguts dels quals estiguin destinats a menors de 16 anys.

3.2 Continguts perjudicials
3.2.1 Codi de Bones Practiques reforcat en materia de desinformacié

Presentat per la Comissio el 16 dguny del 2022, el nou codi té com a objecte
esmenar les deficiencies detodi 2018 i reforcar els compromisos assolits per les
plataformes signants relacionats amb la desinformacio.

Els aspectes principals que es van incloura nou codison:

1 Invitar a adherir-se al codi altres intervinents que no siguin nomeés les grans
plataformes.

1 Reduir els incentius financerperquéels generadors de desinformacio no
puguin obtenir ingressos publicitaris.

1 Tenir en comptenous comportaments de manipulacié (comptes falsp

bots o falsificacions profundes malintencionades que difonen desinformacio).
1 Apoderar les persones usuaries amb eines més eficaces per reconéixer,
comprendre i assenyalar la desinformacio.

1 Ampliar la verificacié de dades tots els estats membres en togs les seves
llengues.
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1 Assegurar que els verificadors rebin una remuneracié equitativa per la seva
tasca de confirmacio.

1 Garantir una publicitat politica transparent que permeti identificaa
mitjan-ant t cniques dietiquetatge i informaci- sobre els patrocinadors,

despeses i per?ode diexposici-.

El codi tamb® preveu liavaluaci- del seu impacte mitjan-ant un marc de seguiment

i informacio per part de les plataformes relatiu al seu complimentls signataris
hauran de presentar a comen-aments de liany 2023 els seus primers informes
diexecuci-.

Per la seva banda, la Comissio valorara periodicament el complimeatartir de la
informacio qualitativa i quantitativa detallada subministrada pels signataris i també
prenent en consideraci- liassessorament de IIERGA i de liObservatori Europeu dels
Mitjans de Comunicacioé Digitals (EDMO, pda siglaen angles).

Finalment, cal subratllar les recomanacions que va fer el Comité Economic i Social
Europeu (EESCper la sigla en anglé}, a peticié de la Comissio en aquesprocés de
revisio, mitjancant el dictamen publicat al Diari Oficial de la Unié Europeade 6
diabril del 2022.

LIEESC va destacarla necessitat diincrementar les actuacions quant als agents que
propaguen la desinformacio, ja ga els continguts i les plataformes on es focalitzen
amb més intensitat els esforcos es modifiquen continuament, al contrari que els
agents propagadors i les motivacionsgque sén sempre ls mateixes. Per aquest
motiu, el comité va proposar un enfocament més preventiu dirigit a les causes i no
a les consequencies i, per tant, una accid meés proactiva.

Aixi mateix, esposava de manifesia necessitat diimplicar m@s la societat civil, que
disposa diun capital de legitimitat efica- per contrarestar la difusi- de desinformaci-,
aixi com el reforg de la cooperacié entre elsstats membres, especialment tenint en
compte la propagacio sistematica per part de tercers paisos hostils, com ara la
Federadd Russa ila Xina.

322Li mitaci - de | 6acc®s a p"gines web

La Sentencia Tribunal Suprem (TS)e 3 dioctubre de 2022, dictada per la seccid
quarta de la sala contenciosa administrativa del TS, va estimar en part un recurs
contenciés administratiu presentat per [|AVomen on Web International Foundation
(WOW) contra unaordre diinterrupci- de liacc®s a la seva p’"gina web on es venien
il-legalment diversos medicaments, dictada per IiAg ncia Espanyola de Medicaments

i Productes Sanitaris (AEMPS).
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La questio principal analitzada pel TS, relacionada amb el dret fonamental de la
llibertat diinformaci-, va ser si la interrupci- de liacc®s a un lloc web amb liobjectiu
diimpedir una activitat il-legalduta a termeen aguesta pagina (com era el cas) podia
afectar tota la pagina que també oferia informacions, recomanacions i opinions, o
nom®s sihavia de limitar a la secci- on es duia a terme liactivitat i, per tant,
necessaria per assolir la finalitat del tancament (evitar la venda il-legal de
medicaments).

El TS va considerar que la mesura havia de ser proporcionada i que, si bé,
[IAdministraci- podia acordar la interrupci- de liacc®s als continguts, sense
autoritzacio judicial, sempre que hi hagués concurréencia dels suposits legals
habilitants, la mesura nomeés podiaaplicar-se els continguts propiament il-legals
per, no a la resta de continguts informatius i diopini- inclosos a la pagina web.
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CAPITOL Ill. CONTINGUTS AUDIOVISUALS

1. La programacio de televisié a Catalunya

En 1" mbit televisiu, les novetats principals al llargdel 2022 es van constatar sobretot

a les graelles de dos canals: 8tv, el generalista di"'mbit privat, que va continuar amb
les modificadons de programaci- iniciades arran del canvi accionarial de liexercici
anterior, i el canal adrecat a infants i joves de Televisié de Catalunya, reanomenat
SX3, que a partir de la tardor va iniciar una nova etapa amb un projecte transmedia
I multipantalla que incloya una renovaci- total de continguts, diimatge, liapp i el web.

1.1 TV3

La distribucio de la programacio de TV3 en funcié del genere dels programes es va
mantenir molt estable respecte de liany anterior. Aix?, la informaci- T principalment
teleinformatiust va representar més de la meitat de la programacio del canal,
lientreteniment constituia poc m®s diun quart de la graella i la ficci- se situava al
voltant de 1i11%.

La produccié amb origen a Europa va ser majoritaria, amb un 96,3% del temps
diemissiod; les obres fetes a Catalunya, per la seva bandassolien el 90,5%. Altres
origens amb preséencia a la graella de TV3, i principalment associats a la ficcio, van
ser els Estats Units i el Regne Unit.

Quadre 1. TV3. Génere dels programes i origen deds produccions. Any 2022 (en %)

o
w

Génere dels programes Origen de les produccions

56,2% Informacié

90,5% Catalunya

89,8% Catalunya

0,7% Catalunya en
collaboracié

11,3% Ficcié ‘

0,4% R;aligiosos
0,2% Altres programes

1,3% Regne Unit Territoris>1%
5,2% Altres territoris

Font: Consell de ltAudiovisual de Catalunya.
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Durant la primera part de liany, la graella de TV3 es va caracteritzar per mantenir
una estructura similar a la del 2021: els dies laborables siestructurava amb un bloc
preferertment informatiu als matins, amb lientreteniment a la tarda i amb continguts
diversosal prime time del vespre ila nit.

La temporada de programacio6 iniciadal setembre incideix en aquesta disposicio:
siintercanvia lihorari de Planta baixa (ara a la tarda) i Tot es mou (al mati);
siintrodueix un late night, Zona Franca a partir de les dotze de la nit els dies
laborables i siestrena Col-lapseels dissabtes en substitucié d€reguntesfrequients.

Pel que fa a la resta de novetats en la programacio, TVa\estrenar programes de
generes molt diversos com ara Tot son problemes (humor), Caigut del cel
(entreteniment) oQuanta guerra! (divulgacié historica). Quant a la ficcié, es van
estrenar diverses series de ficcié coproduides pels prestadors publics déaliemya,
les llles Balears i la Comunitat Valenciana, cor@esprés de tuo Sicilia sense morts.

| entre marc i juny es va emetre el concurs de talentSuforia, una proposta musical
gue va aportar continguts a altres espais del canal (coffot es mau) i de Caalunya
Radio, aixi com a lioferta en I2nia de la CCMA. La programaci- diestiu va incorporar
a la franja del prime time i en format talent show La gran vetlladai A2Veus aixi
com la série documental sobre la creativitat ediversesdisciplines artistiquesMents
inquietes, tots diemissi- setmanal.

Quadre?2. TV3. Graella tipus de programacid. Tercer quadrimestre de2022

Graella de programacioé

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres . Dissabte Diumenge
L [ licul:
Hotel Voramar Zona franca 4 gran perlicula El col-lapse
‘Quan arribin els marcians .
Pel-licula
Més 324
Noticies 3/24
Programes musicals
Noticies 3/24
Els matins
Signes dels temps
Tot es mou Diumenge concert
Opera prima
Obrint plaga Polonia
Telenoticies comarques Zona Zaping APM?
Telenoticies migdia Telenoticies cap de setmana (migdia)
Cuines
Com si fos ahir
Pel-licules
Planta Baixa
Esté passant Tot s6n problemes Atrapa'm si pots
Telenoticies vespre Telenoticies cap de setmana (vespre)
L Polonia ; 30 minuts
El foraster Sense ficcid Joc de Cartes La gran pel-licula Col-lapse

Opera prima Hotel Voramar

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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12 33

Els espais divulgatius i documentals van continuar vertebrant la programacio del 33
al llarg de liany 2022, amb una pres ncia propera a les tres quartes parts de la
graella. A distancia, els continguts informatiugbasicament programes dientrevistes

en profunditat i informatius cultural® també van augmentar el pes en el conjunt de
la programacio.

La producci- europea va representar el 95,1% del temps diemissi- del 33, gaireb®
4,5 punts percentuals m@s que liany anterior. Els continguts produjts a Catalunya
van representame aproximadament la meitat (3,1 punts més que el 2021) i el
Regne Unit i Franca van continuar aportant un volum significatiu de producciorts
principalment, series documental8 a la graella del 33.

Quadre 3. 33. Genere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %)

33

Génere dels programes Origen de les produccions

52,7% Catalunya
49,8% Catalunya
2,9% Catalunya en col-laboracié

10,0% Informacié 14,3% Regne Unit

7.4% Ficcié
Territoris>1%
5,2% Resta d'Espanya
3,5% Alemanya
1,0% Altres
Programes g >0, programes de servei 10,9% Altres territoris

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

El 33 va iniciar al febrer un procés de renovacié de la imatge i de continguts, amb
diverses estrenes de programes.

Aix?, fins a liestiu es van estrenar produccions pr, pies sorgides de la tercera
convocatoria de projectes audiovisuals innovadorspm ara Anticossos (dansa en
format documental), La pell dels murs (art mural), El local (musica), Histories
gegants(cultura popular) oEl retorn de les lluernes(literatura).
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A m@s diaquestes produccions, el 33 va programar nous formats divulgatius
diemissié setmanal a la franja deprime time de nit, que giraven al voltant di'mbits
diversos, com liart a Un passeig pels museuso la recerca cientifica aXplorers

També a la mateixa franja, es van incorporar a la graelkartistes (la mirada artistica
de persones amb discapacitats intel-lectuals o trastorns mentalsizrans apats
(gastronomia i viatges) Rituals i Ser (sobre els rituals en diferents cultures) $alut
I muntanyes (sobre els pobles de muntanya de Catalunya).

El 33 també va dedicar la nit delsdissabtes al teatre, amb liemissi- de produccions
del TNC, i al cinema catal”, amb les projeccions encabides en liespai Estrenes de
cinema catala (a partir de liabril).

| durant la temporada diestiu el 33 va incorporar 3 minuts, concurs de monolegs
curts en catala.

Quadre 4. 33. Graella tipus de programacié. Tercer quadrimestre del 2022

Graella de programacié

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres |  Dissabte Diumenge

El gran dictat

Programes

Quan arribin els d'’humor (En bones

Quéguicom '
marcians / El

mans) / Cicle de Documentals
Documeptals / Les de 'hoquei / documental / Obrint plaga / - )/
Informatius de Pellicul . Artistes D tal cinema Alfred
reportatges elriieules Quequicom / ocumentals Hitchcock
Divulgatius El documental /
Pel-licules
Programa sindical Divulgatius/ Pel-licules /
Curtcircuit 33 uan arribin els i
Salut i muntanyes Quéquicom / Q ’ Documentals/ Musicals Documentals
marcians / El
Documentals
. . . o documental / Artistes
Divulgatius / Encompanyia /- | Curtcircuit 33/ En —
Documentals Docurnentals companyia Ataula/En En companyia /
En companyia En companyia / companyia Programes d’humor
Karakia / Hortizons / Viure als Pirineus Documentals
Thalassa / L'illa del tresor
Videoclips

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

1.3 SX3

El 10 dioctubre del 2022 el nou canal SX3 va iniciar a emetre en substitucio del
Super3, amb una graella completamet renovada. En el conjunt de liany, per,, la
ficcio va continuar representant més del 90% de la graella déSX3,amb 2,5 punts
percentuals més que el 2021.

Les obres diorigen europeu, que van augmentar m@s de 5 punts respecte de liany
2021, van assolir el 64,9%. Entre aquestes obresels continguts produits a

Informe sobre liaudiovisual a Catalunya 2022
88



Catalunya van representar el 13,2% i van incloure tots els generes que configuren la
graella. Els paisosamb mésquota de produccio aliSX3 van continuar sent Franca i
els Estats Units, principalmen per les s ries dianimaci-.

Quadre 5. SX3. Génere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %)

-3

Génere dels programes ) Origen de les produccions

35,0% Altres territoris
93,7% Ficcio

13,2% Catalunya
9,0% Catalunya
4,2% Catalunya en

col-laboracio

4

7,6% Russia [
. 6,0% Canada Lo

0,7% Informacié 5,1% Jap6 4,0% Regne Unit
4,0% Singapur

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

El nou canal SX3, tot i les modificacions de graella, va conservar lihorari diemissi-
del Super3 de les 6 a les 22 h. | va dividir la programacié en dies franges
diferenciades: 1S3, per a p%blic preescolar i 1iX3, per a p¥blic infantil i adolescent.

LiS3 va presentar una oferta centrada en s ries dianimaci- per a infants, amb
estrenes comFa la la (espai musical amb cancons tradicionals catalanes)jau Ka
Kau (ficcio sobre uns personatges extraterrestres que arriben a la Terra),
Numberblocks (ficci6 amb conceptes matematics) @asmine & Jambo(ficci6 amb
continguts educatius sobre musica). A bandaambé va incorporar altres programes
com Titd (un personatge va diexcursi- a diversosindrets, que serveixen de pretext
per divulgar coneixements nous) @ d h o r a d €alumniesedieseotesacatalanes
elaboren receptes de cuina saludable).

LiX3 va incloue diverses estrenes, comRandom (magazin sobre aspectes de
liactualitat adre-at al p¥blic adolescent), Projecte Beta i Beta Podcast (serie
protagonitzada per quatre joves que tenen un grup musical bgcast amb els seus
protagonistes) oLara i Kali (espai protagonitzat per una noia adolescent i la seva
gossai gque transcorre en un entorn natural).
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A més, també sihi van incorporar noves series de ficci6 amb actor&g¢mbielLars
Theodosia Hoodie, Mopies) i animaci- diorigen japon s (Inazuma Eleven
Guardiansde la nit: Kimetsu no Yaiba Haikyu!, Ronja, la filla del bandoler).

El nou SX3 potencia els continguts digitals i la interaccié amb el mitja lineal i, en
paralilel a liestrena del canal, es van posar en marxa una aplicacio per a mobils i
una nova paginaweb. Quant a les plataformes de distribucié audiovisuals, es van
estrenar nous canals a Yolube i es van incloure nous programes di ‘udio en format
podcast, les estrenes musicals a la plataforma de distribucié Spotify i els contes en
format sonor a liassistent de veu Alexa.

Quadre6. SX3. Graella tipus de programacid. Tercer quadrimestre del 2022

Graella de programacio

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge

33

Séries d'animacio o o A
Séries d’animacié

Seriesicianimacio El Mic i els seus amics
Tité Tité
El Mic i els seus amics Seéries d'animacié | Una ma de contes
Una ma de contes | Séries d'animaci6
Manduka Projecte Beta
Lara i Kali Beta Podcast

Séries d'animacio

Wow! English Method (anglés)

Séries d'animacid

El Mic i els seus amics Séries i pellicules d'animacio

Series d'animacio

El Mic i els seus amics
Tité
Uau Ka Kau
Séries d'animacio
InfoK

Projecte Beta

Séries amb actors

Beta Podcast Manduka Projecte Beta
Series d'animaci6 i amb actors
Lara i Kali Lara i Kali Random

Random . o »
- - . Series d'animacio
Séries d'animaci6 i amb actors

Continguts de I'S3 Continguts de I'X3

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

1.4 Esport3

La proposta televisiva diEsport3, com en anys anteriors, es va articular al voltant de
magazins diactualitat i retransmissions diesdeveniments esportius, i de programes
formatius i documentals, que siocupen de diverses tem’tiques a banda de
liesportiva.

Informe sobre liaudiovisual a Catalunya 2022
90



Quant a liorigen de les produccions, el 96,6% s-n europees. Les obres produydes a
Catalunya van continuaraugmentant la presencia a la graella i van registrar un
increment de més de 9 punts respecte del 2021.

Quadre7. Esport3. Génere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %)

=

Génere dels programes Origen de les produccions

88,9% Catalunya

88,5% Catalunya
0,4% Catalunya en

42,4% Magazins d'esports i
collaboracid

27,6% Retransmissions de
competicions

' 1,5% Regne Unit

3,8% Altres territoris

Territoris>1%

3,2% Altres Informatius

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

Esport3 va consevar al llarg del 2022 liestructura i la majoria dels programes

emesos el 2021. Quant a les novetats, va incorporar dos espais diactualitat diequips

catalans de la Lliga professional21, sobre el RCD Espanyol de Barcelona Som

tossuts, sobre el Girona FCaixi com Motards, dedicat exclusivament al mén de la
motocicleta, i, durant la temporada diestiu, liespai Urbance 2022, sobre danses
urbanes.
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Quadre 8. Esport3. Graella tipus de programacid. Tercer quadrimestre del 2022

Graella de programacié

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres |: Dissabte Diumenge
Gol a gol Onze (continuacio) Gol a gol
Noticies 3/24
Esportius (informatius, magazins, formatius, séries documentals i retransmissions) ESPonil{S (inforlmaﬁus, magazinls,
No esportius (entreteniment, formatius i séries documentals) formatius, séries documentals i

retransmissions)

(inclou redifusions de programes)
(inclou redifusions de programes)

21
Esport olub Esportius (informatius, magazins,
sport-clu Esport club formatius, séries documentals i
Som tossuts retransmissions)

No esportius (entreteniment, formatius i

Esportius (informatius, magazins, formatius, séries documentals i retransmissions) L
series documentals)

No esportius (entreteniment, formatius i séries documentals)

La frontal (inclou redifusions de programes) (inclou redifusions de programes)
Tot costa Esportius (informatius, magazins,

formatius, séries documentals'i

Vaques sagrades retransmissions)
Esportius (informatius, magazins, formatius, séries documentals i retransmissions)
210 (inclou Motor a fons
(inclou redifusions de programes) redifusions de Motards
programes) KMO
Vaques sagrades (r) Temps d'aventura*
Onze Gol a gol

*Durant la temporada dihivern se substitueix perTemps de neu
Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

15 8tv

El 2022, com liany anterior, la ficci- va ser el g nere que va predominar a 8tv: va
representar m@s diun ter- del temps diemissi-. Lientreteniment va incrementar m@s
de 10 punts la presénciaa la graella, mentre que la dels programes formatius, de
divulgacio i documentals es va reduir 12 punts.

Liaugment del temps dedicat a lientreteniment va contribuir a liincrement de 13
punts de liobra origin“'ria de Catalunya, fins al 50,5%. En conjunt, pero, les obres
amb origen a Europa es van situaen € 68,7% del temps, 18,8 punts menys que
el 2021.
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Quadre9. 8tv. Genere dels programes i origen de les produccions. Any 2022 (en %)

™

Génere dels programes ‘ Origen de les produccions

37.9% Ficcié 50,5% Catalunya

57.1% Resta d'Espanya

®)

11,4% Informacio

r 4,3% Regne Unit Territoris=1%

. 2,2% Australia
10.8% Televenda H 1,3% Italia

1,2% Alemanya
3,6% Altres territoris

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

La graella de 8tv, que sihavia remodelat completament I#%ltim quadrimestre del
2021 arran de la modificaci- de liestructura accionarial, va experimentar nombrosos
canvis al llarg dé 2022.

Durant la primera part de liany, van desapareixer de la prograatié de sobretaula i
tarda els espaisDirecte! Catalunyai 8maniacs, una franja que a partir de liabril es
va ocupar, principalment, amb séries de ficcio. Pel que fa al vespreaila nit, 8 de
noticies i 8 al dia van donar pas, entre febrer i setembtea Tu si, tu no (programa
diari de dating) i, durant liestiu, es va emetre el programa de telerealitat Catalunya
Expreshhh

Entre maig i juliol, 8tv va programar liespai dientrevistes Cel-la 61 (conduit per Josep
Rull). A partir del setembre, amb liinici de la nova temporada, es van estrenar
programes dediversosformats. Els dies laborables es va emetre liesportiu Senabre
contraataca (que es va mantenir dos mesos a la graella) i els espais diactualitat El
Pentagon(politica), i Economia de guerraleconomia).

El vespre del cap de setmanalL d e nt r e v i sitAdavar deda potiticales van
substituir per altres programes dientrevistes, Amazonesi, posteriorment, Animes i
La Fabrica(conduit per Gabriel Rufian)l en el prime time de nit del dissabte es va
edrenarEl Fax de 8tv, que combinadiversestertulies amb entrevistes a personalitats
de 1i""'mbit poltic o social.
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Quadre 10. 8tv. Graella tipus de programacié. Tercer quadrimestre del 2022

Graella de programacio

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge

i El Fax de 8tv .
El circ Ares revolution Ares revolution

Redifusions (El circ, Sexual Revolution, Ares Revolution)

8 de 8tv

Catalunya Blues

Series de produccio 'Séries de produccid|
aliena (Stingers, I R . aliena (Stingers,
Bonanza) Redifusions (El Pentagon, OpinaCat, etc.) Bonanza)
Programes de televenda
Mundo natural
Series de produccid aliena
(Los pequefios asesiantos de Agatha Christie, Els misteris de Mary Higgins Clarks,

Tatort: la inspectora Lindholm, Los pequerios asesiantos de Agatha Christie)

OpinaCat [Exprés]
OpinaCat [Vespre]
Series de produccio aliena (Los misteriosos asesinatos de Miss Fisher's)
Animes "
El pentagon Economia de guerra La fabrica
El Fax de 8tv -
El circ Ares revolution Ares revolution

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

1.6 TVE Catallnya

TVE Catalunya va emetre 1.951 hores de programacio en catadd llarg del 2022 ;
una mitjana de 37 hores setmanals. Aquesta xifra és inferior a la del 2021, en qué
la mitjana setmanal va ser de 42 hores. El gruix de la programacié es va encabir en
el segon canal de RTVE. La 2 va emetre 1.250 hores en catala (71% del totalgl
canal informatiu 24 Horas, 426 hores (22%), i La 1, 275 hores (14%).
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Quadre 11. TVE Catalunya. Hores de programacio en catala. Any 2022

Lal
275 hores

24H
426 hores

La2
1.250 hores

Font: TVE Catalunya.

La graellade TVE Catalunya va incorporar diverses novetaasla programacio, la
majoria de les quals es van emetre a La 2 els caps de setmaniaa recepta perduda
un espai sobre receptes tradicionalgritmés, programa diesport i nutrici-; Planeta
R, iniciatives a Catalunya per millorar lientorn i la sostenibilitat; Unics, sobre
personalitats de la cultura catalana; liespai sobre jardineria i plantes Va de verd el
programa diartesania catalana Fet a ma, i La Transpirinenca la gran aventura dels
Pirineus.

Pel que fa a Lal, TVE Catalunya va estrenaal setembre liespai dientreteniment La
casa delscomics, sobre cinc grans figures de lihumor catal’’, que es va emetre els
dijous a la nit i que va agafar el relleu de liespai Obrim fil.

Destaca liaposta de TVE pel magazin cultural Punts de vista, diuna hora de durada,
que el 2022 deixa de ser setmanal per emetreis di ‘riament les tardes de dilluns a
divendres.

A banda de les novetats, TVE mantéidferta informativa, amb les edicions de
Ldi nf o el maghzin wiactualitat Ca f =~ d Gebpdi elianslisi El vespre el
programa sobre actualitat parlamentarigAqui parlem i les sessions de control al
Govern. Espais consolidats conba missa continuen en antena, pero el 2022 es
deixen diemetre programes com Amor gastronomik Quarta paret La Metro, En linia,
Perseguint cognomso Desmarcats
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Quadre12. TVE Catalunya. Graella tipus de programacié. Any 2022

Graella de programacio

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres : Dissabte Diumenge

Cafe d'idees
La missa
Fitmés Calidoscopi
Documentals /
La Transpirenenca
Noms propis
Efecte Collins /
Unics Fetama
L'informatiu
La recepta perduda
/ Planeta R / Va de
verd
Helvetica
L'informatiu
Grans documentals
Punts de vista/
El vespre
Perduts en el temps Py P

Obrim fil/
La casa dels comics

Continguts de La 2 Continguts de La 1 Continguts de 24H

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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d 6 E u fun egpexial per seguir el concert que van fer al Palau Sant Jordi els
concursantsdel programa televisiuEuforia.

En relacié amb els contingutsota demanda, Catalunya R"dio va potenciar lioferta
de podcasts, amb ftols com Les Teresines, pim, pam, pum(ficcid); Misteris o no,
El pugrama dels mansos(humor); Comarcal 947 (informacié del moén rural); La
teoria del cigne negre(economia),La Segona Volta Historial Clinic (divulgacié de
recerca en ciencies socials i ndicina); La fonda (gastronomia) La guerra al dia
(cronica dels enviats especials al conflicte Ucraina); La Vermella (doblatge en
catala).

Quadre 14. Catalunya Radio. Graella tipus. Tercer quadrimestre del 2022

“z=* Graella de programacio

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres i Dissabte Diumenge
L'ofici de vi i Les d i els di
‘ofici de viure La it dels ignorants 3.0 .‘_.a ﬁnestra es dones i els dies
La nit dels ignorants indiscreta iCat Exprés
3.0 El bunquer (r) L'audiovisual Solidaris (r)
Geografia humana Adolescents XL (r) Geografia humana
Revolucié 4.0 (r) El mati de Catalunya Radio (r) T'agrada el blues?
Un restaurant ) Geografia humana
. . Crims
canival a Berlin (r) T'agrada el blues?
Mans L'ofici d'educar

El' mati de Cataliinya Radio El suplement

Popap Kids XS Unrestaurant canival a Beriin
Catalunya migdia
Els viatgers de la gran ana... En guardia!
La tarda de Catalunya Radio *
Tot gira*

Tot costa *

El bunquer * Crims *
Catalunya nit * Revolucié 4.0 *
Adolescents XL Ciutat Maragda | El club de la mitjanit

(r) redifusions

* La franja de tardavespe del cap de setmana (ocasionalment també entre setmana) varia en funcié de les
competicions que retransmet liemissora en el marc de La TdT(FC Barcelona, homes)La TdG(FC Barcelona,
dones)yLa tr ansmi s siilatrdnemidsiédelsGrana y o |

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.
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2.2 RAC1

Tres quartes parts de la graella de RAC1 del 2022 la van formar programes
informatius'® i dientreteniment, amb percentatges similars a liany precedent. La
guarta part restant de la graella va correspondra programes esportiusque, com el
2021, van ser el tercer génere amhmeés presencia.

Quadre 15. RAC1. Genere dels programes. Any 2022 (en %)

Font: Consell de liAudiovisual de Catalunya.

En termes generals, la graella de RAC1 de liany 2022 va mantenir liestructura de

liany precedent tot i introduir algunes novetats, sobretot en relaci6 amb la
programaci- esportiva. En aquest sentit, siintrodueixen les retransmissions de partits

de la competicié europea de futbol d.a Champions es juga a RACL1i repren El

Girona juga a RAC1 Aixi mateix, es va donar cabuda a competicions com I&IFA
World Cup Qatar 2022 la UEFA Womenis Champions League i la FIBA EuroBasket
2022 . La temporada diestiu va estrenar els programes dientreteniment Apartaments

Hawaii i Islandia Grand Prix

Pel que fa a lioferta sota demanda, la plataforma RAC+1 va estrenar els p_dcasts
RAC&GQsobre emprenedoriai Ex p | i ¢ a 0 psolue ebntdn dels audiollibres.

122 E| comput de lainformaci6 inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa
dels magazins.
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