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RESUM EXECUTIU

A continuacié es presenta el resum dels aspectes principals que es desenvolupen a
I'Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2019. El sector audiovisual hi esta descrit
d’acord amb quatre ambits, que formen els quatre capitols de I'Informe: legislacio,
economia, oferta i consum de I'audiovisual a Catalunya.

LEGISLACIO DE L’AUDIOVISUAL

Directiva de serveis de comunicacio audiovisual

Un dels principals reptes reguladors que ha afrontat el 2019 ha estat la transposicio
Directiva (UE) 2018/1808, que modifica la Directiva de serveis de comunicaci6
audiovisual (DSCAV).! La nova DSCAV es va aprovar el novembre del 2018 i els
estats membres tenen de termini per transposar-la a I'ordenament intern respectiu
fins al setembre del 2020.

A continuacid es destaquen de manera resumida les novetats de la nova directiva.?

La nova directiva amplia la seva jurisdiccio a les plataformes d’intercanvi de videos
i els elements de video de les xarxes socials. Ratifica el principi del pais d’origen,
en coherencia amb altres normes europees. Aplica les obligacions en materia de
proteccié de menors d’edat a les plataformes d’intercanvi de videos i les xarxes i
reforca les mesures de protecci6 davant els continguts il-licits com ara la incitaci6 a
I'odi, la violéncia i el terrorisme.

Pel que fa a la promocio de la produccié europea, la nova directiva estableix
I'obligacid de reservar una quota del 30% per a continguts europeus tant a la
programacid en televisions tradicionals com als catalegs dels serveis audiovisuals
sota demanda. A través del principi de prominéncia, es prioritza I'accés a continguts
europeus. Aixi mateix, els estats membres podran exigir a aquests serveis sota
demanda una contribucié financera a la produccié europea, mitjancant inversions
directes en continguts o aportacions a fons nacionals.

La nova directiva també flexibilitza els limits quantitatius de la publicitat de les
televisions tradicionals, impulsa |'alfabetitzacié mediatica i reforca la independéncia
de les autoritats nacionals de regulacié. El Grup d’Entitats Reguladores Europees

! Directiva 2010/13/UE sobre la coordinacié de determinades disposicions legals, reglamentaries i
administratives dels estats membres relatives a la prestacié de serveis de comunicacié audiovisual.
2 Per a més informacid, vegeu I'analisi de la Directiva del capitol | de I'lnforme sobre I'audiovisual a

Catalunya 2018.
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de I'Audiovisual (ERGA, en les sigles angleses) esdevé el referent per als serveis de
comunicacié audiovisual.

En el procés de transposicié de la Directiva destaquen quatre aspectes principals
que requereixen una coordinaci6 especial i un desplegament harmonitzat:

Aplicaci6 del principi del pais d’origen.
L'aplicacié d’aquest principi planteja reptes pel que fa a I'harmonitzacio de

les diferents legislacions internes dels estats membres. Cal establir un sistema
obligacional que no generi desigualtats entre els diferents paisos, no només
pel que fa als operadors, sind també quant als consumidors. Accedir a
continguts en linia ha de tenir el mateix regim d’obligacions i drets, amb
indiferencia de I'Estat membre des d’on es faci.

Evitar una asimetria reguladora entre diferents plataformes de distribucio.
Es constata una asimetria reguladora que estableix regims diferenciats entre

les televisions en obert, les televisions de pagament i els nous operadors en
linia (plataformes over-the-top —-OTT-, plataformes d’intercanvi de videos i
xarxes socials). Des d’aquesta perspectiva, les televisions lineals tradicionals
estan sotmeses a una regulacié exhaustiva i a un régim sancionador que
contrasta amb una regulacié molt més laxa per als canals en streaming i les
plataformes de continguts en linia. Aixo pot generar desequilibris competitius.

Independéncia de les autoritats de regulacio.
La nova DSCAV incideix especialment en la necessitat de reforcar i de garantir

la independencia de les autoritats reguladores i estableix I'obligacié per als
Estats membres de dotar les autoritats respectives dels instruments
necessaris que garanteixin aquest principi.

Prominéncia de les obres europees en les plataformes en linia.
La nova DSCAV té dos objectius principals: enfortir la competitivitat de la

indUstria audiovisual europea i promoure la diversitat cultural europea.
Aquestes finalitats s’han d’aconseguir mitjancant I'obligacié dels estats
membres d’incorporar mesures adregades als serveis de comunicaci6 sota
demanda, per establir quotes de produccié en els seus catalegs en linia (un
minim del 30%), de criteris de prominencia d’aquests continguts i de

gravamens opcionals en el pais de desti.
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Responsabilitat de les plataformes en linia: desinformacié, continguts perjudicials
i copyright

Les democracies liberals combaten la difusié en linia de la desinformacio i de
continguts perjudicials salvaguardant la llibertat d’expressié i d’opinid, pero
responsabilitzant-ne els infractors. |, aixd és nou, exigeixen la implicacié dels
intermediaris, és a dir, de les plataformes en linia, com ara les xarxes socials, les
plataformes d’intercanvi de videos i els cercadors de continguts.

En aquest sentit, la Uni6 Europea planteja que les plataformes en linia que
hostatgen, emmagatzemen i difonen continguts a la xarxa, encara que no els hagin
produit, creat o pujat, han de ser també responsables de la difusié de continguts
il-legals o perjudicials.

Aixo representa un canvi substancial respecte de la Directiva 2000/31/CE del comerg
electronic (sobretot en el seu article 14), que regeix fins ara I'activitat a internet. Un
dels principis generals que estableix la Directiva del comerc electronic és el de
“responsabilitat limitada”. En termes generals, aquest principi estableix que les
plataformes en linia no sén responsables del contingut pujat per les seves persones
usuaries, llevat que tinguin coneixement real i efectiu de la il-legalitat d’aquest
contingut i no actuin amb celeritat en suprimir o desactivar-ne l'accés.

El primer pas d’aquesta evolucié del dret comunitari es va donar I'octubre del 2018,
moment en que la Comissié Europea va presentar el Codi de practica contra la
desinformacié en linia, subscrit voluntariament per Facebook, Google, Twitter,
Mozilla i les associacions sectorials de la indUstria publicitaria. El maig del 2019
s’'hi va afegir Microsoft.

A partir del gener del 2019, i amb vista a les eleccions europees del maig seglent,
la Comissié va dur a terme una supervisié mensual del compliment d’aquest Codi
per part dels signants, amb especial atencié a Facebook, Google i Twitter. L'objectiu
era demanar comptes a les plataformes en linia sobre les mesures que prenien contra
la desinformacié politica i les fake news que poguessin distorsionar el debat amb
polémiques falses i/o induides.

Tal com s’explica en el capitol I, les tres plataformes van presentar informes
mensuals de gener a maig (moment de les eleccions europees), amb un grau de
compliment creixent, perd encara incomplet, segons els comunicats de la Comissio.

En la mateixa linia de responsabilitzar les plataformes en linia va la nova Directiva
Copyright, aprovada el 17 d’abril de 2019.3 Aquesta Directiva va tenir gran notorietat
publica, no exempta de polémica. En especial, aquest debat es va centrar en la

3 Directiva (UE) 2019/790, del Parlament Europeu i del Consell sobre els drets d’autor i drets afins
en el mercat Unic digital i per la qual es modifiquen les directives 96/9/CE i 2001/29/CE (Directiva
Copyright).
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regulacio de I'Us de continguts protegits per copyright a les plataformes com ara
YouTube, Facebook o Instagram.

L'article 17 de la Directiva Copyright estableix que les plataformes que ofereixen en
linia continguts protegits per drets d’autor exerceixen un acte de comunicacio al
public. Per tant, no és aplicable la Directiva sobre comerc electronic, en que
s'eximeix de responsabilitat les plataformes online d’hostatjar aquests continguts.
Per contra, és d’aplicacio la Directiva 2001/29/CE, que regula els drets d’autor en
la societat de la informacié.*

Alliberament de la banda de 700 MHz i regulacié de la banda sub700 MHz

El 21 de juny de 2019, el Govern de I'Estat va aprovar el Reial decret 391/2019,
d’aprovaci6 del Pla técnic nacional de la televisio digital terrestre (PTNTDT) i de
regulaci6 de determinats aspectes per cedir la banda de 700 MHz a les
comunicacions electroniques, en detriment de la TDT.

El nou PTNTDT estableix que els serveis de televisio digital terrestre s’han de prestar
en la banda de freqliencies de 470 MHz a 694 MHz (també anomenada “banda
sub700 MHZz") i reserva la banda de 694 MHz a 862 MHz (banda 700 MHz i banda
800 MHz) per prestar serveis de comunicacions electroniques.

El Reial decret inclou diverses disposicions per dur a terme I'alliberament de la banda
700 MHz. Aquest procés havia va comencar el juliol del 2019 i havia de finalitzar
el 30 de juny de 2020, data en que estava previst el cessament de les emissions
simultanies (simulcast). Tanmateix, arran de I'emergencia sanitaria provocada per la
COVID-19, el Govern de I'Estat va decidir suspendre el procés de reantenitzacio.

Respecte de la banda sub700 MHz (de 470 a 694 MHz), el nou PTNTDT en
garanteix I's per a televisié digital terrestre almenys fins a I'any 2030. Aix0 no
obstant, cal recordar que ni la UIT, ni la Comissid Europea ni I'Estat espanyol,
cadascun dins de I'ambit de les competéencies que |i sén propies, no han anat més
enlla en la garantia d’assignacié d’espectre radioeléctric per a les transmissions de
TDT.

Concentracié del mercat publicitari de televisioé en obert

El 2019 es va aprovar una resolucio del regulador espanyol, la Comision Nacional
de los Mercados y la Competencia (CNMC), sobre la concentracié del mercat
publicitari de televisié en obert (TDT) a Espanya. La resoluci6 va declarar acreditades
practiques restrictives de la competéencia per part de Mediaset i Atresmedia en la
contractacié publicitaria amb els principals anunciants televisius i agencies de

4 Directiva 2001/29/CE del Parlament Europeu i del Consell, de 22 de maig, relativa a I’harmonitzacio
de determinats aspectes dels drets d’autor i drets afins als drets d’autor en la societat de la informacié.
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mitjans. Com a consequencia d'aquesta infraccio, la CNMC va imposar diverses
sancions de quantia elevada a les empreses esmentades, com a responsables de la
comissio de les infraccions analitzades.

Com a dada afegida, la resolucié quantificava que la quota de mercat afectada
conjuntament per les infraccions comeses superava el 80% del total del mercat de
publicitat de televisidé en obert a Espanya (un 43,3% en el cas de Mediaset i un
41,4% en el cas d'Atresmedia).

La resolucié de la CNMC ha estat impugnada per les societats sancionades davant
I’Audiencia Nacional.

ECONOMIA | ESTRUCTURA DE L’AUDIOVISUAL

Radio i televisio (TDT)

D’acord amb el Registre de prestadors de serveis de comunicacié audiovisual del
CAC, I'oferta de serveis audiovisuals en obert a Catalunya durant el 2019 (emissores
de radio i canals de televisio) va ser de 354 serveis. Aquest grup es distribueix en
92 canals de televisié (TDT) i 262 emissores de radio (FM).

Grafic 1. Els serveis de televisié i de radio a Catalunya per titularitat i ambit geografic d’emissié.
TDT i FM. Any 2019

92 canals de televisio (TDT) 262 emissores de radio (FM)

Nacional Nacional ] 5+8 13

Estatal Estatal ] 4+14 18

5.9

| @Titularitat piblica @ Titularitat privada | | OTitularitat publica mTitularitat privada |

Font: Elaboraci6é propia a partir dades del Consell de I’Audiovisual de Catalunya (oferta nacional i
local) i del Ministeri d’Economia i Empresa (oferta estatal).

Ambit nacional

Durant I'any 2019, I'oferta televisiva a Catalunya és de nou canals oferts per tres
prestadors diferents. La llengua vehicular usada per aquest canals de televisio és la
catalana.
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Taula 1. Prestadors i serveis televisius d’ambit nacional a Catalunya. Any 2019

Prestador

Canal de televisiéo | Grup

Titularitat
publica

Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA

TV3

TV3 HD

3/24 CCMA

Esport3

Super3/33

Titularitat
privada

Emissions Digitals de Catalunya, SA

Btv Godd

RAC105

Futbol Club Barcelona

Barca TV

A
Barca TVHD SV

As/v: Sense vinculacié a un grup de comunicacio

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Registre de

prestadors de serveis de comunicacié

audiovisual de Catalunya.

Pel que fa l'oferta radiofonica, durant I'any 2019 Catalunya ha comptat amb 13
emissores nacionals. Continua predominant la radio especialitzada en musica i la
llengua vehicular utilitzada és la catalana.

La radio publica de cobertura catalana es materialitza en les cinc emissores, quatre
gestionades per la Corporaci6é Catalana de Mitjans Audiovisuals i una ,pel prestador
estatal CRTVE. La radio privada agrupa vuit emissores gestionades per dotze
prestadors diferents.

Taula 2. Prestadors i serveis televisius d’ambit estatal a Catalunya. Any 2019

Radio Lleida, SL (5)

Sociedad Espanola de Radiodifusién, SL (9)

Prestador Emissora de radio Grup
- Catalunya Radio
-‘g S Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA Catalunya Inflor.mauo CCMA
s 3 Catalunya Musica
g 2 iCat
CRTVE, SA Radio 4 CRTVE
Fundacié Missatge Huma i Cristia (11) Radio Estel Estel
Carles Cuni Llaudet (2) Flaix FM (1) i Flaixbac (1)
Emissions Miramar, SA (1) Flaix FM Flai
- . . aix
s Sistema Catala de Radiodifusio, SLU (17) !:1Ia5|;( FM () i Flaixbac
g Radiocat XXI, SL (31) RAC1 (20) i RAC105 (11) Godé
2 | Radio Associacié de Catalunya, SCCL RAC105
.-g RM Radio, SA (3) Radio RM Telo Taxi
= |Radio Tele Taxi FM de Radiodifusion, SA (12) Radio Teletaxi
= [Chest Game, SLU (1)
Emissores Catalanes Audiovisuals de Proximitat, SL
(1) SER Catalunya PRISA

Nota: En paréntesi, nombre de freqiiéncies de titularitat privada.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Registre de prestadors de serveis de comunicacié
audiovisual de Catalunya.
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Cobertura estatal

Durant el 2019, I'oferta televisiva de cobertura estatal que es rep a Catalunya (i que
s’emeten alhora per al conjunt del territori espanyol) la integren un total de 32
canals. Aquesta oferta s’estructura entorn de dues tipologies diferenciades segons el
seu contingut (generalista o tematica) i la llengua vehicular majoritaria és la

castellana.

Taula 3. Prestadors i serveis televisius d’ambit estatal a Catalunya. Any 2019

Prestador Canal de televisio Grup
8w
= .2 . Lal, Lal HD, La2, 24H, Clan,
:_5 3 Corporacion RTVE, SA Teledeporte i Teledeporte HD CRTVE
i: ol
Telecinco, Telecinco HD,
. _ ., Cuatro, Cuatro HD, Mediaset
Mediaset Espafna Comunicacion, SA Divinity, Energy, FDF, Boing | Espafia
BemadTV
. ., . Antena 3 TV, Antena 3 TV HD, La .
s Atresmgdla_ Qorporauon de Medios de Sexta, La Sexta HD, Neox, Nova, Atresm_eldla
& | Comunicacion, SA . Television
2 Mega, Atreseries
2— Net Television Paramount Channel i Vocento (NET
] Disney Channel Television)
8 N . . Unidad Editorial
E Veo Television Discovery Max i Gol (VEO Televisién)
Radio Blanca, SA DKiss Kiss Media
Central Broadcaster Media, SLU TEN Secuoya
13TV, SA Trece 13 Televisién
Real Madrid Club de Futbol Real Madrid TV Real Madrid
Television

Font: Elaboracié propia a partir dades del Registro Estatal de Prestadores de Servicios de
Comunicacién Audiovisual i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual.

L'oferta radiofonica d’ambit estatal compta amb 18 emissores de radio de tipologia
diversa, bé generalista o bé especialitzada (musicals o esportives). La programacié
d’aquestes emissores inclou programes emesos en cadena per a tot Espanya (fent s
del castella com a llengua vehicular) i programes exclusius per al territori catala (fent
Us del catala en les seves desconnexions territorials). L'oferta plblica consta de 4
emissores de la CRTVE, i I'oferta privada estatal la integren 14 emissores: Onda
Cero, Europa FM, Melodia FM, COPE, Rock FM, Cadena 100, Cadena SER, Los 40,
Los 40 Classic, Los 40 Dance, Radiolé, Cadena Dial, Kiss FM i Radio Marca.

Cobertura local

Un total de 51 canals configuren I'oferta televisiva d’ambit local a Catalunya durant
el 2019. La majoria dels canals estan localitzats geograficament a les comarques de
Barcelona i la llengua vehicular de tots és el catala.
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En I'ambit de la televisio local privada, cal destacar el tancament a finals d’any d’El
Punt Avui TV. EI 25 d’octubre de 2019, el grup mediatic Hermes Comunicacions va
anunciar el tancament dels seus 12 canals de televisié distribuits arreu del territori
catala.

Quant a l'oferta radiofonica d’ambit local, hi ha un total de 231 emissores.
D’aquestes, la radio local publica compta amb més de 200, prestades en regim de
gestié directa per part dels ens locals (ajuntaments) i distribuides geograficament
arreu del territori catala, perd majoritariament concentrades a les comarques de
Barcelona.

L'oferta de |a radio local privada a Catalunya és de 16 emissores, de les quals 9 les
editen prestadors vinculats a diversos grups de comunicacié de proximitat, mentre
que les 7 restants son prestades per empreses de radio independents.

Serveis audiovisuals a internet

Les televisions i radios tradicionals ofereixen els seus continguts (video i audio) a la
xarxa, en directe o sota demanda, en els diversos dispositius connectats ja sigui en
llocs webs o en aplicacions propies o de tercers. El 2019 va estar marcat per la
continuitat i la consolidacié dels projectes llancats en anys anteriors.

En relacié amb els serveis audiovisuals de pagament, hi ha dos tipus de prestadors,
en funcié de la titularitat de la xarxa per la qual es distribueixen els continguts: els
IPTV i els OTT (over-the-top). Els primers son oferts per les companyies de
telecomunicacions, que distribueixen els continguts a través de la seva xarxa. Els
serveis audiovisuals OTT els ofereixen les empreses que usen la xarxa d’internet per
distribuir els seus continguts perd, sense ser-ne els titulars.

Durant el 2019, l'oferta d'IPTV de pagament que es rep a Catalunya prové
principalment de tres grans companyies de telecomunicacions que operen a tot
I'Estat espanyol: Telefénica (que ofereix Movistar+), Vodafone (Vodafone TV) i
Orange (Orange TV).

Quant als serveis OTT, I'activitat economica se centra en la majoria dels casos en el
lloguer o la venda de continguts audiovisuals. D’una banda, lideren el mercat
espanyol companyies globals com Netflix i Amazon Prime Video. De I'altra, també
hi trobem els anomenats “gegants tecnologics”, que ofereixen continguts
audiovisuals com un servei més dins del ventall de la seva oferta. Es el cas de Google
(amb la seva filial Google Play), Apple (Apple TV) i Microsoft (Microsoft Store).

Produccio audiovisual

Segons dades del Directori Central d’Empreses (DIRCE), organisme que depen de
I'Institut Nacional d’Estadistica, I'any 2019 manté les xifres d’empreses dedicades
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a la produccio6 audiovisual. Si el 2018, el parc empresarial del sector a Catalunya el
formaven 1.862 companyies, el 2019, la xifra va pujar a 1.901. Aquest augment
esta en consonancia amb el comportament a I'Estat espanyol, on el nombre va
passar de 9.417 a 9.606 societats en el mateix periode.

Del conjunt de les empreses de I'ambit audiovisual a Catalunya (les ja citades
1.862), 1.687 es dediquen a la produccié i postproduccid, exhibicié i distribucio de
cinema, video i programes de televisid, gravacié de so i edicié musical. Les 214
restants ho fan a activitats de programacio6 i emissié de radio i de televisio.

Inversioé publicitaria

L’Associacio Empresarial de Publicitat (AEP) calcula que la inversio6 en publicitat que
va arribar a Catalunya durant el 2019 va ser de 1.045 milions d’euros. Gairebé una
tercera part d’aquesta quantia es va destinar a la publicitat en mitjans catalans, un
total de 330,8 milions d’euros. Aixo representa que dos tercos de tota la inversié
que arriba a Catalunya es destina a mitjans no catalans. Pel que fa al comportament
de les empreses anunciants amb seu a Catalunya, val a dir que només destinen el
14% de la seva inversid a mitjans catalans.

Grafic 2. Inversio publicitaria a Catalunya. Any 2019

Any 2019
1.045,1 mill.€

Font: Associacié Empresarial de Publicitat. Estudi 2019 de la inversié publicitaria a Catalunya.
[Consulta: marg 2020].

El tret més destacable que va donar la publicitat a I'Estat espanyol el 2019 va ser
que, per primer cop, la inversié en suport digital va superar la dedicada a la televisio,
mitja que havia estat lider indiscutible fins al moment. Aixi, amb un descens de
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gairebé el 6% respecte del 2018, la televisio va obtenir 2.002 milions d’euros en

concepte de publicitat, davant els 2.296,2 milions del mén d’internet.

Taula 4. Inversio publicitaria a Espanya dels principals suports comunicatius. Periode 2018-2019

(en milions d’euros)

Mitjans controlats 2018 2019 Variacié (%)
Digital 2.109,9 2.296,2 8,8
Televisid 2.127,2 2.002,8 -5,8
Radio 481,1 486,4 1,1
Diaris 533,8 485,2 -9,1

Font: InfoAdex.

Ajuts

Diverses entitats apliquen politiques d’ajuts a la indUstria audiovisual. En primer lloc,
I'informe analitza les subvencions de I'Institut Catala de les Empreses Culturals
(ICEC) a l'audiovisual a Catalunya I'any 2019, que arriben a 10,8 milions d’euros
(una xifra que representa un augment d’'un 5,6% respecte de I'any anterior). Al seu
torn, el Departament de Presidéncia de la Generalitat va atorgar un total de 728.208
euros a radios que emeten en catala o aranés (el que suposa un augment del 3,7%
en relaciéo amb el 2018), aixi com 645.264 euros a televisions pel mateix concepte
(gairebé cinc punts més que l'exercici anterior). L'Institut Catala de Finances va
duplicar I'import en linies de credit a les empreses del sector, que van arribar a poc
més de 4 milions d’euros. EI 2019 destaca I'aportacié de la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals (CCMA), que passa dels 3,7 milions d’euros als 20 milions
d’euros en inversio a la produccié audiovisual. Aquest percentatge representaria el
38,6% del total dels ingressos obtinguts el 2018, una xifra molt superior al
percentatge minim al qual esta obligada (6%) i que despunta respecte de les
quanties destinades en anys anteriors. A escala estatal, I'Institut de la Cinematografia
i de les Arts Audiovisuals en redueix la partida a menys de la meitat per I'eliminacio
de I'ajut a I'amortitzacio. Els ajuts de la Uni6 Europea, del programa Europa Creativa,
baixen durant el 2019.

Taula 5. Ajuts a 'audiovisual catala. Any 2019 (en milions d’euros)

Entitat Import (en milions d’euros)
Any 2018 Any 2019
Institut Catala de les Empreses Culturals (ICEC) 10,2 10,8
Departament de la Presidéncia 7,3 7,6
Institut Catala de Finances (ICF) 2,1 4.0
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) 3,7 20,1
Institut de la Cinematografia i de les Arts Audiovisuals (ICAA)? 111,1 47,9
Europa Creativa — Media Catalunya 3,1 2,2

Ala xifra de I'lCAA correspon al total estatal.
Font: elaboracié propia amb dades de les entitats.

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
X



OFERTA DE CONTINGUTS AUDIOVISUALS

El capitol Il de I'informe es nodreix amb fonts primaries i dades elaborades pels
serveis tecnics del Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. L'analisi s’elabora per
mitjans i plataformes, i comenca per I'oferta a la televisio (TV3, 33, Super3, 8tv i
TVE Catalunya) i a la radio (Catalunya Radio, RAC1, SER, Onda Cero, COPE). Per
primer cop, aquest informe incorpora dades sobre I'oferta d’ambit local (La Xarxa)
Finalment, el capitol tanca amb els serveis audiovisuals en linia, jasiguin sota
demanda o distribuits per plataformes d’intercanvi de videos.

Televisio

TV3 manté una distribucié del temps d’'emissié de programes segons els generes
molt similar a la de I'any 2018. Aixi, durant el 2019 la informacié constitueix la
tipologia de continguts amb més temps i representa la meitat de la programacio
transmesa pel canal (50,7%). L'entreteniment representa gairebé un ter¢ de la
graella (31,8%), la ficci6 un 11,7% i els formatius i documentals, un 3,9%. La resta
de tipologies se situen amb valors de menys de I'1%. El 2019 la graella del canal
generalista de TVC conté un 95,5% de produccidé europea. L'obra elaborada a
Catalunya, per la seva banda, configura el 90% dels continguts de TV3, xifra superior
a la dels anys precedents (88,3% el 2018 i 85,1% el 2017).

Grafic 3. TV3. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

TV3
50,7
31,8
11,7
3,9
0,8 0,4 0,2 0,1
Informacié Entreteniment Ficcio Formatius i Esports Religiosos Altres Programes de
documentals programes serveis

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Pel que fa al 33, el 2019 presenta alguns canvis respecte de la temporada anterior.
D’una banda, es consolida I'estructura de la graella del 33 del 2018, on els formatius
i documentals representen el 63,4% del temps d'emissid del canal. Per contra, la
ficcid disminueix gairebé un 7%, a causa de I'eliminacio de la redifusid de la série
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de sobretaula de TV3. Tot i aixi, manté la segona posicio en temps d’antena, amb el
18,7% de temps de programacio.

La producci6 europea del canal cultural de TVC representa el 2019 un 83,5% de la
graella, xifra 3,8 punts per sota I'any anterior (87,3%). Les obres produides a
Catalunya representen el 39,3% del total, nou punts per sota de la xifra del 2018.
D’aquesta manera, té continuitat la reduccio iniciada el 2018 (quan es va reformular
la franja de 4 a 6 h de la matinada) a la qual s'afegeix, el 2019, la desaparici6 de
la reemissio diaria de la serie de ficcié de produccié propia.

El canal infantil Super3 presenta uns percentatges d’emissio de generes molt similars
a I'any 2018. La ficcio, ja sigui en forma de serie o de Ilargmetratge, continua sent
el genere principal al canal infantil, amb valors que se situen en el 95,8% del temps
d’emissio del canal el 2019.

El canal infantil i juvenil de TVC és I'Uinic on la produccié europea no és majoritaria.
El 2019, els valors disminueixen fins al 43,3%, gairebé 14 punts percentuals per
sota dels dos anys anteriors. Les obres produides a Catalunya sén les principals de
la graella (15,7%), i desbanquen aixi els EUA i el Japd, que els Gltims tres anys
encapgalaven les xifres.

Gairebé un ter¢ de la programacio de 8tv (el 31%, una xifra 3,5 punts superior a la
del 2018) correspon a ficcid, ja sigui en format llargmetratge o en format serie. En
segon lloc se situa I'entreteniment (22,4%) que el 2019 registra un augment de set
punts percentuals respecte de I'any precedent. Aquest increment esta motivat,
principalment, per les emissions en la franja de matinada de continguts de I'emissora
digital Radio4G. En destaca la disminucio6 del pes de la informacié (13,9%), a causa
de la desaparici6 d’espais com 8 al dia i de les emissions informatives de RAC1.
Gairebé en la mateixa proporcié que baixa la informaci6, augmenta la presencia de
programes amb continguts d’esoterisme, que se emeten a la franja de la matinada
(9 punts més que al 2018). D’altra banda, desapareixen de la graella els programes
erotics.

| en darrer lloc, I'oferta de TVE Catalunya el 2019 va mantenir els espais consolidats
de la graella, i hi va incorporar algunes novetats. La programaci6 en catala
de TVE Catalunya va ser de 1.360 hores, segons declara I'ens. Aquesta xifra
representa una mitjana setmanal de 26,1 hores, un 27% més que al 2018.
D’aquestes, un 46,7% es van emetre pel canal 24H. La resta del temps es reparteix
a parts iguals entre Lal i La2, amb un 26,6% del total d’hores en catala a cada
cadena.

Com s’ha dit abans, una novetat de I'aquest informe és la incorporacié d’'una analisi
de la programacié de la Xarxa Audiovisual Local (XAL), La Xarxa, que aplega 32
prestadors de televisio, 123 de radio i 18 de radiotelevisio, tots d’ambit local. Pel
que fa I'oferta de continguts televisius en directe, la XAL va emetre 18 programes
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de manera regular el 2019. En destaca la presencia de set propostes esportives,
quatre de tipus magazin i tres d’informatives.

Quant als continguts de lliure distribucié —que no son en directe i cada prestador
els emet quan vol-, durant I'any 2019 se’'n van transmetre 34 programes. Els
magazins ocupen el 56% del temps d’emissio d’aquesta modalitat.

La tercera categoria de les emissions compartides pels mitjans de la XAL son les
emissions puntuals. Gran part d'aquestes produccions estan relacionades amb algun
esdeveniment festiu, esportiu o cultural concret. En conjunt, I'any 2019 es registren
93 programes d’aquest tipus.

La programacio de radio de La Xarxa es categoritza seguint el mateix esquema que
la part televisiva. Comparativament, hi ha menys oferta tant en el cas dels programes
regulars en directe com en els de tipus puntual.

En canvi, s'observa més varietat que el vessant televisiu en I'ambit dels programes
de lliure distribucid. Del total de 45 continguts d’aquesta categoria, n’hi ha 17 que
sén de tipus musical i, en conjunt, omplen el 39% del temps d’emissié. Tot seguit,
els 10 programes d’entreteniment representen el 21% de les hores.

Radio

En termes generals, la programaci6 radiofonica el 2019 manté una continuitat
respecte del 2018 pel que fa als espais principals de cada emissora analitzada: dues
d’ambit catala (Catalunya Radio i RAC1) i tres d’ambit estatal amb desconnexions
per a Catalunya (Cadena SER, Onda Cero i COPE).

Quant a la tipologia de la programacio, d’acord amb les dades obtingudes pel Consell
de I’Audiovisual de Catalunya (CAC) durant el quart trimestre del 2019, la informaci6
és el principal contingut emés a Catalunya Radio, Onda Cero i COPE. La informacio,
juntament amb [I'entreteniment (I'altre genere amb més pes a les graelles
analitzades) representen entorn de les dues terceres part del temps de la programacio
d’aquestes emissores. Els esports mantenen també un pes significatiu dins cada una
de les graelles, amb valors que oscil-len entre el 21,3% de Catalunya Radio i el
32,1% de RACL.
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Taula 6. Dilluns a divendres. Catalunya Radio, RAC1, SER, Onda Cero i COPE. Comparacio de la
programacié per franja horaria i génere. Any 2019°

Franja Génere Catalunya | pacy SER Onda Cero | COPE
horaria Radio
Informacié i El mati de El'mén a Herrera en
Mati entreteniment Ca\zta'/unya RACI Hoy por hoy | Mas de uno COPE
Radio
Mediodia
o 14/15 + Not/(;/asl COPE+ .
- Informacié i Catalunya ; mediodia/ Informatiu
Migdia A Primer Hora 14 + Py L
esports migdia . Noticies Migdia +
toc La graderia SV
migdia Esports
COPE
Informacié i Estat de Versié Julia en la
Tarda entreteniment | Gracia RACI La Ventana Onda La Tarde
La Bruixola
V.e P~ | Informacié Cgta/uny a No ho sé El balco + + Ona. La Linterna
nit nit Hora 25 esportiva +
La Brdjula
. El
Nit i Esports El c/qp d(? Tu diras El Larguero El . Partidazo
matinada la mitjanit Transistor
de COPE

A Aquests programes informatius inclouen informacié espottiva.
Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Taula 7. Caps de setmana. Catalunya Radio, RAC1, SER, Onda Cero i COPE. Comparacio de la
programacio per franja horaria i génere. Any 2019

Franja Genere | catalunya | pacy SER | OndaCero | COPE
horaria Radio
A vivir que La
, Informacid i El o q Por fin no es | mafiana
Mati ; Via lliure son dos .
entreteniment | suplement dias lunes fin de
semana”
Migdia | Informacie | S22 | 1415 Hora 14 | Notcras fin .
migdia de semana
Tarda - Esports Tot gira Superesports Carrusg/ Radioestadio T/emp 0 de
vespre deportivo juego
Nit i Esports -C Tu diras Carrusg/ El Transistor T/emp 0 de
matinada deportivo Jjuego

A La franja matinal de COPE també inclou continguts divulgatius i religiosos.
B La franja de migdia de la COPE inclou esports.
¢ La franja nocturna de Catalunya Radio inclou continguts divulgatius, culturals i d’entreteniment.
Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Serveis audiovisuals en linia

Segons dades de I'Observatori Europeu de I’Audiovisual, els EUA es mantenen com
a liders en la comercialitzacid de serveis audiovisuals sota demanda (Video on
Demand, VoD) en els mercats dels 28 estats membres de la UE (inclos el Regne
Unit). Recordem que la Directiva de Serveis de Comunicacié Audiovisual (DSCAV),

5 Les franges horaries son genériques i, per tant, no representen exactament el mateix interval horari
en tots els casos.
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aprovada el 2018 i pendent de transposici6 a I'ordenament juridic espanyol i catala,
estableix que els serveis VoD sota la jurisdiccié dels estats membres han d’oferir
almenys un 30% d’obres europees en el seu cataleg i, a més, n’han de garantir la
prominencia.

Grafic 4. Origen dels videos en VoD comercialitzats a la UE. Any 2019 (en %)

mTVoD mSVoD

EUA 62%

Altres internacional

Total UE28

Dels quals: UE Nacional
Dels quals: EU no nacional

Candidats UE

Nota:

SVoD (Subscription Video on Demand): serveis de subscripcié que donen accés a tot el cataleg.
TVoD (Transaction Video on Demand): serveis de pagament per cada video individual.

Font: Observatori Europeu de I’Audiovisual (2019).
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CONSUM DE CONTINGUTS AUDIOVISUALS

L'any 2019 es va mantenir la tendencia a la baixa en el consum televisiu diari a
Catalunya, amb una mitjana de 3 hores i 12 minuts per persona i dia, segons dades
de Kantar Media. Pel que fa al consum per mesos, es mantenen les tendencies
d’anys anteriors: febrer va ser el mes amb més consum (211 minuts diaris) i agost,
el de menys (153 minuts diaris).

Grafic 5. Evolucié del consum de minuts de televisié per persona i dia a Catalunya. Periode 2001-
2019

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Kantar Media i la CCMA.

Pel que fa a I'audiéncia de televisié en obert a Catalunya per cadenes, el 2019 TV3
en va ser lider un any més, amb un 14,6% de share. La seva quota de pantalla va
créixer per quart any consecutiu i va obtenir els seus millors resultats des del 2010.
Telecinco va augmentar 1,3 punts fins assolir I'11,1%, i va ampliar distancia amb
el seu competidor directe, Antena 3 TV, que es va quedar en un 9,6%.

La cadena catalana privada 8tv va tornar a perdre quota de pantalla per tercer any
consecutiu, en baixar gairebé un punt durant el 2019 i obtenir un 0,6%. Aquesta
xifra representa una cinquena part del que va assolir el 2016, que va ser un 3,4%.

El canal infantil amb més audiencia a Catalunya del 2019 va ser Clan, del grup de
RTVE, amb un 1,6% de share. El segueixen Boing i Disney Channel, que avancen
per primer any el canal Super3/33, en ultima posicié. El canal esportiu amb més
audiencia va ser Gol, per davant de Teledeporte i d'Esport3.
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Taula 8. Quota de pantalla® de les principals televisions a Catalunya. Periode 2016-2019 (en %)

Cadenes  |2016 (2017  |2018 [2019 ‘2’8’1'?_;’019
~3 11,4 11,8 | 14,0 14,6 A
e 11,3 10,1 9,8 11,1 A
A 10,3 9,6 9,8 9,6 v
6 6,5 6,4 6,6 6,8 )
. 7,3 7,5 7.2 6,2 N
cuatre’ 6,5 5,5 5,6 4,6 v
e 2,0 2,3 2,5 3,0 A
(7 ) 3.2 3.2 31 2,8 v
2,8 2,7 2,6 2,7 0
N 1,9 2,2 2,2 2,2 =
@ 2,0 1,9 2,2 2,2 =
24 15 2,0 1,9 2,2 A
1,7 2,1 2,0 2,0 =
2,6 2,4 2,2 1,9 v
& 1,8 1,7 1,9 1,8 v
A3S 0,7 1,2 1,6 1,8 A
nova 1,9 1,9 1,9 1,6 v
clan 2,0 1,7 1,4 1,6 A
MGA 1,6 1,6 1,5 1,4 v
DKISS 0,5 1,1 1,0 1,2 A
J 11 11 0,9 0,9 =
arg) 0.8 0.8 08 0,9 A
© 33| 1,2 1,2 0,9 0,8 v
240 0,7 0,8 0,7 0,8 ()
GO 0,1 0,6 0,8 0,7 v
0,5 0,6 0,7 0,6 v
tdp, 0,7 0,5 0,6 0,6 =
. 3,4 2,8 1,5 0,6 v
£§ 1,0 0,7 0,5 0,5 =
0,3 0,5 0,4 0,5 A
105 0,2 0,1 0,1 0,1 =

A Quota de pantalla: percentatge d’individus que sén audiencia d’'una cadena (en un programa o
franja) respecte del percentatge d’individus que miraven la televisié durant la durada d’aquest
programa o franja.

Font: Elaboracié propia a partir de dades de Barlovento.
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Com a principals dades sobre I'evolucié del consum al llarg del 2019, val a dir que
TV3 en va liderar el ranquing en tots els mesos de I'any. En els mesos de més
intensitat informativa, la cadena generalista de TVC va obtenir les distancies més
grans respecte de la resta de televisions. L'octubre, mes marcat per la sentencia del
judici del procés i les protestes, el canal de Televisié de Catalunya va obtenir 6,6
punts més de share que a I'agost, on gairebé s’iguala amb Telecinco. Al seu torn, el
primer canal de Mediaset va superar Antena 3 TV el mes de marg i va augmentar
I'avantatge fins al final de I'any. Pel que fa la Sexta, també es va beneficiar dels pics
informatius i va obtenir la quarta posicié tot I'any menys al desembre.

Grafic 6. Evolucio de la quota de pantalla de les principals televisions a Catalunya per mesos. Any
2019 (en %, ordenats pel mes de desembre)

18,2

16,3 16,7

Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost  Setembre Octubre Novembre Desembre

Font: Elaboracié propia amb dades de Barlovento.

Les audiencies televisives més altes del 2019 a Catalunya van ser, majoritariament,
de programes d’ambit informatiu. Les eleccions generals i el judici del procés,
juntament amb I'abséncia d’olimpiades i mundials masculins de futbol, propicien
aquest canvi respecte del 2018, en que els espais més vistos van ser esportius
principalment. De fet, la retransmissié dels resultats de les primeres eleccions
generals va ser el programa més vist a Catalunya, amb gairebé un milié i mig de
persones espectadores. Tot i aix0, dos partits de futbol i un de basquet se situen
entre els deu primers de la graella.

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
XVIII



Quant a la televisio de pagament, 'EGM xifra en 4.649.000 les persones a
Catalunya que tenen accés a aquesta modalitat de consum televisiu. Aixo equival a
una penetracié del 58% a les llars. Per operadors, atorga la primera posicié a Netflix,
que duplica la penetracié del seu competidor directe, Movistar+. Tanmateix, hi ha
quatre plataformes amb una preséncia per sobre dels deu punts a les llars catalanes.
Amazon Prime Video destaca pel seu rapid creixement, ja que arriba a més d'un
mili6 de persones, tot i que és la més recent de les 6 plataformes més ben
posicionades. En I'ambit de la televisi6 de pagament especialitzada en esports,
DAZN supera notoriament la implantacié de Bein Connect. La plataforma Filmin,
que inclou FilminCAT, un cataleg de series i pel-licules en catala, arriba a 84.000
persones i un 1,2% de les llars.

Taula 9. Penetracié de les plataformes de televisié de pagament a Catalunya, en llars i persones
usuaries. Any 2019 (en %)

Persones usuaries
amb accés (en milers)

NETFLIX 40,9 3.450

M) 21,1 1.651

movistar+

prime wgleo 16,7 1.397
HB®

5

Plataforma Llars amb accés (%)

‘ 4.5 339
vodafone
>gﬁ< 2,5 212
@Rakuten 1,6 135

S‘KY 1,3 102
IN 1,2 84

ocING 0.4 37

ONNECT

Font: Elaboracié propia amb dades de la 3a onada del 2019 de I'Estudi General de Mitjans per a
Catalunya.

En radio, es mantenen a grans trets les xifres dels darrers anys. Quatre milions i mig
de persones van escoltar diariament la radio a Catalunya durant el 2019, segons
I'EGM. D’aquestes, més d’'1,7 milions ho van fer mitjancant alguna de les tres
principals radios generalistes: RAC1, Catalunya Radio o la Cadena SER. RAC1 va
continuar sent la radio més escoltada, amb 786.000 oients diaris de dilluns a
diumenge, tot i que va perdre 36.000 oients respecte de I'any anterior. Catalunya
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Radio, per contra, va aconseguir mantenir la seva audiéencia i fins i tot va viure un
petit creixement, amb un seguiment mitja de 594.000 persones (+6.000 oients).
La Cadena SER va presentar un rendiment gairebé identic al del 2018, amb
326.000 oients.

Grafic 7. Evolucié de l'audiéncia acumulada de radio generalista a Catalunya (de dilluns a
diumenge). Periode 2010-2019 (en milers)
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Les emissores musicals van mantenir la seva audiencia I'any 2019. Los 40
Principales, de PRISA Radio, va consolidar el seu lideratge en aquest ambit amb
290.000 oients, seguida de prop per Radio Flaixbac, que en va obtenir 277.000.
Per ordre, les segueixen Cadena Dial, Rock FM, Cadena 100, Flaix FM i RAC105.
Respecte dels registres del 2018, s'observa una clara pujada de Rock FM (+40.000
oients) i Cadena Dial (+12.000), i una davallada de Flaix FM (-17.000 oients) i
Cadena 100 (-7.000). Catalunya Informacié es manté lider en radio de tematica
informativa amb 95.000 oients, quatre milers menys que I'any anterior. Tot i aixo,
continua molt per sobre dels 15.000 oients de RNE 5.

El capitol 1V dedica tot un epigraf al consum audiovisual en linia. Aqui es pren com
a font primaria I'enquesta realitzada pel CAC Usos i percepcions dels mitjans
audiovisuals 2019. Com a primera dada, I'enquesta mostra que més de la meitat
de la poblacié consumeix televisié en diferit i sota demanda, a través de la xarxa. En
la pregunta sobre el tipus de consum audiovisual, la televisié en directe en manté el
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domini: un 92% de la poblaci6 la consumeix diariament i un 72% ho fa més d’una
hora al dia.

La franja d’edat d’entre els 16 i els 24 anys presenta un canvi en els patrons de
consum. La gran majoria de joves d’aquestes edats miren tant televisio en directe
com televisié sota demanda, pero dediguen més temps a la televisié sota demanda.
Un 76% afirma consumir més d’una hora diaria d'aquest tipus de televisio, mentre
gue només un 57% ho fa amb la televisié en directe.

A partir de I'enquesta també s’entreveu un canvi generacional pel que fa a les
activitats complementaries simultanies a mirar la televisio. El 69% de la poblacié ho
fa de manera exclusiva, i aquesta proporcié augmenta progressivament en funcié de
I'edat. En canvi, el 24% de les persones joves d’entre 16 i 24 anys consulta la
conversa sobre el programa a les xarxes socials, i un 19% busca informacié sobre
el tema.

Una part central del consum d’internet sén les xarxes socials, on també es difonen i
es consumeixen grans quantitats de contingut audiovisual. Segons les dades de
I'enquesta d’opinié del CAC un 41,7% d’internautes utilitza “molt” o “bastant” les
xarxes socials. No obstant aix0, també aporta altres elements que suggereixen una
implantacié més gran d’aquestes xarxes. De fet, un 83,9% d'internautes afirma tenir
WhatsApp. Cal tenir en compte el debat obert de si considerar o no aquests tipus
d’aplicacions com un servei de missatgeria instantania o bé una xarxa social.

Grafic 8. Persones usuaries de les xarxes socials. Catalunya. Any 2019 (proporcié d’internautes
amb perfil creat)
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També es donen dades de I'enquesta Navegantes en la red (AIMC). Aquesta
enquesta diferencia entre diferents maneres de consumir productes televisius, series
i pel-licules per internet. Segons els resultats per a Catalunya, és més habitual mirar
continguts d’'una plataforma de pel-licules i series, com ara Netflix, que mirar
continguts en diferit de les cadenes tradicionals de televisio. Per sota d’aquestes
dues categories, hi ha el consum de continguts televisius en directe. A I'Gltim, les
respostes a I'enquesta estableixen que la descarrega de pel-licules i series és una
practica minoritaria (15,2%).

Grafic 9. Activitats de consum audiovisual realitzades a través d’internet durant els darrers 30 dies.
Catalunya. Any 2019
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Descarrega de pel-licules/series - 15,2%
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Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I’AIMC per a Catalunya (Navegantes en la red).
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Capitol 1. Legislacio del sector audiovisual a Catalunya

Aquest capitol aborda les novetats produides al llarg de I'any 2019 que estan
relacionades amb la regulaci6 del sector audiovisual. Aquesta analisi es fa des d’un
doble vessant. En primer lloc, pel que fa a la regulacié dels continguts audiovisuals
i per l'altra, a les xarxes de transmissio.

Ates l'entorn convergent en qué s'ofereixen una bona part dels continguts
audiovisuals (radiodifusié i continguts en linia), aquest capitol analitza la regulacié
de l'audiovisual en el seu conjunt. D’aquesta manera, reflexteix la realitat d'un
consum cada vegada més hibrid de continguts, sense importar la tecnologia ni la
plataforma de distribucio.

El primer apartat fa referencia a la transposicié de la Directiva (UE) 2018/1808,
qgue va modificar la Directiva de serveis de comunicaci6é audiovisual (DSCAV), als
ordenaments juridics interns de Catalunya i de I'Estat espanyol. Algunes d’aquestes
modificacions impliquen canvis substancials respecte del marc legal vigent i, en
concret, la inclusié dins de I'ambit d'aplicacié de la DSCAV de les anomenades
plataformes d’intercanvi de videos (video sharing platforms, com ara YouTube).

Cal posar en relleu que aquesta extensié de responsabilitat a les plataformes
d’'internet s'estén també a altres ambits, com ara el relatiu a la lluita contra la difusié
dels continguts perjudicials o la proteccié d’altres drets (privacitat, propietat
intel-lectual).

El segon apartat dona compte de les politiques de I'espectre radioelectric, pel que
fa a l'alliberament de ['anomenada banda de 700 MHz, aixi com del
desenvolupament de les xarxes 5G i de la regulaci6 sobre la neutralitat a la xarxa.

El tercer i darrer apartat esta dedicat a “altres regulacions”, i inclou les novetats
relatives a la proteccié dels drets d’autor i drets afins (propietat intel-lectual)
adoptades per la Uni6 Europea i I'Estat espanyol. A més, també s’hi han inclos
diverses iniciatives (no normatives) que mostren la preocupacié per la concentracio
creixent d'alguns mercats rellevants per al sector audiovisual.

Aquesta realitat, amb un fort component tecnologic, esta originant una concentracié
elevada de diversos mercats (ja iniciada anys enrere) en mans d’un nombre reduit
d’agents amb presencia en tota la cadena de valor. Aquesta tendencia propicia
I'aparicié d'universos globalitzats i, en moltes ocasions, de regulacié complexa.

Les decisions regulatories en aquest entorn, per tant, han de tenir molt present
I'impacte que aquesta realitat té en aspectes molt rellevants per a la ciutadania, a
més dels merament economics, com ara en la preservacio de la diversitat cultural i
social, o en la protecci6 dels drets fonamentals de la ciutadania (privacitat i llibertat
d’expressi6é i comunicacio).
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1. Regulacio dels continguts
1.1 Transposicio de la Directiva de serveis de comunicacié audiovisual (DSCAV)

El mes de novembre del 2018 es va aprovar la Directiva (UE) 2018/1808, del
Parlament Europeu i del Consell, de 14 de novembre, per la qual es modifica la
Directiva de serveis de comunicacié audiovisual (DSCAV),° tenint en compte
I'evolucié de les realitats del mercat. La nova norma suposa I'obligacio per als estats
membres de modificar les seves legislacions internes respectives, en un termini
maxim de vint-i-un mesos des de I'entrada en vigor.

L'article 2 de la DSCAV disposa que no més tard del 19 de setembre de 2020, els
estats membres han d'aprovar les disposicions legals, reglamentaries i
administratives necessaries per donar compliment a la transposici6 de la Directiva. ’

Aspectes principals de la transposicio

Partint de la base que la Directiva (UE) 2018/1808 és una norma de minims que
deixa molta llibertat als estats membres per incorporar-la als sistemes legislatius
interns, cal tenir en compte algunes quiestions importants a I'hora d’aconseguir una
harmonitzacié en el moment d'implementar-la:

e Aplicaci6 del principi de pais d’origen

e Evitar una asimetria reguladora entre diferents plataformes de distribucio
e |Independeéncia de les autoritats reguladores

e Prominencia de les obres europees en les plataformes en linia

L'aplicacié del principi del pais d’origen planteja reptes pel que fa a I'harmonitzacio
de les diferents legislacions internes dels estats membres, ja que es fa necessari
establir un sistema obligacional, el compliment del qual no generi desigualtats entre
els diferents paisos, no només pel que fa als operadors, sind també perque les
persones consumidores es puguin traslladar d’un estat membre a un altre, modificant
la seva ubicaci6 de connexio.

Des de la perspectiva de qui consumeix, es pot plantejar el dubte de si el principi
del pais d’origen pot contradir la normativa de protecci6 de la persona consumidora.
Aquesta normativa es regeix per l'aplicaci6 de normes del pais de desti,
circumstancia que pot generar situacions de conflicte. Per aquest motiu, hi ha
arguments que consideren que la Directiva afebleix la posicié de la persona usuaria

6 Directiva 2010/13/UE sobre la coordinacié de determinades disposicions legals, reglamentaries i
administratives dels estats membres relatives a la prestacié de serveis de comunicacié audiovisual.
7 Per a més informacid, vegeu I'analisi de la Directiva del capitol | de I'lnforme sobre I'audiovisual a

Catalunya 2018.
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davant el consum de continguts audiovisuals, ja que en la majoria de les ocasions
aquesta persona ignora (o li és indiferent) la procedencia del contingut.

Una altra qliestié que cal tenir present és que el principi del pais d’origen no estableix
prou garanties per preservar la diversitat cultural. Per aquest motiu, des del sector
public es planteja la necessitat d'utilitzar la transposicié de la Directiva per tal
d’establir noves oportunitats de cooperacid entre paisos, orientades a enfortir els
mercats locals.

Per tal d’evitar una asimetria reguladora, és cabdal integrar de manera adequada
les noves obligacions que s'imposen per als nous agents sotmesos a I'ambit
d’aplicacié de la Directiva (plataformes d’intercanvi videos, com ara YouTube).

En aquest sentit, es constata una asimetria reguladora que estableix regims
diferenciats entre les televisions en obert, les televisions de pagament i els nous
operadors en linia (plataformes over-the-top OTT, plataformes d’intercanvi de videos
i xarxes socials). Des d’aquesta perspectiva, les televisions lineals tradicionals estan
sotmeses a una regulacié exhaustiva i a un regim sancionador que contrasta amb
una regulacié molt més laxa per als canals en streaming i les grans plataformes
d’intercanvi de videos. Aix0 genera un desequilibri competitiu.

Aquesta disfuncié reguladora es fa palesa en ambits com la proteccié de menors
d’edat i la classificacio de continguts potencialment perjudicials, en qué s’hauria de
realitzar seguint els mateixos criteris per part de tots els agents. Aixi mateix, la
publicitat en jocs i apostes en linia hauria de ser harmonitzada amb indiferencia de
la tecnologia, la plataforma o el sistema de distribucié dels continguts.

La nova DSCAV incideix especialment en la necessitat de reforcar i garantir la
independencia de les autoritats reguladores i estableix 'obligacié per als estats
membres de dotar les seves autoritats respectives de les eines necessaries que
garanteixin aquesta independéncia.

En aquest sentit, cal destacar l'informe The independence of media regulatory
authorities in Europe, publicat el mes de setembre del 2019 per I'Observatori
Europeu de I'Audiovisual. Aquest estudi fa una analisi comparativa del disseny i les
practiques de nou autoritats reguladores dels paisos seglients: Bosnia i Hercegovina,
Eslovenia, Espanya, Hongria, Irlanda, Italia, Paisos Baixos, Polonia i Suecia. Per dur-
la a terme, s'apliquen els criteris d'independéencia que estableix la Directiva de
serveis de comunicacié audiovisual:

e Distincié juridica i independencia funcional

e Imparcialitat i transparéncia en I'exercici de poder

e Definicié de competéncies, poders i rendicié de comptes

e Existéncia de recursos humans i financers adequats

e Potestats per exigir el compliment de la llei

e Procediments per al nomenament i cessament dels seus membres.
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Entre altres questions, I'informe destaca que en molts dels paisos analitzats existeix
una regulacié que garanteix una independencia important des del punt de vista
funcional (Espanya, Eslovenia), tot i que en alguns casos aquesta situacié es posa
en risc atesa la naturalesa politica dels nomenaments (Bosnia i Hercegovina). En
altres suposits (Suecia, Paisos Baixos) la regulacié no inclou mesures expresses de
garantia d’independéncia, que restaria garantida per 'actuacié de les autoritats
mateixes (no aixi en els cas d’'Hongria i Polonia, on aquesta manca de previsions
legals provoca que els reguladors nacionals pateixin pressions explicites de caire
politic).

Quant a l'assignacié de competencies, varia de les autoritats convergents amb
supervisio sobre el sector audiovisual i altres serveis de telecomunicacions o mitjans
(Espanya, Paisos Baixos) a d'altres que les tenen definides només respecte del sector
audiovisual (Irlanda, Hongria, Bosnia i Hercegovina).

En general, I'informe conclou que tots els reguladors analitzats tenen poders
adequats per fer complir la normativa respectiva i la majoria també respecte dels
requeriments que estableix la Directiva.

Finalment, la Directiva destaca la necessitat d’establir eines que garanteixin la
prominéncia de les obres audiovisuals europees difoses per les plataformes. Com
ja hem avancat, una de les consequiencies de la digitalitzaci6 és una tendéncia cap
a la uniformitzacio cultural, en paral-lel amb un enfortiment dels mercats globals i
una forta concentracié. Per aquest motiu, la Directiva (UE) 2018/1808 té dos
objectius principals. D'una banda, enfortir la competitivitat de la industria
audiovisual europea i, de l'altra, promoure la diversitat i el patrimoni culturals
europeus. Aquests objectius s’han d’aconseguir mitjangant I'obligacié dels estats
membres d’incorporar mesures per als serveis de comunicacié sota demanda, per tal
d’establir quotes de produccié en els seus catalegs —un minim del 30%—, criteris de
prominencia d’aquests continguts i gravamens opcionals en el pais de desti.

Pel que fa a la prominéencia, el considerant 35 de la Directiva (UE) 2018/1808
estableix que aquest principi implica la promoci6é d’obres europees per facilitar-ne
I'accés, el qual es pot garantir de formes diverses:

- Creaci6 d'una seccié dedicada a obres europees a les quals es pugui
accedir mitjancant la pagina web inicial.

- Habilitaci6é d'una eina de cerca com a part del servei.

- Utilitzacié d'obres europees en campanyes promocionals del servei.

El fet que el principi de prominencia tan sols estigui enunciat al preambul i no estigui
inclos a l'articulat de la DSCAV (ni tan sols esmentat, planteja el repte d'un
desplegament harmonic en els estats membres. Per afrontar aquesta situacio,
I'Observatori Europeu de I'’Audiovisual va publicar el gener del 2019 l'informe
Mapping the national rules for the promotion of European Works in Europe (2019).
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Aquest document fa una analisi de la normativa europea en relaci6 amb la
prominencia de les obres audiovisuals de produccié europea en els serveis sota
demanda. Els paisos analitzats sén els 28 estats membres (inclos el Regne Unit),
més Islandia, Noruega i Suissa. L'OEA va dur a terme un qiestionari estandarditzat
per a cada pais i va obtenir com a resultat que, entre els principals mercats
audiovisuals, nomeés Franga i Italia tenien obligacions especifiques en la materia.

Grafic 1. Obligacions de prominéncia per a serveis VOD en els 31 estats analitzats

I Specific obligation
B General obligation

No obligation

Font: OEA, Mapping the national rules for the promotion of European Works in Europe (2019).

Taula 1. Obligacions de prominéncia per a serveis VOD (per paisos)

Paisos | Obligacions de prominéncia

AT Els serveis privats VOD han de promoure les obres europees en la presentacio del seu
cataleg de programes i donar la prominéncia deguda o I'assignacié apropiada a
aquestes obres

BE FR | Els serveis VOD han de promoure les obres europees del seu cataleg, incloses les obres
originals d’autors de la Comunitat Francofona de Bélgica, mitjancant el destacat, amb
una presentacio atractiva, de la llista d’obres europees disponibles.

BE NL | Els serveis VOD han de garantir un lloc de prominencia a les obres europees en el seu
cataleg de programes.

BG Els serveis VOD han d'utilitzar hardware i software per a una presentacié accessible i
atractiva de les obres europees en el seu cataleg.

CH Sense obligacions

CY Els serveis VOD han de promoure, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats,
la producci6 i I'accés a les obres europees.

CZ Sense obligacions.

DE Sense obligacions.
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Paisos | Obligacions de prominéncia

DK Els serveis VOD han de promoure, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats,
la producci6 i I'accés a les obres europees.

EE Sense obligacions.

ES Sense obligacions.

Fl Els serveis VOD han de promoure la produccio i la distribucié d’obres europees amb
I'ajuda de contribucions a produccions, compra de programes, una visibilitat reforcada
de les obres europees o per vies similars.

FR Els serveis VOD han de dedicar una part substancial de la seva home page, en tot
moment, a destacar les obres europees o les obres que tinguin la versié original en
frances, incloent-hi imatges i trailers.

GR Els serveis VOD han de promoure, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats,
la producci6 i I'accés a les obres europees.

HR Els serveis VOD han de fer el maxim esforg per promoure la producci6 i I'accés a les
obres europees.

HU Sense obligacions.

IE Els serveis VOD han de promoure, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats,
la producci6 i I'accés a les obres europees.

IS Sense obligacions.

IT Es preveu que el regulador italia (AGCOM) adopti una regulacié on s'especifiqui quins
serveis VOD han de garantir una “prominéncia adequada” de les obres europees en els
seus catalegs respectius.

LT Els serveis VOD han de promoure, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats,
la producci6 i I'accés a les obres europees.

LU Els serveis VOD han de promoure, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats,
la producci6 i I'accés a les obres europees.

LV Sense obligacions.

MT Sense obligacions.

NL Els serveis VOD han de promoure la produccio i I'accés a les obres europees.

NO Els serveis VOD han de promoure, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats,
la producci6 i I'accés a les obres europees.

PL Els serveis VOD han de promoure les obres europees, incloses les obres produides
originariament en llengua polonesa, en particular mitjancant: la identificacié apropiada
de I'origen dels programes oferts en el cataleg de programes, aixi com la provisi6 a les
persones usuaries de buscadors d'obres europees, incloses les obres produides
originariament en llengua polonesa, o mitjancant 'emplacament d’informaci6 i
materials de promocié d’obres europees, incloses les obres produides originariament en
llengua polonesa.

PT Els serveis VOD han de donar particular visibilitat de les obres europees en els seus
catalegs mitjangant I'adopcié de funcionalitats que permetin la persona usuaria la
cerca de continguts per origen.

RO Els serveis VOD promouran a la seva home page, en igual mesura, les obres europees
de ficcié audiovisual disponibles en el cataleg, aixi com la identificacié del pais d’origen
de cada programa audiovisual disponible en el cataleg.

SE Els serveis VOD promouran, quan sigui practicable i amb els mitjans adequats, la
produccid i I'accés a les obres europees.

Sl Sense obligacions.

SK Sense obligacions.

UK Sense obligacions.

Font: OEA, Mapping the national rules for the promotion of European Works in Europe (2019).
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Catalunya

En I'ambit de Catalunya, el Departament de Presidencia de la Generalitat de
Catalunya va obrir una consulta prévia a l'elaboracié d’'un avantprojecte de
modificacié de la Llei 22/2005, de 29 de desembre, de la comunicaci6 audiovisual
de Catalunya (LCA), per tal d’adaptar-la a la Directiva (UE) 2018/1808.

La consulta es va obrir el 24 de juliol de 2019 i es va tancar el 9 d’octubre de 2019,
i s'adrecava a tota la ciutadania, en especial als i a les professionals dels mitjans de
comunicacié i altres ambits vinculats, experts academics en I'ambit de la
comunicacié audiovisual, col-legis i associacions representatives dels ambits
professionals implicats i mitjans de comunicacié publics i privats.

Per tal de coneixer I'opinié del col-lectiu consultat, la consulta va plantejar diverses
glestions en relacié amb els aspectes seglients:

e Desenvolupament de I'autoregulacio en el sector dels serveis de comunicacié
audiovisual, plataformes de video associades als serveis d’intercanvi de
videos i mitjans socials.

e Millora de l'eficacia dels procediments d’inspeccid, sancié i control que
estableix la llei, en particular, en quins casos pot ser més efectiva la
terminacié convencional.

e Desplegament de la Directiva de serveis de comunicacié audiovisual en
relacié6 amb els continguts (proteccié contra continguts que inciten a I'odi i el
terrorisme, proteccio de menors, garantia dels continguts i de la integritat dels
programes i serveis audiovisuals, garantia d’accés per a persones amb
discapacitat).

En el moment de tancar aquest Informe, I'avantprojecte de llei esta en fase
d’elaboracio per part del Govern de la Generalitat.

Espanya

També el Govern espanyol va obrir una consulta prévia (del 21 de gener al 22 de
febrer de 2019) amb la finalitat de recollir suggeriments dels agents presents en el
sector audiovisual en relacié amb la modificaci6 de la Llei 7/2010, de 31 de marg,
general de la comunicacio audiovisual (LGCA) per transposar la Directiva (UE)
2018/1808, aixi com propostes de modificacié de la resta de normativa de I'ambit
audiovisual.

Les questions plantejades pel Ministeri estaven relacionades amb les modificacions
més rellevants de la Directiva, concretament el reforcament de la proteccié dels
menors d'edat i de les persones espectadores, I'harmonitzacido de les regles
aplicables als serveis lineals i serveis sota demanda, I'impuls a la promocié de les
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obres audiovisuals europees, la flexibilitzacié del regim publicitari i la inclusié en
I'ambit d’aplicaci6 de les plataformes d’intercanvi de videos.

lgual que succeeix a Catalunya, la redaccié de I'avantprojecte de modificaci6 de la
LGCA es troba en fase d’elaboracid per part del Govern de I'Estat espanyol.

Aplicacio de la DSCAV

Per tal de desenvolupar normativament la nova Directiva, el 21 de febrer de 2020
la Comissi6 Europea va iniciar un procés de consulta publica, (tancat el 15 de marg
de 2020), en compliment del que estableix 'article 29 de la Directiva mateixa.

Concretament, la Comissié pot activar el Comite de contacte que té, entre d’altres
funcions, la de facilitar I'aplicacio efectiva de les previsions de la Directiva a través
de la consulta periddica relativa a tots els problemes tecnics que resultin de la seva
aplicacio.

Aixi, la consulta oberta per la Comissié i gestionada pel Comite de contacte va tenir
com a finalitat establir directrius tecniques en relacié amb els dos aspectes seglients:

e En quina mesura les xarxes socials estan obligades per les noves regles i en
relacié6 amb quins continguts.
En aquest sentit, cal recordar que, d’acord amb el considerant 4 de la
Directiva 2018/1808, les plataformes d’intercanvi de videos difonen
continguts audiovisuals als quals accedeix cada cop més el public en general
i els joves en particular, circumstancia que també concorre en els cas de les
xarxes socials. Per aquest motiu es considera que aquests serveis de les
xarxes socials, que competeixen per la mateixa audiéncia i els mateixos
ingressos publicitaris que els serveis de comunicaci6 audiovisual i que tenen
també un impacte elevat en la formaci6 d’opinid, s’han d’incloure en I'ambit
d’aplicacié de la Directiva.
A continuacio, el considerant 5 de la Directiva 208/1808 estableix que,
malgrat que l'objectiu de la Directiva no és regular els serveis de mitjans
socials com a tals, si que s’ha d’aplicar a aquells serveis que ofereixin
programes i continguts generats pels usuaris com una funcionalitat essencial.
Es a dir, sempre que el contingut audiovisual no sigui merament accessori 0
constitueixi una part minima de les activitats de la plataforma.
Per tal de determinar com es defineix “funcionalitat essencial”, el considerant
5 mateix preveu que el Comite de contacte esmentat publiqui directrius
sobre I'aplicacié practica d’aquest criteri.
Aquesta tasca d’'interpretacié assignada al Comite de contacte pren especial
rellevancia en el cas de les xarxes socials, tenint en compte que, malgrat les
previsions recollides en els considerants 4 i 5, no van quedar incorporades a
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I'articulat i que les noves definicions de l'article 1 que al-ludeixen a les
plataformes d’intercanvi de videos no en fan cap referéncia concreta.

e En relaci6 amb el foment de les obres europees i prominéncia d’aquests
continguts a les plataformes en linia, cal establir regles per calcular la
participacio del 30% d’'obres europees establert per als catalegs de video
sota demanda. A més, cal donar resposta a la peticié de les exempcions del
compliment de reserva en els suposits de baixa audiéncia i poca rotacio.

1.2 Promocio d’obres europees
Espanya: modificacio del Reial decret 988/2015

El 5 d’abril de 2019, el Govern espanyol va aprovar el Reial decret 241/2019, de
modificacié del Reial decret 988/2015, de 30 d'octubre, pel qual es regula
I'obligacié de finangament anticipat de determinades obres audiovisuals europees.
Concretament, es va modificar la lletra a de I'apartat 4 de 'article 10 del Reial decret
988/2015.

La modificaci6 es va fer amb I'objectiu de facilitar I'obligaci6 de financament a alguns
prestadors, perque es va constatar que algunes de les previsions del Reial decret
988/2015 tenien una aplicacié limitada en el cas de prestadors amb un nivell
d’ingressos baix i, en conseqiiéncia, amb una capacitat de finangament limitada. En
aquests casos, per tant, la practica va constatar que les obligacions de finangcament
podien comprometre la viabilitat financera d’aquests prestadors.

Per aix0, el Reial decret 241/2019 permet que els prestadors que tinguin uns
ingressos computables inferiors a vuit milions d’euros puguin complir el total de la
seva obligacié de financament anticipat, regulat en el Reial decret 988/2015,
mitjancant I'adquisicié de drets d’explotacio d’obres ja acabades. Aquesta previsio
suposa una flexibilitzacié del limit del 0,3% que establia el precepte modificat amb
relaci6 a I'adquisicio d’aquests drets d’explotacié.

Europa: informe de I’Observatori Europeu de I’Audiovisual

En I'ambit de la promocié de les obres europees, cal destacar I'informe Mapping of
national rules for the promotion of European works in Europe ja esmentat, redactat
per 'OEA el mes de marg del 2019. Aquest estudi presenta una comparativa de les
normatives de 31 paisos (els estats membres de la Uni6 Europa més Islandia,
Noruega i Suissa) en relaciéo amb les mesures destinades a promocionar pel-licules i
programes de televisio europeus.

A banda de mostrar diverses dades en relacié amb els mercats de cinema i de ficcio
televisiva europeu i nord-america, el document analitza quines mesures s’han
adoptat per part dels paisos analitzats per promocionar-los.
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Les més comunes sén les obligacions financeres imposades a les cadenes de televisio
publiques i altres de més lleus (o opcionals, en alguns casos) per a les televisions
privades. En 10 dels paisos analitzats, les obligacions també son exigibles als serveis
audiovisuals sota demanda.

A més, només alguns graven amb impostos els serveis de video sota demanda
(concretament, Franga, Republica Txeca, Croacia, Alemanya, Romania, Eslovaquia
i Belgica), no tots tenen definicions precises per a “produccié independent” i alguns
(Dinamarca) estan revisant els sistemes actuals.

1.3 Desinformacio i continguts perjudicials
Consideracions generals

Combatre la difusié en linia de la desinformaci6 i de continguts perjudicials és, des
de ja fa uns anys, una de les principals preocupacions per part de les instancies
publiques.

| 'estratégia principal adoptada, no només per la Unié Europea sin6 també per altres
paisos com ara els Estats Units, és revertir el principi de I'exempcié de responsabilitat
de les plataformes que difonen aquests continguts, aplicable d’acord amb les normes
sobre comerg electronic:

e Articles 12,13 i 14 de la Directiva 2000/31/CE del Parlament Europeu i del
Consell, de 8 de juny de 2000, relativa a determinats aspectes juridics dels
serveis de la societat de la informacid, en particular el comerg electronic en
el mercat interior — Directiva sobre comerc electronic.

e Articles 13 a 17 de la Llei espanyola 34/2002, d’11 de juliol, de serveis de
la societat de la informacio6 i de comerg electronic.

En termes generals, la normativa sobre serveis de la societat de la informaci6 i de
comerg electronic eximeix de responsabilitat els prestadors de serveis de la societat
de la informaci6, operadors de xarxes i proveidors d’accés, de copia temporal i
allotjament de dades i d'accés a continguts i cercadors. Aquesta exempcid és
aplicable llevat que les plataformes en linia tinguin coneixement de la comissié d'una
infraccio legal.

Cal recordar que la Directiva sobre comerg electronic es va adoptar a comencaments
de la decada de 2000, per tal d'incentivar el desenvolupament d’internet. En
I'actualitat, aquesta normativa, que abasta molt més que els mers intercanvis
economics a través de la xarxa, esta sotmesa a revisié per part de la UE.

Aquest canvi regulador sobre la responsabilitat de les plataformes no esta exempt de
polemica, perque es planteja que hi ha el risc que les plataformes puguin condicionar
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el transit i el flux de continguts a internet en alguns casos, tenint en compte que els
seus models de negoci poden posar en qiiestio la seva neutralitat.

Aixi, es fa necessari establir els requisits objectius de retirada de continguts
perjudicials per part de les plataformes, amb la finalitat de garantir els drets
fonamentals que s’hi poden veure implicats, com ara el de la llibertat d'expressié i
d’informacio.

Comissio Europea: desinformacio

A partir dels escandols per la desinformacié difosa per les xarxes socials durant la
campanya presidencial dels EUA el 2016 i el referendum del Brexit, la Comissio
Europea va posar en marxa una iniciativa de llarga durada contra la desinformacié i
les fake news. El 26 d’abril de 2018, la Comissié va publicar una comunicacié en
que s'estableixen les linies de treball per afrontar aquest problema. Simultaniament,
la Comissio va presentar un instrument de corregulacié anomenat Code of Practice
on Disinformation. Aquest codi és obert a les plataformes en linia, les xarxes socials
i la industria publicitaria que vulguin adherir-s’hi de forma voluntaria. Entre els
principals signants d’aquest codi hi trobem Facebook, Google i Twitter.

De gener a maig del 2019 (moment de les eleccions al Parlament Europeu), la
Comissid va dur a terme un seguiment intermedi mensual selectiu (Targeted Monthly
Intermediate Monitoring). Aquest monitoratge tenia com a objectiu fer el seguiment
dels compromisos adquirits pels signants d’aquest codi:

- Emplacament publicitari (compromis 1).

- Publicitat politica (political ads) i publicitat d’interes general (issue ads)
(compromisos 2 a 4).

- Integritat dels serveis (compromis 5 i 6).

El 28 de febrer de 2019, la Comissié Europea va publicar els primers informes
presentats per Facebook, Twitter i Google en relacid amb els progressos endegats
per les plataformes durant el mes de gener. La valoracié que en va fer la Comissio
va ser negativa. Va ser en una declaracid, feta de manera conjunta pel vicepresident
de la Comissié, Andrus Ansip, la comissaria de Justicia, Vera Jourova, el comissari
de Seguretat, Julian King, i la comissaria d’Economia i Societat Digitals, Mariya
Gabriel. La declaracio deia textualment: “Les plataformes no han facilitat prou detalls
qgue mostrin que les noves politiques i eines s'apliquen en un temps adequat i amb
recursos suficients a tots els estats membres de la UE. Els informes proporcionen
una informacidé massa escassa sobre els resultats reals de les mesures adoptades. A
I'Gltim, les plataformes no han indicat parametres de referencia especifics que
permetin el seguiment i el mesuratge dels avengos a la UE.”
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Amb tot, després d’aquest primer assaig, la disponibilitat de dades i d'informacio6 per
part de les principals xarxes socials va anar augmentant. La Comissié mateixa ho
admetia el 17 de maig de 2019, una setmana abans de les eleccions al Parlament
Europeu. En el comunicat conjunt dels quatre comissaris europeus, s'hi
especificaven els avencos, aixi com les questions que quedaven pendents de millora:
“Els tres signataris [Facebook, Twitter i Google]l ja han creat biblioteques de
publicitat politica d’accés public i permeten recerques a través d’interficies de
programacio6 d’aplicacions, la qual cosa suposa una clara millora. No obstant aixo,
lamentem que Google i Twitter no hagin estat capagos de formular i aplicar
estrategies de deteccio i divulgacié d’anuncis tematics, que poden ser font de debat
public divisiu en les eleccions, pel fet de ser propicis a la desinformacié. En vista al
periode posterior a les eleccions europees, tots els signataris han d’intensificar ara
els seus esforcos per ampliar la cooperacié amb els verificadors de dades (fact
checkers) de tots els estats membres i capacitar les persones usuaries i la comunitat
investigadora. En particular, les plataformes en linia han de posar en practica el seu
conjunt de compromisos en virtut del Codi de bones practiques, sobretot col-laborant
amb els mitjans tradicionals per crear indicadors de transparencia i de fiabilitat de
les fonts d’'informacié, de manera que les persones usuaries disposin d'una
informacié variada, pertinent i verificada. També demanem a les plataformes que
cooperin més estretament amb la comunitat investigadora per determinar els
conjunts de dades pertinents i accedir-hi, possibilitat que facilitaria una deteccio i
una analisi millors de les campanyes de desinformacio, el control adequat de
I'aplicaci6 i impacte del Codi, aixi com la supervisi6é independent del funcionament
dels algoritmes, en benefici de tots els ciutadans.”

Finalment, la Comissié es felicitava de I'anunci de Microsoft d’assumir el Codi de
bones practiques, que va signar el mateix maig del 2019.

Comite Europeu de les Regions: desinformacio

El 6 de febrer de 2019, el Comite Europeu de les Regions (CDR) va aprovar el
dictamen La /luita contra la desinformacié en linia: un enfocament europeu que té
com a referencia la comunicacié6 de la Comissi6 Europea “La lluita contra la
desinformacié en linia: un plantejament europeu”, del 26 d’abril de 2018.

El document aborda la qiiestié de la desinformacié posant en relleu la rellevancia
creixent de les xarxes socials en la circulacio d’'informacio. Aquest fet ofereix a totes
les persones usuaries la possibilitat (a diferencia dels mitjans de comunicacio
tradicionals) de comunicar-se amb la resta (comunicaci6 many-to-many). La
consequencia és que qualsevol persona que utilitzi qualsevol plataforma pot fer
arribar, almenys potencialment, el seu missatge a milions de persones sense I'ajuda
d’una elaboracié previa.
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D’aquesta forma de comunicacié-circulacio de la informacié se’'n deriven, entre altres
efectes, la dificultat d’identificar la font d’on procedeix la informacio i, per tant,
I'exigencia de responsabilitat. El CDR destaca que aquesta manca de responsabilitat
es deu tant a la legislacié vigent com a la "possibilitat tolerada per totes les
plataformes socials que la persona usuaria s'amagui darrere de la massa anonima”.
Per aquest motiu, destaca que la combinacié de I'Us massiu, la manca de
responsabilitat i I'anonimat en les plataformes socials ha provocat la vulneracio de
practiques, principis, garanties juridiques i costums que fins ara anaven destinades
a garantir la fiabilitat de la informaci6é proporcionada. Aquesta realitat afavoreix la
propagacio de falsedats que molt sovint s'utilitza de manera intencionada com a eina
per a la manipulacié politica, economica i social.

En aquest sentit, es destaca la importancia del debat obert per la Comissi6 en la
seva Comunicacié d’abril del 2018, que recull els quatre elements principals a
considerar per adoptar una estrategia de lluita contra la desinformacié,
concretament:

e Augment de la transparéncia en la informacié (identificacio de la font, forma
de difusio, destinatari i qui financa la creacié i la difusio).

e Foment de la diversitat de la informacid, especialment de fonts que
encoratgen la ciutadania a formar-se una opinid critica, gracies a una
informacié de qualitat.

e Desenvolupament d’un sistema d’avaluacioé de la fiabilitat de les fonts.

e Execucio de programes d’educacié i sensibilitzacio de la ciutadania.

Dins d'aquesta estrategia, el CDR destaca la importancia dels mitjans de
comunicacié locals, ja que un percentatge molt elevat de desinformacié té rellevancia
local i, per tant, els mitjans locals i regionals han d’assolir un rol essencial per tal
d’invalidar-la.

Aixi, tenint en compte que molts d’aquests mitjans es troben en una posicio financera
feble en molts paisos de la Unié, el CDR insta a obrir un debat paneuropeu per tal
de trobar eines d’enfortiment d’aquest sector, des d’una doble perspectiva. D’una
banda, fomentant el desenvolupament de models empresarials viables. | de I'altra,
mitjancant I'establiment d’ajuts que poden prestar els ens territorials (locals,
regionals, nacionals i europeus). Aquests ajuts poden tenir la forma de subsidis a
mitjans locals, que son capagos de garantir la diversitat d’opinions i de respectar
alhora els principis del mercat interior i, en particular, les disposicions comunitaries
sobre ajuts estatals.

Aixi mateix, el mateix CDR va aprovar el 5 de desembre de 2019 un altre Dictamen
en relaci6 amb I'opinid6 d'aquest organisme sobre el Pla d’accié contra la
desinformacid, adoptat per la Comissié Europea, en el qual confirma el dictamen
esmentat amunt i realitza, entre d’altres, les propostes seglients:
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e Encoratjar les plataformes, mitjancant recomanacions politiques o mesures
reguladores, per tal que conscienciin les persones usuaries sobre la
desinformaci, la contextualitzin en periodes concrets, com ara els processos
electorals, i alertin de les fonts d’aquesta desinformacio.

e Fomentar la creacié de xarxes socials, mitjangant recomanacions politiques o
mesures reguladores, per contribuir al desenvolupament de xarxes globals de
verificadors de dades (fact checkers) i a la promocié de mitjans de
comunicaci6 fiables, tot destacant el paper important dels serveis publics en
aquest aspecte.

e Aprovar mesures normatives per tal de detectar i neutralitzar campanyes de
difusié d’informaci6é falsa, amb la cooperacid de totes les plataformes
mitjancant la implementacié de pautes comunes d’actuacié. En aquest sentit,
es recomana adoptar un marc juridic a escala europea per que les plataformes
estableixin un servei d’'assistencia i un punt de contacte. L'objectiu és que
qualsevol ciutada o ciutadana, representant comunitari o representant d’'una
organitzacio no governamental pugui adrecgar-se als serveis d’'assistencia a la
persona usuaria.

e Considerar la possibilitat de donar suport economic als ens regionals i locals
I a les associacions ciutadanes de tot Europa per augmentar la seva
capacitat de detectar la desinformacid, combatre'n la difusié i reforcar la
cooperacio entre autoritats puabliques i associacions.

e Generar material formatiu a través dels centres docents i els ens locals per
fomentar el pensament critic en la lluita contra la desinformacio i ajudar a
desenvolupar entre els més joves la capacitat d'analisi dels fets, I'esperit
critic i el sentit comU per desxifrar i contrastar la informacié que reben.

Consell de la UE: desinformacio

En la seva Conclusid 1V. Desinformacié i amenaces hibrides, adoptada el 20 de
juny de 2019, després de l'aprovacié de I’Agenda Estratégica de la Unid per al
periode 2019-2023, el Consell Europeu es va referir a la problematica de la
desinformacié. Demanava continuar les linies d’accié6 empreses per la Uni6 en la
lluita contra la desinformacio, per tal d’augmentar la sensibilitzacié, la preparacié i
la resiliencia de les democracies europees davant aquest fenomen.

Aquest document va posar en valor la intencié de la Comissié de realitzar una
avaluacio detallada i continuada de I'aplicacié dels compromisos adquirits per les
plataformes en el Codi de practica contra la desinformacié en linia, subscrit el mes
d’octubre del 2018 per Facebook, Google, Twitter, Mozilla, EDIMA (associacié
sectorial que representa les plataformes en linia) i les associacions sectorials
representatives de la industria publicitaria i els anunciants (EACA, |IAB Europe, WFA
i UBA).
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Cal recordar que el Codi va ser el fruit de la feina desenvolupada pel grup de treball
de les multiples parts implicades: plataformes en linia, principals xarxes socials,
anunciants i industria publicitaria. Va ser convocat el mes de maig del 2018 per la
Comissid, que va considerar necessari realitzar un seguiment periodic del
compliment de les practiques aprovades.

Recordem que les mesures previstes van ser diverses, entre les quals hi havia:

e Interrupciod dels ingressos per publicitat dels comptes i llocs web que
difonguin desinformacio.

e Garantir la transparéncia en relacié amb la publicitat politica.

e Assegurar la integritat dels serveis de les plataformes, fins i tot mitjancgant
la identificacié i el tancament de comptes falsos i I'Us de mecanismes
adequats per assenyalar les interaccions impulsades per robots.

e Apoderar les persones consumidores per tal que puguin accedir a diferents
fonts amb punts de vista diversos.

e Apoderar la comunitat investigadora per monitorar la desinformacio en linia
mitjancant un accés compatible amb la privacitat de les dades de les
plataformes.

La importancia de realitzar una avaluacié periodica rau en la capacitat de
I'autoregulacié adoptada en el Codi per a donar una resposta adequada a la creacid
i difusio de la desinformacio, atesa la naturalesa canviant de les amenaces i el risc
creixent d’ingerencies malintencionades i de manipulacié en linia associades al
desenvolupament de la intel-ligencia artificial i de les tecniques de recopilacié de
dades.

Tribunal de Justicia de la UE (TJUE): continguts perjudicials

Es considera rellevant la Senténcia de 3 de octubre de 2019 de la Sala Tercera del
TJUE, que va resoldre diverses questions prejudicials plantejades pel Tribunal
Suprem Civil i Penal d’Austria. El cas plantejava dubtes sobre I'aplicacié de la
Directiva de comerg electronic. En concret es dirimia si un tribunal d’un Estat
membre podia obligar una plataforma d’allotjament de dades (hosting) a suprimir
continguts identics a d’altres que havien estat declarats il-licits amb anterioritat, o
bloquejar-ne I'accés a escala mundial, en el marc del dret internacional aplicable.

El tribunal austriac tramitava la demanda d'una diputada del Parlament d’aquell pais
contra Facebook, en la qual sol-licitava que s’ordenés la supressié d’'un comentari
publicat per un usuari que atemptava contra el seu honor, aixi com també la retirada
d’altres manifestacions identiques o de contingut similar.

En aquest context, tal com ja s’ha comentat en aquest capitol, cal tenir en compte
que la Directiva sobre comerg electronic estableix com a principi general I'exempcié
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de responsabilitat dels prestadors de serveis d’allotiament de dades (com ara
Facebook) en relaci6 amb la informaci6 emmagatzemada (sempre que no tingui
coneixement del caracter il-licit de la informaci6 o actui amb celeritat per retirar-la
quan en tingui coneixement). Amb tot, la senténcia interpreta, d’acord amb la
Directiva, que aquesta exempcid no afecta la possibilitat que es pugui exigir al
prestador posar fi a una infraccié o impedir-la, fins i tot suprimint les dades il-licites
o impedint-hi I'accés.

La sentencia del TJUE va anar més enlla i va confirmar que la Directiva sobre comerg
electronic no s’oposa que el tribunal d’'un Estat membre pugui obligar companyies
com Facebook a suprimir o bloquejar I'accés a les dades emmagatzemades per
aquest prestador quan el contingut sigui identic al d'una informacié declarada
il-licita. EI mateix criteri també seria aplicable, segons la senténcia, a I'eliminacié o
el bloqueig de dades amb un contingut similar al d’'una informacioé declarada il-licita
amb anterioritat.

A meés, la senténcia també va declarar que la Directiva sobre comerg electronic no
s’oposa que el tribunal pugui obligar a suprimir o bloquejar aquests continguts a
escala mundial, en el marc del dret internacional aplicable.

Catalunya i Franca: continguts perjudicials

El 22 de gener, el Govern de la Generalitat va aprovar el Decret llei 2/2019,
mitjancant el qual es va abordar la modificacié de diversos articles de la Llei
22/2010, de 20 de juliol, del Codi de consum de Catalunya, per tal d'incorporar-hi
mesures contra els trastorns de la conducta alimentaria.

Aquesta norma pretén dotar la Generalitat d’eines per a combatre els continguts en
linia que fan apologia dels trastorns de la conducta alimentaria, com I’'anorexia i la
bulimia.

Aixi, el Decret llei afegeix un apartat 5 a I'article 312 (Principi de responsabilitat) del
Codi de Comerg de Catalunya, per tal de regular la situacié d'urgencia social de
moltes persones, especialment infants i joves, davant la situacié de vulnerabilitat en
relacié amb els trastorns de la conducta alimentaria.

Article 4 del Decret llei 2/2019, de 22 de gener

S'afegeix un apartat 5 a l'article 312-5 , Principi de responsabilitat, del titol | del Llibre
tercer de la Llei 22/2010, de 20 de juliol, amb el redactat seglient:

“Les persones intermediaries en els serveis de la societat de la informaci6 son
responsables de la veracitat i la legalitat de la informacié que publiquen referent a I'ambit
dels trastorns de conducta alimentaria des del moment que coneixen o poden haver
conegut —emprant una diligencia normal- la manca de veracitat o la il-licitud dels
continguts, i sempre que no actuin de manera rapida per procedir a la retirada d'aquestes
les dades o a impossibilitar el seu accés”.
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També s'hi introdueix com a infraccid greu “Realitzar activitats de promocio,
publicitat, oferta o qualsevol altra que fomenti o indueixi les persones consumidores
a l'adopcié d'habits relacionats amb els trastorns alimentaris com l'anoréexia i la
bulimia, entre d’altres” (nova lletra m) de 'apartat 6 de I'article 331).

Finalment, s’estableix que qualsevol persona, plataforma digital o servei en linia que
actui com a intermediari que conegui o pugui coneixer una infraccid, n’és
responsable com a cooperador o encobridor, si no adopta les mesures necessaries
per suprimir o retirar els continguts afectats (modificacié del nimero 4 de I'apartat
1 de I'article 334 del Codi de consum de Catalunya).

Quant a la difusié de continguts d’odi, Franca va ser un dels primers paisos a dotar-
se de legislaci6 especifica en aquesta mateéria.® Aixi, '’Assemblea Nacional francesa
va aprovar el 9 de juliol de 2019 la Llei per lluitar contra els continguts d’odi a
internet.

La nova norma francesa segueix el model d’Alemanya i atorga la responsabilitat a
les plataformes d’internet de retirar les expressions i els missatges a les xarxes socials
que incitin a l'odi, ja sigui racial, religiés o per raé de genere, orientacié sexual o
discapacitat, incloent-hi els missatges violents. Les plataformes hauran de retirar, en
un termini maxim de 24 hores, aquests continguts (“manifestament il-licits”) de les
seves pagines web. Les novetats que introdueix aquesta Llei, la qual defineix com a
continguts il-licits aquells que “incitin a I'odi o un insult discriminatori”, son
I'establiment del termini de 24 hores per a la retirada, la quantia elevada de les
sancions que s'hi preveuen en cas d’incompliment, la creacié d'una fiscalia
especialitzada i un botd de denlincia que es reconegui en qualsevol plataforma.

A més, la nova Llei estableix que les plataformes hauran de garantir més
transparencia i cooperacié amb les autoritats judicials, eliminant, per exemple,
I'anonimat en linia dels usuaris que cometin un delicte d'odi regulat a la Llei.

La supervisio i el control per al compliment d’aquestes previsions legals s’assigna a
I'autoritat reguladora francesa de I'audiovisual, el Conseil Supérieur de I’Audiovisuel
(CSA).

1.4 Subministrament de continguts i serveis digitals

El 20 de maig de 2019, la Unié Europea va aprovar la Directiva (UE) 2019/770,
del Parlament Europeu i del Consell, relativa a determinats aspectes dels contractes
de subministrament de continguts i serveis digitals.

Aquesta Directiva pretén protegir les persones consumidores davant el
subministrament de continguts i serveis digitals, ja que un dels factors de

8 Juntament amb Alemanya, que el setembre del 2017 va aprovar la Llei per millorar I’aplicacié de
la llei a les xarxes socials (NetzDG), que va entrar en vigor I'l de gener de 2018.
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desconfianca en relaci6 amb les compres transfrontereres i, especialment en linia,
és la manca d’un marc contractual clar per al subministrament de continguts i serveis
digitals.

Per aquest motiu, s’estableixen normes comunes per millorar el funcionament del
mercat digital Unic, per reforcar la seguretat juridica i per reduir els costos de les
transaccions, ateses les diferencies entre les normatives internes dels estats
membres.

Tal com estableix I'article 3, la Directiva s’aplica:

e Als contractes en que un servei lucratiu subministri continguts o serveis
digitals a una persona consumidora a canvi d’un pagament.

e Als suposits en que una persona consumidora subministra a una empresa les
seves dades personals i aquestes dades siguin tractades amb una finalitat
gue no sigui la satisfaccio del servei o producte pagat per aquesta persona.

e Als suposits que representin un desenvolupament de continguts o de serveis
digitals d’acord amb les indicacions de la persona consumidora.

e A qualsevol suport material que serveixi com a portador de continguts digitals.

Aixi, la Directiva 2019/770 s’aplicara a programes informatics, aplicacions, arxius
de videos, arxius d’audio, de mdusica, jocs digitals, llibres i altres aplicacions
electroniques, aixi com a serveis digitals que permetin la creacio, el tractament,
I'accés o I'emmagatzematge de dades en format digital, incloent-hi el programari
(software) com a servei, com ara lintercanvi de video i audio, i altre tipus
d’allotjament d’arxius, el tractament de textos o jocs al nlvol i les xarxes socials.

Aquesta aplicacié sera independent del suport utilitzat per transmetre continguts
digitals o per accedir-hi: transmissié en un suport material, descarrega, transmissié
a través de la web (streaming), permis per accedir a I'emmagatzematge de
continguts digitals, xarxes socials.

Tanmateix, la Directiva no s’aplica als serveis d'accés a internet, ni afecta sectors
com el de les telecomunicacions, el comerg electronic i la proteccié dels
consumidors.

Als efectes d’harmonitzacio i per tal de garantir el mateix nivell de proteccio, I'article
4 preveu que els estats membres no poden mantenir o introduir en el seu dret
nacional disposicions que s'allunyin de les de la Directiva, llevat que aixi es disposi
expressament.
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2. Regulacio de les xarxes
2.1 Televisio digital terrestre (TDT)
Espanya: alliberament de la banda de 700 MHz

El 21 de juny, el Govern de I'Estat va aprovar el Reial decret 391/2019, d'aprovacio
del Pla tecnic nacional de la televisio digital terrestre (PTNTDT) i de regulacié de
determinats aspectes per a la cessié de la banda de 700 MHz a les comunicacions
electroniques, en detriment de la TDT.

Cal recordar que aquesta substitucié ja es va acordar al 2012, moment en que la
Unio Internacional de Telecomunicacions (UIT) va aprovar per a la regié 1 que inclou
Europa, entre altres zones, que la banda de 700 MHz es destinaria a comunicacions
electroniques, en substitucio dels serveis de TDT.

En aplicacié de la decisi6 adoptada per la UIT, les institucions europees van
determinar que aquesta banda de freqgliencies es destinés a usos altres que els
serveis de TDT, principalment als relacionats amb els serveis avancats de
comunicacions electroniques de caracter paneuropeu, amb I'objectiu no nomeés
d’afavorir I'Us més eficient de I'espectre sin6 també de garantir I'Us de la banda de
700 MHz per a la introduccid i I'impuls a Europa dels serveis associats a la telefonia
mobil de cinquena generacié (5G).

D’acord amb el que expressa la introduccié del Reial decret aprovat, I'impacte
d’aquesta tecnologia nova no es limita a I'ambit del sector de les comunicacions
electroniques, sin6 que facilita la introduccié d’aplicacions innovadores en empreses,
ciutadania i administracions publiques. En definitiva, la 5G esta cridada a convertir-
se en un pilar dels processos de transformacio6 digital de la societat i I'economia.

Les disposicions de la Unié Europea en relaci6 amb aquesta qulestié es van
materialitzar en la Decisié (UE) 2017/899 del Parlament Europeu i del Consell, de
17 de maig de 2017, sobre I'Gs de la banda de freqiiencies de 470 a 790 MHz a la
Unié. Aquesta norma tenia com a objectiu garantir un enfocament coordinat entre
els estats membres de I's d’aquesta banda a la Unié Europea.

L'article 1 de la Decisié esmentada va establir que, abans del 30 de juny de 2020,
els estats membres havien d’autoritzar I's de la banda de 700 MHz per als sistemes
terrestres capagos de prestar serveis de comunicacions electroniques de banda
ampla sense fil.

Aixi, 'aprovacio del Reial decret 391/2019 per part del Govern de I'Estat dona
resposta a aquest mandat. El nou PTNTDT forma part de les actuacions previstes en
el “Full de ruta del procés d’autoritzacio de la banda de freqiencies de 700 MHz per
a la prestacioé de serveis de comunicacions electroniques de banda ampla sense fil”,
juntament amb altres mesures reguladores, economiques i técniques per a
I'alliberament de la banda de 700 MHz per a les comunicacions electroniques en
mobilitat.
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L'article 1 del nou PTNTDT estableix que els serveis de televisio digital terrestre s’han
de prestar en la banda de freqiiencies de 470 MHz a 694 MHz —també coneguda
com a “banda sub700 MHz" — i reserva la banda de 694 MHz a 862 MHz —banda
700 MHz i banda 800 MHz- per a la prestacido de serveis de comunicacions
electroniques.

El Reial decret inclou diverses disposicions per dur a terme I'alliberament de la banda
de 700 MHz, el qual va comencar el mes de juliol del 2019 i havia de finalitzar el
30 de juny de juny de 2020, data en que estava previst el cessament de les
emissions simultanies (simulcast) i transitories durant el periode de migracié de
canals de TDT.

Tanmateix, arran de I'emergencia sanitaria provocada per la COVID-19, el Govern
de I'Estat va decidir suspendre el procés de reantenitzacié “fins que s'aprecii que es
donen les condicions adequades per a les actuacions de canvis directes de canal
radioeléctric que s'apliquen als centres en que no es realitza simulcast. Aquesta
mesura s'ha pres amb l'objectiu de garantir que la recepci6 d'un servei tan important
com la televisié digital terrestre no pugui veure's afectada en aquests moments,

evitant la necessitat de realitzar resintonitzacions en els televisors dels ciutadans”.®

Respecte de la banda sub700 MHz (470 a 694 MHz), la disposicié addicional
catorzena del Reial decret en garanteix I'Us per a televisio digital terrestre almenys
fins a I'any 2030. Aix0 no obstant, cal recordar que ni la UIT, ni la Comissié Europea
ni I'Estat espanyol, cadascun dins de I'ambit de les competéncies que li sén propies,
no han anat més enlla en la garantia d’'assignacié d’espectre radioelectric per a les
transmissions de TDT.

Pel que fa a I’assignacio6 d’espai a serveis de TDT en la franja sub700 MHz, I'article
2 del nou PTNTDT aprovat preveu que es disposara de les xarxes de televisid
seglients:

e Set multiples digitals (RGE1, RGE2, MPE1, MPE2, MPE3, MPE4 i MPED)
de cobertura estatal (per tant, el mateix nimero de multiples que en el
PTNTDT del 2014), amb els quals es constitueix una xarxa de televisio de
cobertura estatal.

e Un mdltiple digital de cobertura autonomica (MAUT) en cadascuna de les
comunitats autdonomes. Per a aquest multiple s’estableix una xarxa de
cobertura autonomica. Els ambits de cobertura es basen en les arees
geografiques que estableix I'annex I.

e Els multiples digitals de cobertura insular i local planificats en el Pla tecnic
nacional de la televisio digital local PTNTDTL).

9 Comunicat de 20 de marc de 2020 de la Secretaria d’Estat de Telecomunicacions i Infraestructures.
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Per tal de delimitar I'espai disponible, I'annex IV del PTNTDT inclou la definicié de
canal mdltiple.

Annex IV del PTNTDT aprovat pel Reial decret 391/2019

Definicions.

3. Mdltiple digital: senyal compost per transmetre un canal o una freqiiéncia radioeléectrica
i que, com que utilitza la tecnologia digital, permet la incorporacié dels senyals
corresponents a diversos canals de televisié i dels senyals corresponents a diversos serveis
associats i a serveis de comunicacions electroniques.

Per la seva banda, els articles 4 (apartat 1) i 5 (apartat 1) del Reial decret 391/2019
assignen la capacitat de transmissié de la CRTVE i els titulars actuals de llicencies
de televisié de cobertura estatal, respectivament, mitjancant la distribucié d’espai
seglient:

e Multiple RGEL: sencer a CRTVE;

e Multiple RGE2: 3% a CRTVE i Y4 a Radio Blanca, SA;

e Multiple MPE1: Y2 a Sociedad Gestora de Televisién Net TV, SA i %2
aVeo TV, SA;

e Multiple MPE2: sencer a Atresmedia Corporacion de Medios de
Comunicacion, SA;

e Multiple MPE3: sencer a Mediaset Espana de Comunicacion, SA;

e Multiple MPE4: /4 a Atresmedia Corporacién de Medios de
Comunicacion, SA, 2 a Mediaset Espana de Comunicacién, SA i Y4
a Trece TV, SA;

e Mdultiple MPES: V4 a Atresmedia Corporacion de Medios de
Comunicacién, SA, V4 a Mediaset Espana de Comunicacién, SA, Y4 a
Real Madrid Club de Futbol i %2 a Ten Media, SL (Grup Secuoya).

Respecte del segon multiple d’ambit autonomic, la disposicié addicional desena del
Reial decret manté la mateixa previsié que el PTNTDT del 2014,concretament:

Reial decret 391/2019
“Disposicio addicional desena. Multiples digitals de cobertura autonomica.

Els multiples digitals de cobertura autonomica I'explotacié integra dels quals I'hagin
atorgat a una empresa privada els organs competents de les comunitats autonomes amb
anterioritat a I'entrada en vigor del Reial decret 944/2005, de 29 de juliol, pel qual
s'aprova el Pla tecnic nacional de la televisi6 digital terrestre, no constitueixen els
multiples digitals que preveu larticle 2.4 i continuen reservats a les comunitats
autonomes”.
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| finalment, el Reial decret estableix també mesures relatives al servei de televisid
digital terrestre local (i insular, si escau). Pel que fa a Catalunya, els canals afectats
son:

Referéncia Demarcacio Canal Canal
planificacié planificacié
anterior nova

TLO3B Cornella Llobregat 53 36
TLO5B Manresa 49 48
TLO8B Vic 50 25
TLO1GI Blanes 42 46
TLO2GI Figueres 26 48
TLOAGI Olot 51 21
TLO2L Lleida 50 27
TLO3L Seu d'Urgell 55 33
TLOAL Vielha Mijaran 51 41
TLOIT Reus 56 32
TLO2T Tarragona 54 39

A més de les mesures que preveu el Reial decret 391/2019, de 21 de juny, el Govern
de I'Estat espanyol va aprovar la concessié de subvencions:

e Reial decret 392/2019, de 21 de juny, pel qual es regula la concessio directa
de subvencions destinades a compensar els costos derivats de la recepcié o
accés als serveis de comunicacié audiovisual televisiva en les edificacions
afectades per I'alliberament de la banda de freqiiencies 694-790 MHz —
banda 700 MHz.

e Reial decret 579/2019, d'11 d'octubre, pel qual es regula la concessid
directa de subvencions a prestadors del servei public de comunicacié
audiovisual televisiva d’ambit estatal i autonomic, destinades a compensar
els costos derivats de I'emissio simultania i transitoria dels seus canals de
televisio durant el procés d’alliberament de la banda de freqiiencies 694-790
MHz — banda 700 Mhz.

Espanya: alliberament de bandes de radiodifusié sonora digital

Cal remarcar que la decisi6 d’assignar espai per destinar-lo a la prestacio de serveis
de comunicacions electroniques no només afecta els serveis televisius, sind també
la radiodifusié sonora digital (radio digital).

En aquest sentit, la disposicié final segona del Reial decret 391/2019 a qué es
refereix I'apartat anterior, modifica el Pla tecnic nacional de la radiodifusié sonora
digital terrestre, aprovat pel Reial decret /1999, de 23 de juliol.

La modificacié elimina les bandes 1452 a 1467,5 MHzy 1467,5 a 1492 MHz, les
quals van quedar harmonitzades per a la provisio de sistemes terrestres capacos de
prestar serveis de comunicacions electroniques a la Unidé Europea per la Decisio
d’execucié (UE) 2018/661 de la Comissio, de 26 d’abril, per la qual es modifica la
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Decisio d’'execucio (UE) 2015/750, relativa a I'harmonitzacié de la banda de
freqliencies 1452-1492 MHz per a sistemes terrestres capacos de prestar serveis de
comunicacions electroniques a la Unié.

Aixi, d’acord amb el nou redactat de l'article 1, els blocs de freqliencies a la banda
195 a 216 MHz es destinen a I'establiment de xarxes de freqliencia Unica d’ambit
provincial (o insular) que constituiran multifreqtiencies d’ambit estatal i autonomic.
Si hi ha espai excedentari, es destinara a cobertura local. Pel que fa a la banda de
216 a 223 MHz, es destina a xarxes de fregliencia Unica d’ambit estatal i autonomic.
També, en aquesta banda, si sobra espai es destinara a cobertura local.

2.2 Xarxes 5G
Consell de la UE: tecnologia 5G

El 10 de desembre de 2019, es van publicar al Diari Oficial de la Uni6é Europea les
“Conclusions del Consell sobre la importancia de la tecnologia 5G per a I'economia
i la necessitat de mitigar els riscos per a la seguretat relacionats amb la 5G”.

El document es fa resso de la importancia de les xarxes 5G “per al funcionament i
el manteniment de funcions socials i economiques fonamentals i d’'una gran varietat
de serveis essencials per al funcionament del mercat interior, en particular per a la
seva transformaci6 digital”. Aixi mateix, es constata la importancia que la Unid
adopti un marc regulador que previngui i mitigui els riscos a I'hora d'implantar la
tecnologia 5G, aixi com la importancia de salvaguardar la privacitat.

Aixi, atesa I'evolucié tecnologica cada cop més complexa i interconnectada, el
Consell insisteix en la necessitat de prendre mesures de caracter global, eficaces i
proporcionades per a tots els fabricants, operadors de comunicacions electroniques
I proveidors de serveis pertinents de la tecnologia 5G.

També es posa en relleu la proposta del programa Europa Digital. Es tracta d’un
instrument de finangament aprovat per la Comissié Europea el mes de maig del
2019, per tal de donar resposta al procés de transformacié de I'economia i de la
societat. Esta obert a paisos de I'’Associacido Europea de Lliure Comerg que son
membres de I'Espai Economic Europeu (Islandia, Noruega i Liechtenstein) i altres
paisos adherents i candidats a ser-ho. El programa, que té cinc objectius especifics
(informatica d’alt rendiment, intel-ligencia artificial, ciberseguretat i confianca,
competencies digitals avancades i desenvolupament, millor Us de les capacitats
digitals i interoperabilitat), esta dotat amb 9.000 milions d’euros i la data d’aplicacio
esta prevista a partir de I'1 de gener de 2021.

En concret, el Consell prioritza la ciberseguretat per tal de reforcar les capacitats de
la Uni6 en aquesta materia i insta els estats membres i la Comissié per tal que, amb
el suport de I’Agencia de la Uni6é Europea per a la Ciberseguretat (ENISA), prenguin
les mesures necessaries, en I'ambit de les seves competencies, per garantir la
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seguretat i la integritat de les xarxes de comunicacions electroniques, en particular
de les xarxes 5G.

Europa: subhastes d’espectre radioelectric

Alemanya va ser un dels paisos que va iniciar I'any 2019 el procés de repartiment
d’espectre radioelectric per al desenvolupament de les xarxes 5G. Concretament el
19 de mar¢c de 2019, el regulador alemany de les telecomunicacions
(Bundesnetzagentur) va treure a subhasta les freqliencies incloses en les bandes de
2 GHz i 3,6 GHz, amb participacio6 de Telefonica, Vodafone, 1&1 Drillisch i Deutsche
Telekom.

La subhasta va ser resolta el mes de juny del 2019 per un compromis d’inversid
total de 6.549.651 d’euros (per sobre de les previsions) i s’hi van assignar els blocs
seglients:*°

e Deutsche Telekom, quatre blocs de freqiiéncies a la banda de 2GHz i nou a
la de 3,6 GHz.

e Vodafone, quatre blocs a la banda de 2 GHz i vuit a la de 3,6 GHz.

e Telefénica, dos blocs a la banda de 2GHz i set blocs a la dee3,6 GHz.

e 1&1 Drillisch, dos blocs a la banda de 2 GHz i cinc a la de 3,6 GHz.

Per la seva banda, el Govern frances, va publicar el mes de maig del 2019, el full
de ruta 5G (Mise en oeuvre de la feuille de route 5G), en el qual precisa els objectius
principals per tal que el regulador (Autoritat Reguladora de les Comunicacions
Electroniques i Postals, ARCEP en les seves sigles en frances) pugui elaborar les
convocatories per a la subhasta d’espectre corresponents: el desenvolupament digital
del territori, considerat prioritari, I'equilibri en la concurréncia i la innovacio i
I'aparicié de nous serveis.

La convocatoria per a la subhasta de les bandes de 3,4GHz a 3,8GHz es va obrir el
31 de desembre de 2019 amb la previsié d’assignar aquesta banda el primer
semestre de 2020.! Els quatre candidats que van presentar les seves sol-licituds
van ser Bouygues Telecom, Free Mobile, Orange i SFR, que han estat admesos per
I’ARCEP.

Quant a la banda de 700 MHz, el 27 de desembre de 2019 el Govern espanyol va
tancar la consulta publica en relaci6 amb el Projecte d'ordre ministerial de
modificacié del Quadre Nacional de Freqliencies, de la qual se n'ha de derivar la
convocatoria per a la subhasta d’aquesta banda. Inicialment estava previst que la

10 Bundesnetzagentur. Subhasta de freqiiéncies. (consulta: 8 d’abril de 2020).

11 Comunicat de premsa del 31 de desembre de 2019 de I’ARCEP. Tanmateix, el 3 d’abril de 2020
I'autoritat reguladora va publicar un altre comunicat en que anunciava la suspensié dels terminis del
procés obert, atesa la situacié d’emergencia sanitaria ocasionada per la COVID-19.
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subhasta es realitzés el mes de maig del 2020. Aix0 no obstant, com ja s'ha dit, la
situacié d’emergencia provocada per la COVID-19 ha alterat el calendari previst.

2.3 Neutralitat a la xarxa

El 19 d’abril de 2019 la Cambra de Representants dels Estats Units va aprovar una
proposta de llei (Save the internet Act), presentada pel partit democrata, amb
I'objectiu de recuperar les normes que protegien en aquell pais la neutralitat a la
xarxa (net neutrality).

Cal recordar que el mes de juny del 2018 va entrar en vigor la nova regulacio
aprovada el desembre del 2017 (Restoring Internet Freedom Order) per I'autoritat
reguladora de les telecomunicacions dels EUA, la Federal Communications
Comission (FCC). Aquesta Ordre, aprovada el 2017, revocava I'anterior aprovada
per I’Administracié Obama en la qual s’instaurava el principi de neutralitat a la xarxa.

La nova regulacio del 2017 consistia a “desregularitzar” els serveis d’accés a la
xarxa per tal com els qualificava d’activitat comercial (serveis d’informacio, enlloc de
serveis d’interes public) i, per tant, exclosos de la regulacié de la FCC.

La mesura va generar una gran controversia —pel risc de creacié d'una internet de
“dues velocitats”, en funci6é de la capacitat economica de les persones usuaries—,
perd el regulador nord-america la va qualificar de necessaria per incentivar i
dinamitzar el sector. L'argumentacié es basava en el fet que sén els proveidors de
xarxa els que realitzen les inversions necessaries (i elevades) en les infraestructures,
que després suporten altres tipus de transit, com ara els serveis over the top (OTT),
I generen desigualtat entre tots dos mercats.

En el moment de tancar aquest informe, la proposta de llei (Save the Internet Act)
continua en tramit, i ha de ser igualment aprovada pel Senat i sancionada pel
president.

3. Altres regulacions
3.1 Drets d’autor i drets afins (propietat intel-lectual)
Uni6 Europea: Directives sobre drets d’autor en el mercat tnic digital

El 17 d’abril de 2019, la Unié Europea va aprovar la Directiva (UE) 2019/789, del
Parlament Europeu i del Consell, per la qual s’estableixen normes sobre I'exercici
dels drets d’autor i drets afins aplicables a determinades transmissions en linia dels
organismes de radiodifusié i a les retransmissions de radio i televisio, i per la qual
es modifica la Directiva 93/83/CEE.
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El mateix dia també va aprovar la Directiva (UE) 2019/790, del Parlament Europeu
i del Consell, sobre els drets d’autor i drets afins en el mercat Unic digital i per la
qual es modifiquen les directives 96/9/CE i 2001/29/CE (coneguda com a Directiva
Copyright).

Tant una com l'altra van entrar en vigor als vint dies d’haver estat publicades al
DOUE i els estats membres han de transposar-les no més tard del 7 de juny de
2021.

La Directiva (UE) 2019/789 estableix normes destinades a millorar I'accés
transfronterer a programes de radio i televisiod, que facilitin I'obtenci6 de drets per a
la prestacio de serveis en linia que siguin necessaris per a I'emissié de determinats
d’aquests programes (article 1). La justificacié de la regulacié que conté aquesta
Directiva es troba en el caracter territorial dels drets d'autor (i drets afins),
circumstancia que dificulta la difusio en linia dels continguts protegits per aquests
drets, ja que normalment s’adquireixen per a territoris concrets. Aixi, la Directiva
estableix I'extensié del principi del pais d’origen per a determinats serveis en linia,
basat en el model de la difusi6 de continguts per satel-lit (no aplicable fins al moment
a internet).

L'abast de la Directiva deriva de la definicio de serveis en linia que recull I'apartat 1
de l'article 2, d'acord amb el qual es considera servei en linia als efectes de la
Directiva “un servei consistent en el subministrament al plblic per un organisme de
radiodifusid, o sota el seu control i responsabilitat, de programes de radio o televisio
simultaniament amb la seva emissid per part de 'organisme, o posteriorment a
aquella emissi6 durant un periode de temps definit, aixi com qualsevol material que
sigui accessori a I'emissié”. Dins d’aquesta aplicacié, també s’hi han d’incloure els
serveis que donin accés a materials que amplien els programes de radio i televisid
emesos per I'organisme de radiodifusio i en concret mitjancant previsualitzacio,
extensid, suplementacié o revisio del contingut (considerant 8).

Al seu torn, I'aprovacié de la Directiva (UE) 2019/790 (Directiva Copyright) s'ha
considerat l'instrument essencial de reforma de la legislacié europea sobre drets
d’autor (i drets afins) en el marc del mercat Unic digital i ha assolit gran notorietat
publica, no exempta de polemica. En especial, aquest debat s’ha centrat en la
regulacié de I'Us de continguts protegits a través de plataformes d’intercanvi de
videos en linia, com ara YouTube, Facebook o Instagram.

La Directiva n’exclou alguns serveis digitals sense finalitat lucrativa com ara
enciclopédies en linia, repositoris cientifics o educatius, plataformes per
desenvolupar i compartir programes informatics de codi obert, a més d’altres serveis
com proveidors de serveis de comunicacions electroniques, mercats en linia i
prestadors de serveis entre empreses i en el nlvol que permeten que els usuaris
carreguin contingut per a Us personal.
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L'article 17 de la Directiva Copyright estableix que les plataformes que ofereixen
continguts en linia protegits per drets d’autor exerceixen un acte de comunicacio al
public. Per tant, no és aplicable la Directiva sobre comerg electronic, en que
s'eximeix de responsabilitat aquestes plataformes a I'hora d’hostatjar aquests
continguts. Per contra, és d’'aplicacié la Directiva 2001/29/CE, que regula els drets
d’autor en la societat de la informacié.’> En concret, I'apartat 1 de I'article 3
estableix: “Els estats membres han d’establir en favor dels autors el dret exclusiu a
autoritzar o prohibir qualsevol comunicacié al public de les seves obres, per
procediments amb fil o sense, incloent-hi la posada a disposicid del public de les
seves obres de manera que qualsevol persona pugui accedir-hi des del lloc i en el
moment que trii.” Aquesta disposicié representa un canvi substancial de la regulacio6
de plataformes de serveis digitals que ofereixen continguts.

Les autoritzacions i llicencies dels titulars dels drets hauran d’abastar també els actes
que realitzen les persones usuaries dels seus serveis “quan no actuin amb caracter
comercial o en el suposit que la seva activitat no generi ingressos significatius”
(apartat 2).

La responsabilitat s’atribueix a les plataformes d’intercanvi de videos en linia, sempre
que els actes de comunicacié al public no estiguin autoritzats pels titulars dels drets,
llevat que demostrin que hi concorren els elements seglients (apartat 4 de I'article
17):

e Les plataformes han intentat (“han fet els esforgcos més grans”) obtenir una
autoritzacié.

e Lles plataformes han pres (“d’acord amb normes sectorials estrictes de
diligencia professional”) les mesures oportunes (“els esforcos més grans”) per
garantir la indisponiblitat de les obres difoses.

e Les plataformes han actuat de manera expeditiva en rebre la notificacio
corresponent dels seus titulars per inhabilitar I'accés o la retirada de les obres
difoses, aixi com per evitar que es carreguin en un futur.

El compliment d’aquests requisits s’haura de determinar de manera proporcional
tenint en compte el tipus, I'audiencia i la magnitud del servei, el tipus d'obres o
altres prestacions carregades pels usuaris i usuaries del servei i la disponibilitat de
mitjans adequats i eficacos, aixi com el seu cost per als prestadors de serveis (apartat
5).

12 Directiva 2001/29/CE del Parlament Europeu i del Consell, de 22 de maig, relativa a
I’harmonitzaci6 de determinats aspectes dels drets d’autor i drets afins als drets d’autor en la societat
de la informacié.
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L'apartat 6 del mateix article 17 autoritza els estats membres a limitar els requisits
a que es refereix I'apartat 4 amb relacié a les empreses de nova creacié (menys de
tres anys) i amb un volum de negocis inferior a 10 milions d’euros.

Per tal de facilitar una ponderacié adequada i la salvaguarda de la llibertat
d’expressio, s'exceptua la responsabilitat en els casos de cites, critiques, ressenyes i
usos per a caricaturitzar, parodiar o imitar (apartat 7).

La Directiva Copyright preveu que es poden establir altres excepcions pel que fa al
regim d’autoritzacié dels titulars de drets d’autor, com ara les reproduccions i
extraccions realitzades per organismes d’investigacio i institucions responsables del
patrimoni cultural per realitzar, amb finalitats de recerca cientifica, mineria de textos
i dades d’obres o altres prestacions a les quals tinguin accés licit (article 3),
operacions de mineria de textos i dades en general (article 4), utilitzacié d’obres en
activitats pedagogiques digitals i transfrontereres (article 5) o conservacid del
patrimoni cultural (article 6).

L'aplicacié del que estableix I'article 17 no genera cap obligacié general de supervisio
per als prestadors implicats (apartat 8).

Una altra modificacié rellevant de la Directiva Copyright va ser la introduccio de
drets afins als drets d’autor per a la reproduccié i posada a disposicié al public de
publicacions de premsa. D’acord amb l'article 15, els estats membres han de
reconeixer a les publicacions de premsa establertes en els seus territoris (i que tinguin
la seu oficial, administracié central o centre d’activitats a la UE) el dret a prohibir o
autoritzar la reproduccié i la comunicacid al public de les seves publicacions de
premsa per part de prestadors de societat de la informaci6. Aquests drets en favor
de les editorials de premsa no s’han d’aplicar quant a I'Us privat o no comercial de
les publicacions de premsa per part d'usuaris individuals ni als actes d’hipervincle,
ni tampoc respecte de I'Us de paraules o d’extractes breus d'una publicacié de
premsa.

Espanya: modificacié de la Llei de propietat intel-lectual

L'l de marg, el Parlament espanyol va aprovar la Llei 2/2019, que transposa a
I'ordenament juridic espanyol la Directiva 2014/26/UE i la Directiva (UE)
2017/1564.%3

13 [lei 2/2019, per la qual es modifica el text refés de la Llei de propietat intel-lectual (LPI), aprovat
pel Reial decret legislatiu 1/1996, de 12 d’abril, i pel qual s’incorporen a I'ordenament juridic
espanyol la Directiva 2014/26/UE del Parlament Europeu i del Consell, de 26 de febrer, i la
Directiva (UE) 2017/1564 del Parlament Europeu i del Consell, de 13 de setembre.

La Directiva 2014/26/UE estableix el marc regulador relatiu a la gestié col-lectiva dels drets d’autor
i drets afins i a la concessi6 de Ilicencies multiterritorials de drets sobre obres musicals per utilitzar-
les en linia en el mercat interior.
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Aixi, la Llei va incorporar a I'ordenament juridic espanyol la normativa comunitaria
per tal d’harmonitzar les normes en relacid amb alguns aspectes de la proteccié dels
drets d’autor que regulen les Directives transposades.

La Llei 2/2019 consta d’un article Unic, amb quinze apartats, que modifica el text
refos de la Llei de propietat intel-lectual vigent. Una de les quiestions principals que
aborda la reforma és I'enfortiment de la lluita contra la pirateria, com ara la
possibilitat de tancar pagines web que incompleixin la llei de manera greu i reiterada,
sense necessitat d’autoritzacié judicial. Aquesta facultat s’atribueix a la Comissié de
Propietat Intel-lectual (coneguda com a Comissio Sinde).

Llei 2/2019, de modificacié del text refés de la Llei de propietat intel-lectual

Article Gnic. Modificacié del text refos de la Llei de propietat intel-lectual, aprovat pel
Reial decret legislatiu 1/1996, de 12 d’abril.

Es modifica el text refés de la Llei de propietat intel-lectual, aprovat pel Reial decret
legislatiu 1/1996, de 12 d’abril, en els termes que es recullen a continuacié.

Vuit. Es modifica el titol V del llibre tercer, que queda redactat de la manera segiient:
Article 195. Funcié de salvaguarda dels drets en I’entorn digital.

4. La Secci6 Segona pot adoptar les mesures per tal que s'interrompi la prestacié d’un
servei de la societat de la informaci6 que vulneri drets de propietat intel-lectual o per
retirar els continguts que vulnerin aquests drets sempre que el prestador hagi causat o
sigui susceptible de causar un dany patrimonial. Aquestes mesures poden comprendre
mesures tecniques i deures de diligencia especifics exigibles al prestador infractor que
tinguin per objecte assegurar la cessaci6 de la vulneracio i evitar que aquesta es reprengui.
La Seccié Segona pot estendre les mesures de retirada o interrupcié a altres obres o
prestacions protegides suficientment identificades els drets de les quals representin les
persones que participin com a interessades en el procediment, que corresponguin a un
mateix titular de drets o que formin part d'un mateix tipus d’obres o prestacions, sempre
que concorrin fets o circumstancies que revelin que aquestes obres o prestacions sén
igualment ofertes il-licitament. Abans de procedir a I'adopcié d’aquestes mesures, s’ha de
requerir el prestador de serveis de la societat de la informaci6 per tal que en un termini
no superior a les 48 hores pugui procedir a la retirada voluntaria dels continguts declarats
infractors o, si s'escau, faci les al-legacions i proposi les proves que consideri oportunes
sobre I'autoritzacié d’us o I'aplicabilitat d'un limit al dret de propietat intel-lectual. Un cop
transcorregut el termini anterior, si s'escau, s’ha de practicar prova en dos dies i se n'ha
de donar trasllat als interessats per a conclusions en el termini maxim de cinc dies. La
Secci6 ha de dictar una resolucié en el termini maxim de tres dies. [...].

La mesura principal de la Llei 2/2019 és la imposicid de sancions, que van de
150.001 a 600.000 euros. Com a mesura accessoria, trobem la sol-licitud de
bloqueig del servei en linia, en suposits d'incompliment de dues o més ordres de

La Directiva (UE) 2017/1564 regula determinats usos permesos de determinades obres i altres
prestacions protegides per drets d'autor i drets afins en favor de persones cegues, amb discapacitat
visual o altres dificultats per accedir a textos impresos.
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retirada o bloqueig acordades per la Comissio Sinde, en relacié amb els continguts
infractors dels drets de propietat intel-lectual, i quan aixi ho justifiquin la gravetat i
la repercussio social de la conducta infractora. La mesura es podra imposar per una
durada maxima d’un any.

En darrer lloc, I'article 31 ter de la Llei 2/2019 respon a la transposicio de la
Directiva (UE) 2017/1564 del Parlament Europeu i del Consell, de 13 de setembre.
Aquesta Directiva es va aprovar amb la finalitat d’incorporar de manera
harmonitzada les obligacions derivades del Tractat de Marraqueix.'* L'article unifica,
doncs, la regulacio de I'ls d’obres i prestacions ja divulgades, sense I'autoritzacio
dels titulars dels drets corresponents, en favor de persones amb discapacitat, sempre
qgue aquest Us no tingui finalitat lucrativa, tingui una relaci6 directa amb la
discapacitat de qué es tracti, es dugui a terme mitjancant un procediment o mitja
adaptat a la discapacitat i es limiti al que aquesta exigeix. En concret, es facilita la
conversié a formats d’audio i altres formats digitals de les obres contingudes en
biblioteques, arxius i museus. També es facilita I'intercanvi amb altres estats
membres de la Unié que hagin ratificat el Tractat.

3.2 Concentracié de mercats

Com ja s’ha exposat, la concentraci6é de poders economics en grans oligopolis afecta
no només el sector audiovisual, sind també d’altres que s’hi relacionen, i fa difusos
els limits entre sectors. Aixi, en moltes ocasions, el domini sobre uns s’estén als
altres i es creen mercats fortament concentrats.

Espanya: concentracié del mercat publicitari de televisiéo en obert

Un exemple clar d’aquesta concentracié és la que afecta el mercat publicitari de
televisié en obert a I'Estat espanyol.

A partir d’aquesta realitat, es va aprovar la Resolucid de la Sala de Competencia
del Consell de la Comissié Nacional dels Mercats i de la Competencia (CNMC) de
12 de novembre de 2019. La resolucié va declarar acreditada I'existencia d’una
infraccié de l'article 1 de la Llei 15/2007, de 3 de juliol, de defensa de la
competencia i de I'article 101 del Tractat Fundacional de la Unié Europea (TFUE).
La infracci6 consistia en la fixacié de diverses condicions restrictives de la
competéncia en els acords d’explotacid publicitaria subscrits per Mediaset i
Atresmedia amb els principals anunciants televisius i agencies de mitjans. Com a
consequencia d’aquesta infraccio, la CNMC va imposar diverses sancions de quantia

14 El Tractat de Marraqueix, adoptat el 27 de juny de 2013, forma part d’'un cos de tractats
internacionals sobre drets d’autor administrat per I'Organitzacié Mundial de la Propietat Intel-lectual
(OMPI). El seu objectiu principal és crear un conjunt de limitacions i excepcions obligatories en
benefici de les persones cegues, amb discapacitat visual o altres dificultats per accedir al text impres.
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elevada a les empreses esmentades, com a responsables de la comissié de les
infraccions analitzades.

A més, la CNMC va instar Atresmedia i Mediaset a cessar de manera immediata les
conductes sancionades o qualsevol altra amb efectes similars i que, en el termini de
tres mesos, adaptessin les seves relacions comercials i contractuals a allo que
disposava la resolucié.

Com a mesura addicional i per facilitar la vigilancia del compliment de les mesures
imposades, les empreses sancionades resten obligades a documentar i conservar les
seves ofertes i diferents acords comercials que formalitzin amb els anunciants o
agencies de mitjans de forma desglossada, amb informacié periodica a la CNMC.

D’acord amb la resoluci6é adoptada, que va establir que la quota de mercat afectada
conjuntament per les infraccions comeses superava el 80% del total del mercat de
publicitat de televisié en obert (un 43,3% en el cas de Mediaset i un 41,4% en el
cas d’Atresmedia), les practiques restrictives comeses objecte de sancié eren les
seglients:

e Imposicido de quotes minimes de contractacido de publicitat televisiva als
anunciants, en relacié amb la practica totalitat de les campanyes publicitaries
contractades. Aquesta fixacié limita la possibilitat de contractar canals
alternatius.

e Establiment d'un sistema de comercialitzacié conjunta que vinculava la venda
de publicitat en televisioé a la contractacié per part dels anunciants de paquets
de canals, aixi com la utilitzacié d’'un sistema de comercialitzacié en
simulcast o pauta Unica en relaci6 amb la major part dels anuncis
comercialitzats. Aquesta practica dificulta la capacitat de decisié per a la
inversié dels anunciants entre els diferents canals, que depén en moltes
ocasions del target d’aquests diferents canals.

e Fixacidé d'un sistema de retribucié extra a les agencies amb el resultat de
generar incentius a la concentracié de publicitat en els moduls i canals de les
empreses del grup. La percepcié de les retribucions esmentades, que sén
molt significatives pel que fa al compte de resultats de les agencies, restaven
condicionades a I'assoliment d'un determinat volum o quota d’inversi6 sobre
el conjunt de la publicitat facturada als dos grups infractors.

La CNMC va considerar que el fet que aquestes practiques fossin realitzades de
manera identica pels dos operadors principals de televisi6 en obert a Espanya
(Mediaset i Atresmedia) tenia especial rellevancia a causa del seu efecte acumulatiu.
A més, cal tenir en compte que el mercat publicitari de televisié en obert té
importants barreres a I'entrada com sén, d’'una banda, la limitacié per obtenir les
llicencies per prestar el servei de televisié sotmesa a intervencié administrativa i, de
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I'altra, les limitacions materials per a I'emissid6 de comunicacions comercials que
estableix la normativa sectorial.

A més, la CNMC també va considerar que les infraccions s’havien comes de manera
continuada perque els acords restrictius s’estaven aplicant sense interrupcio des de
I'any 2013.

La resolucié de la CNMC ha estat impugnada per les societats sancionades davant
I’Audiéncia Nacional.

Regne Unit: concentracio dels serveis d’accés a internet

La concentracié de mercats, i concretament la que implica el mercat de la provisid
de serveis d’'accés a internet, també va ser una qliestio objecte d'analisi en diversos
ambits al Regne Unit durant I'any 2019. N’és un exemple un panell d’experts en
competencia digital convocat el mes d’abril per la Secretaria d’Estat per al Negocis,
I'Energia i I'Estrategia Industrial, amb rang ministerial, del Govern britanic.

En aquest sentit, i per tal de regular les grans plataformes d’internet, el grup d’experts
va recomanar adoptar, a més de les eines convencionals de competéencia per al
compliment de les lleis antimonopoli, un enfocament “pro competitiu”, aixi com la
revisio de les normes sobre fusions d’empreses.

També es va proposar crear una unitat especialitzada en la matéria (Unitat de
Mercats Digitals), la qual hauria de treballar de manera conjunta amb la industria i
altres actors implicats. La finalitat seria establir per a les plataformes digitals que
hagin estat identificades amb una “posicid estrategica de mercat” una mobilitat i
obertura de les dades i de sistemes, amb estandards oberts per fomentar la
competencia i la innovacio.

D’altra banda, persones expertes van determinar la importancia de redefinir els
criteris d’avaluaci6 de les fusions en els mercats digitals, per tal d’evitar els seus
efectes negatius sobre els consumidors, per causa de la reduccié dels nivells
d’'innovacié i de competéncia futurs.

Aixi mateix, es proposava una atribucioé de vigilancia a les autoritats, en relacié amb
la utilitzacio d’algoritmes i I'evolucioé de la intel-ligencia artificial, per tal de garantir
que aquestes noves tecnologies no fomentin activitats anticompetitives en perjudici
de la ciutadania.

Per la seva part, el 28 d’octubre de 2019, I'Oficina de Comunicacions (Ofcom), el
regulador britanic dels serveis de comunicacié i telecomunicacions, va publicar
I'informe Online _market failures and harms. An economic perspective on the
challenges and opportunities in regulating online services. En aquest document
s’hi exposa, entre altres quiestions, el fet que la concentracio en un petit nombre de
proveidors de serveis en linia dificulta (si no impedeix) I'entrada de nous agents en
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el mercat i les possibilitats d'innovacio. El document sosté que les caracteristiques
mateixes dels serveis en linia (mercats molt concentrats, Us de dades i algoritmes,
naturalesa dinamica dels serveis i abast dels proveidors en la quantitat de serveis
que s’ofereixen) poden generar fallades en el mercat que causin diversos perjudicis
als consumidors.

Alguns d’aquests efectes negatius poden provenir de la creacié de barreres a I'entrada
que dificultin a les persones usuaries canviar de proveidor. També es pot donar una
asimetria d'informacié, o la utilitzacid de comportaments esbiaixats que poden fer
servir els proveidors per influir en les eleccions dels consumidors.

L'informe també destaca I'impacte negatiu de la concentracio en aquest mercat sobre
la competéncia (que es pot materialitzar en una desincentivacié de la inversio), ates
que els proveidors es beneficien d’economies d’escala (estalvi o reduccié de costos
a mesura que s'amplia el mercat), de la seva presencia en un determinat rang de
serveis i també dels efectes de xarxa (que relaciona el nombre d'usuaris actius amb
el valor de la plataforma).

Una altra qlestié important a tenir en compte és la utilitzacié de les dades de les
persones usuaries que permet coneixer preferencies i gustos, elaborar perfils i
personalitzar serveis, amb el conseglient increment de recopilacié de dades que
afegeix un avantatge competitiu respecte d’altres companyies rivals, capacitat que
enforteix el seu poder de mercat.

Davant aquestes consideracions, I'Ofcom proposa algunes mesures, com ara:

e Intervencions flexibles capaces d'adaptar-se a la rapida evolucié d’aquests
serveis i mercats.

e Generacié d’incentius per facilitar I'ingrés de nous actors que permeti la
innovacié en benefici dels consumidors.

e Col-laboracié dels reguladors dels diferents serveis en els quals se solapin les
diferents competéncies atribuides a cadascun d’aquests organismes,
inevitable en I'entorn digital on es desenvolupen molts d’aquests serveis.
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Capitol 1. Economia del sector audiovisual a Catalunya

1. Els serveis de comunicacié audiovisual a Catalunya

L'oferta audiovisual a Catalunya durant el 2019 ha estat molt amplia i diversa. La
tecnologia digital posa a I'abast de la ciutadania una gran quantitat de continguts
audiovisuals que produeixen i/o editen multiples prestadors o empreses de serveis
de comunicacié audiovisual. Des dels mitjans de televisié i de radio tradicionals, les
plataformes de televisid de pagament i els serveis audiovisuals sota demanda, fins
les plataformes d’intercanvi de videos, entre d’altres.

Davant la necessitat de ser economicament viables, en els Gltims anys, aquestes
empreses han diversificat les seves estratégies i han adaptat les seves activitats. En
aquest sentit, per exemple, gairebé tots els prestadors tradicionals han abocat els
seus continguts a la xarxa per tal de fer-los disponibles en els diversos dispositius
connectats; els principals prestadors de televisid privats d’ambit estatal s’han obert
a models de negoci en linia de pagament; les plataformes de televisié de pagament
per IP (IPTV) ofereixen continguts d’altres plataformes per mantenir i guanyar
subscripcions, etc.

En aquest apartat es donen a coneixer els principals agents, de titularitat publica i
privada, que han ofert serveis de comunicacié audiovisual a Catalunya durant I'any
2019, independentment del seu format d’emissio.

En aquest sentit, I'apartat s’estructura en dos blocs. EI primer se centra en I'oferta
de serveis de radiodifusi6 i televisio en obert: per TDT, FM, l'oferta de continguts
dels prestadors tradicionals a la xarxa i els principals serveis audiovisuals sota
demanda en obert. El segon bloc descriu els serveis de comunicacié audiovisual de
pagament principals: els serveis IPTV que ofereixen les companyies de
telecomunicacions, i els serveis OTT (over-the-top) que utilitzen la xarxa —sense ser-
ne titulars— per oferir continguts audiovisuals sota demanda.

1.1 Serveis de comunicacié audiovisual en obert a Catalunya

A Catalunya, els serveis audiovisuals s’estructuren entorn del sector public i del
privat. Els mitjans publics els gestionen empreses o entitats de titularitat pdblica i
es financen amb recursos publics, publicitat comercial i la venda de produccions.
Els mitjans privats, o comercials, els gestionen empreses o entitats privades i la seva
font principal de financament és la publicitat, aixi com la venda de produccions
audiovisuals.

Segons I'ambit territorial d’emissid, els mitjans de comunicacié es consideren, a
efectes d’aquest informe, de la manera seglient: nacionals (Catalunya), estatals
(Espanya), locals o de proximitat (ambit municipal o supramunicipal).
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L'oferta de serveis audiovisuals en obert i que han fet Us de I'espectre radioelectric
per emetre a Catalunya (emissores de radio i canals de televisid) és de 354 serveis
audiovisuals, una xifra similar a la de I'any 2018.'° Aquests serveis es distribueixen
en 92 canals de televisio digital terrestre (TDT) i 262 emissores de radio de
freqiiéncia modulada (FM).'® EI nombre de serveis és més elevat si es tenen en
compte els serveis oferts per internet o mitjancant tecnologies altres que I'espectre
radioeléctric.'’

En conjunt, els serveis audiovisuals d’ambit local sén majoritaris i, per sector
d’activitat, 7 de cada 10 sén emissores de radio. Per titularitat, en el sector radio hi
predomina la titularitat publica i en el sector televisiu, la titularitat privada.

Grafic 1. Els serveis de televisio i de radio a Catalunya per titularitat i ambit geografic d’emissié.
TDT i FM. Any 2019

92 canals de televisio (TDT) 262 emissores de radio (FM)

Nacional 5. 9 Nacional ]5+8 13

| O Titularitat pablica @ Titularitat privada | | OTitularitat pablica @ Titularitat privada |

Font: Elaboracié propia a partir dades del Consell de I'’Audiovisual de Catalunya (oferta nacional i
local) i del Ministeri d’Economia i Empresa (oferta estatal).

La major part dels serveis audiovisuals tradicionals que emeten en obert a Catalunya
durant el 2019 formen part de I'estructura d’'un grup de comunicacié multimedia:
premsa en paper, premsa digital, emissores de radio, etc. La seva dimensié pot variar
segons I'ambit de cobertura de la seva activitat, del volum de negoci, del nombre de
persones ocupades, de les linies d’activitat, etc.

En aquest sentit, Mediaset Espana —filial de I'empresa italiana Mediaset, controlada
pel grup Fininvest— és el grup de comunicacié amb més oferta de canals de televisio.

15 Dades extretes del Registre de prestadors de serveis de comunicacié audiovisual de Catalunya.
[Consulta: gener de 20201

16 Algunes emissores emeten, a més de mitjangant la FM, també per TDT.

17 En data desembre del 2019 en el Registre de prestadors de serveis de comunicacié audiovisual de
Catalunya hi ha registrats 20 prestadors per IP (Internet Protocol).

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
36


http://www.cac.cat/
http://www.minetad.gob.es/telecomunicaciones/Espectro/Paginas/index.aspx
https://www.cac.cat/es/prestadors/registre-prestadors

El segon lloc I'ocupa el grup Atresmedia de nacionalitat espanyola —té el grup Planeta
com a soci majoritari (un 41,70% de les accions). La tercera i quarta posicid
I'ocupen les dues empreses publiqgues que gestionen els mitjans de comunicacié del
Govern d’Espanya i de la Generalitat de Catalunya: la Corporacién de Radiotelevision
Espafola (CRTVE) i la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisual (CCMA),
respectivament.

1.1.1 Serveis de radiodifusio i televisio d’ambit nacional

Durant I'any 2019, I'oferta televisiva nacional a Catalunya és de 9 canals, que
ofereixen 3 prestadors diferents. La llengua vehicular utilitzada és la catalana.

La televisio nacional publica la formen els 5 canals que edita la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals i que, mitjancant I'’ens public CCMA,SA gestiona els mitjans
de comunicacio de la Generalitat de Catalunya.

L'oferta televisiva nacional privada consta de 4 canals més; tres que gestiona
I'empresa Emissions Digitals de Catalunya, SA —vinculada al grup de comunicacié
Grupo Godé— i un altre que gestiona la fundacié esportiva Futbol Club Barcelona.

Taula 1. Prestadors i serveis televisius d’ambit nacional a Catalunya. Any 2019

Prestador Canal de televisié | Grup

TV3
TV3 HD
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA 3/24 CCMA
Esport3
Super3/33

Titularitat
publica

8tv
Emissions Digitals de Catalunya, SA Godd
RAC105

Barca TV

A
Futbol Club Barcelona Barca TVHD s/v

Titularitat
privada

As/v: Sense vinculacié a un grup de comunicacio.
Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Registre de prestadors de serveis de comunicacié
audiovisual de Catalunya.

Pel que fa I'oferta radiofonica nacional, Catalunya ha comptat amb 13 emissores el
2019. La radio especialitzada de tematica musical continua predominant i la llengua
vehicular usada és la catalana.

La radio publica nacional es materialitza en 5 emissores: 4 que gestiona la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA, i 1 del prestador estatal CRTVE,
SA. La radio privada nacional agrupa 8 emissores gestionades per 12 prestadors
diferents. Totes les emissores privades estan vinculades a grups de comunicacio.
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Taula 2. Prestadors i serveis radiofonics d’ambit nacional a Catalunya. Any 2019

Prestador Emissora de radio | Grup
Catalunya Radio
- Catalunya
(3]
-‘g § Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, SA Informacié CCMA
E 2 Catalunya Musica
=l iCat
CRTVE, SA Radio 4 CRTVE
Fundacié Missatge Huma i Cristia (11) Radio Estel Estel
, Flaix FM (1) i
Carles Cuni Llaudet (2) Flaixbac (1)
Emissions Miramar, SA (1) Flaix FM Flaix
. . e Flaix FM (2) i
§ Sistema Catala de Radiodifusio, SLU (17) Flaixbac (15)
£ - RAC1 (20) i
2_ Radiocat XXI, SL (31) RACL05 (11) God6
.g Radio Associacié de Catalunya, SCCL RAC105
£ | RM Radio, SA (3) Radio RM .
] - . —— — - Tele Taxi
iz | Radio Tele Taxi FM de Radiodifusion, SA (12) Radio Teletaxi
Chest Game, SLU (1)
Emissores Catalanes Audiovisuals de Proximitat, SL
(1) SER Catalunya PRISA
Radio Lleida, SL (5)
Sociedad Espanola de Radiodifusién, SL (9)

Nota: Entre paréntesis, nombre de freqliencies de titularitat privada.
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Registre de prestadors de serveis de comunicaci6
audiovisual de Catalunya.

1.1.2 Serveis de radiodifusio i televisio d’ambit estatal

Durant el 2019, 32 canals formen I'oferta televisiva estatal que es rep a Catalunya
I que alhora s’emet per al conjunt del territori espanyol. Aquesta oferta s’estructura
entorn de dues tipologies diferenciades segons el seu contingut (generalista o
tematica) i la llengua vehicular principal és la castellana.

La televisid publica estatal ofereix 7 canals de televisio a través del prestador
Corporacién RTVE, SA (CRTVE), mentre que la televisié privada I'integra un ampli
conjunt de 25 canals gestionats per vuit prestadors diferents.

Mediaset Espana és el grup de comunicacié estatal amb més canals de televisio, 9,
seguit d’Atresmedia amb 8, i de la CRTVE, amb els 7 canals esmentats.
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Taula 3. Prestadors i serveis televisius d’ambit estatal a Catalunya. Any 2019

Prestador Canal de televisi6 Grup

Lal, Lal HD, La2, 24H, Clan,

Titularitat
publica

Corporacion RTVE, SA Teledeporte i Teledeporte HD CRTVE
Telecinco, Telecinco HD,
. _ Sy Cuatro, Cuatro HD, Mediaset
Mediaset Espafia Comunicacion, SA Divinity, Energy, FDF, Boing | Espafia
BemadTV
s | Atresmedia Corporacion de Medios de Antena 3 TV, Antena 3 TV HD, La Atresmedia
-] N Sexta, La Sexta HD, Neox, Nova, o
& | Comunicacion, SA . Television
2 Mega, Atreseries
_g- Net Television Paramount Channel i Vocento (NET
= Disney Channel Television)

s a : : Unidad Editorial
é Veo Television Discovery Max i Gol (VEO Televisién)
Radio Blanca, SA DKiss Kiss Media

Central Broadcaster Media, SLU TEN Secuoya

13TV, SA Trece 13 Televisién

Real Madrid Club de Fitbol Real Madrid TV Real Madrid
Television

Font: Elaboracié propia a partir de dades del Registro Estatal de Prestadores de Serviciso de
Comunicacion Audiovisual i webs corporatius dels prestadors de serveis de comunicacié audiovisual.

L'oferta radiofonica d’ambit estatal la integren 18 emissores de radio generalista o
especialitzada (musical, informativa o esportiva) gestionades per 18 societats
diferents. La seva programacié inclou espais emesos en cadena per a tot Espanya
(amb el castella com a llengua vehicular) i programacié exclusiva per al territori
catala (en catala).

La radio publica estatal consta de 4 emissores de la Corporacion RTVE, SA. En
contraposicid, I'oferta de radio privada és majoritaria i la formen 14 emissores.

El grup de comunicacié PRISA encapgala el ranquing en nombre d’emissores estatals
(6 radios), seguit de I'ens de titularitat pablica d’ambit estatal CRTVE i la COPE (amb
4 productes radiofonics cadascun).
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Taula 4.

Prestadors i serveis radiofonics d’ambit estatal a Catalunya. Any 2019

Prestador Emissora de radio Grup

- RNE

£ 5 Radio Clésica

s .2| Corporacion RTVE, SA Radio 3 CRTVE

= =]

E3 Radio 5

. Onda Cero (6), Europa FM .

Uniprex, SAU (15) (6) | Melodia FM (3). Atresmedia
Onda Ramblas, SAU (8) COPE (4) i Rock FM (4)
Editorial Catalana de Television y Radio,
SAU (1) COPE COPE
Radio 13 de Catalunya SAU (4) COPE (1) i Cadena 100 (3)
Radio Popular, SA (4) Cadena 100
Radio Espana de Barcelona, SA (1) Los40

m AGRURASA, SA (1) Los40

o | Associacié local emissora FM Radio Méra

g d’Ebre (1) Cadena SER

2 [ Edicions Intercomarcals, SA (1) Cadena Dial

.*g' Inversiones Radiofénicas Rio San Pedro, SA Los40 D A

g (1) 0s ance PRISA

= . : Cadena SER (3), Los40 (1)

- 1
Radio Lleida, SL (5) i Los40 Classic (1)

. _ e, Cadena SER (5), Radiolé
(Szoizl)edad Espafiola de Radiodifusién, SL (1), Cadena Dial (5), Los40
(7), Los40 Classic (1)

Taelus, SL (2) Los40
Club de Radio Terrassa, SA (1) . .
Kiss Media, SA (1) Kiss FM Radio Blanca
Radio Salud, SA (1) Radio Marca Unidad
Unedisa Comunicaciones, SLU (1) Editorial

Al’emissora Los40Dance, dedicada a la musica electronica, substitueix I'any 2019 a Maxima FM.
Nota: Entre paréntesis, nombre de freqliencies de titularitat privada.
Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Registre de prestadors de serveis de comunicacié
audiovisual de Catalunya.

1.1.3 Serveis de radiodifusio i televisio d’ambit local

Un total de 51 canals formen I'oferta televisiva d’ambit local a Catalunya durant el
2019. La majoria estan localitzats geograficament a la provincia de Barcelona i la
llengua vehicular de tots ells és el catala.

11 canals integren I'oferta publica de televisio local que presten els seus serveis en
forma de gestio directa, per a un o per a diversos ens locals (un ajuntament municipal
o diversos organitzats en consorcis).

La televisio local privada la formen un total de 40 canals que editen 25 empreses
juridiques diferents vinculades algunes a grups multimédia de comunicacié d’ambit
territorial de proximitat.
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Taula 5. Oferta televisiva d’ambit local a Catalunya. Any 2019

DT

Pres_tador Canal de televisio Demarcacié TDT
(entitat gestora)
Ajuntament de Badalona BDN (Televisié de Barcelona
(Badalona Comunicacio, SA) Badalona)
Ajuntament de Barcelona betevé Barcelona
(Informacié i Comunicacié de Barcelona, SA) _—
Ajuntament de I’'Hospitalet de Llobregat
(La Farga, Gestié d’'Equipaments Municipals de | TV de I'Hospitalet Barcelona
I'Hospitalet de Llobregat, SA)
Ajuntament de Mataré . D ,
(EPE Matard Audiovisual) Matarc Televisio Matard
Ajuntament de Terrassa R
§ (Societat Municipal de Comunicaci6 de Terrassa) Canal Terrassa Vallés | Sabadell
2 | Ajuntament de Vilafranca del Penedés Vilanova i 1a
8 | (Serveis Municipals de Comunicacié, SL — Penedes TV Geltri
£ [SERCOM-)
g Consorci Teledigital Garraf Canal Blau Vilanova i la
iz (Informacié i Comunicacié de Vilanova. SAM) - Geltra
Consorci Teledigital Granollers . .
(Valles Oriental Televisio, SLU) Valles Oriental TV Granollers
Consorci Teledigital Mollet N
(Consorci Teledigital Mollet) Valles Visio Granollers
Ajuntament de I'Escala
(Entitat Publica Empresarial L'Escala Audiovisual | Canal 10 Emporda Figueres
TDT)
Consorci per a la gestié de la televisi6 digital
terrestre del Camp de Tarragona - TACOALT TAC 12 Tarragona
(Entitat Publica Empresarial Local TACDOTZE)
Prestador Canal de televisio Demarcacio Grup

Titularitat privada

Cadena Pirenaica de RTV, SL

Pirineus TV

La Seu d'Urgell

Canal Audiovisual Lleida, SL

Tot TV

Lleida

Cadena Pirenaica

Canal Costa Catalana, SL

Terramar Tarragona

Tarragona

Terramar Garraf-
Penedés

Vilanova i la G.

Terramar Grup
ETV

ETV - Llobregat TV, SL

ETV Llobregat TV

Cornella del LI.

Canal Taronja, SL Canal Taronja Bages | Manresa
;r_oductora d’Emissions de Radio, Canal Taronja Osona | Vic Taelus
Taelus, SL Canal Taronja Anoia |lgualada
D-9 Comunicacio, SL Televisié Costa Brava | Palafrugell CB Global Media
Dracvisio, SL Banyoles Televisid Girona s/v
Gibson Time, SL 25TV Barcelona s/v
Barcelona
Blanes H
. . ermes
Hermes Comunicacions, SA El Punt Avui TV Granollers Comunicacions
Lleida
Sabadell
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Prestador Canal de televisio Demarcacio Grup
DT
Tarragona
Vic
Manresa
Tortosa
Igualada
Mataré
Vilanova i la G.
Iniciatives de Televisid, SL Canal Reus TV Reus s/v
L'Ebre Televisié, SL —I(':EB?E! Terres de Tortosa L'Ebre
Mitjans Audiovisuals d'Osona, SL |EI 9 TV Vic PROSA
Mola TV, SL Mola TV Sabadell Mola
Olot Televisio, SL Olot Televisi6 Olot s/v
Balaguer
) Lleida Televisid Vielha e M.
Prensa Leridana, SL - Segre
Lleida
Tot TV La Seu d'Urgell
Publi 20, SL TV 20 Sabadell s/v
Televisié Comtal, SL s/d La Seu d'Urgell |s/v
Televisié de Girona, SL Televisié de Girona | Girona s/v
Televisié de Roses, SL Emporda Televisio Figueres s/v
Televisié del Bergueda, SL 7TeIeV|S|o\del Manresa s/v
Bergueda
Televisi6 del Ripollés, SL Televisié del Ripollés | Olot Corisa Media Grup
TVSC Valles 1
Televisi6 Sant Cugat, SL (Televisié de Sant Sabadell s/v
Cugat)
Televisié Teveon Ebre, SLU Canal 21 Ebre Tortosa s/v

s/d: sense dades.

s/v: sense vinculacié.

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Registre de prestadors de serveis de comunicacié
audiovisual de Catalunya.

El 2019 betevé va commemorar el seu 25¢e aniversari i per celebrar-ho, el mitja
barceloni va recuperar a la seva pagina web les imatges d’arxiu més destacades
d’aquests anys. Durant aquests 25 anys el mitja ha experimentat una transformacio
molt gran: ha passat de ser una televisié local amb 20 persones treballadores (BTV)
a ser un mitja transmedia amb una plantilla de més de 200 (betevé).

En I'ambit de la televisio local privada, cal destacar el tancament a finals d’any de
El Punt Avui TV. La televisio6 privada del grup mediatic Hermes Comunicacions, amb
12 canals de televisio distribuits arreu del territori catala, va fer publica la seva
decisio de tancament el 25 d'octubre de 2019. Les causes, segons el comunicat,
van ser la necessitat de reordenar el grup de comunicacio i fer front al context
economic que no feien sostenible la continuitat de les emissions de TDT local. Amb
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aquest tancament, el grup de comunicacié manifesta la intencié de concentrar-se en
les edicions en paper i en format digital del diari E/ Punt Avui.

L'oferta radiofonica d’ambit local queda configurada per un total de 231 emissores.
D’aquestes, la radio local publica esta formada per més de dues-centes emissores
prestades en regim de gestié directa per part dels ens locals (ajuntaments) i
distribuides geograficament arreu del territori catala perd0 concentrades
majoritariament a la provincia de Barcelona. L'ambit de cobertura d’aquestes
emissores és municipal tot i que n’hi ha que estableixen franges de programacié
compartides si estan properes geograficament.

Com a novetat del 2019, destaca la posada en funcionament el mes de novembre
de I'emissora municipal de la ciutat de Girona després d’un any i mig d’absencia.
Girona FM inicia la seva emissié des de I'FM i també a través del seu web, tot
apostant per la proximitat i la participacié social.

Grafic 2. Distribucié geografica de les emissores municipals a Catalunya. Any 2019

108

37
25

Barcelona Girona Lleida Tarragona

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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Taula 6. Oferta radiofonica publica d’ambit local. Catalunya. Any 2019

Prestador / Ajuntament (entitat gestora)

| Emissora

| Freqiiéncia

Barcelona: 108 emissores municipals

Ajuntament d'Abrera Radio Abrera 107.9
Ajuntament d'Arenys de Mar (EPE Radio Arenys) Radio Arenys 91.2
Ajuntament d'Arenys de Munt Radio Arenys de Munt 107.0
Ajuntament d'Argentona Radio Argentona 104.6
Ajuntament d'Esparreguera Radio Esparreguera 89.4
Ajuntament d'Esplugues de Llobregat Radio Estudi 94.6
Ajuntament d'lgualada Radio lgualada 103.2
Ajuntament d'Olerdola Canal 20 Radio Olerdola 107.0
Ajuntament d'Olesa de Montserrat Olesa Radio 90.1
Ajuntament de Badalona Radiob - Radio Ciutat de 94.4
(Badalona Comunicacio, SA) Badalona '
Ajuntament de Balenya Radio Pista 107.3
Ajuntament de Balsareny Radio Balsareny 107.1
Ajuntament de Barbera del Valles Radio Barbera 98.1
Ajuntament de Barcelona .

(IJnformacié i Comunicaci6 de Barcelona, SA, SPM) betevé 91.0 fm 910
Ajuntament de Berga Radio Berga 107.6
Ajuntament de Cabrera de Mar <

(CJ)oI-Iectiu de Mitjans Audiovisuals de Cabrera) Radio Cabrera 107.1
Ajuntament de Caldes de Montbui Radio Caldes 107.8
Ajuntament de Calella (Radio Calella Televisio, SL) Radio Calella 107.9
Ajuntament de Canet de Mar Radio Canet 107.6
Ajuntament de Capellades Radio Capellades 104.7
Ajuntament de Cardona Radio Cardona 107.2
Ajuntament de Castellar del Vallés Radio Castellar 90.1
Ajuntament de Castelldefels Radio Castelldefels 98.0
Ajuntament de Castelltercol Radio Castelltercol 107.0
Ajuntament de Cerdanyola del Vallés Cerdanyola Radio 105.3
Ajuntament de Cervelld Radio Cervelld 107.4
Ajuntament de Corbera de Llobregat Radio Corbera 107.0
Ajuntament de Cornella de Llobregat ‘5 \

(instiut Municipal de Radiodifusic’%) Radio Comella 104.6
Ajuntament de Cubelles Radio Cubelles 107.5
Ajuntament de Gava Radio Gava 91.2
Ajuntament de Gelida < .

(FJ’atronat de I'emissora municipal Radio Gelida) Radio Gelida 107.6
Ajuntament de Granollers .

(FJioca Umbert Fabrica de les Arts, SL) Radio Granollers 107.6
Ajuntament de La Garriga o .

((J)rganisme Autonom deg Mitjans de Comunicacio) Radio Silenci 107.4
Ajuntament de La Llagosta Radio La Llagosta 100.4
Ajuntament de Malgrat de Mar Ona Malgrat 107.4
Ajuntament de Manlleu Radio Manlleu 107.0
Ajuntament de Martorell .

(Iiatronat Municipal Serveis d’Atencio6 a les Persones) Radio Martorell 912
Ajuntament de Masquefa Radio Masquefa 91.6
Ajuntament de Matadepera Matadepera Radio 107.1
Ajuntament de Mataré (EPE Mataré Audiovisual) Matar6 Radio 89.3
Ajuntament de Moia Radio Moia 107.8
Ajuntament de Molins de Rei Radio Molins de Rei 91.2
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Prestador / Ajuntament (entitat gestora) Emissora Freqiiéncia
Ajuntament de Mollet del Vallés (Mollet Comunicacio, SL) Radio Mollet del Valles 96.3
Ajuntament de Montcada i Reixac T

((J)rg. Aut. Inf. Local Montcada Comunicaci6) Montcada Radio 104.6
Ajuntament de Montesquiu Radio Montesquiu 107.9
Ajuntament de Montornés del Vallés Radio Montornés 91.2
Ajuntament de Navas La Veu de Navas 107.9
Ajuntament de Palafolls Radio Palafolls 107.7
Ajuntament de Palau-solita i Plegamans Radio Palau 91.7
Ajuntament de Palleja Radio Palleja 107.8
Ajuntament de Parets del Vallés RAP 107 FM 107.2
Ajuntament de Piera Radio Piera 91.3
Ajuntament de Pineda de Mar Radio Pineda 94.6
Ajuntament de Premia de Dalt Premia de Dalt Radio 91.4
Ajuntament de Premia de Mar Y .

(FJ’remié Serveis Municipals, SL) Radio Premia de Mar 95.2
Ajuntament de Puig-reig Radio Puig-reig 107.3
Ajuntament de Ripollet Radio Ripollet 91.3
Ajuntament de Roda de Ter Radio Roda 107.6
Ajuntament de Rubi Radio Rubi 99.7
Ajuntament de Sabadell .

(CJ)omunicacions Audiovisuals de Sabadell, SLU) Radio Sabadell 94.6
Ajuntament de Sallent Radio Sallent 107.6
Ajuntament de Sant Adria de Besos Sant Adria Radio 98.0
Ajuntament de Sant Andreu de la Barca Radio Sant Andreu 98.0
Ajuntament de Sant Andreu de Llavaneres Radio Llavaneres 107.8
Ajuntament de Sant Antoni de Vilamajor Radio Vilamajor 98.0
Ajuntament de Sant Boi de Llobregat Radio Sant Boi 89.4
Ajuntament de Sant Cebria de Vallalta Radio Sant Cebria 103.2
Ajuntament de Sant Celoni Punt 7 Radio Sant Celoni 107.7
Ajuntament de Sant Cugat del Vallés (EPE Local Cugat.cat) Cugat Radio 91.5
Ajuntament de Sant Esteve Sesrovires Radio Sant Esteve 88.0
Ajuntament de Sant Feliu de Codines Ona Codinenca 107.2
Ajuntament de Sant Feliu de Llobregat Radio Sant Feliu 105.3
Ajuntament de Sant Fruités de Bages Radio Sant Fruitos 107.5
Ajuntament de Sant Hipolit de Voltrega Radio Voltrega 107.8
Ajuntament de Sant Iscle de Vallalta Radio Vallalta 107.5
Ajuntament de Sant Joan de Vilatorrada Radio Sant Joan 107.9
Ajuntament de Sant Just Desvern Radio Desvern 98.1
Ajuntament de Sant Marti Sarroca Sarroca Radio 107.5
Ajuntament de Sant Pere de Ribes Radio Ribes 107.2
Ajuntament de Sant Pere de Riudebitlles Ona Bitlles 107.0
Ajuntament de Sant Pol de Mar Radio Sant Pol 107.2
Ajuntament de Sant Quirze del Vallés Radio Sant Quirze 89.5
Ajuntament de Sant Sadurni d'Anoia Radio Sant Sadurni 107.2
Ajuntament de Sant Viceng de Montalt Radio Santvi 107.4
Ajuntament de Sant Viceng dels Horts Radio St. Viceng 90.2
Ajuntament de Santa Margarida de Montbui Montbui Radio 91.7
Ajuntament de Santa Maria d'0l6 Radio 010 107.2
Ajuntament de Santa Maria de Palautordera Radio Vitamenia 91.5
Ajuntament de Santa Perpetua de Mogoda Radio Santa Perpetua 107.0
Ajuntament de Santa Susanna Radio Santa Susanna 91.7
Ajuntament de Santpedor Radio Santpedor 90.0
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Prestador / Ajuntament (entitat gestora) Emissora Freqiiéncia
Ajuntament de Sitges Radio Maricel 107.8
Ajuntament de Subirats Penedés FM Subirats 90.2
Ajuntament de Sdria Radio Sdria 107.8
Ajuntament de Taradell Radio Taradell 106.7
Ajuntament de Terrassa . <

(Societat Municipal de Comunicaci6 de Terrassa, SA) noucinc.2 radio 95.2
Ajuntament de Tiana Radio Tiana 107.2
Ajuntament de Tordera (Organisme Autonom Radio Tordera) | Radio Tordera 107.1
Ajuntament de Torell Radio Ona 107.4
Ajuntament de Vacarisses Vacarisses Radio 107.3
Ajuntament de Vallromanes RV 94.4 94.4
Ajuntament de Viladecavalls Radio Vila 90.8
Ajuntament de Vilafranca del Penedés (SERCOM, SL) Radio Vilafranca 107.8
Ajuntament de Vilanova del Cami Radio Nova 107.7
Ajuntament de Vilanova i la Geltru

(IJnformacié i Comunicacid, SAM) Canal Blau FM 1005
Ajuntament de Vilassar de Dalt Vilassar de Dalt Radio 97.4
Ajuntament de Vilassar de Mar Vilassar Radio 98.1
Ajuntament del Prat de Llobregat (EI Prat Comunicacio, SL) | El Prat Radio 91.6
Girona: 45 emissores municipals

Ajuntament d'Arbdcies Radio Arblcies 107.6
Ajuntament d'Hostalric Radio DOS 84 105.9
Ajuntament de Banyoles Radio Banyoles 107.3
Ajuntament de Begur Radio Begur 97.7
Ajuntament de Besall Radio Besall 107.8
Ajuntament de Blanes Radio Blanes 97.7
Ajuntament de Breda Selva FM Breda 107.9
Ajuntament de Cabanes Radio Cabanes 101.1
Ajuntament de Cadaqués Radio Cap de Creus 88.7
Ajuntament de Caldes de Malavella Caldes FM 107.9
Ajuntament de Campdevanol Live FM 107.8
Ajuntament de Camprodon Radio Camprodon 107.9
Ajuntament de Cassa de la Selva Radio Cassa 103.1
Ajuntament de Castell - Platja d'Aro Radio Platja d'Aro 102.7
Ajuntament de Celra Radio Celra 107.7
Ajuntament de Girona Girona FM 92.7
Ajuntament. ’de I'Escala (Patronat Municipal de Mitjans de Radio I'Escala 107.6
Comunicacio)

Ajuntament de La Bisbal d'Emporda Radio La Bisbal 107.4
Ajuntament de La Vall d'en Bas Bas Radio 107.9
Ajuntament de Les Planes d'Hostoles Radio Les Planes 107.7
Ajuntament de Les Preses Radio La Vall 107.6
Ajuntament de Llagostera Llagostera Radio 105.7
Ajuntament de Llanca Radio Llanca 90.0
Ajuntar.nent. ,de Lloret de Mar ((Serveis municipals de Nova Radio Lloret 90 2
Comunicacio)

Aj’un.tament de Palafrugell (Institut Mitjans Comunicacié Radio Palafrugell 107.8
Pablica Palafrugell)

Ajuntament de Palamés Radio Palamés 107.5
Ajuntament de Puigcerda Radio Puigcerda 107.9
Ajuntament de Quart Radio Quart 101.0
Ajuntament de Riells i Viabrea Selva FM 101.1
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Prestador / Ajuntament (entitat gestora) Emissora Freqiiéncia
Ajuntament de Salt Radio Salt 97.7
AJu_ntam,ent de Sant Feliu de Guixols (Emissora Municipal St. Radio Sant Feliu 107.0
Feliu Guixols)
Ajuntament de Sant Gregori Radio Sant Gregori 107.9
Ajuntament de Sant Hilari Sacalm Radio Sant Hilari 107.3
Ajuntament de Sant Joan de les Abadesses La Veu 107.4
Ajuntament de Sant Joan les Fonts Radio Sant Joan 107.0
Ajuntament de Sant Julia del Llor i Bonmati Radio Bonmati 107.1
Ajuntament de Santa Cristina d'Aro Radio Santa Cristina 107.7
Ajuntament de Sarria de Ter Radio Sarria 87.6
Ajuntament de Torroella de Montgri Radio Montgri 107.1
Ajuntament de Tossa de Mar Radio Tossa 107.8
Ajuntament de Vila-sacra Radio Vila-sacra 107.0
Ajuntament de Vilablareix Radio Vilablareix 107.5
Ajuntament de Vilafant Radio Vilafant 107.3
Ajuntament de Vilamalla Ona Vilamalla 107.9
Ajuntament del Port de la Selva Radio Mar d'’Amunt 107.0
Lleida: 25 emissores municipals
A,Juntament d'Agramunt (ARA Associacié Radiofonica Radio Si6 107.9
d’'Agramunt)
Ajuntament d'Albesa EMUN FM Radio Albesa 99.4
Ajuntament d'Alfarras EMUN FM Radio Alfarras 107.2
Ajuntament d'Alguaire EMUN FM Radio Alguaire 96.5
Ajuntament d'Almacelles Radio Almacelles 107.9
Ajuntament d'Almenar EMUN FM Radio Almenar 107.7
Ajuntament d'Alpicat Alpicat Radio 107.9
Ajuntament d'Arbeca Radio Arbeca 107.8
Ajuntament d'Artesa de Segre Radio Artesa de Segre 90.2
Ajuntament de Balaguer (Institut Municipal Progrés i Cultura) | Radio Balaguer 107.4
Ajuntament de Bellpuig (EPE Bellpuig Serveis Municipals) Radio Bellpuig 107.3
Ajuntament de Corbins Radio Corbins 107.1
Ajuntament de Juneda Radio Juneda 107.6
Ajuntament de La Seu d'Urgell Radio Seu FM 107.2
Ajuntament de Les Radio Les 107.5
Ajuntament de Les Borges Blanques Radio Les Borges 107.1
Ajuntament de Mollerussa Radio Ponent 106.8
Ajuntament de Pinos Radio Pinds 107.0
Ajuntament de Ponts Radio Ponts 107.1
Ajuntament de Rossell6 Radio Rosselld 107.5
Ajuntament de Solsona Solsona FM 107.5
Ajuntament de Tarrega Radio Tarrega 92.3
Ajuntament de Torrefarrera EMUN FM Radio 99.1
Torrefarrera
Ajuntament de Torregrossa Radio Torregrossa 95.7
Ajuntament de Vallfogona de Balaguer Vallfogona Radio 107.9
Tarragona: 37 emissores municipals
Ajuntament d'Alcanar Alcanar Radio 107.5
Ajuntament d'Alcover .
((J)rganisme Autonom de Gestid Alcover Radio) Alcover Radio 107.3
Ajuntament d'Altafulla Altafulla Radio 107.4
Ajuntament d'Amposta Amposta Radio 87.8
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Prestador / Ajuntament (entitat gestora) Emissora Freqiiéncia
Ajuntament d'Ulldecona Radio Ulldecona 95.0
Ajuntament de Batea Radio Batea 107.1
Ajuntament de Bellvei Bellvei Radio 104.8
Ajuntament de Calafell Calafell Radio 107.9
Ajuntament de Camarles CAM Radio 104.6
Ajuntament de Constanti Constanti Radio 97.9
Ajuntament de Cunit Radio Cunit 107.0
Ajuntament de Deltebre Radio Delta 107.6
Ajuntament de Falset <

(/iss. Cultural Creacié Emissores Radio a Falset) Radio Falset 107.6
Ajuntament de Flix Radio Flix 107.4
Ajuntament de Gandesa Radio Gandesa 107.9
Ajuntament de I'Aldea Antena Aldaia 107.0
Ajuntament de L'Ametlla de Mar Y

(Ea Cala Serveis Municipals, SL) La Cala Radio 107.3
Ajuntament de I'Arbog Radio Arbog 107.3
Ajuntament de I'Espluga del Francoli I'Espluga FM Radio 107.4
Ajuntament de La Selva del Camp Radio La Selva 105.8
Ajuntament de la Sénia La Sénia Radio 107.4
Ajuntament de Masdenverge Radio Joventut 96.3
Ajuntament de Montblanc Radio Montblanc 107.0
Ajuntament de Méra la Nova Radio Méra la Nova 107.3
Ajuntament de Roda de Bera Roda de Bera Radio 107.7
Ajuntament de Roquetes (Roquetes Comunicacio) Antena Caro 96.0
Ajuntament de Sant Carles de la Rapita Radio Rapita 107.9
Ajuntament de Sant Jaume dels Domenys Domenys Radio 107.6
Ajuntament de Santa Barbara La Plana Radio 100.6
Ajuntament de Tarragona .

(I\J/Iitjans de Comunicicic’) de Tarragona, SA) Tarragona Radio 96.7
Ajuntament de Tivissa Tivissa Radio 103.2
Ajuntament de Torredembarra Ona La Torre 107.0
Ajuntament de Tortosa (Tortosa Media, SL) Radio Tortosa 103.3
?F{“rl‘\ﬁ”rjlec?;ao:e,w\/ltajgﬂg'gs) | I'Hospitalet de Finfant Radio 'Hospitalet de Infant 107.9
Ajuntament del Morell Radio EI Morell 98.3
Ajuntament del Pla de Santa Maria Radio El Pla 107.2
Ajuntament del Vendrell (EI Vendrell Comunicacié, SLM) Radio EI Vendrell 107.1

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Registre de prestadors de serveis de comunicacié

audiovisual de Catalunya.

L'oferta de la radio local privada a Catalunya és de 16 emissores, gestionades per
19 prestadors. La majoria (9) les editen prestadors vinculats a grups de comunicacié
de proximitat, mentre que la resta de radios (7) corresponen a empreses de radio

independents.
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Taula 7. Oferta radiofonica privada d’ambit local. Catalunya. Any 2019

Prestador Emissora Grup Zona de servei | Freq.
Aranesa de Radio i Televisio, SAU Radio Aran s/v Vielha e Mijaran 91.0
Asociacion Cultural Radio Adventista Radio Adventista 91.0
N o s/v El Pont de Suert
Espana Nou temps radio
Cadena Pirenaica de Radio i Televisié, SL | Proxima FM Cadena Puigcerda 89.1
Pirenaica
Capital Radio Economia, SL Capital Radio s/v Manresa 101.7
Catalana i Aranesa de Telecomunicacions, Vielha e Mijaran | 93.9
SLU El Pont de Suert | 99.3
Gum FM Gum FM - N
. Puigcerda 94.2
Catbroadcast Publicitat, SLU
Tremp 88.1
CATVL 97, SLU El9 FM Prosa Vic 92.8
S CB Global | Castell-Platja 95.6
D-9 Comunicacid, SL Joy FM Media d'Aro
Grupo Simalro, SL UA1 Lleida Radio | Simalro Lleida 104.5
Imagina Radio, SL Imagina Radio L’Ebre Tortosa 103.9
106.0

José Santiago Sannicolas
Maria-Teresa Valldepérez Cabrillana Amposta
Manuel Vicente Ramon Ferré

Digital Hits FM Mola
Mola TV, SL Puigcerda 93.3
Montcau Produccions, SL vic 057
ontcau Produccions,

Tremp 95.8
La Seva Llar EI Seu Mén, SL Montserrat Radio II\?/I_[C_)\DIt:errat Manresa 1006
Radio i Televisié de la Catalunya Nova, SL | Radio Valls-Hit 103 |s/v Valls 103.2
adi Bl 100.3

Radio Marina, SA Radio Marina Rad!o anes
Marina Calella 96.2
Radio Olot, SA Radio Olot s/v Olot 98.1
Radio Ripoll, SL Radio Ripoll s/v Ripoll 90.5
Totssomun, SL Radio Vic s/v Vic 90.3

s/v: sense vinculacié.
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Registre de prestadors de serveis de comunicacié
audiovisual de Catalunya.

1.1.4 Serveis de radiodifusio i televisio oferts a la xarxa

Com ja hem apuntat a l'inici de I'apartat, durant I'any 2019 hi ha un gran nombre
de prestadors tradicionals (broadcasters) que ofereixen els seus continguts de video
i audio a la xarxa, en directe o sota demanda, en els diversos dispositius connectats
ja sigui en llocs web o aplicacions propies o de tercers.

La majoria de prestadors tradicionals amb serveis audiovisuals a la xarxa proposen
al public consumidor la possibilitat de registrar-se a canvi de personalitzar-li el servei
i rebre avantatges en la navegacio. D'aquesta manera, el prestador coneix el perfil
de la persona usuaria i pot fer-li recomanacions de contingut especifiques d’acord
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amb el perfil, respondre les seves necessitats i enfortir la fidelitat del public cap al
seu servei. Es el cas, per exemple de la CCMA, que ofereix a les persones usuaries
registrades recomanacions, guardar contingut de videos i audios i participar en
concursos, entre altres possibilitats.

Durant el 2019, els continguts en directe i a la carta de la CCMA han estat
disponibles als dispositius connectats a la xarxa (telefons mobils, televisions
connectades, tauletes, assistents virtuals, etc.) per mitja d’aplicacions i portals web
adaptatius. De manera concreta, durant I'any 2019, TV3 ha modificat les seves
aplicacions amb I'objectiu de reforcar la presencia dels directes: en concret,
I'aplicacié per a Apple TV i Android TV i per als televisors intel-ligents de Samsung i
LG. Aixi també, durant el 2019, les emissores de la CCMA —Catalunya Radio,
Catalunya Informacid, Catalunya Mdusica iCat— s’hi han incorporat com a skill —
equivalent a una aplicacié per al telefon mobil- de l'assistent virtual d’Amazon,
Alexa. La Corporacidé també ha fet servir les xarxes socials com a via de difusié i
d’interaccié en que ha promogut la conversa social dels seus directes a través
d’etiquetes (hashtags) i accions a Twitter, Facebook, Instagram i Spotify. La CCMA
té presencia a la plataforma d’intercanvi de videos YouTube amb canals propis dels
seus canals (TV3 i Super3), emissores (Catalunya Radio, iCat) i alguns programes.

La majoria dels prestadors tradicionals ofereixen els seus continguts en directe i sota
demanda de manera gratuita, tipologia coneguda com a servei FVoD (Free Video on
Demand). Perd com a novetat de I'any 2019, cal indicar I'estrena per part de dos
prestadors privats d’ambit estatal d’'un nou servei de continguts audiovisuals en xarxa
de pagament que se suma al servei en linia en obert. Es el cas de Mediaset amb la
plataforma Mitele+ i Atresmedia amb la plataforma AtresPlayer Premium.

Mediaset llanca Mitele+ el juliol del 2019. Com a valor afegit a I'opci6 gratuita, el
prestador ofereix a la persona subscrita la possibilitat de descarrega offline, I'accés
a continguts exclusius i la possibilitat de consumir I'oferta sense talls publicitaris.
Per la seva banda, el setembre del 2019, apareix al mercat Atresmedia Premium
que inclou funcions similars a les de Mitele+. En tots dos casos, els continguts que
ofereixen en obert a la xarxa es corresponen als programes en directe (espais que
s’emeten en linia en el mateix moment que s’emeten via hertziana).
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Taula 8. Principals serveis audiovisuals en xarxa

oferts per prestadors tradicionals en obert. Any

2019
Prestador Nom del servei Tipus? | Descripci6
Web corporatiu FoD Portal d’internet que dona accés a I'oferta
(TV3alacarta audiovisual de radio i de televisi6 del grup
CCMA,SA Catalunya Radio alacarta) i (directe i a la carta).
aplicacions
RTVE A la carta FoD Portal d’internet que dona accés al servei a
i aplicacions la carta i directe dels canals de televisio, les
emissores de radio i altres serveis
audiovisuals de CRTVE (La 1, La 2, tdp,
CRTVE,SA +tdp 24h, +24, Radio Nacional, Radio
Clasica, Radio 3, Radio 4, Radio 5, Radio
exterior, Playz).També inclou 'accés al fons
de la Filmoteca Espanyola i a I'arxiu.
AtresPlayer FoD Plataformes del grup Atresmedia que
AtresPlayer Premium SvoD | aglutinen I'oferta televisiva amb llicencia de
TDT (Antena 3 TV, laSexta, Neox, Nova,
Mega i Atreseries) i dels canals en linia
Atresmedia Flooxer i Novelas Nova. Els canals amb
Corporacién de llicencia de TDT també disposen de web
Medios de propia.
Comunicaciéon, | Web corporatiu i aplicaci6é de | FoD Programacio en directe i podcast.
SA I'emissora Onda Cero
Web corporatiu i aplicacié de Programacio en directe i podcast.
I'emissora Europa FM
Web corporatiu i aplicacié de Programacio en directe i podcast.
I'emissora Melodia FM
13TV, SA Web corporatiu i aplicacié del | FoD Programacio en directe i a la carta.
canal Trece
Web corporatiu i aplicacié de | FoD Programacio en directe i podcast.
I'emissora COPE
Radio Popular, | Web corporatiu i aplicacié de Programacio en directe i podcast
SA I'emissora Cadena 100
Web corporatiu i aplicacié de Programacio en directe i podcast
I'emissora RockFM
Mitele FoD Plataforma de televisié en linia de continguts
Medi Mitele+ SvoD | audiovisuals dels canals de televisi6 del grup
ediaset . )
Espana (TeIeC|'n<.:o', Telecinco HD, Cua'tro,'Cuatro
., HD, Divinity, Energy, FDF, Boing i BemadTV
Comunicacion, . 4 .
SA ila plataforma de \{|deos en I|n_|a mtmad
amb reality viogs, influencers i youtubers)
Cadascun dels canals/plataformes de videos
també disposa de web i aplicacions propies.
Promotora de Pagines web i aplicacions de | FoD Contingut en directe i podcast (SER, Los40,

Informaciones,
SA (PRISA)

les emissores del grup PRISA
radio

Los40 Classic, Los40Dance, Cadena Dial)

AFoD (Free on demand): servei audiovisual sota demanda que s'ofereix de manera gratuita.
SVoD (Subscriptions Video on Demand): servei audiovisual de subscripcié.

Font: base de dades Mavise de I'Observatori de I'’Audiovisual Europeu i webs corporatius de les

empreses audiovisuals.

En I'apartat de novetats de I'any, cal fer referencia a I'ampliacié de continguts dins
la plataforma de contingut natiu digital juvenil Playz, del prestador public estatal
RTVE. El nou espai s'Tanomena Playz urbana i se centra en I'ambit de la musica i la
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cultura urbanes. Aixi també, a I'estiu del 2019, RTVE estrena un canal especific a
la plataforma digital YouTube.

Durant el 2019, continua el procés d’'implementaci6 de la plataforma de continguts
en linia LOVEStv. Aquesta iniciativa, impulsada per RTVE, Telecinco i Atresmedia a
finals del 2018 és d’accés obert i gratuit, i esta basada en la tecnologia de televisid
hibrida HbbTV. Permet veure els continguts en directe, els programes des de l'inici
i algun contingut (no tots) dels Ultims set dies. Tot i que és un projecte obert a tots
els prestadors de TDT, durant el 2019 només ha inclos els prestadors impulsors del
projecte.

Pel que fa a les radios, cal fer referencia a I'arribada a I'Estat espanyol de Radioplayer
Espana, una aplicacié que neix amb I'objectiu de posicionar la radio com a mitja de
comunicacié innovador i competitiu en I'univers digital. Radioplayer és impulsada
per les emissores de radio associades a la FORTA i els grups RTVE, Atresmedia,
SER, KISS Media i COPE. L'aplicacié6 permet escoltar la radio per mitja dels
dispositius connectats sense la necessitat de registrar-se, de manera gratuita i amb
bona qualitat de senyal. Radioplayer Espana ha estat desenvolupada per
I'organitzaci6 sense anim de lucre Radioplayer Worldwide Ltd. Aquesta organitzacié
ha treballat en els Gltims vuit anys amb emissores de radio de tot el moén i el 2019
ha estat accessible a altres paisos com Alemanya, Austria, Bélgica, Canada, Irlanda,
Dinamarca, Noruega, Per(, Gran Bretanya i Suissa.

A escala local, cal fer referencia a la continuitat de les dues plataformes de continguts
audiovisuals en linia de la Xarxa Audiovisual Local, SL (XAL). La XAL és la societat
mercantil de la Diputacié de Barcelona que gestiona el suport a I'audiovisual local
catala i que compta amb 191 mitjans adherits el 2019.

Per un costat, la XAL disposa de la plataforma digital alacarta.cat, que aglutina i
distribueix els continguts de les televisions i radios locals adherides. Per millorar
I'accés a tot aquest contingut, el 2019 La Xarxa —marca comercial de la XAL- renova
el seu web i incorpora seccions d’interes diverses (cultura, natura, solidaritat, viatges,
historia, esports, etc.) que donen més visibilitat als continguts de la plataforma.

Per I'altre, compta amb XALA!, el servei de continguts audiovisuals en linia de
pagament basat en subscripcions que ofereix continguts de proximitat de qualitat i
que se centra en el contingut esportiu, el moén casteller i els documentals. XALA! va
arribar el 2019 als televisors intel-ligents a través de tres aplicacions.

Per acabar, en la linia de les novetats durant I'any 2019, es destaca l'inici d’emissio
d'un nou canal de televisié per internet, Castells TV, dedicat al moén casteller,
totalment en obert. Aquest canal ofereix gratuitament la retransmissio de diades
castelleres, el resum de les principals diades i un programa setmanal sobre tot el
gue passa al mon casteller. Castells TV I'edita Som Cultura, una cooperativa catalana
que aglutina destacades marques dedicades a la produccié de continguts culturals,
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editorials i audiovisuals de diferents formats i té presencia a les xarxes socials
(Twitter, Facebook i Instagram).

1.1.5 Serveis audiovisuals sota demanda en obert

En aquest apartat s’enumeren les empreses —més enlla dels prestadors tradicionals
de televisid i radio— que durant el 2019 presten serveis audiovisuals sota demanda
en obert a Catalunya i que basen principalment el seu model de negoci en el FoD
(Free on-demand service), és dir serveis que ofereixen el seus continguts a la xarxa
en obert, ja sigui de manera total o parcial.

L'elaboracio de la llista d’empreses del FoD parteix fonamentalment de la informacio
extreta de la base de dades sobre serveis audiovisuals Mavise que gestiona
I'Observatori Europeu de I’Audiovisual (OEA). Cal tenir en compte que aquesta base
s'actualitza una vegada a 'any i que no és exhaustiva: en relacié amb els serveis
audiovisuals sota demanda, Mavise fa un seguiment dels més importants —des d’una
perspectiva economica, sobre la base de les quotes de mercat, la propietat o per una
amplia cobertura geografica— i, pel que fa als canals de televisié, Mavise dona una
visié dels canals paneuropeus, nacionals i regionals i deixa com a secundaris els
canals locals. La seva font principal d'informacié és la Plataforma Europea
d’'Autoritats Reguladores (EPRA), entre altres fonts addicionals.

Taula 9. Principals serveis audiovisuals FoD oferts a Espanya i paisos paneuropeus. Any 2019

Proveidor Nom del servei FoD | Pais amb llicéncia | Génere

Arte France Arte Europe Franca Generalista
AwesomenessTV AwesomenessTV ES | Estats Units Generalista
Dplay Entertainment Limited Dplay (Spain) Regne Unit Generalista
Vlexhan distribution Dramapassion Bélgica Cinema i series
Facebook Ireland Limited Facebook Watch Irlanda Entreteniment

FilmDoo Ltd

FilmDoo (FOD)

Gran Bretanya

Cinema i séries

Kinokontsern Mosfilm Kinoteatr Mosfilma Russia Cinema i series
Liga Nacional de Futbol Profesional | LaLigaSportsTV Espanya Esport
mfﬁeﬁ;’ﬁ Ireland Operations MSN (Spain) Irlanda Generalista
Rakuten TV Europe, SL (Rsapkal,;’;e)n TV Free Espanya Cinema i series
Rooster Teeth Productions, LLC Rooster Teeth Estats Units Entreteniment
Toon Goggles, Inc Toon Goggles Estats Units Infantil
X:slggi;;fnusrofﬁ EE AF)ootba ! UEFA.tv Suissa Esport

VEVO (UK) limited VEVO Regne Unit MdUsica
Rakuten Inc. Viki Estats Units Cinema i series
Google Ireland Limited YouTube Kids Irlanda Infantil
Zoom.in Concepts B.V. Zoomin.tv (Spanish) | Paisos Baixos Generalista

Font: Observatori Europeu de I'Audiovisual. Base de dades Mavise.
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De tots aquests, cal destacar l'inici d’activitat, el 25 de mar¢c de 2019, del servei
OTT gratuit a petici6 de tematica esportiva Laliga Sports TV. Aquest servei
audiovisual a demanda és editat per I'associacio esportiva espanyola Liga Nacional
de Futbol Profesional (LPF) i el seu contingut esta especialitzat en I'esport d’ambit
espanyol: futbol, tenis, automobilisme, etcetera. Tot i que la majoria dels continguts
que ofereix LaLiga Sports TV sén gratuits també dona I'opci6 a la persona usuaria
de pagar per veure continguts especials, com ara la lliga de futbol de segona divisi6
(11213). Aixi mateix, ofereix la possibilitat de registrar-s’hi i obtenir avantatges —com
ara partits en directe, sales de premsa, previs i reportatges—, personalitzar el canal
d’acord amb el perfil de la persona consumidora i rebre alertes. Aquest model de
negoci també és emprat per altres companyies, com ara Rakuten TV.

Per acabar, cal fer referencia, a I'inici d’activitat durant I'any 2019 de la plataforma
de VoD UBEAT prestada per I'empresa Mediapro, que ofereix contingut audiovisual
relacionat amb I'ambit dels esports electronics en streaming (sense possibilitat de
descarrega) de manera gratuita i permet valorar amb un /ike (“m’agrada”) els
continguts com ara continguts provinents de la Liga de Videojuegos Profesional.
UBEAT també és el nom d’un canal de televisié tematic de pagament disponible en
diverses plataformes de televisié de pagament.

1.2 Serveis audiovisuals de pagament a Catalunya

D’acord amb la titularitat i el control de la xarxa internet per on es distribueixen els
continguts audiovisuals, distingim dos tipus de serveis audiovisuals de pagament:
els IPTV i els OTT. Els serveis audiovisuals IPTV sén oferts per les companyies de
telecomunicacions i distribuits a través de la seva xarxa, ja que so6n també
companyies proveidores d’accés a internet. Els serveis audiovisuals OTT (over-the-
top) sbn els oferts per les empreses proveidores de serveis audiovisuals que utilitzen
internet per distribuir els seus productes, pero sense ser els titulars de la xarxa. Sén
les anomenades empreses OTT.

Segons el model de negoci adoptat per aquestes empreses proveidores de continguts
audiovisuals, distingim dues tipologies de serveis audiovisuals sota demanda de
pagament. Per un costat, els serveis de VoD de subscripcié (SVoD), que soén els
serveis audiovisuals sota demanda accessibles per mitja d’'una subscripcid previa
gue dona accés a tot el cataleg del proveidor. Per I'altre, els serveis de VoD per
transaccié (TVoD), que son els serveis audiovisuals sota demanda accessibles per
mitja d’un pagament previ per visio del producte. Cal indicar que en molts casos, hi
ha empreses de serveis audiovisuals que opten per tots dos models alhora. Llavors,
en aquests casos, es tractaria d’'un model de pagament mixt que combina els dos
sistemes, el de subscripcid i el de transaccid, com és el cas, per exemple, de Filmin.
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1.2.1 Serveis IPTV

Durant el 2019, l'oferta d’'IPTV de pagament que es rep a Catalunya prové de tres
grans companyies de telecomunicacions que operen a tot I'Estat espanyol: Telefonica
(ofereix Movistar+), Vodafone (amb Vodafone TV) i Orange (amb Orange TV).

Tots tres serveis s'ofereixen amb subscripcid previa i disposen de continguts
audiovisuals distribuits en canals de televisio generalistes i especialitzats
(informatius, infantils, d’esports, de cinema i de ficci6 seriada, principalment), a més
de diverses funcionalitats per facilitar el visionament (multidispositiu, contingut a
peticid, descarrega de contingut per veure'l sense connexid, possibilitat d’enregistrar,
etc.).

Taula 10. Principals serveis audiovisuals IPTV oferts a Catalunya. Any 2019

Proveidor Nom del servei Tipus Geénere P_a|‘s ar_nb
llicéncia
Telefénica Audiovisual Digital, SLU | Movistar+ SVoD i TVoD | Generalista | Espanya
France Telecom Espana, SA - . .
Orange Espaia, SAU Orange Videoclub | TVoD Cinema Espanya
. Vodafone . .
Grupo Corporativo Ono, SAU Videoclub TVoD i SVoD | Cinema Espanya

AIPTV: sistema de transmissio del senyal de televisi6 a través d’internet que disposa d’una amplada
de banda dedicada i gestionada pel mateix proveidor de servei d'accés a internet.
Font: Base de dades MAVISE de I'Observatori Europeu de I’Audiovisual.

1.2.2 Serveis audiovisuals OTT

En la majoria de casos, I'activitat economica principal de les empreses de serveis
OTT se centra exclusivament en el lloguer o venda de continguts audiovisuals. Tot i
aixi, hi ha empreses, com ara les tecnologiques, que ofereixen serveis de video sota
demanda com un més dels altres negocis de que disposen. Es el cas de Google
(Google Play); Apple (Apple TV+) o Microsoft (Microsoft Store), per exemple.

Cal destacar que la majoria d’empreses de serveis audiovisuals OTT es focalitzen en
el lloguer o la venda de continguts d’una tematica especifica: pel-licules de cinema
i series, entreteniment, esport, musica, etc.
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Taula 11. Principals serveis de video sota demanda de pagament OTT* oferts a Espanya i paisos

paneuropeus. Any 2019

Proveidor Nom del servei OTT | Tipus® Pais amb llicencia | Génere
Dazn Spain SLU DAZN SVoD Espanya Esports
. I I SVaD i . Do
Comunidad Filmin, SL Filmin TVoD Espanya Cinema i series
Lomatena Investments Cinema i series
SL ' | ElixOle SVoD Espanya (producci6
espanyola)
Generalista
Fubo TV Espanya, SL FUBOTV SVoD Espanya (cinema, series,
canals TV)
s/d GuideDoc SVoD Espanya Documentals
Telefénica Audiovisual . . .
Digital, SLU Movistar+ Lite SVoD Espanya Entreteniment
Divulgacié
Fox Networks Group Nat Geo+ SVoD Espanya (animals, viatges,
Espana, SLU L. e
historia, ciéncia)
Rakuten TV Europe, SL | Rakuten TV TVoD Espanya Cinema i series
Cinema, séries,
RLJ Entreteniment, Inc. | Acorn TV SVoD Estats Units documen_tlals
(producci6
britanica)
Bigstar TV, Inc. Bigstar SVoD Estats Units grnrirrna negre i de
Produccions
Crunchyroll Crunchyroll SVoD Estats Units d'animacio i
manga
) . Cinema i series
Here Media, Inc. Here TV SVoD Estats Units (LGBT)
LFP INC Hustler SVoD | Estats Units Contingut per a
adults
Major Lgague Baseball MLB International SVoD Estats Units Esport (basquet)
International
Nat|or)al_ Basketball NBA League Pass SVoD Estats Units Esport (basquet)
Association
National FOOtb?” NFL Game Pass SVoD Estats Units ESPOTt SfUtb0|
League Enterprises LLC america)
National League of NHL.TV SVoD | Estats Units Esport (hoquei)
Hockey
Stingray Europe BV Stingray Qello SVoD Estats Units Misica
Cinema, series i
Rakuten Inc. Viki Pass SVoD Estats Units programes de
produccio asiatica
World Wrestl|ng WWE Network SVoD Estats Units Esport (lluita)
Entreteniment Inc
Marc Dorcel Dorcel Club SVoD Franga Contingut per a
adults
Euroesport EuroEsport Player SVoD Franca Esport
Auditorium Films Qwest TV Premium | SVoD Franca Mdsica (jazz)
A-ma}zon Instant Video Amazon Prime SVoD Gran Bretanya Cinema i series
Limited
Columbia Pictures _ . Do
Corporation Ltd AXN Espana SVoD Gran Bretanya Cinema i series
Digitaltheatre.com . SVoD i Cultural, educatiu
o
Limited Digital Theatre TVoD Gran Bretanya (teatre)
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Proveidor Nom del servei OTT | Tipus® Pais amb llicéncia | Génere
Formula One Digital .
Media Limited FITV SVoD Gran Bretanya Esport (Férmula 1)
FilmDoo Ltd FilmDoo TVoD Gran Bretanya Cinema
independent
Fox Networks Group . -
(UK) Ltd FoxTV SVoD Gran Bretanya Cinema i series
Dplay Entreteniment
Limited GolfTV SVoD Gran Bretanya Esport (golf)
Hit Networks Ltd HistoryHit. TV SVoD Gran Bretanya Documentals
Mubi UK Limited MUBI ?ﬁg I Gran Bretanya Cinema i series
Sony Interactive . .
Entreteniment Europe PlayStation Store TVoD Gran Bretanya E_ntretenlment
Limited (Espanya) (jocs)
The Shakespeare Globe | Shakespeare Globe TVoD Gran Bretanya Cultural (teatre)
Trust Player
. Sky On Demand Cinema, séries,
Sky UK Limited (Espanya) SVoD Gran Bretanya infantil, altres
Starzplay UK Limited Starz play SVoD Gran Bretanya Cinema i series
Sas Trace Global TRACE Play SVoD Gran Bretanya Misica
Zuffa UK Limited UFC %gg ' | Gran Bretanya Esport (boxa)
Lebara Media Services Cinema i series
Limited Yupp TV SVoD Gran Bretanya (ndies
ZEE Enf(retenlment Zeeb SVoD india Entreteniment
Enterprises LTD
Apple Distribution . -
International Apple TV+ SVoD Irlanda Cinema i series
Google Irlanda Limited | Google Play TVoD Irlanda Cinema i series
Apple D_|str|but|on iTunes Store TVoD Irlanda Cinema i series
International
Microsoft Irlanda Microsoft Store — . Lo
Operations Limited Movies & TV TVoD Irlanda Cinema i séries
o YouTube Movies TVoD i .
Google Irlanda Limited YouTube Premium SVoD Irlanda Entreteniment
Horse LifeStyle s.ar.l. Horse Lifestyle SVoD Luxemburg Estil de.V|da, ocl,
salut, viatges
Stichting Docsonline Docsonline SVoD Paisos Baixos Documentals
Stingray Europe BV i-concerts .ergg ! Paisos Baixos Misica
TV Entreteniment . . . .
Reality Network Insight TV SVoD Paisos Baixos Entreteniment
ge\;fhx International Netflix SVoD Paisos Baixos Cinema i series
Showmax B.V. Showmax SVoD Paisos Baixos Generalista
Spamflix LDA Spamflix TVoD Portugal Cinema i series
Artdokfest Artdoc.media TVoD Rlssia Documer_ltals
(produccid russa)
HBO Nordic AB HBO Espana SVoD Suecia Cinema i series

s/d: sense dades.

AQTT (over-the-top): serveis que ofereixen el seus serveis audiovisuals en streaming sense ser titulars

de la xarxa que utilitzen per distribuir-los.

B SVoD (Subscription Video on Demand): serveis de subscripcié, que donen accés a tot el cataleg.
TVoD (Transaction Video on Demand): serveis de pagament per cada video individual.

Font: Base de dades Mavise de I'Observatori Europeu de I’Audiovisual.
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https://www.foxtv.es/
https://www.golf.tv/es
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https://www.microsoft.com/en-us/store/apps/windows
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Com a novetat, cal fer referencia al llancament el mes de juny del 2019, per part de
I'empresa de telecomunicacions Telefonica Audiovisual Digital, d'un servei OTT.
Aquest servei s'anomena Movistar+Lite i esta disponible per a clients d’altres
proveidors d’accés a internet amb I'objectiu de captar clients no vinculats préeviament
a la companyia i fer-se un lloc en el mercat davant altres serveis OTT, com ara
Netflix, HBO o Amazon Prime Video, entre d’altres.

EI 2019 va veure el tancament al febrer del servei Filmotech que oferia Egeda Digital,
SL, i aquell mateix mes, va veure la llum un nou servei: DAZN, una plataforma OTT
de pagament especialitzada en esports. Finalment, el novembre es presenta Apple
TV+, la plataforma OTT de I'empresa americana Apple amb continguts originals.

Durant el 2019 I'empresa catalana de telecomunicacions de fibra optica Parlem
Telecom incorpora a la seva oferta Agile TV, un servei que permet als seus clients —
per mitja d’una aplicacié o d'un set-top box— la possibilitat de veure serveis de
comunicacié audiovisual sota demanda en obert o de pagament (TV3alacarta,
Spotify, YouTube, Rakuten, Amazon Prime Video, Sky, DAZN, Movistar+ Lite o
Filmin).

2. La produccié audiovisual a Catalunya

En aquest punt s'analitza la dimensié economica del sector de la produccid
audiovisual I'any 2019. Per fer-ho, es tenen en compte quatre variables basiques:
el nombre d’empreses, el volum de negoci, el valor afegit brut (VAB) o riquesa
generada pel sector audiovisual i el nombre de persones ocupades.'®

Per delimitar el sector de la produccié audiovisual, s’han pres com a referencia les
companyies amb seu social a Catalunya que es dediquen principalment a activitats
cinematografiques, de video, de programes de televisid, de gravacié de so o d’edici6
musical (divisio 59) i les societats que se centren fonamentalment en la programacié
i I'emissi6 de radio i televisio (divisio 60), segons la Classificacié catalana
d’activitats economiques (CCAE-2009).1912°

2.1 Dimensio i estructura

Per establir la dimensié del parc empresarial audiovisual catala s’han analitzat les
dades corresponents al 2019 del Directori Central d’Empreses (d'ara endavant,
DIRCE) de I'Institut Nacional d’Estadistica, i la informacié del Registre d’'Empreses

18 podeu consultar les definicions de les macromagnituds economiques de I'ldescat.
19 Homologa a escala estatal a la Clasificacion nacional de actividades econémicas (CNAE-2009).
20 |es empreses que s'agrupen sota la divisi6 59 sén empreses relacionades amb activitats de
cinematografia, de video i de programes de televisio, i d’enregistrament de so i edicié musical, i les
empreses de la divisié 60 es dediquen a I'emissié i programacié de radio i televisio.
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Audiovisuals de Catalunya (REAC) de I'Institut Catala de les Empreses Culturals
(ICEC).

D’acord amb les dades del DIRCE, 1.901 societats configuren el sector audiovisual
catala durant el 2019, un augment del 2,1% respecte del 2018. Es una tendéncia
a I'alca que també es va donar a Espanya, on creix un 2,0% i assoleix les 9.606 en
el mateix periode.

Grafic 3. Nombre d’empreses audiovisuals. Catalunya i Espanya. Periode 2014-2019*

m Catalunya Espanya
9.606
8.952 9.098 8.951 9.077 9.417
1.761 1.771 1.762 1.766 1.862 1.901
2014 2015 2016 2017 2018 2019

A El nombre total correspon a la suma de les empreses dels codis 59 i 60 de la CNAE-2009.
Font: Elaboraci6 propia a partir de dades del DIRCE. [Consulta: gener 2020].

Pel que fa a la distribucié entre comunitats autonomes, Madrid continua en primer
lloc, amb un 32,4% d’aquestes empreses. En sumar-hi la xifra de Catalunya, un
19,8%, ja s’arriba a la meitat de la produccié de tot I'Estat. Totes dues comunitats
es mantenen amb percentatges gairebé iguals a I'exercici anterior. A continuacié s’hi
troba Andalusia (amb un 10,6%), la Comunitat Valenciana (7,9%), el Pais Basc
(6,0%) i les Canaries (5,9%). Les tretze comunitats autonomes restants sumen el
17,4% del sector.
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Grafic 4. Nombre d’empreses audiovisuals. Per comunitats autonomes. Any 2019 (en %)*

Resta CCAA
17,4% Madrid
32,4%
Canaries
5,9%
Pais Basc
6,0%

Comunitat Valenciana
7,9%

Andalusia Catalunya
10,6% 19,8%

A El nombre total correspon a la suma de les empreses dels codis 59 i 60 de la CNAE-20009.
Font: Elaboracié propia a partir de dades del DIRCE. [Consulta: gener 2020].

D’acord amb les dades del DIRCE, de les 1.901 empreses audiovisuals catalanes,
la gran majoria, 1.687 (88,7%), es dediquen a activitats cinematografiques, de
video, de programes de televisié, de gravacié de so o d’edicié musical (divisidé 59).
Per contra, les societats classificades sota el codi 60, programacio i emissié de radio
i televisié, s6n una minoria: I'11,3%, 214 empreses. La distribucid és similar a
I'Estat espanyol, tot i que la divisiéo 60 té un pes lleugerament més alt. El 83,1%
(7.979) de les societats s'agrupen sota el codi 59 i el 16,9% (1.627) treballen en
activitats de programacio i emissio de radio i televisio.

Grafic 5. Nombre d’empreses audiovisuals segons codis 59 i 60. Catalunya i Espanya. Any 2019

m Catalunya Espanya

7.979

1.687 1.627

Codi 59 Codi 60

Font: Elaboracié propia a partir de dades del DIRCE. [Consulta: gener 2020].
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Grafic 6. Evolucié del nombre d’empreses audiovisuals a Catalunya segons codis 59 i 60. Periode
2014-2019

m Codi 59 = Codi 60
| | I_I I
2014 2018 2019

Font: Elaboracié propia a partir de dades del DIRCE. [Consulta: gener 2020].

El DIRCE també ofereix informaci6é en un segon grau de concrecié pel que fa a les
empreses de la divisio 59: la 591 i la 592. La primera subdivisié agrupa les activitats
cinematografiques, de video i els programes de televisio, i representa un 96,5% del
total. La segona, que inclou les entitats dedicades a I'enregistrament de so i edici6
musical, suma un 3,5%. En els Ultims anys han estat les del codi 591 les que han
experimentat un creixement més notable.

Grafic 7. Evolucié del nombre d’empreses audiovisuals a Catalunya segons codis 591 i 592.
Periode 2014-2019

m Codi 591 = Codi 592

59
65
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: I I I
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Font: Elaboracié propia a partir de dades del DIRCE. [Consulta: gener 2020].

L'Institut Catala de les Empreses Culturals (ICEC), organisme public adscrit al
Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya, també fa un seguiment de
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les companyies del sector a través del Registre d’Empreses Audiovisuals de
Catalunya (REAC).?* Al 2019 hi havia registrades 2.303 societats, 101 més que
I'any anterior.

El registre distingeix les companyies en funcié de les seves activitats. La gran
majoria, 1.951 empreses, es dediquen a la produccié; 152, a I'exhibicié i 150
societats tenen per objecte la distribucio. Les empreses auxiliars (26), de doblatge
(23) i d’exportacio6 (1) sén, comparativament, molt minoritaries.

Grafic 8. Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya per seccions. Any 2019

1.951

152 150 26 23 1

Produccio Exhibicio Distribucié Auxiliars Doblatge Exportacio

Nota: Cal tenir en compte que el total d’'empreses del REAC no correspon a la suma aritmética de
les seccions, ja que una mateixa empresa pot estar inscrita en més d’una seccié.

Font: ICEC.

2.2 Magnituds economiques

A partir de les dades consolidades de I'Institut d’Estadistica de Catalunya (ldescat) i
I'Institut Nacional de Estadistica (INE), es pot observar I'evoluci6 de les principals
magnituds economiques del sector audiovisual fins a I'any 2017.

En termes generals, els canvis més destacats del periode 2016-2017 estan
relacionats amb el nombre de companyies i I'ocupacid. Per una banda, hi ha més
societats tant a Catalunya (+4,9%) com a Espanya (+4,8), pero per l'altra, els
efectes en I'ocupacié sén diferents: al conjunt de I'Estat el nombre de persones que
hi treballen s'incrementa un 2,1%, mentre que a Catalunya se’n redueix el nombre
en un -1,8%. Aquesta tendéncia va en la mateixa linia pel que fa al volum de negoci:
descens del 0,9% a Catalunya i creixement del 3,4% a I'Estat espanyol. Pel que fa
a la riquesa generada pel sector, representada pel valor afegit brut (VAB), s’observa

21 E| Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya, (REAC), adscrit a I'Institut Catala de les
Empreses Culturals (ICEC), és un registre de caracter public que acull les empreses amb domicili
social a Catalunya que es dediquen a les activitats seglients: I'exportacié, la distribucié, el doblatge i
la produccié d’obres audiovisuals, I'exhibicié d’obres cinematografiques i els serveis técnics auxiliars.
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una linia ascendent generalitzada, si bé al conjunt de I'Estat ho fa al doble de
velocitat (+7,3%) que a Catalunya (+3,2%).

Taula 12. Principals magnituds economiques del sector audiovisual. Catalunya i Espanya. Periode
2016-2017 (en milers d’euros)

Principals magnituds economiques del sector audiovisual

CATALUNYA 2016 2017 %
Nombre d’empreses 1.907 2.005 4,9%
Personal ocupat 11.616 11.409 -1,8%
Volum de negoci 1.661.560 1.646.204 -0,9%
Valor afegit brut al cost dels factors 654.764 676.665 3,2%
ESPANYA 2016 2017 %
Nombre d’empreses 9.353 9.824 4,8%
Personal ocupat 61.780 63.122 2,1%
Volum de negoci 10.715.944 11.088.506 3,4%
Valor afegit brut al cost dels factors 3.736.822 4.032.735 7,3%

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'ldescat i I'INE.

Si s'analitzen les magnituds economiques en funcié de la classificacié d’activitats,
s’observa una evolucié economica diferenciada entre les divisions 59 i 60. D’entrada,
a Catalunya les magnituds de la divisié6 59 —cinema; video; programes de televisio i
enregistrament de so— sén clarament més grans que les de la divisié 60 —recordem,
radio i televisio. A Espanya, hi ha menys diferencia i, de fet, les empreses de radio i
televisio superen les de la divisiéo 59 en volum de negoci i valor afegit brut (VAB). En
tots dos territoris, hi ha més concentracié en la divisi6 60: hi ha moltes menys
companyies perd amb més volum de negoci i més persones treballadores de mitjana.

Respecte del 2016, tant a Catalunya com a Espanya durant el 2017 creix el nombre
d’empreses agrupades dins la divisi6 59, entre un sis i un set per cent,
respectivament. A la divisié 60 s’hi registra una davallada general, més pronunciada
a Catalunya, on gairebé cau un 12%.

Quant a les plantilles, la diferéncia més clara correspon a la divisié 59: a Catalunya
baixa un 5%, mentre que a escala estatal augmenta un 5,5%. Tot i que menys,
passa el contrari a la divisié 60: I'ocupacié creix un 2,3% a Catalunya i baixa un 2%
a Espanya.

A Catalunya el volum de negoci de les societats de cinema, so i video (divisi6 59)
gairebé es manté igual que durant el 2016, 1,4 milions d’euros. A Espanya creix un
2,4% i assoleix els 5,4 milions d’euros. D’altra banda, s’observa que la pérdua de
volum de negoci a Catalunya es concentra en la divisio 60 (-7,5% i I'augment més
pronunciat a Espanya també correspon a la divisié 60 (+4,3%). El valor afegit brut
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(VAB) puja amb més forga a la divisié 59, especialment a Espanya, on la pujada és

del 10,5%.

Taula 13. Principals magnituds economiques del sector audiovisual (divisions 59 i 60). Catalunya

i Espanya. Periode 2016-2017 (en milers d’euros)

Cinema; video; programes de Radio i L,
L, . adio i televisio
televisié; enregistrament de so (divisi6 60)
(divisi6 59)
Catalunya 2016 2017 % 2016 2017 %
fombre 1.671 1.794| 6,9% 236 211|-11,8%
empreses
Personal ocupat 6.737 6.416| -5,0% 4.879 4,993 2,3%
Volum de negoci | 1.453.927| 1.452.985| -0,1%| 207.633 193.220| -7,5%
Valor afegit brut
al cost dels 422.448 448.693 5,8%| 232.316| 227.972| -1,9%
factors
Espanya 2016 2017 % 2016 2017 %
Nombre 7.723 8214 6,0% 1.630 1.610| -1,2%
d’empreses
Personal ocupat 32.985 34.887 5,5% 28.795 28.235| -2,0%
Volum de negoci | 5.323.384 | 5.455.409 2,4% | 5.392.560 | 5.633.097 4,3%
Valor afegit brut
al cost dels 1.787.612| 1.997.451| 10,5%| 1.949.210| 2.035.284 4,2%
factors

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I'ldescat i INE.

Quines son les diferencies economiques entre la produccié i la distribuci6? L'any
2017 es va registrar una forta davallada de la distribuci6é a Catalunya. EIl volum de
negoci recula un 14,8% i el personal ocupat se’n ressent un 8,7%. A escala estatal
també hi ha una caiguda del volum de negoci i del Valor Afegit Brut (VAB), pero
I'ocupaci6 aconsegueix enfilar-se un 3,2%.

En canvi, I'area de la produccio presenta xifres positives en cinc dels sis indicadors.
A Catalunya, la forca de treball és I'inic valor que decreix, amb una caiguda del
3,6%. La xifra contrasta amb l'increment de I'11,9% del Valor Afegit Brut al mateix
territori. A I'Estat Espanyol, el VAB s’incrementa en un 14,8% i el personal ocupat
també puja (+6,2%).
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Taula 14. Principals magnituds economiques de la divisié 59. Catalunya i Espanya. Periode 2016-
2017 (en milers d’euros)

Produccié cinema; video; programes | Distribucié cinema, video i programes

televisio; enregistrament so televisio i exhibicié cinema
Catalunya 2016 2017 % 2016 2017 %
Volum de negoci 1.110.995 1.154.194 3,7% 342.932 298.791 | -14,8%
Valor afegit brut al 301.313 | 341.833 | 11,9% 121.135 106.860 | -13,4%
cost dels factors
Personal ocupat 4,781 4617 -3,6% 1.956 1.799 -8,7%
Estat espanyol 2016 2017 % 2016 2017
Volum de negoci 3.531.431 3.781.179 6,6% 1.791.953 1.674.230 -7,0%
Valor afegit brutal |y 307 g5e | 1535286 | 14,8% 479.955 462.165 | -3,8%
cost dels factors
Personal ocupat 24.309 25.918 6,2% 8.677 8.968 3,2%

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'ldescat i INE.

2.3 Altres esdeveniments

L'any 2019, la produccioé audiovisual a Catalunya va estar marcada per una situacio
economica delicada, segons I'analisi que en van fer els principals actors. En un
comunicat conjunt de 'associacié de Productors Audiovisuals Federats (PROA) i els
Productors Audiovisuals de Catalunya (PAC), juntament amb altres associacions
culturals, van assegurar que “el teixit empresarial de la cultura s’esta desfent, i amb
ell pateix igualment el teixit creatiu”.?? Isona Passola, en nom de I'Académia del
Cinema Catala, es va expressa en diverses ocasions en la mateixa linia a la premsa.
La seva diagnosi era que el sector va “tocar fons”, que acabava el 2019 en “el
moment més baix dels Gltims 10 o 15 anys”,* i també detectava un desplacament

de la produccié a altres zones de I'Estat.

Tanmateix, van sorgir algunes iniciatives per pal-liar la situacié. Es el cas d'Alice, un
projecte impulsat per I'associacié Productors Audiovisuals Federats (PROA). Es
tracta d'una alianga entre organismes publics i privats d’Europa per potenciar el
creixement de les petites i mitjanes empreses dedicades a I'animacié. La iniciativa,
financada en un 75% pel Fons Europeu de Desenvolupament Regional (FEDER),
tenia com a objectius facilitar el finangament de produccions i millorar la formacio.
Segons Ivan Agenjo, president de ProAnimats i vicepresident d’animacié de PROA,
el projecte es feia necessari pels problemes de finangcament, i perque en el context
del 2019 la industria catalana de I'animacié no tenia prou forca com per “absorbir

tots els professionals d’aqui”.*

22 Y] a cultura demana un 2% del pressupost de la Generalitat”. Comunicat del grup impulsor Actua
Cultura.

23 “l a indUstria audiovisual catalana ha tocat fons”. Entrevista a Isona Passola, El Periddico, gener
de 2020.

24 ALICE enfortira la indUstria de 'animacid catalana. Noticia al web corporatiu de PROA.

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
65


https://www.proafed.com/la-cultura-demana-un-2-del-pressupost-de-la-generalitat/
https://www.elperiodico.cat/ca/oci-i-cultura/20200108/entrevista-isona-passola-laudiovisual-catala-ha-tocat-fons-7799268
https://www.proafed.com/alice-enfortira-el-sector-de-la-industria-de-lanimacio-catalana/

La manca d’estabilitat financera de la CCMA, provocada en part pel descens
d’ingressos publicitaris i I'anomenada “crisi de I'lVA”, va ser segons els actors
esmentats, un dels entrebancs principals per a la creacidé audiovisual. En aquest
sentit, la presidenta en funcions de la CCMA, Ndria Llorach, va expressar en seu
parlamentaria que la situacié financera “posa en risc el compliment de la missié de

servei public"® i la capacitat de TV3 per exercir de motor del sector audiovisual.

Una de les solucions plantejades davant aquest problema va ser I'elaboracié d’'un
nou contracte programa. El mes de novembre, el Parlament de Catalunya va instar
el Govern a “acordar al més aviat possible la signatura d’'un nou contracte programa
amb la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, una vegada s'aprovi el nou
mandat marc, que serveixi com a instrument d’estabilitat economica, financera i
laboral” .2

En un altre ordre de coses, I'informe del Gabinete de Estudios de Comunicacién
Audiovisual (GECA) La produccién en la television en abierto: balance del ano
2019, elaborat a partir de dades de Kantar Media, fa una radiografia de la
contractacié de productores per part de les grans cadenes a I'Estat espanyol. En el
cas de TV3, I'informe assenyalava que s’havien emes continguts de 23 productores
en tot I'any. D'aquestes, les 5 més presents en pantalla van ser El Terrat (216 hores),
Minoria Absoluta (193 hores), La Manchester (133 hores), The Mediapro Studio
(120 hores) i Magnolia (75 hores).

The Mediapro Studio és la marca creada al 2019 fruit de I'evoluci6 de productora a
estudi de Mediapro. La companyia va tancar I'any 2019 una serie d’acords rellevants
que en van reforcar I'expansié, com ara la compra d’El Terrat. En el camp
internacional, destaquen les aliances amb grans canals del continent america per
produir noves series, com ara Chilevision, América TV (Argentina), Sony Pictures
Television (Méxic) o Televisa (Méxic i EUA). Al Canada, 'aposta es va centrar en el
futbol, amb el llancament d’'un canal 24 hores, una OTT i I'obtencié dels drets
d’emissi6 de la primera lliga masculina.

Pel que fa als nous formats, Mediapro va comprar Vyson, una empresa especialitzada
en la produccié de continguts audiovisuals immersius, com ara la realitat virtual, i
també I'empresa Fandroid, propietaria de la Lliga de Videojocs Professional. També
es va convocar per primera vegada Mediapro Labs, una incubadora d’idees destinada
a captar nou talent audiovisual de la qual van sortir 22 projectes en
desenvolupament.

25 Pregunta a la presidenta en funcions del Consell de Govern de la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals sobre el manteniment de I'equilibri pressupostari el 2019. Comissié de Control de
I’Actuaci6 de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals. Diari de Sessions del Parlament de
Catalunya (DSPC), XII legislatura, tercer periode, série C, nimero 252.

26 Moci6 130/XIl del Parlament de Catalunya, sobre la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals.
Butlleti oficial del Parlament de Catalunya, nimero 481.
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3. La publicitat a Catalunya

La realitat del mercat publicitari fa que sigui complicat delimitar les magnituds
d’aquest sector. Les campanyes esdevenen multiplataforma, augmenta la capacitat
innovadora del sector i es desenvolupen noves practiques publicitaries per intentar
donar resposta a una societat cada cop més complexa: publicitat a assistents
virtuals, la figura dels influencers, els patrocinis de podcast, en sén alguns exemples.
Si bé les eines d'analisi d’aquestes practiques també avancen, cal tenir en compte
qgue no estan tan consolidades com les que delimitaven els mitjans tradicionals.

Per fer la lectura d’aquest apartat també cal tenir en compte que el mercat publicitari
catala esta fortament marcat per la interrelacié comercial amb la resta de I'Estat
espanyol: les empreses anunciants amb seu a Catalunya inverteixen en mitjans
estatals, i empreses de fora del territori catala s’anuncien a mitjans catalans. Per
aquest motiu, es presenten dades de I'ambit nacional i I'estatal. Les fonts principals
utilitzades son: I’Associacié Empresarial de Publicitat (AEP), InfoAdex, IAB Spain, la
Comisién Nacional de los Mercados y de la Competencia (CNMC), AIMC, i el
Directori Central d’Empreses (DIRCE). Tot i que son entitats consolidades i de llarg
recorregut, les seves metodologies i calculs quantitatius poden no coincidir en alguns
aspectes.

El tret més destacable de I'any va ser que, per primer cop, la publicitat digital supera
la televisiva, mitja que havia estat lider indiscutible fins al moment i que, en els
Ultims anys ha vist com les empreses anunciants anaven apostant cada cop més,
per una nova opcio.

3.1 Inversié publicitaria a Catalunya

Les dades de I'AEP ens permeten fer una triple lectura del mercat publicitari a
Catalunya. Per una banda, aporten el total de la inversié que arriba a Catalunya; per
I'altra, la inversid que reben els mitjans catalans, i a I'Gltim, la inversié que fan les
empreses anunciants que tenen seu a Catalunya. Aquestes tres dimensions es poden
veure al grafic segiient. Com a novetat a tenir en compte, I'GItim estudi de I'AEP
distingeix entre el format “tradicional” de la publicitat i el format “digital” de la
inversio. En aquest informe s’aporten les dades sobre el mercat total.
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Grafic 9. Inversid publicitaria a Catalunya. Any 2019
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Font: Associacié Empresarial de Publicitat. Estudi 2019 de la inversié publicitaria a Catalunya.
[Consulta: marg 2020].

En aquest sentit, 'AEP xifra en 1.045M€ la inversié en publicitat que arriba a
Catalunya. D’aquest total, menys d’'una tercera part (31,6%) es va destinar a
anunciar-se en mitjans catalans, un total de 330,8 milions d’euros. Mentre que el
68,4% de tota la inversio a Catalunya es va repartir entre mitjans no catalans.

Grafic 10. Inversié publicitaria que arriba a Catalunya. Periode 2015-2019 (en milions d’euros)
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La premsa continua, tot i que baixa un any més, com el primer mitja catala en
inversié, amb 139,2 milions d’euros, seguida de la publicitat exterior i de la radio.
La radio és el mitja catala que més va créixer en inversid publicitaria, en
contraposicié6 amb la televisié catalana, que va registrar una de les davallades
percentuals més grans, juntament amb els dominicals.

Taula 15. Inversié publicitaria en mitjans convencionals catalans. Periode 2018-2019 (en milions
d’euros)

" Inversié Variacié
Mitjans
2018 2019 (%)
Premsa 146,3 139,2 -4.,9
Exterior 58,4 60,1 +2,9
Radio 51,8 54,3 +4,8
Televisio 54,6 49,9 -8,5
Cinema 7,5 7,8 +4,0
Dominicals 4,3 3,9 -9,3
Revistes 2,9 2,7 -6,6
Altres 12,3 12,9 -2,4
Total 338,1 330,8 2,1
Font: AEP.

Quin va ser el comportament de les empreses anunciants amb seu a Catalunya? En
termes generals, van reduir la seva inversio en publicitat per tercer any consecutiu.
EI 2019 van destinar un 4% menys a publicitat que I'any anterior. El ritme decreixent
és més rapid que la tendencia estatal en que va baixar un 1,5%.

Aixi mateix, s'observa que els anunciants amb seu a Catalunya concentren la seva
inversi6 de manera preeminent en mitjans de fora de Catalunya: d’un total de
1.025,9M€, només van gastar un 14,5% en publicitat en mitjans catalans.

On van invertir els anunciants catalans durant el 20197 D’acord amb I'estudi de
I'’AEP, es manté el domini de la televisi6 com a primera opcid, encara que amb un
retrocés important del 7,9% en el seu valor absolut. Destaca l'increment de la
publicitat en I'ambit d’'internet: xarxes socials, comerc electronic, portals i
influencers.

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
69



Taula 16. Inversié dels anunciants amb seu a Catalunya. Periode 2018-2019 (en milions d’euros)

" Inversi6 Variacié
Mitjans
2018 2019 %)
Televisio 643,6 582,3 -7,9
Premsa 137,5 133,4 -3,0
Exterior 71,5 71,6 +0,1
Xarxes socials 51,1 57,8 +13,1
Radio 52,7 56,5 +7,2
Revistes 47,8 44,0 -7,9
Portals 22,2 24,5 +10,4
E-commerce 11,0 12,3 +11,8
Influencers 9,9 11,0 +11,1
Dominicals 5,3 5,2 -1,9
Cinema 6,7 6,8 +1,5
Weblogs 3,1 3,4 +9,7
Altres 6,2 6,6 +6,5
Total 1.068,6 1.025,9 -4,0%
Font: AEP.

3.2 Inversié publicitaria a Espanya

La inversi6 publicitaria estimada a Espanya va ser de 13.145 M€, una dada similar
ala del 2018 (-0,6%). InfoAdex divideix aquesta xifra entre mitjans controlats —que
representen el 45,3% de tota la inversi6— i mitjans estimats (54,7%). Aquesta
classificacié és una novetat d'InfoAdex del 2019, que deixa enrere la divisié entre
mitjans convencionals i mitjans no convencionals. Mentre els mitjans controlats
incorporen els mecanismes de seguiment que InfoAdex realitza habitualment i
correspondrien als mitjans de comunicacié més tradicionals, els mitjans estimats
son el resultat de dades procedents del mercat i incorporen altres suports com ara
els patrocinis, les fires, els catalegs, el marqueting telefonic o la publicitat nativa, els
influencers i el contingut patrocinat o branded content.

Pel que fa als mitjans controlats, la gran novetat del 2019 és que la inversié en
publicitat digital, 2.296 M€, va superar per primera vegada la inversié en televisio,
2.003 M€. Aquest so passo anunciat ve de la ma d’un increment del 8,8% del digital
respecte del 2018 i d'una davallada del 5,8% en el cas de la televisio. Les principals
afectades van ser les cadenes autonomiques, que van caure un 12,6%.

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
70



Grafic 11. Inversié publicitaria en mitjans convencionals. Espanya. Any 2019 (en milions d’euros)
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Font: InfoAdex. Estudio de la inversidn publicitaria en Espafa 2020.

A banda, al 2019 també hi va haver moviments notables percentualment en els
mitjans amb menys inversio publicitaria. Les principals caigudes van ser en revistes
(-14,5%) i diaris (-9,1%). El cinema va tenir I'augment més alt, un 5,2%, pero amb
un volum d’inversié comparativament molt més baix al d’altres mitjans esmentats.

Taula 17. Inversié publicitaria a Espanya per suports. Periode 2018-2019 (en milions d’euros)

Mitjans controlats 2018 2019 Variacio (%)
Televisio 2.127,2 2002,8 -5,8
Televisions d’ambit estatal en obert 1.915,1 1.802,7 -5,9
Televisions d’ambit autonomic 102,2 89,3 -12,6
Televisié - canals de pagament 107,3 108,4 1,0
Televisié local 2,5 2,4 -4,0
Digital 2.109,9 2.296,2 8,8
Display + video + xarxes socials 1.317,4 1.426,8 8,3
Fix: enllacos patrocinats (SEM) 792,5 869,4 9,7
Diaris 533,8 485,2 9,1
Radio 481,1 486,4 1,1
Exterior 418,9 423,3 1,1
Revistes 227,8 194,8 -14,5
Cinema 34,7 36,5 5,2
Dominicals 28,9 26,6 -8,0
Total mitjans controlats 5.962,3 5.951,8 -0,2
Total mitjans estimats 7.269,2 7.193,8 -1,0
Total inversio6 13.231,5 13.145,6 -0,6

Font: InfoAdex.
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La suma de la inversid a tots els mitjans estimats, 7.194 M€, supera la dels mitjans
controlats. Les opcions més triades per les empreses anunciants durant el 2019 van
ser el marxandatge, senyalitzacio i retolacio (1,757 M€), el mailing personalitzat
(1.736 M€) i el marqueting telefonic (1.585 M€). Aquests conceptes van tancat
I'any amb certa estabilitat, excepte el mailing, que perd la primera posicié amb una
davallada del 9,7%. Malgrat I'augment accelerat de la inversi6 en influencers,
segons les dades d’InfoAdex aquesta xifra no arriba a I’'1 % del volum total en mitjans
estimats.

3.3 Inversio publicitaria en radio

La radio viu un moment positiu quant a inversi6 publicitaria, tant a Catalunya com
al conjunt de I'Estat.

L’AEP xifra en 54 M€ la inversio publicitaria a la radio catalana durant el 2019,
gairebé cinc punts percentuals més que I'any anterior. La radio esdevé la tercera
opcio i supera la televisio catalana.

Per tipologies, un any més la radio generalista continua augmentant el seu pes en el
mercat publicitari catala: el 2019 representa el 67,9% davant el 32,1% de la radio
tematica, segons I'’Associacid Catalana de Radio.?” Deu anys enrere, les xifres eren
meés properes a la paritat. En termes de territori, la radio a Barcelona concentra el
78,6% de la inversio. Girona, amb el 8,8% avanca per primer cop en anys Tarragona
(7,8%). Finalment, la inversi6 a la radio lleidatana va ser del 4,7%.

A escala estatal, la radio va atreure 486,4 M€ en publicitat, una quantia
lleugerament superior a la del 2018 (+1,1%) i continua sent la quarta opcié de les
empreses anunciants, d'acord amb dades d’'InfoAdex. Pel que fa a la inversid per
grups radiofonics, la Cadena SER, la COPE i Onda Cero es mantenen al podi. Destaca
el creixement de RAC1 (+16,6%), que, amb 22,5 M€, es referma com a quart grup.
Catalunya Radio és cinque, tot i que baixa una mica la seva inversio, fet que passa
també amb RAC105. El Grup Flaix FM entra en el ranquing amb una inversié d'1,1
ME€.

27 Associacidé Catalana de Radio. Informe de la inversié publicitaria de la radio a Catalunya del
periode 2007-2019. Resum. [Consulta: juny 2010]
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Taula 18. Ingressos publicitaris dels principals grups radiofonics a I’Estat espanyol. Periode 2018-
2019 (en milions d’euros)

Grup Ingressos Variacio
(emissora principal) 2018 2019 (%)
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Font: InfoAdex.

La inversié en radio a Espanya que fa la Comisién Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNCM) difereix de les dades d’'InfoAdex, a la baixa. Segons la suma
de les xifres dels seus informes trimestrals, la radio va ingressar per publicitat el
2019 un total de 393,1 M€.

Taula 19. Ingressos publicitaris de la radio a I'Estat espanyol. Per trimestres. Periode 2016-2019
(en milions d’euros)

Periode Ingressos per publicitat a la radio

2016 2017 2018 2019
1r trimestre 77,4 83,0 83,4 90,7
2n trimestre 98,6 99,9 108,2 106,3
3r trimestre 76,6 75,6 80,3 74,6
4t trimestre 105,3 104,6 110,8 121,5
Total 357,9 363,1 382,7 393,1

Font: CNMC. Estadistica trimestral IV trimestre 2019. [Consulta: juny 2020]1.
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3.4 Inversid publicitaria en televisio

La publicitat en televisié a Catalunya va disminuir durant el 2019. Segons dades de
I’Associacié Empresarial de Publicitat, les empreses anunciants amb seu a Catalunya
van destinar 592,8 M€ a invertir en publicitat a la televisio, 51 M€ menys que al
2018 (-7,9%). Aquest calcul inclou tant els formats tradicionals de la publicitat
televisiva com els digitals.

Les televisions catalanes van rebre 49,9M€, un 8,5% menys que I'any anterior.
Aquesta diferencia es deu al fet que gran part de la inversi6 es destina a les
televisions en obert sense seu a Catalunya. D’aquests 49,9 milions, el 57,7% prové
d’anunciants de fora de Catalunya.

El mercat publicitari televisiu al mercat espanyol va caure un 5,8% al 2019, segons
les dades d’'InfoAdex, i es va quedar en un total de 2.002,8M€. Aquesta davallada
és molt més significativa si es compara amb la de I'any anterior, en que va perdre
un 0,8%.

El 93% d’'aquesta inversié es va destinar a publicitat a |a televisio estatal en obert.
Els dos grans grups mediatics de I'Estat, Mediaset i Atresmedia, continuen copant
el mercat amb un 84,7% dels ingressos. De fet, la caiguda en les televisions estatals
en obert que no formen part d’aquests grups és més pronunciada, amb una mitjana
del 9,5%. Les televisions autonomiques en so6n les més perjudicades, amb una
disminucié del 12,6% respecte del 2018. Per contra, la inversio en publicitat a les
televisions de pagament va augmentar un 1,1%.

Taula 20. Ingressos per publicitat als principals grups de televisié en obert a I'Estat espanyol.
Periode 2018-2019 (en milions d’euros)

Grup Ingressos Variacio
2018 2019 19/18 (%)
Televisié d’ambit estatal en obert 1.915,1 1.802,7 -5,9%
Mediaset Espana 922,0 869,0 -5,7%
Atresmedia 862,0 815,0 -5,5%
Resta de televisions estatals en obert 131,1 118,7 -9,5%
Televisio de pagament 107,3 108,4 +1,1%
Televisié d’ambit autonomic 102,2 89,3 -12,6%
Televisi6 local 2,5 2,4 -5,3%
Total televisioé 2.127,2 2.002,8 -5,8%

Font: InfoAdex.

Un any més, les dades de la CNMC sobre inversié a la televisié sén inferiors a les
estimades per InfoAdex. Segons la Comision, la inversié estatal en televisid va ser de
1.780,1 milions d’euros. La tendencia, pero, és més optimista que la d’InfoAdex, ja
gue aquesta xifra representa una davallada del 3,1% i no del 5,8%.
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Taula 21. Ingressos publicitaris de la televisié a I’Estat espanyol. Per trimestres. Periode 2016-
2019 (en milions d’euros)

Period Ingressos per publicitat

erioce 2016 2017 | 2018 | 2019
ler trimestre 415,7 4472 437,7 433,7
2n trimestre 520,3 4993 514,6 474.,8
3r trimestre 338,3 358,0 348,1 328,8
4rt trimestre 516,6 537,0 537,5 542,8
Total 1.790,9 1.841,5 1.837,9 1.780,1

Font: CNMC. Estadistica trimestral IV trimestre 2019. [Consulta: juny 2020].

3.5 Inversio publicitaria digital

La publicitat digital esta vivint un molt bon moment. En poc més de cinc anys ha
duplicat la seva inversid i el 2019 esdevé el suport preferit per a les empreses
anunciants.

Grafic 12. Evolucié de la inversié publicitaria digital a Espanya. Periode 2014-2019 (en milions
d’euros)
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Font: InfoAdex.

InfoAdex xifra la magnitud de la inversi6 en publicitat digital en 2.296 M€ (+8,8%):
1.426,8 M€ corresponen a display, video i xarxes socials. Els 869 M€ restants s6n
per a la publicitat en buscadors (search).

Perd aquesta dada s’incrementa fins als 2.818 M€, si se sumen altres conceptes
com el contingut patrocinat (357 milions), la publicitat digital exterior (79,7
milions), la publicitat d’influencers (61,8 milions) i la publicitat nativa (22,5
milions). Comptabilitzat d’aquesta manera, l'increment de la publicitat al mercat
digital s'incrementaria en més de dos punts i abastaria I'11,1% respecte del 2018.
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Taula 22. Mercat digital publicitari estimat. Any 2019 (en milions d’euros)

Format Any 2019 | Quota
(%)

Display + Video 1.426,8

Xarxes socials 592,0

Diaris 399,0

Altres webs 317,0

Televisié 54,9 50,6

Revistes 51,1

Radio 10,0

Dominicals 2,8
Search 869,0 30,9
Contingut patrocinat (branded content) 357,9 12,7
DOOHA 79,7 2,8
Influencers 61,8 2,2
Publicitat nativa 22,5 0,8
Total digital 2.818,1| 100,0

ADOOH (Digital Out Of Home): publicitat digital exterior.
Font: InfoAdex.

IAB Spain és un dels referents en I'estudi de la publicitat a internet. En els dltims
anys ha fet canvis metodologics per tal d’adequar I'analisi a la realitat del sector. En
aquest sentit, des del 2017 incorpora la inversioé en contingut patrocinat (branded
content), publicitat nativa i televisié connectada. En el seu ultim estudi incorpora
informacié sobre anuncis classificats, com ara els dels portals de lloguer d'immobles
o d’intercanvi de productes de segona ma.

Tenint en compte aquesta nova metodologia, IAB Spain apunta que el volum
economic de la publicitat digital a Espanya durant el 2019 va superar per primer
cop els 3.000 milions d’euros. Concretament, el xifra en 3.15 OM€.

Per tipologies, els cercadors en serien el format principal amb gairebé un milié
d’euros. La categoria display seria el segon, amb 968,4 M€ —hi incorpora a més, la
inversid en branded content, i la publicitat nativa—, seguida de la publicitat a les
xarxes socials.

Taula 23. Mercat digital publicitari estimat. Any 2019 (en milions d’euros)

Format Any 2019 Q'iOta
(%)

Search 992,6 31,5
Display 968,4 30,7
Xarxes socials 807,2 25,6
Classificats 260,0 8,3
DOOH 82,1 2,6
Audio en linia 35,4 1,1
Televisié connectada 4,5 0,1
Total digital 3.150,2| 100,0

Font: IAB Spain. Inversién publicitaria en medios digitales. Resultados 2019.
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Un dels factors que afecta I'efectivitat de la publicitat digital és I'is de bloquejadors
de publicitat. En aquest sentit, I'enquesta anual de 'AIMC Navegantes en la red,?®
pregunta sobre la percepcio de les persones entrevistades en relaciéo amb la publicitat
a internet i I'Gs d’aquests bloquejadors.

Segons els resultats corresponents a Catalunya, la majoria de les persones
enquestades (60,9%) opinen un any més que I'excés de publicitat esdevé un dels
problemes més grans d'internet i consideren de manera més negativa la seva
preséncia a la xarxa que a altres mitjans (42,3%). Malgrat aquesta postura, el
43,0% opina que la publicitat és bastant necessaria per al desenvolupament
d’internet i el 60,2% creu que la publicitat cada cop esta més adrecada als seus
gustos.

Davant I'opcié de consumir publicitat a la xarxa a canvi d'accedir a continguts
audiovisuals gratuits, hi ha un equilibri entre les persones que estan bastant o molt
d'acord (49,5%) i les que estan poc o gens d'acord amb aquesta possibilitat
(50,1%).

Pel que fa a I'ls de bloquejadors de publicitat, una de les preocupacions del sector
publicitari, baixa quatre punts el percentatge de persones usuaries que el fan servir
(30,1%) i augmenta en dos punts les persones que els coneixen (34,9%).

L'ordinador continua sent el dispositiu on més s'utilitzen aquests mecanismes
(94,2%). En relacié amb els canvis que motivarien deixar-los d'utilitzar, les respostes
meés triades sén que la publicitat sigui menys molesta o intrusiva i que la quantitat
de publicitat es redueixi.

Si un bloquejador de publicitat no els permet I'accés al contingut, el 42,1% de les
persones enquestades desactiven el bloquejador, mentre que el 41,1% decideix
abandonar el web.

23 Navegantes en la red. 21 encuesta AIMC Navegantes en la red realitzada a partir
de 19.633 entrevistes voluntaries en linia a internautes de I'Estat espanyol entre octubre i desembre
del 2018. En aquest informe es presenten les dades corresponents a Catalunya, facilitades per
I'AIMC, amb un total de 2.539 participants (1.673 homes i 866 dones).
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Grafic 13. Motius per deixar d’utilitzar bloquejadors de publicitat a internet. Catalunya. Any 2019
(en %)
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Font: AIMC. Navegantes en la red. 21a encuesta AIMC a usuarios de internet. Octubre-desembre
2018. Dades per a Catalunya.

3.6 Estructura empresarial de I'activitat publicitaria a Catalunya

El 2019 a Catalunya 10.106 empreses es dediquen al sector publicitari, segons les
dades del Directori Central d’Empreses (DIRCE), de I'Institut Nacional d’Estadistica
(INE). D’aquestes, 9.300 treballen estrictament en publicitat i 806, en estudis de
mercat. Respecte del 2018, el nombre d’empreses del sector augmenta en 551
empreses (+5,7%). La tendencia al conjunt de I'Estat és similar a la de Catalunya.
Amb 44.566 empreses, el creixement a Espanya és del 4,9% (2.102 societats més).
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Grafic 14. Empreses de publicitat i d’estudis de mercat a Catalunya i Espanya. Any 2019
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Font: Explotaci6 de les dades del DIRCE (2020).

Pel que fa a la seva dimensid, val a dir que el 2019 es va incrementar gairebé en
un 8% el nombre d’empreses sense cap assalariat, que ja representen el 67% del
total a Catalunya. En contraposicio, a Catalunya es passa de 2 a 4 empreses del
sector publicitari amb més de 1.000 persones treballadores.

Grafic 15. Empreses de publicitat i estudis de mercat a Catalunya i a Espanya, per nombre de
treballadors. Any 2019
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Font: Explotacié de les dades del DIRCE (2020).
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4. Ajuts economics i financers de caracter public al sector audiovisual

4.1 Ajuts de la Generalitat de Catalunya
4.1.1 Institut Catala de les Empreses Culturals (ICEC)

L'any 2019, I'Institut Catala de les Empreses Culturals va invertir 10,8 milions
d’euros en subvencions a I'audiovisual catala. La xifra representa un augment d’'un
5,6% respecte de I'any anterior, pero esta per sota del valor dels ajuts dels anys
2015, 2016 i 2017. De fet, la inversié del 2019 no arriba a les dues terceres parts
de la del 2017, i representa el 63,7%.

Grafic 16. Recursos destinats al sector audiovisual per I'ICEC. Periode 2015-2018
16.955.894 €

15.718.466 €
14.184.466 €
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Font: ICEC.

Els ajuts de I'lCEC engloben diferents aspectes de I'audiovisual, que s’agrupen en 10
categories. La dotaci6 més quantiosa correspon a la produccié de llargmetratges
cinematografics, amb un 44,6% del total d’ajuts, que es destina a una trentena
d’obres diferents. Les aportacions per a la produccio d’obres de televisi6 i d’animacié
se situen al voltant d’'un milié d’euros. Destaca el fet que la subvencié a la produccioé
de series, es destina a un Unic projecte: Torna, Sara! A I'Gltim estarien les
subvencions excloses de concurréncia publica i que, amb un milié d’euros, financen
diferents entitats, com ara la Fundacié Privada Sitges, organitzadora del Festival
Internacional de Cinema de Catalunya, o I'’Academia de les Arts i les Ciencies
Cinematografiques Catalanes, organitzadora dels Premis Gaudi, entre d’altres.
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Taula 24. Subvencions concedides per I'Institut Catala de les Empreses Culturals al sector
audiovisual. Any 2019 (en euros)

Concepte de la subvencid Import (en euros)
Produccié de curtmetratges 160.000,00
Organitzacié de festivals 345.582,81
Desenvolupament de projectes 700.000,00
Difusié de cinema en catala 427.514,30
Produccié de llargmetratges 4.820.000,00
Produccié d’'obres per a televisio 1.020.000,00
Produccié d'obres d’animacio 1.300.000,00
Promocié de Ilargmetratges en catala o occita 421.344,12
Produccié de series 600.000,00
Excloses de concurréncia publica 1.007.000,00
TOTAL 10.801.441,23
Font: ICEC.

4.1.2 Departament de la Presidencia

El Departament de la Presidéncia realitza anualment quatre convocatories de
subvencions per a mitjans de comunicacié privats en catala o en aranes. Cada una
esta dedicada a un tipus de mitja (radio, televisio, mitjans informatius digitals i en
suport paper).

L'any 2019, la quantia total destinada a aquests ajuts va ser de 7,6 milions d’euros,
xifra que representa un augment del 4% respecte del 2018. Les publicacions en
paper atreuen més de la meitat d’aquestes subvencions, mentre que els mitjans
informatius digitals en reben el 28%.

Grafic 17. Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidéncia a mitjans privats
de comunicacié en catala o en aranés. Any 2019 (en euros)
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Font: Departament de la Presidéncia. [Consulta: febrer 20201.
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Els ajuts atorgats el 2019 a les emissores de radio sumen 728.208 euros, un 10%
del total destinat a mitjans en catala i aranes. Aixo suposa un increment del 3,7%
respecte de I'any anterior. RAC1 continua sent I'emissora amb més dotacié i és
I'inica que supera els 100.000 euros. La segueixen Radio Olot, Radio Estel i Radio
Flaixbac, les tres altres emissores que reben una subvencio per sobre dels 50.000
euros.

Taula 25. Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidéncia a empreses de
radio en catala o en aranés. Anys 2018 i 2019 (en euros)

Empresa destinataria Mitja 2018 2019

Radiocat XXI, SL RAC1 112.737 | 114.244
Radio Olot, SA Radio Olot 69.588 | 72.553
Fundacié Missatge Huma i Cristia Radio Estel 57.433 58.208
Radio Flaixbac, SA Radio Flaixbac 53.335 | 57.765
Flaix FM, SL Flaix FM 46.829 | 51.911
Grup Simalro, SL Radio U-A-1 48.646 | 48.320
Radiocat XXI, SL RAC105 46.303 | 47.611
Radio Ripoll, SL Radio Ripoll 38.078 | 42.122
Comunicacions dels Ports, SA Els Ports Radio 38.525 39.082
Canal Maestrat, SL Radio Maestrat 35.516 32.609
Montcau Produccions, SL Digital Hits FM-Tremp 17.230 | 28.805
Imagina Radio, SL Imagina Radio 21.432 | 24.692
Catvl 97, SLU El9 FM 25.630 | 23.867
Radio i Televisid de La Catalunya Nova, SL | Radio Valls-HIT103 16.163 21.459
D-9 Comunicacio, SL Joy FM 16.019 16.373
Radio Marina, SA Radio Marina 13.456 14.665
Montcau Produccions, SL Digital Hits FM Vic-Collsuspina | 12.090 14.514
Mola TV, SL Mola FM 13.486 13.621
Cadena Pirenaica de Radio i Televisio, SL | Proxima FM 19.938 5.786

Total 702.434 | 728.208

Font: Departament de la Presidéncia. [Consulta: febrer 2020].

La quantia atorgada a empreses de televisid creix gairebé un cinc per cent respecte
del 2018, i arriba als 645.264 euros. El nombre de beneficiaris es manté en 20 i
no hi ha gaire variacions: els prestadors més subvencionats sén Canal 21 Ebre i
Canal Terres de I'Ebre, seguits de prop de Televisié del Ripollés i TV Girona.

Taula 26. Subvencions estructurals concedides pel Departament de la Presidéncia a empreses de
televisio en catala o aranés. Anys 2018 i 2019 (en euros)

Destinatari Finalitat 2018 2019
Televisié Teveon Ebre, SL Canal 21 Ebre 43.106 46.592
Ebre Digital, SL Canal Terres de I'Ebre 42.280 43.931
Televisié del Ripollés, SLU Televisié del Ripollés 40.064 43.155
Televisié de Girona, SL TV Girona 41.308 41.337
ETV-Llobregat TV, S.L. ETV 37.530 41.144
Catvl 97 SLU

(abans: Mitjans Audiovisuals d’Osona, SL) EI9TV 36.381 37.776
Prensa Leridana, SL Lleida Televisié 36.444 37.468
Iniciatives de Televisid, SL Canal Reus TV 35.144 35.977

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
82




Destinatari Finalitat 2018 2019
Comunicacions dels Ports, SA Nord TV 32.606 34.004
D-9 Comunicacié, SL TV Costa Brava 30.289 31.329
Olot Televisio, S.L. Olot Televisid 25.902 31.156
Cadena Pirenaica de Radio i Televisio, SL Pirineus TV 28.562 30.576
Canal Taronja, S.L. Canal Taronja Bages 30.121 28.736
Televisié del Bergueda, SL Televisio del Bergueda 25.693 27.919
Televisié de Roses, SL Emporda TV 25.763 25.735
Dracvisio, SL Banyoles TV 23.703 25.286
Productora d’Emissions de Radio, SL Canal Taronja Osona 20.259 22.680
Taelus, SL Canal Taronja Anoia 22.761 20.963
Televisi6 Sant Cugat, SL Televisio Sant Cugat 19.541 20.501
Mola TV, SL Mola TV 17.544 19.000
Total 615.000 | 645.264

Font: Departament de la Presidencia. [Consulta: febrer 2020].

4.1.3 Institut Catala de Finances (ICF)

L'any 2019, amb un total de 4 milions d’euros, I'Institut Catala de Finances gairebé
duplica les seves linies de credit i operacions formalitzades amb empreses del sector
audiovisual.

Grafic 18. Linies de crédit de I'ICF al sector audiovisual. Periode 2015-2019 (en euros)
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Font: Institut Catala de Finances (ICF).

Aquest financament a la indUstria audiovisual es distribueix en tres tipus de linies de
credit, segons els productes que ofereix I'ICF. La més quantiosa del 2019 correspon
al Credit Inversio, amb un total d’'1,8 milions d’euros, seguida del Credit Cultura,
amb 1,4 milions. A I'Gltim, I'ICF destina 760 mil euros a la linia de Préstecs
Participatius Cultura, una linia de suport dirigida especialment a empreses
emergents (start-ups) culturals amb un model de negoci digital, que té com a
objectiu oferir-los suport en les fases inicials dels seus projectes empresarials.
L'import total d'aquestes tres linies es reparteix en 20 projectes diferents.
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Taula 27. Distribucié del crédit de I'ICF al sector audiovisual per projectes. Any 2019 (en euros)

2019
Linia de credit Projectes Nrg. de Import (€)
projectes

Credit Inversio Inversio - Teatre 2| 1.800.000
Préstec Participatiu Cultura | Projectes Digitals — Videojoc 4 490.000
Credit Cultura Inversi6 — Galeria d’Art 2 380.000
Credit Cultura Inversio — Adquisicié companyia 1 362.000
Crédit Cultura Circulant — Cinema 1 255.000
Credit Cultura Circulant — Teatre 4 212.160
Credit Cultura Inversié Video 2 160.000
Préstec Participatiu Cultura | Projectes Digitals — Art 1 150.000
Préstec Participatiu Cultura Projectes digitals - Oci 1 120.000
Crédit Cultura Circulant — Edici6 Llibres 1 50.000
Credit Cultura Circulant - MUsica 1 30.000
Total financament 20| 4.009.160

Font: Institut Catala de Finances (ICF).

4.1.4 Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals

Com a ens public de comunicacid, la llei estableix que la Corporacié Catalana de
Mitjans Audiovisuals té I'obligacio de destinar el 6% dels seus ingressos a finangar
obres audiovisuals europees.?® Pel que fa a I'exercici del 2018, la CCMA declara
que, dels 52 milions d’euros d’ingressos, en va destinar 20 milions a aquest
concepte.®® Aquest percentatge representaria el 38,6%, una xifra molt superior al
percentatge minim al qual esta obligada i que despunta respecte de les quanties
destinades en anys anteriors.

29 Instruccié general del Consell de I'Audiovisual de Catalunya sobre les obligacions de difusio i
financament d’obres audiovisuals europees i en materia de reserva d’espai a programadors
independents, aprovada mitjangant I’Acord 103/2008, de 18 de juny, i publicada al DOGC num.
5177, de 21 de juliol de 2008.

30 Acord 83/2019, de 2 d’octubre, del Ple del Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Expedient de
verificacio anual. L'associacié de productors catalans PROA va interposar un recurs de reposici6 en
relacié amb aquest acord. El Consell en va desestimar les al-legacions en relacié amb I'obligacié del
percentatge global finangat. El procés, en el moment de tancar aquest informe, encara no s’ha resolt.
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Grafic 19. Ajuts de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals. Periode 2014-2018 (en euros)
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

La CCMA va financar un total de 63 projectes durant el 2018: 20 llargmetratges i 8
documentals cinematografics, 3 pel-licules per a televisié, 3 series d’animacié, 1
serie de ficcid propia, 3 series de produccié associada i 25 documentals per a
televisio. Destaca el salt de la partida destinada a financar pel-licules i series
d’animacio, documentals i series de ficcié per a televisio: el 2017 estava al voltant
del mili6 d’euros i el 2018 va superar els 17 milions.

Grafic 20. Ajuts de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals per concepte. Any 2018 (en
euros)
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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4.2 Ajuts de I'Estat espanyol - Institut de la Cinematografia i de les Arts
Audiovisuals (ICAA)

Les linies de subvenci6 de I'lCAA a la produccioé audiovisual van sumar 47,9 milions
d’euros durant el 2019. EI motiu principal d’aquest descens del 56% respecte del
2018 és la desaparicio de la linia de subvenci6 més quantiosa, destinada a
I'amortitzacié de llargmetratges estrenats en anys anteriors. Aquesta supressid es
deu a un canvi estructural en el model de financament del cinema, que I'any 2019
culmina la seva transformacio.

Paral-lelament a aquests canvis en els ajuts directes, a principis del 2019 es va
comencgar a aplicar el Reial decret llei 26/2018, de 28 de desembre, de mesures
d'urgencia sobre la creacio artistica i la cinematografia. Entre altres mesures, inclou
la reduccio del tipus impositiu de I'IlVA al 10% als serveis “prestats per interprets,
artistes, directors i tecnics, que siguin persones fisiques, als productors de pel-licules

cinematografiques susceptibles de ser exhibides en sales d’espectacles”.®!

Grafic 21. Ajuts de I'ICAA per linies de subvencié. Any 2019 (en euros)
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Font: Elaboraci6 propia amb dades dels documents Ayudas a la cinematografia 2019 i Resolucién
de Concesién. Ayudas para la Organizacion de Festivales y Certamenes Cinematograficos en Espana
durante el afio 2019 de I'ICAA. [Consulta: abril 2020].

Pel que fa la resta de linies de subvencid, també hi ha variacions importants. La
partida més important, per a la produccié de llargmetratges sobre projecte, es manté
relativament estable amb 43 milions d’euros (-1,4%). La distribucié de

31 Reial Decret Llei 26/2018, de 28 de desembre, pel qual s’aproven mesures d’urgéncia sobre la
creaci6 artistica i la cinematografia.

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
86


https://www.boe.es/boe_catalan/dias/2018/12/29/pdfs/BOE-A-2018-17990-C.pdf
https://www.boe.es/boe_catalan/dias/2018/12/29/pdfs/BOE-A-2018-17990-C.pdf

llargmetratges i curtmetratges espanyols, comunitaris i iberoamericans, la segona
partida més gran, amb 2,5 milions d’euros, rep els mateixos fons que al 2018.
L'ajut destinat a I'organitzacié de festivals gairebé duplica la quantia, fet que
contrasta amb la caiguda d’un 79,5% en els fons per a la participacié de pel-licules
espanyoles en festivals. L'ajut a la producci6 de curtmetratges realitzats viu un

descens del 22,8%, pero es manté en el cas dels curtmetratges sobre projecte.

Taula 28. Ajuts de I'ICAA per linies de subvencid. Periode 2018-2019 (en euros)

Linia d’ajut 2018 2019 Variacio
(%)

Amortitzacio d_e llargmetratges — ajuts generals i 61.736.737 0 -100%

complementaris

Produccié de llargmetratges sobre projecte 44.076.600| 43.460.900 -1,4%
Ajuts generals 35.500.000| 35.000.000 -1,4%
Ajuts selectius 8.576.600 8.460.900 -1,3%

Distribuci6 de IIargmgtr_at_ges i curtr_netratges 2 500.000 2 500.000 i

espanyols, comunitaris i iberoamericans

Qrgamtzacp _de festivals i certamens 379.000 235.000 +93.99%

cinematografics

Produccié de curtmetratges sobre projecte 600.000 600.000 -

Produccié de curtmetratges realitzats 400.000 308.652 -22,8%

Participacié de pel-licules espanyoles en festivals 1.379.000 282.153 -79,5%

Total ajuts 111.071.337 | 47.886.705 -56,9%

Font: Elaboracié propia amb dades de I'IlCAA. [Consulta: febrer 2020]

4.3 Ajuts de la Unié Europea - Europa Creativa - MEDIA

L'any 2019, la Comissié Europea va destinar 2,2 milions d’euros a l'audiovisual
catala mitjancant el programa d’ajuts Europa Creativa. Aquesta dada és aproximada
i significativament més baixa que la del 2018, un descens que s’explica pels motius
principals seglents.

En primer lloc, no hi ha dades disponibles en relaci6 amb els ajuts de distribuci6
selectius per les diverses regions d'Europa, ja que en el nou funcionament cascade
aid system de I'ajut no és una dada d’accés public i no es pot quantificar la quantia
destinada a 'audiovisual catala. En segon lloc, cap empresa catalana ha rebut ajuts
pels conceptes de desenvolupament de videojocs o d’audiéncies, ni pel de difusié
televisiva. En tercer lloc, s'observa també una disminucio del 24,5% en la dotacié
dels ajuts automatics a la distribucio, aixi com una reduccié a la meitat dels ajuts al
desenvolupament de paquets de projectes. A I'Gltim, a I'hora de tancar I'informe
només es disposa d’una dada estimada d’Europa Creativa Desk - MEDIA Catalunya®
sobre I'ajut a I'exhibici6 dels cinemes, de 300 mil euros, que podria canviar.

32\ Des del mes de novembre del 2019, la unitat Europa Creativa Desk - MEDIA Catalunya depén de
I’Area Audiovisual de I'Institut Catala de les Empreses Culturals.
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Grafic 22. Ajuts del programa Europa Creativa - MEDIA a Catalunya. Any 2019 (en euros)
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Font: Europa Creativa Desk — MEDIA Catalunya.

Altres conceptes, com la distribuci6 digital, els festivals o I'exhibicié en cinema, s’han
mantingut en quantitats semblants. Els ajuts al desenvolupament de projectes Unics
son els Unics que creixen substancialment, aportant el doble de recursos que al

2018.

Taula 29. Linies d'ajuts d’Europa Creativa

- MEDIA a Catalunya.

Periode 2018-2019

Linia d’ajut 2018 2019 Variacié (%)

Distribucio (ajut automatic) 596.321| 1.014.435 +70,1%
Distribuci6 digital 387.172 389.817 +0,7%
Exhibicié cinema 312.500 300.000* -
Desenvolupament de projectes Unics 130.000 265.000 +103,8%
Desenvolupament de paquets de projectes 303.000 149.700 -50,6%
Promociod i accés a mercats 139.000 98.000 -29,5%
Festivals 33.000 33.000 -
Distribucid (ajut selectiu) 177.200 n.d. -
Difusié televisiva 730.000 - -
Desenvolupament d’'audiéncies 234.308 - -
Desenvolupament videojocs 29.853 - -
Total ajuts 3.072.354| 2.249.952 -26,8%

* Xifra estimada. / n.d: no hi ha informacié de la dotacié de I'ajut per origen de I'empresa i no es

pot assignar una xifra concreta a empreses catalanes.
Font: Europa Creativa Desk — MEDIA Catalunya.
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Capitol Ill. L'oferta de continguts audiovisuals a Catalunya

En aquest apartat es fa un repas de I'oferta televisiva, radiofonica i de continguts
audiovisuals en linia durant el 2019 a Catalunya.

Pel que fa a I'oferta televisiva, i a partir de les dades obtingudes pel CAC amb el
monitoratge habitual, s'analitzen les novetats de les graelles de Televisio de
Catalunya (TVC), de 8tv i de la desconnexié per a Catalunya de TVE i s’aporten dades
quant a les tipologies de programes emeses, |'origen de les produccions i la relacié
entre aquests dos Ultims (origens i tipologies).

Quant a la programacié radiofonica, s'analitzen tres emissores d’ambit catala
(Catalunya Radio, RAC1 i, per primer cop en aquest informe, SER Catalunya) i tres
d’ambit estatal amb desconnexions a Catalunya (SER, Onda Cero i COPE) escollides
segons criteris d’audiencia. De cada una d’elles se n’aporten dades relatives a les
graelles i a les tipologies de programes.

Com a novetat, enguany s’incorpora a l'informe informacié d’ambit local, amb dades
de 'oferta de programacié de televisio i radio de La Xarxa, tant la propia com la
produida pels mitjans adherits.

Per acabar, es fa una panoramica general de I'oferta i de I'origen dels continguts
audiovisuals sota demanda a Europa, per mitja de les dades de I'Observatori Europeu
de I’Audiovisual. | amb una oOptica més propera, es fa un recorregut per I'oferta
disponible als serveis en linia dels prestadors tradicionals, de les OTT i de la
plataforma d’intercanvi de video més utilitzada, YouTube.

1. La programacio de televisi6é a Catalunya
1.1 La programacio de Televisio de Catalunya

En aquest apartat s’analitzen les graelles dels canals de TVC, TV3, 33, Super3 i
Esport3, des d'una doble perspectiva: el pes de cada genere televisiu en les
emissions del canal i I'estructura de la graella, amb especial esment de les novetats
principals introduides durant el 2019.

1.1.1 La programacio6 de TV3
Tipologia de programes

El canal generalista de TVC continua mantenint una distribucié del temps d’emissié
de programes segons els generes molt similar a la de I'any 2018, amb variacions
per a cada tipologia inferiors a I'1 %.
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Aixi, durant el 2019 la informacié constitueix la tipologia de continguts amb més
temps i representa la meitat de la programacié transmesa pel canal (50,7%).
L’entreteniment representa gairebé un terc de la graella, (31,8%), la ficcio un 11,7%
i els formatius i documentals un 3,9%. La resta de tipologies se situen amb valors
de menys de 'l %.

Grafic 1. TV3. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Graella de programaci6 de TV3

La graella de programacioé de TV3 del 2019 manté I'estructura d’anys anteriors, que,
a grans trets, ubica la informacié durant el mati, I'entreteniment a la tarda i una
programacio variada durant els dos prime time de la nit. En aquest marc general,
pero, I'any 2019 s’introdueixen variacions pel que fa a la franja informativa del mati.

Aixi, a partir de setembre se suma un nou teleinformatiu a la graella de TV3, el TN
mati, que s'emet diariament de 6.30 a 8.25 h. Aquest nou espai duu a reformular
Els matins, que elimina la part de teleinformatiu i manté la tertdlia, I'entrevista, els
reportatges i les connexions en directe. La informacié d’aquesta franja horaria es
reforca amb el magazin d’actualitat Planta baixa, estrenat també el setembre i que
es programa entre E/s matins i els dos teleinformatius de migdia (TN comarques i
TN migdia).

La programacio6 de tarda no varia respecte de la del 2018: s’emet I'espai divulgatiu
Cuines, seguit de la serie de sobretaula Com si fos ahir; a continuacio, el programa
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d’entreteniment Tot es mou i, a I'ltim, abans del TN vespre, el programa de satira
de I'actualitat Esta passant.

La programacio de la primera i segona franja del prime time de nit varia al llarg de
I'any, tot i que manté una estructura forca estable pel que fa a la tipologia de
programes que s’emeten en funcié del dia de la setmana. De dilluns a dijous, la
informacio de Més324 (en redifusié del canal de noticies) inicia la programacié de
matinada.

En aquest sentit, els dilluns s’ofereix ficcio6 amb estrenes com Les de I’hoquei (de
produccio propia) i La sala (amb participacio de la FORTA) o formats documentals,
com E/ suplent; mentre que la segona franja del dilluns es dedica a programes
d’entreteniment com Control-T (programa d’humor sobre continguts a internet) i nous
capitols d’Al cotxe!

Els dimarts es dediquen als documentals amb I'emissié de Sense ficcid, seguit del
programa de transformacio digital Revolucié 4.0, que s'estrena al mitja televisiu
després de 4 anys en antena a Catalunya Radio.

El primer prime time de nit de dimecres, dijous i divendres comenca amb programes
d’humor -APM?, Polonia i Zona zaping, respectivament. A partir d’aqui, els dimecres
i els dijous es dona pas a un ventall ampli de programes d’entreteniment, entre els
quals figuren les estrenes del programa d’humor Trenquin topics (dimecres), el
concurs Persona infiltrada (dijous), i nous capitols d’Els meus pares, Quan arribin
els marcians, La nit dels Oscar, Cases d’algti o Joc de cartes. Al segon prime time
de divendres s’emet una estrena cinematografica.

La graella dels caps de setmana manté els espais de temporades previes i incorpora
programes com ara el divulgatiu sobre els valors del moén casteller Obrint placa
(dissabtes al migdia, amb emissio també al 33); No pot ser!, sobre innovacio i noves
tecnologies (diumenges en prime time de nit); I'espai sobre musica E/ celobert
(diumenges a la mitjanit), i nous capitols de Katalonski i Quan s’apaguen els llums.
Aixi mateix, a la franja previa al TN cap de setmana (vespre) es consolida el concurs
Atrapa’m si pots.

En relaci6 amb la temporada d'estiu, TV3 estrena espais com Globus sonda
(programa d’entrevistes); Manual de supervivéncia, sobre la mirada de persones
nouvingudes sobre costums de Catalunya, o Tot anira bé, un programa que tracta
temes de les relacions humanes en clau d’humor i que hi barreja ficcié.

Al llarg de I'any, la graella de TV3 s’ha vist afectada per fets noticiables, com les
protestes contra la Sentencia 459/2019 del Tribunal Suprem, o bé per efemerides —
Dia Internacional de la Dona, Diada de Catalunya, Diada de Sant Jordi, etc.—, que
han alterat la programacié habitual del canal.
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Taula 1. TV3. Graella tipus de programacié. Any 2019

Dilluns Dimarts Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge
6.30-8.25 Telenoticies mati 6.00-10.00
6.00-13.00 Noticies 3/24
Noticies 3/24 10.00-10.20
Néixer de nou
08.25-11.50 Els matins 10.30-11.00
Signes dels
13.00-14.00 temps
Zona zaping 11.00-12.15
(r)/ Missa /
. TV3xUnTub Noticies 3/24
11.50-13.55 Planta baixa 13.00-13.50
Polonia (r)
.. 14.00-14.30 13.50-14.30
14.00-14.30 Telenoticies comarques Obrint plaga APM? Exira
14.30-15.45
14.30-15.45 Telenoticies migdia Telenoticies cap de setmana
(migdia)
15.45-16.00 Cuines
16.00-16.45 Com si fos ahir
15.45-20.00 15.45-20.00
Pel-licules Pel-licules
16.45-20.15 Tot es mou
20.00-21.00
20.15-21.00 Esta passant Atrapa’m si 20'0,0'2 1.'00
Atrapa’m si pots
pots
21.00-22.00
21.00-22.00 Telenoticies vespre + Els diners Telenoticies cap de setmana
(vespre)
22.00-23.00 22.00-22.45 | 22.00-22.50 | 22.00-22.45 22.00-22.45
Series / formes APM? Polonia Zona zaping 30 minuts
documentals 22.00-23.00 ’
de produccié Sense ficcié 22.45-23.30
propia o en 22.45-23.45 flivig-fi?mti Programes
col-laboracid Noves formes d’entreteniment/
documentals / documentals / 22.45-00.30 divulgatius/
23.00-00.15 concursos programes 1 oran formes
53.00-00.15 .00-00. d’entreteniment La gran 22.00-01.45
Documentals / pel-licula Preguntes documentals
porogames | eportatges / 23.45.00.30 freqients | 23.30-00.30
informatius 23.45-01.00 Entr.ete;lim;ent/ Programes
tematics Noves formes . . d’entreteniment/
informatius : :
documentals / o, divulgatius
tematics
concursos 00.30-1.00
00.15-01.45 | 00.15-01.45 Te’"‘;i;‘*s”e”/
Més 324 (r) Més 324 (r) 00.30-02.00 00.30-02.00 d’aven[t’ura
01.00-02.30 Més 3/24 (r) Més 324 (r)
Més 324 (r)
0.:45-03.00 01.45-03.00
NAS0309 | Gran resenva [~o o o—-] 02.00-03.00 | 02.00-03.00 | Noticies 3/24 | o095 %
Gran reserva Gran reserva
Gran reserva

Programes musicals

(fins les 6.00)

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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1.1.2 La programacio del 33
Tipologia de programes

El 2019 es consolida l'estructura de graella del 33 del 2018, on els formatius i
documentals representen gairebé dos tercos del temps d’emissio del 33
(concretament, el 63,4%, tres punts percentuals per sobre de I'any anterior).

La ficcid es manté com a segon genere en importancia al canal, tot i que disminueix
gairebé set punts percentuals i se situa, el 2019, en el 18,7% de la graella;
I'eliminaci6 de la redifusié de la serie de sobretaula de TV3 n’és una de les causes
principals.

La informacié constitueix el 8,3% de la graella, més de dos punts percentuals
respecte del 2018, fet que s’explica, en part, per I'augment de magazins informatius.

Grafic 2. 33. Tipologia de programes. Any 2019 (en %)
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Graella de programacio del 33

Durant el 2019 es modifica tant I'hora d’inici de la programacié del 33 com el
contingut que durant els ultims anys havia encapcalat les emissions del canal
cultural. En aquest sentit, s’elimina la redifusié de la serie de sobretaula de TV3 i els
continguts del 33 comencen a les 21.55 h, mitja hora més tard del que és habitual
i després de les emissions del Super3, canal amb qui continua compartint
freqgliencia.

Entre setmana, les emissions del 33 s'inicien amb el concurs de llengua catalana E/
gran dictat (reemissid). A partir d’aqui, cada dia s’hi emeten continguts diferents,
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perd amb una estructura similar: emissié de dos o tres programes (de 22 a 1.30 h,
aproximadament) i redifusié d’aquests espais. A la franja que resta fins a les 6 h s’hi
emet programacio diversa —documentals, divulgatius o series— i es conclou amb un
bloc de videoclips musicals.

Alguns dels programes sobre ambits culturals del 33 tenen continuitat respecte del
2018 amb noves emissions, com ara l'informatiu Quan arribin els marcians; el
programa sobre literatura Tot el temps del mén (que s’emet fins al juliol), i els
microespais 33 recomana. També incorpora nous capitols de I'espai divulgatiu
Quequicom, i del Programa sindical d’UGT/CCOO.

Quant a les estrenes, durant el 2019 el 33 incorpora nous programes a la graella
gue aborden temes de cultura i de coneixement des d’enfocaments variats. Aixi, el
mon de les xarxes socials es tracta amb nous espais: Favorits (de juny a setembre),
un programa d’entreteniment sobre continguts de les xarxes i Perfils (d’octubre a
desembre), una conversa entre dues persones del mateix ambit pero de generacions
diferents que utilitzen professionalment les xarxes socials. Els temes culturals es
tracten des d'optiques diferents amb dos nous programes: Obrint plagca (a partir de
juliol) un divulgatiu que aprofundeix en valors a partir de les dinamiques que genera
el mén casteller, i Inedits (de maig a juliol), entrevistes de I'arxiu de TVC de la decada
dels vuitanta i dels noranta a personatges de rellevancia cultural de I'ambit catala.
També sobre la base de I'arxiu de la televisié publica s'estrena Laberints (a partir
d’octubre), un programa d’entreteniment en que cada capitol gira entorn d’'un tema
concret a partir del collage de fragments audiovisuals de programes emesos
previament.

Els caps de setmana, i durant la primera franja d’emissié del 33, s’estrena
Adolescents iCat (a partir de novembre), la versié televisiva del programa radiofonic
homonim amb una seleccid de I'entrevista i dels temes més interessants tractats
durant la setmana a la radio. L'altra estrena dels caps de setmana és La gran il-lusio,
un divulgatiu de set capitols sobre el cinema a Catalunya (gener i febrer).
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Taula 2. 33. Graella de programacié. Any 2019

Dilluns | Dimarts | Dimecres Dijous Divendres Dissabte Diumenge
53| 21.3022.00
(programacié Super3) Adolescents Adol_escents
iCat iCat
21.55-22.10
El gran dictat
2210 | 22102240 | 53 )
22.50 Obrint plaga | o == . -00-
22.10-23.05 | 22.10- | Quequicom wan am 00.10
Documentals 23.45 els marcians Pel-licula /
Pel-licula 22 50- documentals
22.40-23.15 ’
Laberints 23.15
Perfils
22.00-01.40
00.10- Series amb
23.15- 01.30 actors / éries
23.10-01.00 93.45. 22 50- O_O._O5 Séries amb documentals
60 minuts / 01.15 92.15 s o
Documentals Pel-licula Séries 23.15-01.45 seres
documentals | EI documental documentals
(2) 00.05- 01.30-
01.00 01.45
Documentals (horari
01.00- variable)
03.00 Programa
Redifusions sindical
de Quan | CCOO/UGT
01.00 - 01.45-02.45 | arribin els
04.45 Redifusis o eins | 01:45-4.00 | 01.40-4.00
- d’Obrint placa i .

Redifusio del %il 14% i Laberintsg Pergl.zrl'hls Redifusions Redifusions
1r documental Sé}ies 02.15- programes programes de
de la nit/ documentals 04.45 de la franja la franja
séries / divulgatius Redifusié de precedent precedent

documentals / 8 Quéquicom i | 02.45-04.45 |  03.00-
divulgatius series Series 04.45
documentals | documentals / Séries 04.00- 04.00-4.45
de la franja magazins documentals 3445 Series
precedent informatius |/ divulgatius docu(rewzleer?tals documentals /
/ divulgatius | divuleatius
04.45-05.45
Séries amb actors / divulgatius
5.45-6.00
Videoclips

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

1.1.3 La programacio del Super3

Tipologia de programes

La ficcidé —ja sigui en forma de série com de llargmetratge— continua sent el génere
principal al canal infantil, amb valors que se situen en el 95,8% del temps d’emissid

del canal el 2019. Durant el 2019 aquesta categoria ha registrat un augment d’un
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punt percentual respecte del 2018, mentre que els espais d’entreteniment altres que

a ficcio continuen disminuint i representen el 3,1%, la meitat que I'any 2017.

Grafic 3. Super3. Tipologia de programes. Any 2019 (en %)
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Ficcio Entreteniment Informacié Formatius i
documentals

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Graella de programaci6 del Super3

La programaci6 del Super3 s'inicia a les 6 h del mati i al llarg del dia emet un flux
continuat de series de ficcié animada adrecades als infants de fins a 14 anys, amb
unes franges amb continguts més especifics per als de fins a 5 anys: L'Espai Mic,
diariament a les 6 h, i E/ Mic i els seus amics, dos cops al dia entre setmana i un
cop al dia el cap de setmana. Durant el 2019, i com ja s’ha apuntat en I'epigraf
corresponent al 33, la programacié del Super3 s’allarga diariament mitja hora, i
finalitza les emissions a les 21.55 h.

A banda de la ficcid, ja sigui en forma de series d’animaci6 o de llargmetratges (se
n'emeten dos dissabte i dos diumenge), el Super3 també inclou altres espais de
tipologies diferents que tenen en comu una visié adaptada al target d’edat del canal.
Aixi, continua I'emissié de l'informatiu d’actualitat /nfoK (de dilluns a dijous en
periode lectiu) i el d’economia Info eKonomia (setmanal). La graella dels caps de
setmana inclou espais com Manduka (programa de cuina estrenat el 2019) i Rat
Rank (musical).

Pel que fa a les series de ficcid, durant I'any s’estrenen diversos titols nous, com ara
Artus i els vailets de la taula rodona, Comptem amb la Paula, Dot., Els bons 0ssos
bruns, EIs mini ninges, La roca dels frarets, MyaGo o Spirit cavalcant en llibertat.
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Taula 3. Super3. Graella tipus de programacié. Any 2019

Dilluns | Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres Dissabte |  Diumenge
6.00 - 6.30
L’espai Mic
6.30-7.45
Séries del Super3*
6.30 - 8.50
Series del Super3* 7.45-8.10
El Mic i els seus amics
8.10-9.00
8.50 - 09.00 . "
El Mic i els seus amics Series del Super3
9.00-9.30 9.00-10.30
Manduka Séries del
9.30 - 11.00 Super3”
Séries del 10.30-11.00
Super3* Rat Rank
11.00-11.30
09.00 - 17.00 La fsamlllgdel 11.00 - 15.30
Series del Super3* uper Séries del
11.3%0_— 15.30 Super3#
Series del
Super3*
15.30 - 16.00
15.30-17.00 Manduka
Llargmetratge
17.05-17.30 16.00-18.30
El Mic i els seus amics Llargmetratges
17.30-17-50 17.00 - 19.30 2)
17.30 -19.30 Una ma de contes Series del
Séries del Super3* eries ae
Super3*
19.30 - 19.45 InfoK
i 17.50 - 21.55 19.30 - 20.00 18.30 - 21.30
13.45 Ari A Manduka ' 30/
19.45 - 19.50 Séries del Super3 21.55
21.55 Info Séries del
Séries | eKonomia 20.45-21.30/ Super3*
del 21.55
19.45/19.50 - 21.55
A
Super3 Séries del Super3" Llargmetratge

A Les franges on s'emeten series d’animacié del Super3 inclouen diversos gags de La familia del
Super3, de durada inferior a 5 minuts, i capsules diverses.

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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1.1.4 La programacio d’Esport3
Tipologia de programes

La programacio esportiva ocupa el 78,3% del temps d’emissié d’Esport3, valor
similar al de I'any anterior (que era del 80,8%). Aquesta programacié esportiva pren
el format d’informatius i magazins d’actualitat (51,4%) o de retransmissions
(48,6%).

Els formatius i documentals de tematica esportiva i d'altres temes (12,9%) son la
segona tipologia amb més presencia a la graella del canal.

Grafic 4. Esport3. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

Esport3
78,3
12,9
4,5 4,3
Retransmissions i Formatius i Entreteniment Altres informatius
actualitat esportiva documentals

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Graella de programacio6 d’Esport3

Esport3 ofereix informacié, resums o retransmissions de les principals competicions
d'un ventall ampli d’esports, als quals s’han incorporat els Ultims anys esports de
practica més minoritaria.

Tot i que la retransmissié de competicions esportives i I'atencié informativa a
I'actualitat dels diferents esports poden modificar la graella, sobretot durant el cap
de setmana, els programes informatius i els magazins d’esports vertebren la
programacio de la cadena. Aixi, de dilluns a divendres s’emeten els magazins Esport
Club (durant la tarda) i E/ club de la mitjanit, i I'informatiu Esports 3/24 (a partir
del segon prime time de la nit). El cap de setmana s’emet Esport Club cap de
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setmana (en horari variable a la franja del vespre, segons les retransmissions
esportives)

Esport3 també ofereix informacié tematica, centrada en determinades disciplines
esportives com, per exemple, Temps de neu i Temps d’aventura, amb emissions
regulars cada dijous, o centrades en I'esport federat de Catalunya, com Zona UFEC
(dimarts). En funcié de les competicions, el cap de setmana s’inclou magazins
especifics de diverses disciplines com el futbol, amb Gol a gol, i el motor, amb Motor
a fons i Univers Moto GP.

Com a novetats el 2019 destaquen Actius, un programa divulgatiu sobre I'activitat
fisica entre la gent gran; eEsport3 (de gener a maig), un espai sobre els e-sports que
transmet I'eFootball.Pro League i la competicié del videojoc Pro Evolution Soccer, o
la serie de cinc documentals Esport Global sobre esportistes catalans d’elit.

lgualment, durant el 2019 s’estrenen nous capitols de programes que ja estaven en
antena en temporades anteriors, com és el cas de Campiones (sobre protagonistes
de I'esport femeni catala) o Capacitats (sobre I'esport com a metode de superacié
en la vida per a algunes persones).

A banda de la programacié habitual, entre el 4 i el 14 de juliol Esport3 va dedicar
una atencio especial al World Roller Games celebrat a Barcelona, el campionat del
mon de les 11 disciplines de roller sports, amb retransmissions de la competicio i
informacié especifica.
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Taula 4. Esport3. Graella tipus de programacié. Any 2019

Dilluns Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres Dissabte Diumenge
00.00-
00.30 00.00-00.30 00.00-00.30
Esports El club de la mitjanit (continuacio) Esports 3/24
3/24
00.30-01.00
Esports 3/24

00.30/01.00-16.00

(inclou redifusions de programes)

Informatius d’esports (Esports 3/24, Flaix), magazins d'esports (El club de la mitjanit, Gol a gol, Top gols La Liga,
Zona UFEC, Zona Champions, Univers MotoGP), informatius tematics (Km 0, Temps d’aventura, Temps de neu),
informatius de reportatges (Campiones), divulgatius (Capacitats, Actius, Obrint placa), programes d’humor (Zona

zaping), series documentals i retransmissions esportives.

16.00-17.00
Esport Club

17.00-18.00
Retransmissions esportives, informatius d’esports (Flaix), magazins d’esports
(com Top gols La Liga), informatius tematics (Temps d’aventura, KmQ),

11.00-21.50/22.30

Retransmissions esportives,
informatius d’esports (Flaix),
magazins d’esports (Esport
Club, Univers MotoGP),
informatius tematics (Temps
d’aventura), programes d’humor

divulgatius (Actius), series documentals, programes d’humor (Zona Zaping). (Zona zaping).
18.00 - 19.00
Esport Club (redifusio)
19.00-23.00
Informatius d’esports (Flaix), magazins d’esports (Zona UFEC,Top gols La Liga,
etc), informatius tematics (Km 0, Temps de neu, Temps d’aventura), divulgatius
(Actius, Capacitats), series documentals i retransmissions esportives, programes
d’humor (Zona zaping, NTV).
21'#3;5)25'10 21.50-22.15
, Km0
d’aventura
22.15-23.00
22.30-23.00 Retransmissions
Temps de neu 2230 - / magazins
00.00 d’esports
23.00-00.00 Gol agol | 53 00-00.00
El club de la mitjanit Gol a gol

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.
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1.2 La programacio de 8tv
Tipologia de programes

Gairebé un terc de la programacio6 de 8tv (31% una xifra 3,5 punts superior a la del
2018) correspon a ficcid, ja sigui en format llargmetratge o en format seriat. En
segon lloc se situa I'entreteniment (22,4%) que el 2019 registra un augment de set
punts percentuals respecte de I'any precedent. Aquest increment esta motivat,
principalment, per les emissions en la franja de matinada de continguts de Radio4G.

Destaca la disminucié del pes de la informacié (13,9%), a causa de la desaparicio
d’espais com 8 al dia i de les emissions informatives de RAC1. Gairebé en la mateixa
proporcid que baixa la informacid, augmenta la presencia de programes amb
continguts d’esoterisme, que s'emeten a la franja de la matinada (9 punts més que
al 2018). Desapareixen de la graella els programes erotics, mentre que la televenda
(12,7%) obté valors similars als del 2018. Completen la programacié de 8tv, els
espais formatius i documentals, i, amb menys presencia, els esports.

Grafic 5. 8tv. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

31.0 8tv
22,4
13,9
' 12,7
9,4
7,3

3,2

m
Ficcié Entreteniment Informacié Programes de Programes  Formatius i Esports Programes de

televenda amb documentals serveis
continguts
d'esoterisme i
paraciéncia

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Graella de programacio de 8tv

La graella de 8tv de 2019 es caracteritza per la inexistencia de programes de plato
de produccid propia —ja des de finals del 2018- i per I'emissié d’una franja diaria
molt extensa de ficcié de producci6 aliena, tant de llargmetratges com de series.

La programacio6 segueix una mateixa estructura de dilluns a diumenge, amb petites
variacions entre els dies laborables i els festius.
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A la primera franja del mati (de 6 a 7 h) s’hi emeten programes musicals -8 de 8 i
Catalunya Blues— i a continuaci6é es connecta amb els magazins informatius de
RAC1: E/ mén a RACI, de dilluns a divendres, i Via Lliure el cap de setmana (de 7
a 10 h). A continuacié, de 10 a 13 h s’hi introdueix un bloc de programes de
televenda.

La franja de 13 a 15 h és la que més difereix entre dies laborables i festius. De
dilluns a divendres 8tv emet el Noticies 8, un teleinformatiu de mitja hora de durada,
sense conduccid ni platd, format per noticies organitzades per seccions, que se
succeeixen en pantalla alhora que una veu en off relata la informacio. A continuacio,
s'emet el magazin d’esports de Barca TV Hora B, el programa d’humor Zap 8 i la
serie documental sobre pobles de Catalunya L’amo del poble. El cap de setmana,
durant la franja de 13 a 15 h es retransmet un partit de futbol formatiu, Zap 8 i Déu
n’hi dron, una serie documental sobre paisatges i pobles de Catalunya. Al final de la
franja s’hi introdueix el talk-show Barcelonautes, de mitja hora de durada.

La franja de tarda, vespre i nit es dedica a la ficcid, que comenca aproximadament
a les 15 h entre setmana i a les 16 h el cap de setmana, i finalitza a la 1.30 h.
Durant aquestes més de deu hores s’emeten pel-licules, series realitzades a
Catalunya (moltes de les quals son de TVC com Cites, Jet Lag, Kubala, La Sagrada
Familia, Lo Cartanya, Majoria absoluta, Moreno i Manchén, Plats bruts, Porca
miséria, Temps de silenci o Ventdelpla), series d'altres paisos, miniseries i
programes d’humor seriats com Dinamita o Tres estrelles, també de TVC.

A la matinada, i fins a les 6 hores, s’hi emeten, o bé programes de tarot, o bé
connexions amb les emissions de la radio digital Radio4G.

Com a novetat, I'estiu del 2019 8tv incorpora a la seva graella programacio infantil
en forma de series d’animacié que s’emeten durant el mes de juliol a la franja del
migdia.

D’altra banda, al llarg del 2019 es detecta un descens progressiu de les connexions
amb les emissions de RAC1. En aquest sentit, a principis d’any, 8tv connecta
diariament amb RAC1 per emetre en directe E/ mén a RAC1, el Butlleti informatiu
de les 13h, La segona hora, 14/15, Primer toc, Via lliure i La primera pedra —els
dos ultims, programes de cap de setmana—, a més de les redifusions de nit (La
competencia, Tot és possible, Tu diras i Versi6 RACI). A finals d'any, la graella de
8tv inclou programacié de RAC1 només a la franja de 7 a 10 h del mati.
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Taula 5. 8tv. Graella tipus de programacié. Any 2019
Dilluns | Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres | Dissabte | Diumenge

6.00-6.30 8 de 8

6.30-7.00 Catalunya Blues

7.00-09.50 Connexio amb

7.00-9.50 Connexié amb El mén a RAC1 Via lliure RAC1

9.50-13.00 Televenda

13.00-13.30 Noticies 8 13.00-14.30
Retransmissions esportives

13.30-14.25 Hora B / Zap8 (futbol formatiu)
/ Déu n’hi dron
14.30-15.00 L’amo del poble 14.30-15.30
Zap8

15.30-16.00
Barcelonautes

15.00-00.00/1.30 Series de produccio aliena / pel-licules / séries d’humor

16.00-01.30
Series de produccié aliena /
00.00- 00.00- peHiCUleS
’ 02.00
02.00 L
L Misteris
Misteris amb

\ amb
Sebastia .

J'Arbé Sebastia
d’Arbé

01.30/2.00-06.00 Programes de tarot / connexié6 amb Radio4G

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

1.3 La programaci6 de TVE Catalunya

L'any 2019 I'oferta de TVE Catalunya va mantenir els espais més consolidats de la
graella, perd també va incorporar algunes novetats rellevants. La programacio en
catala esta present a Lal, La2 i al canal 24H: espais informatius diaris i almenys
un programa d’entreteniment o divulgacié de dilluns a dissabte.

La programacio en catala de TVE Catalunya va ser de 1.360 hores, segons declara
I'ens. Aquesta xifra representa una mitjana setmanal de 26,1 hores, un 27% més
que al 2018. D’aquestes, un 46,7% es van emetre pel canal 24h. La resta del temps
es reparteix a parts iguals entre Lal i La2, amb un 26,6% del total d’hores en catala
a cada cadena.

Pel que fa a les novetats de la graella, una de les apostes de I'any va ser I'estrena de
Bany compartit, una sitcom protagonitzada per quatre dones joves que comparteixen
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pis a Barcelona. Amb motiu de la celebracio del 60e aniversari de TVE Catalunya es
van crear dos programes, Recordin i Ho has vist? Una altra novetat de I'any va ser
el programa Carrarius. Altres espais, com La meva mascota i jo o Programa
inesperat, van caure de la graella.

Informatius

L'oferta informativa va tenir una tendencia continuista respecte d’anys anteriors, amb
dos programes de periodicitat diaria. Per una banda, L’informatiu, amb dues
emissions diaries a Lal: la del migdia, cada dia ales 14 h, i la de la tarda, de dilluns
a divendres, a les 16.30 h. L'espai emet les noticies de I'actualitat politica,
economica, social, cultural i esportiva arreu del mén i de I'actualitat meteorologica
a Catalunya. Per l'altra, el magazin informatiu Vespre 24, de dilluns a divendres a
les 19.30h, al canal 24H, en que es repassa |'actualitat diaria i s’analitza mitjancant
les opinions d’un equip d’analistes.

La programacié en lI'ambit informatiu de TVE Catalunya es va completar amb
I'emissio setmanal de tres espais: E/ Debat de La 1, programa de debat politic hereu
de 59 segons, Aqui parlem, d’actualitat parlamentaria, i Ara i aqui, un debat amb
meés participacié ciutadana i que incorpora testimonis i histories particulars.

Formatius, divulgatius i documentals

El 2019, TVE Catalunya va tenir una presencia amplia de programes formatius,
divulgatius i documentals. Alguns espais es van consolidar, com ara Cinc dies a, Jo
soc Erasmus, Noms propis i Punts de vista. Com ja s’ha comentat abans, Carrarius
va entrar com a novetat a la graella, els dimarts a les 18 h a La2. L'espai repassa
les particularitats de diferents carrers i places de Catalunya. També es va produir
Cacadors de veritats, una serie documental de tretze episodis on es reflexionava
sobre temes universals com la jubilacié, el matrimoni o el telefon mobil.

Una novetat a destacar va ser la inclusi6 d’'una programacié continuada per
commemorar els 60 anys de TVE Catalunya. El programa Recordin va recuperar de
I'arxiu fets historics destacables d’aquests 60 anys a Catalunya, com el segrest de
Quini o I'esfondrament del Carmel. Ho has vist? oferia la reemissié d’alguns dels
programes més emblematics de la cadena durant aquests 60 anys. L'espai Saber y
ganar, el concurs vetera presentat per Jordi Hurtado va fer cinc programes especials
en catala que es van emetre del 8 al 12 de juliol a les 13.30 h a Lal.

Altres espais van emetre capitols d’anys anteriors, com en el cas de Menja’t el mon,
un programa sobre nutricié i estils de vida; i Secundaris, un programa que mostrava
a La2 com son les professions que s'amaguen darrere de persones famoses.
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Entre els programes que van caure de la graella el 2019 s’hi troben Amb Identitat,
centrat en els i les professionals de la salut; Moments, i Tinc una idea, que mostrava
exemples d’emprenedoria. La meva mascota i jo, un espai que posava I'emfasi en la
cura dels animals de companyia, es va deixar de veure el febrer del 2019.

Entreteniment i esports

Una novetat important pel que fa a entreteniment va ser la incorporacié de Bany
compartit. Es tracta d’'una serie de format sitcom de 39 capitols que es va emetre
els dissabtes (14 h) i els dimecres (18 h) a La2. Protagonitzada per quatre dones
joves, la serie tracta la convivencia entre companyes de pis a través d’histories que
passen al seu lavabo.

Programa inesperat, una tertdlia humoristica liderada per Sergi Mas, no va continuar
després d’'un ultim programa el mes de juliol. El mateix va passar amb el programa
Musics, on es donava espai a grups de musica creats a Catalunya.

En el camp dels esports es va mantenir, cada dilluns a les 18 h a LaZ2, I'espai E/
Rondo, un programa de debat i tertulia centrada en I'ambit del futbol, amb la
participacié de periodistes esportius i exfutbolistes.

Programes especials

L’any 2019, TVE va incorporar programes especials en catala. Es el cas dels debats
electorals entre els caps de llista a Catalunya en les dues eleccions generals de I'any
i les retransmissions de les sessions de control al president de la Generalitat des del
Parlament de Catalunya. També va donar cobertura a I'entrega de premis Princesa
de Girona i, per primera vegada, va emetre els actes de la diada de I’ 1 de setembre
en catala. A I'Gltim, hi ha cinc reincorporacions puntuals a la programacié de
Calidoscopi, un programa que recuperava records televisius gracies a I'arxiu de TVE.

1.4 Origen de les produccions a Televisio de Catalunya

En aquest apartat es posa de manifest quins sén els principals paisos productors
dels continguts emesos a Televisié de Catalunya (TVC), tant pel que fa al conjunt de
la programacio de cada canal com als generes televisius en particular.

1.4.1 Origen de les produccions a TV3

El 2019 la graella del canal generalista conté un 95,5% de producci6 europea, valor
similar al de I'any anterior (94,9%).

L'obra elaborada a Catalunya, per la seva banda, configura el 90% dels continguts de
TV3, xifra superior a la dels anys precedents —88,3% el 2018 i 85,1% el 2017—; les
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produccions de Catalunya en col-laboraci6 amb empreses de la resta d’Espanya
representen el 0,4%. Quant a les obres procedents d'altres paisos europeus, en
destaquen les del Regne Unit (1,9%) i Franca (1,5%).

La produccié no europea de TV3 representa el 4,2% de la graella, el principal pais
productor (3,7%) de la qual sén els EUA, unes xifres, totes dues, semblants a les de
I'any anterior, on la produccié no europea representava el 4,8%.

Grafic 6. TV3. Origen”* de les produccions emeses. Any 2019

TV3
Regne Unit Franca
% 99, 1,5%_  Altres paisos; Produccions en
=7 1,3% col-laboracié;
7% / 1,0%
3,7% Sense determinar
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m Catalunya
m Catalunya / Resta d'Espanya
mEUA

Catalunya / Resta
d’Espanya; 0,4%

m Regne Unit
® Franca
= Altres paisos

Produccions en col-laboracié

B Sense determinar

Catalunya
90,0%

AQrigens amb representacié superior a I'1 % en el total de la programacio.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

1.4.2 Origen de les produccions al 33

La produccié europea del 33 representa el 2019 un 83,5% de la graella, xifra 3,8
punts per sota I'any anterior (87,3%) i 7,6 punts menys que el 2017 (91,1%).

Al canal cultural, les obres produides a Catalunya representen el 39,3% de la graella,
9 punts per sota de la xifra del 2018. D’aquesta manera, té continuitat la reduccio
iniciada el 2018 (quan es va reformular la franja de 4 a 6 h de la matinada) a la
qual s’afegeix, el 2019, la desaparicio de la reemissio diaria de la serie de ficcié de
produccié propia. Addicionalment, les obres produides a Catalunya conjuntament
amb empreses de la resta de I'Estat espanyol configuren un 2,6% de la graella.
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D’altra banda, creix I'emissi6é de les obres de paisos europeus com el Regne Unit
(11,1%), Franca (7,2%) o Alemanya (5%) i de no europeus, com els Estats Units
(7,8%) i Canada (3%).

Grafic 7. 33. Origen* de les produccions emeses. Any 2019

Altres paisos 33 m Catalunya
o,
Produccions en 527 Sense determinar m Catalunya / Resta
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7,8% Regne Unit 2,6% Altres paisos

11,1%

A QOrigens amb representacié superior a I'1% en el total de la programacio.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

1.4.3 Origen de les produccions al Super3

El Super3 és I'inic canal de TVC on la produccié europea no és majoritaria. EI 2019,
els valors disminueixen fins al 43,3%, gairebé 14 punts percentuals per sota dels
dos anys anteriors.

Les obres produides a Catalunya son les principals de la graella (15,7%) desbancant
aixi els EUA i el Jap6, que els Ultims tres anys encapgalaven les xifres.
Addicionalment, I'l% de la graella correspon a produccié elaborada a Catalunya
conjuntament amb empreses de la resta de I'Estat espanyol.

D’entre els paisos productors europeus, Franca, que passa a ser el segon origen amb
més temps d'emissio, és qui té més presencia a la graella (15%). A continuacid, els
principals paisos origen de la produccié emesa pel Super3 sén no europeus: EUA
(12,4%), Japo (11,7%), Singapur (9,9%) i Canada (7,2%).

Les obres produides en col-laboracié amb diversos paisos, com en anys anteriors,
continuen tenint un pes important a la graella del canal infantil (18,2%, 5 punts per
sota de I'any 2018).
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Grafic 8. Super3. Origen* de les produccions emeses. Any 2019
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

1.4.4 Origen de les produccions a Esport3

La graella d’Esport3 conté, com en els dos anys precedents, uns valors de produccio
europea*? entorn del 91%.

També en la linia de I'any 2018, les obres produides a Catalunya representen el
72,1% de la graella.

La resta de programacidé d’Esport3 la integren obres originaries del Regne Unit
(4,9%), d’Alemanya (3,5%), dels Estats Units (2,3%) i de la resta de I'Estat espanyol
(2,2%), principalment.

33 Les retransmissions esportives no s’han tingut en compte a efectes d’origen de les produccions,
atées que responen a un repartiment de drets d’emissié i a acords de produccié del senyal no
homologables amb la resta de programes.
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Grafic 9. Esport3. Origen* de les produccions emeses. Any 2019
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

1.4.5 Tipus de producci6 de les obres amb origen a Catalunya emeses a Televisio
de Catalunya

Les produccions amb origen a Catalunya emeses pels diversos canals de TVC durant
el 2019 obtenen valors similars als de I'any precedent, amb petites variacions: a
TV3 representen el 90% de la graella, a Esport3 el 72,1% i al Super3 el 15,7%.
Nomeés en el cas del canal cultural, i com ja s’ha dit abans, les obres produides a
Catalunya baixen 9 punts percentuals i representent el 39,3% de la graella.

Aquestes obres produides a Catalunya sén majoritariament de produccié propia
(entre les quals s'inclouen també les realitzades en col-laboraci6 amb empreses
externes): a TV3 representen el 99,1% de la graella, al 33 el 87,7%, al Super3 el
99,4% i a Esport3, el 94,7%. En el cas del canal generalista i de l'infantil, els valors
es mantenen igual que els observats I'any 2018; en canvi, al 33 les obres catalanes
de produccié propia augmenten enguany 6 punts percentuals i a Esport3
disminueixen 3 punts.

1.4.6 Origen de les produccions i génere dels continguts a Televisié de Catalunya
1.4.6.1 El genere de les produccions a TV3

Posant en relacié les tipologies de programes amb els paisos productors s'observa
que la informacié i I'entreteniment —que representen el 82,5% de la graella de TV3-
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estan produits a Catalunya gairebé tots (el 99,8% de la informacié i el 98,8% de
I'entreteniment).

La ficcio, tercer génere en importancia amb un pes a la graella de TV3 forgca més
baix (11,7%), prové de diversos paisos: els EUA (30,4%), Catalunya (22,9%), el
Regne Unit (15,2%) i Franca (11,8%) com a principals. Durant el 2019 la ficcio
europea és majoritaria a la graella de TV3 i representa el 65,3% del temps dedicat
a aquest genere.

Els formatius i documentals, que configuren el 3,9% de la graella de TV3 son
produits majoritariament a Catalunya (89,6%) i els géneres més minoritaris (els que
representen menys de I'1 % de la graella) son realitzats a Catalunya gairebé tots.

Grafic 10. TV3. Tipologia de programes emesos segons I'origen” de la producci6. Any 2019 (en %)
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Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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1.4.6.2 El génere de les produccions al 33

Els programes formatius i documentals (que representen la majoria del temps
d’emissio del 33, un 63,4%) provenen d’un ventall ampli de paisos, principalment
de Catalunya (37,5%), pero també del Regne Unit (15,3%) i, amb un pes més baix,
d’Alemanya (7,4%), Franca (6,1%), i els EUA (5,7%), entre d’altres.

El segon genere en importancia al 33, la ficcio (18,7% de la graella), prové sobretot
dels EUA (21,8%), seguit de Catalunya (18,4%), de la resta d’Estat espanyol (15%)
i de Franca (13,8%). La ficcié europea és majoritaria al 33 i representa les tres
quartes parts del total de les emissions d’obres d’aquest genere.

Per la seva banda, el 71,7% del temps de la informacié emesa pel 33 correspon a
programes produits a Catalunya.

Pel que fa als musicals dels quals s’ha pogut determinar I'origen, sén tots realitzats
a Catalunya. Quant a la resta d’entreteniment (3,2% de la graella), el 81,6% prové
de Catalunya i la resta, de Catalunya en coproduccié amb altres territoris de I'Estat.

Grafic 11. 33. Tipologia de programes emesos segons I'origen® de la produccié. Any 2019 (en %)
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2019
111



1.4.6.3 El génere de les produccions al Super3

El Super3 difon, en gairebé tot el seu temps d’emissio (95,5%), ficcio adrecada als
infants. Aquesta ficcio té origens diversos, que el 2019 son principalment Franca
(15,7%), els EUA (12,9%), el Jap6 (12,3%), Catalunya (12%), Singapur (10,3%) i
Canada (7,5%).

La resta de programes d’entreteniment altres que la ficcid, que representen el 3,1%
de la graella, sén 100% d’origen catala, igual com la informacié i els formatius i
documentals, generes que tenen menys de I'1% de pes en la graella del canal
infantil.

Grafic 12. Super3. Tipologia de programes emesos segons I'origen* de la produccié. Any 2019 (en
%)
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1.4.6.4 El génere de les produccions a Esport3

L'actualitat esportiva (64,9% de la graella), principal génere d’Esport3 a banda de
les retransmissions esportives,* estan produides a Catalunya en un 78,8% del
temps d’emissio; el 21% del temps restant s6n produccions de paisos molt diversos
que sovint adopten el format de resums de tornejos o competicions internacionals.

L'altra categoria de programes amb pes a la graella d’Esport3, els formatius i
documentals (amb un pes del 20,9% sobre el total de programacio), provenen
principalment de Catalunya (32,3%) perd també del Regne Unit (20,3%), els EUA
(7,4%) i Alemanya (7,1%).

Finalment, I'entreteniment (7,3%) i els informatius no esportius (6,9%) sén obres
produides totalment a Catalunya.

Grafic 13. Esport3. Tipologia de programes emesos segons |'origen” de la produccié. Any 2019 (en
%)
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

34 Les retransmissions esportives no s’han tingut en compte a efectes d’origen de les produccions,
atées que responen a un repartiment de drets d’emissié i a acords de produccié del senyal no
homologables amb la resta de programes.
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1.5 Origen de les produccions a 8tv

Un 85,8% de la programacio de 8tv és de produccié europea, valor similar al del
2018, que se situava en el 87%.

A Catalunya és on es produeixen la meitat dels programes que emet el canal
(49,5%), xifra que ha disminuit 8 punts percentuals respecte de I'any anterior. Altres
origens de la programacio de 8tv son la resta de I'Estat espanyol (15%), els EUA
(11,7%) i el Regne Unit (11,2%).

Grafic 14. 8tv. Origen” de les produccions emeses. Any 2019

8TV
_ Altres poalsos Produccions en m Catalunya
Dinamarca - 4,3% col-laboracié
Alemanya 1,2% 3,6% m Catalunya / Resta
1,2% d'Espanya
Franca Resta d'Estat espanyol
2,1%

Catalunya | ®EUA

Regne Unit 49,5%
11.2% m Regne Unit
Franca
H Alemanya
EUA _
11,7% m Dinamarca

o Altres paisos

Resta d'Estat

espanyol Catalunya / Resta Produccions en
15,0% d'Espanya col-laboracié
' 0,3%

A QOrigens amb representacio superior a I'1% en el total de la programacio.
Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

1.5.1 Tipus de producci6é de les obres amb origen a Catalunya emeses a 8tv

Un 65,9% de la produccié realitzada a Catalunya de la graella del canal és
d’elaboracié propia, si es consideren com a tals tant els programes produits
integrament per 8tv o per I'emissora RAC1 (45,5%), com els produits en
col-laboracié amb productores externes (20,4%).

Aquestes dades s’han d’entendre en el context que la produccié propia a 8tv
correspon al 25,8% de la programacio i que dos tergos d’aquesta producci6 propia
—concretament, el 62,8%— correspon a espais de I'emissora RAC1.

Respecte del 2018, les obres amb origen a Catalunya i de producci6é propia han
sofert un fort descens a la graella de 8tv, passant del 90,3% el 2018 al 65,9%
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d’enguany. Aquest fet és degut, sobretot, a I'eliminacié progressiva al llarg de I'any
dels programes de RAC1 i a I'augment d’emissio de series de Televisio de Catalunya.

1.5.2 Origen de les produccions i genere dels continguts a 8tv

La ficcid, génere amb més pes a la graella de 8tv (31%), prové basicament de tres
paisos: els Estats Units (29,3%), Catalunya (22,7%) i el Regne Unit (22,6%).

Per la seva banda, I'entreteniment emes a 8tv (que representa el 22,4% de la graella)
és elaborat a Catalunya o bé a la resta de I'Estat espanyol (51,9% i 48,1%
respectivament).

Pel que fa a la informaci6 (13,9%), tant la que prové de RAC1 com la de 8tv
(Noticies 8, elaborada, principalment, a partir del servei de I'Agéncia EFE) és
realitzada a Catalunya. El mateix passa amb els esports i els programes de serveis
de la graella.

Finalment, els formatius i documentals (7,3%), tal com passava en anys anteriors,
son els programes que provenen d’un ventall més ampli d’origens: principalment de
Catalunya (28,6%) i el Regne Unit (25,2%), perdo també de la resta de I'Estat
espanyol (14,5%), de Franca (13,6%) i d’altres paisos amb un pes inferior al 3,5%.
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Grafic 15. 8tv. Tipologia de programes emesos segons I'origen* de la produccié. Any 2019 (en %)

8tv
20 40 60 80 100

22,6 2i' 17.6

o

Ficcio

Entreteniment

Informacio

Programes amb

continguts
d'esoterisme i - 77,5
paraciéncia
Formatius i

Esports

Programes de serveis

m Catalunya m Catalunya / Resta d'Espanya = Resta d'Estat espanyol
mEUA Regne Unit = Franca

Alemanya m Dinamarca Altres paisos

Sense determinar

A QOrigens amb representacio superior a I'1% en el total de la programacid. No s’hi inclou programacio
de televenda, perque se’'n desconeix 'origen. Aixi mateix, tampoc no s’hi inclouen les retransmissions
esportives.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.
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2. Programacio radiofonica: I'oferta generalista

2.1 Caracteristiques generals de la programacio

Aquest apartat aborda la programacié radiofonica generalista de I'any 2019 a
Catalunya. Concretament, s'analitza sis emissores: dues d’ambit catala (Catalunya
Radio i RAC1) i tres d’ambit estatal amb desconnexions per a Catalunya (Cadena
SER, Onda Cero i COPE).

En termes generals, la programacio6 radiofonica manté una continuitat respecte del
2018 pel que fa als principals espais de cada emissora i una mateixa distribucié de
generes per franja horaria, tot i la introduccié d’alguns canvis.

Quant a la tipologia de la programacio, d’acord amb les dades obtingudes pel Consell
de I’Audiovisual de Catalunya (CAC) durant el quart trimestre del 2019, la informaci6
és el principal contingut emes a Catalunya Radio, Onda Cero i COPE. La informacio,
juntament amb [l'entreteniment -l'altre génere amb més pes a les graelles
analitzades- representen entorn de dues terceres parts del temps de la programacio
d’aquestes emissores. Els esports mantenen també un pes significatiu dins de cada
una de les graelles, amb valors que oscil-len entre el 21,3% de Catalunya Radio i el
32,1% de RACL.

Taula 6. Dilluns a divendres. Catalunya Radio, RAC1, SER, Onda Cero i COPE. Comparaci6 de la
programacié per franja horaria i génere. Any 201935

Franja \ atalunya
n Genere | Cataluny RAC1 SER Onda Cero | COPE
horaria Radio
Informacid i £l mati de El mén a Herrera en
Mati entreteniment szta'/unya RACI Hoy por hoy Mas de uno COPE
Radio
Mediodia
Noticias COPE+
Micdia Informacio i Catalunya 14/15 + Hora 14 + mediodia/ Informatiu
g esports migdia® Primer toc | La graderia Noticies Migdia +
migdia® Esports
COPE
Informacio i Estat de Versio Julia en la
Tarda entreteniment | Gracia RACI La Ventana Onda La Tarde
La Bruixola
. - . . El balcé + + Ona .
Vespre - nit | Informacio Catalunya nit | No ho sé Hora 25 esportiva + La Linterna
La Brujula
Nit - El club de la R . El Partidazo
matinada Esports mitjanit Tu diras El Larguero El Transistor de COPE

A Aquests programes informatius inclouen informacié espottiva.

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya.

35 Les franges horaries son genériques i, per tant, no representen exactament el mateix interval horari
en tots els casos.
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Taula 7. Caps de setmana. Catalunya Radio, RAC1, SER, Onda Cero i COPE. Comparacié de la

programacio per franja horaria i génere. Any 2019

Franja Génere Catalunya RAC1 SER Onda Cero | COPE

horaria Radio

Inf L A vivi Por fi La manhana
Mati nformacio | El suplement | Via lliure vivirque Orfinno €s | fin de

entreteniment son dos dias | lunes A

semana
Migdia | Informacié Catalunya | 7 415 Hora 14 Noticias fin | g
migdia de semana

Tarda - Esports Tot gira Superesports Carrusg/ Radioestadio T/emp 0 de
vespre deportivo juego
Nit i Esports C Tu diras Carrusg/ El Transistor T/emp 0 de
matinada deportivo juego

A La franja matinal de COPE inclou continguts divulgatius i religiosos.
B La franja de migdia de la COPE inclou esports.
¢ La franja nocturna de Catalunya Radio inclou continguts divulgatius, culturals i d’entreteniment.

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

2.2 Prestadors d’ambit catala
2.2.1 Catalunya Radio

La programacié de Catalunya Radio durant el 2019 és continuista respecte de I'any
anterior. Aixi, I'oferta durant els matins laborables continua vertebrada per E/ mati
de Catalunya Radio (de dilluns a divendres de 6 a 13 h). El magazin estrena durant
I'hora final el concurs L’apocalipsi, de manera que I'habitual seccié d’humor I'’APM?
canvia de franja horaria —es trasllada a les tardes— i passa a tenir entitat de programa.

A la franja de tarda dels dies laborables, durant el 2019 el magazin Estat de Gracia
redueix el seu horari d’emissio de 3 a 2 hores per donar cabuda a I’APM?

Pel que fa al vespre-nit, I'informatiu Catalunya vespre passa a anomenar-se
Catalunya nit i incorpora Laura Rosel a la conduccié dels espais d’analisi i terttlia
del programa, acompanyant el periodista Kilian Sebria. Després del programa
esportiu E/ club de la mitjanit, s'emet I'espai Adolescents iCat (programa
originariament d’iCat) que al 2019 s'incorpora a la graella de Catalunya Radio amb
una periodicitat de dilluns a divendres passada la mitjanit.

En relacid amb els caps de setmana, els canvis en la programacié se centren en
I'ampliacio de la periodicitat d’emissié de I'espai Crims, que passa d’emetre’s un dia
a dos, i I'estrena del programa Les dones i els dies, espai que reivindica la figura de
les dones en diferents ambits i epoques (dissabtes a mitjanit). Pel que fa al magazin
El suplement, durant el 2019 allarga la seva durada (de 6 a 14 h) i inclou, de
manera integra o parcial, continguts que anys anteriors havien tingut entitat de
programa (L’ofici d’educar, Mans o Un restaurant canibal a Berlin) o bé seccions
gue sén programes a altres emissores del prestador (com ara Pista de fusta, d’'iCat).

D’altra banda, i pel que fa a les sinergies entre emissores de la CCMA, Catalunya
Informacié continua emetent els programes informatius de Catalunya Radio E/ mati
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de Catalunya Radio, Catalunya migdia, Catalunya nit i El suplement. Al seu torn,
Catalunya Radio inclou en la seva programacio6 I'esmentat Adolescents iCat.

Aixi mateix, es constata un increment de les experiéncies multicanal entre Catalunya
Radio i TVC. En aquest sentit, a més de la continuitat a la televisio d’espais com E/
club de la mitjanit (emissié conjunta per Catalunya Radio i Esport3) i L’ofici de viure
(TV3) i El Divan (TV3), amb versi6é diferent per a la televisio, s’hi incorporen E/
celobert (TV3) i Revolucid 4.0 (TV3), que adapten el programa radiofonic al mitja
televisiu, i Adolescents iCat, que s’emet el cap de setmana pel 33 amb una seleccié
dels millors moments del programa radiofonic.

Taula 8. Catalunya Radio. Graella tipus. Quart trimestre 20193¢

Hora Dilluns Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres | Dissabte Diumenge
00.00 L’of_ici de El club de la mitjanit Les dor_7es iels
) viure Adolescents iCat dies
01.00 . . La finestra iCat Exprés
02.00 La nit dels ignorants 3.0 indiscreta T
Revolucié , . , o e .
03.00 4.0 (1 El mati de Catalunya Radio - L’apocalipsi (r) L’audiovisual Solidaris (r)
04.00 Popap (r) Tagrada7 el
Geografia blues:
humana Mans
05.00 APM? (r) Paraules de
vida
06.00 Pista de fusta L'ofici d’educar
07.00
08.00 El mati de Catalunya Radio
?8-88 (inclou L'apocalipsi, de 12-13h) £l suplement
11.00
12.00
Un restaurant
13.00 Popap Mans canibal a
Berlin
14.00 Catalu_nya rr_vigr_jia
Catalunya migdia - Tot gira migdia
Els viatgers de la N
15.00 En guardia!
gran anaconda
167588 Estat de Gracia
18.00 APM? Tot gira
;888 Tot costa
21.00 Catalunya nit Crims
22.00 Solidaris El divan
23.00 El club de la mitjanit Ciutat Maragda Revolucié 4.0

(r) redifusions.

La franja de tarda del cap de setmana acostuma a incloure les transmissions dels partits de futbol
del FC Barcelona i del RCD Espanyol: La transmissié d’en Torquemada i La transmissio de I’'Espanyol.
Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

36 Cal indicar, com a prevencio valida per a totes les graelles de programacio, que els horaris d’emissio
sén aproximats i responen a una graella tipus. El principal factor de distorsié horaria correspon a la
incidéncia dels esdeveniments esportius durant el cap de setmana.
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El monitoratge que realitza el CAC de la programacié de Catalunya Radio®” mostra
que, un any més, la informacié®® és el génere que predomina a la graella, amb un
pes del 37,8%, valor lleugerament superior al de I'any anterior (36%). En segon i
tercer lloc es troben I'entreteniment (25,9%) i els esports (21,3%), també amb
valors similars als obtinguts el 2018 (27% i 19% respectivament).

Pel que fa a les tipologies de programes més minoritaries a la graella de I'emissora,
es constata que durant el 2019 els programes musicals guanyen terreny i passen
del 2,7% al 3,8%, tot situant-se al mateix nivell dels divulgatius.

Grafic 16. Catalunya Radio. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

Catalunya Radio
37,8
25,9
21,3
7,1
3,8 3,8
B B
Informacié Entreteniment  Esports Culturals Musicals Divulgatius  Religiosos

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Pel que fa a les novetats en el camp de la difusi6 dels continguts mitjancant xarxes
socials i plataformes, al 2019 es comenca a implementar I'emissio en format de
video de determinats programes d’iCat adrecats a una audiencia jove (Adolescents
iCat, iCatKids i Generacid digital), per tal que es puguin consumir a internet.

En relaci6 amb la pagina web de Catalunya Radio, durant el 2019 es fa un nou
reagrupament tematic de podcast, que també es poden escoltar a través de
I'assistent de veu Alexa, mitjancant una skill, o aplicacié propia de I'emissora.

37 Les dades corresponen a la programacié de Catalunya Radio emesa per la freqiiéncia 102.8 MHz
de Barcelona i sén extensives a totes les freqliencies que emeten el mateix producte.

38 E| comput de la informacié inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa
dels magazins.
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Finalment, i quant a la programacié exclusivament digital, el 2019 +CatRadio
estrena I'espai quinzenal Green MeteoMauri, sobre medi ambient i sostenibilitat, que
s'alterna amb el programa ja existent des del 2012 MeteoMauri.

2.2.2 RAC1

La graella de RAC1 del 2019 continua mantenint I'estructura dels anys anteriors
amb petites variacions.

En aquest sentit, els programes que vertebren la graella dels dies laborables s6n E/
moén a RACI (franja de mati), Versié RACI (tarda), i al vespre-nit, I'informatiu No
ho sé, seguit de I'esportiu Tu diras. La graella dels caps de setmana manté el
magazin Via lliure a la franja del mati i Superesports a la tarda.

Pel que fa a estrenes de programes, la principal novetat del 2019 és la substitucié
del programa La segona hora —després d’'11 temporades en antena— pel programa
també d’humor Vosté primer, presentat per Marc Gird, en la mateixa franja horaria
(de dilluns a divendres de 13 a 14 h).

En relacié amb el cap de setmana, es recupera I'emissié de I'espai sobre gastronomia
Amb molt de gust, que es va deixar de difondre durant el 2018 i s’estrena el
divulgatiu Viatja B, que s’emet fins a I'agost. A la franja de tarda i de nit del cap de
setmana, i com ja s’ha apuntat, s'emet programacio esportiva, que, en funcié de les
competicions del dia, deixen més o menys temps a RACIncentrat, un espai que
recull els millors moments de la setmana de diferents programes de I'emissora.

Quant a les emissions multicanal, la programacié de RAC1 es pot seguir des del
canal televisiu 8tv. Al llarg del 2019 la difusi6 televisiva dels continguts de RAC1
experimenten, perd, una disminucié en termes de temps d’emissio, de manera que
al darrer trimestre del 2019 es limita a I'emissié parcial d’El mén a RAC1 i de Via
lliure (diariament en la franja de mati).
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Taula 9. RAC1. Graella tipus. Quart trimestre 2019
Hora Dilluns | Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres | Dissabte | Diumenge
00.00 Tu diras

01.00 L La competencia (r)
02.00 | Misteris Voste primer (1)

03.00 Via lliure Tot és possible (r)

(r)
04.00 R
05.00 Tu diras (r)

06.00 La primera pedra
07.00

0800 .
09.00 El mén a RAC1

10.00 Via lliure
11.00
12.00 La competencia
13.00 Voste primer

14/15
Primer toc
15.00 Tot és possible

16.00
17.00 Versié RACI
18.00
19.00

20.00
21.00 No ho sé

22.00
23.00 Tu diras Tu diras

(r) redifusions

La franja de tarda del cap de setmana acostuma a incloure les transmissions dels partits de futbol
del FC Barcelona i del RCD Espanyol: E/ Barca juga a RACI i L’Espanyol juga a RACL.

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Misteris

Via lliure
(r)

14/15
Primer toc

Amb molt de
gust

14.00

RACIncentrat

Islandia Superesports

Superesports

D’acord amb el monitoratge que fa el CAC de la programacié de RAC1,*® durant el
2019 la graella de I'emissora conté, amb una presencia molt similar, principalment
entreteniment (33%), esports (32,1%) i informacio*® (31,9%). Respecte del 2018,
s'observa un descens de I'entreteniment i un increment dels continguts esportius,
que es localitza en la programaci6 d’actualitat d’esports del cap de setmana.

39 Les dades de la programacié de RAC1 corresponen a |'emesa per la freqiiéncia 87.7 MHz de
Barcelona i s6n extensives a totes les freqliencies que emeten el mateix producte.

40 E| comput de la informacié inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa
dels magazins.
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Grafic 17. RAC1. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

RAC1
33,0 32,1 31,9
2,5
0,5
Entreteniment Esports Informacio Esoterisme i Divulgatius
paraciéncia

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Quant a internet i xarxes socials, RAC1 continua oferint, entre altres continguts,
noticies, la graella setmanal, I'audio en directe de I'emissora, un arxiu d’audios (“a
la carta”) i una seleccié de podcasts (“els essencials”) amb entrevistes realitzades.
Les xarxes socials com Facebook i Twitter també en difonen els continguts.

2.3 Prestadors d’ambit estatal amb desconnexions
2.3.1 SER

La graella de programacié de la Cadena SER durant el 2019 presenta canvis
importants respecte de la de I'any 2018, principalment pel replantejament de la
programacié en desconnexio per a Catalunya.

En aquest sentit, durant el 2019 la SER elimina la franja de matinada en catala
(diumenge i dilluns de 0.30 a 6 h i de dimarts a divendres de 4.30 a 6 h), fet que
provoca la desaparici6 de programes com Rebobinem i Deixa’m tastar o les
redifusions d’Especies protegides, Tot és comedia, Soroll o Qué t’hi jugues, que son
substituides per la programacié que la Cadena SER ofereix en I'ambit de tot I'Estat.

En la mateix linia de reorganitzacié de les desconnexions per a Catalunya, la graella
de la Cadena SER registra canvis en els horaris d’emissié d’alguns programes com
ara l'esportiu Que t’hi jugues! o el cultural Especies protegides. El magazin en
desconnexid per a Catalunya, E/ balco, allarga la seva durada i s'’emet de 19 a 21
h, amb la incorporaci6 de la nova secci6 “Graderia del balc6”, centrada en la
informacié esportiva. Tanmateix, al llarg del dia s’emeten butlletins informatius en
llengua catalana en diferents franges horaries.
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D’altra banda, i pel que fa a la programacioé de la Cadena SER que no s’emet en
desconnexid per a Catalunya, s’incorpora durant la matinada de dissabte I'espai
d’humor El grupo i el cultural E/ cine en la SER, que substitueix el programa sobre
cinema La Script.

Taula 10. SER. Graella tipus. Quart trimestre 20194

Hora Dilluns Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres |  Dissabte Diumenge
00.00 Carrusel E/ Lareuero Carrusel
deportivo g deportivo
Oh! My LOL -
01.00 Las noches de
£l faro E?rt;efao SER Historia
02.00 EMip
Los muchos
03.00 libros .
Enire El cine en la
; i .
04.00 tiempos Oh! My LOL - La vida moderna Contigo dentro SER
Sofa sonoro
05.00 De buenas a primeras Punto de fuga Un libro una
hora
06.00 SER SER
aventureros consumidor
Matinal SER
07.00 El cineen la L3 hora extra
Hoy por hoy* SER
08.00
09.00 - .
10.00 A vivir que son dos dias
11.00
12.00 Que t’hi jugues Tot és comedia
Tot és
13.00 Soroll comedia
Hora 14 — SER Catalunya A0 I G
de setmana
14.00 "
Hora 14 fin
Hora 14
de setmana
15.00 \La. Sleatiia :
Especies protegides Carrusel
16.00 deportivo
17.00 La ventana*
18.00
19.00 Carrusel
- El balco deportivo
20.00 La graderia del balcé
Carrusel
21.00 deportivo
22.00 | 7P Hora 25
Hora 25
23.00 El Larguero

(r) redifusions

A'lnclou butlletins informatius en desconnexi6 per a Catalunya. Hoy por hoy: 6.50 h, 7.20 h, 7.50 h,
8.20 h, 10.03 h, 11.03 h. A vivir que son dos dias: 8.50 h. La ventana: 16.02 h, 17.02 h, 18.02
h.

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya.

41 Les franges marcades en color gris indiquen les desconnexions per a Catalunya (a banda de les
desconnexions informatives incloses en programes d’abast estatal).
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Les dades de la Cadena SER monitorades pel CAC* mostren que el 2019
I'entreteniment (31,3%) guanya terreny i es posa al mateix nivell que la informaci6*?
(31,2%), alhora que els culturals perden cinc punts percentuals (8,8%). Aquest fet
és degut a I'eliminacié de programes culturals com les redifusions diaries de Soroll i
Espécies protegides. Els esportius, amb un 25,6% son la tercera tipologia de
programes amb més pes a la graella de I'emissora.

Grafic 18. SER. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

SER Barcelona
31,3 31,2
25,6
8,8
2,9
m -
Entreteniment  Informacié Esports Culturals Divulgatius Musicals

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Pel que fa als continguts vehiculats per la pagina web, la Cadena SER continua
oferint espais en directe i a través de podcasts. Aixi mateix, els continguts, en directe
o sota demanda, també es poden escoltar mitjjangant I'assistent de veu Alexa, on
I'emissora té diverses skills. Finalment, durant el 2019 continua fent Us de les xarxes
socials i plataformes digitals Facebook, Twitter, YouTube i Flipboard.

42 Les dades es refereixen a la programacio de Radio Barcelona (Cadena SER) emesa per la freqliéncia
96.9 MHz de Barcelona i sén extensives a totes les freqiiéncies que emeten el mateix producte.

43 El comput de la informacié inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa
dels magazins.
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2.3.2 Onda Cero

La graella del 2019 de I'emissora Onda Cero no presenta canvis significatius respecte
de la graella de I'any anterior i conserva els magazins Mas de uno (mati) i Julia en
la Onda (tarda) com els espais que estructuren I'oferta de programacié. Les Uniques
novetats fan referencia a ajustaments horaris i a la incorporacié de noves veus i
seccions.

Aixi, i pel que fa a les desconnexions per a Catalunya, el programa d’entreteniment
de matinada Nits de radio redueix les hores d’emissid, mentre que les redifusions
dels informatius La Bruixola i La ciutat les amplien. D’altra banda, I'espai informatiu
Noticies migdia allarga 30 minuts més la seva durada a partir del setembre, com
també ho fa La Bruixola.

La graella també conté microespais amb programaci6é de servei que s’emeten de
manera discontinua, que, en el cas de les desconnexions per a Catalunya es
concreten en Ciutat solidaria, que forma part del programa La ciutat, El transit,
I'Estat dels transports publics a ’AMB, La previsio del temps i L’agenda esportiva.
Aixi mateix, s’emeten sis butlletins informatius en catala durant els matins i les tardes
dels dies laborables.

Alguns programes de la cadena d’ambit estatal experimenten canvis relatius a la
organitzacié interna dels continguts, ja sigui per la incorporacié de noves seccions
(Julia en la Onda, Mas de uno i La Brujula) o per la incorporacié de noves veus
(Radioestadio, Mas de uno, Gente viajera, El Transistor o Julia en la Onda).
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Taula 11. Onda Cero. Graella tipus. Quart trimestre 20194

Hora Dilluns | Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres | Dissabte Diumenge
00.00 . El Transistor
El Transistor
01.00 ; Sl
Nits de radio REpelea
02.00
03.00 La ciutat (1) La ciutat (r)
04.00 = B%IXO/a La Bruixola La Bruixola (r)
(f) La Bruixola (r) La Bruixola La Briixola -
05.00 El Transistor La ciutat (r)
) La ciutat (r) (r) La Bruixola
Made in
06.00 Japan En bones mans
07.00 Gent viatgera
08.00 Més de uno*
09.00 Por fin no es lunes
10.00
11.00
12.00 Gente viajera ..
L2 ciutat* Gente viajera
13.00
Noticias mediodia Radi di Noticias fin de
14.00 adioestadio semana
Noticies migdia Como el perro y
el gato
Como el
15.00 perro y el
gato
Julia en la Onda*
16.00
17.00 . .
18.00 Radioestadio
19.00 .. Radioestadio
La Bruixola La Briixola
20.00
21.00 Radioestadio Ona esportiva
2200 2 Bl La Brdjula
23.00 d - El Transistor
El Transistor

(r) redifusions

AInclou butlletins informatius en desconnexi6 per a Catalunya. Mas de uno: 7.20 h, 8.20 h, 10.45
h, 11.45 h. Julia en la onda: 17.30 h, 16.30 h (informacié esportiva), 18.10h/18.45 h (informaci6
borsaria).

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

D’acord amb les dades de la programacié d’Onda Cero de qué disposa el CAC,* la
informacid*® és el principal génere de la graella de I'emissora durant el 2019, amb
un pes del 36,6% seguida de I'entreteniment, que se situa en el 28,8%. Enguany
I'entreteniment disminueix en 4,5 punts percentuals i se situa per sota de la

4 Les franges marcades en color gris indiquen les desconnexions per a Catalunya (a banda de les
desconnexions informatives incloses en programes d’abast estatal).

45 Les dades corresponen a la programacié d’Onda Cero emesa per la freqiiencia 93.5 MHz de
Barcelona i son extensives a totes les freqliencies que emeten el mateix producte.

46 El comput de la informacié inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa
dels magazins.
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informacio, que guanya presencia. Aixo és degut, en bona mesura, a la reduccié de
la franja d’entreteniment de la matinada, que és substituida per programes
d’informacio.

D’altra banda, els esports representen el 23,6% de la graella i els divulgatius, el
10,6%, cinc punts per sota de la temporada anterior degut a la desaparicié de
programes com En buenas manos o La rosa de los vientos o la reduccié de la durada
d’espais com Gente viajera.

Grafic 19. Onda Cero. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

Onda Cero
36,6
28,8
23,6
10,6
I 0,4
Informacié  Entreteniment Esports Divulgatius  Programacié de

serveis

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

El 2019, la pagina web d’Onda Cero amplia la seva seccié de podcasts tematics
amb continguts exclusivament digitals com Kindtico (cine i series), 2100, una odisea
en la Tierra (ecologia) o Toma la pastilla roja (ciencia-ficcio). Al seu torn, la pagina
web Onda Cero Catalunya incorpora les noves seccions “Parlem de miusica”
(fragments sobre mdusica del programa La ciutat) i “BStartup” (entrevistes
emprenedors del mon de les TIC).

Aixi mateix, els continguts d’'Onda Cero segueixen presents al servei de veu Alexa.
L'emissora també s'ofereix a través de les xarxes socials Facebook, Twitter i
Instagram.
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2.3.3 COPE

La graella de la COPE del 2019 és continuista respecte de les graelles dels ultims
anys i no presenta canvis significatius.

En aquest sentit, es mantenen els programes de referencia d’entre setmana: Herrera
en COPE (franja del mati), La tarde (tarda), La linterna (vespre-nit) i els programes
esportius Tiempo de juego i El partidazo (nit). Aixi mateix, la programacié de cap de
setmana continua centrada en l'actualitat esportiva a través de Tiempo de Juego,
que s’emet ininterrompudament des del migdia i fins passada la mitja nit.

Com a novetat el 2019, dos dels programes esportius emesos el cap de setmana,
Tiempo de Juego i El Partidazo de la COPE, també es difonen, de manera simultania,
per Radio Marca.

En relacié amb les desconnexions per a Catalunya, sein mantenen les mateixes que
en anys anteriors: a la franja del migdia dels dies laborables s’emet Herrera en COPE
Catalunya i Andorra, Migdia COPE, Informatiu migdia i Esports COPE; en la franja
de la tarda, La linterna Catalunya i a la matinada, Momentos. Addicionalment,
s'emeten butlletins informatius en llengua catalana tant a la franja del mati com a la
de la tarda durant les emissions d'Herrera en COPE i La tarde. Els caps de setmana
es mantenen els programes Tira Milles, Converses, Santa Missa i Duros a quatre
pessetes.
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Taula 12. COPE. Graella tipus. Quart trimestre 201947

Hora Dilluns | Dimarts | Dimecres | Dijous | Divendres | Dissabte Diumenge
00.00 | Tiempo El Partidazo de COPE Tiempo de juego
de juego Radio Carlitos
01.00
Deluxe
02.00
03.00 Momentos Momentos
04.00
05.00
06.00
07.00 La mahana fin de semana
08.00 Agropopula Iglesia noticia
09.00 Herrera en COPE* r Santa Missa
10.00 Tira Milles
11.00 Tira Milles Duros a quatre
pessetes
12.00 Herrera en COPE Catalunya i Andorra Coneses
.. La nieve en Migdia
13.00 Migdia COPE |a COPE COPE
14.00 Med/od{a CQPE
Informatiu migdia
15.00 Esports COPE
16.00
17.00 La tarde*
18.00 Tiempo de juego
19.00 La linterna Catalunya
20.00
21.00
22.00 La linterna La
linterna ;
de la Ultima hora en COPE
23.00 Iglesia
El Partidazo de COPE Tiempo de juego

A'lnclou butlletins informatius en desconnexi6 per a Catalunya. A Herrera en COPE: a les 7.20 h,
7.50h,8.20h,9.05h,10.05hi 11.05h. La tarde: ales 16.10 h,17.10 hi 18.10 h.
Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

Segons les dades referents a la programacié6 de COPE obtingudes pel CAC,*® la
informacié*® continua sent el génere amb més pes a la graella, amb un valor del
37,4%, seguida de I'entreteniment (31,8%). Els esports enguany guanyen pes degut
a I'ampliacio horaria dels programes esportius del cap de setmana (4,5 punts més
que I'any anterior).

47 Les franges marcades en color gris indiquen les desconnexions per a Catalunya (a banda de les
desconnexions informatives incloses en programes d’abast estatal).
48 | es dades corresponen a la programacié de COPE Barcelona emesa per la freqiiéncia 102.0 MHz

de Barcelona i sén extensives a totes les freqliencies que emeten el mateix producte.

49 El comput de la informacié inclou els informatius diaris, els butlletins horaris i la part informativa
dels magazins.
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Grafic 20. COPE. Tipologia dels programes. Any 2019 (en %)

COPE
37,4
31,8
26,1
2 1,5 05
Informacié  Entreteniment Esports Divulgatius Religiosos M:icals

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya.

El 2019 COPE segueix la transformacié de la pagina web iniciada I'any precedent:
s’augmenta el nombre de podcasts, s'actualitzen els butlletins informatius online cada
hora i es complementen els continguts dels programes emesos en antena; aixi mateix,
s’hi inclou una funcionalitat per rebre novetats a través del correu electronic.

A banda d’aix0, COPE crea una skill per a 'assistent de veu Alexa que permet accedir a
les emissions en directe i a continguts informatius sota demanda.

3. La programacio local de La Xarxa

A finals de I'any 2019, la Xarxa Audiovisual Local (XAL) disposa d'un total de 173
entitats adherides, que corresponen a 191 mitjans de comunicacié (amb llicéncia
de TDT-FM i/o per IP) distribuits de la manera seglient: 32 prestadors de televisio
local, 123 de radio local i 18 prestadors que ofereixen serveis de radio i televisid
d’ambit local. Comercialitza els seus serveis sota la marca La Xarxa.

Segons dades de la XAL, més de la meitat de la programaci6 televisiva de La Xarxa
van ser continguts propis de les televisions locals (un 61%); mentre que un 35%
corresponien a coproduccions amb la XAL i un 4% van ser encarrecs especifics de
la XAL als prestadors. En el sector de la radio, tres quartes parts de la programacio
van ser continguts propis i un 25% continguts de la XAL, gairebé tots coproduits i
un minim per encarrec (2%).
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Grafic 21. La Xarxa. Origen dels continguts produits per les televisions locals. Any 2019 (en %)

Produccions
XAL; 4%

Coproduccions

prestadors-
XAL; 35% Produccions
prestadors;
T 6l%

Font: Xarxa Audiovisual Local.

Grafic 22. La Xarxa. Origen dels continguts produits per les radios locals. Any 2019 (en %)

Produccions

XAL; 2%

Coproduccions
XAL-prestadors;
24%

Produccions
Y ___prestadors;
74%

Font: Xarxa Audiovisual Local.

Televisio

Durant I'any 2019, l'oferta de continguts televisius de la graella estable de
programacio televisiva la formen un conjunt de 18 programes. Aquests continguts
sén emesos en directe i d’acord amb el seu genere, i es distribueixen, per contingut,
de la manera seglient: 7 programes esportius, 4 magazins, 3 informatius, 2 series
documentals, 1 espai cultural i 1 programa de tipologia religiosa.

En hores d’emissid, el génere que omple més espais a la graella és I'informatiu (amb
un 48%) seguit del magazin (amb un 25%) i, en tercer lloc, I'esportiu (21%).

Del conjunt de l'oferta de continguts televisius en directe de tipologia informativa,
cal fer referencia a dues produccions. Per un costat, al programa informatiu de
Noticies en xarxa —emes de dilluns a divendres de 7 a 10 h del mati—, que ofereix
informacié destacada del dia des d'un punt de vista local, i el magazin d’actualitat
Connecti.cat —emes de dilluns a divendres de 19 a 20 h-, un programa
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d’entreteniment de to distés basat en les connexions en directe que dona a coneixer
les diverses realitats locals catalanes. Aquests dos programes han estat emesos per
un nombre més alt de prestadors (36 i 34, respectivament) i també disposen del
nombre més elevat de capitols (215 capitols cadascun). Aixi també, cal reconeixer
la bona acollida per part dels prestadors dels magazins Ben trobats (ha estat emes
per 35 prestadors) i Als quatre vents (per 34).

Entre les emissions classificades com a altres, destaquen la série Tremolors, una
serie de documentals sobre la batalla de I'Ebre, i les misses de Montserrat, produides
directament per I'Abadia d’aquest emplacament religios.

Pel que fa als programes esportius, s’inclou, per un costat, la producci6 elaborada
pel mitja local de Barcelona betevé anomenada La porteria —programa d’informacié
i tertdlia esportiva— i, per l'altre, les diferents versions del programa En joc, que
acostumen a incloure retransmissions de partits o repassos de la jornada: En joc-
diumenge, En joc-dilluns, Basquet en joc, Rugbi en joc, Hoquei en joc i Handbol
en joc.

Grafic 23. La Xarxa. Temps d’emissio dels programes regulars en directe, per tipus de programa.
Any 2019 (en %)

Informatiu 48%

Magazin 25%

Esports 21%

Altres . 6%

Font: Xarxa Audiovisual Local.

Durant I'any 2019, les televisions locals emeten un total de 34 programes de lliure
distribucié, és a dir, programes televisius que estan a disposicié dels prestadors
adherits a la XAL per emetre’ls quan els necessitin. Obviament aquests programes
no son emesos en directe.

Per tipologia dels programes de lliure distribucid, durant I'any 2019, els magazins
van ser els més emesos (amb un 56% d’hores d’emissid), concentrats en tres
programes diferents: Als 4 vents, The Weekly Mag i Ben trobats. En segon lloc hi
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ha els programes d’entreteniment, amb un total de tretze programes i 28% d’hores
d’emissio i, en tercer lloc, els programes informatius amb sis productes i un 10%
d’hores d’emissid.

L'espai d’informacié meteorologica Meteocat va ser el programa que es va emetre
més vegades, amb 343 capitols (de 2’), seguit del magazin d’actualitat Ben trobats,
amb 197 capitols, i del programa-agenda informativa d’actes i cites culturals
anomenat Agenda en Xarxa, amb 182 capitols.

| per concloure, cal indicar els tres programes de lliure distribucié que van ser emesos
per més prestadors de La Xarxa durant el 2019. En primer lloc, I'espai d’excursions
Caminant per Catalunya, que produeix Televisié del Ripollés i que van ser emes per
46 prestadors. Un menys, 45, van optar per Gaudeix la festa, un espai
d’entreteniment dedicat a la cultura tradicional i les festes populars catalanes. El
tercer lloc I'ocupa Telé de fons, un programa cultural sobre les arts esceniques,
escollit per un total de 44 televisions.

Grafic 24. La Xarxa. Temps d’emissio dels programes televisius de lliure distribucio, per tipus de
programa. Any 2019 (en %)

Magazin 56%

Entreteniment 28%

Informatiu 10%

Altres 6%

Font: Xarxa Audiovisual Local.

La tercera tipologia de produccions televisives de La Xarxa son els programes en
directe d’emissio puntual. Gran part d’aquestes produccions estan relacionades amb
algun esdeveniment festiu, esportiu o cultural concret. En conjunt, I'any 2019 es
registren 93 programes de tipus puntual. La categoria que domina aquest tipus
d’emissions és I'entreteniment, seguit dels espais musicals i dels esdeveniments
esportius.

Els programes puntuals que més prestadors van emetre el 2019 van ser els seglients:
la Final del Picalletres (35 televisions), un programa-concurs en que l'alumnat de
3rd’ESO ha de demostrar les seves habilitats linglistiques en catala; la retransmissié

Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2019
134



de la festa berguedana del Fia-Faia (32); la Missa del Gall de Montserrat (30) i la
competicid esportiva dels World Roller Games (30).

Grafic 23. La Xarxa. Temps d’emissions televisives puntuals en directe, per tipus de programa. Any
2019 (en %)

Entreteniment 40%

Musical 29%

Esports 10%

Altres 14%

Font: Xarxa Audiovisual Local.

Radio

L'analisi de l'oferta radiofonica de La Xarxa segueix el mateix esquema que la
programacio: emissioé de temporada regular en directe, emissié puntual i espais de
lliure distribucié que no son en directe i que estan a disposicié de les emissores
adherides que ho sol-liciten. Comparativament, en nombre de programes, el cataleg
de productes radiofonics en directe és més reduit que el televisiu.

La informacio és el génere principal de I'oferta de temporada en directe i ocupa el
87% del temps d’emissié. Aquesta categoria la formen els butlletins horaris locals
de La Xarxa, amb 16 emissions diaries que van emetre 82 emissores, les diverses
versions de Noticies en xarxa: mati, migdia, vespre, mati cap de setmana i migdia
cap de setmana. La part restant de la programacié és esportiva, amb dues
produccions que apleguen el 13% del temps d’emissio: I'actualitat diaria d'Esports
en xarxa i el programa de cap de setmana En joc.

L'any 2019 només hi va haver quatre emissions radiofoniques puntuals: el Ple de
constitucié de la Diputacié de Barcelona, I'entrega dels premis Butaca, la diada de
Sant Felix i la Missa del Gall.

Pel que fa a l'oferta de programes radiofonics de lliure distribucié s'observa més
varietat que en el vessant televisiu. Dels 45 espais que formen aquesta tipologia,
17 pertanyen al genere musical i en conjunt van omplir el 39% del temps d’emissio.
El programa musical amb més difusi6 va ser Ruta 66, produit per Radio Viladant i
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que van emetre 41 emissores. El segueix Jazz Club, espai que es va escoltar per 36
emissores i que produeix la Radio Municipal de Terrassa.

El segon genere en tems d’emissié va ser I'entreteniment, que representa el 21% de
les hores. Dels 10 programes que formen l'oferta, I'espai amb més difusié va ser
Sendes, un espai sobre senderisme i viatges que produeix Radio Martorell i que van
emetre 27 prestadors.

L'actualitat va ser el tercer génere de les produccions de lliure distribucié. L'espai
més difés va ser Som Terra, un programa d’/EMUM FM Radio sobre les novetats del
moén agrari i del sector primari, que van emetre 28 emissores. Pel que fa al génere
divulgatiu destaca A les portes de Troia, un programa de tematica historica, que va
ser escollit per 30 prestadors i que produeix Radio Castellar.

Finalment, tot i que en aquesta tipologia I'esport va ser un genere amb poc temps
d’emissié (un 7%), cal destacar Via verda, un espai sobre competicions i natura de
Radio Arenys que es va poder escoltar durant el 2019 a través de 36 emissores.

Grafic 24. La Xarxa. Temps d’emissié dels programes radiofonics de lliure distribucié, per tipus de
programa. Any 2019 (en %)
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Font: Elaboracié propia, amb dades de la Xarxa de Comunicaci6 Local.

4. Oferta de continguts audiovisuals en linia

Aquest apartat explica l'oferta general de continguts en I'ambit dels serveis
audiovisuals sota demanda, a partir de les dades de I'Observatori Europeu de
I’Audiovisual, i amb una panoramica dels trets principals de I'oferta en linia dels
prestadors principals de serveis audiovisuals als quals es té accés des de Catalunya,
aixi com de la plataforma d’intercanvi de videos YouTube.
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4.1 Serveis audiovisuals sota demanda

D’acord amb la Directiva de serveis de comunicacio audiovisual (DSCAV), els serveis
audiovisuals sota demanda (Video on Demand, VoD) permeten a la persona
espectadora escollir un titol sobre la base d'un cataleg de continguts seleccionats i
oferts previament pel prestador del servei, que en té la responsabilitat editorial. La
nova Directiva, aprovada a finals del 2018 i pendent de transposicié a I'ordenament
juridic espanyol i catala, estableix que els serveis VoD sota la jurisdiccié dels estats
membres han d’oferir almenys un 30% d’obres europees en el seu cataleg i, a més,
n'han de garantir la prominencia.

L'Observatori Europeu de I’Audiovisual (OEA) distingeix entre serveis de subscripcid
sota demanda (SVoD, Subscription Video on Demand), que donen accés a tot el
cataleg, i serveis de video sota demanda per transaccié (TVoD, Transaction Video
on Demand), en qué es paga per mirar cada producte. El seu informe anual®
constata que el 2019 els serveis TVoD van complir amb el 30% de titols de televisio
i cinema, mentre que en els SVoD es van quedar en un 26%.

Cal destacar que, dins la propia produccié europea sota demanda, van tenir més pes
les obres no-nacionals. Es a dir, titols d’un pais de la UE diferent al del servei que
I'ofereix. Més enlla d’aixo, els EUA es mantenen com a font principal dels serveis
audiovisuals sota demanda, per sobre del 50%.

50 Observatori Europeu de I’Audiovisual. Film and TV content in VOD catalogues. 2019 Edition. La
mostra analitzada s'amplia de manera considerable respecte de I'edicié de 2018 i la formen, per a
pel-licules, 146 catalegs TVoD i 136 catalegs SVoD, i per a contingut televisiu, 118 catalegs SVoD i
53 TVoD.
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Grafic 25. Origen dels titols de pel-licules i d’obres televisives en els catalegs SVoD i TVoD
comercialitzats a la UE. Any 2019 (en %)
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Font: Observatori Europeu de I’Audiovisual (2020). Film and TV content in VOD catalogues. 2019
Edition.

'estudi també concreta quins paisos europeus compten amb més exportacid de
produccions dins el conjunt de catalegs europeus. El pais millor posicionat és el
Regne Unit, ja sigui en cinema, televisio, transaccié o subscripcié. De fet, al 2019,
el 55% dels titols de televisio dels SVoD i el 48% dels TVoD, del conjunt de la UE,
sén de produccio britanica.

Franca ocupa la segona posicio en els serveis SVoD i en el cinema dels TVoD.
Alemanya, que ocupa la tercera posicio en general, supera Franca pel que fa a titols
televisius en TVoD. Espanya ocupa la quarta posicié en els SVoD i en el cinema dels
TVoD, pero cau fins a la novena plaga, amb un 2%, pel que fa a titols televisius de
transaccié. Els millors resultats d’Espanya sén en I'exportacié de cinema per a serveis
de subscripcié, amb un 8% del conjunt europeu.
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Grafic 26. Paisos de la UE exportadors de cinema i de televisié als catalegs SVoD i TVoD
comercialitzats a la UE. Any 2019 (en % de titols)

m Regne Unit Franca mAlemanya ™ Espanya mResta UE

55%
13%
Televisié SVoD 9%
6%
17%
29%
19%
Cinema SVoD 13%
8%
31%
48%
10%
Televisio TVoD 19%
2%
21%
32%
20%
Cinema TVoD 15%
5%
28%

Font: Observatori Europeu de I’Audiovisual (2020). Film and TV content in VOD catalogues. 2019
Edition.

L'Observatori Europeu de I’Audiovisual també facilitat I'accés a la base de dades
MAVISE, que permet fer un seguiment dels serveis VoD actius més importants a
cada pais europeu, en funcié de la seva tipologia i del seu génere, entre altres
aspectes.

A gener del 2020, es constaten a Espanya 54 serveis de video sota demanda. El
genere predominant dels quals és el de cinema i series, amb 21 serveis, seguit dels
serveis que ofereixen contingut esportiu (10).

Grafic 27. Principals serveis VoD a Espanya per génere. Any 2019

Cinema i series I 2]
Esports I 10
Generalistes I——— 5
Entreteniment I 5
Mlsica H———— 4
Documentals I 4
Cultural educatius —— 3
Adult am 2

Font: Elaboraci6 propia a partir de la base de dades Mavise de I'Observatori Europeu de I’Audiovisual.
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Entre els serveis de video sota demanda OTT de pagament amb més presencia a
Espanya i Catalunya, esta Netflix, HBO i Amazon Prime. Aixi mateix, I'audiencia
també disposa de propostes espanyoles com ara Filmin i FlixOlé, dedicades a la
ficcio, de menys abast.

Entre les plataformes OTT que es reben a Catalunya i que van arribar durant el 2019
a continuacio se’'n destaquen algunes. Movistar+ Lite, un servei que permet 'accés
directe, amb independéncia del distribuidor que proveeixi la connexié.”* La seva
oferta inclou humor, séries, pel-licules, programacié infantil i generalista, i dona
accés a canals propis (#0, #Vamos, Movistar Seriesmania, Movistar Series) i aliens
(AMC, Comedy Central, FOX, TCM, Disney Junior, etc.). Apple TV+ arriba a finals
d’any amb un cataleg de produccions propies, principalment series, perd també amb
cinema, programaci6 infantil i documentals. Com ja va fer HBO, la cadena Starz
disposa d’'una plataforma OTT amb series propies i pel-licules, Starzplay. EI 2019
també es posa en marxa a Espanya DAZN, un servei OTT en HD especialitzat en
esports i que incorpora l'oferta dels canals Eurosport, aixi com competicions de
futbol, basquet, esports de lluita, tenis i motociclisme, principalment. Finalment,
aterra també Acorn TV, un servei que ofereix series, documentals i cinema britanics
i d’altres paisos de llengua anglesa com Irlanda, Nova Zelanda, Australia i Canada.

Taula 13. Principals serveis de video sota demanda OTT* presents a Catalunya. Any 2019

Nom del servei Tipus® Génere

Acorn TV SVoD Cinema, séries, documentals britanics
Amazon Prime SVoD Cinema i series

Apple TV+ SVoD Cinema i series

Artdoc.media TVoD Documentals (produccions russes)
AXN Espana SVoD Cinema i series

Bigstar SVoD Cinema, cinema negre i de por
Crunchyroll SVoD Entreteniment (animacio)

DAZN SVoD Esport

Digital Theatre SVoD i TVoD | Cultural, educatiu

Docsonline SVoD Documentals

Dorcel Club SVoD Contingut per adult

EuroEsport Player SVoD Esport

F1TV SVoD Esport (carreres cotxes de F1)
FilmDoo TVoD Cinema independent

Filmin SVoD i TVoD | Cinema i séries

FlixQOle SVoD Cinema i series espanyol

FoxTV SVoD Cinema i series

FUBOTV SVoD Generalista: cinema, series i canals TV
GolfTV SVoD Esport (golf)

Google Play TVoD Cinema i series

GuideDoc SVoD Documentals

HBO Espaia SVoD Cinema i series

Here TV SVoD Cinema i series (LGBTI)

51 Per a més informaci6 sobre els serveis audiovisuals sota demanda consulteu I'apartat 1 del capitol
[l d’aquest informe.
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http://www.movistar.es/particulares/movistar-plus-lite/
https://www.apple.com/es/apple-tv-plus/
https://www.starz.es/
https://www.dazn.com/es-ES/l/sports/
https://acorn.tv/
https://acorn.tv/
https://www.amazon.com/amazonprime?_encoding=UTF8&%2AVersion%2A=1&%2Aentries%2A=0
https://tv.apple.com/es
https://artdoc.media/en/
https://www.axn.es/
http://bigstarmovies.tv/index.html#about
https://www.crunchyroll.com/es-es
https://www.dazn.com/es-ES/l/sports-ob-1/
https://www.digitaltheatre.com/
https://docsonline.tv/
http://www.dorcelclub.com/
https://www.eurosport.es/
https://f1tv.formula1.com/en/
https://www.filmdoo.com/home/all/page/1
https://www.filmin.es/
https://flixole.com/
https://www.foxtv.es/
https://www.fubo.tv/welcome
https://www.golf.tv/es
https://play.google.com/store?hl=es
https://guidedoc.tv/
https://es.hboespana.com/
https://www.here.tv/

Nom del servei

Tipus®

Geénere

HistoryHit. TV SVoD Documentals

Horse Lifestyle SVoD Estil de vida / oci / salut / viatges
Hustler SVoD Adults

i-concerts SVoD i TVoD | Musica

Insight TV SVoD Entreteniment

iTunes Store TVoD Cinema i series

Microsoft Store — TVoD Cinema i séries

Movies & TV

MLB International SVoD Esport (basquet)

Movistar+ Lite SVoD Generalista

MUBI SVoD i TVoD | Cinema i series

Nat Geo+ SVoD Entreteniment (animals, viatges, historia, ciéncia)
NBA League Pass SVoD Esport (basquet)

Netflix SVoD Cinema i series

NFL Game Pass SVoD Esport (futbol america)

NHL.TV SVoD Esport (hoquei)

P:I_levitnat;oz n Store TVoD Entreteniment (jocs)

Qwest TV Premium SVoD MUsica (jazz)

Rakuten TV TVoD Cinema i series

Shakespeare Globe TVoD Cultural (teatre)

Player

Showmax SVoD Generalista

—y—slés (a): g)lemand SVoD Generalista: cinema, series, infantil, altres
Spamflix TVoD Cinema i séries

Starz play SVoD Cinema i series

Stingray Qello SVoD Musica

TRACE Play SVoD Musica

UFC SVoD i TVoD | Esport (boxa)

Viki Pass SVoD Generalista: cinema, series, programes asiatics
WWE Network SVoD Esport (wrestling)

YouTube Movies MOV'?S TVoD i SVoD | Cinema i séries

YouTube Premium

Yupp TV SVoD Cinema i series (produccions indies)
Zeeb SVoD Entreteniment

ROTT (over-the-top): serveis que ofereixen el seus serveis audiovisuals en streaming sense ser titulars

de la xarxa que utilitzen per distribuir-los.

B Tipus: SVoD (Subscription Video on Demand): serveis de subscripcid, que donen accés a tot el
cataleg. TVoD (Transaction Video on Demand): serveis de pagament per cada video individual.

Font: Elaboracié propia a partir de dades dels webs corporatius de les empreses i dades de

I'Observatori Europeu de I’Audiovisual (base de dades Mavise)

Els prestadors publics tradicionals donen accés gratuit a la xarxa de la seva
programacio habitual.®® La CCMA vertebra la seva oferta de canals i emissores de
radio per mitja de TV3alacarta i CatalunyaRadioalacarta. Als continguts televisius
s’hi pot accedir per graella de cada cadena, per programa (en emissié o d’arxiu) o
per genere (séries, informatius, entreteniment, esports, documental, divulgacio, i

52 Per a més informacid, vegeu I'apartat 1.1.4 del capitol Il d’aquest informe.
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https://tv.historyhit.com/
https://horselifestyle.tv/en
https://www.directv.com/Channels/Hustler-TV-599
https://iconcerts.stingray.com/es/ES/
file://SERVERDAT/Grups/Àrea%20d'Estudis%20i%20Recerca/INFORME%20DEL%20SECTOR/2019/Capítol%20III/Insight%20TV
https://www.microsoft.com/en-us/store/apps/windows
https://www.microsoft.com/en-us/store/apps/windows
https://www.mlb.com/international/
https://www.movistar.es/particulares/movistar-plus-lite
https://mubi.com/es
https://www.nationalgeographic.com/magazine/plus/
https://es.nba.com/?gr=www
https://www.netflix.com/es/
https://www.nflgamepass.com/en
https://www.nhl.com/tv
https://store.playstation.com/es-es/home/games
https://store.playstation.com/es-es/home/games
https://qwest.tv/media/premium-subscription-video-on-demand-svod-platform/
https://rakuten.tv/es/gardens/tienda-pan
https://globeplayer.tv/
https://globeplayer.tv/
https://www.showmax.com/eng/welcome/es
https://www.sky.es/
https://www.sky.es/
https://spamflix.com/about.do
https://www.starz.com/us/en/
https://qello.com/
https://traceplay.tv/
https://www.ufc.com/
https://www.viki.com/
https://espanol.wwe.com/
https://www.youtube.com/feed/storefront?bp=ogUCKAI%3D
https://www.youtube.com/premium
https://www.yupptv.com/
https://www.zee5.com/#!
http://mavise.obs.coe.int/
https://www.ccma.cat/tv3/alacarta/
https://www.ccma.cat/catradio/alacarta/

cultura). L'oferta radiofonica de la CCMA es pot buscar per emissores (Catalunya
Radio, Catalunya Informacio, Catalunya Mdusica i iCat), per emissio horaria, per
programes o per generes (informatius, entreteniment, esports, divulgacié i cultura).
El juliol del 2019 Catalunya Radio a més va fer una nova presentacié del seu servei
de podcast que inclou els apartats tematics TopCatRadio, musica, economia,
gastronomia, politica, mon digital, series i cinema i Ilibres.

Els continguts de televisio i de radio del prestador public estatal RTVE estan a
disposicié del public mitjancant el servei RTVE a la carta que disposa la programacié
per cadenes o emissores, graella, programes i categories (informatius, arxiu —amb el
fons de I'ens—, cultura, musica, documentals, ciencia i tecnologia, series, esports i
magazin, principalment). RTVE a més, disposa des del 2017 de Playz, una
plataforma digital en obert que es nodreix principalment de séries i programes de
produccié propia —tot i que també en té d’aliena— i que s’adreca a una audiencia
jove. El 2019 Playz estrena Urbana, un apartat dedicat a la musica i la cultura
urbanes.

Atresmedia i Mediaset sén els principals grups privats tradicionals. Tots dos disposen
de plataformes de video sota demanda en linia en obert: Atresplayer i Mitele. Donen
accés a programes i series emesos als seus canals TDT —Atresplayer amb registre
previ— i, a més, incorporen nous canals digitals. Atresplayer té el canal digital Flooxer
de videos curts, series i programes de tendeéncies, i el canal de pagament dedicat als
fulletons Novela Nova. En la mateixa linia, Mitele dona pas als canals mtmad i
mtmad24horas, dues propostes amb videos d’influencers, celebrities, youtubers i
tendeéncies.

El 2019 tots dos grups mediatics llancen la versi6 de pagament de les seves
plataformes en linia (Atresplayer Premium i Mitele Plus), amb continguts sense
publicitat i la possibilitat de descarrega offline, preestrenes i continguts originals.

En I'ambit local, a més dels serveis a la carta de la majoria de prestadors locals,
destaca |'oferta de servei a demanda de la Xarxa Audiovisual Local (XAL), La Xarxa.
Alacarta.cat permet accedir als continguts d’algunes de les emissores de radio i de
canals televisius adherits, aixi com a la que produeix La Xarxa mateixa. El public pot
fer la cerca directament per programa (informatius, magazins, concursos, musicals,
esports, entreteniment, etc.) i si vol, pot accedir a I'emissié en directe de radio i de
televisio. EI 2019 la XAL renova el seu web per seccions, que remeten als seus
continguts a la carta i que responen a interessos diversos:

- Culturify: arts esceniques, arts plastiques, castells, cinemes, festes i
tradicions, Ilibres, musica i patrimoni

- Emergent! Personalitats destacades

- En verd: vida saludable i ecologia

- Fem historia: documentals, histories globals, histories locals

- Motxillers: natura, viles i ciutats
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- Xtots: solidaritat

- Ve de gust: cuina

- Esports; basquet, futbol, handbol, hoquei, poliesportiu, rugbi, waterpolo.
- Rebovina: mediateca local

La XAL, a més disposa d’'un servei de SVoD, XALA!, amb continguts de proximitat
d’esports, documentals, ficci6 i castells.

Els afeccionats i afeccionades als esports i als videojocs van estar d’enhorabona el
2019 per l'aparicio de dues plataformes OTT gratuites (FoD, Free on Demand)
especialitzades en esports. El marc la Liga Nacional de Futbol espanyola va posar
en marxa LaligaSports TV, amb una oferta que va més enlla del futbol i que
incorpora competicions masculines i femenines d’altres disciplines, com ara basquet,
handbol, futbol sala, badminton, ciclisme, gimnastica, atletisme, etc. La majoria de
continguts son gratuits, perdo també n’hi ha alguns de pagament (com ara la lliga de
futbol masculina de segona divisid). En I'ambit dels e-Esports, UBEAT, la plataforma
de streaming de Mediapro, inicia les seves activitats el 2019 amb una oferta de
programes exclusius (Hoy no se sale, Al toke, UBEAT Crew...), i continguts de la
Liga de Videojuegos Profesional.

4.2 Plataformes d’intercanvi de videos: YouTube

Les plataformes d’intercanvi de videos tenen com a finalitat propia, o d’'una de les
seves parts, l'oferiment al public de continguts audiovisuals, amb I'objectiu
d’'informar, entretenir o educar. Tanmateix, no tenen responsabilitat editorial sobre
els videos. Alguns exemples d’aquestes plataformes sén YouTube, Dailymotion o
Vimeo. Aquest informe analitza I'oferta de la plataforma amb més difusi6: YouTube.

Segons les dades de la plataforma de Google mateixa, YouTube va tancar I'any 2019
amb un abast global de dos mil milions d’usuaris registrats mensuals. Disposa de
versions locals d'almenys 100 paisos i 80 idiomes, entre els quals hi ha el catala.
Si bé la immensa majoria del contingut és d’accés gratuit, el 2018 es va crear el
servei de pagament YouTube Premium i alguns materials estan restringits
territorialment per motius de drets d’autoria.

Pel que fa als usos de la plataforma, un dels més habituals és el consum de videos
musicals. En aquesta linia, T-series, un canal indi que agrupa videos musicals de
diferents artistes, és el canal més vist i amb més subscriptors del méon. El segueix
un canal d’humor, PewDieDie, i en tercer lloc, un canal infantil, Cocomelon. Els 10
videos més vistos de la plataforma a escala global sén musicals, una llista que
encapcgala el videoclip en espanyol Despacito, dels artistes Luis Fonsi i Daddy
Yankee.
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Taula 14. Ranquing de youtubers/canals de YouTube al mdon per ordre de subscriptors. Gener del

2020

Posicié | Youtuber/canal Subscriptors
(en milions)

1 | T-Series 123,0

2 | PewDiePie 102,0

3 | Cocomelon — Nursey Rhymes 69,3

4 | 5-Minute Crafts 63,3

5 | SET India 62,4

6 | Canal KondZilla 54,5

7 | WWE 52,9

8 | Zee Music Company 48,5

9 | DudePerfect 48,2

10 | JustinBieber 48,1

Font: Statista.

La majoria de dades disponible ssobre la plataforma sén d’ambit global o dels Estats
Units, fet que dificulta la seva desagregacié per paisos. Tanmateix, el portal
especialitzat en ranquings SocialBlade permet determinar que el canal d’origen
catala amb més presencia és el del youtuber badaloni Auronplay, el tercer d’Espanya,
amb 20,9 milions de subscriptors. En I'ecosistema en llengua catalana a YouTube
destaca el canal oficial del FC Barcelona (9,1 milions de subscripcions), el de la
cantant Rosalia (5,47 milions) o el de la cantant infantil Damaris Gelabert, amb
gairebé 2 milions de subscripcions.

Taula 16. Ranquing de canals/youtubers a Espanya per ordre de subscriptors. Gener del 2020

Posici6 | Canal/Youtuber Geénere Subscriptors | Videos visionats
(en milions) (en milions)
1 | elrubiusOMG Entreteniment 37,2 8.426
2 | VEGETTA777 Videojocs 29,1 11.914
3 | AuronPlay Comédia 21,2 2.757
4 | Las Ratitas Entreteniment 18,6 6.079
5 | TheWillyrex Videojocs 16,7 5.981
6 | Doggy Doggy Cartoons | Entreteniment 16,0 5.812
7 | Willyrex Videojocs 15,1 3.979
8 | Mikecrack Videojocs 14,3 5.141
9 | TheGrefg Videojocs 12,9 3.547
10 | Makiman131 Entreteniment 12,6 3.296

Font: SocialBlade.

El grup de reflexié (think tank) dels EUA Pew Research Center publica regularment
al llarg de I'any informes sobre els continguts a internet. En I'estudi A Week in the
Life of Popular YouTube Channels, I'observatori va detectar i analitzar els canals de
la plataforma que tenien un minim de 250.000 subscripcions i els va quantificar en
un total de 43.770. L'analisi es va fer sobre la primera setmana del 2019, a partir
d'una metodologia propia. Una de les conclusions de I'estudi va ser que aquests
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gairebé 50.000 canals amb més subscripcions a YouTube van produir 243.254
videos al llarg d’aquells set dies, dels quals només el 17% eren en llengua anglesa.

Taula 17. Analisi de I'oferta de YouTube dels canals/youtubers amb un minim de 250.000
subscriptors (periode: 1-7 gener 2019)

Nre. canals (+250.000 subscriptors) 43.770
Canals que van pujar videos en el periode 56%
NUm. videos pujats 243.254
En angles 17%
Total hores de video +48.000
Videos visionats 14.000 milions (14 billion)

Font: Pew Research Center.

D’altra banda, el sistema de recomanacié automatica de videos de YouTube és
objecte d’especial interes, ja que en condiciona I'accés als continguts. Aixi, doncs,
I'algoritme de recomanacio personalitzada de la plataforma és una peca clau pel que
fa a la tipologia i la diversitat dels continguts que s’ofereix. A I'informe Many Turn to
YouTube for Children’s Content, News, How-to Lessons, també del Pew Research
Center, s'hi indica que vuit sobre deu persones usuaries de YouTube dels EUA
afirmava mirar videos recomanats pel sistema automatic de la plataforma. Aquest
percentatge augmentava fins a nou sobre deu en la franja d’edat de 18 a 29 anys.

Grafic 28. Persones usuaries dels EUA que afirmen mirar els videos recomanats per I'algoritme de
YouTube. Percentatge i freqiiéncia, per edats. Any 2019

m Regularment mEn ocasions = Mai

TOTAL 18-29 anys 30-49 anys 50-64 anys >65 anys

Font: Pew Research Center.

Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2019
145


https://www.pewresearch.org/internet/2018/11/07/many-turn-to-youtube-for-childrens-content-news-how-to-lessons/pi_2018-11-07_youtube_0-06/
https://www.pewresearch.org/internet/2018/11/07/many-turn-to-youtube-for-childrens-content-news-how-to-lessons/pi_2018-11-07_youtube_0-06/

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
146



Capitol IV. El consum audiovisual a Catalunya

L'any 2019 es van consolidar algunes tendencies pel que fa al consum audiovisual.
Tot i que no hi van haver canvis bruscos en els indicadors principals, alguns elements
d’analisi mostren un panorama de consum audiovisual molt marcat per les bretxes
generacionals. Aquestes diferencies sén especialment significatives en els usos que
es donen a internet i en els consums de radio i televisié en linia.

La televisi6 demostra capacitat d’adaptacié a les noves tecnologies i es manté un
any més com un mitja dominant. Tanmateix, es veu afectada per la caiguda
sostinguda en el temps diari que li dedica la seva audiéencia: el 2019, la poblacié
catalana consum una hora menus de televisio al dia que al 2012. L’evolucio de les
audiencies, marcada pels pics d’actualitat informativa, beneficia cadenes com TV3 i
laSexta. Quant a la radio, RAC1 es manté com a lider, seguida de Catalunya Radio.
Val a dir que, en general, baixa I'audiencia de les radios generalistes, mentre que es
manté la de les emissores musicals. En aquest capitol també s’aporten dades sobre
els tipus d’activitats més habituals a internet, les xarxes socials més utilitzades i les
caracteristiques principals dels consums de radio i televisié sota demanda.

La televisio i internet es reafirmen com els principals mitjans de comunicacié a
Catalunya, i van augmentar la seva penetracié durant el 2019, segons dades de
I'Estudi General de Mitjans (EGM). En contraposicié, la radio i els diaris en paper
mantenen la seva tendéncia a la baixa. El seu retrocés, pero, va a menys velocitat
que en els darrers exercicis. En el cas de la radio, que entre 2017 i 2018 havia
perdut 2,6 punts percentuals, al 2019 cau només un 0,6%. Pel que fa a la
penetracié dels mitjans, les revistes sén les Uniques que capgiren la seva tendencia:
mentre que el 2018 havien perdut més de 4,1 punts percentuals, al 2019 en
recuperen 2,1.
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Grafic 1. Penetracio dels mitjans de comunicacid. Catalunya. Periode 2018-2019* (en %)
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radio (dilluns-diumenge), televisio, exterior i internet: audiéncia dia d’ahir. Suplements: audiencia
setmana. Revistes: audiéncia segons periode publicacié.

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2019.

En relacié amb I'edat, s’observen tendéncies contraposades entre televisio i internet.
El consum de televisié augmenta amb I'edat, mentre que el d’internet disminueix.
La bretxa digital més important es dona a la franja de les persones de més de 65
anys, on hi ha una diferéncia a la baixa de 31 punts percentuals en I'Us d’internet.
En el cas de la radio, internet i les revistes, les franges amb més consum soén les que
van dels 35 als 64 anys.

Grafic 2. Distribucié per edats sobre 'audiéncia de cada mitja a Catalunya. Any 2019 (en %)

| 14219 720224 m25a34 m35a44 m45a54 m55a64 W65imés |
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2019.

El consum mediatic presenta algunes diferéncies entre dones i homes. Respecte de
I'any anterior, durant el 2019 es manté que els homes naveguen per internet i
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escolten la radio més que les dones, cinc i vuit punts percentuals més,
respectivament. Pel que fa a la televisid, la diferencia es redueix fins a gairebé
igualar-se.

Grafic 3. Distribuci6 per sexe sobre I'audiéncia de televisid, radio i internet. Catalunya. Any 2019
(en %)
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Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2019.

L’enquesta d’opini6®® sobre els usos i percepcions del mitjans a Catalunya, elaborat
pel CAC el 2019, permet coneixer més a fons algunes tendéencies en el consum
audiovisual a Catalunya.

Segons I'estudi, el telefon mobil és el dispositiu més utilitzat, per un 94,5% de les
persones enquestades. Aquest percentatge contrasta amb el 52% d’Us del telefon
fix. Aixi mateix, I'enquesta observa una barrera generacional clara al voltant dels 64
anys. A partir d’'aquesta edat, el televisor és el dispositiu principal. En segon pla, es
reprodueix la mateixa tendéncia entre l'ordinador i la radio. A més edat, més
presencia de la radio.

53 Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjans audiovisuals. 2019. Treball
de camp entre el 4 i el 25 de febrer de 2019. Mostra: 1.600 entrevistes personals a poblaci6 de 16
anys i més.
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Taula 1. Equipaments més utilitzats. Catalunya. Any 2019

1a opcid 2a opcid 3a opcid
16-24 anys
25-34 anys io
N Ordinador
35-49 anys
Mobil Televisor
50-60 anys
Ordinador / Radio
64 i més anys —r e 9
Televisor Mobil Radio

Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjians audiovisuals. 2019.

Les preferéncies entre mitjans de comunicacié depenen també de I'Uis que se’'n vulgui
fer. La televisié passa per davant d’'internet a I'hora d’informar-se de I'actualitat o
d’entretenir-se, pero l'ordre és invers quan es tracta de formar-se una opinidé o
informar-se de temes locals. D’altra banda, en general es prefereix la radio a la
premsa escrita, pero amb la informacié local, la premsa passa per davant.

Tanmateix, val a dir que la categoria internet inclou una gran varietat de fonts. Per
informar-se sobre 'actualitat, les més usades sén els diaris digitals: un 56,3% de
les persones internautes els consulta. En segona posicio, hi ha les xarxes socials,
que arriben al 44,1%. Aquestes dades amaguen una bretxa generacional: les
persones joves d’entre 16 i 24 anys utilitzen més les xarxes socials (65,7%) que els
diaris digitals (50,6%) per informar-se.
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Taula 2. Mitjans preferits per a cada activitat. Catalunya. Any 2019

;:2 el moment 1a opcié 2a opcid 3a opcid 4a opcid
Informar-se de
I'actualitat = )

L_ ., \ sl e laly /
Entretenir-se Televisio Internet e @
Formar-se una Radio Premsa escrita
opinié

)
\‘\
Informar-se de Internet Televisié | I lais .c.)
temes locals ) @ .
Premsa escrita Radio

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitians audiovisuals. 2019.

1. El consum i I'audiéncia de televisio

L'any 2019 es va mantenir la tendencia a la baixa en el consum televisiu diari, amb
una mitjana de 3 hores i 12 minuts per persona i dia, segons dades de Kantar Media.
El descens va ser de 9 minuts respecte de I'any anterior. Des de I'inici de la davallada
el 2012, hi ha més d’'una hora de diferencia. També es mantenen les tendencies

estacionals: febrer va ser el mes amb més consum (211 minuts diaris) i agost, el de
menys (153 minuts diaris).

Grafic 4. Evolucidé del consum de minuts de televisié per persona i dia a Catalunya. Periode 2001-
2019

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Font: Elaboracié propia a partir de dades de Kantar Media i la CCMA.
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Gracies als canvis tecnologics, el consum de televisid ja no és només en directe.
D’acord amb I'enquesta del CAC sobre els usos i les percepcions dels mitjans
audiovisuals a Catalunya el 2019, s’observa que més de la meitat de la poblacié
consumeix televisié en diferit i sota demanda. En la pregunta sobre el tipus de
consum audiovisual, la televisido en directe manté el seu domini: un 92% de la
poblacié la consumeix diariament, i un 72% ho fa més d’una hora al dia.

La franja d’edat d’entre els 16 i els 24 anys presenta un canvi en els patrons de
consum. La gran majoria de joves d'aquestes edats miren tant televisié en directe
com televisié sota demanda, pero dediquen més temps a la televisié sota demanda.
Un 76% afirma consumir més d’una hora diaria d'aquest tipus de televisid, mentre
gue només un 57% ho fa amb la televisié en directe.

A partir de I'enquesta també s’entreveu un canvi generacional pel que fa a les
activitats complementaries simultanies a mirar la televisio. El 69% de la poblacié ho
fa de manera exclusiva, i aquesta proporcié augmenta progressivament en funcio
de I'edat. En canvi, el 24% de les persones joves d’entre 16 i 24 anys consulta la
conversa sobre el programa a les xarxes socials, i un 19% busca informacié sobre el
programa.

Grafic 5. Temps diari de consum de televisio a Catalunya per tipus. Catalunya. Any 2019 (en %)

B Menys d'1 hora diaria ®Més d'l hora diaria No consum

TV en directe
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Audiovisual
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Font: Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjans audiovisuals. 2019.

Pel que fa a I'audiéncia a Catalunya per cadenes, el 2019 TV3 en va ser lider un
any més, amb un 14,6% de share. La seva quota de pantalla va créixer per quart
any consecutiu i va obtenir els seus millors resultats des del 2010. Telecinco va
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augmentar 1,3 punts fins assolir 1'11,1%, i va ampliar distancia amb el seu
competidor directe, Antena 3 TV, que es va quedar en un 9,6%.

La davallada de La 1 va fer que laSexta, amb una pujada progressiva des del 2016,
passés a ocupar la quarta posicid. Cuatro va perdre un punt i es va mantenir com la
penultima cadena generalista. La2 va tancar aquest ambit igualant els resultats de
I'any anterior. La cadena catalana privada 8tv va baixar un punt durant el 2019 i va
tornar a perdre quota de pantalla per tercer any consecutiu, amb un 0,6%. Aquesta
xifra representa una cinquena part del que va assolir el 2016, que va ser un 3,4%.

També s’observen canvis en els canals tematics. Energy va esdevenir lider d’aquest
sector, seguit de Factoria de Ficcion (FDF) i de Neox. Entre I'1,5 i el 3% de share hi
havia 10 canals d’aquest tipus, a més del 3/24, que lidera I'ambit informatiu.

El canal infantil amb més audiencia a Catalunya el 2019 va ser Clan, del grup de
RTVE, amb un 1,6% de share. El segueixen Boing i Disney Channel, que avancen
per primer any el canal Super3/33, en ulltima posicié. El canal esportiu amb més
audiencia va ser Gol, per davant de Teledeporte i d’Esport3.

Taula 3. Quota de pantalla® de les principals televisions a Catalunya. Periode 2016-2019 (en %)

Cadenes 2016 2017 | 2018 2019 | Tendéncia
3 11,4 11,8 14,0 14,6 A
e 11,3 101 | 9,8 11,1 A
A 10,3 9,6 9,8 9,6 2
6 6,5 6,4 6,6 6,8 )
. 7,3 7,5 7,2 6,2 \7

cuatre’ 6,5 5,5 5,6 4,6 L
e 2,0 2,3 2,5 3,0 A
3,2 3,2 3,1 2,8 7

2,8 2,7 2,6 2,7 A

N 1,9 2,2 2,2 2,2 =
{ 2,0 1,9 2,2 2,2 =
fc24 1,5 2,0 1,9 2,2 A
1,7 2,1 2,0 2,0 =

@ 2,6 2,4 2,2 1,9 v
[l mmax| 1,8 1,7 1,9 1,8 v
A3S 0,7 1,2 1,6 1,8 )

nova 1,9 1,9 1,9 1,6 7
clan, 2,0 1,7 1,4 1,6 A

MEGA 1,6 1,6 1,5 1,4
BKISS 0,5 1,1 1,0 1,2 A
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Cadenes 2016 2017 2018 2019 Tendéncia
; } 1,1 1,1 0,9 0,9 =
Qo 0,8 0,8 0,8 0,9 N

©3[3 1,2 1,2 0.9 0.8 v
240 0,7 0,8 0,7 0,8 A

TzIBE. 0,1 0,6 0,8 0,7 v

0,5 0,6 0,7 0,6 7
tdp. 0,7 0,5 0,6 0,6 =
. 3,4 2,8 1,5 0,6 v
= 1,0 0,7 0,5 0,5 =
Esport
73} 0,3 0,5 0,4 0,5 'y
{?@ 0,2 0,1 0,1 0.1 =

A Quota de pantalla: percentatge d’individus que sén audiencia d’'una cadena (en un programa o
franja) respecte del percentatge d’individus que miraven la televisié durant la durada d'aquest
programa o franja.

Font: Elaboracié propia a partir de dades de Barlovento.

TV3 va liderar el ranquing mensual de les cadenes, i va obtenir les distancies més
grans respecte de la resta de televisions en els mesos de més intensitat informativa.
L'octubre, mes marcat per la senténcia del judici del procés i les protestes, el canal
de Televisié de Catalunya va obtenir 8 punts més de share que a 'agost, on gairebé
s'iguala amb Telecinco. El plat fort de Mediaset va superar des de I'abril Antena 3
TV, amb qui va arribar a tenir una distancia d’'uns 3 punts en els Ultims mesos de
I'any. laSexta també es va beneficiar dels pics informatius i va obtenir la quarta
posicio tot I'any menys desembre. Tanmateix, La 1 es va mantenir a molt poca
distancia. Cuatro va presentar una evolucio forca estable, entre el 4% i el 5%, aixi
com va fer 8tv, entre el 0,5% i el 0,9%.
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Grafic 6. Evolucio de la quota de pantalla de les principals televisions a Catalunya per mesos. Any
2019 (en %, ordenats pel mes de desembre)
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Font: Elaboracié propia amb dades de Barlovento.

Taula 4. Quota de pantalla de les televisions a Catalunya per mesos. Any 2019 (en %, ordenats pel
mes de desembre)
Cadenes | Gener | Febrer | Mar¢ | Abril | Maig | Juny | Juliol | Agost | Set. | Oct. | Nov. | Des.

3 145| 16,3 15,1| 13,5 14,1]13,9] 12,4] 109]13,4|18,2]16,7|15,0
106| 10,2| 10,0| 10,3| 11,4|11,9| 11,9 103|12,0/11,6/11,9|11,4
A 11,7| 111 103| 99| 94| 96| 91| 92| 87| 85| 84| 85
6 66| 70| 69| 73| 70| 65 63| 62| 64| 77| 73| 6,1
1

6,6 6,2 6,2 6,3 6,6/ 5,6 5,7 6,0 6,3| 60| 6,6/ 6,6

cuatre’ 4,5 4,2 4,5 4,4 4,5( 4,8 4,9 4,9 51| 44| 46| 4,5

e 3,2 3,1 2,9 3,0 29| 3,1 3,2 4,11 3,1 2,6|] 2,6| 2,8
G 2,7 2,7 2,6 2,7 3,2 3,3 3,3 32| 29| 23| 2,6 2,6

2,6 2,6 2,7 2,9 2,81 3,0 3,0 3,5 29| 2,2 22| 24
Q 2,2 2,3 2,7 2,7 23| 2,4 2,4 25 2,1 19| 1,7 1,8
A 2,2 2,1 2,0 2,0 2,11 2,2 2,4 24 22| 22| 2,2 2,5

24 | 15 26] 31| 30[ 24[ 20 17| 16| 21| 28] 21| 1,5
20| 17| 20| 19| 19| 20| 23| 25| 20| 1,8 1,9 21

@ 1,8 17| 18/ 20l 18 17| 20| 24| 19 16/ 1,8 19
e 18] 17 170 17| 1,7] 18] 19] 22| 17| 16| 1,7 19

A3S 1,8/ 15| 1,5/ 1,7 16| 17| 1,7 1,5 1,7 2,0 2,1| 24
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Cadenes | Gener | Febrer | Mar¢ | Abril | Maig | Juny | Juliol | Agost | Set. | Oct. | Nov. | Des.
noval| 14| 13| 15| 16| 15| 1,7 20| 1,7/ 1,8] 1,5/ 1,3| 1,6
clan 1,7 16| 1,8 19| 18| 1,5/ 16| 19| 1,5 1,2| 1,2| 1,2
MEGA 1,4 14| 15| 1,4 13| 1,4 14| 1,7 14| 1,4 1,3| 1,3
DKISS 10/ 11| 11| 10| 1,3 1,3 1,3 1,5/ 1,3 1,1| 1,3| 1,3
J 09/ o8| 07/ 08| 09 1,0/ 1,0/ 1,0/ 1,0/ 1,0| 09| 1,0
Q@ 08/ 07/ 07/ 08| 08 09| 1,0 1,0/ 1,0 09| 09| 1,1
©33]| o6| 10/ 09| 10| o8| 07/ 06| 06| 07| 1,1| 1,0 06
241 1,0 09| 09| 09 09| 08 08 0,7/ 06| 05| 06| 0,7
eoe| 07/ 08| o7/ o7/ o6| 08/ 06| 08| 06| 05| 05| 0,6
06/ 06| 05| 05| 05| 05/ 06| 07| 06| 0,7/ 0,8/ 0,9
tdp 07/ 06| 05| 06| 06| 06| 06| 07| 05| 04| 05| 0,5

. 05/ 03| 04| 05| 06| 05/ 14| 0,7/ 09| 05| 02| 0,3
£§ 04/ 07| 05| 04| 04| 05/ 05| 05| 05| 04| 0,5/ 1,0
05/ 05| 07/ 07/ 06| 05/ 04| 05| 06| 05| 05| 0,3
{?@ o1 o1 o1 o1 01| 01| 01| 01| 01| 01| 0,1| 0,1

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Barlovento.

L’audiencia global dels grups mediatics gairebé no van experimentar canvis respecte
del 2018. | en tot cas, les variacions van ser menors que les de cada canal per
separat. En aquest sentit, Mediaset —format per Telecinco, Cuatro, Factoria de
Ficcion, Boing, Divinity, Energy i BeMad- es va mantenir lider i repeteix quota anual,
un 24,9%. Atresmedia —que aglutina Antena 3 TV, laSexta, Neox, Nova, Mega i
Atreseries— va baixar, perd només 0,1 punts. D’altra banda, la CCMA va ser I'inica
corporacio que va millorar els resultats, en contraposicié a les davallades de RTVE i

del Grup Godo.

Taula 5. Quota de pantalla dels principals grups televisius a Catalunya. Periode 2016-2019 (en %)

Grup 2016 2017 | 2018 | 2019 | Variacio
espana. 272 2 ) 2 _
0005000 7, 5,3 4.9 4,9
ATRESMEDIA % 23,9 23,4 24,0 | 23,9 v
i.\\t.”] R 15,1 15,5 17,2 | 18,1 )
c:’-:\.s N'Illtj.;ns AL;J ihal;fl.sluals. 58
er 126 | 124 | 121 | 11,4 7
grupoGodo 35 | 29 | 16 | 07 | ¥

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de Barlovento.
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Les audiencies televisives més altes del 2019 a Catalunya van ser majoritariament
de programes d’ambit informatiu. Les eleccions generals i el judici del ‘procés’,
juntament amb I'absencia d’olimpiades i mundials masculins de futbol, propicien
aquest canvi respecte del 2018, en que els espais més vistos van ser esportius
principalment. De fet, la retransmissio dels resultats de les primeres eleccions
generals va ser el programa més vist a Catalunya, amb gairebé un milié i mig de
persones espectadores. Tot i aix0, dos partits de futbol i un de basquet es situen
entre els deu primers de la graella.

TV3 va mostrar un domini clar en aquest ambit: 27 dels 40 programes més vistos
van ser emesos per la televisié publica catalana. La segueix La 1, amb quatre
programes al ranquing. Es destacable que Telecinco no té cap programa entre els
30 més vistos tot i que és la segona televisié amb més audiencia a Catalunya. Cuatro,
la segona cadena de Mediaset, obté tres posicions en el ranquing gracies a I'emissio
del mundial de basquet i de I'Eurocopa sub-21 de futbol.
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Taula 6. Ranquing anual dels 40 programes més vistos a Catalunya. Any 2019

NUm. | Titol/descripcio Cadena |Data Geénere AM (000) Q(liz;a
O1|EI19:ELS RESULTATS '?»-3 28/04/2019 |Informatiu 1.447 41,8
02| FUTBOL:COPA DEL REY /| BARCELONA-VALENCIA 0 25/05/2019 |Esports 1.175 45,4
03| FUTBOL:COPA DEL REI | BARCELONA-R.MADRID :*3 06/02/2019 |Esports 1.137 35,5
04 | TELENOTICIES VESPRE =§3 15/10/2019 |Informatiu 1.054 36,6
05| EL DEBATE EN RTVE 0 22/04/2019 |Informatiu 1.042 34,6
06| TELENOTICIES CAP DE SETMANA VESPRE :*3 20/10/2019 |Informatiu 988 34,7
07 |EUROVISION:VOTACIONES 0 18/05/2019 |Entreteniment 963 47,9
08|E19:EL SONDEIG DE TV3 =§3 28/04/2019 |Informatiu 895 33,5
09 |BALONCESTO:CPTO.MUNDO / ARGENTINA-ESPANA cuatre’ | 15/09/2019 |Esports 874 43,6
10|E19:LES REACCIONS '?»-3 28/04/2019 |Informatiu 831 36,0
11| POLONIA 53 24/10/2019 |Entreteniment 803 30,4
12|E19:EL DEBAT :*3 24/04/2019 |Informatiu 778 31,4
13|EL FORASTER / GISCLARENY =3 11/11/2019 |Entreteniment 769 27,7
14 |POST BALONCESTO: CAMPEONATO DEL MUNDO / cuatre’ | 15/09/2019 |Esports 765 35,1

ARGENTINA-ESPANA
15|ENTREVISTA AL PRESIDENT DE LA GENERALITAT ‘3‘3 17/10/2019 |Informatiu 742 27,0
16|30 MINUTS / SENTENCIATS '2*3 20/10/2019 |Informatiu 728 25,8
17| TELENOTICIES MIGDIA 53 18/10/2019 |Informatiu 713 36,2
18 EL JUDICI DEL PROCES / LA SENTENCIA:AVANC =§3 14/10/2019 |Informatiu 680 29,7
INFORMATIU
19|E19:EL COMPTE ENRERE :*3 26/05/2019 |Informatiu 671 29,1
20 EL DEBATE ATRESMEDIA 6 23/04/2019 |Informatiu 655 24,6
21| TELENOTICIES CAP DE SETMANA MIGDIA =§3 20/10/2019 |Informatiu 654 32,0
22| POST FUTBOL:COPA DEL REY /| BARCELONA-VALENCIA 0 25/05/2019 |Esports 645 25,4
23| SENSE FICCIO / 1-0:CAS OBERT :*3 15/10/2019 |Informatiu 644 26,9
24 |CAMPANADES FI D'ANY =§3 17/10/2019 |Entreteniment 637 28,0
25|MES 3/ 24 i~\3 26/02/2019 |Informatiu 580 24,4
26|ESTA PASSANT '33 08/07/2019 |Entreteniment 577 26,7
27 |iBOOM! ‘:} 30/06/2019 |Entreteniment 569 25,4
28| FUTBOL:EUROCOPA SUB 21 | ESPANA-ALEMANIA cuatre’ | 31/03/2019 |Esports 549 18,5
29 |SALVADOS / FRANCISCO 16/01/2019 |Informatiu 541 19,6
30|APM? 07/10/2019 |Entreteniment 538 20,9
31|EL SUPLENT / ANTONIO DIAZ 08/07/2019 |Entreteniment 536 32,7
32 |iBOOM!:LOS LOBOS CAMPEONES 25/04/2019 |Entreteniment 517 18,7
33| SUPERVIVIENTES EXPRES 18/12/2019 |Entreteniment 517 22,2
34 |LIGA ESPANOLA / BARCELONA-R.MADRID 23/10/2019 |Esports 506 22,5
35 JOC DE CARTES / EL MILLOR RESTAURANT AMB 27/01/2019 |Entreteniment 503 17,2
PERSONALITAT DEL PLA DE L'ESTANY
36| PREMIS GAUDI:LA CATIFA VERMELLA 3 07/01/2019 |Entreteniment 501 18,1
37|LA GRAN IL-LUSIO /| LA LLUM ES VA FER § 3 03/03/2019 |Entreteniment 501 16,9
38| QUATRE GATS / ARNALDO OTEGI-BALTASAR GARZON 53 28/08/2019 |Informatiu 489 25,4
39 JOC DE CARTES ESTIU / MILLOR RESTAURANT _\}3 24/09/2019 |Entreteniment 488 19,7
REGENTAT PER UNA FAMILIA A 'ALT URGELL
40| PIROMUSICAL 53 25/03/2019 |Entreteniment 487 18,0

Font: CCMA, a partir de dades de Kantar Media.

Segons l'enquesta d'opinié del CAC, a Catalunya un 33% de les persones
entrevistades afirma que opta per TV3 per informar-se, seguit d'un 11% que es
decanta per Antena 3 TV i un 8% que ho fa per Telecinco. Tanmateix, un 21% no
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té cap preferencia. Pel que fa I'entreteniment, les xifres sén més igualades: un 12,8%
es decideix per TV3, un 9,5% per Telecinco i un 8,8%, per Antena 3 TV. En aquest
ambit, destaca que les persones d’entre 16 i 24 anys prefereixen Factoria de Ficcion
(FDF, amb un 17%) i Neox (10%), amb percentatges molt superiors als de les
cadenes generalistes.

Audiéncia televisiva a Espanya

Pel que fa al conjunt d’Espanya, la metrica del consum televisiu va situar la mitjana
en 206 minuts diaris. Aquesta xifra representa un descens de 10 minuts respecte
de I'any anterior, pero continua superant la mitjana catalana en uns 15 minuts. El
2019, Telecinco va ser la cadena lider a Espanya per vuité any consecutiu i es va
situar a tres punts de diferencia del seu principal competidor, Antena 3 TV. A
diferencia dels resultats a Catalunya, La 1 es va mantenir més de dos punts per
sobre de laSexta tot i el seu descens. Els canals autonomics de la FORTA van
mantenir la quarta posicio, perdo amb un share molt inferior al de TV3 en solitari a
Catalunya. Cuatro va continuar la seva tendéncia a la baixa i es va quedar en un
5,3%. Factoria de Ficcion (FDF) va continuar sent el canal tematic més vist a escala
estatal.

Taula 7. Quota de pantalla de les televisions a Espanya. Periode 2016-2019 (en %)

Cadenes 2016 2017 2018 2019 | Variacio
(5 ) 144 133| 141| 148 M
A 128 123| 123 11,7] ¥
L 101 104| 105 94| V¥
= 7.4 76 79| 82 M
6 7.1 6,8 6,9 70 7

cuatre’ 6,5 6,2 6,0 53| WV

32| 31| 29| 28 V¥

2 2.6 2.6 2.7 27| =
2.5 2.5 2.4 24 =

nova 2,2 2,2 2.4 2,2 7
2,3 2.2 2.0 19| V¥

2,1 2,1 2,0 2,1 A

e 1,9 2,0 1,9 24| M
o 22| 19| 18 19| *
A 1,8 1,9 1,8 1,8/ =
MEGA 1.8 18 1.6 15| WV
- O3 1,9  17]  16]  1,7] A
&) 1,5 1,3 1,3 1,1 v
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Cade|_1es 2016 2017 2018 2019 | Variacio
8T 1,1 1,1 1,2 1,1 V¥
A3S 0,8 11 1,2 14| M

GO 0,2 1.0 1,0 1,1 A
@ 0,9 110 019 110 *
DKISS 0,4 0,9 0,8 09| M

AL 0,4 0.6 0.6 05/ V¥

tdp 0,6
tdp, 0,9 0,7 06 7
0,3 0,4 03| 04 v

Font: Elaboracié propia a partir de dades de Barlovento.

El domini del mercat televisiu de Mediaset i Atresmedia a Espanya va continuar
durant el 2019, malgrat registrar un lleu descens. Tot i aix0, van augmentar la seva
distancia amb RTVE, que va perdre un punt. D’altra banda, la FORTA augmentava
0,4 punts, arrossegada per la pujada de TV3 i d’A punt.

Taula 8. Quota de pantalla dels grups televisius a Espanya. Periode 2016-2019 (en %)

Grup 2016 2017 2018 2019
respafia. 29,8 28,7 28,8 28,9 A
00656000
ATRESMEDIA % 27,1 26,6 26,8 26,2
M‘"Ve 16,8 16,6 16,5 15,5
3 7.4 7.6 7.7 8,1 A
forta

Font: Elaboracié propia a partir de dades de Barlovento.

Televisié de pagament

Per fer una radiografia de la situacié de la televisi6 de pagament a Catalunya es
recorre a dues fonts principals, la tercera onada de I'Estudi General de Mitjans i
I'enquesta d'opinié del CAC. Els resultats no sén coincidents, per questions
metodologiques i d’univers, perdo permeten fer una aproximacié a l'estat de la
guestio.

L'EGM xifra en 4.649.000 les persones que tenen accés a televisié de pagament a
Catalunya. Aix0 equival a una penetracié del 58% de les llars. Per operadors, atorga
un cert domini del mercat a Netflix, que duplica la penetracié del seu competidor
directe Movistar+. Tanmateix, hi ha quatre plataformes amb una preséencia per sobre
dels deu punts a les llars catalanes. Amazon Prime Video destaca pel seu rapid
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creixement, ja que arriba a més d'un milié de persones, tot i que és la més recent
de les 6 plataformes més ben posicionades. En I'ambit de la televisio de pagament
especialitzada en els esports, DAZN supera notoriament la implantacié de Bein
Connect. La plataforma Filmin, que inclou FilminCAT, un cataleg de séries i
pel-licules en catala, arriba a 84.000 persones i un 1,2% de les llars.

Taula 9. Penetracio de les plataformes de televisi6 de pagament a Catalunya, en llars i persones
usuaries. Any 2019 (en %)

. Persones usuaries
Llars amb accés ,
Plataforma o amb accés
(%) .

(en milers)
NETFLIX 40,9 3.450
™) 21,1 1.651

rime video
prime vig 16,7 1.397
HB® 11,8 959
- 4.8 389
9 4.5 339

vodafone

>gﬁ< 2,5 212
@Rakuten 1,6 135
SKY 1,3 102
[ 1] 1,2 84
ocInNg 0,4 37

Font: Elaboracié propia amb dades de la 3a onada del 2019 de I'Estudi General de Mitjans.

L’enquesta d’opini6 del CAC constata el creixement dels serveis audiovisuals de
pagament i fixa en un 44% la poblacié que afirma ser abonada a televisié de
pagament. No és un consum homogeni: els homes (47%) ho sén en nombre més
elevat que les dones (42%), i entre els 16 i els 50 anys hi ha més persones abonades
que no abonades.

La plataforma d’OTT més estesa segons I'enquesta del CAC és Netflix, amb un 55%
de les persones abonades. Movistar+ ocupa la segona posicid, amb un 39%. Tot
seguit, hi ha tres competidors al voltant del 8%: Orange TV, HBO i Vodafone TV. La
plataforma catalana Filmin se situa en un 0,6%. La mitjana d’edat és més alta a
Movistar+ que a Netflix.
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Grafic 7. Abonaments a plataformes de televisi6 de pagament. Catalunya. Any 2019

Orange TV - 8,3%
Heo [ 1%
N

Vodafone TV 7,4%
Prime Video . 2,7%

Filmin I 0,6%

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjians audiovisuals.2019.

A escala estatal, la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC)>*
ofereix dades sobre la presencia dels diferents prestadors de televisié de pagament
a I'Estat espanyol. Per primer cop, segons informen, se superen els 7 milions de
persones abonades. En concret, 7,2 milions, una xifra que representa un augment
del 6,4% respecte del quart trimestre de I'any 2018. Destaca el creixement de la
televisio en linia versus la davallada de la televisio per satel-lit.

Taula 10. Persones abonades a televisio de pagament a Espanya segons el mitja de transmissio.
Espanya. Periode 2017-2019

Televisio Any Any Any

2017 2018 2019
IPTV 3.998.087 4.519.800 4.708.797
Cable 1.454.556 1.304.012 1.300.403
Satel-lit 788.971 673.977 554.232
En linia 327.613 282.479 648.035
Total 6.569.227 6.780.268 7.211.467

Font: CNMC. Dades corresponents al quart trimestre de cada any.

54 Comision Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) Estadisticas. Trimestral IV 2019.
(Consulta: juny del 2020)

Informe sobre I'audiovisual a Catalunya 2019
162


https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe%20de%20resultats.pdf
http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp

D’acord amb les dades del Barometro OTT del GECA, el 2019, a Espanya, el 52,1%
de les persones abonades a serveis OTT de pagament estan subscrites a dues 0 més
plataformes. En concret, les combinacions més habituals van ser les seglients:

N ETFL'X prlme wdeo

NETFLIX -

N ETFL'X prlme V|deo Hw

Grafic 8. Abonament a una o més plataformes OTT de pagament. Any 2019

Quatre Cinc plataformes;
plataformes; 4,2% 0,1%

Tres plataformes;
14,7%

Una plataforma;
47,9%

Dues plataformes;
33,1%

Font: GECA. Barémetro OTT [Consulta: abril 2020].
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2. El consum i I'audiéncia de radio

El temps de consum de radio per persona a Catalunya es manté relativament estable
en els Gltims anys. Entre el 2014 i el 2019, la mitjana volta els 100 minuts diaris,
segons dades de I'Estudi General de Mitjans. En concret, la dada per al 2019 és de
102 minuts diaris.

Grafic 9. Evolucié del consum de minuts de radio per persona i dia a Catalunya (de dilluns a
diumenge). Periode 2010-2019

116

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2019.

Les dades sobre la penetraci6 de la radio tampoc no mostren canvis significatius. Se
situa en el 57,3%, sis decimes menys que el 2018. Per tipologies, les radios
generalistes cauen un punt fins assolir el 29,4% i les musicals i informatives pugen
tres decimes, respectivament. Malgrat la diversitat de vies disponibles per escoltar
productes radiofonics, la radio es va escoltar de forma molt majoritaria a través de
la freqliencia modulada, d’acord amb I'EGM.

Grafic 10. Penetracié del mitja radio per tipologia d’emissores a Catalunya (de dilluns a diumenge).
Any 2019 (en %. Entre paréntesi, dades corresponents al 2018)

57,3 (57,9)

31,3 (31,0

29,4 (30,4)

Total oients radio  Radio generalista Radio musical Radio informativa

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2019.

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
164


https://thenounproject.com/term/man-with-radio/681136
https://thenounproject.com/term/ear/150953
https://thenounproject.com/term/announcer/50790
https://thenounproject.com/term/question/28727

Taula 11. Penetracié del mitja radio per sistema d’emissié a Catalunya (de dilluns a divendres).
Any 2019 (en %)
FM oM Internet Streaming Podcast TDT

54,9 0,9 6,2 4,8 1,6 1,2
Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre del 2019.

Tanmateix, les noves possibilitats tecnologiques d’audio també transformen la
realitat del consum de radio. D’acord amb I'enquesta d’opinié del CAC, hi ha una
gran igualtat entre la penetracio de la radio en directe i la d’altres serveis d'audio,
com ara les aplicacions de musica en streaming. Tots dos tipus de consum d’audio
registren al voltant d’'un 60% de persones que els utilitzen diariament. Tot i aixo,
presenten tendencies oposades pel que fa a I'edat: el consum de radio en directe
augmenta amb I'edat, pero els altres serveis d’audio disminueixen.

El consum de radio en diferit o a la carta es troba molt per sota: un 20% de les
persones enquestades afirma ser-ne consumidora diaria. Val a dir que durant el
2019, plataformes d’audio molt esteses com Spotify van introduir la possibilitat
d’escoltar radio a la carta en forma de podcast. Aixi, aquestes xifres es mostren com
la fotografia d'una realitat susceptible a canvis en poc temps.

Grafic 11. Temps diari de consum d’audio a Catalunya per tipus d’emissié. Any 2019 (en %)

® Menys d'l hora diaria ®Més d'l hora diaria No consum

Radio en
directe 398
Radio en
diferit s
Altres serveis 39,1

d'audio

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjans audiovisuals. 2019.

Quatre milions i mig de persones van escoltar diariament la radio a Catalunya durant
el 2019, segons I'EGM. D’aquestes, més d’'1,7 milions ho van fer mitjangant alguna
de les tres principals radios generalistes: RAC1, Catalunya Radio o la Cadena SER.
RAC1 va continuar sent la radio més escoltada, amb 786.000 oients diaris de dilluns
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a diumenge, tot i que va perdre 36.000 oients respecte de I'any anterior. Catalunya
Radio, per contra, va aconseguir mantenir la seva audiencia i fins i tot va viure un
petit creixement, amb un seguiment mitja de 594.000 persones (+6.000 oients).
La Cadena SER va presentar un rendiment gairebé idéentic al del 2018, amb
326.000 oients. A banda, la COPE va ampliar distancies amb Onda Cero i Radio
Nacional de Espana, amb un augment de 26.000 persones diaries.

Grafic 12. Evolucié de l'audiéncia acumulada de radio generalista a Catalunya (de dilluns a
diumenge). Periode 2010-2019 (en milers)

822

™ Hi

594 CATF(I;IEIYA
RADIO
494
459
421 i 394
8 361 368 347
B8 s we
188 199
162 156 154 15 gy 159 © 136 = ==
127 Ty 30133 123
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109 117 107 los 105 127 rne

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre 2019.

Les emissores musicals van mantenir la seva audiéncia I'any 2019. Los 40
Principales, de PRISA Radio, va consolidar el seu lideratge en aquest ambit amb
290.000 oients, seguida de prop per Radio Flaixbac, que en va obtenir 277.000.
Per ordre, les segueixen Cadena Dial, Rock FM, Cadena 100, Flaix FM i RAC105.
Respecte dels registres del 2018, s’observa una clara pujada de Rock FM (+40.000
oients) i Cadena Dial (+12.000), i una davallada de Flaix FM (-17.000 oients) i
Cadena 100 (-7.000). Catalunya Informacié es manté lider en radio de tematica
informativa amb 95.000 oients, quatre milers menys que I'any anterior. Tot i aixo,
continua molt per sobre dels 15.000 oients de RNE 5.
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Taula 12. Ranquing de les radios a Catalunya segons I’audiéncia. Any 2019 (en milers d’oients.
ordenat de dilluns a diumenge)

Emissora De dilluns a diumenge De dilluns a divendres
Ell 786 854
i 594 633
y. 326 339
L0 290 316
JFLAIXBACH 277 289
dial 212 222
g 202 216
Q cor 199 207
Pioad 193 207

m 185 187

@ 166 166
Rrv 158 166

EUROPA] 136 152
123 137
0 119 118
me 106 111
QB 95 98
Kés= i?am 87 87
@ 58 65
\SMARCA

39 45
38 36
37 40

radio 3
e 37 39
Catmn\im 27 27
26 28
rne 15 15
RadioEstel 13 13
F;inerlaqlra 12 14

radiod4
rme 8 9
Y 8 7
capilae?'ﬂo’u)_ ]. ].

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre 2019.
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La distancia entre RAC1 i Catalunya Radio va variar segons la demarcacié. El domini
de RAC1 va ser més clar a Barcelona, on gairebé multiplica per 1,5 l'audiéncia de
Catalunya Radio i obté 181.000 oients més que I'emissora publica. En canvi, a
Girona i a Lleida la diferencia entre les dues emissores va ser més petita. A Tarragona
va ser Catalunya Radio qui va assolir la primera posicié. Pel que fa a les emissores
musicals, el lideratge de Los 40 Principales el perd a Girona, on la més escoltada va
ser Flaixbac.

Taula 13. Audiéncia de les emissores de radio a Catalunya per demarcacions (de dilluns a
diumenge). Any 2019 (en milers)

Emissora Barcelona Girona Lleida Tarragona
El 569 85 55 78
B 388 75 49 83
y. 262 24 15 25
O 197 36 21 36
IFLAIXBACH 189 51 15 23
dial 145 13 16 38
L 161 7 13 21
Q cor 153 12 9 24
lioad 149 17 14 13
m 120 07 18 19
@ 123 19 10 14
Rr 106 31 7 15
L 109 6 5 17
105 5 4 9
A @) 81 5 8 25
mne 76 8 5 16
QB 64 13 11 8
< 81 3 1
p 57 0 0 1
B 38 1 1 0
36 0 0 2
rne 27 7 3 1
Radiolé 24 6 3 4
20 2 2 7
catPisica 16 4 5 1
e 10 1 2 1

Informe sobre 'audiovisual a Catalunya 2019
168



Emissora Barcelona Girona Lleida Tarragona
me 11 0 1
Rérgdggf:‘stel 10 1 0 1
rne 5 1 1 0
"&% 6 0 0 0
capitairado, 1 0 0 0

Font: EGM. Dades Catalunya. Febrer-novembre 2019.

Segons I'enquesta del CAC, RAC1 és I'emissora preferida a Catalunya per informar-
se (22%) i per als esports (12%), frec a frec amb Catalunya Radio (20% i 11%,
respectivament). L'emissora publica passa per davant de la privada pel que fa a
informacié local (9,6%). No obstant aix0, la radio del Grup Godd té un domini clar
quant a I'entreteniment: un 18% la prefereixen, per sobre del 4% que opten per
Catalunya Radio i la Cadena SER.

En les radios musicals, s'intueix una triple bretxa generacional. Entre els 16 i els 24
anys, les persones enquestades prefereixen Flaixbac, i entre els 25 i els 49, Los 40
Principales i Rock FM. Entre els 50 i els 64 la més valorada és RAC105, i entre les
persones majors de més de 65, Radio Teletaxi.

3. El consum de continguts audiovisuals a internet

Internet permet un consum audiovisual divers i dificilment quantificable. A partir de
I'enquesta d’opinié del CAC sobre els usos i les percepcions dels mitjans audiovisuals
a Catalunya el 2019 es poden obtenir algunes pinzellades que serveixen
d’aproximacio.

Grafic 13. Temps diari de consum d’internet. Catalunya. Any 2019 (en %)

® Menys d'una hora diaria m Més d'una hora diaria No consum

Consum

d'internet 161

Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjians audiovisuals. 2019.

D’acord amb I'enquesta, el consum d'internet a Catalunya s’ha generalitzat de
manera que un 67,1% de la poblacié I'usa més d’una hora al dia. EI consum en
disminueix a mesura que augmenta I'edat de la persona consumidora: un 54% de
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les persones de més de 65 anys declara no navegar per internet. En canvi, entre les
persones de menys de 25 anys, un 39% afirma fer-ne (s més de quatre hores al dia.

El mobil és el dispositiu més utilitzat per accedir-hi: gairebé 9 de cada 10 internautes
el fan servir per navegar. Tot i aix0, I'ordinador encara es manté com una opcid
maijoritaria, amb un 61%. Una de cada quatre persones usa una tauleta, i un 7% el
televisor. La videoconsola presenta només un 2% de persones usuaries entre la
poblacio, pero la xifra es triplica entre les que tenen menys de 25 anys. Cal tenir en
compte que les respostes afirmatives no sén excloents entre si.

Grafic 14. Equipaments més utilitzats per accedir a internet. Catalunya. Any 2019

Mobil 88,5%

Ordinador 61,8%

Tauleta 25,8%

Televisor - 6,9%

Videoconsola I 2,1%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjans audiovisuals. 2019.

A partir de les dades sobre la diversitat d’'usos, s’observa que la comunicacié
electronica és I'activitat amb més penetracio. El consum de continguts audiovisuals
és el segon Us més habitual i també supera la barrera del 50% d’internautes. El
consum de serveis d'audio, que inclou la radio en linia, no presenta el mateix nivell
de maduracid, pero té el suport d'un 27% d’internautes.
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Grafic 15. Equipaments més utilitzats per accedir a internet. Catalunya. Any 2019

Comunicacié electronica 66,1%

Mirar continguts audiovisuals 54,7%

Fer consultes bancaries 49,9%

Consultar premsa escrita 46,5%

Participar en les xarxes socials 41,7%

Escoltar audio

27,5%

Fer compres 21,9%

Jugar a videojocs 16,4%

Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjans audiovisuals. 2019.

L'edicio del 2019 de I'enquesta realitzada per I’Asociacion para la Investigacion de
los Medios de Comunicacion (AIMC) a usuaris d’'internet, Navegantes en la Red,
aprofundeix en la diversitat d'usos de la xarxa. En les activitats relacionades amb el
consum audiovisual s’observa que les practiques més esteses son mirar videos en
linia —a plataformes com YouTube- i escoltar mdsica en linia.

L'enquesta també diferencia entre diferents maneres de consumir productes
televisius, series i pel-licules, per internet. Segons els resultats per a Catalunya, és
més habitual mirar continguts d’una plataforma de pel-licules i series, com ara
Netflix, que mirar continguts en diferit de les cadenes tradicionals de televisié. Per
sota d'aquestes dues categories, es troba el consum de continguts televisius en
directe. A I'Gltim, les respostes a I'enquesta estableixen que la descarrega de
pel-licules i series és una practica minoritaria (15,2%).

Tanmateix, en el mén de la radio, els equilibris son diferents. Gairebé un 35%
d’internautes afirma haver escoltat la radio en directe, pero només un 26,5% ho ha
fet a la carta. Cal tenir en compte que aquestes dades marquen la quantitat de
persones usuaries que ha fet cada activitat almenys una vegada en els darrers trenta
dies, perd no indiquen la freqiencia d’aquest consum audiovisual.
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Grafic 16. Activitats de consum audiovisual realitzades a través d’internet durant els darrers 30
dies. Catalunya. Any 2019

Videos en linia (tipus YouTube) _ 77,0%
Musica en linia (sense descarregar) _ 62,7%
Plataforma de pel-licules/séries (Netflix, ...) _ 55,7%
Emissions en diferit de cadenes de televisié _ 38,0%
Radio en directe a la seva web/app _ 34,9%
Televisié en directe al seu web/app _ 34,4%
Podcast de radio a la carta _ 26,5%
Jocs en xarxa _ 23,7%
Videotrucada _ 23,3%

Descarrega de pel-licules/séeries - 15,2%
Descarrega de musica - 12,2%

Transmetre videos en directe . 5,3%

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I'AIMC (Navegantes en la red).

Tot i que les persones que responen I'enquesta de I’AIMC sén internautes, les dades
plasmen la forca que manté el consum audiovisual més tradicional. Les xifres sobre
el consum de televisi6 i de radio per internet son inferiors a les de televisié i de radio
convencionals, fins i tot dins d’aquest grup social habituat a la xarxa.

Grafic 17. Equipaments utilitzats en els ultims set dies. Catalunya. Any 2019

Televisié convencional 88,5%

Televisio a través d'internet 65,7%

Radio convencional 66,1%

Radio a través d'internet

52,2%

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I’AIMC (Navegantes en la red).
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Pel que fa al consum audiovisual a la xarxa per mitja d'aplicacions instal-lades al
telefon mobil o a la tauleta, les més utilitzades sén les vinculades a plataformes OTT
de televisid a la carta, com Amazon Prime, Netflix o HBO. Les segueixen les
aplicacions de serveis OTT, pero vinculades a un canal de televisié tradicional, com
Atresplayer o Mitele, i a I'Gltim, hi ha les aplicacions agregadores de canals, com
Movistar+ o Vodafone TV. Convé destacar, pero, que aplicacions com Movistar+
també podrien ser enteses per la persona usuaria com una plataforma de contingut
a la carta.

Grafic 18. Us d'aplicacions relacionades amb la televisio sobre el total de persones que usen
internet a través de teléfon mobil o tauleta. Catalunya. Any 2019
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Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'AIMC (Navegantes en la red).

D’altra banda, s’observa I'alt percentatge de persones usuaries sense cap aplicacio
especifica de televisié descarregada, un 37%. En el cas de la radio, els usuaris sense
aplicacié especifica sén una majoria clara. Sigui com sigui, en aquest camp les
aplicacions d’'una emissora de radio en concret son les més esteses. En concret,
aquest tipus d’aplicacions se situen 12 punts percentuals per sobre de les que
agreguen contingut de diverses radios.
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Grafic 19. Us d’aplicacions relacionades amb la radio sobre el total de persones que usen internet
a través de teléfon mobil o tauleta. Catalunya. Any 2019
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Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'’AIMC (Navegantes en la red).

Una part central del consum d’internet son les xarxes socials, on també es difonen i
consumeixen grans quantitats de contingut audiovisual. Segons les dades de
I'enquesta d’opinié del CAC un 41,7% d’internautes utilitza “molt” o “bastant” les
xarxes socials. No obstant aix0, també aporta altres elements que suggereixen una
implantacié més gran d’aquestes xarxes. De fet, un 83,9% d’internautes afirma tenir
WhatsApp. Cal tenir en compte el debat obert de si considerar o no aquests tipus
d’aplicacions com un servei de missatgeria instantania o bé una xarxa social.

Grafic 20. Persones usuaries de les xarxes socials. Catalunya. Any 2019 (proporcié d’internautes
amb perfil creat)
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Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Usos i percepcions dels mitjians audiovisuals. 2019.
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Seguint amb el ranquing de xarxes socials, Facebook n’ocupa el segon lloc amb un
70% de penetracio. Instagram és tercera amb un 46%, i amb una implantacié que
varia més en funcié de I'edat: arriba al 13% d’internautes de més de 65 anys, pero
al 90% dels que tenen entre 16 i 24 anys. Per sobre del 20% també hi apareixen
YouTube, Google+ i Twitter.

Segons I'estudi, les dones tenen, marcadament, més presencia a Pinterest (9,4 punts
percentuals de diferéncia), Instagram (6,9 punts), Facebook (5,7 punts) i WhatsApp
(4,9 punts). En contraposicio, els homes s6n majoria a Twitter (6,7 punts
percentuals de diferencia), YouTube (3,2 punts), Linkedln (2,7 punts) i Telegram
(2,7 punts).

L'enquesta de I'AIMC, que parteix d’'una metodologia diferent, aporta altres dades
per entendre la importancia de les xarxes socials. Concretament, pregunta quin és el
temps mitja diari invertit en el conjunt de xarxes a aquelles persones que hi han
accedit en I'ltim mes. Aixi, s'observa que un 38% es manté per sota dels 30 minuts,
mentre que un 37% hi dedica més d’una hora al dia. Finalment, un 24,5% se situa
entre la mitja hora i els 60 minuts. Convé tenir en compte que aquests calculs no
parteixen d'un monitoratge del temps real invertit, sind que es basen en
I'autopercepcié de cada persona usuaria.

Grafic 21. Temps diari dedicat a les xarxes socials sobre el total de persones que han usat les
xarxes socials en els darrers 30 dies. Catalunya. Any 2019 (en %)
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Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'AIMC (Navegantes en la red).

Una altra perspectiva sobre el consum d’internet que aborda I'enquesta d’AIMC és
el ranquing de llocs web més visitats, segons el record de les uUltimes 5 visites de les
persones enquestades. El buscador Google n'obté el primer lloc, juntament amb la
botiga en linia Amazon i la xarxa social Facebook.
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També hi apareixen el servei de correu electronic Outlook, les loteries i apostes de
I'Estat, la Viquipedia i La Caixa. La resta son llocs web de xarxes socials —amb cinc
posicions en el ranquing— i, sobretot, pagines de premsa digital, que dominen la
llista amb 10 posicions.

Taula 14. Recordatori dels altims cinc webs més visitats. Catalunya. Any 2019 (en %)
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La llista de pagines més visitades atorga un pes important als mitjans de
comunicacié en linia. En una pregunta complementaria a les persones enquestades,
I'estudi de I'AIMC s’interessa per la premsa, que habitualment compta amb una
versi6 digital a més de la versid impresa. Un percentatge notori (32%) afirma que
llegeix habitualment les dues edicions, i prop d’'un 15% no en consulta habitualment
cap de les dues. Tanmateix, el domini digital és clar: gairebé la meitat s’informa en
exclusiva a través de la versio digital i un 6% ho fa a l'inrevés, només per la via
impresa.

Per acabar, es poden destacar algunes percepcions i preocupacions de les persones
enquestades al voltant del consum d’internet. Segons I'enquesta de I'AIMC, a un
84% li “preocupa” I'is que es pugui fer de les dades personals que es proporcionen
a internet. La preocupacié per la privacitat a les xarxes socials arriba al 82% i la del
poder que tenen les grans empreses tecnologiques suma un 73%. En relacié amb el
altaveus intel-ligents, com ara Alexa, Google Home o HomePod, a un 75%
d’'internautes els neguiteja que aquests aparells escoltin o gravin les converses.
Finalment, un 58,4% considera que les persones menors d’edat no haurien de poder
publicar contingut a les xarxes socials i un 26% es fia menys de les noticies que veu
per internet.
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