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Resum

La investigacié es basa en l'analisi dels monolegs de Pablo
Motos a ElI Hormiguero 3.0: Quédate en casa, durant els
mesos de confinament i les restriccions per la COVID-19
(23/03/2020 - 22/06/2020). A través de I'analisi de contingut
i valorant-ne la rellevancia informativa i social, s’han estudiat
11 discursos inicials del presentador amb I'objectiu d’observar
com un espai d’infoentreteniment aborda la presentacié de la
informacié en salut en un context de pandémia mundial. Totes
les peces prenen com a punt de partida el desenvolupament
i les conseqliéncies de la pandémia. Els resultats reforcen la
idea de Pablo Motos com a lider d’opinié i coach televisiu que
assumeix un paper d’expert en matéria sociosanitaria. En la
mateixa linia, centra el discurs en la salut mental, sense basar-
se en fonts cientifiques d’autoritat.

Paraules clau
El Hormiguero, COVID-19, infoentreteniment, salut mental,
late night, mondleg.

Abstract

This research is based on the analysis of Pablo Motos’
monologues on the television show EI Hormiguero 3.0: Quédate
en casa, aired during the months of lockdown and COVID-19
restrictions (23/03/2020 — 22/06/2020). Through the use of
content analysis and by evaluating their informative and social
relevance, 11 of the presenter’s opening monologues were
assessed to observe how an infotainment space tackles the
coverage of health information within the context of a global
pandemic. All the monologues analysed are centred around the
development and consequences of the pandemic. The results
of the research reinforce the perceived status of Pablo Motos
as an opinion leader and television coach, that assumes the
role of expert on social and welfare issues, with his discourse
focussed on mental health, yet without relying on authoritative
scientific sources.

Keywords
El Hormiguero, COVID-19, infotainment, mental health, late-
night, monologue.
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1. Introduccio

Aquesta investigacié proposa una analisi del tractament de la
informacié sociosanitaria duta a terme per E/ Hormiguero, a
través dels monolegs inicials del seu conductor. £/ Hormiguero,
basat en el programa No somos nadie d'M-80 Radio, comenca
a emetre’s a Cuatro el 2006, i actualment continua a Antena 3
TV. Com s'assenyala a Gascon i Marta-Lazo (2016), ha estat
el primer programa espanyol a guanyar un premi Rose d'Or
diverses vegades, a més del Premio Nacional de Television,
que concedeix el Ministeri d’'Educacié, Cultura i Esport, pel
seu “caracter innovador i la seva naturalesa de programa
d’entreteniment familiar”, a més de “la seva contribucié a la
indUstria audiovisual espanyola i la seva projeccié internacional”
(La Vanguardia, 4 d'abril del 2016). Aquest éxit també es veu
reflectit en les audiéncies, que I'han situat durant bastants anys
com un dels programes més vistos de la televisié espanyola.
Aixi passa el 2020, quan aconsegueix un 14,9% de quota de
pantalla (Espinel, Produccién Audiovisual, 3 de gener de 2021).
Des de les primeres emissions, E/ Hormiguero és considerat,
en tots els estudis sobre neotelevisid, infoentreteniment o
hibridacié de géneres, un dels exponents de la barreja entre
entreteniment i informacio, “entenent-la en el sentit més
ampli de l'actualitat mediatica” (Gordillo et al., 2011, p. 101)
i un programa en que “l'espectacularitzacié sobrepassa amb
escreix la informacio”. “El fil conductor d’E/ Hormiguero és
la diversio infantilitzada de la qual pengen informacions de
I'actualitat mediatica, siguin més o menys serioses, formals,
greus o prudents” (Gordillo et al., 2011, p. 102). Hi ha diverses
classificacions en les investigacions sobre els formats hibrids
entre informacioé i entreteniment. A la classificacié proposada
per Gordillo et al. (2011) es distingeixen tres models dins del
subgénere de I'entreteniment: informatiu satiric, metatelevisiu
i xou de varietats. £/ Hormiguero s'enquadraria en aquest
altim, ja que utilitza el model del magazin amb certs elements
d'actualitat tractats superficialment i amb humor, es basa en la
figura d'un presentador estrella —Pablo Motos— i té seccions
i col-laboradors fixos, cadascun amb una funcié determinada,
que va rotant (Gascén-Vera i Marta-Lazo, 2019). A més, en el
seu estudi del politainment televisiu, Martin, Vazquez i Cebrian
(2017) afegeixen a la classificacié anterior el pes relatiu de la
informacio i I'entreteniment, i distingeixen dos tipus de format:
un de més centrat en la politica i un altre que subordina el
contingut politic a I'entreteniment. En aquest segon grup hi
ha E/ Hormiguero, un programa que, tot i tenir com a objectiu
principal entretenir, “incorpora I'entrevista a liders politics al
platé i inclou, regularment, informaci6 politica, encara que
de manera descontextualitzada, intercalant-la amb temes o
personatges de caracter frivol” (Martin et al., 2017, p. 67).
Ateses les condicions sociosanitaries, amb el decret de I'estat
d’alarma del 14 de mar¢ del 2020 es va suspendre I'emissid
d’aquest programa a l'access prime time. El seu espai el va
ocupar un informatiu especial conduit per Vicente Vallés, en que
s'analitzava I'actualitat de la COVID-19 amb la col-laboraci6 de

persones expertes. E/ Hormiguero es va tornar a emetre el 23
de mar¢ amb el nom E/ Hormiguero 3.0: Quédate en casa, i va
haver d'adaptar el format a les restriccions sanitaries. Per aquest
motiu, es va respectar la distancia de seguretat i es va reduir el
nombre de membres de I'equip al platé (operadors de camera,
realitzadors, regidors...), aixi com el de col-laboradors, la qual
cosa va derivar en la creacié d'una secci6, “La tertulia”, que s’ha
mantingut en edicions successives i que durant la pandémia
incloia, a més del presentador, tres col-laboradors que anaven
canviant i que tractaven temes d’actualitat, politica o humor.
Durant la crisi sanitaria, la participaci6 dels convidats es va dur
a terme a través de videoconferéncies amb el presentador i les
formigues habituals, sense public al platd, una circumstancia
extensible a altres formats de la competencia.

2. Contextualitzacio teorica

2.1 Linfoentreteniment

Linfoentreteniment o infotainment sorgeix de la combinacié de
les paraules informacié i entreteniment (en angles, information
i entertainment), i destaca un concepte que es caracteritza per
difuminar l'espai entre dues funcions classiques dels mitjans
com son informar i entretenir, i les primeres reflexions del qual
neixen a la televisi6 (Postman, 2005). Aquests enfocaments
inicials es desenvolupen en tres aspectes dels continguts
d’'aquest mitja: incloure als informatius tradicionals noticies
lleugeres (soft news), tractar qliestions d'informacié seriosa en
programes d’entreteniment i emetre programes de parodia de
I'actualitat (Berrocal, Redondo, Martin i Campos, 2014). Es a
partir dels anys noranta quan els academics encunyen el terme
infoentreteniment politic o politainment per referir-se a la uni6
de la informacié politica i I'entreteniment. Aquest fenomen,
segons Berrocal (2017), implica tractar la informacié politica
de manera superficial, espectacular, parodica o humoristica. Es
un enfocament especialment recurrent a la televisio, tot i que és
present a tots els mitjans.

Els estilemes de l'infoentreteniment es classifiquen al voltant de
quatre elements: preferéncies tematiques, eleccio i tractament de
les fonts informatives, caracteristiques tecniques i estil narratiu.
Es a dir, “quan es parla d'infoentreteniment és imprescindible
tenir en compte tant el contingut del missatge com la forma com
es presenta” (Aguilera, 2019, p. 32). Es el que passa en el cas
d’El Hormiguero, que compleix molts d’aquests estilemes, com
la inclusi6 d’efectes de postproduccié, un muntatge per reforcar
I'espectacularitat o I'is de musica, element que “adquireix una
funcié molt important des de l'inici del programa, amb el ball
de I'equip” (Gascon-Vera i Marta-Lazo, 2019, p. 10). A més,
s'hi aprecia I'Gs de rétols i el desenvolupament d’entrevistes
informals que barregen preguntes amb humor i jocs. El conductor
i director es converteix en “coprotagonista de cadascuna de les
seccions del programa. Lestil narratiu que marca es basa en
I'espontaneitat, el sarcasme, el sentimentalisme i, sobretot,
I'hnumor” (Berrocal et al., 2014, p. 99).

Quaderns del CAC 51 - febrer del 2025



M. Monuas ELeTa I M. LoeaTo MARTiNEZ Salut i infoentreteniment. Analisi dels mondlegs de Pablo Motos a E/ Hormiguero

2.2 La presentacio de la salut a la televisio

La televisi6 s’ha transformat en una peca clau per a la
transmissié del coneixement cientific al public i per a la
configuraci6 d’'una cultura cientifica en la societat, perqué actua
com a intermediaria entre I'ambit cientific i el public. Com
un dels mitjans de comunicacié amb més impacte social, la
televisié també es converteix en una arma de doble tall quan
aborda temes de salut: aquesta tematica, marcada per la
necessitat d’'un tractament documentat i rigorés, contrasta amb
el fet que a la televisié es doni veu a “liders d’opini6 que no
tenen prou preparacié ni informacié per parlar de les tematiques
que poden atemptar contra una qualitat o uns habits de vida
poc saludables” (Dominguez Lazaro, 2010, p. 123). Aquest
enfocament és incompatible amb la responsabilitat social
inherent al medi, que s’ha d’estendre a tota mena de formats
televisius, siguin informatius o no.

Si bé la salut i la malaltia sén temes predilectes de la televisid,
la salut poques vegades hi té un espai especific o un tractament
independent (Revuelta, 2006). A Espanya, de fet, no hi ha
tradicié televisiva de programes de divulgacié especifics
sobre salut (Comissié Europea, 2002). L'excepcio es troba en
determinats programes matinals, en els quals s'aborden de
manera laxa qulestions relacionades amb el benestar, incloent-
n'hi de médiques i de salut, o, fins que es va deixar d’emetre
el 2014, un Unic programa de divulgacié cientifica, Redes, de
La 2, emes en hores de poca audiéncia (Grosso Messa, 2014).

Els missatges de divulgacié sanitaria estan inserits en un
context més ampli que el mateix context dels mitjans: els
superen, i passen a formar part de les representacions socials
(Nahén, 1994); és a dir, de la manera com el public veu i
entén la salut i la ciéncia meédica. Conseglientment, la salut
de la poblacié té una relacié estreta amb I'accés i la utilitzacio
de la informaci6 sanitaria que li arriba a través d’aquest mitja
de comunicacid, una informacié que “sovint recau en fonts
poc expertes i molt condicionades per exigéncies politiques”
(Revuelta, 2006, p. 208).

2.3 El tractament de la ciéncia i la salut a E/ Hormiguero
La salut pogues vegades té un espai especific o un tractament
independent dins dels mitjans de comunicacio, i, quan hi apareix,
agafa la forma d'una informacié presentada per professionals
poc especialitzats (Revuelta, 2006); a aixd s’hi suma el fet que
la poblacié general manifesta que aquesta mena de contingut
esta entre les seves prioritats, pero reconeix que se’n sent poc
o mal informada (FECYT, 2020). A més, la informacié en salut
sol estar molt condicionada per exigéncies politiques (Revuelta,
2006). Per tant, el caracter d'espai d'infoentreteniment
inherent a E/ Hormiguero, integrat a més a més a I'espectre
dels magazins polititzats, fa interessant el seu enfocament de
la crisi sanitaria.

La televisid, a Espanya, és una de les vies principals per
accedir a la informaci6 sobre ciencia i tecnologia (FECYT,
2020); en paraules de San Sebastian lkutza (2015, p. 11),
“un programa de televisid6 pot explicar de manera atraient

conceptes que a priori resulten poc seductors”. També durant
la pandémia, la televisié es va acostar a la ciéncia i la salut
amb la intenci6 d’oferir informacio rigorosa i de servei (De Sola
Pueyo, 2022), en un context en qué n’hi hauria pogut haver
més de facilitada per part de les institucions publiques (Cascon
et al., 2021). D'aix0 tampoc n’han quedat exempts els espais
d’infoentreteniment.

Des dels origens d’El Hormiguero, ciencia i tecnologia han
ocupat un lloc rellevant dins del programa, a través del que, al
principi, es coneixiacoma “Espaciode Flipy” ique, posteriorment,
ha estat conduit per diversos col-laboradors, com I'Hombre de
Negro (Gascon Vera, 2016). En aquest espai, s’ha abordat des
de la quimica fins a la medicina, passant per la presentacio
de tota mena d'avencos i curiositats cientificotecnologiques,
sempre amb un caracter marcat d’entreteniment i una certa
vinculacié a l'actualitat. La seva influéncia ha arribat fins a tal
punt que investigacions prévies han agafat aquest espai com
a paradigma per preguntar-se si hi ha una correlaci6 entre els
programes televisius amb contingut cientific i I'actitud envers
certes matéries com la fisica (Moya Guirao i Garcia Molina,
2013). Es amb l'arribada d'El Hormiguero 3.0: Quédate en casa
quan, en el marc d’aquesta afinitat per la divulgacio cientifica,
la salut adopta un paper protagonista i ho fa a través dels
monolegs inicials de Pablo Motos.

En una situacié pandémica en qué la informacié meédica i les
seves vinculacions politiques assoleixen un pic de rellevancia,
és essencial observar fins a quin punt espais televisius com
El Hormiguero fan una cobertura correcta de la salut, ja que,
també en les questions mediques, “I'agenda dels mitjans de
comunicacié influeix en els temes considerats d’'importancia per
la societat receptora” (Revuelta, 2006, p. 203). Aquest espai
ja va demostrar la seva capacitat d’influencia el primer dia que
va tornar a la graella (23 de marg) com a E/ Hormiguero 3.0,
moment en que va ser lider d’audiéncia en la seva franja horaria
i, fins i tot, es va convertir en I'emissié de I'espai de Pablo Motos
més vista de I'any (Eldiario.es, 24 de marc del 2020), amb 3,6
milions d'espectadors i un 18,1% de share.

2.4 El monoleg televisiu com a eina d’humor en prime
time

El monoleg és una secci6 del programa E/ Hormiguero des dels
inicis, espai en qué, com ells mateixos definien, Pablo Motos
dona “una visié peculiar de les noticies”. Aquest monoleg es
pot considerar una hibridacié entre dos estils: el comic, com
una variant importada dels Estats Units amb la denominacié de
stand-up comedy, i el mondleg inicial dels programes de /ate
night (Gordillo et al., 2011, p. 101).

En el cas de la stand-up comedy, es tracta d’'un espectacle que
va passar dels escenaris de petits clubs al platé televisiu. El seu
maxim exponent a Espanya va ser E/ Club de la Comedia, que
va comengar a Canal+ (1999-2000) i va continuar emetent-
se en diverses cadenes com La 1 (2003), Telecinco (2001) o
Antena 3 TV (2004-2005) (Rios Carratala, 2009). Per la seva
banda, el monoleg d'obertura dels /ate nights és, juntament
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amb les entrevistes, un dels elements basics d’aquesta mena de
format, que també es va consolidar als Estats Units ja a mitjans
del segle xx amb The Tonight Show, de la cadena NBC, i que a
Espanya va comengcar el 1994 amb el programa Estamos todos
locos, de Pepe Navarro, a Antena 3 (Meliveo i Cristéfol, 2021).

Com assenyala Gomez Martinez (2005) en la seva analisi sobre
els monolegs d’'E/ Club de la Comedia, tenen una estructura
comuna que parteix de les regles del discurs retoric classic:
comenga plantejant un tema o una qiestié (exordi), a partir
del qual té lloc I'argumentacié o narracié amb digressions, com
exemples, models i llocs comuns, per arribar a una conclusié.
Per la seva banda, el comic nord-america Jerry Seinfeld defineix
la stand-up comedy com una “reflexi6 comica de la realitat,
vista amb distancia, que provoca la identificacié i, aixi, les
riallades del puablic present” (Castellén Alcald, 2008, p. 487).
Aixi mateix, Castellon Alcala (2008, p. 487) insisteix que entre
public i monologuista “s’ha d’establir una sintonia d’entesa i
camaraderia, una atmosfera informal de companys”.

El monologuista utilitza una série de mecanismes per acon-
seguir aquesta connexid: interpel-la continuament l'audiéncia,
es trenca la quarta paret i s'utilitzen, a més, les anomenades
figures de comunié, amb les quals I'orador s'esforca per crear
una comunié amb l'auditori o confirmar-la. El monoleg és, en
definitiva, un genere de persona a audiencia amb un text escrit
préviament, perd que es posa en escena de manera aparentment
improvisada, amb un to informal, i que tracta temes a I'abast de
qualsevol individu (Ruiz Gurillo, 2019).

3. Objectius

Aquesta investigaci6 pretén analitzar com es va desenvolupar
la presentaci6 mediatica de la COVID-19 en aquest magazin
polititzat, tenint en compte les caracteristiques particulars
d’aquest espai televisiu.

De la mateixa manera que els mitjans de comunicacié poden
influir en la perpetuacié dels pseudotractaments vinculats a
la COVID-19 o alimentar la confrontacié politica lligada a les
mesures sanitaries, el tractament cientific i apolitic del tema
per part d’espais amb un abast enorme, cas d'E/ Hormiguero,
també podria tenir un paper fonamental en la difusié d'idees
sobre la pandémia en els seus diversos nivells.

El treball d'investigacio s'articula sobre la base dels objectius
seglents:

- Observar en el monoleg caracteristiques vinculades a

I'infoentreteniment.

- Observar la presentaci6 de la politica sanitaria.

- Enumerar la tipologia dels arguments més emprats.

- Observar les apel-lacions dutes a terme durant el monoleg

- Analitzar les referéncies a la COVID-19, siguin directes o

indirectes.

- Observar la inclusié de consells sobre salut.

- Observar si s'utilitzen fonts cientifiques expertes o no.

L'estudi dels monolegs de Pablo Motos entre els mesos
de marg i juny del 2020 pretén respondre a les preguntes
d'investigacid segiients.

- Quina mena d'arguments s'utilitzen més?

- Com connecta amb el public en un programa televisiu en

el context del confinament?

- Manté, en el tractament mediatic de la pandémia, el

component politic esperable d’un magazin polititzat?

- Com es fa referéncia a la COVID-19 en un monoleg

d’humor/entreteniment?

- Quina importancia tenen les reflexions sobre politica

sanitaria?

- El presentador ofereix consells medics per gestionar

millor la situacié del confinament?

- Es basa en fonts cientifiques?

Finalment, aquest estudi planteja dues hipotesis. En primer
lloc, que des d’E/ Hormiguero i, més concretament, en el
monoleg inicial del director, Pablo Motos, es va afavorir
I'enfrontament politic vinculat a les mesures sanitaries en un
periode, el de la pandémia, de gran consum d’aquest mitja i
en un programa de maxima audiéncia (H'). La segona hipotesi
(H?) planteja que el discurs de Pablo Motos va exposar actituds
acientifiques o pseudotractaments, també vinculats a la salut
mental.

4. Metodologia

L'estudi d’aquests monolegs s’ha dut a terme mitjangant I'analisi
de contingut, perqué es considera el metode per excel-lencia per
a I'analisi dels missatges (Igartua i Humanes, 2004), entes com
a procediment interpretatiu d'un producte comunicatiu —en
aquest cas, textos—, que permet obtenir dades quantitatives o
estadistiques, perd també qualitatives, mitjancant la combinacio
de categories (Pifiuel, 2002). Per aixd, la investigacié es basa
en el que han desenvolupat articles d’enfocament similar, com
ara les aproximacions als monolegs d’Eva Hache dutes a terme
per Ruiz Gurillo (2015).

Les categories seleccionades per al seu registre i quantificacio
poden anar des de la capa més externa i formal (el que és
quantitatiu i qualitatiu, sempre mesurable) fins a la més
conceptual, els actors, els conceptes abocats, etc. (Yelo Diaz,
2002). D'aquesta manera, s’ha elaborat una fitxa d’analisi que
conté variables que aporten dades d’aspectes formals, com ara
la data d’emissié i la durada del mondleg o I'escenografia i el
format en qué es desenvolupa el discurs d'obertura del programa.
A més, s'hi inclouen altres variables que fan referéncia a
aspectes més relacionats amb els conceptes abocats, com ara:

- Tema del mondleg.

- Tipus darguments utilitzats (d'autoritat, de fet,
estadistic o de dades, d'experiéncia personal, de salut,
afectivoemotiu, étic, existencial, de generalitzacié o de
fets historics).
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- Apellacions directes (als espectadors, els politics, les
emocions o el sentit comu).

- Referéncies a la COVID-19 (directes o indirectes)

- Introduccié de consells psicologics.

- Us de fonts cientifiques expertes.

Per la combinacié de la recollida de dades quantitatives i
permeti una comprensié profunda de I'objectiu d’estudi, I'analisi
de contingut aplicat en aquest treball es podria considerar una
metodologia hibrida de recerca (Creswell i Plano Clark, 2007;
Molina-Azorin, 2012). En aquesta investigacid, s’ha optat per un
disseny explicatiu de la metodologia en dues etapes (Creswell
i Plano Clark, 2007). En primer lloc, I'analisi de contingut
permet obtenir dades quantitatives mitjancant I'aplicacié de la
fitxa d'analisi. La segona fase se centra en I'analisi qualitativa,
que s’orienta a descriure i aprofundir les categories definides en
la recerca d'una comprensi6 més amplia de 'objecte d'estudi
(Guerrero Bejarano, 2016). Amb aquesta finalitat, s’ha apostat
per una tipologia de mostreig no probabilistic intencional, ja
que permet relacionar el discurs de Pablo Motos al programa
amb els fets d’actualitat rellevant en el periode seleccionat, cosa
que facilita I'analisi qualitativa i I'establiment d’inferéncies en
aquesta segona fase.

La mostra seleccionada per a I'analisi del tractament de la
COVID-19 a El Hormiguero es compon dels monolegs de Pablo
Motos pertanyents a 11 programes, dels 53 emesos aquesta
temporada, perqué cadascun esta vinculat amb una fita de la
pandémia, com s’assenyala al quadre de la Figura 1.

5. Resultats i discussio

Els monolegs de Pablo Motos a E/ Hormiguero serveixen com
a obertura del programa i segueixen un esquema formal que
es repeteix en els discursos analitzats. Habitualment hi ha una
salutacio, seguida d'una publicitat de 20-30 segons, i té una

Figura 1. Monolegs seleccionats per a la mostra

durada mitjana de 6 minuts. Un dels elements diferencials
d'aquest discurs d'obertura del programa per part de Pablo
Motos davant d’altres monodlegs en programes semblants,
com el de Buenafuente a Late Motiv, és la interaccid del
presentador amb els tres col-laboradors presents al plat6 i les
formigues. Generalment, els monolegs d’humor a la televisio
es basen en les reaccions del public assistent al platd, amb el
qual el monologuista interactua per modelar el discurs (Gémez
Martinez, 2005). En aquest cas, no havent-hi public al platd
per les restriccions derivades de la pandémia, els col-laboradors
sén els que donen el feedback al presentador i emfatitzen els
aspectes divertits o curiosos del discurs.

Respecte a un altre dels elements formals analitzats,
I'escenografia, s’ha observat que I'estructura més habitual és
aquella en qué apareix Pablo Motos dret davant de la taula,
vestit formal (és a dir, jaqueta de vestit) i acompanyat per les
formigues i tres col-laboradors amb els quals, un cop acabat
el mondleg, es desenvolupara I'espai de la tertilia. Aquesta
presentacié es dona en el 54% dels casos observats. D’altra
banda, només en tres dels mondlegs apareix vestit informal
(és a dir, només amb camisa), un dels quals és el del 22 de
juny, data considerada com de tornada a la nova normalitat i
quan torna el public a plato; aixi, amb aixd dona una imatge
d'alliberament i comoditat.

Tots els mondlegs analitzats tenen com a tema comu el
tractament de la salut mental o el benestar emocional dels
espectadors en el periode de confinament per la pandemia.
En aquests discursos, Pablo Motos adopta actitud de coach
i s'arroga el paper d'expert en la matéria, amb consells
encaminats a pal-liar els possibles efectes de la pandemia sobre
la salut mental de l'audiencia.

En el 73% dels monolegs es fa una mencié de la COVID-19
o equivalents (pandémia, confinament, virus, etc.). Tot i aixo,
aquestes mencions se solen fer de manera indirecta, evitant
esmentar la soca com a tal i, en alguns casos, fins i tot es
passa per alt la situacié6 de pandémia i el monoleg se centra
en una crida general al benestar o I'esperanga, que s'aparta

DATA ACTUALITAT COVID

Dilluns 23/03/2020

Primer programa després de I'anunci d’estat d'alarma.

Dijous 09/04/2020

Segona prorroga de I'estat d’alarma.

Dimecres 22/04/2020

Tercera prorroga de I'estat d’alarma.

Dimarts 28/04/2020

Aprovacié del pla de desescalada.

Dimecres 06/05/2020

Quarta prorroga de I'estat d’alarma.

Dijous 14/05/2020

A Barcelona, Madrid i zones urbanes de Castella i Lle6 s'alleugereix la fase 0. 14 CA en fase 1. 4 illes
en fase 2.

Dimecres 20/05/2020

Cinguena prorroga de I'estat d’alarma.

Dilluns 01/06/2020

El Govern espanyol cedeix a les autonomies la gestié de la fase 3.

Dimecres 03/06/2020

Sisena i Ultima prorroga de I'estat d’alarma.

Dilluns 08/06/2020

El 52% dels espanyols entren en fase 3.

Dilluns 22/06/2020

Nova normalitat.

Font: Elaboracié propia.
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de la situacié sanitaria i politicosocial, per edulcorar la realitat
a través d’'eufemismes o anecdotes de sensibilitat especial:
“Nosaltres vam tornar perque vam sentir que era important que
la gent no perdés I'esperanga” (22/06/2020), “Us vull parlar de
dues llicons de la vida que sé que sén veritat i vaig aprendre el
mateix dia” (06/05/2020), “La nostra higiene mental és molt
dolenta (...) igual que et dutxes per fora, també et pots rentar
per dins” (08/06/2020).

Pel que fa a la gesti6 politica de la pandémia, un dels temes que,
a priori, podia ser tractat en un programa d’infoentreteniment,
amb prou feines s’hi troben mencions directes. Només el 22
d’abril del 2020 es refereix a la incompeténcia dels politics en
un discurs en que assenyala que la pandemia deixa a la vista
“tot el que és fals” i posa com a exemple “els politics que fan els
competents, pero que no ho sén”. Tampoc no sén habituals les
mencions a la politica sanitaria (I'dnica reivindicaci6 d'aquest
estil es dona quan, al monoleg de tornada a la normalitat
(22/06/20), fa referéncia als “equips de proteccié indecents”
amb que els sanitaris es van haver d’enfrontar a la COVID-19).
Contrariament, sén constants els consells de caracter sanitari
que poden interferir en la salut ciutadana i que no apareixen
sostinguts per fonts cientifiques d’autoritat: “Cap metge té
una pastilla tan bona com l'esport” (09/04/2020), “Escoltes,
respires i I'angoixa se’'n va” (08/06/2020).

'assumpcio6 per part de Pablo Motos d’un paper de coach, en
aquests monolegs centrats en el benestar emocional del public,
arriba fins i tot al cas que, en un dels monolegs (09/04/2020),
condueix exercicis de meditacié en que la interaccié amb el
public televident arriba a la maxima expressié buscant trencar
la quarta paret. Aquests exercicis de meditacié conduits pel
comunicador es fan sense que hi hagi intervencié de cap
professional en la matéria ni s’aprecii cap referencia a les fonts
de les quals es prenen els exercicis.

En paraules de Motos, “la base de totes aquestes tecniques és
només escoltar (...) el truc és respirar” (09/04/2020). Aquestes
posicions es defensen a través de reflexions o anecdotes propies:
“Una amiga em va explicar...” (01/06/2020), “Et sentiras millor,
la roba et quedara millor” (09/04/2020). En aquesta linia, els
arguments més repetits son els de caracter personal, que es

voluntad hay que usar otra cosa que es
la respiracién las

(09/04/2020)

recullen en un 91% dels casos. Per exemple, en el monoleg
del 23 de marg del 2020, el primer d’aquesta etapa del
confinament, Motos assenyala: “He comencat a escriure un diari
personal (...) potser us interessa fer-ho”. S'observa, doncs, que
sén habituals els consells de tipus psicoldgic, que es troben i,
de fet, sén protagonistes, en el 100% dels monolegs analitzats.
Alguns d’aquests consells sén de caracter més profund i practic
(com alguns en qué ofereix passos per a la meditacié o en qué
s'expliquen certs exercicis fisics suposadament vinculats a la
salut mental, per exemple, el 08/06/2020) i d’altres van més
lligats amb el benestar emocional (com quan, basant-se en
anecdotes propies, aconsella evitar les discussions o estar actiu
per aprofitar les oportunitats (per exemple, el 06/05/2020). Tot
i aixo, i al contrari del que seria esperable a I'hora de tractar
un tema sanitari especialment rellevant i tendent a I'estigma,
aquests consells només apareixen secundats per fonts
cientifiques expertes en tres dels onze monolegs analitzats. En
la resta dels mondlegs, Motos actua com a Unica font i es basa
exclusivament en la seva experiéncia personal per donar consells
com: “Ara mateix és important crear fatiga fisica perque hi hagi
fatiga moral” (09/04/2020).

D’altra banda, els arguments de caracter afectiu, que apel-len
a les emocions de I'audiéncia, també tenen lloc en un 91% dels
monolegs. Pablo Motos utilitza constantment verbs i adjectius
vinculats a la pena i al terror, perd també a la lluita, amb la
introduccié de frases de caracter lapidari com “L'esperanca és
destructiva”. Darrere d’aquests dos tipus d’arguments, els més
repetits, en un 72% dels mondlegs, son els que es basen en la
generalitzacio, com “Tots hem tingut molta por” (22/06/2020).

Per contra, només hi ha arguments basats en fonts d’autoritat
en un 27% de les peces, per exemple, el cas de Michael
Gazzaniga (01/06/2020). Aquestes fonts expertes solen
procedir de llibres d’autoajuda i apareixen citades de manera
erronia o amb mala pronunciacié, com en el cas del psicoleg
Guy Winch. Altres vegades s'ometen les credencials, com és el
cas de Caroline Adams Miller, que se cita com a font experta
sense que tingui una formacié reglada en ciéncies ni formacio
especifica en psicologia.

Pel que fa a les apel-lacions, a tots els monolegs el conductor

IPRU
v
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A CONTINUACION
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es dirigeix directament al public que és a casa, mentre que
el public del platé només apareix com a interlocutor seu en
un dels programes analitzats: un en que tot el public esta
format per sanitaris i que es correspon amb la fase d’entrada
a la nova normalitat (22/06/2020). D’altra banda, fins en un
81% dels casos es poden observar apel-lacions directes als
sentiments amb frases com “Et sents com un trasto vell” o
“Sobretot et posaras trist” (09/04/2020), i la por i I'esperanca
son els sentiments més habituals: “La vida et pot canviar en un
moment, també cap a bé” (06/05/2020), “A I'inici estavem tots
morts de por, igual que vosaltres” (22/06/2020) o “No llegeixis
les noticies, perqué ara les noticies fan por” (09/04/2020). Aixo
va en la linia dels arguments utilitzats i és especialment cridaner
quan es compara amb el percentatge de monolegs que, per
contra, apel-len al sentit comu, que representen només el 18%.

6. Conclusions

La primera hipotesi plantejada en aquest estudi (H') queda
refutada: tot i que investigacions prévies han observat que
la presentacié mediatica de la salut apareix habitualment
limitada per exigencies politiques (Revuelta, 2006), no passa
el mateix en els monolegs d’'El Hormiguero. Aqui, la politica
sanitaria ocupa un lloc secundari, i no afavoreix en cap moment
el debat o I'enfrontament, cosa que deslliga el programa de
les caracteristiques del magazin polititzat. En cap cas no es
fa servir la politica general ni la conveniéncia de les mesures
sanitaries com una narrativa, de manera que no s'observa, en
aquests monolegs, cap discurs politic, més enlla dels dubtes
puntuals sobre la capacitat dels dirigents, exposats al monoleg
del 22 dabril. Tampoc no s’hi detecten referencies directes
a decisions que poguessin suscitar controvérsia social, ni
voluntat d'espectacularitzar la politica sanitaria. Al contrari, i
en sintonia amb la segona hipodtesi plantejada (H?), I'espectacle
queda reservat a la salut mental i a la forma emocional i
pseudocientifica en qué s'aborda.

En aquests monolegs, el presentador assumeix el paper de
coach televisiu, que utilitza I'actualitat de manera superficial
per fer recomanacions psicologiques basades, per sobre de
tot, en arguments de tipus afectivoemocional i d’experiéncia
personal del narrador (com s’ha exposat, els consells no estan
ratificats per fonts d'autoritat). L'abséncia de fonts cientifiques
reforca el que es planteja en la segona hipotesi pel que fa a
la perillosa difusié de tractaments no cientifics vinculats a la
salut mental. De fet, investigacions prévies ja havien observat
que als mitjans de comunicacié la salut mental sol apareixer
citada sense informacié addicional sobre simptomes, causes,
processos de rehabilitacié i tractaments i, en molt pocs casos,
basada en fonts cientifiques expertes (Angermeyer i Schulze,
2001; Gamo, 1992; Nairn et al., 2001), per la qual cosa el
paper de Pablo Motos ve a ser una confirmacié d'aquesta
presentacié mediatica perniciosa, també en I'infoentreteniment
de prime time espanyol.

Els arguments de caracter afectiu i les apel-lacions constants
als sentiments que s’han detectat també venen a confirmar el
gue s’ha exposat en altres investigacions, que assenyalaven el
sentimentalisme com un dels trets essencials de I'estil narratiu
d’El Hormiguero (Berrocal et al., 2014, p. 99). En aquesta linia,
Motos actua com a font exclusiva de la informaci6, adopta un
paper de coach televisiu i s'apropia d'algunes de les técniques
habituals del monoleg (Castellén Alcala, 2008) per potenciar
el missatge i, amb aixd, reforcar els consells psicologics que
llanca. A més, en aquests monolegs s'observa la hibridacié
com una de les caracteristiques habituals de la neotelevisio:
s'aprecia una barreja entre el mondleg de la stand-up comedy
i el d'un late night. Aixi, com s'ha demostrat en els resultats,
I'apel-laci6 al public que caracteritza aquest format (Gascén-
Vera, 2022) és constant i es dona en tots els monolegs, amb la
qual cosa es trenca la quarta paret i s'aconsegueix reforcar la
comunié amb una audiéncia que durant aquests programes de
pandémia va arribar a pics del 22,7% de quota (Eldiario.es, 24
de marg del 2020).

Tot i que no estem davant d'un espai informatiu, sind
d’infoentreteniment, el seu abast i I'autoritat mateixa de Motos
haurien d'obligar a replantejar I'enfocament que es fa de
la salut mental des d'un espai de maxima audiéncia, ja que
“el tractament adequat i rigorés del tema per part d'aquests
mateixos mitjans podria tenir un paper fonamental en la
lluita contra I'estigma” (Manuel Mufoz et al., 2011, p. 172).
Si bé el fet d'intentar evitar les mencions directes a la soca
o de presentar el programa com un espai per a I'esperanca
tenen connotacions aparentment positives que, novament, el
contraposen de manera, s'entén, premeditada a I'enfrontament
inherent a la politica (H!), els consells que s'ofereixen i
I'enfocament de la salut mental que es proposa disten molt
del que seria desitjable, i afavoreixen actituds estereotipiques i
tractaments desvinculats de la psicologia moderna, clarament
acientifics (H?), com els que proposen I'esperanca com un
element capac de véncer la malaltia i que estan més a prop de
propostes pseudocientifiques.

Referéncies

Aguilera Garcia, I.C. (2019). La cultura del humor televisivo: el
infoentretenimiento espanol desde su utilidad para las
audiencias, ZER: Revista de Estudios de Comunicacion,
25(47), 31-50. https://doi.org/10.1387/zer.20705

Angermeyer, M.C., i Schulze, B. (2001). Reinforcing stereotypes:
How to focus on forensic cases in news reporting may
influence public attitudes towards the mentally ill.
International Journal of Law and Psychiatry, 24(4-5),
569-486.
https://doi.org/10.1016/S0160-2527(01)00079-6

Berelson, B.R. (1952). Content analysis in communication
research. Free Press.

Quaderns del CAC 51 - febrer del 2025

49


https://doi.org/10.1387/zer.20705
https://doi.org/10.1016/S0160-2527(01)00079-6

50

Salut i infoentreteniment. Analisi dels monolegs de Pablo Motos a E/ Hormiguero M. Monsas ELETA | M. LoBATO MARTINEZ

Berrocal, S. (2017). Politainment, la politica espectaculo y su
triunfo en los medios de comunicacion. A: S. Berrocal
(Coord.), Politainment. La politica espectaculo en
los medios de comunicacién (pp. 37-52). Tirant
Humanidades

Berrocal Gonzalo, S., Redondo Garcia, M., Martin Jiménez,
V., i Campos Dominguez, E. (2014). La presencia del
infoentretenimiento en los canales generalistas de la TDT
espafola. Revista Latina de Comunicacién Social, (69),
85-103. https://doi.org/10.4185/RLCS-2014-1002

Cascén Porres, R., Villanueva Llauradd, P., Santos Olalla,
F., i Berzal Rubio, M. (2021). Recomendaciones
para una correcta informacion sanitaria que evite
confusion e inexactitudes en el conocimiento de la
mortalidad provocada por la infeccion de COVID-19
en Espafa. Revista Espanola de Comunicacion en
Salud, 12(2), 165-181.
https://doi.org/10.20318/recs.2021.5915

Castellon Alcala, H. (2008). Los mondlogos. Algunas notas
para su analisis. A: A. Moreno Sandoval. E/ valor de
la diversidad (meta) linglistica: Actas del VIl congreso
de Lingtistica General (pp. 485-495). Universidad
Auténoma de Madrid.

Cebrian Guinovart, E., i Berrocal Gonzalo, S. (2009).
El periodismo politico amenazado: los formatos
televisivos espafoles de infoentretenimiento politico
y sus consecuencias sociales [Sessié de conferencial.
XI Congreso de la Sociedad Espanola de Periodistica.
https:/bit.ly/3idK6RI

Comissié Europea (2002). Benchmarking National Research
Policies. https://ja.cat/xVAY1

Creswell JW., i Plano Clark, V.L. (2007). Designing and
conducting mixed methods research. Sage Publications.

De Sola Pueyo, J. (2022). La ciencia y los cientificos como
fuentes informativas de los medios: analisis vy
aprendizajes de la pandemia del coronavirus. Revista
Espanola de Comunicacién en Salud, 13(1), 33-45.
https://doi.org/10.20318/recs.2022.6361

Dominguez Lazaro, M.R. (2010). La salud en television: uso del
lenguaje y de los aspectos no verbales como estrategia
de comunicacién. A: J.L. Manfredi, R. Alcantara Lépez,
A. Romén San Miguel, i J.T. del Pozo Cruz. Comunicacién
y salud. Una apuesta segura de futuro. Universidad de
Sevilla. http:/hdl.handle.net/11441/46585

ElDiario.es (24 de marg de 2020). ‘El Hormiguero’ vuelve con
su programa mas visto del ano y ‘Zapeando’ con el de
los uUltimos tres. https://www.eldiario.es

Espinel, R. (3 de gener de 2021). Estos son los 25 programas de
television mas vistos en 2020. ProducciénAudiovisual.
com, El blog sobre produccién audiovisual de Rodrigo

Espinel. https://produccionaudiovisual.com

Gallego Duenas, F.J. (2013). Me rio porque es verdad: sociologia
folk en los mondlogos de humor. Imagonautas: revista
Interdisciplinaria sobre imaginarios sociales, 13(1).
https://dialnet.unirioja.es

Gamo Medina, E. (1992). Informacion sobre salud mental en
la prensa. Su repercusién en la educacion sanitaria.
Revista de la Asociacién Espanola de Neuropsiquiatria,
12, 43-57. https://revistaaen.es

Gascon-Vera, P. (2016). Claves del éxito de una década televisiva:
estudios de caso E/ hormiguero y El intermedio. Revista
F@ro, 1(23), 42-71. http://www.revistafaro.cl/index.
php/Faro/article/view/459/350

Gascon-Vera, P., i Marta-Lazo, C. (2016). Internacionalizacién
de un formato televisivo de éxito: £/ Hormiguero. Revista
Observatdrio, 2(2), 275-300. https://sistemas.uft.edu.
br/periodicos/index.php/observatorio/article/view/1884

Gascon-Vera, P., i Marta-Lazo, C. (2019). Estructura y
escenografia de los formatos periodisticos de humor del
access prime time 2018-2019. Estudio comparativo
entre Lo Siguiente, Ese programa del que usted me
habla, EI Hormiguero y El Intermedio. Textual & Visual
Media, 12. https://zaguan.unizar.es

Gascon-Vera, P. (2020). El infoentretenimiento en la television
de pago, Movistar+ y el canal #0. El uso transmedia de
sus contenidos de humor. Ambitos: Revista internacional
de comunicacién, 49, 177-196.
https://institucional.us.es

Gascén Vera, P. (2022) Periodismo de humor en television:
analisis histérico, férmulas y estructuras de formatos
de éxito (1990-2015). [Tesi doctorall. Universidad de
Zaragoza. https://zaguan.unizar.es/record/129586

Goémez, P. J. (2005). Estructura retérica del monologo televisivo.
ICONO 14, 5. https://iconol4.net

Gordillo, 1., Guarinos, V., Checa, A., Ramirez Alvarado, M.M.,
Jiménez-Varea, J., Lépez Rodriguez, F.J., De los Santos,
F., i Pérez Gébmez, A.M. (2011). Hibridaciones de la
hipertelevisién: informaciéon y entretenimiento en los
modelos de infoentertainment.  COMUNICACION.
Revista Internacional de Comunicacién Audiovisual,
Publicidad y Estudios Culturales, 1(9), 93-106.
https://revistascientificas.us.es

Grande-Lopez V. (2020). Un recorrido pedagégico por algunos
programas de divulgacion cientifica de la television en
Espafa. Area Abierta, 20(2), 177-190.
https://doi.org/10.5209/arab.68426

Grosso Mesa, J. (2014). La Ciencia en televisién: Redes, el
modelo divulgativo de Eduard Punset. Periodistica, 15,
87-100. https://revistes.iec.cat

Guerrero Bejarano, M.A. (2016). La investigacién cualitativa.
Innova Research Journal, 1(2), 1-9.
https://doi.org/10.33890/innova.vl.n2.2016.7

Quaderns del CAC 51 - febrer del 2025


https://doi.org/10.4185/RLCS-2014-1002
https://doi.org/10.20318/recs.2021.5915
https://bit.ly/3idK6Ri
https://ja.cat/xVAY1
https://doi.org/10.20318/recs.2022.6361
http://hdl.handle.net/11441/46585
https://www.eldiario.es/vertele/audiencias-tv/audiencias-tv-lunes-23-marzo-2020-hormiguero-zapeando_1_7421144.html
https://produccionaudiovisual.com/produccion-tv/programas-television-mas-vistos-2020/
https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/4781780.pdf
https://revistaaen.es/index.php/aen/article/view/15251
http://www.revistafaro.cl/index.php/Faro/article/view/459/350
http://www.revistafaro.cl/index.php/Faro/article/view/459/350
https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/observatorio/article/view/1884
https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/observatorio/article/view/1884
https://zaguan.unizar.es/record/110841/files/texto_completo.pdf
https://institucional.us.es/revistas/Ambitos/49/El_infoentretenimiento_en_la_televisi%C3%B3n_de_pago%2C_Movistar%2B_y_el_canal_%230._El_uso_transmedia_de_sus_contenidos_de_humor.pdf
https://zaguan.unizar.es/record/129586
https://icono14.net/ojs/index.php/icono14/article/view/428/303
https://revistascientificas.us.es/index.php/Comunicacion/article/view/21596/19070 
https://doi.org/10.5209/arab.68426
https://revistes.iec.cat/index.php/periodistica/article/view/86633/139000
https://doi.org/10.33890/innova.v1.n2.2016.7

M. Monuas ELeTa I M. LoeaTo MARTiNEZ Salut i infoentreteniment. Analisi dels mondlegs de Pablo Motos a E/ Hormiguero

Igartua, J.J., i Humanes, M.L. (2004). EI método cientifico
aplicado a la investigaciéon en comunicaciéon social.
Portal de la Comunicacién InCom-UAB.
https://incom.uab.cat

La Vanguardia (14 d'abril de 2016). £/ Hormiguero, premio
nacional de televisién 2016. www.lavanguardia.es

Martin Jiménez, V., Vazquez Barrio, T., i Cebrian Guinovart, E.
(2017). Los formatos del politainment televisivo. A: S.
Berrocal (Coord.), Politainment. La politica espectaculo
en los medios de comunicaciéon (pp. 37-52). Tirant
Humanidades.

Martin Jiménez, V., i Berrocal Gonzalo, S. (2017). Innovacion
y consolidacion del infoentreteni-miento politico: una
perspectiva histoérica. Historia y Comunicacién Social,
(207), 207-219. https://doi.org/10.5209/HICS.55908

Mas Manchén, LI. (2011). Estructura del Discurso Televisivo:
Hacia una Teoria de los Géneros. Cuadernos de
Informacion, 29, 77-90.
https:/www.redalyc.org/pdf/971/97122694008.pdf

Meliveo Nogués, P., i Cristéfol Rodriguez, C. (2021).
Precedentes escénicos y teatrales del formato televisivo
“late night show” en Estados Unidos, y como afecta al
formato en Espana. A: J. Segarra-Saavedra, J. Herrero-
Gutiérrez, i T. Hidalgo-Mari (Coords). De la universidad
a la sociedad. Transferencia del conocimiento en el
area de Comunicacién. (pp. 171-186). Dykinson.

Molina-Azorin, J.F., Lopez Gamero, M.D, Pereira Moliner, J.,
Pertusa Ortega, E.M, i Tari Guill, J.J. (2012). Métodos
hibridos de investigacion y direccion de empresas:
ventajas e implicaciones. Cuadernos de Economia y
Direccién de la Empresa, 15, 55-62.

DOI: 10.1016/j.cede.2012.01.001

Moya Guirao, E., i Garcia Molina, R. (2013). {Hay correlacion
entre el interés por los programas televisivos con
contenido cientifico y la actitud hacia la Fisica y
Quimica de los estudiantes de 4° de ESO?: el caso de
El Hormiguero (espacio de Flipy). Revista Eureka sobre
Ensenanza y Divulgacion de las Ciencias, 10(2), 182-
197. http:/dx.doi.org/10.25267/Rev_Eureka_ensen_divulg_
cienc.2013.v10.i2.04

Mufoz, M., Pérez-Santos, E., Crespo, M., Guillén, A.l., i
Izquierdo, S. (2011). La Enfermedad Mental en los
Medios de Comunicacion: Un Estudio Empirico en
Prensa Escrita, Radio y Television. Clinica y Salud,
22(2), 157-173. https://scielo.isciii.es/

Nairn, R., Coverdale, J., i Claasen, D. (2001). From Source
Material to News Story in New Zealand Print Media:
A Prospective Study of the Stigmatizing Processes in
Depicting Mental lliness. Australian & New Zealand
Journal of Psychiatry, 35, 654-659.
https://doi.org/10.1080/0004867010060515

Pacheco Barrio, M.A. (2021). El espectaculo de la politica en
‘El Hormiguero 3.0’ con los candidatos a la presidencia
del Gobierno: 2015-2019. index.comunicacion, 12(1),
121-150. https://doi.org/10.33732/ixc/12/01Elespe

Pedrero Esteban, L.M. (2008). Armas de seduccién catodica.

A: P. Sangro i A. Salgado (Eds). E/ entretenimiento en

TV: Guién y creacién de formatos de humor en Espana.

Laertes.

Raigada, J.L. (2002). Epistemologia, metodologia

y técnicas del andlisis de contenido. Estudios de

Sociolingtiistica, 3(1), 1-42. https:/www.ucm.es

Postman, N. (2005). Amusing Ourselves to Death: Public
Discourse in the Age of Show Business. Penguin Books.

Revuelta G. (2006). Salud y medios de comunicacién en
Espana. Gaceta Sanitaria, 20(1), 203-208.
https://doi.org/10.1157/13086045

Rios Carratala, J.A. (2010). EI mondlogo comico en Espana:
del platé al escenario. A: Romera Castillo, J. (Ed.). E/
teatro de humor en los inicios del siglo XXI. (pp.143-
164). Visor.

Ruiz Gurillo, L. (2019) ElI humor como hecho pragmético en
espafol. Revista de Investigacion Linglistica, 22, 183-
198. https://doi.org/10.6018/ril.381161

Ruiz Gurillo, L. (2015). Sobre humor, identidad y estilos
discursivos: los monologos de Eva Hache. Tonos
Digital, 28. http:/www.tonosdigital.com/ojs/index.php/
tonos/article/view/1241/770

Ruiz Gurillo, L. (2013). El mondlogo humoristico como tipo
de discurso. El dinamismo de los rasgos primarios.
Cuadernos AISPI, 2013(2), 195-218.
https://www.ledijournals.com/ojs/index.php/cuadernos/
article/view/1070/1065

Sangro, P., i Salgado, A. (2008). E/ entretenimiento en TV:
Guion y creacién de formatos de humor en Espafa.
Kaplan.

San Sebastian lkutza, |. (2015). La importancia de una
television educativa. [Treball de Fi de Grau]. Universidad
Internacional de La Rioja. https://reunir.unir.net

Yelo Diaz, S. (2002). Hay noticia. Cémo se crea la actualidad:
analisis de tres asuntos de periédico. Fragua.

Zamora-Martinez P., Berrocal-Gonzalo S., i Redondo Garcia,
M. (2022). Gestién de programas de politainment en
Twitter: estrategias y respuesta social. Estudios sobre el
Mensaje Periodistico, 28(4), 895-906.
https://doi.org/10.5209/esmp.82840

Pinuel

Quaderns del CAC 51 - febrer del 2025

51


https://incom.uab.cat/portalcom/wp-content/uploads/2020/01/6_esp.pdf
http://www.lavanguardia.es
https://doi.org/10.5209/HICS.55908
https://www.redalyc.org/pdf/971/97122694008.pdf
https://www.elsevier.es/es-revista-cuadernos-economia-direccion-empresa-cede-324-articulo-metodos-hibridos-investigacion-direccion-empresas-S1138575812000035
http://dx.doi.org/10.25267/Rev_Eureka_ensen_divulg_cienc.2013.v10.i2.04
http://dx.doi.org/10.25267/Rev_Eureka_ensen_divulg_cienc.2013.v10.i2.04
https://scielo.isciii.es/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1130-52742011000200005
https://doi.org/10.1080/0004867010060515
https://doi.org/10.33732/ixc/12/01Elespe
https://www.ucm.es/data/cont/docs/268-2013-07-29-Pinuel_Raigada_AnalisisContenido_2002_EstudiosSociolinguisticaUVigo.pdfwww.ucm.es
https://doi.org/10.1157/13086045
https://doi.org/10.6018/ril.381161
http://www.tonosdigital.com/ojs/index.php/tonos/article/view/1241/770
http://www.tonosdigital.com/ojs/index.php/tonos/article/view/1241/770
https://www.ledijournals.com/ojs/index.php/cuadernos/article/view/1070/1065
https://www.ledijournals.com/ojs/index.php/cuadernos/article/view/1070/1065
https://reunir.unir.net/bitstream/handle/123456789/2859/Igone_SanSebastian_Ikutza.pdf?sequence=1
https://doi.org/10.5209/esmp.82840

