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Penetracion del audiovisual en Cataluna

Internet es el medio con mas penetracion en Catalufa (92,3%) entre todas las franjas de edad, salvo a partir de los
65 afnos, donde lo es la television. La media de edad de la audiencia radiofénica se consolida en la franja de los 45 a
los 64 anos.

Pese a que en un ano la penetracién de la television ha subido 3,4 puntos, el consumo televisivo sigue la tendencia a
la baja y en 2024 cae 7 minutos.

Penetracion del audiovisual por edad. Cataluna. 3.2 oleada 2024 (en %)
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EN EL ULTIMO ANO...
(3.2 oleada 23 vs 3.2 oleada 24)

Internet
/N 11,7

Medios

+3,4
Radio
/N X0

i A Television

Consumo diario de radio
1 hora 35 minutos (lunes-viernes)
.-~ 1 hora 28 minutos (lunes-domingo)

Consumo diario de television
2 h 36 minutos/dia

.

Nota: Los datos sobre internet hacen referencia a la conexion. Periodos: radio (lunes-domingo); televisién e internet (audiencia del dia anterior).
Fuentes: EGM — Datos Catalufa. 3.2 oleada 2024 (radio) y Barlovento Comunicacioén (consumo televisivo afio 2024).
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®g ¢Coémo nos informamos de la actualidad? (1)

La television en directo es el principal medio escogido por la ciudadania catalana
para informarse de la actualidad (supera el 70%), seguida de los medios digitales
y las redes sociales (con porcentajes superiores al 60%).

Por edades, las franjas de entre 16 y 34 afios se informan mayoritariamente a Al __.,
través de las redes sociales (Instagram y WhatsApp son las mas citadas),
mientras que las franjas de mayores de 50 afos optan por la television en directo. n Europa, la television sigue

siendo la principal via de acceso a

En un dia cualquiera, (qué medios utiliza parar informarse de la actualidad? (en %) .
las noticias (71%).

NEWS W Aun asi, respecto al afno anterior,

\ los medios tradicionales (televisién
y radio) decrecen, mientras que la
suma de redes sociales y

- aplicaciones de mensajeria registra
un aumento de dieciséis puntos y
se sitla en segunda posicion
(52%), por delante de los medios
digitales (42%) y la radio (37%).
En algunos paises europeos, las
redes sociales ya ocupan la

Televisié en Mitja digital ~ Xarxes socials Radio Web d'una TV, Premsa Televisié en  YouTube/Twitch Podcast prl mera pOSICIOﬂ o
directe radio o diari diferit

Fuente: Datos de Catalufa: Centre d’Estudis Q’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2024-2. Octubre de 2024. Datos de Europa:
Eurobarometer Media & News Survey 2023. Omnibus incluye las aplicaciones de mensajeria dentro del concepto “redes sociales”; el Eurobarémetro no.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=9468/detall/index.html?id=8909
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153

8% ... . .
Q ¢Como nos informamos de la actualidad? (y 2)

TV3 es el canal de television mas visto por la ciudadania de Catalufa para informarse. Le siguen, a distancia, La 1 y el
canal 3/24.

Catalunya Radio supera por poco a RAC1 como la emisora mas escuchada para informarse. Ambas destacan muy por
encima de la tercera, Catalunya Informacio. El 30% de las personas encuestadas no se informan a través de la radio.

¢Qué canal o canales de television mira mas habitualmente ¢Qué emisora o emisoras de radio escucha mas

para informarse de la actualidad? (en %) habitualmente para informarse de la actualidad? (en %)
TV3 s 46 Catalunya Radio I 30
La ]l S—— 26 RAC 1 I 03

Canal 3/24 ———————— ?? .,
Catalunya Informacié GGG 14

Antena 3 IS 2]
I
La Sexta NEEEEEEE——— ] SER 12
Telecinco , ) - . Onda Cero NS ©
24H " RNE e 8
Cuatro k COPE mmmm 5
La 2 A
tres I 5
33 ] & W
No miinformo per la TV s 13 No m'informo per la radio T 30

Fuente: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2024-2. Octubre de 2024.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=9468/detall/index.html?id=8909

@\':
®g@ Consumo de contenidos audiovisuales por tipologia

Las series y peliculas son el contenido audiovisual mas visto por television o por internet por el conjunto de la
ciudadania catalana (un 31%). En segundo lugar, se encuentra la informacion de actualidad (un 24%) —este porcentaje
es mas elevado en las personas de mas edad-. En las franjas mas jovenes destaca el entretenimiento y, especialmente
entre los hombres, los deportes.

¢Qué tipo de contenido audiovisual mira con mas frecuencia, ya sea a
través de la television o de internet?(en %)

Séries i pel-licules de ficci6 GGG 31

Informacié d'actualitat  INEGGGE 24
En el mundo, 4 de cada 10 personas

Programes entreteniment i humor NN 12 evita, a veces o a menudo, la

informacion de actualidad (39%), una

Esports i actualitat esportiva [ 10 tendencia que ha crecido 10 puntos
respecto al ano 2017.

Documentals i programes de cultura N 10 El porcentaje en Espafia es del 37%.

Ademas, un 44% de la poblacion

Continguts musicals Il _ . .
& 4 espanola dice sentirse sobrepasada o

Cap W 3 exhausta por la cantidad de noticias.
Es el pais donde mas aumenta este
Altres 1l 2 sentimiento en los U(ltimos 5 anos

(+18%). Las mujeres y los jovenes son
MA&s propensos.

Fuente: Datos de Catalufia: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2024-2. Octubre de 2024.
Datos del mundo y de Espana: Reuters Institute de la Universitat d'Oxford. Digital News Report 2024.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=9468/detall/index.html?id=8909
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/es/digital-news-report/2024

|:| Oferta de TDT en Cataluna

[ CanalTv B Tvprivada B TV pablica 4 canales de ambito nacional

El hogar catalan recibe una media de

((((CJ))) 31 canales de television en abierto:
4 de d&mbito nacional, 26 estatal y

los canales de ambito local. 26 canales de ambito estatal

4 publicos — L..—] e

5 pablicos | |1 111

e

21 privados [; D[_:_]L:_] [:lluuuum
L LI

46 canales de ambito local

11 publicos

35 privados l:][:.IL.JL.JL.JL.JL.JL.JL.Jm
| I [
HEEEEEE...
CICIGC0]

Nota: En el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada MUX.
Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publica (canales TDT estatal). Enero de 2025.
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|:| TDT de ambito nacional

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals - 3Cat

K4
&

333

4

4 canales canales
publicos

k24

Esport

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluha. Enero de 2025.
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https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/

|:| TDT de ambito estatal

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Castellano
3 Corporacion de Radio y Televisién Espafiola (CRTVE)
canales
plblicos "1 2 @ clan 3 tdp_
Atresmedia Television Mediaset Espana SQUIRREL  ABSIDE MEDIA  SECUOYA
MEDIA

26 canales A 6 @ cuatre’ m TR3ACE

Antena3 laSexta

A3S

2 1 @ e N ETWORK
canales | . SS9 _________________________
privados nova UNIDAD ; KISS
EDITORIAL Real Madrid MEDIA
MEGA e . Television
Dm @ Realmadrid.tv m

Nota: El prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Catalufa a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas.
Disney Channel finaliza sus emisiones el 7 de enero de 2025 vy la sustituye Squirrel TV.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluia y webs corporativos de los prestadores de servicios de comunicacién audiovisual.
Enero de 2025.
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|:| TDT de ambito local (1)

[0 TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan

11 i sam o
SIS betevé @ tac 19"!? valesvisis tvimataré @ canclblau m ’ yolv @
canallerrassa

publicos e
Grup 4 (3) Segre (4) Taelus (4) ETV(4)  CadenaPirenaica 0 ()
RTV (2)
CANALE! o ‘etﬂ A ©
46 TELEVISIO —— o > fo i pirineus tv
canales Corisa Media  CB Global ElaSel
Ebre (2) Grup (2) Media (1) Prosa (1) Doble Columna (1) = va

canal® @ . 9] |_21-I E’

me (( G © © i

CANALREUS TV

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2025.
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https://www.vallesvisio.cat/

|:| TDT de ambito local (2)

11 televisiones publicas distribuidas en 7 demarcaciones de TDT

Foix
Sent Lari

. eSola Banher
9 DemarCaC|Ones de 2 de Lu‘-*lbt oE| Barcarés
. . e . Perpinysa
TDT sin television a7 erbiny2
pljb|lca D Argglers

Ainsa
o

Figueres

»  canall0cat

9 Demarcaciones de
TDT con television
publica (1 o mas). rast
.Aogmo

.z Q
Demarcacion Binéfar
|-
»

L 4
Mataré > t q ro

> VaI;Visié \ a t\/

Granollers‘
Barcelona= betevé @ m

Sabadell ’

Tarragona
\|Z%
Vinaros

% blau ‘sﬁm Vilanova i la Geltrd

W N . <
¢ penedeéstelevisio -~

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Enero de 2025.
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https://www.canal10.cat/
http://votv.alacarta.cat/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.vallesvisio.cat/

|:| TDT de ambito local (y 3)

35 televisiones privadas distribuidas en 21 demarcaciones Demarcaciones de
TDT con 1 television
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2025.
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http://lleidatv.alacarta.cat/
http://tvgirona.alacarta.cat/
http://banyolestv.alacarta.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
http://tvbergueda.alacarta.cat/
http://televisiodelripolles.alacarta.cat/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
http://www.tottv.cat/es/
https://www.etv.cat/
https://www.canal21ebre.com/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
http://martv.tv/inici/
https://www.etv.cat/

I:I Audiencia de TDT (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Espana. Periodo afio 2024 (en %)

15,1
14,6 14
141 — 14,1— %
13,8 \13 2/13,8 \ 9/ 13,6— 5\13,6 3\‘3
’ 12, —1i2 8 12’9
27 " A
11,1
—10,6—10,7——10,5 S
o533 10,0— N 5 ,_101—10,2—104 ©
! 1O~ 9’7 9'5‘—_ 9,17\ 9.3
9,2 9,1 9,1 \86/ ’ ¥ T8,9 @
7,4
/ ’
63'_'6’4\ /6,7—6,6\ /6’8 63\6’4 6
’ 6;2 6!2 6!2 0T — laSexta
5,5 5,6 5,6 —_ T~54— 54— 54—056 - >? cuatre’
5,2 5,2 51— ,'g—5,2 ’

Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost Setembre  Octubre  Novembre Desembre

Fuente: Barlovento Comunicacion. Los datos de audiencia de TV3 corresponden a su territorio de cobertura.
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|:| Audiencia de TDT (y 2)

Evolucion mensual de la cuota televisiva en Espafa. Enero-diciembre 2024 (en % y en orden descendente seglin media anual)

Cadena Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre  Media

TV3 13,8 14,1 13,2 13,8 15,1 12,9 12,8 12,9 13,6 14,1 14,5 13,6 13,7

Antena 3 TV 13,0 13,1 126 134 13,3 12,4 11,5 11,1 12,8 12,7 12,6 12,3 12,6

Lal 10,4 9,8 92 9,1 9,1 12,7 146 11,1 9,7 10,1 10,2 10,4 10,5

Telecinco 9,9 10,3 10,6 10,7 10,5 10,0 9,7 8,6 9,5 9,7 9,3 8,9 9,8

laSexta 6,3 6,4 62 67 66 62 54 54 6,2 6,8 7,4 6,4 6,3

Cuatro 5,5 5,6 56 52 52 5,1 48 52 5,4 5,6 6,3 5,9 5.5

La2 2,8 2,6 25 26 26 28 28 29 2,9 2,7 2,8 3,0 2,8

FDF 2,7 2,8 27 26 27 25 26 2,8 2,6 2,3 2,3 2,4 2,6

Energy 2,7 2,7 27 2,7 25 23 23 25 2,3 2,1 2,0 2,2 2,4

Nova 2,0 2,2 22 21 21 21 22 25 2,1 2,0 1,9 2,0 2,1

Atreseries 1,9 1,8 19 2,1 21 22 22 2,1 2,0 1,9 2,0 2,0 2,0

Divinity 1,9 1,9 19 19 20 19 19 2,1 2,1 1,9 19 1,8 1,9

TRECE 1,9 1,8 19 1,7 1,8 19 19 2,1 1,9 18 1,9 2,0 1,9

Neox 2,0 2,0 20 19 19 18 18 20 1,7 1,7 1,8 1,8 1,9

BeMad 1,7 1,7 1,8 19 19 1,7 1,7 2,0 2,0 1,9 1,9 1,9 1,8

Dmax 1,6 1,6 1,7 1,7 1,8 18 16 1,7 1,7 1,7 1,6 1,7 1,7

3/24 1,4 1,5 15 15 1,4 15 156 1,5 1,5 1,6 1,9 1,5 1,5

MEGA 1,8 1,7 156 1,7 1,7 15 13 14 1,4 1,4 1,2 1,3 1,5

Paramount Network 1,5 1,4 15 15 15 15 14 1,5 1,5 1,6 1,5 1,5 1,5

DKISS 1,3 1,4 1,3 1,3 1,3 1,4 13 1,4 1,4 1,3 1,2 1,1 1,3

TEN 1,2 1,2 12 1,3 1,1 14 13 1,4 1,4 14 1,3 1,4 1,3

Esport3 1,2 1,3 13 12 15 1,2 09 1,1 1,5 1,6 1,3 1,0 1,3

24h 1,1 1,0 10 1,1 1,1 10 10 1,0 1,0 1,2 1,5 1,1 1,1

Gol Play 1,0 1,0 10 1,1 1,0 O,7 0,7 0,9 0,9 0,9 0,8 0,8 0,9

Boing 08 08 08 07 08 09 08 09 0,9 0,8 0,9 1,0 0,8 Fuente: Barlovento
Disney Channel 07 06 07 07 07 08 08 09 0,8 0,8 0,8 0,9 0,8 Comunicacion. Las
Clan 0,9 0,8 08 0,7 0,7 0,7 0,7 0,8 0,8 0,7 0,7 0,7 0,8 audiencias de los
Teledeporte 0,5 0,5 06 06 05 0,7 156 2,1 0,6 0,4 0,4 0,4 0,7 canales autonémicos
SX3/33 0,7 0,8 08 08 08 0,7 0,7 0,7 0,6 0,6 0,5 0,5 0,7 corresponden a su
Real Madrid HD 0,6 0,6 06 0,7 07 0,7 06 0,7 0,7 0,6 0,5 0,6 0,6 territorio de

BOM Cine 0,3 0,4 04 04 04 04 04 04 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4

cobertura.
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- E] Suscripciones a servicios audiovisuales de VoD

Suscripciones a los principales servicios de VoD de pago en Cataluna. Periodo octubre-noviembre 2024

con casi 4 millones de personas

abonadas, por delante Amazon Prime

NETFLIX 1.656.336 52,8%  3.894.805 56,9% -1,5% , .

Video, <con tres millones de
prime video 1.389.691 44,3% 3.196.615 46,7% 0,0%  Suscriptores. Disney+ sigue creciendo
p y se consolida en la tercera posicion.

/\ o, O, )
‘Dlengp+ 746.606 23,8% 1.731.785  25,3% +4.1%  Aun asi, se observa estancamiento o
caaiilane s ees 2em o tendencia a la baja en casi todas las
MeaXxX ' =7 e =7 e plataformas de méas de un millén de
M+ 674.455 21 5% izced  auen 4.6% abonados. Ademas de Netflix, Max y
movistar ' ’ B ’ ' Movistar+ registran bajas.
DA 0 0 ° . .
' ZN 257.234 8,2% 643.430 9,4% +9,3% Al mismo tiempo, todas las
. . plataformas minoritarias crecen.
LI Akt 376.475  5,5% +14,6%  DAZN, Orange y Vodafone ganan en
o . 5 ) 01 71 A7 o torno a 50.000 suscripciones cada
38.028 4,4% 321.715 % +27,9% Una.
FIlMI“ 153.713 4,9% 287.490 4,2% +10,5% En este sector cada vez mas
Rakuten TV 122.343 3,9% 280.645  4,1% +7,9% ragmentado, la aparicion de nuevas
ARUILC - 2208 - 1L/ 1770 plataformas y servicios hace crecer el
apartado “otros proveedores”.
Otros proveedores 850.127 27,1% 1.868.685 27,3% +15,1% P P

Fuente: EGM — Datos Catalufa — 3.2 oleada de 2024. Base: 3.137.000 hogares y 6.845.000 personas. “Otros proveedores” incluye a Jazztel TV.
w
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Q Oferta de emisoras de radio en Cataluna

Radio publica 12 emisoras de ambito nacional
. Radio privada

5plblicas | [ [ [ [ |

7 privadas ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ
17 emisoras de ambito estatal
257 emisoras de radia 4 piblicas [ |11 11

13privaces NN RERREE
223 pliblicas =i=4: » RN
> 228 emisoras de ambito local

214 publicas
* Estas gmisoras emiten por mas %ngg S 8555 =5
e
o o o o o v e s e o i i o [
PN 5500000 oooEn08a00 00
.\ El hogar catalan recibe una media de méas de
((((C,/ 30 emisoras por la FM: 12 radios de ambito ggggggggggggg%gggggg
// nacional, 17 estatal y la emisora local.
14 privadas
RRERRRRERDGRERE

Nota: En el BIAC se entiende por emisora de radio el medio de comunicacién que ofrece un producto radiofénico a través de una o mas frecuencias
y se entiende por emisién en cadena el grupo de estaciones de radio que emiten un contenido desde una fuente centralizada.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio para la Transformacién Digital y Funcién Publica (FM estatal pdblicas). Enero de 2025.
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@_j Radio de ambito nacional y estatal

Oferta de emisoras de ambito nacional y estatal en Cataluna. Por titularidad y lengua vehicular

Emisoras publicas | Emisoras privadas Catalan
PRISA
TELE TAXI
Catalan vtve U
Emi it Sarmalis \ radio4
misoras que emiten orporacis rne grupoGodo ESTEL
en cadena para Catalana de
~ Ifjans
Cataluha Audiovisuals SA /\
(con desconexiones)

rédiu)}estel

Castellano (salvo desconexiones)

A
U

Castellano é‘} ; 13 BIRESHERIA
Emisoras que emiten l"tve \r"i gRISA ~

ABSIDF

MEDIA

en cadena para
Espana
(con desconexiones
para Catalunya)

rne

[
radio 3/ dlq' % o

radio 5
MEe me

\ radio clasica SEI2

Fuente: CAC, Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcion Publica y sitios web corporativos. Enero de 2025.
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

Q FM de ambito nacional

Oferta de emisoras que emiten exclusivamente para Cataluna. Por titularidad, lengua vehicular y nimero de frecuencias FM

5 CCMA - 3Cat CRTVE Catalan

emisoras o

publicas G" i'if}gilr‘;gg?é Cat usica radio 4
270 - e

frecuencias Catradlo rn
FM

12 FLAIX A
emisoras GODO PRISA

E @ SER

96 ESTEL
frecuencias

FM T
radno)}estel

Nota: Una emisora puede tener mas de una frecuencia de FM.
Fuente: CAC (frecuencias emisoras privadas), CCMA (frecuencias CCMA) y RTVE (frecuencias Radio 4). Enero de 2025.

TELE TAXI

. Mayoritariamente
en catalén
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@_j FM de ambito estatal

Oferta de emisoras que emiten para Espana con desconexiones en Catalufia. Por titularidad, lengua vehicular y nimero de

frecuencias FM
4;;:?:;:5 CRTVE (Corporacién de Radio y Televisién Espafiola) Castellano
65 radio clasica radio3 radio 5
frecuencias rne rne rne rl'le
FM
PRISA S“éulaz LoS @ d I LoS
£ [o] 4c,mic Castellano
17 (salvo
emisoras desconexiones)
ABSIDE c K%
MEDIA COPE \@)
61 ATRESMEDIA -3
frecuencias a» m ﬁ
FM

RADIO
RADIO K@m gg:?:R?mL , .

BLANCA

Enero de 2025.
E BIAC. NUm. 29. Enero de 2025

Fuente: CAC (frecuencias emisoras privadas), Ministerio para la Transformacion Digital y de la Funcién Publica (frecuencias emisoras de CRTVE).
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https://avancedigital.mineco.gob.es/espectro/servicio-radiodifusion/radiodifusion-FM/Paginas/fm-estatal.aspx
https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/

@_j FM de ambito local

Oferta de emisoras de ambito local en Catalufa. Por titularidad y lengua vehicular

Cataldn 214 emisoras publicas Clj

Foix

Sent Lar /
eson 7h Nl
(ol

oEl Barcares

) Perpinya
e - AR Riny
m Argslers
insa } >
(]
{

Jastre
o

Jontsé
°

o
Binéfar

228
radios
locales

UA1

Leida Ag
F[agz 104_5FM
o “IHHIHI“‘”Il

frecuencias FM

frecuencias FM

(CJ 14 emisoras privadas

Fuente: CAC y sitios web corporativos. Enero de 2025.
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Q Audiencia de radio (1)

Audiencia radiofonica acumulada diaria en Cataluia, por tipologia (en miles)

De lunes a viernes

Radio musical Radio generalista

LOS40 meessssssssssssseeemmmmmmmm 344 RAC1
Flaixbac s 071
RAC1I05 mssssssssssssss 206

I 845
Catalunya Radio s 637

Rock FM s ]96 SER s 423
Flaix FM seesssssssssssssss ] 94 COPE mmmmmm 238
Cadena Dial e ]69
LOS40 Classic e ]34 Onda Cero mmm 149
Cadena 100 msssss—m 23 RNE mm 84
LOS40 Urban messsssss= 116 esRadio ® 33
Radio Tele Taxi m—— 114 o
Kiss FM s 95 Radio Estel 1 13
Europa FM mmsm 45 Radio4 1 12
Melodia FM w42
iCat FM mmm 35 .. .
Catalunya Musica msm 30 Radio informativa
Radio 3 RNE mm 27 L,
Radio Clasica RNE = 17 Catalunya Informauo e 87
Radio Marina 1 5 Radio Marca mssss 59
MegaStar FM 1 3

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 3.2 oleada de 2024.

E BIAC. NUm. 29. Enero de 2025
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Q Audiencia de radio (2)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Catalufa. Periodo 3.2 oleada 2021 - 3.2 oleada 2024 (en miles)

De lunes a viernes

03— 4 942
819/847—855/894 \854/ \845 E
3 /544\597\ o Gla— 626 639 637 Catradio
540 531
a7 w2 SElR
31— 387 —380—384—_ 374 S~

238 cCOPE

231 —
21—, — >
140—195——136——149  [PCER)

259 256
235—256—__
203— S~1s— 228

121—————145""'163‘-~‘

. 110— 40— __—
71 75 ——

90 —— 81 — B _—89 81 92 84 rne

3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 3.2 oleada de 2024.
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Q Audiencia de radio (3)

Audiencia principales cadenas radiofénicas generalistas en Catalufia por franjas horarias. 3.2 oleada 2024 (en miles)

De lunes a viernes

Audiencia 6a12h 16 2 20 h
total

E 845 619 257 281 187
Catradio 637 387 186 156 210
SE|2 423 296 137 113 139
Q core 238 159 59 33 115
149 101 48 41 37
me 84 51 23 8 32

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 3.2 oleada de 2024.
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@_j Audiencia de radio (4)

Ranking de cadenas radiofonicas musicales en Cataluna. Periodo 3.2 oleada 2021 - 3.2 oleada 2024 (en miles)

De lunes a viernes

LoS,
/ \ e
303

314>< 208
29
8\ 288 2 2847-74284 - FLAIXEAC B
26
263~ 258

Y — 348"\ 256—— 252 (;)

223
206 Rock

216/ 216 216\ V
190 190 184 191 190—— /196
156 N\ 68 160 169 dial
121 121

laonada 2aonada 3aonada

3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024
Fuente: EGM — Datos Catalufa — 3.2 oleada de 2024.
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Q Audiencia de radio (5)

Ranking de cadenas radiofonicas generalistas en Cataluna. Periodo 3.2 oleada 2021 - 3.2 oleada 2024 (en miles)

De lunes a domingo

g51— 870

855 855
/
\ 824 \

630 .-

_T— 578 /586/ —— 03 Catradio
562

>38 ~—5—52%— 53l

CADENA

402 w0 SEIR2

325
263 256 cCOPE
193/227\176/221 214 \203\180/210 ¢ )
ONDA
79 85 89 90 83 76 81 o o - rne

3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 3.2 oleada de 2024.
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@_j Audiencia de radio (y 6)

Ranking de cadenas radiofénicas musicales en Cataluna. Periodo 3.2 oleada 2021- 3.2 oleada 2024 (en miles)

De lunes a domingo

364 -
Q.
341 ‘-’)
323\ /
298 297 —__

4

232 _—242

290 29 283
278 <75 285 283
“e 248 >253< 258 [ATYCE®
238 546 247 245
23q—241— 53, = o2 232

7
163/%;%717 17 170 171 172 Ree
146 143 / 163 ICI|

3aonada 1laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada
2021 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024

Fuente: EGM - Datos Cataluna — 3.2 oleada de 2024.
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Q Consumo de radio por internet en Cataluna

+1.100.000 oyentes Un 16,3% de la poblacién en Cataluna escucha la radio en
) ) linea, ya sea en streaming o a través de pddcasts.

Oyentes de radio por internet, por sexo (en %) Perfil del oyente de internet en Cataluna (en %)
° - | Streaming @ Pddcast
‘n' @ Deldal9anos Eomm t0 100
5,2
4 — De 20 a 24 afps R 1 8
9,7 _ 9,5 ’
7 < Streaming - 7,2 De 25 a 34 aiios E— )
- - De 35 2 44 aos
— = De 45 a 54 arios E——— 1] 8
9N k... Podcast - » 6,8 De 55 a 64 afios —62 10,5
S ) De 65 a 74 afios * 6,7
Mayores de 75 afios W 9
Los hombres escuchan mas la radio por Por edades, los jévenes de 14 a 34 afos escuchan mas
internet que las mujeres, tanto por podcasts que streaming, mientras que los oyentes mayores

streaming como por podcast. de 35 afos prefieren el streaming.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 3.2 oleada acumulada de 2024. Periodo: febrero-noviembre 2024 (de lunes a domingo).
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Q Consumo de podcast en Cataluna

Audiencia total acumulada de pddcasts mas consumidos, por tipologia (en miles)

Entre los meses de febrero y noviembre de
Radio generalista Radio musical Radio informativa 2024, el publico escuchd podcasts de
emisoras de radio con contenidos diversos:
informativo, deportivo, cultural, humoristico...

477 41 43

Catalunya Radio fue la emisora generalista
lider en consumo de pddcasts en Cataluia,
Principales cadenas de pédcasts, por tipologia con una audiencia acumulada de 125.000
oyentes. Le siguen Cadena SER (82.000) y
RAC1 (50.000).

Cadenas - AL
generalistas catmdlo SE|2 ., . . .
En la emision de pddcasts musicales, Flaix
FM e iCat FM comparten liderazgo, con una
audiencia acumulada de 5.000 oyentes cada

Cadenas
mosines NELAXEY] O dal e
En cuanto a la tematica informativa, dos mil

Cadenas personas escuchan los podcasts de Radio
\ MARCA | Marca.

informativas

(l((|

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 3.2 oleada acumulada de 2024. Periodo: febrero-noviembre 2024 (de lunes a domingo).
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El apunte. Desinformacion, IA y educacion mediatica

La desinformacion, junto con las guerras y el clima, serd uno de los grandes riesgos para los
préximos anos, segin un informe del Foro Econémico Mundial.

espiritu critico es fundamental. En este apunte se profundiza sobre estas cuestiones.

~

Un mal uso de la inteligencia artificial puede potenciar la difusion de desinformacion,
mientras que un buen uso puede facilitar la verificacién de la informacién. En este contexto,
conocer cuales son los recursos comunicativos que tenemos a nuestro alcance y desarrollar un

J

En la Ultima década, Europa ha promulgado reglamentos vy
establece estrategias para hacer una transicion digital que proteja
a la ciudadania y también a los mercados comunicativos. Tras la
modificacién de la Directiva de servicios audiovisuales de 2018,
destacan la primera Ley sobre inteligencia_artificial, asi como la
Ley de mercados digitales, la Ley de servicios digitales o, mas
recientemente, la Ley de libertad de medios.

Para desarrollar esta Gltima ley, y en el marco del Plan de accion
para la democracia, el Gobierno ha presentado dos anteproyectos
de leyes orgéanicas: sobre el derecho a la informacion veraz y lucha
contra la desinformacién, y sobre el derecho de rectificacion.

Paradojicamente, a la vez que se aprueban actuaciones para
combatir la desinformacion, X (Twitter) y Meta (Instagram,
Facebook y Threads) han abandonado el uso de fact-checkers o
verificadores de hechos.

1<

BIAC. NUm. 29. Enero de 2025

Derechos y principios digitales

Entre otros:

Acceso universal a internet.

Entorno digital responsable, seguro, inclusivo y
diverso.

Proteccion  ante  contenidos ilegales vy

perjudiciales.

Libertad de expresion y de informacion.
Participacion en el proceso democratico.
Control y proteccién sobre sus datos.

Capacitacion para interactuar con las tecnologias
nuevas y evolutivas, como la inteligencia artificial.

Fuentes: Carta Catalana de Drets i Responsabilitats Digitals (2019) y

Declaracion Europea sobre los derechos y principios digitales (2023).
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https://www3.weforum.org/docs/WEF_The_Global_Risks_Report_2024.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018L1808
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202401689
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022R1925
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022R2065
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=OJ:L_202401083
https://www.lamoncloa.gob.es/consejodeministros/resumenes/paginas/2024/170924-rueda-de-prensa-ministros.aspx
https://politiquesdigitals.gencat.cat/web/.content/00-arbre/ciutadania/drets-responsabilitats-digitals/Carta_v2.pdf
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/TXT/PDF/?uri=CELEX:32023C0123(01)
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=Y El apunte. Desinformacion, IA y educacion mediatica

La UNESCO dedica el Dia Internacional de la Educaciéon 2025 (24 de enero) a la inteligencia artificial.
Consciente del impacto de la IA en ambitos tan sensibles para la calidad democratica y el bienestar de la
ciudadania cédmo son la informacion y la educacion ha publicado tres guias con conclusiones relevantes.

B unesco B unesco

Informacion Educacion

Al competency framework Al competency framework

1

H i ._g:,: e 2 = A (=[-oL
La IA y el futuro del periodismo iy =48 = B
ol =

journalism

O e S Cobmtta Unharty

El marco de competencias El marco de competencias
en |A para docentes en |A para estudiantes

El modelo de negocio actual se vera afectado y

supondra una grave amenaza para la diversidad

cultural. Los sistemas educativos seran proactivos en el
desarrollo de las competencias de |A.

Los modelos de |A seran poco fiables si no aportan
informacion de calidad. Formaran futuros usuarios y creadores de IA criticos y

. ) responsables.
La concentracion en el sector IA tendra profundas

implicaciones y las autoridades de competencia El marco competencial se construira con mentalidad

deberan intervenir. humanista.

El enfoque interdisciplinario alcanzara a la ciencia, la
tecnologia, la ingenieria, el arte y las matematicas, asi
como a los estudios sociales y la educacién para la
ciudadania.

Se preservaran la autenticidad, la diversidad de
lenguas y culturas, y la transparencia de la
informacion.

BIAC. Num. 29. Enero de 2025 30
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https://www.unesco.org/es/international-day-education
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000391214
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000391104
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000391105
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000391104
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000391105
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000391214

B El apunte. Desinformacion, IA y educaciéon mediatica

Plataforma
per a I'educacié

Desinformacio i

de Catalunya

intelligencia artificial’ 4

En el marco de la Semana Mundial de la Alfabetizacion Mediatica e Informacional de la UNESCO, la Plataforma para la
educacién mediatica (PEM) organizé el 24 de octubre una jornada sobre desinformacion e inteligencia artificial.

La informacion vive una crisis de credibilidad agravada por el desarrollo de la
inteligencia artificial. Contribuyen a ello dos factores: la generalizacion del uso de
herramientas de |A generativa por parte de los profesionales de la informacion y
la consolidacion de las grandes corporaciones tecnologicas como actores clave
del sector de la comunicacion.

En paralelo, entre la ciudadania crece la desconfianza hacia la informacion,
disminuye el interés por las noticias y se incrementa el nimero de personas que
se sienten abrumadas por una sobreexposicion informativa. Se produce un
rechazo de los formatos, los sectores y las dinamicas tradicionales.

La ponencia principal corrié a cargo de Sara

suarez-Gonzalo, profesora lectora e Las instituciones publicas, educativas y del conocimiento han de promover la
investigadora de los Estudios de Ciencias de la

Informacion y de la Comunicacion de la Uoc.  'eflexion sobre estos temas. La clave es impulsar la educacion mediatica.

BIAC. NUum. 29. Enero de 2025 31
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https://www.youtube.com/watch?v=E01n9NomLZ0
https://www.youtube.com/watch?v=jtwbW9xhK2g

q
Desinformacio i 8 4
intekligéncia artificial™

La jornada continué con una mesa redonda sobre desinformacién vy
ciudadania, moderada por Maria Victoria-Mas (UAO-CEU), y con la
participacion de Xavier Ramon (UPF), Susana Pérez-Soler (URL),
Francesc Xavier Gonzalez (Col-legi de Bibliotecaris-Documentalistes de

Catalunya), Cristina Pulido (UAB) y Simona Levi (Xnet). participantes de Ia rmess reconcs.
/Experiencias practicas contra la desinformacion \ ﬂonclusiones de la jornada Desinformacion eh
En la sesion de la tarde y de la mano de Eloi Trullas Maria José Recoder,
(Next Us), se presentaron experiencias de trabajo. profesora titular de la

B Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la UAB y
coordinadora del Grupo de
trabajo de desinformacion
de la PEM, cerrd el acto

"eri learn ﬁVD Collegt con las principales
C‘lﬁcat toche@ 3cats m dlClItallmya/ \ conclusiones de la jornad)

Intervinieron Marc Masip (Verificat), Roger Cuartielles
(Learn to Check), Carlos Baraibar (3Cat), Montse
Rigall (RTVE) y Olga Garcia (Col-legi de Periodistes de
Catalunya).

|a<&} Desinformacioi
B%= intelligéncia -

& artificial

W
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https://www.youtube.com/watch?v=cjwGJFxGLuY
https://www.rtve.es/television/catalunya/
https://www.3cat.cat/3cat/
https://learntocheck.org/ca/
https://www.periodistes.cat/
https://www.youtube.com/watch?v=cjwGJFxGLuY
https://www.youtube.com/watch?v=jtwbW9xhK2g
https://www.verificat.cat/

El apunte. Desinformacion, IA y educacion mediatica

edu 1

| CAC 1a herramienta del CAC para fomentar la educacién mediatica en las aulas y en las familias

Ofrece materiales didacticos de soporte a los docentes con propuestas de trabajo en el aula para aprender a detectar
fake news y para actuar con responsabilidad en el entorno digital.

=D
((‘ Muy pronto eduCAC presentara nuevos
materiales didacticos, algunos de ellos
centrados en la desinformacion y la IA:

* Herramientas para buscar de forma critica y a través de
fuentes fiables.

» Actividades para aprender a hacer de periodistas.

» Saber qué es el fact-checking.

* Aprender a distinguir a los periodistas de los influencers,
y la opinion de la informacion.

» Detectar desinformacion creada con una intencionalidad.

Dispone de dos unidades didacticas especificas
sobre desinformacién y noticias falsas, burbujas

de filtro y cebo de clicks: .
Para el alumnado mas mayor, propone un proyecto

I{? iDe qué hablamos? audiovisual para experimentar con herramientas de IA en
el aula y reflexionar criticamente sobre los beneficios,
I{? ¢A quién me creo? riesgos e implicaciones éticas de la tecnologia.

W
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http://www.educac.cat/
http://www.educac.cat/
https://www.educac.cat/professorat/unitats-didactiques/que-parlem
https://www.educac.cat/professorat/unitats-didactiques/qui-em-crec

El proyecto de investigacion FACCTMedia, “Instrumentos de rendicion de cuentas
ante la desinformacion: Impacto de las plataformas de fact-checking como
herramientas de accountability v propuesta curricular”, ha estudiado en los Gltimos
5 anos la evolucién de las herramientas de los medios para combatir la
desinformacion, especialmente mediante los fact-checkers. Formado por un grupo
de investigacion de 8 universidades liderado por la UPF, uno de sus principales
objetivos ha sido analizar hasta qué punto las universidades estatales trabajan
especificamente la desinformacion.

En noviembre, en la jornada de clausura del proyecto, sus responsables concluyeron
que Unicamente el 7% de las facultades de periodismo y comunicacion dedican
una asignatura especifica a la desinformacion.

Ante esto, FACCTMedia ha elaborado, a modo de guia docente, la propuesta
curricular “Verificacion periodistica en la era de la desinformacion”.

En esta nueva asignatura se trabajarian 3 ambitos: . \
[ , _ >
o Fundamentos tedricos del concepto de desinformacion.
o Historia, metodologias y retos del fact-checking, y las principales plataformas
nacionales e internacionales.

& facctmedia

PR o Herramientas especializadas para verificar texto (como Fact Check Explorer),
deep fakes (Resemble.Al), mensajes en redes sociales (Bot Sentinel) o videos

W
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https://facctmedia.wordpress.com/
https://facctmedia.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/07/cast_def-1.pdf
https://www.upf.edu/inici/-/asset_publisher/Bym0y8DtVfMc/content/7-per-cent-facultats-comunicacio-espanyoles-assignatures-especifiques-desinformaci%C3%B3/10193/maximized
https://www.upf.edu/web/comunicacio/noticies/-/asset_publisher/Z43gkEdp7zFm/content/7-por-ciento-facultades-comunicacion-espa%25C3%25B1olas-asignaturas-especificas-desinformacion/10193/maximized
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Facebook e Instagram suprimen su sistema de
verificacion de datos

El 7 de enero, Mark Zuckerberg, presidente de Meta,
anunci6 que suprimia el sistema de verificacion
independiente de datos en Facebook, Instagram y
Threads. Este sistema funcionaba desde 2016 y se
basaba en la colaboracién con agencias independientes
de fact-checking. Lo sustituye un modelo pareciendo al
de X (antigua Twitter), propiedad de Elon Musk, que
consiste en “notas de la comunidad”, con las que las
personas usuarias corrigen o contextualizan las
publicaciones, y que aparecen si tienen suficiente apoyo
de la comunidad. La verificacién por parte de Meta se
limitar& a contenidos relacionados con terrorismo,
explotacion infantil y drogas. El Colegio de Periodistas de
Cataluna ha lamentado estos cambios.

Radio 4, la primera emisora de Cataluna en catalan
que inicia emisiones de DAB+

El 14 de noviembre de 2024 Radio 4 inicié las
emisiones en el estandar DAB+ desde el centro emisor
de Collserola, que cubre la zona metropolitana de
Barcelona. Asi, se convierte en la primera emisora de
Cataluna en catalan que emite en radio digital.

RNE inicié las emisiones en DAB+ en algunos puntos
del Estado en febrero de 2024.

[4

A Punt bate récords de audiencia por la DANA

La cobertura de la DANA vy sus efectos en la Comunidad
Valenciana hicieron aumentar la audiencia de Ia
television plblica valenciana A Punt en el mes de
noviembre, que logré un 4,4% de cuota de pantalla
media. Asi, iguald su récord histérico mensual, de marzo
de 2023. Casi 2,8 millones de personas sintonizaron el
canal en noviembre, cifra que representa el récord
histérico desde el inicio de las emisiones en junio de
2018. Los espacios mas vistos fueron las ruedas de
prensa especiales con motivo de la DANA (18,9% de
share) y el informativo NTC migdia (11%).

En las redes, A Punt registrd6 un aumento del 38% de
perfiles seguidores y cerré 2024 con 1,4 millones.

TV3 vuelve a emitir en directo futbol de la Liga de
Primera Division masculina 12 anos después

El 22 de diciembre 3Cat y TV3 retransmitieron en
directo el partido Las Palmas-Espanyol: fue la primera
vez desde la temporada 2011-2012 que se emitia en
abierto y en catalan un partido de futbol de la Liga de
Primera Divisiéon masculina.

La television catalana podra emitir en directo 5 partidos
de la actual temporada del Girona o del Espanyol. EI FC
Barcelona queda excluido. Los partidos se emiten a
través de la plataforma 3Cat y de TV3 o Esport3.
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https://amp.rtve.es/rtve/20241110/radio4-emissions-dab/16322793.shtml
https://www.3cat.cat/premsa/3cat-tornara-a-emetre-partits-de-la-lliga-de-primera-divisio-en-directe-despres-de-12-temporades/nota-de-premsa/3324444/
https://www.facebook.com/zuck/videos/1525382954801931/
https://www.periodistes.cat/actualitat/noticies/el-final-de-la-verificacio-de-meta-posa-encara-mes-en-valor-la-necessitat-de

|__|/ Flashes (y 2)
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Disney Channel cesa sus emisiones en el Estado tras
27 anos en antena

El 7 de enero de 2025 el canal de contenidos infantiles
y juveniles cesé sus emisiones en abierto en TDT y en los
operadores de pago. Disney Channel habia empezado a
emitir en Espana como canal de pago en abril de 1998 y
en 2008 migré a la television TDT en abierto. El cierre,
que también se ha producido en los Ultimos anos en
otros paises, se enmarca en la voluntad de la compania
de potenciar su plataforma OTT Disney+. En el canal de
TDT que qued6 vacante por Disney Channel empezd a
emitir Squirrel, un canal temético de cine, propiedad del
grupo espanol Squirrel Media.

Personas expertas recomiendan teléfonos sin internet
hasta los 16 afos

El Ministerio de Juventud e Infancia hizo publico el
informe sobre el desarrollo de un entorno digital seguro
para la juventud y la infancia elaborado por un comité de
50 personas expertas. El documento incluye una
diagnosis sobre el impacto de las tecnologias en las
personas menores de edad y propone 107 medidas a
corto, medio y largo plazo. Entre ellas se recomienda
disponer de teléfono con internet Unicamente a partir de
los 16 afnos, implantar el control parental y la verificacion
de edad, y combatir el sharenting (compartir informacién
de hijos e hijas en las redes).
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Infrarrepresentacion de las personas con discapacidad en
las televisiones publicas catalanas

Las personas con discapacidad representan el 8,5% en
Cataluna, pero, seglin un informe del CAC, su presencia en
la programacion de las televisiones publicas catalanas va del
0,2% al 1,7%, en funcién de la cadena. En el caso de los
teleinformativos, el porcentaje maximo es del 0,8%, un dato
que, salvo fluctuaciones puntuales, no ha sobrepasado la
barrera del 1% en ninguno de los teleinformativos analizados
por el Consejo desde 2012.

El estudio analiza un afo (junio de 2023 a julio de 2024)
de las programaciones de las cadenas publicas con mas
audiencia: TV3, 33, SX3, Esport3, TVE Catalunya y betevé.

Las radios musicales deberan emitir el 25% de las
canciones en catalan a partir de 2026

El 27 de noviembre, el CAC acordd poner fecha de caducidad
a las adaptaciones especificas que hasta ahora permitian a
las radios musicales emitir menos musica en catalan de lo
establecido en la Ley de politica linglistica. Las emisoras
tienen un afo de adaptacion, durante el cual deberan
incrementar la cuota hasta llegar al 25%, porcentaje que
deberan cumplir a partir del 1 de enero de 2026. El Consejo
considera que el crecimiento de la produccién de mdsica en
catalan, profesionalizada y diversificada en estilos y géneros,

permite garantizar su adecuada presencia.



https://www.juventudeinfancia.gob.es/sites/default/files/noticias/Informe%20del%20comit%C3%A9%20de%20personas%20expertas%20para%20el%20desarrollo%20de%20un%20entorno%20digital%20seguro%20para%20la%20juventud%20y%20la%20infancia.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-11/i32_2024%20La%20pres%C3%A8ncia%20de%20la%20discapacitat%20en%20els%20continguts%20audiovisuals%20de%20les%20televisions%20p%C3%BAbliques.%20Recull%20de%20dades_rev_0.pdf
https://squirreltv.es/sobre-nosotros
https://www.cac.cat/sites/default/files/2024-11/Acord_104_2024_es.pdf
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