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| 1. Introduccio I 1. INTRODUCCIO

El present estudi, “Generacié d’indicadors, perfils, categories i tipologies de significacio
sobre la paritat a la radio i a la televisio”, té com a objectiu principal analitzar la paritat de
genere als mitjans de comunicacié publics catalans. Complementa I’anterior “Diagnastic
sobre la paritat en els continguts i els formats de la radio i la televisio publiques a Catalunya”.

Aquest volum correspon a I’informe sobre resultats globals. Les “incidencies” pel que fa a la
paritat en espais de radio i televisio es detallen en un altre volum.

Tenint en compte el pes especific pel que fa al nombre d’oients que té el programa EI Mati de
Catalunya Radio dins de la programaci6 d’aquesta emissora, s’analitza amb més profunditat
separadament i en un altre volum.

Als apartats segiients es detallen els objectius i la metodologia utilitzada en la present
investigacio.

+ DIRECCIO: Silvia Coppulo, directora d’Espais de Comunicacié Social (ECOS), SL.
WWw.ecos.cat
+ Tractament estadistic i sociologic: Dr. Francesc-Xavier Altarriba.
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2. OBJECTIUS

Els objectius principals d’aquest estudi, classificats per apartats, son els seguents:

> PROGRAMES DE RADIO I TV:

Determinar:

Hora d’inici i finalitzaci6 del programa

Dia d’emissio del programa

Tipus de produccio

Tipus de programa (ficcid, no-ficcio, ficcio i no-ficcio a la vegada)

Genere i/o format i/o continguts del programa

Genere i nom del director/a

Genere dels presentadors/es

Programes amb més d’una seccio

Nom i genere dels responsables de les seccions

Tematiques de les seccions

Nombre de programes amb convidats/des i caracteristiques d’aquests/es
Nombre de programes amb persones que expliguen experiéncies personals i
génere d’aquestes persones

Programes amb situacions de discriminacié de dones/homes

Nombre de programes amb situacions de violencia en general

Nombre de programes amb situacions de violéncia de génere

Nombre de programes de TV amb presencia de dones o homes amb taranna
prepotent
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» PROMOCIONS DE RADIO I TV:

Determinar:
e Hora d’emissio
e Dia d’emissi6
e Tipus de promocid
e Presencia de persones conegudes i el seu génere
e Genere del protagonista de la promocio
e Nombre de dones i homes que apareixen a la promocio
e Paper de les dones que apareixen a la promocid

> PUBLICITAT DERADIO I TV:

Determinar:
e Hora d’emissio
Dia d’emissio
Tipus de publicat
Target del producte/servei
Sector promotor de I’anunci i especificacid de la institucio, en cas que sigui
publica
Genere del protagonista de la promocid
Definici6 de les persones que apareixen a la promoci6
Nombre de dones i homes que apareixen a la promocid
Paper de les dones que apareixen a la promocié
Us de persones que expliquen testimonis personals i el seu génere
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» OBJECTIUS COMUNS PER AL TOTAL O PER A PART DELS CONCEPTES DE

PROGRAMACIO:

Determinar:

Reaccions espontanies a cadascun dels espais radiofonics i televisius
Espais de radio i TV amb dones amb paper de superioritat envers els homes
Espais de radio i TV amb homes amb paper de superioritat envers les dones
Espais de radio i TV amb dones amb paper de submissio envers els homes
Espais de radio i TV amb homes amb paper de submissié envers les dones
Preséncia de dones amb taranna o aspecte sexy, erotic o seductor

Presencia d’homes amb taranna o aspecte sexy, erotic o seductor

Espais amb situacions de maltractament psiquic i/o fisic a dones

Espais amb situacions de maltractament psiquic i/o fisic a homes

Us de veus per prescriure el producte o servei i el seu génere

Presencia de persones adultes nues o seminues en les promocions 0 espais
publicitaris emesos per TV i genere d’aquestes persones.
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La metodologia utilitzada en aquest Estudi ha estat la segtient:

TECNICA: L’analisi s’ha realitzat sobre el conjunt d’espais de radio i TV emesos de 0:00 a
24:00 hores per Catalunya Radio i TVC (TV3 i Canal 33) durant els dies 15 i 17
de setembre de 2007, dissabte i dilluns, respectivament.

El nombre total d’espais de programacio de radio i TV ascendeix a la quantitat de
1.777, dels quals, el 25% correspon a la radio, i el 75% restant, a la televisio.

Els espais de radio i TV s’han estructurat en funcio dels conceptes de
programacio segients:

o Programes
o Publicitat
0 Promocions de radioi TV

Els continguts d’aquests espais han estat registrats per persones préviament
formades en la tecnica.

S’ha utilitzat un total de sis protocols d’entrevista diferenciats per concepte de
programacio i mitja de comunicacié per registrar les dades (Annex 1V).

Aquests protocols s’han omplert visionant o escoltant les gravacions senceres de
radio i TV dels dos dies analitzats, de manera que les persones que han registrat
la informacié podien visionar o escoltar els espais tantes vegades com fos
necessari amb la finalitat de respondre a la totalitat de les preguntes que
figuraven als protocols amb la maxima fiabilitat.

10
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La distribucio dels espais de radio i TV:

Dilluns | Dissabte Total
(Abs.) (Abs.) (Abs.)
Programes radio 35 35 70
Programes TV 68 71 139
TV3| 20 36 56]
Canal 33] 48 35| 83
Promoci6 radio 15 32 47
Promocié TV 142 167 309
TV3] 99 129 228
Canal 33] 43 34| 81
Publicitat radio 238 95 333
Publicitat TV 406 473 879
TV3 304 390] 694
Canal 33] 102 83 185)
Total espais de radio i TV 904 873 1.777

11
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| 4. Espais de radio I TV I 4.1. DISTRIBUCIO D’ESPAIS PER MITJANS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 I
El 25,3% del total d’espais de radio i
TV emesos els dies 15 i 17 de
setembre de 2007 per Catalunya
Radio i TVC (TV3 i Canal 33) son Espais de radio 25,3
radiofonics, i el 74,7% restant,
televisius.
Espais de TV 74,7
g J

Base: Total espais de radio i TV (1.777)
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RESULTATS EN PERCENTATGES:

El 16,2% del total d’espais de radio i
TV es va emetre el dilluns 17 de
setembre per la radio, i el 9,0% el
dissabte 15 de setembre, pel mateix
mitja; el 34,7% el dilluns 17 de
setembre per TVC (TV3 o Canal 33),
i el 40,1% restant el dissabte 15 de
setembre, pel mateix mitja.

-

Espais de radio
(dilluns)

Espais de radio
(dissabte)

Espais de TV
(dilluns)

Espais de TV
(dissabte)

-

34,7

40,1

Base: Total espais de radio i TV amb dia d’emissio6 (1.775)

13
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| 4. Espais de radio I TV I 4.3. DISTRIBUCIO D’ESPAIS PER CONCEPTES DE PROGRAMACIO

Per conceptes, el 3,9% dels espais de
programacié de radio i TV és
programa de radio; el 7,8% és
programa de TV; el 2,6% és
promocié de la cadena de radio; el
17,4% és promocid de la cadena de
TV; el 18,7% correspon a publicitat
emesa per la radio, i el 49,5% restant
correspon a publicitat emesa per TV.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-~

Programes de b 39
radio ’
Programes de TV = 7,8

Promocio radio = 2,6

Promocio TV = 17,4

Publicitat radio [ 18,7

\—

Base: Total espais de radio i TV (1.777)

14
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| 4. Espais de radio I TV I 4.4. DISTRIBUCIO D’ESPAIS DE RADIO PER CONCEPTES DE PROGRAMACIO

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 I
Programes de
gran 15,6
. . radio
Dels 450 espais de programacié de
radio registrats, el 15,6% correspon
a programes, el 10,4% a promocié
de la cadena radiofonica i el 74,0% a
espais publicitaris.
Promocio radio 10,4
Publicitat radio 74,0
g J
Base: Total espais de radio (450)
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| 4. Espais de radio I TV I 45. DISTRIBUCIO D’ESPAIS DE TV PER CONCEPTES DE PROGRAMACIO

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 )

Dels 1.327 espais de programacio de Programes de TV 10,5
la TV registrats, el 10,5% correspon
a programes, el 23,3% a promocio
de I’entitat televisiva i el 66,2% a

espais publicitaris.

En termes relatius, a la radio hi ha
més espais de publicitat, més
programes i menys promocions de la Promocié TV 23,3
cadenaquealaTV.

Publicitat TV 66,2

Base: Total espais de TV (1.327)
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| 4. Espais de radio | TV I 4.6. DISTRIBUCIO D’ESPAIS DE TV PER CANALS

El 73,7% del total d’espais de
programacié de TV correspon a TV3,
i el 26,3% restant, al Canal 33.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-

TV3

Canal 33

-

26,3

73,7

Base: Total espais de TV (1.327)

17



“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

|4' Espais de radio I TV I 47. DISTRIBUCIO D’ESPAIS DE TV PER CANALS | CONCEPTES DE
PROGRAMACIO

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 )
Del total d’espais de programacio de Programes TV3 b 4,2
TV (1.327), el 52,3% correspon a
espots emesos per TV3, el 13,9% a -
anuncis publicitaris emesos pel
Canal 33, el 17,2% és promocio de Programes Canal = 6,3
TV3, i el 6,1% son promocions del 33

Canal 33. s

Els programes de TV3 ascendeixen al Promoci6 TV3 = 17,2

4,2% sobre el total d’espais de
programacié de TV; i el 6,3% N

correspon a programes del Canal 33. Promocidé Canal 61
33 = ’

Publicitat Canal 13.9
33
\ J

Base: Total espais de TV (1.327)

18
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.1. REACCIONS ESPONTANIES ENVERS ELS PROGRAMES DE RADIO

A41. Pensant en la globalitat d’aquest programa, quina és la primera paraula que et ve al cap?
(Escriu la primera paraula sense pensar-la gaire)

RESULTATS EN PERCENTATGES (*):

a - ™\
Les paraules espontanies que amb Actualitat ] 8,6
més freqliencia s’associen  als 7
programes de radio son actualitat, Homes | 7.1
homes, comunicacid, activitats i Comunicacio 7.1
correcte, amb taxes de resposta — )
compreses entre el 9% i el 5% sobre Activitats [EEE 5.7
el total de la mostra. Correcte [=15.7

Benestar/relaxaci6 4.3
Informaci¢ 4.3
43
= 2.9
2.9
Dona [ 2.9

Avorrit/simple =29

Visio/ulls
Futbol/Barca/pilota

Diversio

- - | 2,9
(*) Només es presenten les alternatives el ,‘=
amb resultats superiors al 2% de Altres ] 25,7
respostes. 1
Radio Ns/Nc 112,9
N ] J

Base: Total programes de radio: (70)

19
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.2. REACCIONS ESPONTANIES ENVERS ELS PROGRAMES DE TV

B46. Pensant en la globalitat d’aquest programa, quina és la primera paraula que et ve al cap?
(Escriu la primera paraula sense pensar-la gaire)

RESULTATS EN PERCENTATGES (*):

(- e ™\
Actualitat [ 4,3

Les paraules espontanies que amb Masica 4.3
més freqliencia  s’associen  als Futbol/Barca/pilota 7; 2.2
programes de TV sbn actualitat i g

musica amb el 4,3% de respostes Benestar/relaxacio [@2,2

sobre el total de la mostra, Competicid/rivalitat [ 2,2
respectivament.

Entreteniment [ 2,2
La paraula actualitat, igual que en la _ 1
programacié de radio, surt en primer Animals [ 2,2
lloc, malgrat que no tingui el mateix Por/vampirs/Halloween @22
pes (4,3% en TV i 8,6% en radio). 1
Violéncia [E2,2

Teatre 2,2

Fred/congelador [2,2
Exercici/esports /aventures mm 2.2

(*) Només es presenten les alternatives Comunicacié 2,2
amb resultats superiors al 2% de 8
respostes. Altres | 38,1
Ns/Nc 1 29,5 TV
N | =

Base: Total programes de TV: (139)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.3. HORA D’INICI | FINALITZACIO DELS PROGRAMES DE RADIO

El 27,1% dels programes de radio
comenga i finalitza entre les 7:00 i
les 12:59 hores, i el 22,9% comenca
i finalitza entre les 13:00 i les 16:59
hores.

Entre les 17:00 i les 19:59 hores,
s’inicia el 12,9% de programes i
finalitza el 11,4%.

De les 20:00 a les 21:59 hores
comenca i finalitza el 4,3% de
programes dels 70 espais registrats.

La resta de programes (32,8%)
s’inicien i acaben entre les 22:00 i
les 6:59 hores.

AZ2. Dins de quina hora va comencar el programa? (Anoteu I’hora de 0 a 23 hores)
A3. Dins de quina hora va finalitzar el programa? (Anoteu I’hora de 0 a 23 hores)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

(

De 7:00 a 12:59 hores

De 13:00 a 16:59 hores

De 17:00 a 19:59 hores

De 20:00 a 21:59 hores

De 22:00 a 23:59 hores

De 00:00 a 1:59 hores

De 2:00 a 6:59 hores

Ns/Nc

1,4

@ Hora d'inici @ Hora de finalitzacio

.

Base: Total programes de radio: (70)
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| 5. Programes de Radio i TV I

El 25,2% dels programes de TV
comenga i finalitza entre les 8:00 i
les 12:59 hores, i el 17,3% comenca i
finalitza entre les 13:00 i les 15:59
hores.

Entre les 16:00 i 20:59 hores,
s’inicia el 16,5% de programes i
finalitza el 18,0%.

De les 21:00 a les 2:59 hores
comenca el 23,7% de programes i
finalitza el 22,3% dels 139
programes registrats.

La resta de programes (17,3%)
s’inicien i acaben entre les 3:00 i les
7:59 hores.

5.4. HORA D’INICI | FINALITZACIO DELS PROGRAMES DE TV

B2. Dins de quina hora va comencar el programa? (Anoteu I’hora de 0 a 23 hores)
B3. Dins de quina hora va finalitzar el programa? (Anoteu I’hora de 0 a 23 hores)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 I
25,2
De 8:00 a 12:59 hores
25,2
De 13:00 a 15:59 hores
De 16:00 a 20:59 hores
23,7
De 21:00 a 2:59 hores
=’3
17,3
De 3:00 a 7:59 hores
17,3
\ @ Hora d'inici @ Hora de ﬁnalltzamoj
Base: Total programes de TV: (139)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.5. DIA D’EMISSIO

| A4/ B4. Quin dia de la setmana s’emet? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/
50,0
Dilluns
Els programes de radio i TV es 48.9
distribueixen de forma homogénia ’
entre els dos dies de la setmana.
No s’observen diferéncies
significatives per dia d’emissio.
50,0
Dissabte
51,1
m Radio mTv
o
Base: Total programes radio (70); TV (139)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.6. TIPUS DE PRODUCCIO

Segons la informaci6 aportada pels
mateixos programes, el 92,9% dels
programes de radio correspon a
producci6 directa de Catalunya
Radio. Aguest resultat és
estadisticament superior a I’obtingut
per la TV (36,7%).

El 53,2% dels programes de TV és de
producci6 estrangera (0% en el cas
de la radio).

El 7,9% dels programes de TV és de
produccié interna amb col-laboracié
d’una productora delegada, resultat
gque no presenta  diferéncies
estadisticament  significatives amb
I’obtingut en radio (2,9%).

| A5/ B5. Quin és el tipus de producci6? (Resposta (inica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

(

Produccié estrangera

Produccié directa de
TVC/Catalunya Radio

Producci6 de TVC/
Catalunya Radio amb
col-laboraci6 d'una
productora delegada

Ns/Nc

N

92,9

= Radio

BTV

Base: Total programes radio (70); TV (139)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.7. TIPUS DE PROGRAMA

\A6/ B6. De quin tipus de programa es tracta? (Resposta Unica)

El 94,7% dels programes de radio és

de no-ficcid, resultat estadisticament
superior al registrat en TV (57,6%). RESULTATS EN PERCENTATGES.:

El 38,8% dels programes de TV és de Ve ~
ficcid,  resultat  estadisticament
superior a I’obtingut a la radio (0%).

Els programes de ficcié i no-ficcié
barrejada ascendeixen al 5,7% a la
radioial 3,6% alaTV.

Ficcio

El perfil dels programes de ficcié en
TV és el seglient:

0 Emesos de les 8:00 a les 94,7
20:59 hores No-ficcié
o Programacio del dilluns
o DeTV3
Perfil dels programes de no-ficcié en
TV:
0 Emesos de les 21:00 a les Ficcio i no-ficcio
7:59 hores _ barrejada
0 Programacio del dissabte
o0 Del Canal 33 @ Radio TV
- J

Base: Total programes radio (70); TV (139)
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| 5. Programes de Radio I TV I TIPUS DE PROGRAMA PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 )

53,6

Ficcio
El fet que TV3 tingui més programes 28,9
de ficci6 que el Canal 33
condicionara en bona mesura les
diferencies entre els dos canals amb 7
relaci6 a situacions de violéncia,
maltractaments de génere, etc. 46.4

No-ficcié
65,1

Ficcié i no-ficcio
barrejada 6.0

oTv3 O Canal 33

- J
Base: Total programes de TV3 (56); Canal 33 (83)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.8. GENERE/FORMAT/CONTINGUTS DEL PROGRAMA DE RADIO

AT7. Quins son els generes i/o format i/o continguts del programa? (Resposta multiple) (Pot
haver-hi respostes en diversos blocs per al mateix programa)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

a i N\
Informatiu (butlleti) | 145,7
Informatiu (programa) 118,6
. Tertulia/debat d'actualitat 112,9
Del total de programes de radio, el ) 9 114
informatius (45,7% butlleti i 18,6% Programa d'oients F———==3114
programa informatiu). Esportiu (programa) [ 10,0

Programa d'humor == 8,6

El 12,9% del total de programes es 1
classifica com a espai de tertdlia o Concurs E==37.1

debat d’actualitat. Entrevista en profunditat [E==5,7

Magazin d'actualitat =—34,3

La programacio de la radio, per tant, Culturals en general E==12,9
déona  molta  importancia  als . . ’
informatius. Cinema fmm ZE
Esportiu (retransmissio) H14

Gastronomia =1,4

Programa d'autoajuda =14

Internet E11,4
Sardanes 7= 1,4
Ns/Nc B 14

\ J

Base: Total programes radio (70)

ElRadio
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.9. PROGRAMES DE RADIO AMB MES D’UNA SECCIO

| A8. El programa té més d’una secci6? (Resposta Uinica)

El 70,0% dels programes de radio té
més d’una seccio.

El perfil dels programes de radio
amb més d’una seccio és el seglient:

0 Emesos entre les 8:00 i les
20:59 hores.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-

Si

.

70,0

30,0

@ Radio

Base: Total programes radio (70)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.10. TIPUS DE SECCIONS DELS PROGRAMES DE RADIO

| A9. Quins tipus de seccions té? (Resposta multiple)

Les connexions amb corresponsals,
amb el 74,0% de respostes
registrades, és la seccié que lidera la
llista.

Les entrevistes ocupen la segona
posici6, amb el 20,0% de les
respostes, seguides dels reportatges i
de la participacié dels oients,
ambdues amb el 12,0% de mencions.

(*) Veure criteris utilitzats per definir les
seccions a I’Annex 111

RESULTATS EN PERCENTATGES (*):

-

-

Connexions amb corresponsals
Entrevista/es
Reportatges
Participaci6 d'oients
Taularodona/debat
Actualitat cultural
Seccio d'entreteniments
Noticies
Temps
Dramatitzacions/imitacions
Comentaris persones conegudes
Transit
Resultats enquesta web
Fites historiques
Ns/Nc

1 74,0

20,0
12,0
12,0
36,0
16,0
4,0
4,0
4,0
=4,0

@20

m 2,0

@20

32,0

E2,0

Radio
- Y,

Base: Total programes de radio amb més d’una seccio (49)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.11. NOM DEL DIRECTOR/A DEL PROGRAMA DE RADIO

Jordi Lucea lidera la llista amb el
48,6% de respostes* (se [I’ha
considerat el director de tots els
butlletins informatius de la radio).

La segona posicid I’ocupa Antoni
Bassas, amb el 10,0% de mencions.
Aquest fet és degut que el programa
El Mati de Catalunya Radio, de cinc
hores de durada, s’ha subdividit en
set espais de programacio clarament
diferenciats*.

Bernat Soler i Manel Fuentes, amb
taxes de resposta del 2,9%, ocupen la
tercera posicid del ranquing.

All. Quin és el nom del director/a del programa? (Anoteu el nom del director/a del

programa)

(*) Vegeu els criteris utilitzats per definir
els espais a I’ Annex Ill.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/

.

Antoni Bassas = 10,0

Bernat Soler = 2,9

Manel Fuentes = 2,9

Altres (amb np'mes 35,7
una mencio) .
m Radio

Base: Total programes radio (70)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.12. TIPUS DE FORMAT DELS PROGRAMES DE NO-FICCIO DE TV

B7. Quin tipus de format té el programa de no-ficcio? (Si és de ficcid i no-ficcid a la vegada,
ens referim a la part de no-ficcio) (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 j N\
Documentals | 129,4
Informatius diaris 19,4
El tipus de format dels programes de ical |
no-ficcié de TV és fonamentalment el Programa musical | 19,4

issi es T
documental (29,4%). Retransmissions esportives 8,2
Programes esportius [ 8,2

Els mformatlus' diaris 1 els Programes culturals 5,9
programes musicals ocupen la o _ -
segona posicié de la llista amb el Magazin d'actualitat =47
9,4% de mencions. Reportatge d'actualitat [ 4,7
La tercera posicio és compartida per SO =
ici i .
P P P Ensenyament 32,4

les retransmissions esportives i els i
programes esportius (8,2%). Xou [EH24

Naturalesa i medi ambient == 2,4
Programes infantils 22,4
Cuinaivi @1,2

Videoclip E1,2

Noves tecnologies 1,2
gies E mTV
Ns/Nc m@@2,4

N\ J

Base: Total programes de no-ficcio de TV (85)
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| 5. Programes de Radio i TV I

Els documentals representen el
40,7% dels programes de no-ficcio
emesos pel Canal 33.

Els informatius emesos per TV3
suposen el 30,8% dels programes de
no-ficcié emesos per la cadena.

TIPUS DE FORMAT DELS PROGRAMES DE NO-FICCIO PER CANALS
TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

r

\

Informatius diaris

Transmissions esportives

Magazin d'actualitat
Xou
Concurs
Programes esportius
Reportatge d'actualitat
Documental
Cuinai vi
Naturalesa i medi ambient
Programes culturals
Ensenyament
Programa musical
Videoclip
Noves tecnologies
Programes infantils

130,8

115,4
115,4

77

==k

38— 102
3851

38

—3,8

8

————185

—34

113,6

=17
/1,7

134

Ns/Nc 5138

1 40,7

aTv3

O Canal 33

J

Base: Total programes de no-ficcié de TV3 (26); Canal 33 (59)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I 5.13. TIPUS D’ESPORT RETRANSMES EN TV

De les set retransmissions esportives
que es van emetre els dies 151 17 de
setembre de 2007 per TV3 o el Canal
33, quatre se circumscriuen a I’ambit
del futbol, una a Formula 1, una a
hipica i sobre la restant no
s’especifica el tipus d’esport.

Quatre de les set retransmissions
esportives son de TV3, i les tres
restants, del Canal 33.

| B8. De quin esport era la retransmissié esportiva? (Anoteu el nom de I’esport)

RESULTATS EN VALORS ABSOLUTS:

-
5
Futbol 3
2
1
Formula 1 1
g
Hipica
1
mTV OTv3 @pCanal 33
L J
Base: Total retransmissions esportives TV (7); TV3 (4); Canal 33 (3)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.14. TIPUS DE FORMAT DELS PROGRAMES DE FICCIO DE TV

Amb relacio al conjunt de programes
de ficcié emesos per TV, el 64,4% es
classifica com a dibuixos animats, el
13,6% és una pellicula, el 10,2%
una serie estrangera, i el 3,4%, una
série realitzada a Catalunya.

Totes les pel-licules s’han emés per
TV3.

El Canal 33 registra més espais de
programacié  infantil  (dibuixos
animats) que TV3.

B9. Quin tipus de format té el programa de ficcio? (Si és de ficcid i no-ficcio a la vegada, ens

referim a la part de ficcio) (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/
64,4
Dibuixos animats 56,7
| 72,4
13,6
Pel-licula 26,7
10,2
Serie estrangera 10,0
10,3
3,4
Seérie autoctona 6,7
8,5
Ns/Nc
I v @TV OTv3 OCanal 33
\

Base: Total programes de ficcié de TV (59); TV3 (30); Canal 33 (29)
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|5' Programes de Radio i TV I 5.15. PERSONES | GENERES QUE PROTAGONITZEN EL PROGRAMA DE
FICCIODE TV

Els homes protagonitzen totalment o

parcialment els programes de ficci6 B10. Quina o quines persones protagonitzen el programa? (Si és de ficcié i no-ficcié a la
emesos per TV en el 78,1%% dels vegada, ens referim a la part de ficcid) (Resposta Unica)
casos, mentre que les dones només en
&1 39,1% del total de programes. RESULTATS EN PERCENTATGES:
Un home sol és el protagonista d’un ( . )
programa de ficcio en el 40,7% dels Un home 140172 5
casos (vs. 10,2% de dones). B 13,9
Més homes que dones iR
Diversos homes son protagonistes 9 | 17,2
dels programes de ficcié en el 11,9% Di h e 119 G
dels casos (vs. 3,4% de dones). WS INONES | —— ’
I 10,2
En el 15,3% dels casos, en el grup de Unadona 120,7
protagonistes del programa hi ha ) [ ———
més homes que dones (vs. 6,8% més Més dones que homes 1983
dones que homes). -
6.8
Gat 113,3
En definitiva, el protagonisme dels - -
programes de ficcio és Nens 3
majoritariament masculi. % 6.9
) 4
Unadonaiun home iia
(*) Aquest resultat és la suma de les . ) 4
alternatives de resposta que fan Diverses dones é%i
referéncia a homes (40,7 + 153 + 11,9 + y 6.8
6.8 +34) Ns/Nc i 10.3 @TV OTv3 0OCanal 33
- J
Base: Total programes de ficcié de TV (59); TV3 (30); Canal 33 (29)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.16. PROGRAMES DE TV RECOMANATS PER A EDATS DETERMINADES

B11. Es recomana veure aquest programa a partir d’'una edat determinada? (Aquesta

Per al 28,8% dels programes de TV,
es recomana veure’ls a partir d’una
edat determinada.

El perfil/tipologia* dels programes
recomanats a partir d’una edat
determinada és el seglient:

0 Emesos per TV3
o Programes de ficcid

recomanacio es fa a través d’una icona en la pantalla i en la pagina web de TVC)

[ (*) Vegeu I’ Annex |1, punt 2

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/
mTvV oOTv3 @OCanal 33
28,8
Si 41,1
20,5
71,2
No 58,9
79,5
L ]
Base: Total programes de ficcié de TV (59); TV3 (30); Canal 33 (29)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I 5.17. EDAT A PARTIR DE LA QUAL ES RECOMANA EL PROGRAMA DE TV

El 12,5% dels programes de TV del
subgrup analitzat es recomana a
partir dels 18 anys; el 25,0%, a
partir dels 13 anys; el 22,5%, a
partir dels 10 anys, i el 40,0%,
restant a partir dels 7 anys.

Els programes que estan recomanats
a partir de 18 anys només sén
presents a TV3.

| B12. A partir de quina edat? (Anotar I"edat)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/ )
40,0
7 anys 39,1
|41,2
22,5
10 anys 21,7
|23,5
25,0
13 anys 17,4
135,3
12,5 o TV
18 anys 21,7 oTV3
J O Canal 33
- J

Base: Total programes amb recomanacio d’edat determinada (40); TV3 (23); Canal 33 (17)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.18. NOM DEL DIRECTOR/A DEL PROGRAMA DE NO-FICCIO DE TV

| B14. Quin és el nom del director/a del programa? (Anoteu el nom del director/a)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

Del 40,0% dels programes de TV de (

no-ficcié, no es recull el nom de la Jordi Sunyer v
directora o director. (Aquesta

informacid no consta en I’emissié.) Josep Maria Farras

Jordi Sunyer, Josep Maria Farras i Xavier Lorente

Xavier Lorente, amb tres mencions
cadascu, ocupen el primer lloc de la

- Ferran Real
Ilista.

La segona posicié és compartida per Joan Carles Peris

Ferran Real, Joan Carles Peris, . ;
Jordi Turtds, Liz Broberg i Xavier Jordi Turtos
Duran, amb dues mencions cadascu.

Liz Broberg
Destaquem que, de les vuit persones
que encapgalen la llista, només una Xavier Duran
és dona.

Altres (amb només una mencio) 41,2
La resta de directores o directors
només han estat mencionats una sola Ns/Nc/No es recull

vegada.

40,0

o

Base: Total programes de no-ficcio de TV (85)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.19. NOM DEL PRESENTADOR/A PRINCIPAL DEL PROGRAMA DE TV

El 41,2% dels programes de TV de
no-ficci6 no tenen presentadora o
presentador principal o no se’n sap
el nom.

De les set persones que encapcalen
el ranquing, només dues son dones.

Jordi Sunyer i Montse Soto han estat
registrats tres vegades, i Albert Om,
Alex Castell, Lluis Cervelld, Mari
Pau Huguet i Agnés Marqués, dues
vegades.

B16. Quin és el nom de la/les persona/es que fan la presentacid principal del programa?
(Anoteu tots els noms gque fan la presentacio principal)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

r
Jordi Sunyer b 3,5

Montse Soto [ 3.5
Albert Om [ 2.4

Alex Castell []2.4

Lluis Cervello 2,4
Mari Pau Huguet 2,4

Agnés Marqueés []2.4

\_

BTV

Altres (amb només un esment) [ 43,5

Ns/Ne/No 'hi ha [ 1.2

J

Base: Total programes de no-ficcié de TV (85)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.20 GENERE DEL DIRECTOR/A DEL PROGRAMA DE RADIO | TV

Les persones responsables de — T
programes de radio son el 91,4% | A10/ B13. Qui dirigeix el programa? (Resposta Unica)

homes —90,0% ““‘un home” més 1,4%

“una dona i un home”- (vs. 10,0% RESULTATS EN PERCENTATGES:

dones —8,6% “una dona” més 1,4%

(13 H 7 / \
una dona i un home™).

Els responsables de programes de TV

son el 88,2% homes sobre el total

(vs. 11,8% dones; per tant, la 90,0
majoria de les persones que Un home
dirigeixen programes de radio o TV 88,2

son homes).

Les diferéncies en percentatges entre
directors i directores de programes
de radio i TV és molt acusada.

El perfil dels programes de radio Una dona
amb  directors de programes
masculins és:

0 Programes emesos el dilluns.
El perfil dels programes de TV amb

directors de programes masculins, Unadonaiun
és: home

@ Radio (mRAY

0 Programes emesos de les
8:00 a les 20:59 hores.

. J

Base: Total contesten: programes de radio (70); programes de no-ficcié de TV (51)
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| 5. Programes de Radio | TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES (*)

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, els directors de
programes s’associen més amb la
radio.

Ur]a dona Programes de TV

Un home Programes de radio

Q

[(*) Vegeu I’Annex 11
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| 5. Programes de Radio i TV I

Als dos canals de televisid, el genere
de la persona responsable del

programa  és  majoritariament
masculi.

GENERE DEL/DE LA DIRECTOR/A DEL PROGRAMA PER CANALS

TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/ —
50,0
Un home
54,2
3,8
Una dona
8,5
46,2
Ns/Nc
37,3
N - oTv3 O Canal 33
Base: Total programes de no-ficcié de TV3 (26); Canal 33 (59)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.21. GENERE DELS PRESENTADORS PRINCIPALS DEL PROGRAMA

Al12/ B15. Quina o quines persones fan la presentacid principal del programa? (Resposta
anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

Les dones son  presentadores ( 7 )
- - N - —
principals dels programes de radio, Una dona 14,3 o
totalment o parcialment, en el 52,9% B ’
dels casos (80,0% en el cas dels 1 40,0
homes). i Ineirie 55,3
, - ] 28,6
Les dones s6n presentadores Una dona i un home ===
principals dels programes de TV, .
totalment o parcialment, en el 31,8% T e IR O, /
dels casos (68,3% en el cas dels |
homes). _ 71
Diversos homes ) ’
Les diferéncies per genere tornen a 29
ser molt acusades. Més homes que dones 4.7
El perfil dels programes de TV gmb Més dones que homes 1,4
dona i home com a presentadors és:
o Programes emesos per TV3. Veu en off 18,8
Ns/Nc 11,8 @ Radio @Tv
- J

Base: Total programes de radio (70); programes de no-ficcié de TV (85)
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|5' Programes de Radio I TV I GENERE DELS/DE LES PRESENTADORS/ES PRINCIPALS DEL PROGRAMA
PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

- j )
42,3

Un home 161,0
A TV3i al Canal 33, el nombre de _ i 119.2
presentadors és superior al nombre Unadonaiun home 1.7 ;
de presentadores. |

15,4
Una dona 122,0

Diversos homes 1,7

Més homes que dones 6,8

Veu en off 127.1

|23,1

Ns/Nc [ 6.8

- aoTv3 O Canal 33
N\ /)

Base: Total programes de no-ficcio de TV3 (26); Canal 33 (59)
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| 5. Programes de Radio i TV I

En la radio hi ha més programes
amb col-laboradors/es 0
responsables de seccions que no pas
alaTVv.

El perfil dels programes de radio
amb responsables de seccid és el
seglent:

o Programes emesos entre les
8:00 i les 20:59 hores.

El perfil dels programes de TV amb
responsables de seccio és el segient:

o Programes emesos per TV3.

5.22. PROGRAMES AMB COL-LABORADORS/ES O RESPONSABLES DE

SECCIONS

Al13/ B17. El programa té col-laboradors/es o responsables de seccions i arees? (Resposta

anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-
72,9
70,6
@ Radio TV
-

Base: Total programes de radio (70); programes de no-ficcié de TV (85)
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| 5. Programes de Radio I TV I PROGRAMES AMB COL-LABORADORS/ES O RESPONSABLES DE SECCIONS
PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

- - )
46,2
A TV3 (vs. Canal 33) es detecta un ,
major nombre col-laboradors/es o Si
responsables de seccio. 220
53,8
No
78,0
N - oTv3 O Canal 33 J
Base: Total programes de no-ficcio de TV3 (26); Canal 33 (59)

46



“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 5. Programes de Radio i TV I 5.23. RESPONSABLES DE SECCIONS DELS PROGRAMES DE RADIO

Oriol Rodriguez, amb el 4,5% de
respostes, encapgala el ranquing de
responsables de seccions.

La segona posicié I’ocupa Maria
Alba Gelabert, amb el 4,1%
d’anotacions.

La tercera posicié és per a Damia
Aguilar i Nando Sanoguera, amb el
3,6% de respostes.

Dels 19 responsables de seccié
presentats al grafic, només set son
dones.

A15. Quin és el nom del o de la responsable de la seccié? (Anoteu el nom del/ de la

responsable) (S ha de fer per a totes les seccions)

(*) Unicament es presenten els
responsables de secci6 amb taxes de
resposta superiors a 1’1%.

RESULTATS EN PERCENTATGES (*):

f

N

Oriol Rodriguez
Maria Alba Gelabert
Damia Aguilar
Nando Sanoguera
Montse Sanchez
Josep Ramoén Ruiz
Albert Calatrava
Jaume Boix

Laura Castro
Marta Garcia
Xavier Vila

Enric Agud
Francesc Mauri
Gemma Casteller
Irene Vaqué

Joan Tries

Xavier Soler

Toni Rigalt

Célia Quintana

14,5

14,1

13,6

13,6

13,2

12,7

12,3

12,3

12,3

11,8

11,8

11,4

11,4

11,4

11,4

11,4

11,4

11,4

11,4

B Radio

Base: Total seccions de programes de radio (222)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.24. RESPONSABLES DE SECCIONS DELS PROGRAMES DE TV

B19. Quin és el nom del o de la responsable de la seccié? (Anoteu el nom del/de la

La llista és liderada per Albert Om,
Josep Cuni, Jordi Novelles i Jordi
Estadella, amb el 7,5% de respostes.

Lidia Heredia i Dani Ramirez ocupen
la segona posicié del ranquing, amb
el 3,8% de respostes.

La resta de responsables de seccid
han estat registrats dues vegades en
el conjunt de seccions.

Dels 14 responsables de seccid
presentats al grafic, només tres son
dones.

responsable) (S ha de fer per a totes les seccions)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

r
Albert Om

7,5
Josep Cuni E==37,5
Jordi Novelles /7,5
Jordi Estadella 37,5
Lidia Heredia [ 3.,8
Dani Ramirez [==3,8
Alex Pareja [@2,5
Cris E125
Eloi Cordomi E12,5
Josep Maria Farras [@2,5
Marti Gironell 32,5
Montse Roig 32,5
Toni Nadal E2,5
Albert Trifol E12,5
Veu en off 08,8

| B

| |

BTV

Altres (amb només una mencio)

145,0

\

Base: Total seccions de programes de TV (82)

48



“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 5. Programes de Radio I TV I 5.25. GENERE DELS RESPONSABLES DE SECCIO

Tant a la radio com a la TV, la
majoria de responsables de seccid
s6n homes.

AlaTV (vs. la radio), la preséncia de
responsables de secci6 de génere
masculi és estadisticament superior.

A la radio, malgrat que hi ha
majoria d’homes com a
responsables de seccio, la preséncia
de dones (vs. TV) és estadisticament
superior.

A16/ B20. Quin és el genere del responsable de la secci6? (Resposta Unica per seccio) (S’ha
de fer per a totes les seccions)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 N

Dona

Home
73,2

Donai home

0,5

Ns/Nc

@ Radio @TVv

- J

Base: Total seccions de programes de radio (222); de TV (82)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, els responsables
de seccions de programes s’associen
més amb la TV, i les responsables de
seccions, amb la radio.

Dona Programes de radio Programes de TV

)
0
Hame
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| 5. Programes de Radio I TV I GENERE DELS RESPONSABLES DE SECCIO PER CANALS TELEVISIUS

La majoria de responsables de
seccié dels dos canals de televisié
sén homes.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/

23,4

Una dona

20,0

oTVv3

o Canal 33

68,1

Un home

8,5

Donai home

-

80,0

Base: Total seccions TV3 (47); Canal 33 (35)
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| 5. Programes de Radio i TV I 5.26. AMBIT TEMATIC DE LA SECCIO DEL PROGRAMA DE RADIO

La majoria de seccions de radio
tenen com a ambit tematic la
informacié periodistica d’actualitat.
Aquesta informaci6 se centra
fonamentalment en  informacio
d’ambit catala.

La informacié6 d’ambit europeu
(corresponsals o enviats especials)
obté el 14,0% de mencions, i la
informacié esportiva, el 13,1%.

Al7. Quin és I’ambit tematic de la seccié? (Anotar ambit tematic de la seccid) (S’ha de fer

per a totes les seccions)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

[

Informaci6 de Catalunya

] 29,3

114,0

Informaci6 d'Europa

113,1

Informacio esportiva

10,4

Informacié resta de I'Estat

El temps
Entrevistes/opinions oients
Cultura/ciéncia/historia |
Informacio resta del moén |

Informacio6 transit |

Entreteniments/concursos
Espais d'humor
Premsarosa

Altres

N

==03.,6
13,6
=2,7

2,3

2,3

=123

=118
1,4
=54

Informacié no classificada 8,1

Radio

J

Base: Total seccions de programes de radio (222)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.27. AMBIT TEMATIC DE LA SECCIO DEL PROGRAMA DE TV

B21. Quin és I’ambit tematic de la secci6? (Resposta Unica per seccid) (S’ha de fer per a
totes les seccions)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 _ )
Esports 1 20,7
Temps 12,2
Les seccions de TV amb majors taxes Reportatges 11,0
de resposta_ son les relacionades amb Foreels dinemailibres | 185
els esports i el temps. | 2
Noticies 17,3

Els reportatges, amb 1’11,0% L
d’anotacions, ocupen el tercer lloc Musica | 17,3
del ranquing,  seguits de la Entrevistes [ 4,9
informaci6 d’esdeveniments culturals - -

(cinema, llibres, teatre, etc.) i de les Debats/tertulies =149

noticies en general. Ciencia/Economia/Cultura [l 4,9

Transit 22,4

Concursos (12,4

Opinions televidents | 2,4

Premsarosa [—32,4
Altres 18,5 BTV

- J

Base: Total seccions de programes de TV (82)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.28. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB CONVIDATS/DES

La majoria dels programes de TV
tenen convidats/des i/o
col-laboradors/es, mentre que en el
cas de la radio la tendéncia
s’inverteix.

Al18/ B22. El programa té convidats i/o convidades i/o col-laboradors i/o col-laboradores?
(Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4

68,2

@ Radio @1V

(&

Base: Total programes de radio (70); programes de no-ficcié de TV (85)
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| 5. Programes de Radio I TV I PROGRAMES AMB CONVIDATS/DES PER CANALS TELEVISIUS

Els dos canals de TV presenten
resultats molt similars.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

, j )
69,2
Si
67,8
30,8
No
32,2
OoTv3 OcCanal 33
- J
Base: Total programes de no-ficcio de TV3 (26); Canal 33 (59)
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| 5. Programes de Radio | TV I 5.29. NOMBRE DE DONES CONVIDADES

La preséncia de dones en qualitat de
persones convidades 0
col-laboradores als programes de TV
és estadisticament superior a les
dades registrades als programes de
radio (2,26 dones per programa de
TV vs. 1,45 dones per programa de
radio).

Com a regla general, a la radio hi ha
més programes amb només una dona
convidada o col-laboradora amb
relacié a la TV, perd a la TV hi ha
més dones convidades 0
col-laboradores per programa que
no pas a la radio.

El perfil dels programes de TV amb
més dones convidades 0
col-laboradores és el seglent:

0 Programes €mesos els
dilluns.

A19/ B23. Quin nombre de dones té el programa com a convidades i col-laboradores?

(Anoteu el nombre de dones) (Si no hi ha dones, anoteu “0)

RESULTATS EN PERCENTATGES (EXCEPTE PUNTUACIO MITJANA):

-~ )
Dues dones 7 101’%,1
3 0 4 dones 3.4 8,6
50 6 dones E 10,3
Més de 6 dones | 34 8,6
Cap P 34,5
Mitjana 124,1256 mRadio =TV
9 J

Base: Total programes amb convidats/des de radio (29); TV (58)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.30. NOMBRE D’HOMES CONVIDATS

La preséncia d’homes en qualitat de
persones convidades 0
col-laboradores als programes de TV
és estadisticament superior a les
dades registrades pels programes de
radio (5,09 homes per programa de
TV vs. 4,03 homes per programa de
radio).

A20/ B24. Quin nombre d’homes té el programa com a convidats o col-laboradors? (Anoteu

el nombre d’homes) (Si no hi ha homes, anoteu “0”)

RESULTATS EN PERCENTATGES (EXCEPTE PUNTUACIO MITJANA):

>

Un home

Dos homes

304 homes

50 6 homes

Més de 6 homes

Cap

44,8

Mitjana

Radio

=TV

N

Base: Total programes amb convidats/des de radio (29); TV (58)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.31. COMPARACIO ENTRE HOMES | DONES CONVIDATS/DES

En els programes de radio i TV, el
nombre d’homes convidats és
estadisticament superior al de dones.

A19/ B23. Quin nombre de dones té el programa com a convidades i/o col-laboradores?

(Anoteu el nombre de dones) (Si no hi ha dones, anoteu “0”)

A20/ B24. Quin nombre d’homes té el programa com a convidats i/o col-laboradors? (Anoteu

el nombre d’homes) (Si no hi ha homes, anoteu “0)

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:

-

~

@ Radio

mTv

Dones

Homes

N

5,09

Base: Total programes amb convidats/des de radio (29); TV (58)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les convidades o
col-laboradores s’associen més amb
la TV, i els convidats o
col-laboradors, amb la radio.

Programes de TV I_—|ame Programes de radio

L
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| 5. Programes de Radio i TV I

La preséncia de dones en qualitat de
convidades als espais de televisio és
superior a TV3.

La preséncia d’homes en qualitat de
convidats és molt similar als dos
canals de TV.

COMPARACIO ENTRE HOMES | DONES CONVIDATS/DES PER CANALS

TELEVISIUS

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:

4 B )
OoTv3 OcCanal 33
3,17
Dones
1,85
517
Homes
5,05
N i J
Base: Total programes amb convidats/des de TV3 (18); Canal 33 (40)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.32. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB PUBLIC

Només una minoria de programes de
radio (2,9%) i TV (4,7%) tenen
public.

No hi ha diferéncies significatives
entre els programes de radio i TV.

El perfil dels programes de TV amb
public al platé és:

0 Emesos per TV3.

| A21/ B25. El programa té piblic al plat6? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/
@ Radio aTv
2,9
Si
4,7
97,1
95,3

G

Base: Total programes de radio (70); programes de no-ficcié de TV (85)
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| 5. Programes de Radio I TV I PROGRAMES AMB PUBLIC PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 )

OoTv3 OcCanal 33
11,5
Si
Hi ha més programes amb public a J1’7
TV3 (vs. Canal 33).
88,5
No
98,3
___ J
Base: Total programes de no-ficcié de TV3 (26); Canal 33 (59)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I 5.33. CARACTERISTIQUES DEL PUBLIC DE RADIO | TV

En els dos programes de radio que
formen la base d’analisi, es detecta
una barrera de generes entre el
public.

Dels quatre programes de TV amb
public al platd, dos tenen un public
essencialment femeni, un
essencialment masculi i un té barreja
de generes entre el pablic.

| A22/ B26. Com és el public del programa? (Resposta (nica)

RESULTATS EN VALORS ABSOLUTS:

/

El public és

@ Radio

mTVv

essencialment
femeni

El public és
essencialment
masculi

Hi ha una barreja
de generes entre
el pablic

-

J

Base: Programes de radio amb public (2); Programes de no-ficcié de TV amb public (4)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I 5.34. PROGRAMES AMB PERSONES QUE EXPLIQUEN VIVENCIES PERSONALS

El nombre de programes de TV amb
preséncia de persones que expliquen
les seves vivencies és estadisticament
superior al registrat als programes
de radio (44,5% vs. 25,7%).

Practicament en tres de cada quatre
programes de radio (74,3%) no
apareixen persones que expliquin les
seves vivencies, resultat que es
redueix al 52,9% en el cas de la TV.

El perfil dels programes de TV amb
preséncia de persones que expliquen
les seves vivéncies és el seglient:

0 Emesos pel Canal 33.

A23/ B27. Al programa apareixen persones que expliguen les seves vivencies? (Resposta

anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-
Si
74,3
No
Ns/Nc
@ Radio =TV
\

Base: Total programes de radio (70); programes de no-ficcié de TV (85)
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| 5. Programes de Radio i TV I

La preséncia de persones que
expliquen vivéncies personals és
superior en els programes emesos pel
Canal 33 (vs. TV3).

PROGRAMES AMB PERSONES QUE EXPLIQUEN VIVENCIES PERSONALS PER
CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

J

/ —
19,2
Si
55,9
76,9
No
42,4
3,8
Ns/Nc
J 1,7
OoTv3 OcCanal 33
-
Base: Total programes de no-ficcio de TV3 (26); Canal 33 (59)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I 5.35. GENERE DE LES PERSONES QUE EXPLIQUEN VIVENCIES PERSONALS

| A24/ B28. Quin és o quins son els géneres d’aquestes persones? (Resposta Uinica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

La presencia d’homes que expliquen 4 A

vivencies personals és del 83,3% als 16.7 m Radio mTv

programes de radio (vs. 72,2% Només dones

dones) i del 97,4% als programes de 2,6
TV  (vs. 68,4% dones). En
conseqliencia, als programes de
radio i TV hi ha més preséncia Més dones que
d’homes (vs. dones) explicant homes
experiéncies personals.

La presencia exclusiva d’homes és,

en el cas de la radio, del 27,8% Tant dones com

(vs. 16,7% dones), i en el cas de la homes

TV, del 31,6% (vs. 2,6%). Per tant, la

diferéncia entre generes,

especialment als programes de TV, Més homes que 33,3
és molt accentuada. dones 31,6

Només h
omes homes 316

A\ J

Base: Total programes amb persones que expliquen vivéncies: radio (18); TV (38)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I GENERE DE LES PERSONES QUE EXPLIQUEN VIVENCIES PERSONALS PER
CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 N

Només Dones
D 3,0

Al Canal 33 les persones que Més dones que
expliquen les seves vivéncies son en homes 12,1
major mesura de génere masculi.

Tant dones com 100,0

homes 12,1

Més homes que
dones |36,4

Només homes

|36,4

oTv3 O Canal 33
\ 4

Base: Total programes amb persones que expliquen vivencies de TV3 (5); Canal 33 (33)
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| 5. Programes de Radio i TV I

En quatre programes de radio sobre
un total de 70 (5,7%), es detecta
alguna situacié de discriminacio a
les dones.

En el cas de la TV, es detecta un
total de 12 programes amb
situacions de discriminacid6 a les
dones, d’un total de 138.

Els resultats obtinguts en radio i TV
no presenten diferencies
significatives des del punt de vista
estadistic.

5.36.1. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB SITUACIONS DE DISCRIMINACIO A
LES DONES

A37/ B42. En aquest programa hi ha situacions de discriminacio a les dones? (Resposta
dnica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Programes TV

Programes radio

E Si B No

Base: Total contesten: programes de radio (70); programes de TV (138)
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| 5. Programes de Radio i TV I

En cap programa de radio i TV es
detecten situacions de discriminacio
als homes.

5.36.2. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB SITUACIONS DE DISCRIMINACIO

ALS HOMES

\A38/ B43. En aquest programa hi ha situacions de discriminacio als homes? (Resposta Unica) |

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80%

100%

Programes TV

Programes radio

= Si E No

Base: Total contesten: programes de radio (70); programes de TV (139)
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| 5. Programes de Radio i TV I

Els programes de radio i TV amb
situacions de discriminacio a les
dones son significativament superiors
que els programes de radio i TV amb
situacions de discriminacié als
homes.

5.36.3. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB SITUACIONS DE DISCRIMINACIO A
LES/ALS DONES/HOMES

A37/ B42. En aquest programa hi ha situacions de discriminacio a les dones? (Resposta
anica)
A38/ B43. En aquest programa hi ha situacions de discriminacio als homes? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 N

8,7
Programes TV
0,0

Programes radio

0,0

Programes amb situacions de discriminacié a les dones
Programes amb situacions de discriminacio als homes

- J

Base: Total contesten: programes de radio (70); programes de TV (138 / 139)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les situacions de
discriminaci6 a les dones s’associen
més amb els programes de TV.

Programes de TV Programes cle radio Discriminacia Homes
[ O

.
- ]
Digcriminacio Dones




“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 5. Programes de Radio i TV I

Totes les situacions de discriminacio
a les dones pertanyen a programes
del Canal 33.

PROGRAMES AMB
DONES/HOMES PER CANALS TELEVISIUS

SITUACIONS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/ —
0,0
Programes TV3
0,0
14,6
Programes Canal
33
0,0
| @ Programes amb situacions de discriminacio a dones
N @ Programes amb situacions de discriminacio a homes
Base: Total contesten: programes de TV3 (56); Canal 33 (82)

DE DISCRIMINACIO A LES/ALS
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.37. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB SITUACIONS DE VIOLENCIA EN
GENERAL

\ A32/ B37. En aquest programa hi ha situacions de violencia en general? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

. 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Només en un dels 70 programes de

radio (1,4%) es detecta una situacio
de violéncia.

En el cas de la TV, els programes
amb situacions de violéncia en Programes TV
general ascendeixen al 16,1%.
Aquestes situacions son
estadisticament superiors en els
programes de ficci6 (vs. no-ficcio).

Conseqlientment, les situacions de
violéncia als programes de TV son
estadisticament  superiors a les
comptabilitzades a la radio.

Programes radio

= Si ® No

Base: Total contesten: programes de radio (70); programes de TV (137)
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| 5. Programes de Radio I TV I PROGRAMES AMB SITUACIONS DE VIOLENCIA EN GENERAL PER CANALS
TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Es detecten més programes amb V3
situacions de violéncia a TV3 (vs.
Canal 33).
Canal 33
@mSi @ No

Base: Total contesten: programes de TV3 (56); Canal 33 (81)
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| 5. Programes de Radio i TV I

Les altres situacions de violéncia de
génere sOn practicament inexistents
als programes de radio (1,4%) i TV
(0,0%).

5.38. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB ALTRES SITUACIONS DE VIOLENCIA
DE GENERE

A39/ B44. En aquest programa hi ha altres situacions de violencia de génere? (Resposta
anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Programes radio

Programes TV

ESi E No

Base: Total contesten: programes de radio (70); programes de TV (138)
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| 5. Programes de Radio I TV I 5.39. TARANNA PREPOTENT DE DONES | HOMES ALS PROGRAMES DE TV

Al 29,5% dels programes de TV hi ha
preseéncia d’homes amb taranna de
prepoténcia i seguretat extrema,
resultat que descendeix al 22,3% en
el cas de les dones.

No s’observen diferéncies
estadisticament significatives entre
géneres.

El perfil dels programes de TV amb
dones amb taranna de prepotencia i
seguretat extrema és el segiient:

0 Programes emesos el dilluns.
o De ficci6.

El perfil dels programes de TV amb
homes amb taranna de prepotencia i
seguretat extrema és el segiient:

o De ficcié.

B35. Les dones que hi apareixen ho fan amb un taranna de prepotencia i seguretat extrema?
(Resposta Unica)
B36. Els homes que hi apareixen ho fan amb un taranna de prepoténcia i seguretat extrema?
(Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

va dones (225 56

13 homes ec .70

Si mNo @Alguns siidaltres no

Base: Total contesten: programes de TV (139); TV3 (56); Canal 33 (83)
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| 5. Programes de Radio 1 TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les actituds de
prepoténcia s’associen més amb els
homes, i les actituds no prepotents,
amb les dones.

Sense actitud prepotent Homes Amb actitud prepotent

o O
Dones
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| 6. Promocions de Radio 1 TV I 6.1. REACCIONS ESPONTANIES ENVERS PROMOCIONS DE RADIO

Les paraules o frases espontanies
gue amb més frequéncia s’associen
amb les promocions de radio s6n no
hi ha color, joves, futbol/Barca/pilota
i contactes, amb taxes de resposta
compreses entre el 37% i el 6% sobre
el total de la mostra.

C1. Pensant en la globalitat d’aquesta promocio, quina és la primera paraula que et ve al cap?
(Escriu la primera paraula sense pensar-la gaire)

(*) Només es presenten les alternatives
amb resultats superiors al 2% de
respostes.

RESULTATS EN PERCENTATGES (*):

(

-

1 36,2

No hi ha color |

Joves

112,8

Futbol/Barca/pilota |
Contactes |

Agradable

Experiéncies :
Actualitat

Aliments/menjar 1

[ —
[ — R
=43
=43

== 2,1
=21

Diners E==12,1
Diversi¢ Em2,1
Activitats E=2,1
Entreteniment E2,1

Estil/moda/estética =221
Animals E221

Homes 7ﬁ 2,1
Comunicacio = 2,1
Nens 32,1

Dona E32,1

Ns/Nc == 4,3

E Promocio radio

Base: Total promocions de radio: (47)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.2. REACCIONS ESPONTANIES ENVERS LES PROMOCIONS DE TV

D1. Pensant en la globalitat d’aquesta promocié de la cadena, quina és la primera paraula que
et ve al cap? (Escriu la primera paraula sense pensar-la gaire)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

é . - ™
Entreteniment === 6,1

Competicid/rivalitat E=15,8

Les paraules espontanies que amb Dolca 23,2
més frequéncia s’associen a les Actualitat E=2,9
promocions de TV son entreteniment Diversitat E2,9
i competicid/rivalitat amb el 6,1% i Poténcialvitalitat/energia 2,9
5,8% de respostes sobre el total de la Eamflia 2.6

mostra. La pinya *= 2.3

Documentals H=1,9
Animals B19
Colors B 16
Visi6/ulls B 16
Soroll B13
Violéncia B13
Joves [10,6
Tecnologies P06
Teatre 10,3
Altres 10,6
Ns/Nc | 159,2 Y,

E Promocio TV

~

Base: Total promocions de TV: (309)
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| 6. Promocions de Radio 1 TV I 6.3. HORA D’EMISSIO DE LES PROMOCIONS DE RADIO

\ C3. Dins de quina hora s’emet la promoci6 de la cadena? (Anotar I’hora de 0 a 23 hores)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 )

De 7:00 21259 hores =2&8
El 29,8% dels espais de promocio de

radio s’emet entre les 7:00 i les De 13:00 a 16:59 hores =23’4

12:59 hores; el 23,4% entre les i

13:00 i les 16:59 hores, i el 8,5% ] ] =
entre les 17:00 i les 19:59 hores. De 17:00 2 19:59 hores e
Entre les 20:00 i les 21:59 hores De 20:00 a 21:59 hores =2,1

s’emet el 2,1% del total de

promocions. |

De 22:00 a 23:50 hores [ 4,3

De les 22:00 a les 23:59 hores s’emet

el 43% de les promocions I 14.9
registrades. dval ores = J
La resta de promocions (27,7%) De 2:00 a 6:59 hores =128
s’emet entre les 00:00 i les 6:59
hores. 1
e F 4.3 @ Radio
- J

Base: Total promocions radio (47)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.4. HORA D’EMISSIO DE LES PROMOCIONS DE TV

| D3. Dins de quina hora s’emet la promocié de la cadena? (Anotar I’hora de 0 a 23 hores)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

K

El 15,5% de les promocions de TV De 8:00 a 12:59
s’emet entre les 8:00 i les 12:59 hores
hores, i el 21,7%, entre les 13:00 i
les 15:59 hores.

s’emet el 24,6% de les promocions de hores '

TV.

De les 21:00 a les 2:59 hores s’emet De 16:00 a 20:59

cadena.

15,5

|

La resta d’espais de promocid

7:59 hores. hores 2

De 3:00 a 7:59
hores £
mTVv
\

Base: Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio i TV I 6.5. DIA D’EMISSIO

| C4/ D4. Quin dia de la setmana s’emet? (Resposta Uinica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/

El 31,9% de les promocions de radio
s’ha emés el dilluns, i el 68,1%, el
dissabte.

En TV, la distribucié per dies de la Dilluns
setmana esta més igualada, ja que el
46,0% s’ha emés el dilluns, i el
54,0%, el dissabte.

No s’aprecien diferencies
significatives per dia d’emissio entre
radio i TV, entre altres coses perqué
la base d’analisi del total de
promocions a la radio és molt
reduida (47 casos). Dissabte

68,1

54,0

@ Radio =BTV

.

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio i TV I 6.6. TIPUS DE PROMOCIO

| C5/ D5. Quin és el tipus de promocid de la cadena? (Resposta (inica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
El 55,3% de les promocions de radio

fa referéncia a la mateixa cadena, -
resultat estadisticament superior que
el registrat en TV (37,5%).

El 62,5% de les promaocions de TV fa
referéncia a la programacié de la )
cadena.  Aquest  resultat  és La mateixa cadena
estadisticament  superior que el en general
registrat a la radio (44,7%).

El perfil de les promocions de TV que
fan referéncia a la mateixa cadena

és:
0 Emeses per TV3.

El perfil de les promocions de TV que Algun/s

fan referencia a la programacio de la programa/es en

cadena és:

particular 62,5

0 Emeses pel Canal 33.

Radio

BTV

N

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio I TV I TIPUS DE PROMOCIO PER CANALS TELEVISIUS

La promoci6 de la mateixa cadena es
dona basicament a TV3 (vs. Canal
33).

RESULTATS EN PERCENTATGES:

é ,
OoTv3 [@gCanal 33
49,6
La mateixa cadena
en general
3,7
Algun/s 2l
programa/es en
particular 96,3
o

Base: Total promocions de TV3 (228); Canal 33 (81)
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| 6. Promocions de Radio i TV I 6.7. US DE PERSONES FAMOSES

| C6/ D6. Hi apareix/en algun/s personatge/s conegut/s o famés/os? (Resposta (inica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-

En les promocions de TV, Ia
preséncia de personatges coneguts o
famosos és estadisticament superior
a la registrada a la radio (64,1% vs.
17,0%).

En el 83,0% de les promocions de
radio no  s’utilitzen  persones
conegudes o famoses. Aquest resultat
és estadisticament superior que el
registrat a la TV (35,9%).

El perfil de les promocions de TV
amb presencia de personatges
coneguts és:

83,0

0 Emeses per TV3.

@ Radio @Tv

.

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio I TV I US DE PERSONES FAMOSES PER CANALS TELEVISIUS

Hi ha més preséncia de persones
famoses a les promocions de TV3 (vs.
Canal 33).

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 } N
68,9
Si
50,6
31,1
No
49,4
OoTv3 OCanal 33
. J
Base: Total promocions de TV3 (228); Canal 33 (81)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.8. GENERE DE LA PERSONA FAMOSA/ CONEGUDA

De les vuit promocions de radio amb
preseéncia de persones conegudes,
dues son dones i sis son homes.

En el cas de la TV, el 39,6% de les
promocions utilitzen només homes
coneguts (7,6% en el cas de dones),
mentre que en el 528% de
promocions amb presencia de
persones conegudes s’utilitzen dones
i homes a la vegada.

La presencia d’homes coneguts a les
promocions de radio i TV és molt
superior a la preséncia de dones.

|C7/ D7. Quin és el seu génere? (Resposta Uinica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

K
mTv
Dona
75,0
Home
Hi ha donales i
home/s
famoses/os 22,8
-
Base: Total promocions amb persones famoses: radio (8); TV (198)
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| 6. Promocions de Radio I TV I GENERE DE LA PERSONA FAMOSA/CONEGUDA PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

Es comptabilitzen més homes
famosos que dones famoses a les
promocions de les dues cadenes de
TV.

4 j N
oTv3 O Canal 33
9,6
Dona
314
Home
70,7
Hi hadonalesi 59,0
home/s
famoses/os 29,3
\_ _ Y,

Base: Total promocions amb persones famoses: TV3 (157); Canal 33 (41)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.9. GENERE DEL PROTAGONISTA DE LA PROMOCIO

|C8/ D8. Qui té el paper protagonista? (Resposta (inica)

Al 46,8% de les promocions de radio,
el paper protagonista recau en
dones. Aguest resultat és
estadisticament superior al registrat
a la TV, on les promocions amb
dones protagonistes descendeix al
30,4%.

L’home és protagonista de les
promocions en el 57,3% dels casos
de TV i en el 29,8% dels casos de
radio; conseqientment, el resultat
obtingut en TV és estadisticament
superior al registrat a la radio.

La presencia de nenes i nens a les
promocions només es déna a la TV.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-

Dona /Dones
Nena/nenes
Home/homes

Nen/nens

Nenes i nens indistintament
Col-lectiu/s barrejats de genere
Animals

No s'aprecia

Ns/Nc

"

Donesi homes indistintament 23,6

5.8
0,6
] 29.8
33,7
29
10,3
114.9
14,6
2,6
8.5
10,7
4,2 @ Radio @TVv

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio I TV I GENERE DEL PROTAGONISTA DE LA PROMOCIO PER CANALS TELEVISIUS

La preséncia d’homes com a
protagonistes de les promocions de
les dues cadenes supera la presencia
de dones.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-

Home/homes

2,
1205,

] 31,6

Donesi homes indistintament T

Col-lectiu/s barrejats de génere | 14},96 0

57

Animals —13.5

8

Nenes i nensindistintament 1 » 0TV3

O Canal 33

Nena/nenes — 25

Nen/nens 111,1

No s'aprecia 16.6 122.2

.

Base: Total promocions de TV3 (228); Canal 33 (81)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.10. PERSONES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO

| C9/ D9. Qui apareix a la historia de la promoci6 de la cadena? (Resposta multiple)

Al 66,0% de les promocions de radio
hi ha preséncia de dones, resultat
gue descendeix al 56,0% en el cas de
la TV. No hi ha diferéncies
significatives entre les dues dades.

Al 86,7% de les promocions de TV hi
ha preséncia d’homes, resultat
estadisticament superior al registrat
a la radio (40,4%).

La preséncia de nenes i nens no
presenta diferéncies significatives
(15,9% vs. 17,2%) i només es
produeixen al mitja televisiu.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

Ve

-

Col-lectius indiferenciats de genere E

Dones joves 770 55,8
Dones madures s 21.4
Dones grans 22%
Nenes 15,9
Homes joves Je—— 170 40,5
Homes madurs 7 231 46,3
Nens 17.2
Animals H2 14,9
| 21’?1,9
Altres R%l
i @ Radio @Tv

Ns/Nc E L

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio I TV I PERSONES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 )

Dones joves 55 56,8

]25,4

Dones madures 99

Dones grans 33,5
Al 65,7% de les promocions de TV3 4
hi ha preséncia de dones, resultat Nenes Eﬁﬁg
que descendeix al 28,4% en el cas ’
del Canal 33.

Homes joves 1388 -,

Homes madurs 22,2 Jess

Al 93,4% de les promocions de TV3
hi ha preséncia d’homes, resultat
estadisticament superior al registrat
pel Canal 33 (67,9%).

Nens 114.0 ] 25.9

Animals 16,6

9.2

Col-lectius indiferenciats de genere : 130,9
Altres 7:} 25
Ns/iNe 4.8 OTv3  OCanal 33
\_ ] J

Base: Total promocions de TV3 (228); Canal 33 (81)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.11. NOMBRE DE DONES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO

\ C10 1/ D10 1. Quantes dones apareixen a la promocid? (Si no hi ha dones, anoteu “0”)

RESULTATS EN PERCENTATGES (EXCEPTE PUNTUACIO MITJANA):

[ )

Una dona

Dues dones

El nombre de dones per promocio és
estadisticament superior en TV (1,95 3 04dones
vs. 1,40).

50 6 dones

Més de 6 dones

Cap

40,1

Mitjana Radio  mTV
\_ J

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.12. NOMBRE D’HOMES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO

El nombre d’homes per promocio és
estadisticament superior en el cas de
laTV (3,23 vs. 1,02).

També les  promocions amb
presencia  d’homes s6n  molt
superiors a la TV amb relacié a la
radio.

El perfil de les promocions de radio
amb més preséncia d’homes és:

o Emeses el dilluns.

El perfil de les promocions de TV
amb més preséncia d’homes és:

0 Emeses pel Canal 33.

\ C10 2/ D10 2. Quants homes apareixen a la promocié? (Si no hi ha homes, anoteu “0”)

RESULTATS EN PERCENTATGES (EXCEPTE PUNTUACIO MITJANA):

Un home

Dos homes

304 homes

50 6 homes

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)

4 N

Més de 6 homes 175
Cap 168 53,2
e 1,02
Mitjana 3.23 mRadio BTV
_ J
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.13. COMPARACIO PER GENERE

A les promocions de radio les dones
presenten resultats Ileugerament
superiors als homes.

| a les promocions de TV s’inverteix
la tendéncia; per tant, el nombre
d’homes per promocié és superior al
de dones.

C10/ D10. Quantes dones i quants homes apareixen a la promocio? (Si no hi ha dones i/o
homes, poseu “0)

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:
4 N

@ Radio @Tv

Dones

Homes
3,23

- J

Base: Total promocions radio (47); Total promocions TV (309)
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| 6. Promocions de Radio I TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les dones
s’associen més amb les promocions
de radio, i els homes amb les de TV.

Promocia radio  Dona

Promocio TV
0 r

o
Home




“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 6. Promocions de Radio I TV I COMPARACIO PER GENERE PER CANALS TELEVISIUS

De mitjana, el nombre d’homes a les
promocions del Canal 33 és superior
a I’obtingut per TV3.

També hi ha més dones a les
promocions emeses pel Canal 33 (vs.
emeses per TV3).

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:

4 } N
oTv3 pOcCanal 33
1,89
Dones
2,14
2,54
Homes
5,16
N : J
Base: Total promocions de TV3 (228); Canal 33 (81)
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| 6. Promocions de Radio I TV I 6.14. PAPER DE LES DONES A LES PROMOCIONS DE RADIO | TV

El paper de les dones que apareixen
a les promocions de radio i TV sén
diferents. En el cas de la radio, la
dona té preferentment el paper de
“professional/executiva/
treballadora” (62,2% vs. 12,5%), i
en el cas de la TV, la dona té
preferentment el paper de “jove”
(83,8% vs. 13,5%) o de “mare”
(25,6% vs. 5,4%).

Conseqiientment, la imatge de la
dona generada per un i altre mitja la
posiciona de manera diferent.

C14/ D14. Quin és el paper o papers de les dones que apareixen en la promocio? (Resposta

multiple)

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:

7 Professional/ executiva/ N

treballadora [I—1
Jove | 13.5

62,2

1 83,8

Reflexiva BER31%
Mare 7% 25,6
Lider E=2%3
Experta E31*
Amb conviccions socials =154

Seductora B2%510.0

Mestressa de casa P25 ss
Dominant B%31
Victima ==6,9

Independent m===11,

| |

Heroina =25
Espiritual ==6,3
D'objecte sexual F25

Avantguardista =44
| 24869

\_ Altres

E Promocidé radio

@ Promocié TV

Base: Promocions amb preséncia de dones: radio (37); TV (184)
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| 7. Publicitat radio i TV I 7.1. REACCIONS ESPONTANIES ENVERS LA PUBLICITAT DE RADIO

Les paraules espontanies que amb
més freqliencia s’associen amb la
publicitat de radio son
futbol/Barca/pilota, diccionari,
historia i personatges coneguts, amb
taxes de resposta que oscil-len entre
el 6,3% i el 3,6%.

E1l. Pensant en la globalitat d’aquest anunci, quina és la primera paraula que et ve al cap?
(Escriu la primera paraula sense pensar-la gaire)

(*) Només es presenten les alternatives
amb resultats superiors al 2% de
respostes.

RESULTATS EN PERCENTATGES (*):

-

Futbol/ Barga/ pilota
Diccionari

Historia

Personatges coneguts
Agradable

Benestar/ relaxacio

Diners

Misica

Nens

Proteccid/ seguretat/ assegurances
Demarcacions geografiques
Cultura general

Estrany

Por/ vampirs/ halloween
Empreses/ cooperatives
Teatre

Mar

Esdeveniments

Promoci6/ esponsoritzacio
Una idea hipermillor
Comunicacio

Mitjans de locomoci6
Altres

\_ Ns/Nc

o 6,3
[ 4,5
I 3,9
I 3,6
[ 3,0
= 3,0
[ 3,0
== 3,0
[ 3,0
2,7
2,7
2,4
—
o 2,4
2.4
— 4
mm 2.1
=21
mm 2.1
mm 2,1
mm 2,1
mm 2,1

m Publicitat Radio

131,8

I 4,8

Base: Total publicitat de radio (333)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I 7.2. REACCIONS ESPONTANIES ENVERS LA PUBLICITAT DE TV

F1. Pensant en la globalitat d’aquest anunci, quina és la primera paraula que et ve al cap?
(Escriu la primera paraula sense pensar-la gaire)

Les paraules espontanies que amb
més freqliencia s’associen amb la
publicitat de TV s6n aliments/menijar,
poténcia/vitalitat/energia, cultura
general i diversi6 amb taxes de
resposta que oscil-len entre el 5,9% i
el 2,8%.

(*) Només es presenten les alternatives
amb resultats superiors a 1’1% de
respostes.

RESULTATS EN PERCENTATGES (*):

( Aliments/ menjar E===5,9 )
Poténcia/ vitalitat/ energia ====13,9

Cultura general === 3,0

Diversi6 E==2,8

Fresc / frescos/ refrescant  [E==m2,5

Olor ==2,0

Proteccid/ seguretat/ assegurances == 2,0
Util ==2,0
Per atothom E31,8
Revindicacio =21,8
Musica B3 1,6
Necessitats [ 1,6
Gran/ grandesa/ triomfador 1,5
Por/ vampirs/ Halloween 1,5
Benestar/ relaxacio [=1,4
Estil/ moda/ estética [=1,4
Rosa 1,4
Volum E=1,3
Disseny 1,3
Natural 1,3
Dieta/ conservar lalinia B 1,1

Altres | 121,2
_ @ Publicitat TV Ns/Nc 135,8 Y,
Base: Total publicitat de TV (879)

100



“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 7. Publicitat radio i TV I 7.3. HORA D’EMISSIO DE LA PUBLICITAT DE RADIO

\ E3. Dins de quina hora s’emet la falca? (Anoteu I’hora de 0 a 23 hores)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
El 51,7% dels espais de publicitat de

la radio s’emet entre les 7:00 i les -

12:59 hores; el 17,4%, entre les

sl 1300 e 3620 horen 00 12; =
entre les 17:00 i les 19:59 hores. De 7:00 2 12:59 hores Sl ¢
Entre les 20:00 i les 21:59 hores _ _ 17 4

s’emet el 6,0% del total de falques £ LD B R OIS = ’

publicitaries. 1

De les 22:00 a les 23:59 hores s’emet De 17:00 a 19:59 hores = 14,7

el 6,6% de les falques /

comptabilitzades.
De 20:00 a 21:59 hores = 6,0

La resta d’espais publicitaris (3,6%) i
s’emet entre les 00:00 i les 6:59
hores. De 22:00 a 23:59 hores [ 16,6

De 00:00 a 1:59 hores = 1,8

@ Radio

De 2:00 a 6:59 hores F 1,8

-

Base: Total publicitat radio (333)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.4. HORA D’EMISSIO DE LA PUBLICITAT DE TV

| F3. Dins de quina hora s’emet I’espot? (Anoteu I’hora de 0 a 23 hores)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 )

De 8:00 a 12:59

El 12,6% de la publicitat de TV és hores
emesa entre les 8:00 i les 12:59
hores, i el 24,7%, entre les 13:00 i

hores '

Entre les 16:00 i les 20:59 hores
s’emet el 26,4% dels espots de TV. -

el 34,9% dels espais publicitaris. hores

La resta d’anuncis (1,4%) s’emeten

hores ’

De 3r:100 a 7:59 1.4
ores o TV

- J
Base: Total publicitat TV (879)

12,6

]
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.5. DIA D’EMISSIO DE L’ESPAI PUBLICITARI

| E4/ F4. Quin dia de la setmana s’emet? (Resposta Uinica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 )

A la radio, les falques publicitaries
s’emeten preferentment el dilluns

71,5
(71,5%) vs. el dissabte (28,5%).

Dilluns

En el cas de la TV, la distribucié per
dies de la setmana esta més igualada,
i es registren més espais publicitaris
el dissabte (53,8%) que el dilluns
(46,2%).

Dissabte

53,8

m Radio mTv
- J
Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I 7.6. PUBLICITAT DE PRODUCTE O SERVEI

\ E5/ F5. La falca/espot anuncia un producte o un servei? (Resposta Unica)

AlaTV, en comparacio a la radio, es RESULTATS EN PERCENTATGES:

fa promoci6 fonamentalment de
productes (92,0% vs. 50,5%). Ve ~

| la radio, amb relacié a la TV, té
més espais que promocionen serveis

(49,2% vs. 8,0%). 50,5

Producte

El perfil de les falques de radio que 92,0
promocionen un producte és:

o Emeses el dissabte.

El perfil de les falques de radio que 49,2
promocionen un servei és: Servei

8,0

0 Emeses el dilluns.

El perfil dels espots de TV que
promocionen un producte és:

0 Emesos per TV3. Ns/Nc 0.5
El perfil dels espots de TV que
promocionen serveis és: m Radio @Tv

0 Emesos pel Canal 33. N\ J

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio I TV I PUBLICITAT DE PRODUCTE O SERVEI PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 7 )\
A TV3, vs. Canal 33, s’emeten més 93.2
espots que promocionen un producte. !
Producte
I al Canal 33, vs. TV3, s’emeten més
espots que promocionen un servei. 87,6
6,8
Servei
12,4
oTv3 O Canal 33
_ — 4
Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)
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| 7. Publicitat radio i TV I 7.7. TIPUS DE FALCA/ESPOT

|E6/ F6. Quin és el tipus de falca/espot? (Resposta (inica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

>

Practicament, el 100% dels espots de
TV s6n del tipus tradicional, resultat
estadisticament superior al registrat
a la radio (99,7% vs. 88,6%).

Falca/ espot
El 11,4% de les falques s’etiqueten tradicional
com a “altres tipus d’anuncis’ (0,3%
aTv).

99,7

El perfil de la falca tradicional a la
radio és el seglient:

O Emesa de les 8:00 a les
20:59 hores.

El perfil de les falques classificades Altres (radio) /
com a “altres tipus d’anuncis” és: telecompra (TV)

0 Emeses de les 21:00 a les
7:59 hores.

Radio BTV

\

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.8. CONSUMIDOR FINAL DEL PRODUCTE/ SERVEI

El 93,4% de les falques de radio
estan adrecades a les dones. Aquest
resultat és estadisticament superior

que el registrat als espots de TV RESULTATS EN PERCENTATGES:
(78,9%). p N

El 91,9% de les falques de radio 4.2
estan adrecades a homes, resultat Dones d

estadisticament superior al que es 17,7
registra a la TV (72,5%).

\ E7/ F7. Qui és el/la consumidor/a final? (Resposta Unica) \

No s’observen diferencies
significatives per génere en el mitja Homes 113
radiofonic. 2

Perfil de falques dirigides a homes:
o Emeses el dissabte. Tant dones com 89,2

Perfil de falques dirigides a dones i homes 61,2
homes: .
o Emeses el dilluns.

Perfil d’espots dirigits a dones: No queda definit 93
o Emesos pel Canal 33. '

Perfil d’espots dirigits a homes:
0 Emesos de les 21:00 a 7:59
Ns/Nc

hores. 0,5 —
o Pel Canal 33 m Radio @ETVv

Perfil d’espots dirigits a dones i o J
homes:

0 Emesos per TV3. Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

En termes relatius, les falques de
radio estan adrecades als homes, i
els espots de TV, a les dones.

REPRESENTACIO GRAFICA:

Home

~ Publicitat radio

Publictat T

O
Dona
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| 7. Publicitat radio i TV I CONSUMIDOR FINAL DEL PRODUCTE/SERVEI PER CANALS TELEVISIUS

Els espots emesos pels dos canals
televisius s’adrecen en major mesura
a les dones.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

Ve

"

7 ™\
15,3
Dones |27 0
8,4
Homes |22 2
Tant dones com 67,9
homes 36,2
No queda definit S
14,1
0,4
Ns/Nc _IO 5
oTv3 O Canal 33

>

Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I 7.9. SECTOR PROMOTOR DE LA FALCA/ESPOT

Els sectors per excel-lencia que | E8/ F8. Quin és el sector promotor de la falca/espot? (Resposta Uinica)
promocionen els espots €mesos per

TV sbn, per aquest ordre:

o Alimentaci6 i  begudes RESULTATS EN PERCENTATGES:
(30,6%)
o Productes o serveis de Ve - D
bellesa i higiene personal Activitats d'oci i lleure FHFV——F= 53 118,3
10 5% Llibres i altres publicacions 50" 118,0
(10.5%) e Entitats bancari " ] 12,0
o Llibres i altres publicacions itats bancaries, assegurances (*) 56 ’
(8,4%) Centres comercials Erp———==x10,2
o0 Productes sanitaris de la llar Automocié i transport SR 757 4
8.1 Sector public (institucions publiques) , 7,5
(8,1%) Emissores de radio i televisio % 6,9
Alimentaci6 i begudes | 30,6
| els sectors promotors de les falques Imatge, so, discos, videos, informatica =33 3,1
de radio son, per aquest ordre, els Energia B ra 3.3
seguients: Immobiliari ===2.4
o Activitats d’oci i lleure Loteries i jocs d'atzar =18
(18,3%) Parament de lallar B&9 5 o
o Llibres i altres publicacions Firacomercial =0.9
(18,0%) Col-legi professional P 0.6
o Entitats bancaries, . Sanitat #0.3
assegurances, inversio, ProdU(lzjteSdO s;ervels _?e pe(lj:eslal(l**) i 10,5
borsa (12,0%) ro UF e§ san.l .aI'IS e a ar =
. 0 Bectrodomestics (ni imatge ni so) 3,0
0 Centres comercials (10,2%) .
Vestuari, sabates, ulleres 2,4
< - — Jocs i joguines (***) 11
_( ) E_r]tltats bancaries, assegurances, Medicaments 10
INVERSIO, borsa. _ _ Alimentacié per aanimals o2
ﬁig?enF;rg(:;JS%tgzlo serveis de bellesa i Joies irellotges | 0.1
S . Papereria 1 A
(***) Jocs i joguines per a nens i pAItres & 917 @ Radio amtv
adolescents. L '

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.10. ENTITATS PUBLIQUES PROMOTORES DE L’ANUNCI

| E9/ F9. Quina és la institucid plblica? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 )
Ajuntament de
La majoria d’espots de TV Barcelona
patrocinats per entitats pabliques s6n
de la Generalitat (79,3% TV vs.
24,0% radio).
L’Ajuntament de Barcelona fa Generalitat
exclusivament falques publicitaries. 79,3
El govern central fa el 20,7% dels
espots d’entitats publiques emesos
per TV i el 12,0% de les falques
emeses per radio. Govern Central
Altres
mTv
- J

Base: Total publicitat publica radio (25); Total publicitat publica TV (29)

111




“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 7. Publicitat radio I TV I 7.11. GENERE DEL PROTAGONISTA DE LA PROMOCIO

\ E10/ F10. Qui té el paper protagonista? (Resposta Unica)

El 40,5% de les falques publicitaries
té com a protagonistes les dones
(vs. 36,6% dels espots de TV). No hi
ha diferéncies significatives entre els
dos mitjans de comunicacid.

El 64,9% de les falques publicitaries
té com a protagonistes els homes
(vs. 33,8% dels espots de TV).
Consequentment, el protagonisme
dels homes als anuncis de la radio és
significativament superior que el
registrat als espais publicitaris de
TV.

El perfil de les falques amb nens
protagonistes és:
0 Espais emesos de 21:00 a
7:59 hores.

El perfil de les falques amb
protagonisme de dones i homes
indistintament és el seguent:

0 Espais emesos el dilluns.

El perfil de les falqgues amb
protagonisme de col-lectius barrejats
de génere:

0 Espais emesos el dissabte.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/
Home/homes

Dona /dones

Dones i homes indistintament
Nen/nens

Col-lectiu/s barrejats de génere
Dones i nenes

Nena/nenes

Homes i nens

Nenesi nens indistintament
Animals

Altres

No s'aprecia

-

46,2

72238
1213, 3

] 18,6

I 10,4

PR
==
L2610

123 3.4

mo,7

—

0,2

Bt

@ Radio

—

maTv

Base: Total publicitat radio (333);

Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I GENERE DEL PROTAGONISTA DE LA PROMOCIO PER CANALS TELEVISIUS

El 38,8% dels espots de TV3 té com a
protagonistes les dones (vs. 28,6%
espots del Canal 33).

El 34,3% dels espots de TV3 té com a
protagonistes els homes (vs. 31,9%
espots del Canal 33).

RESULTATS EN PERCENTATGES:
-~ =

Dona /dones

Nena/nenes

523,7

i 1.4
Donesi nenes 3,8

120,0

121,8

]25,5

Home/homes

] 26,5

19.1

Nen/nens

]123,2

Homes i nens

Donesi homes indistintament

111,8

Nenesi nens indistintament

Col-lectiu/s barrejats de genere
Animals

Altres

0,2

oTv3

o Canal 33

]115,1

No s'aprecia
N |

Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I 7.12. PERSONES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO

\ E11/ F11. Qui apareix en la historia de I’anunci? (Resposta multiple)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 ] )
0 i Homes madurs 45,6

El 59,7% dels espots de TV i el I 23,7
56,2% de les falques de radio tenen H . ) ,34%
preséncia de dones. Els resultats OMES Joves | 36,9
obtinguts entre els dos mitjans de Dones joves 1315
comunicacié no presenten diferéncies | 38,8
significatives. Dones madures Tes 124,6
El 81,4% de les falques de radio i el Nens 7.2 123,8
62,2% dels espots de TV tenen -
presencia d’homes. Conseqlientment, Nenes FLL= 17,2
la preséncia d’homes als anuncis de w0

la radio és estadisticament superior Homes grans E| 1?7

uealaTV. b
a Dones grans gg2.4
La presencia dels homes als anuncis Animals |
de radio i TV és lleugerament =47
superior a la de dones. Col-lectius indiferenciats de génere =65 14

Altres LSSy 148
Ns/Nc o5 @ Radio mTv
- J

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I PERSONES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO PER CANALS TELEVISIUS

El 61,4% dels espots de TV3 i el
53,5% dels espots del Canal 33 tenen
presencia de dones.

El 63,4% dels espots de TV3 i el
58,4% dels espots del Canal 33 tenen
presencia d’homes.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/ .

Dones joves

] 40,2

53,0

Dones madures

e

Dones grans

3

115,3

Nenes

]124,3

140,1

Homes joves

24,9

121.8

Homes madurs

] 30,8

Homes grans

1,4
=37

Nens

120.0

137,8

Animals

———

Col-lectius indiferenciats de genere 98,

14,1

116,0

Altres 10,3

Ns/Nc 00,6

Y |

oTVv3 O Canal 33

/

Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.13. NOMBRE DE DONES QUE APAREIXEN A L’ANUNCI

\ E12 1/F12 1. Quantes dones apareixen en la falca/espot? (Si no hi ha dones, anotar “0”)

El nombre de dones per anunci és
estadisticament superior en la TV
que en la radio (1,29 vs. 0,65).

La presencia de dones als anuncis és
molt semblant als dos mitjans de
comunicacio.

La radio, a diferéncia de la TV,
acostuma a utilitzar només una dona
als espais publicitaris.

RESULTATS EN PERCENTATGES (EXCEPTE PUNTUACIO MITJANA):

7

Una dona

Dues dones

30 4 dones

50 6 dones

Més de 6 dones

Cap

0,65

Mitjana

N\

49,8

Radio

BTV

J

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.14. NOMBRE D’HOMES QUE APAREIXEN A L’ANUNCI

|E12_2/ F12_2. Quants homes apareixen en la falca/espot? (Si no hi ha homes, anotar “0”) |

RESULTATS EN PERCENTATGES (EXCEPTE PUNTUACIO MITJANA):

[ )

El nombre d’homes per anunci és 45,9
estadisticament superior a la TV que

alaradio (1,84 vs. 1,24).

Un home

o o Dos homes
La preséncia d’homes als anuncis és

significativament superior en el cas
de la radio (vs. TV). 3 04 homes

La radio, a diferencia de la TV,
acostuma a utilitzar només un home
als espais publicitaris.

50 6 homes

Perfil dels espais publicitaris de TV Més de 6 homes

amb més preséncia d’homes:

Cap
0 Emesos de les 21:00 a les
7:59 hores.
o Pel Canal 33.
Mitjana 184 @ Radio BTV
. J

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.15. COMPARACIO PER GENERE

E12/ F12. Quantes dones i quants homes apareixen a la falca/espot? (Si no hi ha dones i/o
homes, poseu “0)

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:
4 N

m Radio mTv

En la publicitat de radio i TV, els
homes obtenen resultats
estadisticament superior a les dones.

Dones

Homes

1,84
- J

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les dones
s’associen més amb els espots, i els
homes, amb les falques.

_Dona Publicitat T

Home Publicitat racio
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| 7. Publicitat radio I TV I COMPARACIO PER GENERE PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:
4 N

OoTv3 pOCanal 33
1,28

Dones
En la publicitat de TV3 i el Canal 33, 133
els homes obtenen  resultats !
estadisticament superior a les dones.

1,57
Homes
2,86
o J

Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.16. PAPER DE LES DONES A LA PUBLICITAT DE RADIO | TV

El paper de les dones als espais
publicitaris de la radio és molt
diferent que el registrat als espais
publicitaris de TV.

A la radio, el paper de la dona a les
falques publicitaries és basicament
de “professional/executiva/
treballadora” (40,2%), de “jove”
(19,6%), “d’experta” (14,1%) i de
“mestressa de casa” (8,7%).

| a la televisié de “jove™ (69,9%), de
“mare” (27,7%), de ““professional/
executiva/treballadora™ (25,1%), i de
“mestressa de casa” (20,4%).

E15/ F15. Quin és el paper o papers de les dones que apareixen a la falca/anunci? (Resposta

multiple)

RESULTATS EN PUNTUACIONS MITJANES:

Professional, executiva i/o treballadora
Jove

Experta

Mestressa de casa

Seductora
Reflexiva

Mare

Espiritual

Amb pocs coneixements

Independent

D'objecte sexual
Heroina

Dominant

Submisa

Victima

Lider
Avantguardista

Amb conviccions socials

Altres

_ Ns/Nc

140,2 )

19.6

29,1

] 69,9

=

:=_Z._6_, 17,
BE=5%0

==49

% 20,4

] 27,7

=R
Blis3
132
EQP4 3

=14

= 3,9

=2,2

::| 2,8
e 10,8
7: 2,8

@12
BE==%b

EG,S

g Publicitat radio

= Publicitat TV

Base: Publicitat amb presencia de dones: radio (191); TV (520)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.17. US DE PERSONES QUE EXPLIQUEN TESTIMONIS PERSONALS A LA
PUBLICITAT

E23/ F24. Hi apareixen persones que expliquen o narren les seves vivencies? (Resposta
anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 N

En el 37,5% de les falques de la Sj
radio apareixen persones que
expliquen les seves vivéncies. Aquest
resultat és estadisticament superior
que el comptabilitzat a la TV
(14,4%).

El perfil dels espots de TV amb
persones que expliquen o narren les No
seves vivencies és el seglent:

84,8

0 Emesos pel Canal 33.
o Eldilluns.

Ns/Nc

0,8

Publicitat radio
Publicitat TV

o /

Base: Total publicitat radio (333); Total publicitat TV (879)
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| 7. Publicitat radio i TV I

L’Gs de persones que expliquen
testimonis personals a la publicitat és
més frequent als espots emesos pel
Canal 33.

US DE PERSONES QUE EXPLIQUEN TESTIMONIS PERSONALS A LA

PUBLICITAT PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

é T g
12,0
Si
23,8
87,5
No
74,6
0,6
Ns/Nc
1,6
OoTv3 pOCanal 33
- _ J
Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)
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| 7. Publicitat radio I TV I 7.18. GENERE DE LES PERSONES QUE EXPLIQUEN TESTIMONIS PERSONALS

E24/ F25. Quin és el genere de la/les persona/es que explica/quen vivencies? (Resposta
anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
En el 608% de les falques
publicitaries apareixen dones que - ~
expliquen les seves vivéncies, resultat
gue ascendeix al 67,7% en el cas de
laTV.

En el 840% de les falques Dona/es
publicitaries, apareixen homes que
expliquen les seves vivéencies, resultat
que disminueix al 37,0% en el cas de

63,0

laTV.

Perfil dels espots de TV amb dones

que expliquen o narren les seves Homel/s
vivéncies:

0 Emesos per TV3.

Perfil dels espots de TV amb homes

gue expliquen o narren les seves 44,8
vivencies: Tant homes
com dones
0 Pel Canal 33. @ Publicitat radio
0 Emesos de les 21:00 a les @ Publicitat TV
7:59 hores.
NG J

Base: Total expliquen vivéncies radio (125); TV (127)
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| 7. Publicitat radio 1 TV I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les dones que
expliquen  testimonis  personals
s’associen més amb els espots
emesos per TV, i els homes que
expliquen les seves vivéncies, amb els
espais publicitaris de la radio.

Home

Publicitat racio

Dona Publicitat TV
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| 7. Publicitat radio I TV I GENERE DE LES PERSONES QUE EXPLIQUEN TESTIMONIS PERSONALS PER
CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 7 )
Al t TV3, el gé 8,3
S espots emesos per , el génere
de les persones que expliquen Dona/es 341
testimonis personals és '
majoritariament femeni, i en el
Canal 33, majoritariament masculi. _
18,1
Homel/s
59,1

Tant homes —‘3’6
com dones 6.8

oTv3 O Canal 33
. _ J

Base: Total expliquen vivéncies TV3 (83); Canal 33 (44)
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|8' Altres objectius comuns I 8.1.1. ESPAIS AMB DONES AMB PAPER DE SUPERIORITAT ENVERS ELS
HOMES

A25/ B29/ C16/ D16/ E17/ F17. En aquest programa/promocio/publicitat, les dones apareixen
amb un paper de superioritat respecte als homes? (Resposta Unica)

En el 100% de les falques de radio, RESULTATS EN PERCENTATGES:
el 99,2% dels espots de TV, i el
97,3% de les promocions de radio no

hi ha preséncia de dones amb paper 0% 20% 40% 60% 80% 100%
de superioritat envers els homes. : : 1 1

El 97,1% de programes de radio no Programes TV
té presencia de dones amb paper de
superioritat envers els homes.
Promocions radio
Al 90,6% dels programes de TV i al
94,6% de les promocions de radio no
es detecta presencia de dones amb Programes radio
paper de superioritat envers els
homes.

o Promocions T
Els programes de TV de ficcid

presenten resultats estadisticament
superiors als programes de TV de Publicitat TVI
no-ficcid pel que fa a preséncia de
dones amb paper de superioritat
envers els homes.

Publicitat radio

I Si H No

Base: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139); Promocions amb dones: radio (37),
TV (184); Publicitat amb dones: radio (185), TV (517)- 127
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|8' Altres objectius comuns I 8.1.2. ESPAIS AMB HOMES AMB PAPER DE SUPERIORITAT ENVERS LES
DONES

En el 100% de les promocions de A26/ B30/ C12/ D12/ E13/ F13. En aquest programa/promocid/publicitat, els homes
radio, el 97,3% de les falques, i el apareixen amb un paper de superioritat respecte a les dones? (Resposta Unica)

95,7% dels programes de radio, no

hi ha presencia d”homes amb paper RESULTATS EN PERCENTATGES:

de superioritat envers les dones.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

! ! ! !

El 93,6% de les promocions de TV no
té presencia d’homes amb paper de
superioritat envers les dones.

Programes TV

Al 92,6% dels espots de TV i al
82,0% dels programes de TV, no es
detecta preséncia de dones amb
paper de superioritat envers els
homes.

Publicitat TV

Promocions TV

El perfil dels programes de TV amb
preséncia d’homes amb paper de

superioritat envers les dones és: Programes radio
0 Emesos de les 21:00 a les
7:59 hores.
o Deficcio. Publicitat radio

El perfil de les promocions de TV
amb preséncia d’homes amb paper
de superioritat envers les dones és:

0 Emeses pel Canal 33.

Promocions radio

= Si E No

Base: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139); Promocions amb homes: radio (22),
TV (251); Publicitat amb homes: radio (265), TV (550) 128
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| 8. Altres objectius comuns I 8.1.3. PAPERS DE SUPERIORITAT (COMPARACIO PER GENERES)

A excepcidé de les promocions de
radio, a la resta d’espais es
comptabilitzen més homes amb paper
de superioritat envers les dones (vs.
dones amb paper de superioritat
envers els homes).

A25/ B29/ C16/ D16/ E17/ F17. En aquest programa/promocioé/publicitat, les dones apareixen

amb un paper de superioritat respecte als homes? (Resposta Unica)

A26/ B30/ C12/ D12/ E13/ F13. En aquest programa/promocio/publicitat, els homes

apareixen amb un paper de superioritat respecte a les dones? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

>

-

Programes TV

Promocions radio

Programes radio

Promocions TV

Publicitat TV

Publicitat radio

18,0

~

EIDones amb rol de superioritat vers homes

2,7 @ Homes amb rol de superioritat vers dones

J

Dones: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139); Promocions amb dones: radio (37), TV (184);
Publicitat amb dones: radio (185), TV (517)- // Homes: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139);
Promocions amb homes: radio (22), TV (251); Publicitat amb homes: radio (265), TV (550)-
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| 8. Altres objectius comuns I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, els homes amb
actitud de superioritat envers les
dones s’associen més amb els espais
de publicitat de radio i TV.

Rrogrames TV

Publicitat radio Promocions TY Dones amb rol de superioritat Promocions racio
O O Programes radia ©

Publicitat T"'Homes amb rol de superioritat g
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| 8. Altres objectius comuns I PAPERS DE SUPERIORITAT (COMPARACIO PER GENERES) PER CANALS
TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

a )
Al Canal 33 (vs. TV3) es donen més |
conductes amb papers de superioritat Programes TV3 8,9
envers el génere oposat. 14,3
Els espais televisius on es detecten Programes Canal 9,6
més dones amb papers de 33 20,5
superioritat envers els homes sén:
0 Les promocions del Canal Promocions TV3 n
33. '
0 Els programes del Canal 33.
o Els programes de TV3. Promocions
: - Canal 33 18,0
Els espais televisius on es detecten
més homes amb papers de
superioritat envers les dones son: Publicitat TV3
0 Els programes del Canal 33.
0 Les promocions del Canal Publicitat Canal
33. 33 @ Dones amb rol de superioritat vers homes
0 Els programes de TV3. @ Homes amb rol de superioritat vers dones

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); Promocions amb dones: TV3 (136), Canal 33 (48);
Publicitat amb dones: TV3 (408), Canal 33 (112)- // Homes: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83);
Promocions amb homes: TV3 (190), Canal 33 (61); Publicitat amb homes: TV3 (443), Canal 33 (133)-
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| 8. Altres objectius comuns I 8.2.1. ESPAIS AMB DONES AMB PAPER DE SUBMISSIO ENVERS ELS HOMES

A27/ B31/ C17/ D17/ E18/ F18. En aquest programa/promocioé/publicitat, les dones apareixen
amb un paper de submissié respecte als homes? (Resposta Unica)

Al 12,2% dels programes de TV i al
6,0% de les promocions de TV, es RESULTATS EN PERCENTATGES:
detecta presencia de dones amb
actitud de submissié envers els
homes.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Els programes de TV de ficcid Programes TV
presenten resultats estadisticament
superiors als programes de TV de
no-ficcio. Promocions TV

Els programes de radio i els espais
publicitaris de TV comptabilitzen el Programes radio
2,9% i el 2,3% respectivament de la
conducta definida.

Publicitat TV
No s’observa aquesta conducta ni a
les falques de radio ni al conjunt de
promocions associades a la radio. e, -
El perfil de les promocions de TV
amb preséncia de dones amb paper
de submissié envers els homes és:

Publicitat radio

0 Emeses pel Canal 33 Si No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (139); Promocions amb dones: radio (37),
TV (184); Publicitat amb dones: radio (184), TV (517)-
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| 8. Altres objectius comuns I 8.2.2. ESPAIS AMB HOMES AMB PAPER DE SUBMISSIO ENVERS LES DONES

A28/ B32/ C13/ D13/ E14/ F14. En aquest programa/promocio/publicitat, els homes
apareixen amb un paper de submissio respecte a les dones? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

A 0,
Només al 4,3% Qe progl:ames de TV 0% 20% 20% 60% 80% 100%
es detecta preséncia d’homes amb

actitud de submissié envers les
dones, resultat que descendeix al Programes TV
1,7% en el cas dels espais
publicitaris a la TV, i al 1,4% en el
cas dels programes de radio. Eslelien Ty

! | ! !

No es detecta aquesta conducta als
programes de radio, a les
promocions de TV ni a les falques
publicitaries.

Programes radio

Torna a ser un altre cop la TV el Promocions radio
mitja que registra un major index de
la conducta estudiada, tot i que es
tracta de percentatges molt baixos. Promocions TV

Publicitat radio

BESi E No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (139); Promocions amb homes: radio (22),
TV (249); Publicitat amb homes: radio (250), TV (549)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.2.3. PAPERS DE SUBMISSIO DE DONES VS. HOMES

A27/ B31/ C17/ D17/ E18/ F18. En aquest programa/promocioé/publicitat, les dones apareixen
amb un paper de submissié respecte als homes? (Resposta Unica)

A28/ B32/ C13/ D13/ E14/ Fl14. En aquest programa/promocio/publicitat, els homes
apareixen amb un paper de submissio respecte a les dones? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 N

12,2

La preséncia de dones amb paper de
submissio envers els homes presenta Programes TV
diferéncies significatives (vs. homes)
als espais:

Promocions TV
0 Programes de TV
o Promocions de TV
. Programes radio
Per a la resta d’espais de
programacié de radio i TV, no
s’observen diferencies significatives

entre els dos tipus de conductes. FUAIENE Y

A les falques de radio i a les . _
promocions de radio no s’observen Publicitat radio
les conductes analitzades.

ElDones amb rol de submissié vers homes
m Homes amb rol de submissié vers dones

- J

Dones: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139); Promocions amb dones: radio (37), TV (184);
Publicitat amb dones: radio (184), TV (517)- Homes: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139);
Promocions amb homes: radio (22), TV (249); Publicitat amb homes: radio (250), TV (549)

Promocions radio
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| 8. Altres objectius comuns I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les dones amb
papers de submissié envers els homes
s’associen amb programes de radio,
programes de TV i promocions de
TV, i els homes amb actituds de
submissi6  envers  les  dones
s’associen amb la publicitat de TV,
la publicitat de radio i les
promocions de radio.

Promocions Tl

Dones amb ral de submissia

—

Homes amb rol de submissidan
Publicitat rédioPublictat TV

0
Promocions T Programes radio  Programés TV
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| 8. Altres objectius comuns I PAPERS DE SUBMISSIO DE DONES VS. HOMES PER CANALS TELEVISIUS

En termes relatius, al Canal 33 (vs.
TV3) es detecten més dones amb
paper de submissié envers els homes,
i a TVv3 (vs. Canal 33) es
comptabilitzen més homes amb paper
de submissié envers les dones.

Els espais televisius on es detecten
més dones amb papers de submissid
envers els homes son:

0 Els programes del Canal 33.

0 Les promocions del Canal
33.

0 Els programes de TV3.

Els espais televisius on es detecten
més homes amb papers de submissid
envers les dones son:

o0 Els programes de TV3.
0 Els programes del Canal 33.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

]
Programes TV3

8,9
7,1

Programes Canal 14,5
33 2,4

3,7

Promocions TV3

Promocions
Canal 33

12,5

Publicitat TV3

Publicitat Canal

4 )

@ Dones amb rol de submissié vers homes
@ Homes amb rol de submissié vers dones

33

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); Promocions amb dones: TV3 (136), Canal 33 (48);
Publicitat amb dones: TV3 (408), Canal 33 (112)- // Homes: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83);
Promocions amb homes: TV3 (190), Canal 33 (61); Publicitat amb homes: TV3 (443), Canal 33 (133)-
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|8' Altres objectius comuns I 83.1. ESPAIS AMB DONES AMB TARANNA/ ASPECTE SEXY, EROTIC O
SEDUCTOR

A29/ B33/ C15/ D15/ E16/ F16. Lal/es dona/es que hi apareix/en, ho fa/n amb un taranna/

Les dones amb taranna o aspecte aspecte sexy, erotic o seductor? (Resposta Unica)
sexy, erotic o seductor apareixen
fonamentalment als programes de TV RESU LTATS EN PERCENTATGES

(33,8%), a les promocions de TV
(33,7%) i a la publicitat de TV
(33,2%).

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Conseqiientment, la TV torna a ser el Programes TV
mitja per excel-léncia on es donen
aquestes conductes.

Promocions TV
Als espais de publicitat de radio es
comptabilitza el 7,7% dels casos, als
programes de radio, el 5,7%, i a les Publicitat TV
promocions de radio, el 5,4%.

El perfil dels programes de TV amb
dones amb aspecte sexy, erotic o
seductor és:

0 Emesos per TV3.

o Deficcio.

Publicitat radio

Programes radio

El perfil dels espots de TV amb dones
amb aspecte sexy, erotic o seductor
és:

0 Emesos el dissabte.

Promocions radio

= Si E No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (139); Promocions amb dones: radio (37),
TV (184); Publicitat amb dones: radio (181), TV (503)
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|8' Altres objectius comuns I 8.3.2. ESPAIS AMB HOMES AMB TARANNA/ ASPECTE SEXY, EROTIC O
SEDUCTOR

Els espais per excel-léncia amb

preséncia d’homes amb taranna o A30/ B34/ C11/ D11/ F23. L’home/s que hi apareix/en, ho fa/n amb un taranna/ aspecte sexy,
aspecte sexy, erotic 0 seductor son erotic o seductor? (Resposta Unica)

els programes de TV (30,9%), les

promocions de TV (27,9%) i la RESULTATS EN PERCENTATGES:

publicitat a la TV (14,3%).

< 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Els programes de radio i les

promocions de radio comptabilitzen
el 57% i el 4,5% de les conductes
definides.

Programes TV

El perfil dels programes de TV amb
homes amb aspecte sexy, erotic o Promocions TV
seductor és:

0 Emesos per TV3.

o Eldilluns.

0 De les 21:00 a les 759 puntiiat Tv |
hores.

o De ficcié.

. . Programes radio
El perfil de les promocions de TV 9

amb homes amb aspecte sexy, erotic
0 seductor és el seguent:
0 Emeses pel Canal 33. Promocions radio

El perfil dels espots publicitaris de
TV amb homes amb aspecte sexy,
erotic o seductor és:

0 Emesos pel Canal 33.

m Si l No

Base: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139); Promocions amb homes: radio (22),
TV (251); Publicitat amb homes: TV (566)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.3.3. TARANNA/ASPECTE SEXY, EROTIC O SEDUCTOR DE DONES VS. HOMES

A29/ B33/ C15/ D15/ F16. Lal/es dona/es que hi apareix/en, ho fa/n amb un taranna/aspecte

Les dones amb taranna o aspecte
sexy, erotic o seductor presenten
resultats estadisticament superiors
als homes en:

o Publicitat de TV.

La resta d’espais radiofonics o
televisius no presenten diferencies
per génere amb relacio a la conducta
analitzada.

sexy, erotic o seductor? (Resposta Unica)

A30/ B34/ C11/ D11/ F23. L’home/s que hi apareix/en, ho fa/n amb un taranna/aspecte sexy,

erotic o seductor? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

(
Programes TV 338
9 30,9
. 33,7
Promocions TV
33,2

Publicitat TV

Programes radio

54

45 Dones amb taranna/aspecte sexy

@ Homes amb taranna/aspecte sexy

Promocions radio

-

J

Promocions amb homes: radio (22), TV (251); Publicitat amb homes: TV (566)

Dones: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139); Promocions amb dones: radio (37), TV (184);
Publicitat amb dones: radio (181), TV (503)- Homes: Total contesten - Programes: radio (70),TV (139);
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| 8. Altres objectius comuns I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

REPRESENTACIO GRAFICA:

En termes relatius, les dones amb
aspecte/taranna  sexy, erotic o
seductor s’associen en major mesura
amb la publicitat de TV, i els homes,
amb la resta d’espais.

Promocions racdio
Programes TV Programes radio
: o

O
Promocions T Home sexy

Publicitat TV Dona sexy
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| 8. Altres objectius comuns I

Els espais televisius on es detecten
més dones amb aspecte sexy, erotic o
seductor son:

0 Programes de TV3.
o Publicitat del Canal 33.
o Promocions del Canal 33.

Els espais televisius on es detecten
més homes amb aspecte sexy, erotic
0 seductor son:

0 Programes de TV3.
o Promocions de TV3.
o Promocions del Canal 33.

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 : N\
50,0
Programes TV3 44.6
Programes Canal 22,9
33 21,7
. 33,1
Promocions TV3 20.5
Promocions 35,4
Canal 33 23,0
.. 32,4
Publicitat TV3 12.4
Publicitat Canal 36,0
33 20,9
L Dones amb taranna/aspecte sexy mHomes amb taranna/aspecte sexy Y

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); Promocions amb dones: TV3 (136), Canal 33 (48);
Publicitat amb dones: TV3 (408), Canal 33 (112)- // Homes: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83);
Promocions amb homes: TV3 (190), Canal 33 (61); Publicitat amb homes: TV3 (443), Canal 33 (133)-

ASPECTE SEXY, EROTIC O SEDUCTOR (DONES VS. HOMES) PER CANALS
TELEVISIUS
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| 8. Altres objectius comuns I 8.4.1. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB SITUACIONS DE MALTRACTAMENTS
FISICS A LES DONES

A33/ B38. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments fisics a les dones?
(Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

A la radio no es detecta cap situacio

de maltractament fisic a dones. 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Les situacions de maltractaments
fisics a les dones es donen
exclusivament als programes de TV
(12,3%) on hi ha més espais de
ficcio.

Programes TV

El perfil dels programes de TV amb
maltractaments fisics a les dones és:

0 Emesos per TV3.
o De ficci6.

Programes radio

= Si E No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (138)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.4.2. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB MALTRACTAMENTS FiSICS ALS
HOMES

A34/ B39. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments fisics als homes? (Resposta
anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Les situacions de maltractaments
fisics als homes es donen
exclusivament als programes de TV
(18,8%), on hi ha més espais de Programes TV
ficcio.

El perfil dels programes de TV amb
maltractaments fisics als homes és:

0 Emesos per TV3.
o De ficcio.

Programes radio

B Si E No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (138)
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|8' Altres objectius comuns I 8.4.3. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB MALTRACTAMENTS EiSICS A
LES/ALS DONES/ HOMES

A33/ B38. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments fisics a les dones?
(Resposta Unica)

A34/ B39. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments fisics als homes? (Resposta
anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

4 N\
Les situacions de maltractaments
fisics a homes o dones només tenen 12,3
lloc a la TV a causa fonamentalment Programes TV
dels espais de ficcio. a8

No es comptabilitza cap cas de
maltractaments fisics als programes
de radio. i

Programes radio

B Programes amb maltractaments fisics a les dones

E Programes amb maltractaments fisics als homes

- J
Dones/ homes: Total contesten - Programes: radio (70), TV (138)
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Els programes on es detecten més
situacions de maltractaments fisics a
dones i a homes s’han emés per TV3.

PROGRAMES AMB SITUACIONS DE MALTRACTAMENTS FISICS A LES/ELS
DONES/HOMES PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

-

.

|

Programes TV3

Programes Canal
33

33,9

8,5

@ Programes amb maltractaments fisics a dones
@ Programes amb maltractaments fisics a homes

J

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); - // Homes: Total contesten -

Programes: TV3 (56),Canal 33 (83)-
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| 8. Altres objectius comuns I 8.4.4. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB MALTRACTAMENTS PSIQUICS A LES
DONES

A35/ B40. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments psiquics a les dones?
(Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Els casos de maltractaments psiquics
a les dones és del 10,2% als
programes de TV, i del 57% als
programes de radio.

Programes TV

S’ha de considerar que la dada
registrada pels programes de radio
és elevada i més preocupant que la
registrada pels programes de TV, ja
que a la radio practicament no hi ha
programes de ficcié.

Programes radio

= Si B No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (137)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.45. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB MALTRACTAMENTS PSIQUICS ALS
HOMES

A36/ B41. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments psiquics als homes?
(Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

Al 9,4% de programes de TV es
produeixen situacions de
maltractaments psiquics als homes.
Aquest resultat és de 1’1,4% en el cas
de la radio.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

] Programes TV
El perfil dels programes de TV amb

maltractaments psiquics als homes
és:

0 Emesos per TV3.
o De ficci6.

Programes radio

= Si ® No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (139)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.4.6. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB MALTRACTAMENTS PSIQUICS A

LES/ALS DONES/ HOMES

A35/ B40. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments psiquics a les dones?
(Resposta unica)
A36/ B41l. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments psiquics als homes?
(Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 N

Als programes de TV, les situacions
de maltractaments psiquics a les
dones i als homes s6n molt similars

(10,2% vs. 9,4%). 10,2

. Programes TV
Als programes de radio, les

situacions de maltractaments
psiquics a les dones sén lleugerament
superiors que les d’homes.

Programes radio

Programes amb maltractaments psiquics a les dones

Programes amb maltractaments psiquics als homes

N J

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (137/139)
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| 8. Altres objectius comuns I PROGRAMES AMB SITUACIONS DE MALTRACTAMENTS PSIQUICS A
LES/ALS DONES/ HOMES PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 )

|

10,9

Programes TV3
16,1

Els programes on es detecten més
situacions de maltractaments
psiquics als homes s’han emés per
TV3.

Programes Canal
33

m Programes amb maltractaments psiquics a dones
N @ Programes amb maltractaments psiquics a homes p

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); - // Homes: Total contesten -
Programes: TV3 (56),Canal 33 (83)-
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|8' Altres objectius comuns I 8.4.7. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB MALTRACTAMENTS FiSICS O
PSIQUICS A LES DONES

A33 35/ B38_40/ C18/ D18/ E19/ F19. En aquest programa/promocid/anunci hi ha situacions
de maltractaments psiquics o fisics a les dones? (Resposta unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

! ! ! !

Les situacions de maltractaments
psiquics o fisics a les dones es donen
amb més freqliéncia en programes de Programes TV
TV (18,8%), promocions de TV
(12,0%) o programes de radio

(5,7%). Promocions TV
Els espais de publicitat a la radio i a

Ia TV regIStl’en el 2,2% Programes radio
d’incidéncies.

No es comptabilitza cap cas de Publicitat radio
maltractaments als espais de
promoci6 de radio.

Publicitat TV
El perfil de les falques de radio amb
situacions de maltractaments
psiquics o fisics a dones és: Promocions radio

o Emeses el dissabte.

B Si E No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (138); Promocions amb dones: radio (37),
TV (184); Publicitat amb dones: radio (185), TV (518)
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Al 22,5% dels programes de TV es
detecten situacions de
maltractaments psiquics o fisics als
homes. Aquest resultat descendeix al
1,4% quan parlem de programes de
radio.

8.4.8. PROGRAMES DE RADIO I TV AMB MALTRACTAMENTS FISICS O

PSIQUICS ALS HOMES

A34 36/ B39_41. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments psiquics o fisics als

homes? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60%

80% 100%

Programes TV

Programes radio

= Si E No

Base: Total contesten - Programes: radio (70), TV (138)
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|8' Altres objectius comuns I 8.49. PROGRAMES DE RADIO | TV AMB MALTRACTAMENTS FiSICS O
PSIQUICS A LES/ALS DONES/ HOMES

A33_35/ B38_40. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments psiquics o fisics a
les dones? (Resposta Unica)

A34 36/ B39_41. En aquest programa hi ha situacions de maltractaments psiquics o fisics als
homes? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 N

Malgrat que no hi hagi diferéncies
estadisticament  significatives per
tipus de maltractament i programa,
les situacions de maltractaments
psiquics o fisics a les dones (vs. Programes TV
homes) sén lleugerament superiors
en el cas dels programes de radio, i
els maltractaments psiquics o fisics
als homes (vs. dones) s6n
lleugerament superiors als
programes de TV.

22,5

Programes radio

@ Programes amb maltractaments psiquics o fisics a les dones

Programes amb maltractaments psiquics o fisics als homes

- J

Dones/homes: Total contesten - Programes: radio (70), TV (138)
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| 8. Altres objectius comuns I ANALISI DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES

En termes relatius, els
maltractaments psiquics o fisics a les
dones s’associen més als programes
de TV, i els maltractaments psiquics
o fisics als homes, als programes de
radio.

REPRESENTACIO GRAFICA:

Maltractamerts Homes

=

Programes T Maltractaments dones

5 LT L4
Programes radio
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|8' Altres objectius comuns I PROGRAMES AMB MALTRACTAMENTS FISICS O PSIQUICS A LES/ALS
DONES/HOMES PER CANALS TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:
4 )

23,6

Programes TV3

Els programes on es detecten més 39,3
situacions de maltractaments fisics o
psiquics a les dones o als homes
s’han emés per TV3.

14,6
Programes Canal
33

@ Programes amb maltractaments fisics o psiquics a dones

@ Programes amb maltractaments fisics o psiquics a homes
o 4

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); - // Homes: Total contesten -
Programes: TV3 (56),Canal 33 (83)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.5.1. PROMOCIONS O ANUNCIS QUE UTILITZEN VEUS PER PRESCRIURE EL
PRODUCTE/SERVE!/ PROGRAMA/ CADENA

C19/ D19/ E20/ /F20. Hi ha una/es veu/s que prescriu el programa o cadena/producte parlant?
(Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

Els espais que utilitzen veus per

prescriure el producte o servei sén C A i S0t e L
preferentment:
0 Les promocions de radio
(100,0%). Promocions radio

0 Elsespots de TV (96,7%).
o Les falques publicitaries
(96,1%).

El perfil de les falques publicitaries P Ty

amb veus que prescriuen el producte
parlant és:

0 Emeses el dilluns.
Publicitat radio
El perfil dels espots de TV amb veus
que prescriuen el producte parlant
és:

0 Emesos per TV3. i
Promocions TV

= Si H No

Base: Total contesten - Promocions: radio (47), TV (309); Publicitat: radio (333), TV (879)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.5.2. GENERE DE LA VEU PRESCRIPTORA

C20/ D20/ E21/ /F21. De qui es la veu de la/es persona/es que prescriu/en el programa o
cadena/producte o servei? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Amb excepci6 de les promocions
emeses per la radio, on la veu . _
prescriptora és basicament de dona, Promocions radio
a la resta d’espais la veu és
majoritariament d’home.

El perfil de les promocions de TV

: ¢ . o1
amb veu prescriptora de dona és: Publicitat TV

0 Emeses pel Canal 33. .

El perfil de les promocions de TV

. , , Publicitat radio
amb veu prescriptora d’home és:

0 Emeses pel TV3.

Promocions TV

Dona Home Donaihome [Cap dels dos

Base: Amb veu prescriptiva - Promocions: radio (47), TV (230); Publicitat: radio (320), TV (850)-
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| 8. Altres objectius comuns I 8.5.3. GENERE DE LA VEU MES IMPORTANT

C21/ D21/ E22/ [F22. Quina d’aquestes veus té el paper meés important prescrivint el
programa o la cadena/producte o servei? (Resposta Unica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quan les veus prescriptores s6n de
dona i d’home, en general la veu més

. , Promocions radio
important de les dues és la de —

I’home.

El perfil de la publicitat de radio

amb veu de dona i home a la vegada, Promocions TV — 70,4
on la masculina és més important a

I’hora de prescriure el
producte/servei, és:

o Falques emeses el dissabte. Publicitat radio 7

Publicitat TV

Dona Home Cap dels dos O Ns/Nc

Base: Veu prescriptiva de dona i home- Promocions: radio (12), TV (27); Publicitat: radio (54), TV (6)
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|8'Altres’ObjecuusComunS I 8.6.1. PRESENCIA DE PERSONES ADULTES NUES O SEMINUES EN
PROMOCIONS O PUBLICITAT DE TV

\ D22/ F26. Hi ha persones adultes que apareixen nues o0 seminues? (Resposta unica) |

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

La presencia de persones adultes
nues o seminues és del 3,2% en el cas Promocions TV
de les promocions de TV, i del 3,5%
en el cas dels espais publicitaris de
TV.

Publicitat TV

@ Si B No

Base: Total contesten - Promocions: TV (309); Publicitat: TV (879)
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La preséncia de persones nues o
seminues es doéna exclusivament en
les promocions del Canal 33.

A la publicitat, la presencia
d’aquestes persones és del 3,3% en el
cas de TV3, i del 4,3% en el cas del
Canal 33.

PRESENCIA DE PERSONES ADULTES NUES O SEMINUES PER CANALS
TELEVISIUS

RESULTATS EN PERCENTATGES:

/

-

oTv3 O Canal 33

Promocions amb
preséncia de
persones nues o
seminues

12,3

Publicitat amb 3,3
presenciade
persones nues o
seminues

4,3

J

Base: Total contesten - Promocions: TV3 (228); Canal 33 (81); Publicitat: TV3 (694);
Canal 33 (185)
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| 8. Altres objectius comuns I 8.6.2. GENERE DE LES PERSONES QUE APAREIXEN NUES O SEMINUES

D23/ F27. Quin és el genere de la/les personal/es que apareixen nues o seminues? (Resposta
anica)

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Malgrat que les bases d’analisi
siguin insuficients per consolidar
resultats, en termes generals el
génere de les persones que surten
nues o seminues als espais de TV
(promocions de la cadena i espots) és
femeni.

Promocions TV

Publicitat TV

@mDona @ Home 0O Homes/sidonales

Base: Total contesten: adults nus o seminus - Promocions: TV (10); Publicitat: TV (25)
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| 8. Altres objectius comuns I GENERE DE LES PERSONES QUE APAREIXEN NUES O SEMINUES PER CANAL
TELEVISIU

RESULTATS EN PERCENTATGES:

0% 20% 40% 60% 80% 100%

El génere de les persones que Promocions TV3
apareixen nues o seminues a les
promocions 0 a la publicitat és
majoritariament femeni als dos
canals.

Promocions Canal 33

Publicitat TV3 31,6

Publicitat Canal 33 16,7

@ Dona ®Home @ Homes/s idonales

Base: Total contesten: adults nus o seminus - Promocions: TV3 (0); Canal 33 (10);
Publicitat: TV3 (23); Canal 33 (8)
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Les principals conclusions generals obtingudes en aquest estudi son les seguents:

9.1. ESPAIS DE RADIO I TV

Del total d’espais de radio i TV comptabilitzats el dilluns 17 de setembre de 2007, i el
dissabte 15 de setembre de 2007, el 25% corresponen a la radio, i el 75% restant a la TV. El
conjunt d’espais de programacié ascendeix a 1.777, dels quals el 51% es van emetre el dilluns
i el 49% restant, el dissabte.

Els espais publicitaris a la TV representen el 50% del total d’espais de programacio; la
publicitat a la radio, el 19%; les promocions a la TV, el 17%; els programes de TV (ficcid i
no-ficcio), el 8%; els programes de radio, el 4%, i el 3% restant correspon a les promocions de
radio.

Dels 1.327 espais de programacio de TV, el 74% han estat emesos per TV3 i el 26% restant
pel Canal 33. La publicitat emesa per TV3 representa el 52% del total d’espais de
programacié dels dos canals televisius, seguida per les promocions a TV3 amb el 17%, de la
publicitat emesa al Canal 33 —amb una quota de distribucié del 14%-—, pels programes emesos
pel Canal 33 amb el 6%, per les promocions al Canal 33 amb el 6%, i pels programes de TV3
amb el 4%.

9.2. PROGRAMES DE RADIO | TV

Les primeres paraules espontanies associades als programes de radio han estat: actualitat
(9%), homes (7%) i comunicacid (7%). | amb els programes de TV s’associen en major
mesura: actualitat (4%) i musica (4%). Conseqlientment, el component informatiu de la radio
i la TV és important.
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| 9. Conclusions I El 50% dels programes de la radio comencen i finalitzen entre les 7:00 i les 16:59 hores.
El 43% dels programes de TV s’inicien entre les 8:00 i les 15:59 hores; entre les 16:00 i les

20:59 hores es fa el 17% dels programes; entre les 21:00 i les 2:59, el 24% dels programes, i
entre les 3:00 i les 7:59 hores, el 17% restant.

El 50% dels programes de radio es fan el dilluns, i el 50% el dissabte, un resultat molt similar
al registrat pels programes de TV, on el 49% de la producci6 es fa el dilluns i el 51% restant,
el dissabte.

A la radio, la produccié de la programacio és practicament propia (93%), i només el 3% dels
programes es fan amb col-laboracio d’una productora delegada, segons es dedueix de les
informacions del mateix mitja, tot i que, en alguns casos, ens consta que la produccio és
delegada o associada, tot i que no se n’informa durant el programa. En TV, el 53% dels
programes és de produccié estrangera, el 37% és propia i el 8% és producci6 amb
col-laboracié d’una productora delegada.

Els programes de no-ficcio representen el 95% de la programacié de radio i el 58% de la
programacio de TV; els programes de ficcid suposen el 0% a la radio i el 39% a la TV, i els
programes de ficcid i no-ficcio a la vegada representen el 6% a laradioiel 4% ala TV.

En el tipus de format, génere o continguts dels programes de radio hi tenen un pes important
els informatius (butlleti —46%-— i informatius —19%-). Els programes de tertdlia o debat
d’actualitat comptabilitzen el 13% de registres.

El 70% dels programes de radio tenen més del que hem considerat una seccid, essent aquestes
fonamentalment connexions amb corresponsals (74%), espais d’entrevistes (20%), reportatges
I participacié dels oients, amb el 12%.
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Jordi Lucea (49%), Antoni Bassas (10%), Bernat Soler (3%) i Manel Fuentes (3%) son els directors
de programes de radio amb meés respostes. Recordem que s’ha atribuit a Jordi Lucea la direccié de
tots els butlletins informatius de Catalunya Radio, ja que és el director dels serveis informatius de
I’emissora.

El tipus de format dels programes de TV de no-ficcio esta basat fonamentalment en els documentals
(29%), informatius diaris (9%), programes musicals (9%), transmissions esportives (8%) i programes
esportius (8%). | els principals formats dels programes de ficcidé son els dibuixos animats (64%), les
pel-licules (14%) i les séries estrangeres (10%)

De les set transmissions esportives detectades, més de la meitat (cinc) son de futbol.

El 78% dels programes de ficcio han estat protagonitzats totalment o parcialment per homes, resultat
que descendeix al 39% en el cas de les dones.

El 29% dels programes de TV es recomanen a partir d’una certa edat. D’aquest grup de programes,
el 40% es recomana a partir dels 7 anys, el 23% a partir dels 10 anys, el 25% a partir dels 13 anys i el
13% a partir dels 18 anys, segons les indicacions de la mateixa cadena.

Jordi Sunyer, Josep Maria Farras i Xavier Lorente, tots tres amb taxes de respostes del 4%, son els
directors de programes de TV amb més respostes. Dels/de les vuit directors/es que ocupen els
primers llocs de la llista, set son homes i una és dona.

Amb relacio als/a les presentadors/es, les persones amb més respostes son: Jordi Sunyer i
Montse Soto, amb el 4% de registres cadascu. Dels/de les set presentadors/es que ocupen els
primers llocs de la llista, cinc son homes i dues son dones.

El 91% de programes de radio té un home com a director i el 10% una dona. Amb relacié als
programes de TV, i sobre el total de respostes, el 88% de les persones responsables de la
direccio és home, i nomeés el 12% és dona.
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Les dones son presentadores principals dels programes de radio, totalment o parcialment, en el
53% dels casos (80% en homes); i en TV en el 32% sobre el total de programes (68% en
homes).

La majoria dels programes de radio (73%) tenen col-laboradors/es o responsables de seccio,
una dada que descendeix al 29% en el cas dels programes de TV.

Els/les responsables de seccio dels programes de radio amb més respostes son: Oriol
Rodriguez (5%), Maria Alba Gelabert (4%), Damia Aguilar (4%) i Nando Sanoguera (4%).
Dels/de les 19 responsables de seccié amb més respostes, 12 son homes i set sén dones.

Els/les responsables de seccié dels programes de TV amb més respostes son: Albert Om,
Josep Cuni, Jordi Novelles i Jordi Estadella, tots amb el 8% de respostes. Dels/de les 14
responsables de seccié amb major nombre de respostes, 11 son homes i tres son dones.

El 39% dels/de les responsables de seccid dels programes de radio son dones, i el 61% homes,
i en el cas de la TV, el 22% dels responsables son dones, el 73% son homes i en el 5% dels
casos la responsabilitat de la seccio és compartida per un home i una dona.

Els ambits tematics de les seccions dels programes de radio se centren basicament sobre
continguts informatius: informacié de Catalunya (29%), informacié d’Europa (14%),
informacio esportiva (13%) i informacié de la resta de I’Estat (10%).
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I els ambits tematics de les seccions dels programes de TV estan mediatitzats pels esports

(21%), el temps (12%) i els reportatges (11%).

Els programes amb convidats o convidades suposen el 41% a la radio i el 68% a la TV.

Es comptabilitzen de mitjana 1,45 dones i 4,03 homes per programa de radio amb
convidats/des. | a la TV, la mitjana de dones convidades per programa és de 2,26 i d’homes,
de 5,09.

La majoria de programes de radio (97%) i programes de no-ficcio de TV (95%) és fan sense
public.

En el 26% dels programes de radio hi ha presencia de persones que expliquen les seves
vivencies, una dada que ascendeix al 45% en els programes de TV. En el cas dels programes
de radio, en el 72% hi ha presencia de dones que expliquen vivencies personals i en el 83% hi
ha presencia d’homes, mentre que a la TV, en el 97% hi ha presencia d’homes i en el 68% hi
ha preséncia de dones.

Els programes amb situacions de discriminacio a les dones ascendeixen al 9% a la TV i al 6%
a la radio. En cap programa de radio o TV es detecten situacions de discriminacio als homes.

Els programes amb situacions de violéncia en general ascendeixen al 16% ala TV ial’l% a
la radio; aquesta diferéncia es deu basicament als programes de ficcié emesos per TV.

A I’1% dels programes de radio es detecten situacions de violencia de génere. Aquesta
conducta no es detecta en cap programa de TV.

166



“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 9. Conclusions I

A la TV, el percentatge de programes amb preséncia de dones amb actitud prepotent i de
seguretat extrema és del 22%, i la d’homes, del 30%.

9.3. PROMOCIONS DE RADIO | TV

Les primeres paraules/frases espontanies associades als espais de promocio de radio han estat:
no hi ha color (36%), joves (13%), futbol/Barca/pilota (7%) i contactes (7%). | amb les
promocions de TV s’associen en major mesura: entreteniment (6%), competicio/rivalitat (6%)
i dolca (3%).

El 53% de les promocions de radio s’emeten entre les 7:00 i les 16:59 hores. | les promocions
de TV s’emeten entre les 8:00 i les 15:59 hores el 37%, entre les 16:00 i les 20:59 hores el
25%, entre les 21:00 i les 2:59 el 29%, i entre les 3:00 i les 7:59 hores el 9% restant.

El 32% (vs. 46% de TV) de les promocions de radio es fan el dilluns, i el 68% (vs. 54%), el
dissabte. Per tant, en termes relatius la radio (vs. la TV) registra més activitat promocional el
dissabte, mentre que la TV (vs. la radio) registra més activitat promocional el dilluns.

El 55% (vs. 38% de TV) de les promocions de radio comunica la propia cadena, mentre que el
45% (vs. 63% de TV) promociona programes particulars.

El 17% (vs. 64% de TV) de les promocions de radio esta protagonitzada per personatges
coneguts o persones famoses. Per tant, a la TV I’Gs d’aquestes persones és estadisticament
superior que a la radio.
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El génere de les persones conegudes o famoses que apareixen a les promocions de radio i TV

és majoritariament masculi.

En el 47% (vs. 30% de TV) de les promocions de radio el paper protagonista recau en dones, i
en el 30% (vs. 57% de TV) el paper protagonista el desenvolupa I’lhome. Conseqlientment,
I’home és en major mesura protagonista de les promocions de TV, i la dona, de les
promocions de radio.

Al 66% (vs. 56% de TV) de les promocions de radio hi ha preséncia de dones, resultat que
descendeix al 40% (vs. 87% de TV) quan comptabilitzem la preséncia d’homes. La presencia
d’homes, per tant, és superior a la de dones en promocions de TV, mentre que la presencia de
dones es superior a la d’homes en promocions de radio.

A la radio es comptabilitzen 1,40 dones i 1,02 homes per promocid, i a la TV, 1,95 dones i
3,23 homes. Veiem, doncs, que la preséncia de dones i d’homes és superior a les promocions
de TV (vs. radio), i la quantitat d’homes per promocio de TV és estadisticament superior a la
quantitat de dones.

El paper de les dones a les promocions de radio es basicament de “professional/
executiva/treballadora” (62%) i de “persona jove” (14%), mentre que a les promocions de TV
és majoritariament de “persona jove” (84%), de “mare” (26%) i de “professional/executiva/
treballadora” (13%).

9.4. PUBLICITAT DE RADIO I TV

Les primeres paraules espontanies associades als espais de publicitat de radio han estat:
futbol/Barca/pilota (6%), diccionari (5%), historia (4%) i personatges coneguts (4%). | amb
la publicitat de TV <s’associen en major mesura: aliments/menjar (6%),
potencia/vitalitat/energia (4%), cultura general (3%) i diversio (3%).
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El 69% de les falques de radio s’emeten entre les 7:00 i les 16:59 hores. El 37% dels espots de

TV s’emet entre les 8:00 i les 15:59 hores, el 26% entre les 16:00 i les 20:59 hores, el 35%
entre les 21:00 i les 2:59 1 1’1% entre les 3:00 i les 7:59 hores.

El 72% (vs. 46% de TV) de les falques de radio es fan el dilluns, i el 29% (vs. 54%), el
dissabte. Per tant, en termes relatius la radio (vs. TV) registra més activitat publicitaria el
dilluns, i la TV (vs. la radio) té més activitat publicitaria el dissabte.

El 51% (vs. 92% de TV) de les falques de radio promociona un producte, i el 49% (vs. 8% de
TV), un servei. Aixi, doncs, els productes es promocionen preferentment a la TV i els serveis
a la radio.

La majoria de falques i espots son del tipus tradicional (89% de radio vs. 100% de TV).

El 93% (vs. 79% de TV) de les falques de radio s’adreca a les dones, i el 92% (vs. 73% de
TV) als homes. Consequentment, les falques de radio s’adrecen a les dones i als homes de
forma molt similar, pero a la TV hi ha més anuncis per a les dones (vs. homes).

Els sectors promotors de les falques publicitaries son preferentment “d’activitats d’oci i
lleure” (18%), “llibres i altres publicacions” (18%), “entitats bancaries, assegurances, inversio
I borsa” (12%) i “centres comercials” (10%). | els sectors promotors dels espots publicitaris
son les empreses “d’alimentacio i begudes” (31%), les empreses de “productes o serveis de
bellesa i higiene personal” (11%), els “llibres i altres publicacions” (8%) i les empreses de
“productes sanitaris de la llar” (8%).

El sector public promociona el 8% de les falques i el 3% dels espots televisius.
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Darrere dels espais publicitaris a la TV patrocinats pel sector public hi ha la Generalitat en el

79% de casos. En el cas de les falques publicitaries promogudes pel sector public, hi trobem
I’ Ajuntament de Barcelona (32%), la Generalitat (24%) i el Govern de I’Estat (12%).

El 41% (vs. 37% de TV) de falques publicitaries té com a protagonista alguna dona, i en el
65% algun home (vs. 34% de TV). Veiem com el protagonisme dels homes als espais
publicitaris esta més estés a la radio que a la TV, mentre que el protagonisme de la dona és
molt similar als dos mitjans de comunicacio.

Les dones apareixen al 60% (vs. 56% de radio) dels espots de TV, i els homes al 62% (vs.
81% de radio). En consequéncia, la presencia de dones és similar als dos mitjans, pero la
preséncia d’homes és estadisticament superior als espais publicitaris de la radio (vs. TV).

A la radio es comptabilitzen 0,65 dones i 1,24 homes per falca, i a la TV, 1,29 dones i 1,84
homes. Aixi doncs, la quantitat de dones i homes és superior als espots de TV (vs. radio), i la
quantitat d’homes per espot de TV és estadisticament superior a la quantitat de dones
comptabilitzades en el mateix mitja.

El paper de les dones a les falques de radio és basicament de “professional/executiva/
treballadora” (40%) i de “persona jove” (20%). | als espots de TV, és majoritariament de
“persona jove” (70%), de “mare” (28%) i de “professional/executiva/ treballadora” (25%).

Al 38% (vs. 14% de TV) de les falques de radio apareixen persones que expliguen vivencies
personals. Aquest tipus d’anuncis s’emeten preferentment per la radio. Aquesta publicitat esta
protagonitzada per dones en el 61% de falques i en el 68% d’espots, i per homes en el 84%
de falques i en el 37% d’espots. La preséncia de dones, per tant, és superior a la TV, mentre
que la d’homes és superior a la radio.
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La presencia de dones amb paper de superioritat envers els homes es detecta en el 9% (vs.
18% d’homes) dels programes de TV, en el 5% (vs. 0% d’homes) de les promocions de radio,
en el 3% (vs. 6% d’homes) de les promocions de TV, en el 3% (vs. 4% d’homes) dels
programes de radio, en el 1% (vs. 7% d’homes) dels espots publicitaris de TV, i en el 0% (vs.
3% d’homes) de la publicitat de radio.

La preséncia de dones amb paper de submissié envers els homes es detecta en el 12% (vs. 4%
d’homes) dels programes de TV, en el 6% (vs. 0% d’homes) dels espais de promocio de TV,
en el 3% (vs. 1% d’homes) dels programes de radio i en el 2% (vs. 2% d’homes) dels espots
de TV. A les promocions i a les falques de radio no es detecta aquesta conducta en cap dels
dos géneres.

La presencia de dones amb aspecte o taranna sexy, seductor o erotic es detecta en el 34%
(vs. 31% d’homes) dels programes de TV, en el 34% (vs. 28% d’homes) dels espais de
promocié de TV, en el 33% (vs. 14% d’homes) dels espots de TV, en el 6% (vs. 6% d’homes)
dels programes de radio i en el 5% (vs. 5% d’homes) dels espais de promocid a la radio.

Les situacions de maltractaments psiquics o fisics a dones sén detectades en el 19% (vs. 23%
d’homes) dels programes de TV, en el 12% dels espais de promoci6 de TV, en el 6% (vs. 1%
d’homes) dels programes de radio, i en el 2% de la publicitat de radio i TV. No es
comptabilitza aquesta conducta en els espais de promocio de radio.

Les veus prescriptores s’utilitzen en el 100% de les promocions de radio, en el 97% dels
espots de TV, en el 96% de la publicitat de radio i en el 74% de les promocions de TV. A
excepcid de les promocions de radio, per a la resta d’espais s’utilitzen majoritariament veus
prescriptores de génere masculi.
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La preséncia de persones adultes nues o seminues és del 3% a les promocions de TV i del 4%

als espais de publicitat de TV. Les persones que surten nues 0 seminues son en major mesura
del genere femeni.

RECOMANACIONS:

Tenint present les diferéncies segiients als mitjans de comunicacié publics de Catalunya:

(olN®]

O O O0O

o}

o

O O0OO0OO0Oo

Protagonistes del programes de ficcio de TV (78% h. vs. 39% d.)

Directors de programes (TV: 88% h. vs. 12% d.; radio: 91% h. vs. 10% d. —sobre el
total de respostes)

Presentadors de programes (TV: 68% h. vs. 32% d.; radio: 80% h. vs. 53% d.)
Responsables de seccid (TV: 78% h. vs. 27% d.; radio: 61% h. vs. 39% d.)

Nombre de convidats per programa (TV: 5,09 h. vs. 2,26 d.; radio: 4,03 h. vs. 1,45 d.)
Persones que expliquen o narren les seves vivencies als programes (TV: 97% h. vs.
68% d.; radio: 83% h. vs. 72% d.)

Situacions de discriminacio als programes (TV: 0% a h. vs. 9% a d.; radio: 0% a h. vs.
6% ad.)

Presencia de personatges coneguts a les promocions (TV: 92% h. vs. 60% d.; radio:
75% h. vs. 25% d.)

Paper protagonista de les promocions de TV (57% h. vs. 30% d.)

Presencia a les promocions de TV (87% h. vs. 56% d.)

Nombre de persones per promoci6 de TV (3,23 h. vs. 1,95 d.)

Paper protagonista de les falques de radio (65% h. vs. 41% d.)

Presencia a les falques de radio (81% h. vs. 56% d.)
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0]

0]

Nombre de persones per espais publicitaris (TV: 1,84 h. vs. 1,29 d.; radio: 1,24 h.
vs. 0,65 d.)

Persones que expliquen o narren les seves vivencies a les falques de radio (84% h.
vs. 61% d.)

Presencia de persones amb paper de superioritat envers el sexe oposat (programes de
TV: 18% h. vs. 9% d.; publicitat TV: 7% h. vs. 1% d.)

Presencia de persones amb paper de submissio envers el sexe oposat (programes de
TV: 4% h. vs. 12% d.; promocions TV: 0% h. vs. 6% d.)

Presencia de persones amb aspecte sexy, erotic o seductor als espots de TV (14% h. vs.
33%d.)

Us de veus prescriptores (publicitat de TV: 75% h. vs. 25% d.; publicitat de radio: 76%
h. vs. 41% d.; promocions de TV: 76% h. vs. 36% d.)

Us de persones nues o seminues a la publicitat de TV (44% h. vs. 84% d.)

Recomanem aplicar mesures correctores urgents per garantir la paritat de génere amb
relacié al conjunt d’aspectes analitzats en els programes i promocions de radio i TV
produits pels mateixos mitjans de comunicacio.

Alhora, creiem que aquest aspecte —respecte a la igualtat o paritat de presencia de génere—
hauria de ser tingut en compte també en la decisio d’adquirir produccions alienes.
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*)

- Dif. = L’algorisme correspon a la
diferencia entre homes i dones. En el cas
dels percentatges, si la diferéncia és igual
o0 superior a 10, es posa el valor absolut
del resultat amb color blau si el resultat
és superior en homes, i amb color fucsia
si és superior en dones. Quan la
diferencia és inferior a 10, el color
utilitzat és el negre amb el signe positiu o
negatiu. En el cas de les mitjanes,
s’utilitza el blau quan la diferencia és
igual o superior a 0,5 punts a favor dels
homes, i el flcsia quan és a favor de les
dones. Quan la diferéncia és inferior a
0,5, punts s’utilitza el negre amb el signe
negatiu o positiu.

- Niv. = Nivell de la diferéncia. Aquest
index estableix o quantifica la diferéncia
existent entre generes. Els seus valors es
defineixen de la forma seglient:

- Extremadament preocupant (dif. 50% o
més) (mitjanes de més de 2,5 punts)

®- Molt preocupant (dif. entre el 40% i el
49%) (mitjanes entre 2i 2,5 p.)

©- Bastant preocupant (dif. entre el 30% i el
39%) (mitjanes entre 1,512 p.)

®- Bastant acusada (dif. entre el 20% i el
29%) (mitjanes entre 1i 1,5 p.)

©- Acusada (dif. entre el 10% i el 19%)
(mitjanes entre 0,5i 1 p.)

Presentem els indicadors segiients amb I’objectiu d’establir prioritats en la possible
intervencid i fer un seguiment exhaustiu de I’evolucié de les dades registrades en estudis
posteriors.

10.1. INDICADORS DELS PROGRAMES DE RADIO | TV

10.1.1. DIRECTORS/ES DE PROGRAMES
GENERE DELS/DE LES DIRECTORS/ES

Set'07 Set'08 Set'09
Dif.* | Niv.* Dif.* | Niv.* Dif.* |Niv.*
O | O |bi © | O |bi © | O |bi
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 91% | 10% | 81% | ©®
[TV 88% | 12% | 76% | @
10.1.2. PRESENTADORS/ES PRINCIPALS DE PROGRAMES
GENERE DELS/DE LES PRESENTADORS/ES
Set'07 Set'08 Set'09
Dif.* | Niv.* Dif.* | Niv.* Dif.* |Niv.*
o | O |bm © | O |bi © | O b
) | (%) (%) | (%) () | (%)
[Radio | 80% | 53% | 27% | @
[Tv 68% | 32% | 36% | ©
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10.1.3. RESPONSABLES DE SECCIONS DELS PROGRAMES

GENERE DELS/DE LES RESPONSABLES DE SECCIO
Set’'07 Set’'08 Set’09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |0 © | O |pf © | O |pf
%) | (%) (%) | (%) (o) | (%)
Els  factors amb  resultats [Radio | 61% | 39% | 22% | @
extremadament preocupants (@) o ITV 78% | 27% | 51% (1]
molt preocupants (@), és a dir, que
v intervencio  immediata, 10.1.4. NOMBRE DE CONVIDATS | CONVIDADES ALS PROGRAMES
CONVIDATS | CONVIDADES PER GENERE
= Genere dels directors de Set’'07 Set'08 Set'09
programes de radio i TV ——— . e . T .
(essencialment masculi) @ O oDcl)f' Niv. @ O g'g Niv. Q O glfo Niv.
= Genere dels responsables de ) ) )
seccio als programes de TV — (é) %) %) (é) %) %)
(essencialment masculi) IRadio | 4,03 | 145 | 258 | @
= Genere del total de persones ITV 5,09 | 2,26 | 2,83 (L

conyidad_es als programes de
radio i TV (essencialment 10.1.5. GENERE DE LES PERSONES QUE EXPLIQUEN VIVENCIES

mascul) GENERE DE LES PERSONES QUE EXPLIQUEN VIVENCIES
Set07 Set08 Set09
©) O C)[_)(ll‘. Niv. | (O O @[_)g. Niv. | O O C)[_)g. Niv.
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 83% | 72% | 11% | ©
[TV 97% | 68% | 29% | @
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GENERE DE LES PERSONES DISCRIMINADES
Set'07 Set’08 Set'09
O | O |Dbift. [Nv]® | O |Dif [Nv.|® | O | Dif. | Niv.
0-0 -0 0-0
%) | (%) () | (%) o) | (%)
(
[Radio - 6% | -6%
Tv - 9% | -9%
10.1.7. PROGRAMES AMB PERSONES AMB PAPER DE SUPERIORITAT ENVERS
Els factors amb resultats bastant EL SEXE OPOSAT
preocupants (@) o amb una
diferéncia er}tre generes  molt GENERE DE LES PERSONES AMB PAPER DE SUPERIORITAT
acusada (@) son: Set07 Set 08 Set09
= Genere dels presentadors de @ O OD(i)f. Niv. @ O @Dg- Niv. Q O ODCiE' Niv.
d adio i TV - - -
(essoncialment mascul) | (%) | () (%) | ()
= Geénere dels responsables de [Radio 4% 3% | +1%
secci6 als programes de radio [TV 18% | 9% | +9%
(essencialment masculi)
- Géngre de '?? Persones que 10.1.8. PROGRAMES AMB PERSONES AMB PAPER DE SUBMISSIO ENVERS EL
expliqguen vivéncies a TV SEXE OPOSAT
(essencialment masculi) - -
GENERE DE LES PERSONES AMB PAPER DE SUBMISSIO
Set’'07 Set’'08 Set’09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |0 © | O | D © | O |Lf
%) | (%) (%) | (%) (o) | (%)
[Radio | 1% | 3% | -2%
[Tv 4% | 12% | -8%
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I els factors amb resultats menys
diferenciats per génere han estat:

Genere de les persones que
expliquen vivéncies a la radio.
Discriminacié a dones/homes a
laradioialaTV.

Preséncia de persones amb
paper de superioritat envers el
genere oposata laradioilaTV.
Preséncia de persones amb
paper de submissié envers el
génere oposat a laradioilaTV.
Persones amb taranna o aspecte
sexyalaradioialaTV.
Persones maltractades
fisicament o psiquicament.

10.1.9. PROGRAMES AMB PERSONES AMB TARANNA O ASPECTE SEXY,
EROTIC O SEDUCTOR

GENERE DE LES PERSONES AMB TARANNA O ASPECTE SEXY

Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |0 © | O |pf © | O |pf
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 6% | 6% | 0%
[TV 31% | 34% | -3%

10.1.10. PROGRAMES AMB PERSONES MALTRACTADES FISICAMENT O
PSIQUICAMENT

GENERE DE LES PERSONES MALTRACTADES

Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
@ O 0-0 @ O -0 @ O ©-0
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 1% | 6% | -5%
[Tv 23% | 19% | +4%
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(*)
Indicador general estructural: fa
referéncia a les diferéncies de génere
existents en aspectes intrinsecs. En
aquest concepte s’inclouen:
Directors/es de programes.
Presentadors/es.
Responsables de seccid.
Persones que expliquen
vivencies personals.
Indicador general conductual: fa
referencia a les diferéncies de genere
existent en aspectes relacionats amb la
conducta dels/de les protagonistes. En
aquest concepte s’inclouen:
- Situacions de discriminaci6
(**)_
Paper de superioritat.
Paper de submissié (**).
Taranna o aspecte sexy (**).
Situacions de maltractaments
(**).
Aguests indexs s’estableixen calculant la
mitjana percentual dels conceptes que
defineixen I’indicador.
(**) En aquests conceptes, el percentatge
obtingut pels homes s’assigna a les
dones, i viceversa. Aix0 es fa per
consensuar les dades en una mateixa
direccid, de manera que, com més elevat
sigui el resultat de la suma, més positiva
és per al génere a qué va associada.

10.1.11. INDICADOR GENERAL ESTRUCTURAL (*)

FACTORS ESTRUCTURALS
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |0 © | O | D © | O |Lf
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 77% | 44% | 33% | ©
[Tv 83% | 35% | 48% | @
10.1.12. INDICADOR GENERAL CONDUCTUAL (*)
FACTORS CONDUCTUALS
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |0 © | O |pf © | O |Lf
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 6% | 2% | +4%
TV 18% | 13% | +5%
|
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10.2.1. PROTAGONISTES DE LES PROMOCIONS
GENERE DELS/DE LES PROTAGONISTES

Set'07 Set’08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.

O | O |0 © | O |pf © | O |Lf

() | (%) () | (%) %0 | (%)
Els  factors amb  resultats [Radio 30% | 47% | 17% | ©
extremadament preocupants (@) o ITV 57% | 30% | 27% )
molt preocupants (@), és a dir, que
exigeixen Intervencio  immediata, 10.2.2. PRESENCIA DE PERSONES FAMOSES

son:

- Génere de les persones famoses GENERE DE LES PERSONES FAMOSES

que apareixen a les promocions Set'0/ Set'08 Set09
de  radio  (essencialment Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
masculi) _ O O -0 O 10 -0 ONNe® -0
= Genere de la veu prescriptora (%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
utilitzada a les promocions de IRédio 75% | 25% | 50% | ©
TV (essencialment masculi) ITV 92% | 60% | 32% )

10.2.3. PERSONES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO

GENERE DE LES PERSONES QUE APAREIXEN A LA PROMOCIO

Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |0 © | O |pf © | O |Lf
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 40% | 66% | 26% | @
[TV 87% | 56% | 31% | ©
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10.2.4. NOMBRE DE PERSONES A LA PROMOCIO

PERSONES A LA PROMOCIO PER GENERE
Set'07 Set’08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.

@ O 0-0 @ O -0 @ O ©-0

X X X | X X | X
Els factors amb resultats bastant IRadio 102 | 1.40 |-0.38
preocupants (€) o amb una ’ : ’
diferéncia entre géneres molt !TV 323 | 195 | 1728 o

acusada ( &) son: 10.2.5. PROMOCIONS AMB PERSONES AMB PAPER DE SUPERIORITAT

= Genere dels protagonistes de les ENVERS EL SEXE OPOSAT
?romoc_iolns del’) v GENERE DE LES PERSONES AMB PAPER DE SUPERIORITAT
essencialment masculi ; ; ;

= Geénere de les persones famoses Set0/ _ _ M_ _ M_ _
que apareixen a les promocions ©) (O | Dbif. | Niv. | (O (O | bif. | Niv. | © | O | Dif. | Niv.
de TV (essencialment masculi) 0 0 ©-0 0 0 ©-0 0 0 -0

= Genere de les persones que (%0) (%0) %) | (%) (%) | (%)
apareixen a les promocions de IRédio - 6% | -6%
radio (essencialment femeni) i [TV 6% 3% | +3%
TV (essencialment masculi)

* Genere del total persones que 10.2.6. PROMOCIONS AMB PERSONES AMB PAPER DE SUBMISSIO ENVERS EL

apareixen a la promocié de TV
(essencialment masculi) SEXE OPOSAT

= Genere de la veu de la promocid GENERE DE LES PERSONES AMB PAPER DE SUBMISSIO
?neascu";adio (essencialment Set'07 Set'08 Set'09
@ O Dif. | Niv. @ O Dif. | Niv. @ O Dif. | Niv.
-0 -0 0-0
o) | (%) %0) | (%) () | (%)
[Radio - - 0%
[TV - 6% | -6%
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I els factors amb resultats menys
diferenciats per genere han estat:

Genere dels protagonistes de les
promocions de radio.

Genere del total de persones que
apareixen a les promocions de
radio.

Persones que apareixen a les
promocions de radio i TV amb
paper de superioritat envers el
genere oposat .

Persones que apareixen a les
promocions de radio i TV amb
paper de submissié envers el
genere oposat.

Persones que apareixen a les
promocions de radio i TV amb
taranna o aspecte sexy, erotic o
seductor.

10.2.7. PROMOCIONS AMB PERSONES AMB TARANNA O ASPECTE SEXY,
EROTIC O SEDUCTOR

GENERE DE LES PERSONES AMB TARANNA O ASPECTE SEXY
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |Df © | O |bf © | O |bf
) | (%) (%) | (%) () | (%)
[Radio | 5% | 5% | 0%
[Tv 28% | 34% | -6%
10.2.8. VEU UTILITZADA A LA PROMOCIO
GENERE DE LA VEU
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
Q | O [of O[O |of O | O o
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 77% | 49% | 28% | @
[Tv 76% | 36% | 40% | @
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*)
Indicador general estructural: fa
referencia a les diferéncies de génere
existents en aspectes intrinsecs. En
aquest concepte s’inclouen:

Protagonistes.

Famosos.

Persones que apareixen.

Veu prescriptora.

Indicador general conductual: fa
referéncia a les diferéncies de génere
existent en aspectes relacionats amb la
conducta dels/de les protagonistes. En
aquest concepte s’inclouen:

Paper de superioritat.

Paper de submissié (**).

Taranna o aspecte sexy (**).

Aguests indexs s’estableixen calculant la
mitjana percentual dels conceptes que
defineixen I’indicador.

(**) En aquests conceptes, el percentatge
obtingut pels homes s’assigna a les
dones, i viceversa. Aix0 es fa per
consensuar les dades en una mateixa
direccid, de manera que, com més elevat
sigui el resultat de la suma, més positiva
és per al génere a qué va associada.

10.2.9. INDICADOR GENERAL ESTRUCTURAL (*)

FACTORS ESTRUCTURALS
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |0 © | O | D © | O |Lf
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
Radio | 56% | 47% | +9%
|
[TV 78% | 46% | 32% | ©
10.2.10. INDICADOR GENERAL CONDUCTUAL (*)
FACTORS CONDUCTUALS
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |Df © | O |bf © | O |bf
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 2% | 4% | -2%
TV 15% | 10% | +5%
|
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10.3.1. PROTAGONISTES DELS ANUNCIS

GENERE DELS/DE LES PROTAGONISTES
Set’'07 Set’08 Set’'09
©) (O | Dbif. | Niv. | (O (O | bif. | Niv. | © (O | Dif. | Niv.
©-0 ©-0 ©-0
%0 | (%) %0 | (%) o) | (%)
[Radio | 65% | 41% | 24% | @
Els factors amb resultats I TV 34% | 37% | -3%
extremadament preocupants (@) o
molt preocupants (@), és a dir, que 10.3.2. PERSONES QUE APAREIXEN A L’ANUNCI
Sxigeen intervencio  immediata, GENERE DE LES PERSONES QUE APAREIXEN A L' ANUNCI
Set’07 Set’08 Set’'09
= Genere de la veu que prescriu el ; i i i i i
producte o servei a la TV @ O ODg Niv. @ O @Dg NIV. Q O @Dg NIV.
(essencialment masculi) (%) (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 81% | 56% | 25% | @®
[TV 62% | 60% | +2%
10.3.3. NOMBRE DE PERSONES A L’ANUNCI
PERSONES A L'’ANUNCI PER GENERE
Set'07 Set’'08 Set’'09
©) (O | Dif. | Niv. | (O (O | bif. | Niv. | © (O | Dif. | Niv.
©-0 ©-0 ©-0
00 | 9 | ) 0 | 9
[Radio | 1,24 | 065 | 059 | ©
[TV 1,84 | 1,29 [055 | @
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GENERE DE LES PERSONES QUE EXPLIQUEN VIVENCIES
Set'07 Set’'08 Set’'09
©) O Ol?g. Niv. | O | O @I?Cn;. Niv. | O | O Gl?g. Niv.
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 84% | 61% | 23% | @
Els factors amb resultats bastant Y 37% | 68% | 31% | ©

preocupants (®) o amb una
diferéncia entre géneres  molt 10.3.5. ANUNCIS AMB PERSONES AMB PAPER DE SUPERIORITAT ENVERS EL

acusada (@) son: SEXE OPOSAT

- Génere dels protagonistes de les GENERE DE LES PERSONES AMB PAPER DE SUPERIORITAT
falques (essencialment masculi) Set'07 Set'08 Set'09
» Génere de les persones que @ (O | Dif. | Niv, @ (O | Dif. | Niv. @ (O | Dif. | Niv.
apareixen a les falques ©-0O ©-0 ©-0
(essencialment masculi) (%) (%) (%) | (%) (%) | (%)
= Genere de les persones que IRadio 3% - +3%
expliquen vivencies a les falques ITV 7% 1% | +6%
(essencialment masculi) '
" Genere de la veu que prescriu el 10.3.6. ANUNCIS AMB PERSONES AMB PAPER DE SUBMISSIO ENVERS EL
producte o servei a la radio
(essencialment masculi) SEXE OP(?SAT -
GENERE DE LES PERSONES AMB PAPER DE SUBMISSIO
Set’'07 Set’'08 Set’'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
@ O 0-0 @ O -0 @ O ©-0
%) | (%) (o) | (%) (%) | (%)
[Radio - - 0%
Tv 2% | 2% | 0%
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I els factors amb resultats menys
diferenciats per genere han estat:

Genere dels protagonistes dels
espots.

Genere de les persones que
apareixen als espots.

Genere del total de persones que
apareixen als anuncis de radio i
TV.

Persones que apareixen a la
publicitat de radio i TV amb
paper de superioritat envers el
génere oposat.

Persones que apareixen a la
publicitat de radio i TV amb
paper de submissié envers el
génere oposat.

Persones que apareixen a la
publicitat de TV amb taranna o
aspecte sexy, erotic o seductor.

10.3.7. ANUNCIS AMB PERSONES AMB TARANNA O ASPECTE SEXY, EROTIC O
SEDUCTOR

GENERE DE LES PERSONES AMB TARANNA O ASPECTE SEXY

Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
@ O -0 @ O ©-0 Q O -0
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Tv 14% | 33% | 19% | ©
10.3.8. VEU UTILITZADA A L’ANUNCI
GENERE DE LA VEU
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
@ O 0-0 @ O -0 @ O ©-0
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 76% | 41% | 35% | ©
(Tv 73% | 25% | 48% | @
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(*)
Indicador general estructural: fa
referéncia a les diferéncies de génere
existents en aspectes intrinsecs. En
aquest concepte s’inclouen:
Protagonistes.
Persones que apareixen.
Veu prescriptora.
Persones que
vivencies personals.

expliquen

Indicador general conductual: fa
referencia a les diferéncies de genere
existent en aspectes relacionats amb la
conducta dels/de les protagonistes. En
aquest concepte s’inclouen:

Paper de superioritat.

Paper de submissio (**).

Taranna o aspecte sexy (**).

Aquests indexs s’estableixen calculant la
mitjana percentual dels conceptes que
defineixen I’indicador.

(**) En aquests conceptes, el percentatge
obtingut pels homes s’assigna a les
dones, i viceversa. Aix0 es fa per
consensuar les dades en una mateixa
direccio, de manera que, com més elevat
sigui el resultat de la suma, més positiva
és per al génere a qué va associada.

10.3.9. INDICADOR GENERAL ESTRUCTURAL (*)

FACTORS ESTRUCTURALS
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
@ O 0-0 @ O -0 Q O 0-0
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 77% | 50% | 27% | @
[Tv 52% | 48% | +4%
10.3.10. INDICADOR GENERAL CONDUCTUAL (*)
FACTORS CONDUCTUALS
Set'07 Set'08 Set'09
Dif. | Niv. Dif. | Niv. Dif. | Niv.
O | O |Df © | O |bf © | O |bf
(%) | (%) (%) | (%) (%) | (%)
[Radio | 2% | 0% | +2%
[Tv 14% | 6% | +8%
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11.1. ANALISIS DE CORRESPONDENCIES CANONIQUES (ANACOR)

Les analisis de correspondencies canoniques (ANACOR) realitzades en aquest estudi s’han
practicat sobre el conjunt de dades on hi ha comparacions de génere. Quan una de les dues
variables utilitzades en I’analisi t¢ només dues alternatives de resposta, la representacio
grafica és unidimensional, ja que el nombre de dimensions possibles és igual al nombre de
categories de la variable amb menor nombre d’alternatives menys la unitat.

L’essencia d’aquesta analisi consisteix a calcular les distancies, sempre en termes relatius,
entre el conjunt de categories de les dues variables amb que es realitza I’analisi.

Exemple:

La despesa de dues persones (X i Z) en una série d’articles és la seguent:

Subjecte X | Subjecte Z

(Abs.) (Abs.)
Article A 100 € 30€
Article B 50 € 10 €
Article C 60 € 9€
Article D 1.000 € 5€
Article F 200€ 1€
Total despesa 1.410 € 55 €
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En termes absoluts, el subjecte X (vs. subjecte Z) presenta resultats superiors en la compra de

tots els articles.

Ara bé, en termes relatius, en I’analisi de correspondéncies canoniques, la despesa en I’article
A s’associara en major mesura amb I’individu Z, ja que representa el 55% de les seves
despeses, i només el 7% de les despeses del subjecte X. Aquesta és I’esséncia de I’analisi; per
tant, aquest resultat mai s’ha d’interpretar com a contradictori amb relacio a la dada absoluta,
sind sempre com a resultat complementari.

11.2. PERFILS O TIPOLOGIA

Els perfils o tipologies presentats en aquest informe s’han elaborat amb I’analisi estadistica de
les variables seguents:

Programes
radio

Programes
TV

Promocions
radio

Promocions
TV

Publicitat
radio

Publicitat TV

- Hora d’emissio
- De 8 a2 20:59 h.
-De21a7:59h.

I

I

I

- Dia d’emissio
- Dilluns
- Dissabte

-Canalde TV
-TV3
- Canal 33

- Tipus de programa
- Ficcio
- No-ficcio

188



“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

11. Annex |1

Quan es presenta un perfil, només s’indiquen les categories de la variable que son

significatives.

Exemple: perfil o tipologia dels maltractaments psiquics a homes als programes de TV (*):

Hora d'emissid Dia d'emissio Canal Tipus programa

De8a de2la

20:59 h. 7:59 h. Dilluns  Dissabte TV3 Canal 33 Ficcio No ficcié

Recuento Recuento Recuento Recuento Recuento Recuento Recuento Recuento

B41. Hi ha situacions de  Si 7 6 6 7 9 4 9 4
maltractaments psiquics a No 75 51 62 64 47 79 45 76
homes?

No ho saps 0 0 0 0 0 0 0 0

Comparacions de proporcions de columnes

Hora d'emissio Dia d'emissio Canal Tipus programa
De8a de2l
20:59 a7:59 Canal No
h. h. Dilluns  Dissabte  TV3 33 Ficcio  ficcio
(A (B) (A (B) (A (B) (A (B)
B41. Hi ha situacions de Si B B
maltractaments psiquicsa o A A
homes? a ‘a .a .a ‘a .a _a .a

No ho saps

Els resultats es basen en proves bilaterals amb un nivell de significacié 0,05. Per a cada parell significatiu, la clau de la categoria

amb la proporci6 de columna menor apareix per sota de la categoria amb major proporcié de columna.
a.  Aquesta categoria no s’utilitza en les comparacions perqué la seva proporcid de columna és igual a zero o a un.

b.  Utilitzant la correccié de Bonferroni, s’han ajustat les proves per a totes les comparacions per parells dins d’una fila

per a cada subtaula situada més a I’interior.
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Per tant, el perfil o tipologia dels programes de TV amb situacions de maltractaments psiquics
a homes és el seglient:

= Emesos per TV3
= Programes de ficcid

I aix0 vol dir que les situacions de maltractaments fisics a homes en els programes de TV3
son estadisticament superiors que en els programes del Canal 33 (16% vs. 5%), i que aquestes
situacions també sén estadisticament superiors en els programes de ficcidé en comparacié amb
els programes de no-ficcio (16% vs. 5%).
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En I’analisi de la programacié de Catalunya Radio es valoren els continguts de I’emissora,
tant pel que fa a programes com a publicitat i promocions.

Dins de la publicitat incloem I’esponsoritzacio de determinades informacions o seccions de
programes i informatius, que habitualment es presenten com a patrocini.

Valorem i comptabilitzem les falques de promocié de determinats programes o de les
emissores de radio de la Generalitat (Catalunya Radio, Catalunya Informacio, Catalunya
Musica i iCat FM) com a promocions de la cadena.

Comptabilitzem les falques de Radio referides a TV3 i al Canal 33 com a publicitat.
Per programes, observem que:

En els butlletins informatius comptabilitzem el génere de les veus dels presentadors i
presentadores. | en tots ells s’adjudica a Jordi Lucea, director dels Serveis Informatius de
I’emissora Catalunya Radio, la seva direccio.

Quan els presentadors o presentadores indiquen el nom de la persona que fa els esports,
la situem com a responsable de seccid. Quan apareix darrere de les altres noticies com
un/a presentador/a més, el comptabilitzem com a aixo.

Als/a les corresponsals d’aquest programes els/les considerem “responsables de secci6”
(aquest criteri no s’aplica als informatius de TV).

El programa El Mati de Catalunya Radio I’hem considerat de produccio propia de
Catalunya Radio, tot i que aquesta dada no consta en la seva pagina web, ni s’especifica
per antena. Aquest programa és un magazin d’actualitat de cinc hores de durada.
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Radio té 405.000 oients diaris. Catalunya Radio té una audiéncia acumulada I’any

2007 de 535.000 oients, segons aquest mateix estudi. Vist el pes d’audiéncia que té, i a
fi i efecte de poder analitzar millor la paritat en la totalitat del programa, [1’hem
subdividit en diverses seccions clarament diferenciades:

o L’informatiu

o Alguna pregunta més. Edicié mati

o Latertdlia

0 L’entrevista de I’actualitat

o0 Magazin divers

0 Tertulia esportiva

o Alguna pregunta més. Edicié migdia

En aquest programa, EI Mati de Catalunya Radio, i en d’altres, en alguns casos es fa
enormement dificil saber quines persones sén realment responsables de secci0 i no es
tracta unicament del redactor o de la redactora que s’ha ocupat d’elaborar aquella
informacio o tipus d’informacid. Aquesta informacio sovint no és expressada clarament
pel/per la presentador/a, ja que habitualment no es considera que sigui un element
rellevant per a I’audiéncia. Hem assenyalat els casos que semblen més clars.

Hem comptabilitzat els tertulians i tertulianes com a convidats/es i/o col-laboradors/es.
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Hem seguit aquest mateix criteri en la resta de programes.

Respecte als resultats pel que fa a la paritat del programa de Catalunya Radio On vols
anar a parar, cal dir que es presenta al web de I’emissora com un magazin d”humor
irreverent. S’ha catalogat a I’estudi com a magazin d’entreteniment.

En la presentacio, el director del programa i presentador principal per antena es refereix
en to de burla a la productora dient a I’audiéncia que tota la radio sap que fa vuit anys
que no te parella i alhora la commina a espavilar-se respecte a aquesta qliestio a partir de
programes d’intercanvis, tenint en compte que, segons el presentador, a ella li agrada
intercanviar en “llocs foscos, calorosos i humits”. La productora no és al davant del
microfon i no té cap possibilitat de respondre-li.

En aquest mateix programa s’emeten tambeé falques ficticies. Una d’elles és la de la
pornochacha, que anuncia un suposat reportatge que s’hauria d’emetre al programa 30
minuts de TV3 sobre les chachas que a la vegada son pornografiques, amb al-lusions de
menyspreu cap a aquestes dones.

També hi ha un anunci sobre un DVD fictici amb I’actriu Natalia Verbeke, presentada
com una actriu amb “pocs registres” i s’acaba preguntant “si almenys en el DVD surt en
boles”.

En el protocol d’analisi s’han marcat les caselles corresponents al “paper de superioritat”
I al “menyspreu”.

193




“PARITAT DE GENERE ALS MITJANS DE COMUNICACIO PUBLICS”

| 13. Annex IV I 13. PROTOCOLS D’ENTREVISTA

PROTOCOLS D’ENTREVISTA
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 ProtocolRADIO. PROGRAMES |

Al. QUIN ES EL NOM DEL PROGRAMA? (Anotar el nom A8. EL PROGRAMA TE MES D?UNA SECCI0?

del programa) (Resposta unica)
Nom: S T 1
- No........ 2> Anar a Al0
A2. DINS DE QUINA HORA VA COMENGCAR EL PROGRAMA?
(Anotar 1’hora de 0 a 23 hores) A9. QUINS TIPUS DE SECCIONS TE? (Resposta
maltiple)
Hora d’inici -
. EntrevistaZes . ... ... .. ._._._...... 1
A3. DINS DE QUINA HORA VA FINALITZAR EL PROGRAMA? . Taula rodona/debat.. . ... owoowo... 2
(&notar 1’hora de 0 a 23 hores) . Connexions amb corresponsals....3
- Reportatges ... ... ... ... ... .. 4

Hora de finalitzaci6: __ __ . Altres seccions(especificar):

A4d_ QUIN DIA S’EMET? (Resposta unica)

- Dilluns.._......_. 1 -
" Dissabte. ... > Alq. QUI DIRIGEIX EL PROGRAMAZ (Resposta
unica)
. -
651 QUIN ES EL TIPUS DE PRODUCCIO? (Resposta _ Una dona. . ... .. 1
unica) A Un home 2
. Produccié directa de CATALUNYA RADIO ... 1 noT R e
. Produccié de CATALUNYA RADIO amb

A11. QUIN ES EL NOM DEL DIRECTOR/A DEL

productora delegada ................. 2 PROGRAMA? (Anotar el nom del director/ a)

A6. DE QUIN TIPUS DE PROGRAMA ES TRACTA?

(Resposta Unica) Nom:
- F'CCEO-;, ---------------------- 1 Al2. QUINA O QUINES PERSONES FAN LA
- No-ficci6............... - 2 PRESENTACIO PRINCIPAL DEL PROGRAMA? (Resposta
. Ficci6 i1 no-ficcid barrejada .. 3 dnica)
A7. QUINS SON ELS GENERES 1/0 FORMAT 1/0 Una dona 1
CONTINGUT DEL PROGRAMA? (Resposta multiple) (Pot ) un home ...... oo TTTTmmmmmT 2
haver-hi respostes en diversos blocs per al " Un home i una dona....... .. . 3
mateix programa) _ Diverses dones - .- - 4
_ S, i, . Diversos homes... .. .. ... ........ 5
- Programes d’informacié i actualitat:
Informatiu (programa) ........... 1 - .
Informatiu (butlleti) ... ._...... 2 - Altres (especificar):
Esportiu (programa) .............. 3
Esportiu (transmissio)........... 4
Magazin d’actualitat..._........... 5 .
TertGlia/debat d’actualitat. ... .. 6 A13. EL PROGRAMA TE RESPONSABLES DE SECCIONS 1
- Programes d’entreteniment: AREES? (Resposta unica)
Programa d”humor ... .. ... ... _..... 7 _
Magazin d’entreteniment.......... 8 - ST ... 1
Programa d’oients................ 9 -No _....... 2> Anar a Al8
[070] 011 = 10
(CT-157 o gloTg[0]111 - Y 11
Del cor. ... ... 12
Misteri 1 esoterisme............ 13
- Programes d’educacié i/o formacio:
Entrevista en profunditat....... 14
Programa d’autoajuda............ 15
Biografics. ... ... ... ... ... ... 16
Culturals en general ............ 17
Cinema ... ..o i et 18
Internet. ... ... .. ... .. ._.... 19
- Programes infantils:
Infantils. . ... . ... ... ...... 20
- Programes musicals:
Sardanes . ... ... ... ... .. 21

Altres tipus de musicals (especificar):

Altres tipus de programes (especificar):
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AL QUADRE SEGUENT S”HAN D”ESPECIFICAR TOTES LES SECCIONS DEL PROGRAMA. PER A CADASCUNA DE LES
SECCIONS S”HA D”ESPECIFICAR EL NOM DE LA SECCIO, EL NOM DE LA PERSONA QUE APAREIX COM A RESPONSABLE

I EL SEU GENERE, 1 L”AMBIT TEMATIC DE LA SECCI0.

Al4. QUIN ES EL NOM DE LA SECCIO DEL PROGRAMA? (Anotar el nom de la seccid) (S’ha de fer per a

totes les seccions)

A15. QUIN ES EL NOM DEL O DE LA RESPONSABLE DE LA SECCIO? (Anotar el nom del/de la
responsable) (S’ha de fer per a totes les seccions)

A16. QUIN ES EL GENERE DEL O DE LA

RESPONSABLE DE LA SECCI10? (Resposta tinica per

seccid) (S’ha dg fer per a tot;es les seccions)’
Al7. QUIN ES L’AMBIT TEMATIC DE LA SECCI0? (Anotar ambit tematic de la seccid)
(S’ha de fer per a totes les seccions)

Al4 Al15 Al6 Al7
© ) .
Nom de la seccid Nom del/de la responsabl 5 5 Ambit tematic de la seccio6
(Anotar) (Anotar) e T (Anotar)
1 1 2
2 1 2
3 1 2
4 1 2
5 1 2
6 1 2
7 1 2
8 1 2
9 1 2
10 1 2
11 1 2
12 1 2
13 1 2
14 1 2
15 1 2
16 1 2
17 1 2
18 1 2
19 1 2
20 1 2
21 1 2
22 1 2
A18. EL PROGRAMA TE CONVIDATS 1/0 CONVIDADES A21. EL PROGRAMA TE PUBLIC? (Resposta tnica)
170 COL - LABORADORS 170 COL - LABORADORES?
(Resposta unica) Y 1
NO ........ 2= Anar a A23
. ST ... 1
- No......... 2= Anar a A21 A22. COM ES EL PUBLIC DEL PROGRAMA? (Resposta
| unica)
A19. QUIN NOMBRE DE DONES TE EL PROGRAMA COM A
CONVIDADES 1 COL-LABORADORES? (Anotar nombre . El public és essencialment femeni..... 1
de dones) (Si no hi ha dones, anotar “0”) . EI public és essencialment masculf....2
- Hi ha una barreja de géneres
Nombre de dones: __ _ entre el pOblicC . ooooeeeeeooaa . 3
. -No ho saps - ceii i 4
A20. QUIN NOMBRE D’HOMES TE EL PROGRAMA COM A
CONVIDATS 1 COL-LABORADORS? (Anotar nombre A23 . AL PROGRAMA APAREIXEN PERSONES QUE
d’homes) (Si no hi ha homes, anotar “0”) EXPLIQUEN LES SEVES VIVENCIES? (Resposta
unica)
Nombre d”homes:
ST oo 1
No ........ 2= Anar a A25
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A24. QUIN ES O QUINS SON ELS GENERES
D>AQUESTES PERSONES? (Resposta tunica)

. Només dones .. ... anannn 1
- Més dones que homes . ........... 2
. Tant dones com homes ........... 3
. Més homes que dones ............ 4
. Només homes .. ... annan. 5

A25. EN AQUEST PROGRAMA, LES DONES APAREIXEN
AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE ALS HOMES?
(Resposta unica)

ST T 1

A26. EN AQUEST PROGRAMA, ELS HOMES APAREIXEN
AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE A LES
DONES? (Resposta unica)

. ST, 1

A27. EN AQUEST PROGRAMA, LES DONES TENEN UN
ROL DE SUBMISSIO RESPECTE ALS HOMES? (Resposta

tnica)
. ST, 1
- No......... 2

A28. EN AQUEST PROGRAMA, ELS HOMES TENEN UN
ROL DE SUBMISSIO RESPECTE A LES DONES?
(Resposta unica)

A29. LA/ES DONA/ES QUE HI APAREIX, HO FA AMB
UN TARANNA SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
unica)

. Algunes si 1 d’altres no.. 3

A30. E!_/S HOME/S QUE HI APAREIX, HO FA AMB UN
TARANNA SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
unica)

S T 1
- No. L. 2
- Alguns si i1 d’altres no... 3

A32. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
VIOLENCIA EN GENERAL? (Resposta unica)

- ST 1
-No. Ll 2
- No ho saps...... 3

A33. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE

MALTRACTAMENTS FISICS A  DONES? (Resposta
unica)

ST i 1

NO - 2

No ho saps ..... 3

A34. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE

MALTRACTAMENTS  FISICS A  HOMES? (Resposta
unica)

ST i 1

NO - 2

No ho saps ..... 3

A35. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE

MALTRACTAMENTS PSTQUICS A DONES
(MENYSTENIMENTS, HUMILIACIONS, INSULTS)?
(Resposta unica)

) T 1

NO i 2

No ho saps ..... 3

A36. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE

MALTRACTAMENTS PSIQUICS A HOMES
(MENYSTENIMENTS, HUMILIACIONS, INSULTS)?
(Resposta tnica)
e ST e 1
- No L.l 2
No ho saps ..... 3

A37. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
DISCRIMINACIO DE LES DONES? (Resposta unica)

ST e 1
NO i 2
No ho saps ..... 3

A38. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
DISCRIMINACIO DELS HOMES? (Resposta unica)

ST e 1
NO - 2
No ho saps ..... 3

A39. EN  AQUEST  PROGRAMA,  HI HA  ALTRES
SITUACIONS DE VIOLENCIA DE GENERE? (Resposta
unica)

5] T 1
- No ... ...... 2> Anar a A4l
- No ho saps ..... 3> Anar a Aa41

A40._. QUINA O QUINES? (Anotar respostes)

A41. PENSANT EN LA GLOBALITAT D”AQUEST
PROGRAMA, QUINA ES LA PRIMERA PARAULA QUE ET
VE AL CAP? (Escriu la primera paraula sense
pensar-la gaire)
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B1. QUIN ES EL NOM DEL PROGRAMA? (Anotar el nom
del programa)
Nom:

B2. DINS DE QUINA HORA VA COMENCAR EL PROGRAMA?
(Anotar 1’hora de 0 a 23 hores)

Hora d’inici
B3. DINS DE QUINA HORA VA FINALITZAR EL
PROGRAMA? (Anotar 1’hora de 0 a 23 hores)
Hora de finalitzacio:

B4. QUIN DIA DE LA SETMANA S’EMET? (Resposta

Unica)

. Dilluns........ 1

. Dissabte....... 2
B5.QUIN ES EL TIPUS DE PRODUCCIO? (Resposta
unica)

- Produccid estrangera .................. 1

. Produccié directade TVC....ooveeman.. 2

. Produccié de TVC amb col-laboracié

de productora delegada............. 3

B6. DE QUIN TIPUS DE PROGRAMA ES TRACTA?
(Resposta unica)

. FicciO oo e 1 - Anar B9
. No-FicciO .. .o ieaeaa 2

. Ficcidé 1 no-ficcio barrejada. 3

B7. QUIN TIPUS DE FORMAT TE EL PROGRAMA DE NO-
FICCI0? (Si és de ficcié i no-ficcié a la
vegada, ens referim a la part de no-ficcié)
(Resposta unica)

. Informatius diaris ............... 1
- El temps ...l 2
. Retransmissions esportives ....... 3
. Programes esportius...._....._.._.. 4
- Programes culturals . ............. 5
. Magazin d’actualitat ............. 6
. Reportatge d’actualitat .._.._.._.... 7
. Documental ... _ ... ... ... ... ... 8
SCuina ¥ VI oL 9
- Série autoctona - - .- o cciiiaaaaaann 10
. Série estrangera - ... ... . ..... 11
. Ensenyament . ... ___ ... .. ... .._... 12
. Debat o tertulia d’actualitat....13
o XOU ec e e e e 14
- ConCurs ... 15
. Programa musical ..._._.__.__._._.._.. 16
- Transmissio de concert ... ....... 17
- Videoclip ..o 18
. Noves tecnologies ... .. ... ....... 19
- Naturalesa i medi ambient ._.____. 20
. Reality-show ... ._ ... ... . _....... 21

. Altres (especificar):

Atencié: Si codi 3 en B7 2 anar a B8
Si no, anar a quadre abans de B9

B8. DE QUIN ESPORT ERA LA RETRANSMISSIO
ESPORTIVA? (Anotar el nom de 1l’esport)

Nom:

Atencié: Si codi 2 en B6 - Anar a Bll
Si codi 3 en B6 2> Anar a B9

B9. QUIN TIPUS DE FORMAT TE EL PROGRAMA DE
FICCIO? (Si és de ficcié i no-ficcié a la vegada

ens referim a la part de ficcid) (Resposta
unica)

. Pel-licula. ... ... 1

. Série estrangera ................. 2

. Série autoctona - .. ... iioiaaaan 3

. Dibuixos animats .. .......cccon... 4

. Humor ... ... 5

. Altres (especificar):

B10. QUINA O QUINES PERSONES PROTAGONITZEN EL

PROGRAMA? (Si és de ficcidé i no-ficcié a la
vegada ens referim a la part de ficcid)
(Resposta unica)

. Unadona ... ... . . . ..., 1

-Unhome... .. . ... . ... 2

. Una dona i un home ............. 3

. Diverses dones ................. 4

. Diversos homes . ... .. ... ...... 5

. Més dones que homes............ 6

- Més homes que dones............ 7

- Altres (especificar):

B11. ES RECOMANA VEURE AQUEST PROGRAMA A
PARTIR D”UNA EDAT DETERMINADA? (Aquesta
recomanacié es fa a través d’una icona en la
pantalla i en la pagina web de TVC)

.St .. 1
. No .. 22 Anar a quadre abans de B13

B12. A PARTIR DE QUINA EDAT? (Anotar 1l’edat)

A partir dels: __anys

Atencidé: Si codi 1 en B6 - Anar a B29
Si no, anar a Bl13

B13. QUI DIRIGEIX EL PROGRAMA? (Resposta tnica)

. Unadona........ 1
. Unhome......... 2
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B14. QUIN ES EL NOM DEL DIRECTOR/A DEL B16. QUIN ’ES NOM DE LA/ES PERSONA/ES QUE FA LA
PROGRAMA? (Anotar el nom del director/ a) PRESENTACIO PRINCIPAL DEL PROGRAMA? (Anotar tots
els noms que fan la presentacié principal)

Nom:
Nom:
B15. QUINA 0 QUINES PERSONES FAN LA
PRESENTACIO PRINCIPAL DEL PROGRAMA? (Si és de Nom:
ficcié i no-ficcié a la vegada ens referim a
la part de no-ficcid) (Resposta unica) Nom:
LUNA dONA . e e e e 1 B17. EL PROGRAMA TE COL - LABORADORS 0
_Un home .« o o e oo e e e e 2 RESPONSABLES DE SECCIONS 1 AREES? (Resposta
. Una dona i un home.............. 3 unica)
. Diverses dones ................. 4 - ST e 1
. Diversos homes .................. 5 -No ........ 2> Anar a B22

- Altres (especificar):

AL QUADRE SEGUENT S”HAN D’ESPECIFICAR TOTES LES SECCIONS DEL PROGRAMA. PER A CADASCUNA DE LES
SECCIONS S”HA D”ESPECIFICAR EL NOM DE LA SECCIO, EL NOM DE LA PERSONA QUE APAREIX COM A RESPONSABLE
I EL SEU GENERE, 1 L”AMBIT TEMATIC DE LA SECCIO.

B18. QUIN ES EL NOM DE LA SECCIO DEL PROGRAMA? (Anotar el nom de la seccié) (S’ha de fer per a
totes les seccions)
B19. QUIN ES EL NOM DEL O DE LA RESPONSABLE DE LA SECCIO? (Anotar el nom del / de la
responsable) (S’ha de fer per a totes les seccions)
B20. QUIN ES EL GENERE DEL O DE LA RESPONSABLE DE LA SECCIO? (Resposta unica per
seccid) (S’ha de fer per a totes les seccions)
B21. QUIN ES L’AMBIT TEMATIC DE LA SECCIO? (Anotar ambit tematic de la seccid)
(S’ha de fer per a totes les seccions)

B18 B19 B2

o

B21

Ambit tematic de la secci6
(Anotar)

Nom de la seccid Nom del/de la responsabl
(Anotar) (Anotar)
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B22. EL PROGRAMA TE CONVIDATS 1/0 CONVIDADES
170 COL - LABORADORS 1/0 COL - LABORADORES?
(Resposta unica)

- No......... 2> Anar a B25

B23. QUIN NOMBRE DE DONES TE EL PROGRAMA COM A
CONVIDADES 1 COL-LABORADORES? (Anotar nombre
de dones) (Si no hi ha dones anotar “07)

Nombre de dones:

B24. QUIN NOMBRE D”HOMES TE EL PROGRAMA COM A
CONVIDATS 1 COL-LABORADORS? (Anotar nombre
d’homes) (Si no hi ha homes anotar “07)

Nombre d”homes:
B25. EL PROGRAMA TE PUBLIC AL PLATO? (Resposta
unica)

- No......... 2> Anar a B27

B26. COM ES EL PUBLIC DEL PROGRAMA? (Resposta
unica)

- El public és essencialment femeni .... 1
- El public és essencialment masculi ....2
. Hi ha una barreja de generes
entre el public....... ... .. ... ..... 3
- No ho sapS - oo 4
B27. AL PROGRAMA  APAREIXEN PERSONES QUE
EXPLIQUEN LES SEVES VIVENCIES? (Resposta
unica)
Y [ 1
- No......... 2> Anar a B29
B28. QUI ES O QUINS SON ELS GENERES

D>AQUESTES PERSONES? (Resposta unica)

. Només dones .. ... annnn. 1
- Més dones que homes . ........... 2
. Tant dones com homes ........... 3
. Més homes que dones ............ 4
. Només homes ... ..o naan. 5

B29. EN AQUEST PROGRAMA, LES DONES APAREIXEN
AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE ALS HOMES?
(Resposta unica)

B30. EN AQUEST PROGRAMA, ELS HOMES APAREIXEN
AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE A LES
DONES? (Resposta unica)

B31. EN AQUEST PROGRAMA, LES DONES TENEN UN
ROL DE SUBMISSIO RESPECTE ALS HOMES? (Resposta

unica)
ECY T 1
. No......... 2

B32. EN AQUEST PROGRAMA, ELS HOMES TENEN UN
ROL DE SUBMISSIO RESPECTE A LES DONES?
(Resposta tunica)

B33. LA/ES DONA/ES QUE HI APAREIX, HO FA AMB
UN ASPECTE SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
unica)

CNO 2
. Algunes si i1 d’altres no . 3

B34. EL/S HOME/S QUE HI APAREIX, HO FA AMB UN

ASPECTE SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
tnica)

B 1 1

- NO 2

. Alguns si i1 d’altres no .. 3

B35. LES DONES QUE HI APAREIXEN HO FAN AMB UN
TARANNA DE PREPOTENCIA I SEGURETAT EXTREMA?
(Resposta unica)

CNO 2
. Algunes si i1 d’altres no . 3

B36. ELS HOMES QUE HI APAREIXEN HO FAN AMB UN
TARANNA DE PREPOTENCIA I SEGURETAT EXTREMA?
(Resposta unica)

B 1 1
- NO 2
. Alguns si i1 d’altres no .. 3

B37. EN AQUEST PROGRAMA DE FICCIO HI HA
SITUACIONS DE VIOLENCIA EN GENERAL? (Resposta

tnica)
e ST e 1
. No ..l 2
. No ho saps ..... 3
B38. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
MALTRACTAMENTS FISICS A DONES?  (Resposta
unica)
e ST e 1
. No ..l 2
No ho saps ..... 3
B39. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
MALTRACTAMENTS FISICS A HOMES?  (Resposta
unica)
e ST e 1
. No ..l 2
No ho saps ..... 3

B40. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
MALTRACTAMENTS PSIQUICS A DONES
(MENYSTENIMENTS, HUMILIACIONS, INSULTS)?
(Resposta unica)

ST e 1
-No ... 2
No ho saps -.... 3
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B41. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE

MALTRACTAMENTS PSTQUICS A HOMES
(MENYSTENIMENTS, HUMILIACIONS, INSULTS)?
(Resposta unica)

e ST e . 1

- No... ... .... 2

. No ho saps...... 3

B42. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
DISCRIMINACIO DE LES DONES? (Resposta tunica)

S STl 1
- No. ool 2
- No ho saps...... 3

B43. EN AQUEST PROGRAMA HI HA SITUACIONS DE
DISCRIMINACIO DELS HOMES? (Resposta tunica)

e ST 1
- No. s 2
- No ho saps...... 3

B44. EN AQUEST ‘PROGRAMA _H1 HA  ALTRES
SITUACIONS DE VIOLENCIA DE GENERE? (Resposta
tnica)

e ST 1
- No... ... 2> Anar a B46
- No ho saps...... 3> Anar a B46

B45. QUINA O QUINES? (Anotar respostes)

B46. PENSANT EN LA GLOBALITAT D”AQUEST
PROGRAMA, QUINA ES LA PRIMERA PARAULA QUE ET
VE AL CAP? (Escriu la primera paraula sense
pensar-la gaire)

B47. QUIN ES EL CANAL DE TELEVISI0? (Resposta
unica)
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CO. QUIN ES EL NOMBRE CARDINAL ATORGAT DE
CLASSIFICACIO? (Anotar el nombre cardinal)

Nombre cardinal:

Cl. PENSANT EN LA GLOBALITAT D”AQUESTA PROMOCIO
DE LA CADENA, QUINA ES LA PRIMERA PARAULA QUE ET
VE AL CAP? (Escriu la primera paraula sense
pensar-la gaire)

C2. QUIN ES EL NOM DEL PROGRAMA O CADENA
ANUNCIADA? (Anotar el nom de forma detallada) (Si
torna a sortir la mateixa promocié, només s’ha
d’anotar l’hora i el dia d’emissié a la graella
final)

Nom:

C3. DINS DE QUINA HORA S’EMET LA PROMOCIO DE LA
CADENA? (Anotar l’hora de 0 a 23 hores)

Hora d’emissio

C4. QUIN DIA DE LA SETMANA S’EMET? (Resposta
unica)

. Dilluns.......... 1
. Dissabte......... 2

C5. QUIN ES EL TIPUS DE PROMOCIO DE LA CADENA?
(Resposta unica)

. La mateixa cadena en general
. Algun/s programa/Zes en particular...?2

C6. HI APAREIX ALGUN/S PERSONATGE/S CONEGUT/S O
FAMOSOS/ES? (Resposta unica)

. ST .... 1

- No......... 2> Anar a C8

. Dona. ... 1
S Home . ... 2
. Hi ha donaZes i1 home/s famoses/os. 3
C8. QUI TE EL PAPER PROTAGONISTA? (Resposta
unica)
. Dona/Zdones. . ... e 1
- Nena/Znenes . . ... 2
. Dones 1 nenes . ... e e 3
. Home/Zhomes . .. .. e e eeaaa 4
- Nen/nens . .. e e 5
. Homes i1 nens ... ..o e e e 6
. Dones i1 homes indistintament .......... 7
. Nenes 1 nens indistintament ........... 8
. Col-lectiu/s barrejats de génere ...... 9
S ANImals . e 10
BN i = 11
- No s”aprecia ... ... ... 12

C9. QUI APAREIX EN LA HISTORIA DE LA PROMOCIO

DE LA CADENA? (Resposta miltiple)
- Dones Joves ... 1
. Dones madures ... ... 2
- Dones grans . ... ... 3
- NenesS . .. e eaaaaaaa 4
. Homes joves . ... .. ii.-... 5
. Homes madurs .. ... .- 6
- Homes grans .. ... .. ... .. ....... 7
S Nens L e 8
S AnImals . e eeeaaaa 9

. Col-lectius indiferenciats de genere.. 10
S ALtres e 11

C10. QUANTES DONES 1 QUANTS HOMES APAREIXEN A LA
PROMOCIO? (Si no hi ha dones i/o homes posar “0”)

Nombre de dones:

Nombre d”homes:

Atencié: Si apareixen homes - Anar a Cl1
Si no, anar a quadre abans de C1l4

Cl11. L’HOME/S QUE HI APAREIX, HO FA AMB UN
TARANNA  SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
tnica)

s ST 1

- NO 2

- Alguns si i d’altres no .. 3
C12. EN AQUESTA PROMOCIO, ELS HOMES APAREIXEN

AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE A LES DONES?
(Resposta unica)

ST T 1

- No ........ 2

C13. EN AQUESTA PROMOCIO, ELS HOMES TENEN UN ROL

DE SUBMISSIO RESPECTE A LES DONES? (Resposta
unica)

ST ... 1

. No ........ 2

Atencié: Si apareixen dones > Anar a Cl4
Si no, anar a C19

Cl4. QUIN ES EL ROL O ROLS DE LES DONES QUE

APAREIXEN EN LA PROMOCIO? (Resposta multiple)
. Mestressa de casa@...ccceeceeanencanannn- 1
L Mare - e e e eaaaaaaa 2
N o )V 3
. Professional/executiva i/0 treballadora... 4
S HeroTna .. ..o e e e 5
ESY=To (U] 03 o) o= NN 6
. Reflexiva. ... e 7
s Dominant . . ... eeeaaaaa 8
- Independent ... ... .. ... 9
L SUbMESA - s e e e aeaaaaaa 10
. D’objecte sexual - ... .. ... . ... _..... 11
BV o o 1= T 12
. Espiritual ... ... iaaaa. 13
. EXperta . ... 14
L LTder . e eeeaaaaa 15
- Avantguardista. ... ... ... 16
. Amb pocs coneixements .. ... ... .. o.oao.. 17
. Amb conviccions socials ... ... ... .. ...... 18
B Y i o 19
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C15. L
TARANNA  SEXY,
unica)

LA/ES DONA/ES QUE HI APAREIX, HO FA AMB UN
EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta

- Algunes si 1 d’altres no.. 3

C16. EN AQUESTA PROMOCIO, LES DONES APAREIXEN
AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE ALS HOMES?
(Resposta unica)

C17. EN AQUESTA PROMOCIO, LES DONES TENEN UN ROL

DE SUBMISSIO RESPECTE ALS HOMES? (Resposta
unica)

. ST, 1

- No......... 2
C18. EN AQUESTA PROMOCIO HI HA SITUACIONS DE

MALTRACTAMENT PSiQUIC O FISIC A LES DONES?
(Resposta unica)

S St .. 1
- No... ... .. 2
. No ho sap....... 3

C19. HI HA UNA/ES VEU/S QUE PRESCRIU EL PROGRAMA
O CADENA PARLANT? (Resposta unica)

C20. DE QUI ES LA VEU DE LA/ES PERSONA/ES QUE
PRESCRIU EL PROGRAMA O CADENA? (Resposta unica)

. Home
. Dona i home ....3
. Cap dels dos ...42 Fi

C21. QUINA D’AQUESTES VEUS TE EL ROL MES
IMPORTANT PRESCRIVINT EL PROGRAMA O LA CADENA?
(Resposta unica)

. Home
. Cap dels dos ...3

EN AQUESTA GRAELLA TORA D EMISSIO DIA D EMISSIO

S”HA D’ANOTAR L”HORA -

I EL DIA D’EMISSIO Nombre de (Anotar 1'hora de 0 |py s DISSABTE

repeticions a 23 hores)

CADA  VEGADA  QUE > - =

TORNI A SORTIR

AQUESTA PROMOCI0 3 1 )

(S’HA DE COMENCAR A . - 5

ANOTAR A PARTIR DE

LA SEGONA VEGADA QUE 5 1 2

SURTI) y . .
7 1 )
8 1 2
9 1 2
10 1 2
11 1 2
2 1 2
13 1 2
14 1 2
15 1 2
16 1 2
17 1 2
18 1 2
19 1 2
20 1 2
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DO. QUIN ES EL NOMBRE CARDINAL ATORGAT DE
CLASSIFICACIO? (Anotar el nombre cardinal)

Nombre cardinal:

D1. PENSANT EN LA GLOBALITAT D”AQUESTA PROMOCIO
DE LA CADENA, QUINA ES LA PRIMERA PARAULA QUE ET
VE AL CAP? (Escriu la primera paraula sense
pensar-la gaire)

D2. QUIN ES EL NOM DEL PROGRAMA O CADENA
ANUNCIADA? (Anotar el nom de forma detallada) (Si
torna a sortir la mateixa promocié, només s’ha
d’anotar l’hora i el dia d’emissié a la graella
final)

Nom:

D3. DINS DE QUINA HORA S”EMET LA PROMOCIO DE LA
CADENA? (Anotar l’hora de 0 a 23 hores)

Hora d’emissio

D4. QUIN DIA DE LA SETMANA S’EMET? (Resposta
unica)

. Dilluns.......... 1
. Dissabte......... 2

D5. QUIN ES EL TIPUS DE PROMOCIO DE LA CADENA?
(Resposta unica)

. La mateixa cadena en general
- Algun/s programa/s en particular....2

D6. HI APAREIX ALGUN/S PERSONATGE/S CONEGUT/S O
FAMOSOS/ES? (Resposta unica)

. ST ..., 1

- No......... 2> Anar a D8

. Dona. ... 1
- Home . ... 2
. Hi ha donaZes i1 home/s famoses/os. 3
D8. QUI TE EL PAPER PROTAGONISTA? (Resposta
unica)
. Dona/dones. . ... i eeaaaaaaa 1
- Nena/nenes . . ... e e e 2
. DONES 1 NENES . .o i i i e e eieeeceaeanns 3
. Home/Zhomes . . ... e aaa 4
. Nen/nens . ..o e e e 5
. Homes 1 nens ... ..o e e 6
. Dones 1 homes indistintament .......... 7
. Nenes 1 nens indistintament ........... 8
. Col-lectiu/s barrejats de génere ...... 9
SAnImals .- 10
B I o Y 11
- No s”aprecia ... 12

D9. QUI APAREIX EN LA HISTORIA DE LA PROMOCIO
DE LA CADENA? (Resposta miltiple)

- Dones joves . ... ... 1
. Dones madures . ... 2
- Dones grans ... ... . 3
S NEeNesS . - e e 4
. Homes joves . ... .. L. i..... 5
. Homes madurs ... ... . .. _.._..... 6
. Homes grans . ... 7
S Nens . e 8
S AnImals . e 9

. Col-lectius indiferenciats de génere.. 10
. Altres

D10. QUANTES DONES I QUANTS HOMES APAREIXEN A LA
PROMOCIO? (Si no hi ha dones i/o homes posar “07”)

Nombre de dones:

Nombre d”homes:

Atencié: Si apareixen homes > Anar a D11
Si no, anar a quadre abans de D14

D11. L’HOME/S QUE HI APAREIX, HO FA AMB UN
TARANNA  SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
unica)

S ST 1

- NO 2

- Alguns si i d’altres no .. 3
D12. EN AQUESTA PROMOCIO, ELS HOMES APAREIXEN

AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE A LES DONES?
(Resposta unica)

ST T 1

- No ........ 2

D13. EN AQUESTA PROMOCIO, ELS HOMES TENEN UN ROL

DE SUBMISSIO RESPECTE A LES DONES? (Resposta
unica)

ST L. 1

. No ........ 2

Atencié: Si apareixen dones > Anar a D14
Si no, anar a D19

D14. QUIN ES EL ROL O ROLS DE LES DONES QUE

APAREIXEN EN LA PROMOCIO? (Resposta miltiple)
. Mestressa de CaS@...ccceeeceeancncacannn- 1
LMare . e e e eaaaaaa- 2
N o )Y 3
. Professional, executiva i/0 treballadora.. 4
S HeroTna .. ..o e e e 5
SRS T=Yo [§T o w(o] or= T 6
. Reflexiva. ... e 7
s Dominant . . ... e e e eeaaaaa 8
- Independent ... ... ... ... .o 9
B | )11 F=7= 10
. D’objecte sexual ... .. ... ... 11
BV o o= 12
. Espiritual ... ... ... 13
- Experta . ... 14
L LTder . e e aaaaan 15
- Avantguardista. ... ... ... 16
- Amb pocs coneixements . ... ... ... ... 17
. Amb conviccions socials ... ... ... .. ...... 18
B i o U 19
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D15. LA/ES DONA/ES\QUE H1 APAREIX, HO FA AMB UN
TARANNA  SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
unica)

- Algunes si 1 d’altres no.. 3
D16. EN AQUESTA PROMOCIO, LES DONES APAREIXEN

AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE ALS HOMES?
(Resposta unica)

D17. EN AQUESTA PROMOCIO, LES DONES TENEN UN ROL

DE SUBMISSIO RESPECTE ALS HOMES? (Resposta
unica)

. ST ... 1

. No......... 2
D18. EN AQUESTA PROMOCIO HI HA SITUACIONS DE

MALTRACTAMENT PSIQUIC O FISIC A LES DONES?
(Resposta unica)

S STl 1
- No. oo Lls 2
- No ho sap....... 3

D19. HI HA UNA/ES VEU/S QUE PRESCRIU EL PROGRAMA
O CADENA PARLANT? (Resposta unica)

. No......... 2= Anar a D22

D20. DE QUI ES LA VEU DE LA/ES PERSONA/ES QUE
PRESCRIU EL PROGRAMA O CADENA? (Resposta tnica)

. Dona ........... 12 Anar a D22

. Home ........... 2= Anar a D22

. Dona i home ....3

. Cap dels dos ... 4> Anar a D22

D21. QUINA D’AQUESTES VEUS TE EL ROL MES
IMPORTANT PRESCRIVINT EL PROGRAMA O LA CADENA?
(Resposta unica)

. Cap dels dos ...3

D22. HI HA PERSONES ADULTES QUE APAREIXEN NUES O
SEMINUES? (Resposta tunica)

ST T 1

- No ........ 2 Anar a D24

D23. A QUIN GENERE PERTANYEN AQUESTES PERSONES?
(Resposta unica)

. Home/s ......... 2
. Home/ i donaZes 3

D24. QUIN ES EL CANAL DE TELEVIS10? (Resposta
unica)

- TV3 .. 1

. CANAL 33 ......... 2

EN AQUESTA GRAELLA ) Canal

S’HA D”ANOTAR L”HORA HORA D’EMISSIO [Dia d’emissio] d’emissio

I EL DIA D’EMISSIO

CADA  VEGADA  QUE

TORNI A SORTIR 0 = 3

AQUESTA PROMOCI0 Z 0 o

(S’HA DE COMENGAR A (Anotar l’hora | O 9 o =4

ANOTAR A PARTIR DE Nombre de de 0 a 23 = = 2 S

LA SEGONA VEGADA QUE repeticions hores)

SURTI) 2 1 2 1 2
3 1 2 1 2
4 1 2 1 2
5 1 2 1 2
6 1 2 1 2
7 1 2 1 2
8 T 2 1 2
9 1 2 1 2
10 1 2 1 2
11 1 2 1 2
12 1 2 1 2
13 1 2 1 2
14 1 2 1 2
15 1 2 1 2
16 T 2 1 2
17 1 2 1 2
18 1 2 1 2
19 1 2 1 2
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EO. QUIN ES EL NOMBRE CARDINAL ATORGAT DE
CLASSIFICACIO? (Anotar el nombre cardinal)

Nombre cardinal:

E1. PENSANT EN LA GLOBALITAT D”AQUEST ANUNCI,
QUINA ES LA PRIMERA PARAULA QUE ET VE AL CAP?
(Escriu la primera paraula sense pensar-la
gaire)

E2. QUIN ES EL NOM DEL PRODUCTE O SERVEI
ANUNCIAT? (Anotar el nom del producte o servei de
forma detallada) (Si torna a sortir el mateix
anunci, només s’ha d’anotar l’hora i el dia
d’emissié a la graella final) (Si és una ONG
anoteu-ne el nom)

Nom:

E3. DINS DE QUINA HORA S’EMET LA FALCA? (Anotar
1l’hora de 0 a 23 hores)
Hora d’emissio

E4. QUIN DIA DE LA SETMANA S’EMET? (Resposta

unica)
. Dilluns.......... 1
. Dissabte......... 2

ES5. LA FALCA ANUNCIA UN PRODUCTE O UN SERVEI?
(Resposta unica)

. Producte ...... 1
. Servei ........ 2
E6. QUIN ES EL TIPUS DE FALCA? (Resposta tnica)

. Falca tradicional... 1
. Altres. ... ... ...... 2

E7. QUI ES EL CONSUMIDOR/A FINAL? (Resposta unica
per bloc)

PER GENERE:

. Dones ... 1
. Homes . ... ... a.... 2
. Tant dones com homes............ 3
. No queda definit... .. .. ... ...... 4

E8. QUIN ES EL SECTOR PROMOTOR DE LA FALCA?

(Resposta unica)

. Activitats d’oci i lleure: cinema,
teatre, concerts, restaurants,

TUrisme, etC. ..o e e e e e e memmaaas 1
. Alimentaciod i begudes . ... ... . ... .......... 2
. Alimentaci6 per a animals ...... ... ........ 3
. Automocié (cotxes, motos) i1 transport ..... 4
. Centres comercials 1 grans magatzems ...... 5
. Electrodoméstics (excepte imatge 1 s0) ....6
. Emissores de radio i televisio ........... 7
- Energia - ... 8
. Entitats bancaries i assegurances,

inversid, borsa ... ... ... ... 9

. Imatge, so, discos, videos, informatica

(televisors, telefonia, etc.) ........... 10

. Jocs i1 joguines per a nens i adolescents ..11

- Joies i rellotges ... ... ... .. _..... 12
. Llibres i altres publicacions ............. 13
. Loteries i Jocs d’atzar ........ .. ... 14
. Medicaments ... ... eeaeaaaa- 15
. Parament de la llar ... ... ... . . ... 16
. Productes o serveis de bellesa i

higiene personal ... ... . ... ... ... _...... 17
. Productes sanitaris de la llar ............ 18
. Vestuari, sabates, ulleres ................ 19
. Sector public (institucions publiques) ....20
1 21

Altres sectors (especificar):

Atencié: Si Codi 20 en E8 = Anar E9
Si no, anar a EI10

E9. QUINA ES LA INSTITUCIO PUBLICA? (Resposta
unica)

. Generalitat .. ... ... . ... ... ...... 1
. Diputacié (de qualsevol demarcacid) 2
. Govern central ....... .. .. ... ....... 3
- Ajuntament de Barcelona ............ 4
S AItres ..o 5

E10. QUI TE EL PAPER PROTAGONISTA? (Resposta
unica)

. Dona/Zdones . ... 1
- Nena/nenes . ... e 2
. Dones 1 nenes . .. ..o i i e e eeeeaaaa 3
. Home/Zhomes . ... c i e e eeaaaa 4
. Nen/nens ... 5
. Homes 1 nens .. ... 6
. Dones 1 homes indistintament.......... 7
. Nenes i1 nens indistintament........... 8
. Col-lectiu/s barrejats de génere...... 9
S AnImals . e 10
.Y I of == 11
. No s’aprecia..... .o iaaaaaan 12
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E11. QUI APAREIX EN LA HISTORIA DE L”ANUNCI?

(Resposta multiple)
- Dones joves ... ... .. iiiiiioo-. 1
- Dones madures . . . ... 2
. Dones grans ... ... 3
- Nenes .. e aaaaaaa 4
. Homes joves ... ... ... ..... 5
- Homes madurs ... ... ... ... 6
- Homes grans . ... ... ... ioi... 7
R 1 8
S Animals .o 9

. Col-lectius indiferenciats de génere .. 10
S ALtres i 11

E12. QUANTES DONES 1 QUANTS HOMES APAREIXEN EN
LA FALCA? (Si no hi ha dones i/o homes posar “0”)

Nombre de dones:

Nombre d”homes:

Atencié: Si apareixen homes - Anar a E13
Si no, anar a quadre abans de E15

E13. ELS HOMES APAREIXEN AMB UN
SUPERIORITAT RESPECTE A LES DONES?
unica)

ROL DE
(Resposta

El4. EN AQUESTA FALCA, ELS HOMES TENEN UN ROL DE
SUBMISSIO RESPECTE A LES DONES? (Resposta unica)
Y T 1
. No......... 2

Atencié: Si apareixen dones - Anar a E15
Si no, anar a E20

E15. QUIN ES EL ROL O ROLS DE LES DONES QUE

SURTEN EN LA FALCA? (Resposta multiple)
. Mestressa de CaSa@ - - vcucereneeccancacaann- 1
SMare - e e eeeeaaaaa 2
B o )Y 3
. Professional, executiva i/0 treballadora.. 4
S HeroTna ... i e e 5
BT =Yo (U o3 o] or- Y 6
. Reflexiva ..o e 7
sDominant .. ... e e eeeaaaaaa 8
- Independent . ... .. ... i...-. 9
L SUbMESA - o e e eeaaaaaa 10
. D’objecte sexual ... ... ... . ... 11
B VAT o o 1= 12
- Espiritual ... L.... 13
- EXperta ... e eeaaeaaa 14
L LTder . e 15
- Avantguardista ... ... ... 16
. Amb pocs coneixements .. ... ... .o iiiaaaan 17
. Amb conviccions socials ...... ... ... ....... 18
B Y I o = 19

E16. LA/ES DONA/ES QUE HI APAREIX, HO FA AMB UN
TARANNA  SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
tnica)

s ST 1

- NO L. 2

- Algunes si 1 d’altres no . 3
E17. EN AQUESTA FALCA, LES DONES APAREIXEN AMB

UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE A ELS HOMES?
(Resposta unica)

E18. EN AQUESTA FALCA, LES DONES TENEN UN ROL DE
SUBMISSIO RESPECTE A ELS HOMES? (Resposta unica)
. ST ..., 1

E19. EN AQUESTA FALCA HI_HA SITUACIONS DE
MALTRACTAMENT PSIQUIC O FISIC A LES DONES?
(Resposta unica)

ST . 1
- No ..., 2
- No ho saps ..... 3

E20. HI HA UNA/ES VEU/S QUE PRESCRIU EL PRODUCTE
PARLANT? (Resposta unica)

ST T 1

- No ........ 2> Anar a E23
E21. DE QUI ES LA VEU DE LA/ES PERSONA/ES QUE
PRESCRIU EL PRODUCTE O SERVEI? (Resposta unica)

. Dona ........... 1= Anar a E23

. Home ........... 22 Anar a E23

. Dona i home ....3

. Cap dels dos ... 4> Anar a E23

E22. QUINA D’AQUESTES VEUS TE EL ROL MES
IMPORTANT PRESCRIVINT EL PRODUCTE? (Resposta
tnica)

. Dona ... ..., 1

- Home ... .. ... .. .._.... 2

. Cap dels dos ........ 3
E23. HI APAREIXEN PERSONES QUE EXPLIQUEN O
NARREN LES SEVES VIVENCIES? (Resposta tunica)

ST T 1

- No ........ 22> Fi

E24. QUIN ES‘EL GENERE DE LA/LES PERSONA/ES QUE
EXPLIQUEN VIVENCIES? (Resposta unica)

. Dona/es . ... .. 1
. Home/s .. ... 2
. Tant homes com dones ... 3
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EN AQUESTA GRAELLA S”HA D?ANOTAR L”HORA I EL DIA D’EMISSIO CADA VEGADA QUE TORNI A SORTIR AQUESTA
FALCA(S”HA DE COMENCAR A ANOTAR A PARTIR DE LA SEGONA VEGADA QUE SURTI)

HORA D?EMISSI0

DIA

D?EMISSIO

Nombre de
repeticions

(Anotar l1l’hora de 0
a 23 hores)

DILLUNS
DISSABTE

T R B B o e e e e I T e T e T e T e T A BTSN RRN RN SN IO [N (R SN (N (Y (SN B S Q S

N N N NN N NN N N NN NN NN N NN DN N NN N NN DN NN

208




FO.

F1.
QUI

QUIN ES EL NOMBRE CARDINAL ATORGAT DE
CLASSIFICACIO? (Anotar el Nombre cardinal)

Nombre cardinal:

PENSANT EN LA GLOBALITAT D”AQUEST ANUNCI,
NA ES LA PRIMERA PARAULA QUE ET VE AL CAP?

(Escriu la primera paraula sense pensar-la
gaire)
F2. QUIN ES EL NOM DEL PRODUCTE O SERVEI

ANUNCIAT? (Anotar el nom del producte o servei de

forma detallada)
anunci,
d’emissié a la graella final)

(Si torna a sortir el mateix
només s’ha d’anotar l’hora i el dia
(Si és una ONG

anoteu-ne el nom)

F3.

Nom:

DINS DE QUINA HORA S’EMET L’ESPOT? (Anotar

1l’hora de 0 a 23 hores)

Hora d’emissi6

FA. QUIN DIA DE LA SETMANA S’EMET? (Resposta
unica)
- Dilluns.......... 1
. Dissabte......... 2
F5. L?ESPOT ANUNCIA UN PRODUCTE O UN SERVEI?
(Resposta tunica)
. Producte ...... 1
. Serveil ........ 2
P6. QUIN ES EL TIPUS D’ESPOT? (Resposta unica)
(Si a l’espot es déna un contacte -teléefon,

etc.- per adquirir el producte directament, s’ha
d’entendre que és “telecompra”)

. Espot tradicional ... 1
. Telecompra.......... 2
F7. QUI ES EL CONSUMIDOR/A FINAL DE L”ESPOT?
(Resposta unica per bloc)
PER GENERE:
. Dones . ... 1
. Homes ... ... 2
. Tant dones com homes............ 3
- No queda definit._.__.____._._..__. 4

F8.
(Resposta unica)

. Activitats d’oci i lleure: cinema,

teatre, concerts, restaurants,

TUrisme, etC. ..o e e e e e e eemeaaaas 1
. Alimentaciod 1 begudes ... ... .. ... ... 2
. Alimentacio6 per a animals ...... ... ........ 3
. Automoci6 (cotxes, motos) i1 transport ..... 4
. Centres comercials 1 grans magatzems ...... 5
. Electrodoméstics (excepte imatge i s0) ....6
. Emissores de radio i televisié ........... 7
- Energla ... ... 8
. Entitats bancaries, assegurances,

inversio, borsa ... ... oo 9
Imatge, so, discos, videos, informatica

(televisors, telefonia, etc.) ... ..._..... 10
. Jocs i joguines per a nens i adolescents ..11
- Joies i rellotges ... ... .. ... .. .... 12
. Llibres i altres publicacions ............. 13
. Loteries i Jocs d’atzar ....... ... .. ... 14
. Medicaments ... ...l 15
. Parament de la llar ... .. .. .. .. ... ......... 16
. Productes o serveis de bellesa i

higiene personal ... ... ... ... ... ....... 17
. Productes sanitaris de la llar ............ 18
. Vestuari, sabates, ulleres .._._..__.._._..... 19
. Sector public (institucions publiques) ....20
B € ] 21

Altres sectors (especificar):

QUIN ES EL SECTOR PROMOTOR DE LZESPOT?

Si Codi 20 en F8 = Anar F9
Si no, anar a F10

Atenciéd:

F9. QUINA ES LA INSTITUCIO PUBLICA? (Resposta
unica)

. Generalitat
. Diputacié (de qualsevol demarcacid) 2

. Govern central __._._.__.____.__.__._.... 3
- Ajuntament de Barcelona ............ 4
- Altres ... 5

F10. QUI TE EL PAPER PROTAGONISTA? (Resposta
unica)

. Dona/Zdones ... ... 1
- Nena/nenes .. ... 2
. Dones 1 nenes . .. ..o i e e eeeaaaaa 3
. Home/Zhomes . ... i e e eeaaaa 4
. Nen/nens . ... e eeeaaaa- 5
. Homes 1 nens .. ... e 6
. Dones 1 homes indistintament.......... 7
. Nenes i1 nens indistintament........... 8
. Col-lectiu/s barrejats de génere...... 9
S AnImals . e 10
.Y I of 11
. No s”aprecia. ... .o iaaaaaan 12
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F11. QUI APAREIX EN LA HISTORIA DE L”ANUNCI?

(Resposta multiple)
- Dones joves ... ... .. iiiiiioo-. 1
- Dones madures . . . ... 2
. Dones grans ... ... 3
- Nenes .. e aaaaaaa 4
. Homes joves ... ... ... ..... 5
- Homes madurs ... ... ... ... 6
- Homes grans . ... ... ... ioi... 7
R 1 8
S Animals .o 9

. Col-lectius indiferenciats de génere .. 10
S ALtres i 11

F12. QUANTES DONES 1 QUANTS HOMES APAREIXEN A
L”ESPOT? (Si no hi ha dones i/o homes posar “0”)

Nombre de dones:

Nombre d”homes:

Atencié: Si apareixen homes - Anar a F13
Si no, anar a quadre abans de F15

F13. ELS HOMES APAREIXEN AMB UN
SUPERIORITAT RESPECTE A LES DONES?
unica)

ROL DE
(Resposta

F14. EN AQUEST ESPOT, ELS HOMES TENEN UN ROL DE
SUBMISSIO RESPECTE A LES DONES? (Resposta unica)
Y T 1

Atencié: Si apareixen dones - Anar a F15
Si no, anar a F20

F15. QUIN ES EL ROL O ROLS DE LES DONES QUE

APAREIXEN A L?ANUNCI? (Resposta multiple)
. Mestressa de CaSa@ - - vceceeemmecccancacannn- 1
LMare - e e eaeaaaa 2
B o )Y 3
. Professional, executiva i/0 treballadora.. 4
S HeroTna . ..o e e eaeaaaa 5
BT =Yo [U o3 o] or- Y 6
. Reflexiva ... e e 7
sDominant .. ... e e eeeaaaaa 8
- Independent .. ... .. ... . i...-. 9
L SUbMESA - o e eeeaaaaaa 10
. D’objecte sexual ... ... ... . ... 11
B VAT o o 1= 12
- Espiritual ... L.... 13
- EXperta ... e eeaaeaaa 14
L LTder .o e 15
- Avantguardista ... ... ... 16
. Amb pocs coneixements .. ... ... .o iiiaaaan 17
. Amb conviccions socials . ... ... ... ....... 18
B Y I o = 19

F16. LA/ES DONA/ES QUE HI APAREIX, HO FA AMB UN
ASPECTE SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta
tnica)

s ST 1

- NO L. 2

- Algunes si 1 d’altres no . 3
F17. EN AQUESTA PUBLICITAT, LES DONES APAREIXEN

AMB UN ROL DE SUPERIORITAT RESPECTE ALS HOMES?
(Resposta unica)

F18. EN AQUESTA PUBLICITAT, LES DONES TENEN UN
ROL DE SUBMISSIO RESPECTE ALS HOMES? (Resposta
tnica)

CY T 1

F19. EN AQUEST _ESPOT HI _ HA SITUACIONS DE
MALTRACTAMENT PSIQUIC O FISIC A LES DONES?
(Resposta unica)

e ST e 1

- No ... 2

. No ho saps ..... 3
F20. HI HA UNA/ES VEU/S QUE PRESCRIU EL PRODUCTE
PARLANT? (Resposta unica)

ST ... 1

. No ........ 2> Anar a F23
F21. DE QUI ES LA VEU DE LA/ES PERSONA/ES QUE
PRESCRIU EL PRODUCTE O SERVEI? (Resposta unica)

.Dona ........... 12 Anar a F23

. Home ........... 2> Anar a F23

. Dona i1 home ....3

. Cap dels dos ... 4> Anar a F23

F22. QUINA D’AQUESTES TE EL ROL MES IMPORTANT
PRESCRIVINT EL PRODUCTE? (Resposta unica)
.Dona ... 1
. Home .. .. ... ... ...... 2
. Cap dels dos ........ 3
F23. L’HOME/S QUE HI APAREIX/EN HO FAN AMB UN
TARANNA SEXY, EROTIC O SEDUCTOR? (Resposta unica)
S T 1
T 2
- Alguns si i d’altres no ........ 3
F24. HI APAREIXEN PERSONES QUE EXPLIQUEN O
NARREN LES SEVES VIVENCIES? (Resposta unica)
ST ... 1
. No ........ 2= Anar a F26

F25. QUIN ES‘EL GENERE DE LA/LES PERSONA/ES QUE
EXPLIQUEN VIVENCIES? (Resposta unica)

. Dona/es..... ... 1
. Home/s ..o 2
. Tant homes com dones ... 3
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F26. HI HA PERSONES ADULTES QUE APAREIXEN NUES
O SEMINUES? (Resposta tunica)

Y T 1

. No......... 2= Anar a F28
F27. QUIN GENERE  TENEN AQUESTES PERSONES?
(Resposta unica)

. Dona/s........... 1

. Home/s........... 2

. Home/s i1 dona/s.. 3

F28. QUIN ES EL CANAL DE TELEVISIO? (Resposta
unica)

. TV3 . 1

. CANAL 33 ......... 2

EN AQUESTA GRAELLA S’HA D”ANOTAR L”HORA 1 EL DIA D”EMISSIO CADA VEGADA QUE TORNI A SORTIR AQUEST
ESPOT (S’HA DE COMENGCAR A ANOTAR A PARTIR DE LA SEGONA VEGADA QUE SURTI)

. Canal
HORA D”EMISSIO |Dia d’emissio d’emissio
0 o ¥

=2 om

(Anotar 1’hora 3 % 2:'
Nombre de de 0 a 23 = n Y Z
repeticions hores) o [a) = o
2 1 2 T 2
3 T 2 1 2
4 1 2 1 2
> 1 2 T 2
6 1 2 1 2
! 1 2 1 2
8 1 2 1 2
° 1 2 ) 2
10 1 2 1 2
1 1 2 1 2
12 1 2 1 2
13 1 2 ) 2
14 1 2 1 2
15 1 2 1 2
16 1 2 1 2
il 1 2 T 2
18 1 2 1 2
19 i 2 T 2
20 T 2 1 2
21 1 2 1 >
22 T 2 1 2
23 T 2 1 2
24 1 2 T 2
25 T 2 1 2
26 1 2 1 2
27 T 2 1 2
28 T 2 1 2
29 T 2 1 2
30 T 2 1 2
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