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ALMIRON, N; JARQUE, J.M. El mito digital: discursos hege-
monicos sobre Internet y periodismo. Barcelona:
Anthropos, 2008, 176 pag. ISBN: 978-84-7658-866-6

Es podria definir aquest llibre com
un intent de remar a contracorrent
dins de la gran quantitat de llibres
que aborden la digitalitzacié tecno-
logica en general. Els autors ente-
nen que existeix un mite fal-la¢ al
voltant de les virtuts que normal-
ment s'atribueixen a les TIC, i con-
cretament a la seva aplicacié en el
moén del periodisme. Es considera
que la narrativa fonamentalista
digital ostenta un misticisme reli-
gids en la seva vessant psicosocial, defensa un determinisme
tecnologic i és neoliberal pel que fa a I'economia i conservado-
ra pel que fa a la politica. Utilitzant I'analisi del discurs com a
recurs metodologic, els autors arriben a una sintesi de les pro-
posicions del mite digital: concepcié de la histdria com a pro-
grés, consideracioé de la situacié actual com l'inici d'una "nova
era", idea del progrés cientificotecnic com a motor del canvi
social, hegemonia de la ra6 instrumental, proposta de tecnolo-
gitzaci6 com a millora de la qualitat de vida, creenga en una
societat racional i advocacié per una meritocracia basada en el
coneixement. En aquest sentit, els autors conclouen que totes
aquestes propostes sén compartides per les tecnoutopies pre-
digitals dels segles XIX i XX, és a dir, que el mite digital no és
tan nou com pot semblar.

EL MITO DIGITAL
. Discunios hegemdnios sobre
 Ieternet y periaBsma

DE MoRraEs, D. (coord.). Sociedad mediatizada. Barcelona:
Editorial Gedisa, 2007, 197 pag. ISBN: 978-84-9784-
160-3

Dénis de Moraes coordina aquest
vo-lum, on es duu a terme una

reflexié sobre els canvis i els o :Eﬂ:mmm
nous dilemes que planteja una S

societat saturada d'impactes au- X
diovisuals i d'un accés desigual a "
les tecnologies i el coneixement.
Conceptes com diversitat, exclu-
sio, identitat i democratitzacié
sén analitzats per set intel-lec-
tuals reunits per De Moraes amb
l'objectiu d'analitzar la influéncia
sociocultural dels mitjans en una societat amb desigualtats. El
volum es divideix en dues seccions. En la primera, "Cultura
tecnologica i mediatitzaci¢", destaquen els articles del mateix
De Moraes sobre el mercantilisme cultural i la saturacio
mediatica, l'article de Jesis Martin Barbero en qué analitza la
revitalitzacié de les identitats i la revoluci6 de les tecnicitats
que transformen la cultura a les nostres societats, i l'article de
Guillermo Orozco, que és una reflexié al voltant del paper de
l'educacié dins del nou ecosistema comunicatiu. En la segona
seccié del llibre, "Societat en xarxa i mutacions comunicacio-
nals", destaquen els articles de Manuel Castells sobre la neces-
sitat d'una reforma dels drets de propietat per garantir l'accés
al poder dels menys afavorits, i l'article d'Armand Mattelart en
que questiona el projecte liberal del Nou Ordre Mundial de la
Informaci6 que s'imposa en nom de la llibertat del consumidor
i de la llibertat d'expressié comercial.
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CoBo RomaNi, C.; PARDO KUKLINSKI, H. Planeta Web 2.0.
Inteligencia colectiva o medios fast food. Mexic: Flacso,
2007, 162 pag. ISBN: 978-84-934995-8-7

Aquest llibre, d'accés gratuit a la xarxa
sota llicéncia Creative Commons, dis-
senya un marc teoric per al darwinis-
me digital del World Wide Web i com-
pila un mapa de lectures adrecat a les
persones interessades a comprendre i
aprofundir en el coneixement del Web
2.0, "concepte en un escenari d'obso-
lescéncia terminologica planificada",
en paraules dels autors. El llibre esta dividit en set capitols que
aborden una introduccié al Web 2.0 o web social i els seus
principis i elements essencials, una analisi del concepte d'inter-
creativitat de Berners-Lee, concepte que es troba a l'origen d'in-
ternet, i una descripcié de les nocions basiques al voltant del
Web 2.0, com la intel-ligencia col-lectiva, les multituds in-
tel-ligents i el seu coneixement o l'arquitectura de la participa-
cié. També s'elabora un mapa detallat d'aplicacions Web 2.0 i
s'analitza el pensament critic que ha sorgit al mén académic
davant el triomfalisme d'aquesta aplicacié. Als ultims capitols,
els autors analitzen la convergencia entre les aplicacions Web
2.0 i la tercera generacio d'aparells mobils, i al voltant d'aques-
ta convergéncia i interoperatibilitat, el Ilibre finalitza amb una
reflexié sobre l'evolucié de la xarxa cap al web semantic, un
web "més intel-ligent, intuitiu, obert, eficac i fins i tot amb sen-
tit comu".

JENKINS, H. Convergence Culture: Where Old and New
Media Collide. Nova York i Londres: New York University
Press, 2006, 308 pag. ISBN: 978-0-8147-4281-5

Considerat un llibre ja de referéncia, i
amb una edicié del 2008 traduida per
l'editorial Paidés, aquest llibre aborda
l'anomenada media convergence des
d'un punt de vista que busca anar més
enlla de la perspectiva tecnologica. En
aquest sentit, Jenkins ens defineix la
convergencia com un concepte que
descriu canvis socials, tecnologics,
industrials i culturals en referencia a la manera de desenvolu-
par-se dels media en la nostra cultura. Aqui s'hi inclourien
aspectes com els fluxos de continguts entre diferents tipus de
plataformes mediatiques, la cooperacié entre diverses indls-
tries mediatiques, la cerca de noves estructures de finangament
mediatic que operen en la interseccié del vells i nous media, i
el comportament migratori de les audiencies que es mouen
pertot buscant les experiéncies d'entreteniment que desitgen.
Jenkins sintetitza qué és la convergéncia com una situacié en
qué diversos sistemes mediatics coexisteixen i els continguts
flueixen ampliament entre ells. La convergéncia s'entén, doncs,
com un procés en marxa i no com una relaci6 fixa. Per arribar
a aquesta conclusié, Jenkins repassa diversos casos en que es
donen aquestes interconnexions i tracta temes com la media
literacy, les noves formes de televisio, l'aplicacié de les TIC en
la comunicaci6 politica i les noves formes de creativitat dins la
inddstria cultural, entre altres.
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Benner, W.L. (ed.). Civic Life Online. Learning How Digital
Media Can Engage Youth. Cambridge, Massachusetts: The
MIT Press, 2008, 206 pag. ISBN: 978-0-262-52482-7

El present volum entén els mitjans
digitals com a part d'una convergencia
entre els mitjans interactius (majorita-
riament enfocats als jocs), les xarxes
en linia i les formes ja existents de mit-
jans. Al voltant d'aquesta ecologia de
mitjans, Lance Bennet analitza I'adap-
taci6 dels mitjans digitals a la politica
convencional i dibuixa un escenari on
s'utilitzen les possibilitats de la convergéncia tecnologica i la
politica, un escenari que requereix paradigmes de recerca més
creatius que combinin les qualitats dels (apatics) ciutadans
actuals amb el model de ciutada obedient (dutiful citizen).
Entre altres aportacions del volum, destaquem una descripcio
de la relaci6 entre els joves i la democracia digital, entre I'is
d'internet per part de liders i candidats politics i les expectati-
ves dels més joves que busquen a la xarxa informacié politica,
la critica a la manca d'habilitats per comunicar dels joves que
es relacionen en un moén en linia, i un article sobre la utilitza-
cié dels mitjans participatius i la veu publica per fomentar el
compromis civic. Finalment, el llibre defineix el concepte de
"ciutadania autdonoma", un model de democracia en que la ciu-
tadania es fa mitjancant I'experiéncia creativa.
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BuckiNnGgHAM, D. (ed.) Youth, Identity, and Digital Media.
Cambridge, Massachusetts: The MIT Press, 2008, 206
pag. ISBN: 978-0-262-02635-2

Al voltant del concepte d'identitat, a-
quest volum analitza les relacions dels
joves amb els mitjans digitals, amb una
especial atencié a les diverses formes
en que els mitjans i les tecnologies sén
utilitzades en la vida diaria i les seves
conseqliencies tant en els individus

ety D Buschonghuars

com en els grups socials. Entenent els

joves com a actors socials significatius,
en tant que "ser" (being) més que un "arribar a ser" (beco-
ming), en paraules de I'editor del volum, el professor de la Uni-
versitat de Londres David Buckingham, s'intentara comprendre
el paper dels mitjans digitals en la formaci6 de les identitats
dels joves. Els diferents autors analitzen I'emergéncia de nous
formats, des de I'SMS fins a les pagines web, els blocs i les
xarxes socials en linia, i mostren algunes de les formes amb
qué els joves utilitzen els mitjans digitals per reflectir noves
lleialtats a subcultures particulars. També s'analitzen els es-
pais que escapen del control adult, o com els joves poden uti-
litzar la produccié de mitjans per tractar temes socials. La ne-
cessitat que comporten els mitjans digitals d'una alfabetitzacié
digital esta present en la part final del llibre, on s'analitza I'is
dels teléfons mobils i com aquest Us requereix el desenvolupa-
ment de noves eines socials i comunicatives i noves normes
socials. La construcci6 d'identitats en linia i la forma amb que
els joves construeixen identitats de manera que s'alineen amb
la cultura del consum (compulsory individuality) porten els
autors a suggerir que aquestes noves formes d'identitat com-
porten la necessitat de noves competéncies culturals que l'es-
cola ha d'afrontar.
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Altres llibres...

ScoLARl, C.A. Hipermediaciones: elementos para una teoria de
la comunicacién digital interactiva. Barcelona: Gedisa, 2008,
320 pag. ISBN: 978-84-9784-273-0

Katz, J.E. (ed.). Handbook of Mobile Communication Studies.
Cambridge, Massachusets: The MIT Press, 2008, 472 pag.
ISBN: 978-0-262-11312-0

MossBERGER, K.; ToLBeRT, C.J.; McNEAL, R.S. Digital Citizenship.
The Internet, Society, and Participation. Cambridge, Massachu-
sets: The MIT Press, 2007, 272 pag. ISBN: 978-0-262-
13485-9

Sowove, D.J. The future of reputation: gossip, rumor and pri-
vacy on the Internet. New Haven: Yale University Press, 2007,
256 pag. ISBN: 978-0-300-12498-9
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