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Produccié i recepci6 de les séries de televisié familiars

Malgrat les oscil-lacions que caracteritzen el mercat de la tele-
visio, les series de ficcié produides localment es mantenen en-
tre les opcions predilectes dels espectadors. Tanmateix, el seu
prestigi critic és minim, i son ignorades tant pels detractors del
mitja (que prefereixen ocupar-se d'altres géneres com ara els
informatius i la telerealitat) com pels seus adalils (que opten
per tractar productes més prestigiosos i sofisticats, com ara les
series de ficcid nord-americanes). Pero aquesta curiosa invisi-
bilitat critica té una excepci6 rellevant en els acostaments cen-
trats en els aspectes econdmics i creatius, aspecte acreditat
per publicacions com ara La ficcién televisiva popular de Ma-
rio Garcia de Castro (Gedisa, 2002), {Qué es eso del forma-
to? de Gloria Sal6 (Gedisa, 2003) i La gestién de la creativi-
dad en televisién: El caso de Globomedia de Jaime Bardaji i
Santiago Gémez Amigo (EUNSA, 2004). Aquesta tendencia
critica és continuada per una nova publicacié que, si bé evita
entrar a fons en una analisi de la repercussié cultural de les
séries locals, almenys prossegueix de manera decidida en la
reivindicacié de la seva fortalesa com a producte comercial i
puntal basic de la indUstria audiovisual a Espanya en un mo-
ment en qué es qiiestiona la utilitat real de les mesures pro-
teccionistes i les subvencions per a un cinema, en contrast,
cada vegada més abocat a la marginalitat. D’aquesta manera,
I'estudi de les circumstancies de creacio, produccié, programa-
cio, explotacié comercial i recepcié de les series espanyoles és
I'objecte central de I'obra col-lectiva Series de television. EI
caso de “Médico de familia”, “Cuéntame cémo pasé” y “Los
Serrano”. Com indica el titol, els autors s’han centrat en tres
series de notable popularitat des de I'arribada de la televisié
privada a Espanya que, al seu torn, pertanyen a un dels géne-
res predilectes del mitja, les series familiars. La coordinadora
de la publicaci6 és Mercedes Medina, professora d’estructura
de la comunicaci6 audiovisual i negocis audiovisuals a la
Facultat de Comunicacié de la Universitat de Navarra. Medina
ha centrat la seva trajectoria investigadora en els aspectes eco-
nomics de la creacié i gestié de continguts audiovisuals i ha

publicat anteriorment les monografies Calidad y contenidos
audiovisuales (2006), Estructura y Gestién de Empresas
Audiovisuales (2005), European Television Production:
Pluralism and Concentration (2004) i Valoracidn publicitaria
de los programas de televisién (1998). També ha estat la
directora del projecte de recerca “Valors empresarials i tema-
tics en les series familiars de televisioé a Espanya”, resultat del
qual és el llibre Series de televisién. El caso de “Médico de
familia”, “Cuéntame cémo pasé” y “Los Serrano”.

L'origen de la publicacié en un projecte de recerca es mani-
festa de manera immediata en una estructura fortament cohe-
sionada en la qual els diferents autors (procedents de la Uni-
versitat de Navarra, la Universitat Catolica Sant Antoni de
Mdrcia i la Universitat Sant Pau-CEU) s’ocupen dels diferents
ambits d’analisi sense gaires interferencies entre si al llarg dels
sis capitols de qué consta 'obra i que, tot i que no apareixen
aixi distribuits, es poden catalogar entre els que se centren en
fonaments economics (M. Herrero / M. Medina), els que s’ocu-
pen de les circumstancies de creaci6 (P. Diego i A. Pardo / R.
Gutiérrez) i els que se centren en la recepcié dels programes
des del punt de vista quantitatiu i qualitatiu (J. A. Cortés / M.
Grandio). En el primer, Ménica Herrero s'ocupa dels fonaments
economics generals dels productes televisius d’entreteniment
familiars, el contingut dels quals basat en la identificacio entre
la ficcié i la realitat quotidiana dels espectadors afavoreix ci-
cles llargs de vida, el consum repetit de capitols i una popula-
ritat constant fins i tot després de la cancel-lacié del programa.
El capitol segiient, signat per Patricia Diego i Alejandro Pardo,
analitza el desenvolupament de la gestacid i producci6 dels
tres programes analitzats. El capitol, I'aportacié més destaca-
ble de la publicacié en el seu conjunt, es caracteritza per la ri-
quesa de la informaci6 aportada respecte dels elements que
condicionen la produccié de programes de ficcié, com ara els
contractes entre productores i cadenes, la distribucié de les
tasques en diferents equips de treball i la importancia dels
actors com a element economic (i no només creatiu) essencial.
El capitol de José Angel Cortés es concentra en els aspectes
programatius de les series familiars, incloent-hi elements com
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ara la durada i estructura narrativa d'aquestes, i I'audiéncia,
desglossada per perfils demografics, que van aconseguir en la
seva exhibicié original.

Mercedes Medina utilitza igualment dades d’audiéncia per
tracar al quart capitol els rendiments economics que es deriven
de les séries, incloent-hi I'explotacié publicitaria, els acords
amb marques comercials per a la inclusié de productes en la
ficci6 de les series i les vendes internacionals. El capitol de Ma-
ria del Mar Grandio és un estudi etnografic de la recepcié que
analitza les opinions i impressions d’espectadors habituals de
les dues series més recents, Los Serrano i Cuéntame cémo pa-
s, per concloure que I'humor i la nostalgia sén, respectiva-
ment, els elements fonamentals del seu atractiu per a I'audien-
cia, per damunt del realisme en la representaci6 de les situa-
cions familiars. L'Gltim capitol, de Ruth Gutiérrez, es distancia
del plantejament economicista que caracteritza el llibre en el
seu conjunt per centrar-se en I'analisi narrativa de les tres se-
ries des del punt de vista de la manera, fal-lag segons I'opinio
de l'autora, amb que es representa la realitat de la familia, on
el cas més extrem és el de Los Serrano, que porta a desnatu-
ralitzar la versemblanga en pro de I'efecte comic.

Series de television. El caso de “Médico de familia”, “Cuén-
tame cémo pasé” y “Los Serrano” agafa com a objecte d’estu-
di tres seéries de popularitat extraordinaria, amb seguretat els
productes de ficcid produits localment de més repercussio
d’'audiencia i, per tant, de les quals s’han derivat més beneficis
economics. Tanmateix, al Ilibre es pot objectar una notable ca-
réncia al plantejament multidisciplinari amb qué es presenta
als lectors, una analisi cultural dels programes estudiats que
tingués en compte, per exemple, les problematiques socials i
psicologiques de les series analitzades, la seva relacié amb els
canvis experimentats per la societat espanyola o la seva posi-
ci6 en el desenvolupament de narrativa televisiva a Espanya.
D’aquesta manera, I'element de vinculacié entre les tres series,
el seu caracter de producte familiar quant a contingut, apareix
com un element fins a cert punt trivial molt poc aprofitat des el
punt de vista analitic. Perd aquesta oportunitat perduda no
entenebra de manera definitiva els éxits d’aquesta interessant
aportacié al desenvolupament dels estudis televisius a
Espanya, que ja té traduccio6 a I'anglés amb el titol de Creating,
producing and selling TV shows: The case of the most popu-
lar dramedies in Spain (Formal Press, 2008).
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