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Nova etapa

Quaderns del CAC, fidel a la seva voluntat de motivar 'analisi i el debat critics sobre la cultura i els mitjans audiovi-
suals en el mén contemporani, ha empres una renovacié de format i de continguts que culminara amb el primer nime-
ro del 2010. Durant el 2009 s’ha procedit a canvis progressius, amb disseny i format nous, i la inclusié d'un reno-
vat consell editorial i d'un consell assessor internacional, integrat per experts, investigadors i professionals de gran
prestigi en els seus ambits respectius.

Els objectius fundacionals de la revista continuen vigents, i aquests canvis han de servir per incrementar la qualitat
de la recerca publicada i la seva difusio. Els objectius, d’'una banda, s'orienten a un tipus d’aproximacié al camp de
la comunicacié i de la cultura audiovisuals des de diferents perspectives disciplinaries (social, politica, juridica, eco-
nomica, humanistica o tecnologica) i, de I'altra, reclamen prestar una atencié particular, en el marc de la recerca euro-
pea i internacional, a les investigacions més proximes a les arees de competencia (geografica i tematica) del Consell
de I'Audiovisual de Catalunya. La revista continuara publicada en linia en catala, espanyol i anglées, i s'editara també
en paper la versié en catala.

En la nova etapa, la revista incloura un article invitat, que obrira el nimero; mantindra la seccié “Tema monografic”
i ampliara la seccié “Observatori” amb articles procedents de la recerca de qualitat de centres i grups academics o
professionals. Els articles de I'“Observatori” estaran subjectes a un procés de revisio cega.

Quaderns del CAC convida, doncs, els investigadors de I'audiovisual a sotmetre i publicar els resultats de la seva
recerca en aquesta seccié de la revista.

Ndamero 33

Els processos electorals estan experimentant importants transformacions a conseqiiéncia de I'impacte de les noves
tecnologies de la informaci6 i la comunicacio, i especialment d’internet. L'accés i el control de la pantalla, que va pas-
sant de transmissora d’'imatges i missatges a interficie cada dia més activa i interactiva en la fase del Web 2.0, sén
objecte d’un renovat interes tant des de I'accié politica i comunicativa com des de la recerca.

Quaderns del CAC dedica el “Tema monografic” d’aquest nimero 33 a “Internet i la comunicaci6 electoral”. Pretén
projectar un estat de la qiiestid sobre les noves formes i practiques de comunicacié a través d’internet en les cam-
panyes electorals. Interessa examinar i avaluar els nous usos i les tendencies que es detecten en els comportaments
dels tres actors principals dels processos de comunicacié electoral a través de la xarxa: partits i candidats, mitjans de
comunicaci6 i ciutadans i moviments socials.

Un primer bloc de tres articles aborda un estat general de la qiiesti6. Eva Anduiza presenta una revisié de la litera-
tura especialitzada sobre com internet afecta els processos electorals i el plantejament de les campanyes (“Internet,
campanyes electorals i ciutadans: I'estat de la quiesti6”). Teresa Turiera-Puigho examina com la irrupcié d’internet i
I'Gs creixent de la xarxa han originat canvis drastics en les formes de comunicar i de “consumir” la politica (“Que esta
canviant I'Gs d’internet en la manera de fer i comunicar I'accié politica?”). Maria del Carmen Echazarreta i Silvia
Lloveras sostenen que la irrupcié del Web 2.0 ha transformat els usos i les estratégies de la comunicacio6 politica fins
al punt de poder parlar ja de “Politica 2.0” (“La Politica 2.0 amb la generacié Nintendo”).

Les dues col-laboracions segiients analitzen amb detall les novetats de la recent campanya d'Obama. M. Dolores
Montero estudia i compara les formes de mobilitzacié ciutadana a través de la xarxa introduides per Ségoléne Royal
a Franca i potenciades per Obama un any després (“E-mobilitzaci6 i participacio politiques en les campanyes electo-
rals de Ségoléne Royal (2007) i Barack Obama (2008)"). Pere-Oriol Costa ressegueix a fons I'estratégia electoral
d’Obama a la xarxa i addueix que pot fer canviar per sempre la manera de fer campanyes (“La utilitzacié d’internet
per part de Barack Obama transforma la comunicacié politica”).

Els dos articles que segueixen centren I'atencié en el paper dels blocs de comunicacié politica en campanyes recents
a Espanya. Guillermo Lépez Garcia i Tiscar Lara estudien i comparen en les eleccions generals del 2008 la xarxa de
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blocs ciutadans i la de blocs de periodistes (“Blocs i processos electorals: la blocosfera politica espanyola davant les
eleccions generals del 2008"). Per la seva banda, Félix Redondo s'interessa per com els liders politics de Galicia van
usar i gestionar els seus propis blocs en la campanya (“Les eleccions gallegues del 2009 a través dels blocs dels seus
liders politics”).

Les tres Gltimes contribucions del monografic corresponen a investigacions realitzades en tres paisos amb notables
diferéncies de penetracié d’internet: Noruega (alta), Grécia (mitjana) i les Filipines (baixa). @yvind Kalnes tracta del
procés i I'abast d’adaptacié dels partits politics de Noruega a la irrupcié del Web 2.0, especialment en les eleccions
locals del 2007 i nacional del 2009 (“E-ruptura en la politica de partits? El cas del Web 2.0 i els partits noruecs”).
Kostas Zafiropoulos i Vasiliki Vrana estudien com van generar debat politic a través dels blocs dos importants fets
politics del 2007 i el 2008 en relacié amb I'eleccié del president del Moviment Socialista Panhel-lenic (PASOK) i la
posterior dimissi6é forcada del portaveu parlamentari (“Limpacte dels fets politics sobre els models conversacionals
dels blocs: dos casos de Grecia”). Kavita Karan, Jacques D.M. Gimeno i Edson Tandoc, JR investiguen com, en un
entorn amb escassa penetracié d’internet (les Filipines), dos moviments civics, el Gabriela Women'’s Party i Bayan
Muna (Primer el Poble), van obtenir el 2007 dos escons cada un al Parlament (“Les organitzacions de base arriben a
la xarxa: el cas dels guanyadors de les llistes de partits i les noves tecnologies de la comunicacio a les eleccions fili-
pines del 2007").

Finalment, en la seccié “Observatori” publiquem quatre articles sobre la recerca catalana en comunicacié. Dolors
Comas d’Argemir presenta els resultats de I'informe realitzat pel Consell de I'’Audiovisual de Catalunya sobre la pre-
sencia i visibilitat de les dones en els informatius de sis canals catalans de televisié del darrer trimestre del 2008 (“Les
dones en els informatius de televisi¢”). Fabiola Alcala, Salvador Alsius i Francesc Salgado avancen uns primers resul-
tats d'una enquesta entre periodistes sobre I'Gs d'imatges de persones mortes als mitjans (“L'ds d'imatges de perso-
nes mortes a la televisio i a d'altres mitjans de comunicacié. Lopini6 dels periodistes a Catalunya”). Margarita Riviere
sintetitza les conclusions de la seva tesi doctoral sobre la construccié mediatica de la fama (“Fama, mitjans de comu-
nicacié i opini6 publica”). | Silvia Espinosa aporta també alguns dels resultats de la seva tesi doctoral sobre la histo-
ria de la contribucié femenina a la radio catalana (“Les primeres locutores de radio a Catalunya, dels inicis de I'invent
al primer franquisme”)
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