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RNALISM IN CRISIS
Media and ization

Nria Almiron

Comunicacid, poder i periodisme

El llibre de la professora de la Universitat Pompeu Fabra de
Barcelona, Nuria Almiron, segueix la tradicié investigadora de
I'economia politica de la comunicacié i analitza com el poder,
especialment I'econdmic, s’apodera del discurs informatiu.
L'autora, per tant, duu a terme una analisi critica a fons del
capitalisme, i després aborda, en aquest context, I'estudi espe-
cific sobre la dinamica de concentracié empresarial. Posa
I'accent en el procés de finangaritzacié, és a dir, el procés pel
qual el capital financer ha assolit un control significatiu de la
industria transnacional de la informaci6 des del principi de la
década dels vuitanta. Aquest control és més gran avui al sec-
tor de la comunicacié que a altres activitats industrials. Les
arees convergents de les finances i de la informacié estan con-
trolades oligopolicament pels interessos interrelacionats d'un
nombre reduit de grans bancs transnacionals i d’empreses
transnacionals de la informacio. Lautora recull aquesta idea de
Bouquillion, Miege i Morizet (2006) i I'amplia incloent-hi
aspectes com ara l|'endeutament bancari amb credits i
préstecs; la utilitzacié de nous instruments financers per reca-
pitalitzar i endeutar mitjangant titols bancaris; la penetraci6
d’actors globals del mén financer en I'estructura de propietat
com els grans fons d'inversié nord-americans, o la preséncia
de consellers vinculats al sector financer als consells d’admi-
nistraci6 dels grups de comunicacié com a representants de
paquets accionarials o com a independents. Aquest procés de
finangaritzacié implica trets nous pel que fa a etapes anteriors
del desenvolupament capitalista (Almiron 2007:15-17).
Partint d’aquest concepte, el llibre s’estructura en quatre capi-
tols que arrenquen amb la contextualitzacié del procés general
de concentracié capitalista en I'etapa de la globalitzacié, i des-
prés dirigeix el focus a I'estudi de la finangaritzacié en aquesta
primera decada del segle xxi de les indUstries informatives i cul-
turals. Tot seguit, explica, amb dades concretes, aquest procés
en les empreses de mitjans més importants del mén, i conclou
amb un tancament brillant en que analitza els riscos que supo-

sa aquesta invasio de les finances en la qualitat del periodisme
actual. En definitiva, estem davant d’una actualitzacié magnifi-
ca dels treballs anteriors de Miége (2006) i Mosco (1996) per,
sense perdre de vista els textos dels fundadors, abordar I'estu-
di de la financaritzacié de les empreses de comunicacid. Obvia-
ment, aqui les fonts primaries sén Garnham (1979, 1990),
Smythe (1957, 1977), Mattelart (1976), Herman i McChesney
(1997) i, a Espanya, Bustamente i Zallo (1988), Bustamante
(2002,2003), Miguel (2005) i Quirds (1998, 2006).

Per oposicid, aquesta autora contrasta amb les posicions del
professor Manuel Castells. A La societat xarxa, Castells ens va
presentar la nova societat associada a un nou model de des-
envolupament, l'informacional o informacionalisme, definida
al seu torn per la reestructuracié de sistema capitalista del
segle xx, basada en el fet que la font de la productivitat radica
en les tecnologies que potencien la generacié de coneixement.
Segons Castells, el coneixement esdevé, al seu torn, font de
productivitat, gracies al millor processament de la informacié i
a la possibilitat que obre la comunicacié simbolica de generar
cultures i identitats col-lectives. En la seva trilogia extensa,
Castells, vell marxista radical, feia veritable gala de mcluha-
nisme: no hi ha jerarquies, no hi ha asimetries, la comunica-
ci6 no apareix lligada al poder.

Amb Comunicacié i poder (2009), Castells pretén haver des-
cobert precisament aquestes relacions entre el poder econdmic
i el sector de la comunicacié. | diem pretén perqué aquest lli-
bre és un altre descobriment de la roda per part del professor
Castells. Sostenir que els mitjans de comunicacié s’han con-
vertit, ara, en I'ambit en el qual es despleguen les estrategies
de poder és bastant pretensios. Des que Adorno parlés per pri-
mera cop d’industria cultural fins als nostres dies (Almiron,
per exemple), generacions senceres d'investigadors s’han
ocupat d’aquest tema cabdal. Pero ell les ignora i per poder
encaixar el seu capitol segon (I'Gnic dtil quant al fet que apor-
ta dades) en la seva teoria de la societat xarxa, recorre a un
nou concepte: I'autocomunicacié de masses, que, sempre
segons Castells, ha modificat les relacions de poder. Es, senzi-
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llament, el mateix que Eco va dir de Mcluhan: llegir aquestes
coses és un cogito interruptus.

Castells no pren en consideracié que ha estat el procés priva-
titzador de la industria de les telecomunicacions el que ha
impulsat la construcci6 de xarxes, acompanyat de processos de
desregulacié que han fomentat la concentracié empresarial. El
que menys s'ha tingut en compte en aquest procés és el des-
envolupament i el pluralisme informatiu; en suma, el fonament
de la democracia s’'ha afeblit.

Linformacionalisme, que Castells proposa com panacea uni-
versal, accentua el caracter instrumental de la informacié com
a comunicacié mitjangant xarxes. Pero el pas del capitalisme
postindustrial a I"“informacional” a causa de la irrupcié de les
TIC esta basat en la generaci6 i el processament de la informa-
ci6 com a mercaderia simbolica assimilada a “productivitat”.
Castells confon societat de la informacié amb “nova econo-
mia” i no s'adona que les noves tecnologies de la informacid i
la comunicacié (TIC) no fomenten la desmassificacio, al con-
trari, I'afavoreixen i I'augmenten.

A partir del treball d’Almiron neguem valor al de Castells. No
estem en un joc nou amb normes noves que gens té a veure amb
etapes anteriors. Tampoc no s’ha produit cap ruptura de la his-
toria, tampoc un xoc de civilitzacions. No estem en una societat
postindustrial que gens té a veure amb I'etapa industrial, sind
que estem en una nova fase del capitalisme que passa de la fase
monopolista a la finangaritzacié global, mantenint i reforcant els
mecanismes de poder propis del sistema capitalista. Per aixo, la
fal-lacia del poder alliberador de les noves tecnologies de la
informacié i la comunicacié (TIC) es considera en tota la seva
magnitud quan l'autora ens mostra com no només no neutralit-
zen la concentracié del poder financer sind que I'afavoreixen.

Respecte a una altra obra ja classica, com I'escrita per dos
reconeguts experts en comunicacié politica, Hallin i Mancini
(2004), el llibre d’Almiron repara una omissié. Si bé el treball
de Hallin i Mancini és molt ampli i molt interessant, la relacié
s'estableix només entre el sistema mediatic i el sistema politic,
i el determinant econdmic s’hi esmenta de passada, cosa que
limita molt I'abast de I'estudi. El llibre d’Almiron torna a resi-
tuar I'economia i les seves derives actuals com a element fona-
mental, encara que no Unic, de la comprensié dels sistemes
mediatics contemporanis.

En suma, un llibre Gtil quant a I'aportacié de dades, serids en
el plantejament teoric i espléndid en la metodologia, rigords en
I'analisi i brillant en les conclusions. La professora Almiron,
amb una carrera docent i investigadora encara molt curta, ens
augura grans assoliments amb aquest llibre. El proleg de
McChesney i el fet que hagi estat publicat per I'’Associacid
Internacional d’Estudis en Comunicacié Social (AIECS/AIERI/
IAMCR) sén una bona mostra del que diem.
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