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Presentaci6

Aquest nimero 36 [vol. XIV(1)] de Quaderns del CAC vol oferir als lectors interessats una reflexié critica i plural sobre
el tema monografic que en centra part dels continguts: la hibridaci6 de géneres a la televisié contemporania. El mono-
grafic es proposa abordar les tendencies de la hibridacié, aixi com suscitar la reflexié i la valoraci6 sobre les diverses
formes i practiques de prestadors i de programadors en aquest sentit. Volem centrar I'atencié en les cadenes genera-
listes convencionals, ja sigui en entorns de televisié comercial o en sistemes mixtos de televisi6é publica i privada.

Com a portic del nimero, I'autora invitada, Milly Buonanno —sociologa italiana de referéncia internacional en el
camp dels estudis de la televisié—, planteja la discussié del rol cultural del génere biografic, especialment quan la gent
del carrer esdevé la protagonista dels biopics televisius. En la linia del que alguns autors anomenen mén postheroic,
Buonanno gosa anar més enlla i suggereix I'emergéncia d’una societat antiheroica (“El génere biografic en la societat
antiheroica i la felic anomalia de la ficcid italiana”).

Gérard Imbert obre el tema monografic sobre la hibridacié de géneres amb un assaig sobre I'impacte de la telerea-
litat en tota la programacié televisiva i la difuminaci6é consegiient de les fronteres entre les seves funcions classiques
i les identitats projectades per les persones teleespectadores (“De la hibridacio a la ligliefacci6 de les categories i de
les identitats a la posttelevisié”). Fabiola Alcala, Salvador Alsius i Francesc Salgado aborden el tema des de la pers-
pectiva de I'ética professional del periodisme i alerten sobre els perills que algunes practiques i tendéncies poden com-
portar per a la qualitat de la informacié (“Lética informativa en terres de frontera”). Sara Ortells argumenta en el seu
article una relacié directa entre I'expansié de l'infoentreteniment, la mercantilitzacié de la informacié i la competen-
cia televisiva (“Mercantilitzacié i infoentreteniment: la base de les noves noticies”).

El monografic inclou també tres estudis de cas: Miquel Garcia Horcajo argumenta, des de la seva responsabilitat a
'Area de Nous Formats de Televisi6 de Catalunya, que la hibridaci6 s’ha de considerar una premissa basica per a I'e-
volucié i la innovacié en la televisi6 actual (“Estrategies d’hibridacié en telerealitat en programes de televisions genera-
listes”). Estefania Jiménez i Petxo Idoyaga analitzen empiricament la hibridacié entre espectacle i informacié en qua-
tre tipus de programes de la televisié publica basca ETB (“La hibridacio entre els géneres informatius i I'espectacle a
la televisio publica basca (ETB)"). I, finalment, Llticia Oliva i Xavier Sitja apliquen els barems del periodisme televisiu
de qualitat establerts per The Project for Excellence in Journalism a unes mostres dels informatius de les cadenes
Telecinco, TVE i TV3 per comparar-ne els nivells de qualitat (“La davallada de la qualitat dels informatius de televisié”).

En la seccié oberta de Quaderns del CAC “Articles”, amb contribucions subjectes a doble revisié cega, en aquest
nimero hi incloem sis col-laboracions.

Arantxa Capdevila, lolanda Tortajada i Nria Araiina estudien els models de representacié de les relacions sexuals
i afectives entre generes que proposen determinades series de ficcié (“Els rols de génere, les relacions d’amor i de
sexe en les series de ficcid. El cas de Sin tetas no hay paraiso”). Cristina Cullell analitza les conseqiiéncies a Espanya
i al Regne Unit del dividend digital o banda de freqiiéncies destinada per la Unié Europea a la planificaci6 de la TDT
(“Lharmonitzacié del dividend digital a la Uni6 Europea i el seu impacte sobre la planificacié nacional de la TDT al
Regne Unit i a Espanya”). Maria Dolores Montero s'interessa per estudiar i avaluar com els grups d'interes i els movi-
ments socials tenen accés als informatius de la televisié publica catalana TV3 (“Grups d’interes i moviments socials
a les noticies de TV3”). Lorena Gémez presenta una aproximacioé a les principals estratégies narratives d'introduccioé
i de plantejament dels temes socials al serial diari catala de més llarga durada (“De qué parla E/ cor de la ciutat
(2000-2009). Estudi de I'agenda social del serial més llarg de la televisié catalana”). Charo Lacalle aborda en el seu
article un estudi etnografic dels procediments de la produccié de ficcié i, més en concret, del disseny de personatges
joves, a través de I'opinié d’'una amplia representacié de guionistes (“Construccié de la identitat juvenil a la ficcio:
entrevistes a professionals”). Finalment, Sue Aran, Pilar Medina, Rosa-Auria Munté i Miquel Rodrigo ofereixen els
resultats d'una exploracio, a partir de grups de discussié de joves universitaris, sobre la capacitat dels joves de des-
codificar criticament els estereotips amorosos de la ficcié seriada (“Joves, amor i séries de televisié. Incidencia de I'al-
fabetitzacié audiovisual en la (re)interpretacié dels relats amorosos televisius”).
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