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Resum

Aquest article proposa i desenvolupa una metodologia per a
'analisi del video musical, format que, en l'actualitat, no té
un metode analitic rigords i cientific com del que gaudeixen
altres mitjans audiovisuals, com ara el cinema o la publicitat.
Aixi, mitjancant les afinitats existents entre aquests tres camps
—cinema, publicitat i video musical-, s’ha tractat de configurar
una eina d’examen per a aquest génere audiovisual atenent
les seves necessitats i les seves singularitats com un format
altament experimental i postmodern. Com a objectiu paral-lel,
aquest article exposa alguns treballs que han abordat I'analisi
del videoclip com un format amb caracteristiques propies.
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Abstract

This paper proposes and explains a methodology on music
video analysis. An audiovisual format that has not at present
day of a rigorous and scientist analytic method like other media
(cinema or publicity for instance) do. So, it's through existing
affinities among this three fields —cinema, publicity and music
video—, the way we've tried to shape up a music video exam
tool fitting to its necessities and specials features like a highly
experimental and postmodern format. As parallel objetive, this
paper exhibits some works that have tackled the music video
analysis as a format with its own characteristics.

Keywords
Method, analysis, music video, postmodernism, audiovisual.

1. El video musical com a format experimental i post-
modern

El video musical ha estat considerat, des dels seus inicis a la
decada dels seixanta —el videoclip Paperback Writer de The Be-
atles és del 1966—, un format audiovisual experimental essen-
cialment. Aquesta caracteristica, definida a partir de I'abséncia
de limits i de I'Gs de noves tecniques, és herencia i evolucié dels
mitjans que han influit en el video musical des que va néixer,
com ara el videoart, la publicitat i el cinema. La llibertat formal,
narrativa, tecnica i estética és, seguint Sedefio (2006), fruit de
la recerca i de la renovacié del llenguatge del videoclip, que
crea un format Unic i innovador, i confereix a aquest génere au-
diovisual una naturalesa avantguardista i postmoderna. Com a
particularitats que fan del video musical un format postmodern,
hi ha la repeticio, la velocitat, la parodia i la referéncia a altres
mitjans, la intertextualitat, I'enfarfegament, I'autoreferencialitat,

la sorpresa i Iimpacte com a estratégies de seduccio, la si-
multaneitat, la juxtaposicié i el collage visual, singularitats que
formen part del génere de I'estética dels discursos audiovisuals
postmoderns descrits per Gémez-Alonso (2001), entre altres
autors.

Tots els trets esmentats més amunt es recolzen en la llibertat
de que gaudeix el video musical, a la qual se suma l'aparici6
continua de noves tecnologies i de noves tecniques visuals que
permeten grans possibilitats. Sdnchez-Lopez (2009, 183) de-
fineix el videoclip com una “imago musicae”, “abierta por com-
pleto al experimentalismo plastico y siempre presta a la caza
y captura oportunista del fragmento, la cita y/o la sugerencia”.
Aixi, el video musical esdevé un producte interconnectat amb el
cinema, la historia de I'art, la publicitat, la musica, etc., i s'eri-
geix com el producte cultural massiu per antonomasia.

Lipovetsky (2004, 240) subratlla com a caracteristica del vi-
deo musical la velocitat de les imatges mitjancant un muntatge
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frenétic en qué s'imposa el pla per segon. Segons l'autor, el
videoclip és la representacié extrema del que ell anomena “cul-
tura express”. Amb una visié un pel negativa d’aquest format
audiovisual, Lipovetsky apunta que la seva funcié no és crear
imatges que tenen com a base una pega musical, sind que el
seu objectiu és sobreexcitar la persona espectadora mitjangant
el canvi imprevisible i la sorpresa, i fins i tot afirma que “nos
hallamos ante los indices I.P.M. (ideas por minuto) y ante la
seduccién-segundo” (2004, 240). Aquest tret entronca amb la
cultura postmoderna, com la varietat formal i narrativa desen-
volupada pel video musical i que, segons Sedefo (2006: 747),
és “fruto de la constante investigacién en materia audiovisual
(recursos electronicos, infograficos) y responsable de un lengua-
je Unico, cercano al audiovisual publicitario, pero que va mucho
maés alla porque se le permite mayor innovacién, y que lo con-
vierte en modelo de la vanguardia audiovisual contemporénea,
junto con el video de creacion”. El video musical és un simbol
de l'avant-garde audiovisual, amb un gran component de lliber-
tat formal i d’avenc tecnologic, sempre fent Us de les técniques
més innovadores i de les estetiques més estimulants.

2. Introduccio a I'analisi del video musical

Entre els treballs dedicats a I'estudi i I'analisi del video musical
en I'ambit internacional en destaquen dos autors: Kaplan i Dar-
ley. Kaplan (1987) pot ser considerada una capdavantera en
el desenvolupament tedric del video musical, perqué incideix
en aspectes com ara la seva tipologia i la seva relacié amb la
indUstria constituida per MTV (Music Television). Aixi, la refe-
réncia als videos musicals es realitza com a exemple de les
diferents teories i hipotesis que aporta l'autora, sense que es
puguin considerar analisis en si mateixos. Darley (2002) re-
alitza un estudi més detallat de tres videoclips: Manchild, de
Neneh Cherry, i Black or White i Ghosts, tots dos de Michael
Jackson. A I'hora d’analitzar-los, Darley té en compte aspectes
com ara la posada en escena, la mobilitat, la composicié fo-
tografica, el temps videografic i altres categories relacionades
amb els codis sonors.

En I'ambit estatal resulten interessants els treballs de caire ge-
neral realitzats per Dura (1988), Sanchez-Lopez (2002; 2004;
2009) i Viauela (2009), completats per les monografies dedi-
cades al conjunt de videos musicals d'un artista o a un clip de
video concret, com les dutes a terme per Pérez-Yarza (1996;
1997), Sedefio (2004; 2006), Fuentes-Carrasco (2006) i Fer-
rer-Barrera (2007). D’aquesta manera, un dels primers estudis
sobre el video musical, que n’abastava l'origen, les influéncies
i la historia, aixi com I'analisi de videoclips mitics de la década
dels vuitanta, com ara Rio, de Duran Duran, She Works Hard
for the Money, de Donna Summer, o Take on Me, de A-HA,
entre altres exemples, va ser el realitzat per Dura el 1988. En
aquests exemples analitics, les diferents tasques —segmentacio,

.....

en que apareixen barrejades i no semblen seguir cap esquema

metodologic, tot i que s’hi torna a incidir en aspectes com la
composicio fotografica, la mobilitat, la iconografia, la sincronia/
asincronia de la imatge amb el so i la posada en escena.

El treball de Vifiuela se centra en els videos musicals produ-
its en I'ambit espanyol, alguns analitzats amb més profunditat,
mentre que el seu discurs teoric es troba farcit de referencies a
videos musicals que serveixen d’exemple als seus raonaments.
Les seves analisis estan centrades, principalment, en el context
de produccié del videoclip, la lletra i I'estructura harmonica i
melddica, ja que es tracta d'un estudi des de la perspectiva
musicologica. Per la seva banda, Sanchez-Lopez (2002) ha
realitzat I'analisi de Until it Sleeps (1996), de Metallica, que
s'inicia amb la contextualitzacié del génere musical i del grup,
i continua amb l'analisi mateixa, basada en la descripcié dels
elements de la iconografia de la religi6 cristiana i de la mitologia
que s’hi troben com aquell qui res. Lestudi finalitza amb la fitxa
tecnica del video musical i la lletra de la cang6 que funciona
com a base per a les imatges, amb la traducci6 al castella cor-
responent. Igualment, aquest autor ha realitzat estudis en que
es realitzava I'analisi des de I'esquema narratiu de videos de
renom internacional, com ara Video Killed the Radio Star, de
The Buggles, The Sun Always Shine on TV, d’A-HA, i Bedtime
Story, de Madonna, entre d'altres (Sanchez-Lépez 2009).

Sedefio (2006) analitza els videos musicals de David Bowie
al llarg de gairebé dues decades prenent una mostra de vint
videoclips representatius de la carrera de I'artista i que han tin-
gut una gran difusié com Fame’90 (1990). En les analisis dels
videos, que de vegades es fan en grups, s'atén a aspectes com
ara el vestuari, el maquillatge i altres elements de la posada en
escena, aixi com el color i els moviments de camera. Aquestes
descripcions no es duen a terme amb cap plantilla d’analisi,
com la proposada en aquest article o en d’altres, ni s'aprecia
una uniformitat en el discurs analitic. De caracteristiques si-
milars és I'estudi realitzat per Fuentes-Carrasco (2006) sobre
els videos musicals de Marilyn Manson, que abasta el periode
1995-2001. La mostra analitzada consta de cinc videoclips de
I'artista, en qué es tenen en compte especialment les referénci-
es, incloses en el discurs audiovisual, a elements de la cultura
mass-mediatica, com pel-licules, aixi com elements extrets de
la iconografia cristiana. No s’estableix un patré d’analisi que
es repeteixi en cada un dels videos musicals examinats, ja que
la descripci6 de les caracteristiques dels videos esmentats es
realitza de forma aillada.

El video musical Sonne (2001), del grup alemany Rammstein,
ocupa l'estudi dut a terme per Ferrer-Barrera (2007). Després
contextualitzar els origens del grup musical, I'autor se centra en
els existents, més especificament, en I'organitzacié dels perso-
natges, als quals divideix en dos grups, que descriu amb gran
profusié de detalls. Aquest és un exemple d'una analisi més
detallada i compartimentada, que finalitza amb la fitxa técnica
dels components del grup dels técnics que van realitzar el vi-
deoclip.
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3. Metodologia per a I'analisi videografic

Les etapes de I'exercici analitic dels videos musicals han estat
adaptades a partir de les similituds entre els diferents autors
que han realitzat estudis sobre metodologia d’analisi en els am-
bits cinematografic i publicitari. Aixi mateix, el model extret esta
basat principalment en les obres de Casetti i Di Chio (1991) i
Bordwell i Thompson (1995) pel seu caracter sintétic i la seva
profunditat d’analisi de les parts en que queden dividides els
diferents processos analitics. Aquests estudis s’han comple-
mentat amb diferents investigacions i aportacions des de la
perspectiva cinematografica i publicitaria, entre els quals desta-
quen, en I'analisi del film, Zunzunegui (1989), Aumont i Marie
(1990) i Carmona (2000); i en Il'analisi de I'espot publicitari,
Gonzalez-Requena i Ortiz-de-Zérate (1995), Aguaded i Pérez-
Rodriguez (1995), Marti i Vallhonrat (2000), Correa, Guzman i
Aguaded (2000) i Pérez-Gauli (2000).

En I'ambit de I'analisi cinematografica hi destaquen els models
a partir de la consecuci6 de diferents etapes o nivells, que evi-
dencien la influéncia de la teoria estructuralista, com Aumont
i Marie, que conceben el film com un text que ha de ser estu-
diat en dues fases: segmentacio i descripcié. Casetti i Di Chio
continuen aquesta linia i creen diferents subetapes per a les
tasques principals de descomposicié i recomposicié. Per la seva
banda, Bordwell i Thompson situen al centre del seu model
metodologic el concepte d'estil del qual sorgeixen les categories
tecniques, com ara el muntatge, la fotografia o la posada en
escena, entre d’altres.

En relacié amb I'analisi publicitaria, Gonzalez-Requena i Ortiz-
de-Zarate aporten un model al voltant del concepte de seduccié
com a mecanisme utilitzat per la publicitat per captar i retenir
I'atencié de la persona consumidora, i I'Us de les figures reto-
riques que operen en un subnivell dels espots. De la matei-
xa manera, Aguaded i Pérez-Rodriguez realitzen una plantilla
analitica a partir de les lectures objectives i subjectives dels
anuncis. Aguaded també ha realitzat altres treballs en aquest
camp, com el desenvolupat juntament amb Correa i Guzman,
en qué l'estudi dels anuncis es realitza a partir de la descripcié
de les imatges en diferents nivells (denotatiu, connotatiu, iconic)
i a partir també dels codis propis de la imatge, com ho soén els

Figura 1. Les tres etapes de I'analisi del video musical

plans i la posada en escena, sempre tenint com a fons I'analisi
dels estereotips de genere i el paper de la dona en la publicitat,
una linia d'analisi seguida també per Pérez-Gauli. Per la seva
banda, Marti-Perellé i Vallhonrat proposen una plantilla a partir
de moduls d’analisi, entre els quals es troben codis verbals i no
verbals de la imatge, com també recursos retorics, coincidint
amb la proposta de Gonzélez-Requena i Ortiz-de-Zéarate.

4. Etapes i subetapes de I'analisi videografica

Un cop enumerades les diferents aportacions analitiques des
dels camps del cinema i de la publicitat, tot seguit es detallen
les etapes i subetapes que constituiran I'analisi videografica,
configurades a partir dels estudis esmentats, que resten estruc-
turades en tres etapes (fig. 1) principals: segmentaci6, analisi i
interpretacio.

4.1 Etapa 1: segmentacio

La primera etapa es caracteritza per la tasca de segmentacio,
fonamental per a I'analisi posterior correcta de les parts deli-
mitades. En I'ambit cinematografic, aquesta fase metodologica
de segmentacié es realitza a partir del concepte de seqlien-
cia, definit com el conjunt de plans que integren una unitat
argumental significativa. Al video musical, la segmentaci6 s’ha
de tracar sobre la base d’altres criteris, ja que generalment el
videoclip musical no és narratiu, siné performatiu,! per la qual
cosa el concepte de seqliencia resulta poc rellevant. D'aquesta
manera, la tasca de segmentacio es realitzara a partir d'un dels
elements principals en un video musical: la cangé (fig. 2). Per a
aixo, l'estructura de la cangd pop proporciona les claus de seg-
mentacié per al videoclip i aporta noves relacions entre el que
és visual i el que és sonor. Aquesta estructura resta definida per
la introduccié —o intro, que és la part inicial de la cangé en que
comenga la musica, sent només instrumental, o en qué poden
avangar parts de la tornada—, I'estrofa, la tornada, I'estrofa, la
tornada, el pont musical —o interludi, que és la part de la can-
¢6, generalment instrumental, la funci6 de la qual és realitzar
una pausa entre les tornades— i la tornada.

Analisi del video musical

[ Etapa 1: segmentacic ] [ Etapa 2: analisi videografica ] [ Etapa 3: interpretacio ]

Font: elaboracié propia.
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Figura 2. Estructura de la cangé

w

Font: elaboracié propia.

Aixi, la tasca de segmentacié es realitza sobre la base de la
banda sonora, primordial en el video musical, cosa que eviden-
ciara les seves relacions amb la banda iconica i respondra a
la naturalesa multiple d’aquest format audiovisual. També cal
tenir en compte per a I'analisi la lletra de la cancgd, ja que ge-
neralment és una gran font de recursos per al nivell visual del
videoclip, aixi com la fitxa tecnica.

4.2 Etapa 2: analisi videografica
Després de la primera tasca de segmentacio, i havent quedat
definides les parts del video musical de forma significativa se-
gons les unitats que integren la canco, la segiient etapa és la
consecucié de 'analisi videografica mateixa. Aquesta metodolo-
gia d'analisi és definida i influida per tres conceptes extrets de
la teoria semiotica que defineixen tres nivells jerarquics d'ana-
lisi: significants, signes i codis. Aixi, el primer nivell d'analisi el
determinen els significants o arees expressives, que suposen la
part fisica de la significacié. El seglient nivell d’estudi del video
musical s'articula al voltant del signe. Els signes es defineixen
com “la relacién establecida entre los significantes, los signifi-
cados y su referentes” (Carmona 2000, 82). Els signes s'ocu-
pen de la forma en qué s'organitza la significacié. Finalment,
I'analisi dels codis videografics. El terme codi fa referéncia a un
sistema compost per equivaléncies entre el codi i un significat
gracies al qual es pot desxifrar un missatge. Al video musical,
com al cinema, aquest sistema d’equivaléncies no és afermat i
el missatge es desxifra d'una manera més associativa o subjec-
tiva, ja que no es parteix d’un sistema d’equivalencies fix, com
passa, per exemple, amb la llengua castellana. Aixi, aquesta
proposta metodologica esta basada fonamentalment en el con-
cepte de codi sobre el qual s'erigeix tota I'estructura analitica.
En aquesta proposta per a I'analisi dels videos musicals, els
codis es classifiquen en tres categories: elements formals (fig.
3), codis de la representacié (fig. 4) i codis narratius (fig. 5),
en correspondéncia amb les categories proposades per Casetti
i Di Chio (1991) per a I'analisi cinematografica. Tot seguit es
procedira a definir i descriure de forma més precisa els codis
continguts en les diferents categories.

Figura 3. Codis de I'analisi formal del video musical

Compasic i [ Mobiliat Illonoamfii ]r Titok, Maturaksa i | Muntatze I
grafi subtito ollaacid
itextos delso

Font: elaboraci6 propia a partir de Casetti & Di Chio (1991).

Figura 4. Codis de I'analisi de la representacion

+—

Estatic mabil
Diramic dese riptiu

Escarark i decomts
wvestuari imaquillatge
iHumirac i icelor
Expressic | maviment
de lzs figuras

ordre, durada
i fregiigm m

Dirami &xprassiu

Font: elaboracié propia a partir de Casetti & Di Chio (1991).

4.2.1 Analisi formal

®  Codis visuals: els codis visuals fan referéncia als aspectes
qgue conté la composicié fotografica, la iconografia i la
mobilitat. Aixi, la composicio fotografica descriu categories
visuals com ara I'enquadrament, I'escala dels camps i els
plans, I'angulacié i la inclinacié d'aquests plans, o I'ls
del blanc i el negre, i del color. La iconografia analitza els
codis iconografics definits per Casetti i Di Chio (1991,
83), com “aquellos que regulan la construccion de las
figuras definidas, pero fuertemente convencionalizadas y
con un significado fijo”. A I'GItim, la mobilitat analitza els
moviments de la camera, tant reals com aparents.

. Codis grafics: aquests codis solen apareixer sobreimpresos
a les imatges, tot i que formen part d'aquesta categoria
tots els elements grafics presents a les imatges, ja sigui
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Figura 5. Codis de I'analisi de la narracié

Analisi de
la narracio

Font: elaboracié propia a partir de Casetti & Di Chio (1991).

de forma diegética o no diegética, com ara titols, subtitols
i textos. Al video musical, la lletra de la cang6 té molt pes
significatiu, per la qual cosa és freqiient que hi apareguin
fragments de la lletra inserits a les imatges.

Codis sonors: es divideixen en tres categories basades en
la seva naturalesa (veu, sorolls i musica). De la mateixa
manera, basant-se en la seva col-locacio, sorgeixen noves
categories, com ara in, off i over. El so pot ser diegétic
—distingint al seu torn entre on screen / off screen i
interior/exterior— o no diegétic, depenent de si procedeix
de l'interior o de I'exterior de la realitat representada.
Bordwell i Thompson (1995) defineixen les dimensions
del so, entre les quals es troben el ritme i la fidelitat cap
a la seva font d'origen, la dimensié espacial del so que
fa referéncia a la localitzacié de la font i la dimensié
temporal, definida per la sincronia o asincronia amb les
imatges. Aquest codi pren més rellevancia al videoclip, ja
que la banda sonora és la base primordial de la pega. A
I'analisi s'hi tindran en compte aspectes relacionats amb
I'estructura melddica, el ritme, I’harmonia i la metrica, que
interactuen amb les imatges i creen un tot audiovisual.
Codis sintactics: son aquells codis relacionats amb el
muntatge. El muntatge dels plans té un potencial efectista
fort. En aquesta categoria s’hi analitzen els diferents tipus
d’associacions entre les imatges i les transicions entre pla
i pla. EI muntatge al video musical es realitza de manera
velog i frenetica, ja que serveix com un recurs d’atraccié
per a la persona espectadora, que es troba immersa
en una successié d’imatges a un ritme de vertigen. La
linealitat sovint es trenca per la insercié de plans cada
segon i les transicions es relacionen amb els diferents
canvis a les parts de la canco, que marquen el discurs
visual.

4.2.2 Analisi de la representacio

Posada en escena: en aquesta categoria s’hi analitzen els
continguts mitjancant els quals es defineix el moén que es
representara, des de I'escenari fins als personatges. Inclou

els decorats i els escenaris com a elements actius de la
construccié de la realitat que es reflectira al video musical;
el vestuari i el maquillatge; la il-luminacio, i I'expressio i
els moviments de les figures. En aquesta etapa d’analisi
s'observen els objectes, les persones, els paisatges, els
gestos, les paraules, les situacions, es comportaments,
etc. representats al video. Al videoclip preval I'estética de
la representacio. A diferéncia del cinema i igual que a la
publicitat, la durada és molt reduida, per la qual cosa
I'atencié de la persona espectadora s’ha de captar des
del primer segon. La posada en escena, a través d'una
estetica trencadora i provocativa, és un recurs de seduccié
per a aquest format, per la qual cosa es prestara atencié
especial als significats continguts en aquests parametres.
Espai videografic: tant aquesta categoria com la segiient,
dedicada al temps videografic, es troben en relacié
directa amb la categoria anterior, ja que, parafrasejant
Bordwell i Thompson (1995, 164), “la disposicién de la
puesta en escena crea la composicién del espacio en la
pantalla”. Aixi com la primera recull els aspectes dedicats
a la descripci6 dels escenaris i els decorats, el segon es
refereix a la funci6 i al significat en I'eleccié d'aquests
elements en I'estructura del videoclip.

Temps videografic: En aquest apartat es té en compte
I'ordre —la disposicié dels fets en el flux temporal-, la
durada i la fregiiencia dels plans o escenes. Per tant,
fa referéncia al temps de la representacid, relacionat
directament amb la narracié i amb el muntatge. EI temps
al video musical es troba generalment supeditat a la
durada de la cangd, tot i que sovint se’n realitzen versions
ampliades que arriben a doblar la durada original. La
brevetat del format i el canvi frenetic de plans és una de
les caracteristiques que fan del video musical un génere
singular.

4.2.3 Analisi de la narracio

Existents: comprén els personatges i els ambients
presentats a I'escena. Els personatges poden adoptar rols
diversos, que en un video musical resten definits de la
manera segient: el cantant com a cantant, representant-
se a si mateix; el cantant com a actor, assumint
un paper inclos en una trama; el cantant-narrador,
quan el cantant relata una historia i se'n distancia
—de vegades, les imatges del video musical il-lustren
aquest relat—, i el cantant absent, és a dir, la narracié
0 no-narracié és protagonista en detriment del cantant.?
L'ambient es defineix mitjancant tots els elements inanimats
que integren el fons de l'escena i ofereix dades sobre
I'entorn, perd també sobre la situacié espaciotemporal en
que es troben els personatges. Aquestes caracteristiques
donen lloc a les funcions de I'ambient: constituir i situar
I'escena.

Esdeveniments: Els esdeveniments marquen el ritme
i I'evolucié de la narracié. Es distingeix entre accions,
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provocades per un agent animat i que poden estar
definides com a comportaments, funcions o actes; i
successos, quan l'agent és un factor ambiental o una
col-lectivitat anonima.

4.3 Etapa 3: interpretacio

L'Gltima etapa de I'analisi de videos musicals, després de com-
pletar les tasques de segmentacié i d’analisi videografica, es
caracteritza per la interpretacié. Aquesta fase d’estudi es pro-
posa com a objectius comprendre com s'organitza el video mu-
sical com un tot, a través de I'examen de les relacions entre les
parts i els components del videoclip, aixi com proposar patrons
i funcions d'aquests elements a I'interior estructural del video
musical. Es tracta tant de sintetitzar com d’explicar I'objecte
investigat en els ambits intern i extern, tot concretant-ne el con-
text de produccié. Casetti i Di Chio (1991, 24) especifiquen
aquesta tasca d'interpretacié com “un trabajo que consiste en
captar con exactitud el sentido del texto”, és a dir, una tasca
d’aprofundiment en qué la subjectivitat i I'objectivitat tenen lloc
a l'intérpret per recompondre les dades que van ser extretes en
la primera fase d’analisi del video musical.

S’incideix en el caracter personal i subjectiu d’aquesta tasca
pel que fa a I'observador, ja que l'investigador tracta de crear-hi
una estructura d'unitat entre els elements analitzats i es recolza
en dades que formen part del context en qué es va produir el
video musical i en dades que neixen de la reflexié de I'obser-
vador mateix per mitja d’aquesta analisi. No es pretén afirmar
amb aix0 que la fase d'interpretacio sigui una etapa subjectiva
fonamentalment, en paraules de Casetti i Di Chio (1991, 24),
“si cada reconstruccion del texto es la ‘propia’ reconstruccion,
también es verdad que ésta debe basarse en verificaciones de-
talladas y puntuales. En suma, incluso el disefio méas personal
debe ser finalmente legitimado por el propio texto”. La inter-
pretacié és la sintesi global i final que descriu les decisions de
I'autor del video musical en I'eleccié dels elements i les funcions
que el componen. L'analisi culmina amb aquesta etapa on es
dota a les parts extretes en la primera fase analitica d'un nou
sentit que les reconfigura d’una manera holistica.

5. Conclusions

El model proposat per analitzar el video musical consta de tres
etapes principals basades en nombrosos estudis de prestigi,
tant en I'ambit nacional com internacional, sobre analisi de la
imatge des dels ambits del cinema i la publicitat, camps esco-
llits per adaptar-los al video musical per la seva afinitat i simi-
litud amb aquest génere audiovisual. Les tres etapes descrites
en aquest article s6n segmentacio, analisi i interpretacié. La
primera es realitza a partir de I'estructura de la cang6 que actua
com a base per a la banda iconica. Pren importancia la fitxa
técnica, ja que aporta dades sobre el context de produccié i la
naturalesa del clip que seran utilitzats en la tercera etapa, de

tipus interpretatiu. De la mateixa manera, la tasca analitica apa-
reix subdividida en diferents categories per tal de no obviar cap
de les caracteristiques que fan del video musical un format amb
un llenguatge propi i una idiosincrasia basada en I'experimenta-
cio. La tercera i Ultima fase respon a la tasca d'interpretacié en
la qual es reestructuren els elements analitzats amb una nova
significacio, tot fent llegible el text audiovisual als espectadors-
receptors.

El cinema —i menys I'espot publicitari— gaudeix de nombrosos
estudis i propostes metodologiques per estudiar-lo d’'una mane-
ra detallada, algun dels quals han estat ressenyats en aquest
article. No obstant aix0, el video musical no té una plantilla
analitica que s'ajusti a les seves particularitats com a génere
audiovisual. Per aixd, aquest treball tenia com a objectiu princi-
pal la proposicié d’'un model per estudiar aquest format, basat
en els ja realitzats perd amb base a si mateix.

Aixi mateix, aquest article ha tingut la pretensi6 de fer un re-
sum breu dels treballs més recents i importants sobre I'analisi
del video musical que han servit de paradigmes per elaborar
aquesta proposta metodologica i com a marc tedric i punt de
partida per a treballs futurs.

L'objectivitat, I'eficacia i el rigor son els valors dels quals par-
teix aquesta metodologia, que pretén donar solucié a una man-
canca en l'analisi audiovisual i servir com a eina educativa i
cultural, tant als usuaris experts com als espectadors mitjans
d’aquest génere mass-mediatic.
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Analisi del video musical

Etapa 1.

segmentacié

analisi

Etapa 2:

videografica

Etapa 3
interprefacia

1. Analisi formal

Codis visuals Codis grifics Codis sonors Codis sintactics
| [ [ [
Composici Titols, Maturalesa i Muntatze
fotografica subtitols i col-locacid
= textos dd so
Maobilitat
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2. Analisi de larepresentacié
I
| | |
Posada en escena ‘ ‘ Espai videografic | ‘ Temps videografic
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Westuari i maquillatge
Il-luminadéi color
Expressid i moviment
de les figures

E static mohil
Dinamic descriptiu
Dinamic expressiu
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3. Analisi de lanarracié

| Existents

ambients

Personatges |

Esdeveniments

Accions |
SUCCess0S
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Notes

1. Es defineixen com a videos musicals performatius aquells
en queé no hi ha cap estructura narrativa, siné que prima
I'actuaci6 de l'interpret de la cangé. En ells, I'atencié se centra
en els gestos i moviments del cantant o membres de la banda
mentre executen el playback de la can

2. Les categories desenvolupades per Casetti i Di Chio (1991)
en relaci6 amb els existents cinematografics no podien
servei aplicades al video musical, ja que se centraven en
els papers adoptats pels actors en I'estructura narrativa,
per la qual cosa s’han creat noves categories analitiques
entorn de la figura del cantant.
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