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D’entre els temes que planteja I'Observatorio en aquesta edicié
en destaca I'article d'Oliver Pérez, Merce Oliva i Eva Pujadas so-
bre “La construccion televisiva de la deliberacién politica. Anali-
sis comparativo de programas informativos y de infotainment”
on s'analitza el paper de la televisié en I'ambit del debat politic
en un context de desafeccié creixent.

Per la seva banda, Juan Monserrat-Gauchi, Carmen Quiles-
Soler i Cristina Gonzélez-Diaz estudien els plans de comunicacio
corporatius i la seva adaptacié a les tecnologies de la informacié
al text “Structures, Systems and Organizational Communication
Processes in Franchises in times of crisis: the Spanish case”.

També s’hi recullen aproximacions al camp de la regulacié
dels mitjans i a les possibilitats i als riscos de la societat xarxa.
Jose Alberto Garcia-Avilés, Carmen Fuente-Cobo, Carlos Ma-
cia-Barber ho fan amb I'article “Journalists’ perceptions about
regulation and conflicts in their work: the case of Madrid—ba-
sed news professionals”. | Tiago Vaz Estévao parla d’“O Novo
Paradigma da Vigilancia na Sociedade Contemporanea. Who
Watches the Watchers”.

A més, entre altres qliestions, Zara Pinto Coelho i Silvana
Mota Ribeiro analitzen el discurs de I'heterosexualitat en els
magazins femenins i Nekane Parejo, la representaci6 de la mi-
gracié en el cinema espanyol.

Disponible a:
<http://obs.obercom.pt/index.php/obs/issue/view/41 >

Comunicar. Revista cientifica iberoamericana de
comunicacion y educacioén

Huelva: Universidad de Huelva

Vol. XXII, nim. 43, 2n semestre, juliol 2014

ISSN: 1134-3478/ e-ISSN: 1988-3293 [en linial

En aquest nimero de Comuni-
car, sota el titol “Prosumidores
mediaticos. Cultura participativa
de las audiencias y responsabilidad
de los medios" s'analitza el paper
de les audiéncies actives, capaces
de consumir, emetre i compartir
continguts a partir de les eines
que la revolucié tecnologica posa
al seu abast. Larticle de Carmen
Garcia Galera, Mercedes del Hoyo
i Cristébal Hernandez parla de les accions socials col-lectives
organitzades a partir de les xarxes socials. Flavia Gomes i José
Carlos Sendin reflexionen sobre la necessitat de ser critic amb
el temps invertit en I'Gs d'internet; i Francisco Javier Ruiz del
Olmo i Ana Maria Belmonte, sobre el valor social que repre-
senta la xarxa per als joves: formacié de comunitats virtuals i
sentiment de pertinenca al grup o a la marca. Natalia Quintas i
Ana Gonzalez es refereixen a 'audiéncia social com a clau d’exit
per a determinats programes de televisi6. Encara en I'ambit de
les xarxes socials, Maria Sanchez i Maria Bella Palomo parlen
del crowdfunding com a férmula de participacio i, sobretot, de
presa de decisi6 de les audiéncies. Rayén Condeza, Ingrid Bac-
hmann y Constanza Mujica analitzen el consum d'informacié
a través de les xarxes socials dels joves i com el mitja usat
condiciona també la informacié seleccionada, diferent a la que
proporcionen els mitjans tradicionals.

La seccié Caleidoscopio agrupa diferents articles amb un unic
fil conductor: I'Gs d'internet per a l'aprenentatge en diferents
contextos i nivells educatius.

Disponible a:
<http://www.revistacomunicar.com/pdf/comunicar4 3.pdf>
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Comunicacio. Revista de recerca i d’analisi

Barcelona: Societat Catalana de Comunicacié, maig 2014
Vol. 31, nim. 1

ISSN: 2014-0444 (electronica); 2014-0304 (impresa)

Comunicacié és la revista de re-
'e y cerca i d'analisi de la Societat Ca-
%;,.ﬁ&!!!!!’.‘.l&ﬂ&!g talana de Comunicacié de I'Institut

d’Estudis Catalans. La publicacié
del primer semestre del 2014
dedica el Quadern central a les
“Noves linies de recerca en pu-
blicitat i relacions publiques” amb
articles de José Fernédndez-Cavia i

Assumpci6é Huertas; Freddy Bus-

tamante Villanueva i Matilde Obradors, i David Caminada. Els
objectes d’estudi dins I'ambit del marqueting sén diversos: la
gestié de la marca d’un territori, la comunicacié politica i I'es-
tratégia electoral, i I'analisi de la bretxa academicoprofessional
entre els publicitaris.

A l'apartat de miscel-lania cientifica, Adolfo Carratala, de la
Universitat de Valencia, analitza la “Retorica beél-lica en el trac-
tament periodistic de conflictes educatius”, a partir de la intro-
duccié de l'assignatura d’educacié per a la ciutadania i el seu
tractament a la premsa espanyola. | el professor de I'Escola Su-
perior de Disseny Romuald Gondomar i Mifiana fa “aportacions
metodologiques al disseny de les coses des del pragmatisme”

Disponible a:
<http://revistes.iec.cat/index.php/TC>

Telos. Revista de Pensamiento sobre Comunicacion,
Tecnologia y Sociedad

Madrid: Fundacién Telefénica.

NUm. 98, juny-setembre de 2014

ISSN: 0213-084X [en linia]

Telos uneix en aquest nimero
el futur de la comunicacié i el
de la democracia en un binomi
indestriable. Aquesta és una
qliestié que ja ha tractat en nd-
meros anteriors, per exemple,
en un de dedicat als moviments
socials articulats a través de la
xarxa; o, el destacat en 'anterior
Quaderns del CAC sobre Open
Governenment. Coordinada per Andreu Casero de la Universitat
Jaume | i Antoni Gutiérrez-Rubi, s’hi aborden gliestions com el
canvi generacional, els joves interconnectats i la seva relaci6
amb la politica; la globalitzacié del debat; les noves formes de
participacié politica en el marc de I'era digital; els moviments
socials, els mitjans de masses, les xarxes socials i el “hackti-
visme”; el concepte d'esfera plblica; els blogs i I'activisme so-
ciopolitic; etc...

En tot aquest context, Maria Bella Palomo Torres parla sobre
I'evolucié i la revoluci6 del paper del periodista en la seva adap-
tacié al nou ecosistema mediatic.

Josep Angel Guimera i Isabel Ferndndez Alonso analitzen la
xarxa de sindicacié de continguts com a dinamitzacio de la te-
levisio local a Catalunya (1998-2012) a partir de I'experiéncia
de la XTVL i de Comunicalia en un context d’implantaci6 de la
TDT i d'intercanvi de continguts a través d'internet, aixi com el
paper jugat pel Mercat Audiovisual de Catalunya.

Disponible a:
<http://telos.fundaciontelefonica.com/docs/repositorio/es _ES/
revistasPDF/telos_98.pdf>
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CIC Cuadernos de Informacién y Comunicacion
Narraciones transmedia y construccién de los asuntos
publicos

Vol. 19. Universidad Complutense de Madrid. 2014
ISSN-e 1988-4001

CIC

Cuadernos de Informacion
y Comunicacién

CIC dedica aquests quaderns a la narracio transmedia, en dife-
rents ambits com ara el de la ficcio, la informacid, I'activisme
o l'art, i conclou que en el context de convergéncia actual les
narracions ja només poden ser transmediatiques.

Raul Rodriguez Ferrandiz parla de les practiques transme-
dia en els universos de ficcié audiovisual i el paper que hi ju-
guen els fans. Francois Jost analitza les especificitats de les
webseéries, per tal com han estat concebudes per ser vistes
a la xarxa. Carolina Fernandez Castrillo parla dels conceptes
d’intercreativitat i crowdsourcing com a mostres de la cultura
participativa que ha possibilitat internet. Francesc Mayor pren
I'exemple d’algunes series espanyoles i el seu pas als videojocs
o als twittersodis per veure’n les possibilitats, perd també les
debilitats. Sergio Albadalejo es fixa en un producte classic com
els telefiecos per comprovar com ha sabut adaptar-se a la nova
realitat transmedial.

Cristina Pefiamarin i Miguel Alvarez Peralta analitzen en els
seus articles la narraci6 transmeédia, en aquest cas en I'ambit de
la informacié i de la creacié d’opinié. També ho fa Bruno Souza,
que considera que, tot i les noves possibilitats, el periodisme
ha de mantenir les seves propies dinamiques comunicacionals.

Massimo Leone, Carlos Jalregui, Marina Mantini, Jaime Al-
bero-Gabriel i Palmira Chavero aborden en els seus textos la
narraci6 transmedia relacionada amb [I'activisme politic i social.

Disponible a:
<http://revistas.ucm.es/index.php/CIYC>
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