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Encuix, S.

Periodismo politico. Fundamentos, practica y perspectivas
Bellaterra; Castell6 de la Plana; Barcelona; Valéncia:
Universitat Autonoma de Barcelona, Universitat Jaume
[, Universitat Pompeu Fabra i Universitat de Valéncia,
2014, 160 pagines. ISBN: 978-84-490-4856-2 / ISBN:
978-84-15444-66-4 / ISBN: 978-84-370-9511-0

Periodismo politico. Fundamentos,
practica y perspectivas neix d'una
necessitat personal derivada de
I'activitat professional com a docent
i com a periodista, segons exposa
lautor a la introduccié. Enguix
vol contribuir a ampliar I'escassa
bibliografia academica que existeix
sobre periodisme politic, un fet que
contrasta amb la gran importancia
que sovint té la seccié de politica a
les redaccions dels mitjans de comunicacié, tot i que l'autor
se centra en les de premsa escrita. Per primera vegada a
Catalunya, un llibre recull una visi6 global i estructurada sobre
periodisme politic, la seva relaci6 amb els models teorics, la
practica d'aquesta especialitat i la incidéncia de I'entorn digital
en aquest ambit. Es combinen a parts iguals |a teoria academica
amb la practica de I'ofici de periodista i s'analitzen, en paral-lel,
conceptes com periodisme politic i qualitat democratica; la
diferéncia entre comunicacié politica i periodisme politic; actors
i ambits del periodisme politic o periodisme digital i polititzacié
social, arran de la irrupci6 de les xarxes socials.

El llibre I'han editat conjuntament la Universitat Autonoma de
Barcelona, la Universitat Jaume |, la Universitat Pompeu Fabra
i la Universitat de Valencia. Esta estructurat en sis capitols. En
el primer es diferencia entre periodisme politic i noticia politica.
En el segon s'estableix la diferéncia entre periodisme politic i
comunicacié politica. La relaci6 entre periodisme i democracia
centra el tercer capitol. En el quart, es reflexiona sobre el
periodisme politic com a especialitat. Les pautes professionals
del periodisme politic sén I'objecte d’estudi del cinque capitol.
El sise i Gltim tracta el tema de les noves rutines del periodisme
politic en suports digitals. El llibre és una visi6 pedagogica,
académica i practica sobre dos ambits, el de la politica i el del
periodisme, que, com diu Enguix, comparteixen grans tensions,
pero també grans complicitats. El proleg del llibre, titulat “Paja
para los caballos”, I'escriu el periodista Enric Juliana.
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ScoLarl, C. A. (ed.)

Ecologia de los medios. Entornos, evoluciones e
interpretaciones
Barcelona: Editorial Gedisa, SA, febrer de 2015, 297

pagines
ISBN: 978-84-9784-826-8

Diferents autors analitzen les
teories de la comunicaci6 des
de la teoria de lecologia de
mitjans. Una teoria que segons
Scolari, responsable de [I'edicid,
és transmédia i no se centra en
un periode de temps limitat, atés
que la seva reflexi6 comenga amb
I'aparicié del llenguatge, segueix
amb la tradici6 de [loralitat i
I'escriptura i arriba fins a I'entorn
digital que ens envolta, sense renunciar a proposar escenaris
de futur.

Ecologia de los medios. Entornos, evoluciones e
interpretaciones esta estructurat en tres parts. La primera
porta per titol “Los padres fundadores” i l'obre I'entrevista
a Marshal McLuhan, avui mitica, que la revista Playboy va
publicar el marg de 1969. També es recull el discurs inaugural
que va pronunciar, el 16 de juny de I'any 2000, Neil Postman
a la Media Ecology Association i que va representar un abans
i un després en aquest ambit d’estudi. Aquest capitol inicial
també inclou un article de Jests Octavio Elizondo Martinez, en
qué fa una contextualitzacié de I'ecologia de mitjans i aporta
una detallada descripcié de I'Escola de Toronto a I'entorn de
McLuhan, i també s’hi pot llegir un article de Thom Gencarelli
que vincula ecologia de mitjans i educacio.

“Los discipulos” és I'epigraf que inaugura la segona part del
llibre, dedicada a la institucionalitzacio de I'ecologia de mitjans.
S’hi poden trobar textos de Lance Strate, una de les figures
clau a I'hora de situar I'ecologia de mitjans en els estudis de
comunicacié contemporanis; de Paul Levinson i de Robert K.
Logan. Levinson aporta una analisi evolutiva i Logan recull
la tradicié transversal del pensament de McLuhan i dibuixa
diferents visions de futur sobre I'ecologia mediatica.

La tercera part del llibre porta per titol “Las nuevas fronteras”
i exposa les aportacions més noves en aquest ambit,
caracteritzades per una visio critica de la teoria tal com es pot
llegir en els articles d’Indrek Ibrus, Denis Rend, Sergio Roncallo
Dow i Diego Mazorra.

Ecologia
de los medios

Entomos, evoluciones e interpretaciones
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MasTRINI, G.; BizBerGE, A.; DE CHARRAS, D. (ed.)

Las politicas de comunicacién en el siglo xxi. Nuevos y
viejos desafios

Buenos Aires, Argentina: La Crujia Ediciones, abril de
2013, 284 pagines

ISBN: 978-987-601-187-7

Ramén Zallo prologa aquest llibre
que qualifica  d'imprescindible
per repensar nous models de
comunicacié social. En aquesta
edicié els articles comparteixen un
objectiu comu, que és el d'aportar
una reflexio rigorosa sobre els
principals debats oberts en el marc
de les politiques de comunicacié
al mén. Els autors formen part de
I'equip de la Catedra de Politiques i
Planificacié de la Comunicaci6 de la Universitat de Buenos Aires.
Cada capitol analitza, conceptualment, aspectes centrals del
sector com ara la diversitat, el pluralisme i la desconcentracio, i
aprofundeix en temes que hi incideixen de manera directa i que
fins ara han estat poc estudiats des del mén académic. El llibre
ofereix una versié transversal d'analisi de tots els elements de
I'ecosistema comunicacional a escala global.

En el primer capitol s'analitza la relaci6 entre sistema
democratic i sistemes de mitjans i es reflexiona sobre la creacié
d’un espai comunicatiu propi des de la perspectiva dels drets
de la ciutadania a I'entorn digital. En el segon, s’hi descriuen
les caracteristiques dels serveis publics de radiodifusié, des
d’un punt de vista llatinoamerica, contextualitzat amb I'evolucié
que aquests serveis han tingut a Europa i els reptes que avui
planteja la digitalitzacio. Al tercer capitol es relata com cada
dia els organismes internacionals (OMC, UNESCO, UIT) tenen
més presencia en les politiques de comunicaci6 i s'alerta d'una
creixent mercantilitzacié dels seus criteris de regulacié a tot
el mén. El futur de la gesti6 de I'espai radioeléctric, fins ara
entes com a bé public, per passar a ser vist sota el prisma de
criteris d'eficiéncia i rendibilitat centra el capitol quatre. En el
cinqué, s'analitza la repercussio que té la creixent concentracié
de mitjans des d'una perspectiva economica i politica i com
repercuteix sobre el pluralisme i la diversitat. El sisé capitol
s'atura en la TDT, el dividend digital, el seu financament i
els nous formats. La regulacié a Internet és el tema del sete
capitol i, en el darrer, el vuite, s'analitza la gesti6 de la propietat
intel-lectual a les industries culturals i els reptes que genera en
aquest ambit la convergéncia tecnologica.

Gomez Perez, F. J. (Coor.)

Politicas de impulso a las industrias audiovisuales. Ley
Audiovisual y Plan de Ordenacién e Impulso del Sector
Audiovisual en Andalucia

Salamanca: Comunicacién Social Ediciones y Publicacio-
nes, 2015, 173 pagines. ISBN: 978-84-15544-85-2

Aquest llibre és el resultat de
H “ -
la _Jor_nada Impulso al §ect0r Pl de inupnslis 2
audiovisual andaluz”, organitzada industrias audiovisuale
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per la Facultat de Comunicacid i

Documentacié de la Universitat

de Granada, amb el suport de la

Junta d’Andalusia, que al seu dia M
va crear la Mesa de Ordenacion e

Impulso del Sector Audiovisual de m
Andalucia (MOISA) de cara a fer

de l'audiovisual un sector estratégic

economic, politic i social en aquesta comunitat. La Mesa,
sota el paraigua del consens, va elaborar dos documents
mestres —Plan de ordenacién e impulso al sector audiovisual
(POISA) i I'avantprojecte de Llei de 'audiovisual— que serviran
d’espina dorsal per a la redacci6 de la proposicié de la Llei de
I'audiovisual andalusa.

El taranna participatiu de la MOISA —esta formada per més
d’'una quarantena d’associacions, empreses i institucions i per
nou representants de diferents departaments de la Junta— ha
permes la pluralitat d’opinions, la maxima representativitat
i altes cotes d'implicacié i de col-laboracié des de mdltiples
sectors de la societat civil.

La futura Llei de l'audiovisual i el Pla per impulsar el sector
audiovisual d'Andalusia recollira algunes de les iniciatives
sorgides en aquesta Mesa. Una Llei que, segons que es remarca
al proleg del llibre, haura de garantir que el servei public, tant
I'autondmic com el local, quedi assegurat. La Llei, a proposta de
la Mesa, també recollira aspectes com les condicions laborals i
professionals del sector amb la finalitat d'afavorir la contractacié
de tecnics i especialistes residents a Andalusia i la redacci6
d’'un directori d’'empreses actualitzat. Aixi mateix, planteja la
possibilitat de constituir comissions d’experts vinculades al
Consell de I'Audiovisual d’Andalusia.
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DonseacH, W. (ed.)

The Concise Encyclopedia of Communication

Chichester, West Sussex [Regne Unitl: John Wiley &
Sons, 2015, 704 pagines

ISBN: 978-1-118-78930-8 (enquadernacio en tela)
ISBN: 978-1-118-78932-2 (enquadernacio en rustica)

The Concise Encyclopedia  of
Communication actualitza, destil-la
i sintetitza les entrades de la
International Encyclopedia of
Communication  (IEC)  publicada
I'any 2008, en una edicié de dotze
volums.

Communication Leditor d'aquesta nova edicié
compactada de la IEC, Wolfgang
ia NTILE, At Donsbach, afirma a la introduccié

que en época d'iniciatives com la
Wikipédia podria semblar que el temps de les enciclopedies
podria haver-se esgotat. Donsbach reivindica la importancia
de les enciclopedies com una autoritat i una font contrastada,
garant i rigorosa del coneixement.

Wolfgang Donsbach ha contactat amb els centenars d’autors
que l'any 2008 van redactar les entrades de la IEC per
actualitzar-les i posar-les en valor, i la majoria ha acceptat
el repte. Sén experts de reconegut prestigi internacional i
referents internacionals en el seu sector que treballen amb fonts
i referencies cientifiqgues que permeten que el llisté de qualitat i
de rigor de la primera edicidé es mantingui amb escreix.

Aquests set anys de diferéncia que separen la primera edicio
de la International Encyclopedia of Communication de la nova
edicié de The Concise Encyclopedia of Communication s6n una
mostra de la versatilitat, el dinamisme i la interdisciplinarietat
de les ciéncies de la comunicacié.

La primera entrada d’aquesta versié6 compactada de la IEC és
Accountability of Media i la darrera entrada és Youth Culture,
una enciclopedia de consulta obligada per a totes les persones
interessades en el camp de la comunicacié i que cerquin la
maxima autoritat, consens, pluralitat i expertesa en aquesta
matéria.
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