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Revista de llibres

VELasco, H. M.; Prieto e Pebro, J. (eds.)

La diversidad cultural: analisis sistematico e
interdisciplinar de la Convencién de la UNESCO
Madrid: Editorial Trotta, 2016, 372 pagines
ISBN: 978-84-9879-657-5

Aquest llibre esta  concebut

R com un estudi interdisciplinari

per tal dabordar els diferents

LADIAD ambits cientifics rellevants (dret,
s s comunicacié, economia, politica,

educacio, antropologia...) i, en

particular, el dret a la cultura,

implicats en el contingut de la
Convencié sobre la proteccid i
promocié de la diversitat de les
expressions culturals de la UNESCO

aprovada el 2005.

En el llibre podem trobar dues parts ben diferenciades: la
primera és una introduccié que consta de diversos estudis. Un
d’ells situa la Convencié dins del conjunt de documents en els
quals la UNESCO ha abordat la diversitat cultural. Un altre la
contextualitza dins el dret internacional. En dos dels estudis
s'analitza la rellevancia de la Convencié pel que fa a la relacio
entre els estats i els pobles indigenes, un d'ells presenta la
visio dels representants d'aquests pobles i I'altre revisa el dret
internacional en relacié amb els pobles indigenes i les minories.
L'dltim estudi de la introduccié debat la prevalenga o no de la
Convenci6 respecte a altres tractats internacionals.

La segona part conté una analisi sistematica del text i de tots
i cada un dels articles de la Convencié segons un patré comu:
s’hi exposa el seu contingut i es discuteix mitjancant fonts
tant la terminologia emprada com la formulacié de preceptes
o propostes d’accié i intervencio. En particular, s'estudien els
principis pels quals es regeixen els seus objectius i I'ambit en
el qual s'aplica, la pertinéncia dels termes i la definicié dels
conceptes que empra, i la naturalesa i els efectes previstos de
les mesures de promocié i proteccio.

SuARez VILLEGAS, J. C.; CRuz ALVAREZ, J. (eds.)
Desafios éticos en el periodismo digital

Madrid: Editorial Dykinson, 2016, 205 pagines.
ISBN: 978-84-9085-978-0

Aquesta monografia ha estat
financada pel Ministeri d’'Economia
i Competitivitat del Govern
d'Espanya i hi han participat
investigadors de la Universitat de
Sevilla, la Universitat de Malaga i
la Universitat de Namur (Bélgica).
Esta dividida en nou capitols. En el
primer s'analitza el tsunami digital
que ha modificat la dinamica de
la professié periodistica, amb els
seus pros i els seus contres. Al llarg del segon, s’incideix en la
relacié entre persones usuaries i mitjans de comunicacié i com
els primers afecten les fases productives de la construccié de la
noticia gracies a les xarxes socials.

El contingut generat pels usuaris provoca el sorgiment de
dilemes i de conflictes étics, tal com s'explica al tercer capitol.
Els mitjans veuen que és necessari formular noves regles per
afrontar aquest nou tipus de periodisme.

Seguidament, s'analitzen les politiques adoptades pels mitjans
de comunicacié pel que fa a la participacié dels lectors en els
mitjans digitals: ja no hi ha simples lectors, sin6 usuaris que
han adquirit un rol plenament actiu.

Després d’aquesta analisi, I'obra incorpora un cinqué
capitol més reflexiu en el qual s’aborden les emocions de la
premsa digital espanyola, les actituds dels professionals i els
desafiaments etics.

A continuacid, el sisé apartat tracta sobre la utilitzacié que el
poder politic fa dels mitjans de comunicaci6 i de quina forma
aixo es pot veure reflectit en el periodisme digital.

El seté capitol aporta informacié sobre el repertori bibliografic
del contingut de les principals revistes académiques de
comunicacié (2000-2015), el qual es basa en el tesaurus
d'etica periodistica elaborat per Salvador Alsius i el seu equip.

Les reflexions sobre les relacions entre el periodisme, la
violéncia contra les dones i I'entorn digital centren el vuite
capitol.

Finalment, en I'Gltim es proposa una reflexié sobre els canvis
en el procés de comunicacié produits per I'ecosistema digital i
de quina forma afecten el model de democracia deliberativa.

Desafios éticos

en el periodismo digital
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Revista de llibres

Favos GarDpO, A. (ed.)

La propiedad intelectual en la era digital
Madrid: Dykinson, 2016, 431 pagines.
ISBN: 9788490858448

La propiedad intelectual en la era
digital s'estructura en 14 capitols,

1
cooanasand gl llarg dels quals s’aborda la
tematica principal —la propietat
intel-lectual— des d'optiques

diferents com el cinema, el
periodisme col-laboratiu i internet,
entre  daltres. Lobra  pretén
tractar globalment la materia i per
aixd compta amb la participacié
d’experts de disciplines tan diverses
com el dret i la comunicacié. Els autors de la monografia sén
professors de la Universitat Jaume | de Castellé —entre els
quals figura I'editor del llibre, el professor Antonio Fayos—,
investigadors i professors de les universitats de Valencia i de
Burgos i de la Universitat Oberta de Catalunya, i també juristes
practics.

Com a punt de partida, els autors presenten un estudi juridic
sobre la Llei 21/2014, de propietat intel-lectual, i en destaquen
algunes llacunes juridiques i reptes en I'era digital —sorgides
principalment pel paper d'internet— que queden encara per
resoldre.

Globalment, en I'obra també destaquen I'estudi que tracta la
reforma de l'article 270 del Codi penal, en qué s'inclou com a
delicte I'activitat de les pagines web de descarregues, i I'analisi
de I'impacte de la “taxa Google” en els mitjans digitals espanyols,
aixi com l'article en que es tracta la qlestié des d’'una oOptica
més genérica i se’'n mostra I'evolucié de la regulacié.

D’altra banda, el llibre recull els delictes contra la propietat
intel-lectual després de la reforma del Codi penal de 2015, la
responsabilitat civil per incompliment dels drets d’autor a la
xarxa i els drets patrimonials d'autor i les seves limitacions,
entre d’altres. L'estat de la normativa vigent als Estats Units en
relacié amb la propietat intel-lectual tanca el llibre.

Fuchs, CH.

Social Media: A Critical Introduction
Londres: SAGE, 2017.

ISBN: 978-1-4739-6682-6

Aquest llibore —obra de Christian
Fuchs, professor de la Universitat
de Westminster— pretén aportar
les bases per a un coneixement
critic sobre les controversies i
contradiccions  existents en el
panorama dels mitjans socials.

Per mitja de dotze capitols, I'autor
desenvolupa la qliestié sobre la base
de contextos i tematiques diversos.
La primera part de I'obra esta
dedicada a assentar-ne les bases, i ho fa estudiant i presentant
els mitjans socials des de tres grans oOptiques: d’'una banda,
realitza una analisi conceptual a I'entorn del significat del terme
social i les teories associades, aixi com la relacié dels mitjans
socials amb el big data; de I'altra, presenta els mitjans socials
com a cultura participativa i, per acabar, tracta la qliestié des
del punt de vista del poder de la comunicacié.

A la segona part, sota el titol “Applications”, Fuchs analitza el
poder i la politica economica dels mitjans socials i, tot seguit,
presenta estudis de casos concrets. Aquest apartat esta dedicat
a I'analisi de les fortaleses i febleses de Google com a cercador,
I'estudi de Facebook com a eina de vigilancia en I'era d’Edward
Snowden, de Twitter com a nova esfera publica, de Weibo
com a xarxa social a la Xina comunista i de les plataformes de
consum i treball col-laboratiu com Airbnb, Uber i Wikipedia.

El balang de la realitat actual dels mitjans socials, les seves
alternatives i les expectatives de futur clouen el llibre amb una
part final que porta el titol “Futures”.

\ CHRISTIAN FUCHS
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Revista de llibres

CappELLO, M. (ed.)

VOD, platforms and OTT: which promotion obligations
for European works?

Estrasburg: Observatori Europeu de I’Audiovisual, 2016.
IRIS Plus 2016-3

VOD, platforms and OTT: which
promotion obligations for European
works? és un treball de I'Observatori

e Europeu de I'’Audiovisual coordinat

LU CIOERT  per Francisco  Javier  Cabrera
for European works?

Blazquez, Maja Cappello, Christian
Grece i Sophie Valais en que
s'analitzen els canvis del sector
audiovisual i les noves regulacions
aplicades.

Distribuit en sis grans blocs, els
autors obren I'estudi amb la presentacié de I'actual estat de la
questié a Europa. En aquesta primera part es tracta I'estructura
del mercat audiovisual europeu, es defineixen i divideixen
per tematiques els diferents serveis sota demanda existents
i s’exposa la variacié del concepte media en la regulacié. El
marc legal europeu i internacional ocupa la segona part de
la publicacié, en la qual s’analitzen, entre altres qlestions,
els efectes de la Directiva de serveis de mitjans audiovisuals
(AVMSD) sobre la produccié i promocié d’obres europees.

La tercera part de l'estudi recull la comparativa de les
regulacions dels nous serveis digitals vigents als diversos estats
de la Unié Europea i I'analisi de les normatives nacionals de
cada un d’ells. “The role of self and co-regulation” és el nucli
tematic del capitol quatre, en el qual es mostren les definicions
que preveu la Directiva en matéria d’autoregulaci6 —entesa
com un “tipus d'iniciativa voluntaria que permet que operadors
economics, social partners, organitzacions no governamentals o
associacions adoptin directrius entre si i per si"— i de coregulacié
—entesa com la creacié d’un vincle juridic entre I'autoregulacio
i el legislador “d’acord amb les tradicions juridiques dels estats
membres”.

La jurisprudéncia i I'estat actual de la qiiestié ocupen I'Gltima
part de l'estudi. S’hi analitzen les normes adoptades per
determinats paisos europeus per tal de regular els operadors
que ofereixen serveis VoD, mentre que, com a clausura, els
autors presenten el procés de revisié de la Directiva (AVMSD)
i la proposta de normatives en relacié amb les obres europees.

IRIS Plus 2016-3

Disponible a:

<http://www.obs.coe.int/documents/205595/8351541
IRIS+plus+2016-3+V0D%2C%20platforms+and+0TT
+which+promotion+obligations+for+European+works.

pdf/417220bb-eed3-4d82-94ce-da818a447ae7>
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