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Health  Crises and Media
Discourses in  Sub-Saharan
Africa és un llibre d’accés
obert que parteix de crisis
sanitaries ocorregudes a
I'Africa subsahariana abans de
la Covid-19 (Ebola, VIH/SIDA,
colera, malaria i fins i tot els
problemes de salut mental). De
tota manera, la Covid-19, que és
el nucli del llibre, es descriu com
una situacié excepcional. La
declaracio, el gener del 2020, d’emergencia sanitaria d'interes
internacional per part de I'Organitzacié Mundial de la Salut
(OMS) va comportar que tots els governs del moén haguessin
d'aplicar mesures excepcionals, inclos el sector dels mitjans i la
comunicacié. | I'Africa subsahariana no en va ser una excepcio,
si bé va haver d'afrontar unes peculiaritats que altres paisos i
regions no patien.

A partir d’aqui, el llibre ofereix una visié poliedrica sobre els
canvis i les resisténcies que ha hagut d’afrontar la comunicacio
de les crisis sanitaries al continent, tant des d’un punt de vista
politic, economic, legal i tecnologic, com sociocultural. Aixi,
s’hi exploren gliestions com les politiques de salut publica,
la infodemia, la viabilitat economica dels mitjans afectats, les
amenaces a periodistes i la marginacio6 social, entre d'altres.
Els setze capitols del llibre donen compte dels buits que ha
calgut afrontar, de les principals innovacions que ha comportat
la crisi de la Covid-19 a la regid, aixi com de les complexitats
que envolten I'ecosistema mediatic subsaharia en temps de crisi
sanitaria extrema. La publicaci6 és editada per les professores
Carol Azungi Dralega (University College, Noruega) i Angella
Napakol (Uganda Christian University).
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Madrid: Fragua, 2022. 244 pagines.
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El llibre Menores y medios

. . Menores
sociales: miradas desde la i okl
educacion, la creacién y el I
consumo medigtico estudia la o
problematica de la publicitat feta
per i per a menors d'edat a les
Xarxes.
Els habits de consum dels infants
i els adolescents han canviat
respecte de décades passades i
s'ha establert per la via dels fets
un nou paradigma de comunicacio.
La figura de linfluencer fa temps que genera unes formes
noves de comunicacié entre persona creadora de continguts
i persones usuaries, a través de missatges, posts i/o videos.
Aquest fenomen ha propiciat I'emergéncia de nous models de
negoci i, en alguns casos, la professionalitzacié dels influencers
menors d'edat. A partir d’'aqui, marques i agéncies de publicitat
han desenvolupat una nova linia per fer arribar els seus
missatges publicitaris a aquest public, molt més delimitada i
eficient. Perque aquesta figura nova no solament prescriu sobre
gustos i modes, sind també quant a consum.
Davant aquesta situaci, el llibre coordinat per Martinez Pastor
i Blanco-Ruiz, professores de la Universidad Rey Juan Carlos i
Carlos lll, respectivament, fa una analisi critica d'aquesta nova
dinamica. Sense caure en una visié apocaliptica, si que llanca
un senyal d’alerta sobre la necessitat d’actualitzar la proteccié
dels menors d’edat en relacié amb les noves formes de creacio i
consum digital i, de manera més genérica, en aquest nou ambit
emergent.
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El' Media for Democracy Monitor
(MDM) de I'institut suec Nordicom
avalua el rendiment dels principals
mitjans de comunicaci6 a les
democracies madures. La seva
metodologia se centra en ftres
dimensions  basiques: llibertat,
igualtat i control. En un projecte
d’investigacié diacronic i a gran
escala durant 15 anys, equips
academics d’arreu del mén liderats per Nordicom van avaluar
I'output social dels principals mitjans de comunicacié a partir de
30 indicadors rellevants.

A partir d’aqui, quin impacte, en el sentit positiu del terme,
aporten els principals mitjans de comunicacié per donar suport
a les democracies contemporanies? Nordicom va publicar
informes individuals per paisos en dos volums el 2021. Aquest
tercer i darrer volum se centra en els resultats horitzontals de
18 paisos d’arreu del mén. En 16 capitols, una trentena d’autors
examinen els éxits i els fracassos de I'actuacié dels principals
mitjans de comunicacio.

En aquest sentit, hi predominen reptes de fons, com ara les
desigualtats de génere en I'ambit informatiu, un alt nivell
de concentraci6 de la propietat i les greus conseqiéncies
provocades per I'augment de la mercantilitzacio de les noticies.
A més, nous reptes, com les amenaces als periodistes,
la desinformacio i l'erosié dels recursos per al periodisme
d’investigacid, caracteritzen l'estat de I'art dels principals
mitjans de comunicacio6
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Londres: Routledge, 2021. 140 pagines.
ISBN: 9780367537272

Social Media and Hate és un
estudi sobre la relacié que hi ha
entre la desinformacié i l'odi a
les xarxes socials en la societat
contemporania. Aquest assaig
sosté que, en determinats
contextos, les xarxes socials com
Facebook, TikTok, ShareChat,
Instagram i WhatsApp generen
discriminacié i fins i tot violencia
extrema contra certs col-lectius. En una primera part teorica del
llibre, els arguments sén fonamentats a partir d’una avaluacié
metodologica critica d’estudis quantitatius i qualitatius previs
sobre les practiques i les conseqliencies de I'odi i el sectarisme.
La part practica aporta quatre estudis de cas sobre I'odi a les
xarxes socials i els seus efectes en determinats grups presents
a I'india, Brasil, Myanmar i el Regne Unit. En aquests casos,
aparentment dispars, es posen en relleu les similituds en
I'estrateégia de comunicacid, usos tecnics i ideologies de les
campanyes d'odi contra col-lectius: persones d'origen africa
i asiatic, les comunitats indigenes, els musulmans, els dalits
(paries en el sistema de castes), els rohingyes, les persones
migrants, les feministes, les comunitats LGTBI o la poblacio
dissident en general. Davant l'odi sistematic contra aquests
col-lectius vulnerables, el llibre reclama una resposta politica
coordinada, que faci extrapolable I'expertesa i el know-how
desplegat en cada cas.

La metodologia emprada en el llibre és mixta, és a dir, mitjancant
entrevistes d'experts i grups focals. | el seu valor intrinsec és la
interdisciplinarietat, ja que conté aportacions des dels estudis
culturals, la psicologia comunitaria, les ciencies de I'educacid,
el periodisme, els estudis de mitjans, les ciéncies politiques,
I'antropologia social, la psicologia social i la sociologia.
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coral sobre el rol dels mitjans de
comunicacié i les plataformes digitals
en la construccié del discurs d’odi i la
polaritzacié ideologica.

HATE SPEECH AND
POLARIZATION IN
PARTICIPATORY SOCIETY
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Y?A :*F Va & Qv dels significats, les implicacions i els
/ 3l contextos del discurs extremista i
dels grups tancats que el generen.
Com a resultat, descriu de manera detallada els efectes
d’aquest fenomen que posa en risc la convivéncia. Aixi, els 16
capitols que configuren I'obra analitzen metafores, fraseologia i
retoriques enganyoses presents i recurrents en diferents casos
practics. L'objectiu del llibre és desactivar I'efecte perjudicial
d'aquestes practiques negatives per a la societat.

El plantejament pluridisciplinari de I'obra permet la participacié
de persones col-laboradores expertes, que examinen les
diferents formes d’odi que apareixen tant als mitjans tradicionals
com a les xarxes i les plataformes digitals. Els continguts dins
de l'univers d'estudi son els informatius dels grans grups de
comunicacio, la ficcio i les xarxes socials en una gran varietat
de contextos.

Disponible aqui.

Tamsini, D.

Media Freedom

Nova York: John Wiley & Sons, 2021. 224 pagines.
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Professor i investigador senior de
la London School of Economics
(LSE), Damian Tambini explora
en aquest llibre el paper que han
jugat les xarxes socials en les
darreres eleccions i referendums
als EUA, el Regne Unit
I’'Europa continental. A partir de
la influencia nova que han exercit
sobre el comportament electoral,
l'autor reclama un debat obert sobre la llibertat de les xarxes
i fins a quin punt i de quina manera han de ser regulades per
les democracies modernes. Partidari d’una intervencié que
situi les institucions publiques com a arbitres, Tambini reclama
que les actuacions aprenguin del passat, sobre la manera com
historicament es va regular la premsa, la radio i la televisio.

A partir d'aquest plantejament basat en la historia, I'autor
planteja un nou contracte social sobre la llibertat de premsa, que
actualitzi el que ha estat vigent fins a I'aparicié d'internet i les
xarxes socials. L'objectiu és renovar I'aplicabilitat de les normes
internacionals en drets humans pel que fa a la governanca del
sector de les comunicacions. D’altra banda, una de les idees
que llanga Tambini és questionar I'anomenat excepcionalisme
america, moviment ideologic segons el qual els EUA han de
tenir una regulacié propia, inclosa en aquesta materia.
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