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Resum executiu

Aquest projecte té la finalitat de conéixer les opinions i percepcions que tenen els joves
entre 12 i 16 anys sobre el tractament que fa la televisid de la immigracid i la diversitat

cultural.

m Els joves que diuen que hi ha molts o massa estrangers a la nostra societat també
perceben a la televisi6 més imatges de policia, de pateres i de gent resant. Els joves
que valoren de manera positiva la preséncia de persones estrangeres a casa nostra
perceben que la televisidé mostra més ocupacions de persones immigrants relacionades
amb la construccid i el camp. En canvi, els que en tenen una valoracid negativa
perceben més activitats relacionades amb les drogues i la prostitucié. EI consum diari
de televisié per sota de la mitjana augmenta la percepcié de feines de la construccio i

del camp i redueix la de les activitats relacionades amb les drogues i la prostitucid.

m Un de cada tres joves percep que la gent que apareix a televisié opinant sobre els
estrangers ho fa de manera radical (o molt a favor o molt en contra), i un de cada cinc
creu que ni a favor ni en contra. Els joves nascuts a lI'estranger consideren que poca
gent que opina dels estrangers per televisi6 ho fa de manera favorable. Els joves

intolerants perceben més gent que en parla per televisié a favor.

m En termes generals, un de cada dos joves opina que la televisié és bastant, molt o
massa tolerant amb les persones d‘altres cultures, mentre que un de cada tres creu
que no, que la televisio és més aviat poc tolerant o fins i tot intolerant. Els nois i noies
que perceben que hi ha poques persones estrangeres perceben que la televisid és
intolerant o poc tolerant. Els joves satisfets amb la televisio expressen també que el
tractament que en fa de les persones d‘altres cultures és més aviat tolerant. Més
consum televisiu els dies feiners coincideix amb una percepcié més alta que la televisio

és més aviat tolerant amb la gent d‘altres cultures.

m Els joves que tenen una percepcid negativa de les persones estrangeres a casa nostra
miren més sovint la televisié sols que els que en tenen una percepcid positiva. Els
joves que tenen una percepcié més alta d’estrangers a casa nostra també sén els que

tenen una proporcid més alta de televisio a la seva habitacid.
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m Una lleu majoria del joves (53%) creuen que la televisid no fomenta el racisme. Els
que perceben que hi ha molts o massa estrangers a la nostra societat també afirmen
més que els altres que la televisié fomenta el racisme. El qui creuen que la televisid és
dolenta també afirmen majoritariament que és racista; la percepcié de racisme baixa

quan augmenta el grau de satisfaccié amb la televisid.

Sobre el perfil de la mostra, s’han obtingut els resultats seglients:

B Dos de cada tres joves perceben que hi ha molts o massa immigrants a Catalunya; un bon
nombre d’'aquests, un 80%, se situen en un nivell economic mitja alt o alt. Quant a l'impacte
de la immigracié a la nostra societat, els joves tenen més clares les repercussions negatives
que les positives. L'impacte en el mén laboral esta ben recollit a I'enquesta, tot i que els joves
semblen reproduir esquemes de la poblacid adulta: és cert o parcialment cert que els
immigrants fan feines que els d’aqui no volen fer (77%), i que treuen llocs de feina als d'aqui
(51%), pero no tenen clar si rebentin els sous (37% diuen que és cert perd hi ha un 20%

d’indecisos).

B En termes generals, a vuit de cada deu joves els agrada la televisio, tot i que prop de dos
tercos de la mostra considera que la televisid «esta bé, pero és millorable». Tres de cada cinc
joves de la mostra veuen més de dues hores de televisid diaries, tant en dies feiners com en
caps de setmana. Quant als programes que veuen més, hi destaquen les pel‘licules i els
programes d’humor; hi ha diferéncies interessants per sexes: 4 de cada 5 nois miren molt o
sovint programes esportius, contra 1 de cada 3 noies; mentre 2 de cada 3 noies miren séries,

nomeés ho fa un noi també de cada 3.

B Els joves i sobretot els fills Unics declaren majoritariament que miren la televisi6 de manera
habitual amb el pare o la mare més que no pas sols. Prop del 27% té almenys tres aparells a
casa: menjador, habitacié dels pares i habitacio propia. Gairebé un de cada dos joves (45%) té
televisid a la seva habitacié i un de cada tres en té a la cuina. Més de la meitat dels joves
declaren que a casa mai no els controlen o bé el temps o bé el contingut de la programacié

televisiva; un de cada quatre si que sent un control de temps o de contingut.
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Plantejament general de la recerca

L'increment de la visibilitzacié de la diversitat, en tots els ordres de la vida social, també
s’ha produit en el mitja televisiu; aixi, ja és habitual observar com els diversos formats del
mitja han integrat d'una manera més o menys forcada, com a reclam o com a simple
reflex de la realitat, la presencia de persones d‘altres procedéncies. No obstant aixo,
podem aventurar que al marge d'aquesta presencia planificada i artificiosa, el missatge
televisiu pot estar impregnat de prejudicis i estereotips al mateix nivell que ho esta en la
societat. En la deteccid i reproduccié d’aquests estereotips, entenem que la poblacié més
jove esdevé també més vulnerable i, per aix0, podem intuir que seran susceptibles de
repetir amb més facilitat esquemes apresos de la poblacié adulta, quant a opinions i grau
de tolerancia envers la diversitat, com ara l'impacte de la immigracié en el mén laboral, la
relacidé de la immigracid amb fendmens com la prostitucid, la delingliencia o les drogues,

etc.

Segurament és inconcebible una societat sense televisid, amb una omnipresencia per
alguns sufocant, que conforma o contribueix a conformar actituds, valors i tota mena
d’opinions d’ordre moral. En aquest sentit, el consum que en fa la poblacid jove, tant en
quantitat d’hores davant de l'aparell com en qualitat dels programes vistos, passa
desapercebut fins i tot per a les mateixes families i per als educadors, desconeixedors
sovint de la programacioé habitual pero sobretot de les repercussions que genera en els
televidents. No es pot afirmar de manera contundent que la televisio incrementi o redueixi
el grau de tolerancia, ni de la poblacié adulta ni dels joves, pero si que els missatges
textuals i audiovisuals emprats confirmen o reforcen els esquemes previs dels
telespectadors, segons la sensibilitat o predisposicid de cada moment, en un procés que

segurament es realitza de manera natural o espontania, sense reflexié conscient.

En aquest context, entenem que ha de ser de forca utilitat pedagogica conéixer les
percepcions de la gent jove sobre el tractament televisiu de la diversitat cultural, en
concret, de les nocions d'estrangeria i immigracid. Per tant, I'objectiu de la recerca ha
estat coneixer la percepcié que tenen els telespectadors joves, de 12 a 16 anys, sobre el
tractament de la diversitat cultural i la immigracid que fan els operadors de televisio

publics i privats.
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En aquest sentit, s’han recollit dades sobre la percepcidé que tenen els joves sobre el grau
de preséncia o quantitat de temps que dedica la televisié a la immigracid; els temes, les
imatges i les feines o ocupacions més habituals que apareixen a la televisid relacionades
amb la immigracio; els tipus de programes (informatius, magazins, etc.) on apareixen més
sovint “persones d‘altres cultures”; sobre la tendéncia (positiva, negativa o neutra) de
I'opinié de gent del carrer sobre la immigraciéd quan surt per televisio; sobre el tractament

general de la televisid envers “altres cultures”, i sobre si la televisié fomenta el racisme.

Simultaniament, la recerca ha permés obtenir dades sobre el consum televisiu de la
mostra, i opinions sobre la diversitat cultural i la immigracid. En concret, sobre el consum
televisiu, s’han recollit dades sobre els operadors televisius preferits i més mirats; sobre
els tipus de programes més seguits (informatius, magazins, etc.); sobre el context familiar
i les persones que els acompanye en el moment de mirar la televisid; sobre el lloc on
s'ubiquen els aparells de televisid a casa, i sobre els habits de consum, el control exercit

pels progenitors, el coneixement de la programacio i el costum de zaping.

Quant a les opinions sobre la diversitat cultural i la immigracié per part de les persones
enquestades, s’han recollit dades de la percepcid que tenen sobre el nombre d'estrangers
a Catalunya; sobre la relacié entre immigracié i temes diversos (llocs de feina, reduccié de
salaris, delingliéncia, rejoveniment de la societat, etc.); sobre el grau de simpatia envers
diversos col-lectius (@ més de les persones immigrants, també persones gitanes,

homosexuals, discapacitades i estrangeres), i sobre I'autopercepcié del grau de tolerancia.

La recerca s’ha realitzat durant els mesos de marc i maig de 2005, per mitja d'un
questionari de preguntes tancades a través de pagina web, ubicat a I'Institut de Ciencies
de I'Educacié de la Universitat de Barcelona. L'univers de la mostra era I'alumnat
d’Educacié Secundaria Obligatoria de tots els centres publics i privats de Catalunya. La
mostra s’ha seleccionat a partir de linterés expressat per responsables educatius dels

centres de tot Catalunya després d’'una convocatoria oberta de participacio.

El projecte forma part d'un programa de recerca de més llarg abast que té I'objectiu
d'investigar els processos de conformacid dels valors i les actituds en relacid6 amb Ila
diversitat cultural. Aquest projecte es desenvolupa en diverses fases. Els resultats que es
presenten en aquest informe tanquen la primera fase de treball, que ha rebut un ajut del

Consell de I'Audiovisual de Catalunya.
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I. Caracteristiques principals de la mostra

El nombre dels alumnes d’Educacié Secundaria Obligatoria que han participat a la recerca
ha estat de 1.631, corresponents a 22 centres educatius: 15 de publics i 7 de privats; 11

en zones semiurbanes o rurals, i altres 11 en zones metropolitanes o urbanes.
1. PERFIL PERSONAL I SOCIOCULTURAL DE LA MOSTRA

Aquest apartat explica les caracteristiques personals i socioculturals dels joves que han
participat a la recerca: sexe, nombre de germans, curs o cicle educatiu, lloc de naixement,

nivell economic de I'entorn familiar, grup cultural a que s'adscriu i religié que practica.

m La distribucié per sexes es presenta lleugerament decantada cap a les noies, amb un
53% contra un 47%.

Grafic I-1. Distribucié per sexe. Valors relatius
nois
noies 47%
53% \

m Tres de cada cinc joves tenen un germa, i menys del 15% sén fills Unics. Els fills o filles
de families nombroses representen el 27% de la mostra (el 18% tenen dos germans i

el 9%, més de dos).

Grafic I-2. Nombre de germans. Valors relatius

capt | 14%
un 59% |
dost )18%
tresomés ) 9%

m La mostra és representativa dels quatre cursos de I'Educacié Secundaria Obligatoria,

amb un repartiment forca equitatiu.
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Grafic I-3. Distribucié per curs escolar. Valors relatius

4t ESO 1r ESO
23% 27%
3r ESO 2n ESO
25% 25%

B La gran majoria dels joves enquestats han nascut a Catalunya (9 de cada 10); el
percentatge de nascuts a l'estranger és del 7%. Les dades s’aproximen als valors de

presencia de persones estrangeres en el nostre context.

Grafic I-4. Lloc de naixement dels joves. Valors relatius

estranger  oqta Espanya
70/0 30/0

=
~—

Catalunya
90%

m Dels nascuts a Catalunya, el 54% tenen el pare i la mare nascuts també a Catalunya;
el 27%, el pare o la mare nascuts a la resta d’Espanya; el 14%, tots dos progenitors

nascuts a la resta d’Espanya, i el 5%, un dels progenitors nascuts a I'estranger.

Grafic I-5. Lloc de naixement del pare i de la mare dels joves nascuts a Catalunya

Valors relatius

tots dos a Catalunya ) 54%

almenys un a Espanya ) 27%
tots dos a Espanya ) 14%

almenys un a l'estranger | 5%

m La percepcid del nivell economic familiar per part dels joves es decanta cap a la banda

alta: prop del 60% es declara de nivell mitja alt i només el 2% se situa en el nivell
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baix. Cal destacar que 2 de cada 5 expressen que no saben en quin nivell economic

situarien I'entorn familiar.
Grafic I-6. Distribucié per grup economic. Valors relatius

56,7%

21,7%
13,9%

5,7%
2,1%

o i

baix mitja baix mitja alt alt n/s

m Se'ls ha demanat que s'adscriguin amb el grup cultural on se senten més identificats:
majoria 0 minoria. La meitat de la mostra es decanta per la majoria cultural, mentre
gue un 8% se situa en la minoria; el 8% no n‘opta per cap. Destaca també lalta
proporcid que es mostra indecis (32%).

Grafic I-7. Grup cultural. Valors relatius

\’l' g m:;’g/roia

minoria
8%

m La meitat de la mostra es declara practicant de la religié catolica (49%), i un 7% en
practica una altra. El 44% afirma que no en practica cap. Els que practiquen la religio

musulmana representen un 2,5% del total de la mostra.
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Grafic I-8. Religid. Valors relatius

catolica 49,0% |
musulmana £} 2,5%
protestant §0,6%
jueva 40,6%
una altra &) 3,0%

cap 44,2% ]

2. OPINIONS SOBRE DIVERSITAT CULTURAL I GRAU DE TOLERANCIA

En segon lloc, se’ls ha demanat un conjunt d’opinions sobre la preséncia de persones
estrangeres aqui; la valoracid que fan d'aquesta preséncia; un seguit de consideracions
sobre I'impacte en la societat i en el mon laboral, i per acabar se’ls ha demanat quin grau

de tolerancia tenen ells mateixos.
2.1. Estereotips amb les persones estrangeres i immigrants

2.1.1 Percepcio del nombre de persones estrangeres

m Dos de cada tres joves que han participat en la nostra recerca consideren que hi ha
moltes 0 massa persones estrangeres al nostre pais. En concret, el 36% de la mostra
valora que n’hi ha massa; el 31%, que n’hi ha molt. En canvi, el 25% de la mostra
percep que n’hi ha bastants i només un 2% pensa que en son pocs. El 6% no en té

una opinié formada.
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Grafic I-9. Percepcio sobre el nombre de persones estrangeres. Valors relatius

n/s
6% pocs

2% bastants
25%
massa

36%

31%

m Per sexe, no s‘observen diferencies significatives en la percepcid del nombre de
persones estrangeres, per0 un percentatge més alt de nois declaren que n’hi ha

massa.

Grafic I-10. Percepcid sobre el nombre de persones estrangeres.

Distribucié per sexe. Valors relatius

0% 20% 40% 60% 80% 100%

‘l pocs I bastants W molts M massa I n/s ‘

m La percepcid que hi ha molts o massa estrangers augmenta amb el nivell economic:
prop del 70% dels que diuen pertanyer a un nivell economic mitja alt o alt opinen aixo.
El grup que se situa en la banda econdmica més baixa és el que mostra més indecisos
(prop d'un 20%).
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Grafic I-11. Percepcid sobre el nombre de persones estrangeres.

Distribucioé per nivell economic familiar. Valors relatius

bai . SS————
| | [ [ [ |
| | | | | |

mitja baix B S — |

‘l pocs [ bastants W molts M massa I n/s ‘

m Els joves que es consideren del grup cultural majoritari perceben que hi ha més
estrangers que els que se situen en el grup minoritari. Els que no es decanten per cap

grup cultural també mostren una taxa més alta d'indecisos i una percepcid més alta

d’estrangers.
Grafic I-12. Percepcid sobre el nombre de persones estrangeres.
Distribucio per grup cultural. Valors relatius
majoria - &

minoria B — |
| | | | | |
[
|

cop 0 |

s B e —

0% 20% 40% 60% 80% 100%

‘l pocs ' bastants W molts M massa I n/s ‘

m Els joves nascuts a Catalunya perceben que hi ha molts o massa estrangers, més que

els nascuts a la resta d’Espanya o a l'estranger; aquests darrers, presenten una taxa
d'indecisid més alta que els altres.
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Grafic I-13. Percepcid sobre el nombre de persones estrangeres.
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2.1.2 Estereotips sobre els immigrants en el mon laboral

En aquest apartat, els joves opinen si sén certes o falses determinades afirmacions sobre
I'impacte de treballadors immigrants en el mén laboral: 1) Els immigrants treuen llocs de
feina als treballadors d’aqui. 2) Els immigrants provoguen que s’abaixen els salaris. 3) Els
immigrants ocupen feines que els d'aqui no volen. En els tres casos, la lectura negativa
(“és cert”) situa els immigrants com a usurpadors, disposats a qualsevol cosa per

qualsevol preu, i en l'escala inferior del mercat laboral.

Més de 40% de la mostra opina que és totalment cert que els immigrants fan feines
rebutjades per la gent d’aqui, mentre que menys del 10% opina que aix0 és fals. S6n
molts menys els que consideren cert que els immigrants abaixen el salaris, mentre que un
34% opina que és fals. La meitat del estudiants consideren que els immigrants treuen

llocs de feina a la gent d'aqui, en front d'un 38% que ho considera fals.

[17]



La diversitat cultural a la televisio

Grafic I-14. Opinions sobre I'impacte de la immigracié en el mén laboral. Valors relatius
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m No hi ha diferencies per sexe ni nivell educatiu en les seves opinions sobre la

immigracid en el mon laboral.

2.1.3 Aspectes positius i negatius relacionats amb la immigracio

m Tres de cada quatre joves relaciona la immigracid amb la delingiiéncia, dos de cada
tres la relaciona amb la prostitucid, i més de la meitat la relaciona amb les drogues.
Sembla que tenen més clar els aspectes negatius de la immigracié que els positius. La
meitat considera que hi ha bastant o molta relacié entre immigracié i rejoveniment de
la societat i amb la preséncia de més diversitat de menjar, musica i festes a la nostra
societat; només el 27% percep molta o bastant relacid entre la immigracid i el

manteniment de les pensions de la gent més gran.
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Grafic I-15. Aspectes positius i negatius de la immigracié. Valors relatius
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m No hi ha diferencies destacades en cap dels items per sexe, ni per cicle educatiu.
2.2. Acceptacio de la diversitat cultural

2.2.1 Grau de simpatia cap a diversos col'lectius

m El col'lectiu millor valorat és el de discapacitats, seguit del d'estrangers i el
d’homosexuals: prop d'un 90% sent molta o bastant simpatia pels discapacitats; un
75% per als estrangers i un 72% per als homosexuals. Els pitjors valorats sén les
persones del poble gitano i les immigrants: 65% tenen poca o gens simpatia cap als
gitanos i el 52% per als immigrants. Un de cada quatre estudiants no sent cap

simpatia pels gitanos.
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Grafic I-16. Grau de simpatia envers diversos col*lectius. Valors relatius
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m L'analisi per sexes només revela que la diferéncia més important es produeix en la
valoracié del col'lectiu d’homosexuals: les noies tenen més simpatia per aquest
col*lectiu que els seus companys.

Grafic I-17. Acceptacié envers els homosexuals.
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2.2.2 Valoraci6 del col'lectiu d’estrangers

m Com s’ha vist, els estudiants mostren més simpatia cap al col'lectiu etiquetat com a
estrangers que al dimmigrants. Com es pot apreciar en el grafic, el 42% valora la
presencia de persones d‘altres paisos a Catalunya de forma neutra (ni positiva ni
negativa), un de cada quatre la valoren de forma negativa i només el 19% la valora

positiva. Cal destacar el 14% que no en té una opinié formada.
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Grafic I-18. Valoracio sobre la preséncia de persones estrangeres. Valors relatius
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m Els nois valoren de manera més negativa la presencia de persones d’altres paisos.

Grafic I-19. Valoracié sobre la preséncia de persones estrangeres.
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m Els joves que tenen una valoracid negativa de les persones estrangeres tenen una
percepcié d'invasié molt més alta que la resta: el 70% considera que n'hi ha massa.
Ben al contrari, quan la valoracié sobre la preséncia de persones estrangeres és
positiva, el percentatge es redueix a un 13%, tot i que aquest grup també presenta
I'index d'indecisid6 més alt a I'hora de percebre el nombre de persones estrangeres. De
tota manera, cal observar que dos de cada tres joves que tenen una opinid neutra
sobre la preséncia de persones estrangeres a Catalunya (el 42% de la mostra),
consideren que n'hi molts o bastants. Els joves que no tenen una opinié formada sobre
com valorar la presencia de persones estrangeres a Catalunya tenen un comportament
semblant al conjunt de la mostra, tot i mostrar també una taxa més alta d‘indecisio

quant a la percepcié d'invasio.
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Grafic I-20. Valoracio sobre la preséncia de persones estrangeres.
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2.3. Grau de tolerancia general

m Per acabar aquest capitol se’ls demana que indiquin el seu grau de tolerancia global
cap a les “persones diferents” a ells i elles. El segiient grafic en recull els resultats: més
de la meitat es consideren bastant tolerants i el 15% molt tolerants; només el 4% es
considera gens tolerant i el 16% poc tolerant. Es repeteix el 13% que no sap 0 no

respon.

Grafic I-21. Grau de tolerancia general. Valors relatius
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m Per sexes es produeix una diferencia a favor de les noies: proporcionalment, més noies

es consideren més tolerants que els seus companys.
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Grafic I-22. Grau de tolerancia general.
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3. CONSUM TELEVISIU

La descripcié de la mostra es tanca amb el grau de satisfaccié per la televisid, el consum

quantitatiu de televisid, els canals preferits, els costums a I'hora de mirar la televisio, i el
control familiar sobre el consum televisiu.

3.1. Satisfaccio general per la televisio

m En termes generals, a nou de cada deu joves els agrada la televisio, tot i que prop de
dos tercos considera que és millorable.

Grafic I-23. Satisfaccio global per la televisio. Valors relatius
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m En general, als nois els agrada més la televisidé que a les noies, que s’hi mostren més

critiques, tot i que la proporcid d’indecises és més alta que la d'indecisos en una
proporcio de 2 a 1.
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Grafic I-24. Satisfaccié global per la televisio.
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m Els alumnes dels nivells educatius més alts tenen una valoraci6 més negativa de la
televisio: mentre que només el 6% dels alumnes de 1r a 3r d’ESO diuen directament
que la televisié «és molt penosa», aquesta afirmacio la subscriuen el 18% dels de 4t;
en consonancia amb aix0, mentre que prop del 30% dels alumnes dels tres primers

cursos diuen que la televisio «és molt bona», el percentatge baixa al 15% en els de 4t.

Grafic I-25. Satisfaccio global per la televisio.
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m Els joves que declaren un nivell economic baix o mitja baix, mostren uns indexs més

negatius amb la televisio. El grup que més considera que la televisié esta bé pero és
millorable és el mitja alt.
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Grafic I-26. Satisfaccié global per la televisio.
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m Els joves de religid catolica tenen una acceptacid més alta de la televisi, mentre que
els que practiquen altres religions 0 no en practiquen cap els agrada menys. Els que
practiquen una altra diferent de la catolica son els que menys opinen que la televisié
sigui millorable.

Grafic I-27. Satisfaccio global per la televisio.
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3.2. Consum quantitatiu i qualitatiu

3.2.1 Nombre d’hores davant de la televisio

m Tres de cada cinc joves veuen més de dues hores de televisid diaries, tant en dies
feiners com en caps de setmana. La mitjana absoluta diaria, tant en dies feiners com

en dissabte i diumenge, se situa sobre les dues hores i deu minuts.
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Grafic I-28. Nombre d’hores davant de la televisio (dies feiners).
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Grafic I-29. Nombre d’hores davant de la televisio (tot el cap de setmana).
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m Les noies veuen una mica menys de televisid que els nois: els dies feiners veuen 2h
5m, mentre que els nois, una mica més, 2h 14m. Durant el cap de setmana, els nois
augmenten forca més el consum de televisié (4h 51m, tot el cap de setmana) que les
noies (4h 9m).
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Grafic I-30. Consum televisiu en dies feiners (nombre d'hores).
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m Els alumnes dels nivells educatius inferiors mostren un consum més elevat de televisio

durant els caps de setmana, perd no gaire més els dies feiners.

Grafic I-31. Consum televisiu en caps de setmana (nombre d’'hores).
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m Els joves nascuts a |'estranger tenen un consum televisiu forca superior que la resta de
la mostra, amb valors mitjans de 2h 28m; els nascuts a la resta d’Espanya tenen una

mitjana diaria de 2h 11m, i els nascuts a Catalunya, de 2h 7m.
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Grafic I-32. Consum televisiu en dies feiners.
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El consum televisiu durant el cap de setmana no modifica la tendéncia del consum
diari, pero s'incrementen notablement els valors mitjans: els joves nascuts a I'estranger
tenen un consum televisiu de 5h 19m durant tot el cap de setmana; els nascuts a la

resta d’Espanya, 4h 55m, i els nascuts a Catalunya, 4h 23m.

Grafic I-33. Consum televisiu en caps de setmana.
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El consum diari de televisiu augmenta a mesura que baixa el nivell economic. Les
mitjanes absolutes de consum diari oscil*len entre 2h 27m per al grup baix; 2h 14m, el

mitja baix; 2h 9m, el mitja alt, i 1h 58m, el grup alt.
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Grafic I-34. Consum televisiu en dies feiners.
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m En cap de setmana, les mitjanes absolutes canvien la tendéncia anterior en el grup
economic alt, que augmenta considerablement el seu consum, com podem observar en

el grafic.

Grafic I-35. Consum televisiu en el caps de setmana.
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m Per grups culturals, els alumnes que no saben en quin grup ubicar-se presenten un
consum diari mitja més elevat que la resta (2h 13m), sequits dels que se situen en el
grup majoritari (2h 10m), els que no opten per cap grup (2h 7m) i els del grup
minoritari (1h 59m). En cap de setmana, les mitjanes absolutes s’estabilitzen en tots

els grups al voltant de les 4h 30m
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Grafic I-36. Consum televisiu en dies feiners.
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3.2.2 Canals preferits

m Les preferéncies dels joves quant als canals de televisid es presenten de dues
maneres: els canals més mirats (comptant que potser els joves no tenen una eleccié
absoluta sobre la seleccid del canal) i els canals que més els agraden. Les dades
presenten forca diferencies en els seus valors absoluts, pero les tendéncies es
mantenen. Antena 3 i Tele 5 son, per aquest ordre, les cadenes més mirades i també
les preferides, segons declaren al voltant de tres quartes parts dels joves. En segon
lloc se situen les dues cadenes generalistes de la Corporacié Catalana de Radio i
Televisié (TV3 i C33), amb valors que ronden el 50% (joves que les miren sovint i
sempre). Canal Plus i les plataformes digitals ocupen una tercera franja, i més enlla es
troben les fregliencies de Televisid Espanyola (TVE1 i La2); la televisio local ocupa el

penultim lloc.
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Grafic I-37. Canals de televisid més mirats.
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m Quan se'ls demana si els agrada cada un dels canals la resposta manté la tendéncia
anterior, perd en tots els casos, llevat de les dues més mirades, augmenten els
resultats considerablement. TV3 se situa prop del 70%; Canal 33 i Canal +, arriben al
60%; les plataformes digitals agraden a més de la meitat; TVE1 obté més d'un terg, i

les locals i La2, se situen per sobre del 20%.

Grafic I-38. Satisfaccido amb canals de televisio.
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m En les televisions més mirades pels joves, la distribucid per sexes mostra algunes
diferéncies interessants: els nois diuen que miren molt o sovint, més que les noies,

TV3, C33, La2 i Canal +, i una mica més a Antena 3 i Tele 5.
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Grafic I-39. Canals de televisid més mirats.
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m La variable de nombre de germans presenta algunes dades interessants: els fills Unics
tenen un consum més alt de TV3 que els que tenen germans; els de familia nombrosa

consumeixen més TVE1, Canal + i plataforma digital que els altres.

Grafic I-40. Canals de televisid més mirats.

Distribucié per nombre de germans. Valors relatius
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m Els alumnes dels primers cursos mostren més consum de TV3, C33 (aqui de manera

significativa), televisio local i TVE1.

[32]



La diversitat cultural a la televisio

Grafic I-41. Canals de televisid més mirats.
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m Quant al lloc de naixement, es produeix un fort decantament segons la llengua d'Us.
Els joves nascuts a Catalunya tenen un consum extremament més alt que els altres de
TV3, també pero no tant del Canal 33, pero forca menys a la resta, sobretot Antena 3 i
Tele 5. Els alumnes nascuts a l'estranger presenten unes dades forca elevades de
consum a TVE1, La2 i la televisid local, i de manera important a Canal + i plataforma

digital.

Grafic I-42. Canals de televisid més mirats.
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m El consum per canals segons el nivell economic presenta algunes diferéncies
importants: els de nivell alt tenen un consum més elevat de TV3, televisio local, TVE1,
Tele 5, Canal + i plataforma digital; els de nivell baix, sobretot de La2 i una mica més
del Canal 33.
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Grafic I-43. Canals de televisid més mirats.

Distribucié per nivell economic. Valors relatius
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m Els joves que se situen en el grup cultural majoritari consumeixen, forca més que els
altres, Antena 3, Tele 5 i plataforma digital, i una mica més TVE1l. Els del grup
minoritari miren més TV3 i Canal 33. Els que no se situen en cap grup tenen un lleuger
avantatge a La2. D'altra banda, Els nois i noies que no practiquen cap religié miren
més TV3 i Canal 33 que els altres, i els joves de religié catolica destaquen forca a
Antena 3 i Tele 5. Els que practiquen una altra religid opten més que els altres per la

televisio local, TVE1, La2, Canal + i plataforma digital.

Grafic I-44. Canals de televisid més mirats.

Distribucio per religié. Valors relatius
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m Segons la percepcid sobre la presencia de persones estrangeres a la nostra societat, si
n'hi ha pocs/bastants o molts/massa, es produeix alguna diferéncia interessant. Els que

pensen que més aviat n’hi ha menys miren més TV3 que els altres; els que creuen que
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n'hi ha més, opten clarament més que els altres per Antena 3, Tele 5, Canal + i

plataforma digital.

Grafic I-45. Canals de televisid més mirats.

Distribucio segons percepcio sobre la preséncia d’estrangers. Valors relatius
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m Els que valoren de manera neutra o negativa la preséncia de persones estrangeres a
casa nostra, en comparacié amb els que pensen que és positiva, tenen un consum més
alt d’Antena 3, Tele 5, Canal +, plataforma digital i La2. A TV3 i Canal 33 destaquen

més els que tenen una visid positiva que els que la tenen neutra o negativa.

Grafic I-46. Canals de televisid més mirats.

Distribucié segons valoracié sobre la preséncia d’estrangers. Valors relatius
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m Finalment, els joves tolerants miren més TV3 i Canal 33 que els joves intolerants;
aquests consumeixen més, de manera destacada, Antena 3 i Tele 5, i de manera

menys important, TVE1, La2, Canal + i plataforma digital.
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Grafic I-47. Canals de televisid més mirats.

Distribucié per grau de tolerancia. Valors relatius
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3.2.3 Tipus de programes preferits

m En una escala d'1 a 4 (de menys a més consum), els joves mostren preferencia per les
pel*licules i els programes d’humor (prop d'una mitjana de 3); en segon terme, pels
programes esportius, juvenils i series (per sobre del valor mitja absolut: 2,5); en un
tercer nivell, pels informatius, els dibuixos animats i els concursos (per sobre de 2), i

en darrer lloc pels documentals i els magazins (per sota de 2).

Grafic I-48. Tipus de programes més vistos. Valors mitjans en escala d'1 a 4

pel-licules | 3,19
programes d'humor | 2,97
esportius ) 2,68
juvenils ) 2,53
series ) 2,51
informatius 12,39
dibuixos animats 12,32
CONCUrsos ) 2,21
documentals ) 1,86
magazins ) 1,79

m En la distribucid per sexes, es mostren diferéncies importants, sobretot en els
programes esportius i les series. Mentre que 4 de cada 5 nois miren molt o sovint
programes esportius, només 1 de cada 3 noies ho fan; mentre 2 de cada 3 noies miren

series, només ho fa un noi també de cada 3. Amb la resta de programes, els nois
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opten més per les pellicules, els programes d’humor, els informatius, els concursos i
els documentals, mentre que les noies ho fan pels programes juvenils, els magazins,

lleugerament els dibuixos animats.

Grafic I-49. Programes que es miren sovint o molt.

Distribuci6 per sexes. Valors relatius

pel'liculeiﬁ

PO LIS —— i |

|

| | | |

Juvenlls====== !

|
B ——

0T MIAtiUS e ——
|

=y
c
3
o
i

1
dibuiXOSﬁ i
COﬂCUfSOS‘_—' | | nois
documentals_ - | | | M noies
Magazins — | | | 1
00% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

m Les diferencies més apreciables segons el cicle educatiu es donen en els programes
juvenils i els dibuixos animats (més vistos pels de 1r cicle que els de 2n), i també en
els d’humor, els esportius i els concursos. Els més grans veuen més series, informatius

i magazins.

Grafic I-50. Programes que es miren sovint o molt.

Distribucio per cicle educatiu. Valors relatius
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m Els joves de nivell economic alt opten més que els de nivell baix pels programes

d’humor, els esportius i els juvenils, mentre que els de nivell baix s'inclinen més que els
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de nivell alt pels dibuixos animats i els documentals; a la resta de programes no hi ha

diferéncies importants per nivell economic.

Grafic I-51. Programes que es miren sovint o molt.

Distribucio per nivell economic. Valors relatius
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m Els joves nascuts a Catalunya miren més teleseries que els nascuts a la resta d’Espanya
o a l'estranger; els nascuts a la resta d’Espanya miren, més que els altres, les
pel*licules, els esportius, els informatius i els concursos; els nascuts a I'estranger miren

més dibuixos animats i documentals.

Grafic I-52. Programes que es miren sovint o molt.

Distribucié per lloc de naixement. Valors relatius
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m Quant a l'adscripcid de grup cultural, es donen diferencies importants en series,
concursos i magazins i, en menor intensitat, en programes juvenils i dibuixos animats a
favor del grup majoritari; les pel-licules son més vistes pels del grup minoritari, i els

documentals, pels que no s’adscriuen a cap grup cultural.
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Grafic I-53. Programes que es miren sovint o molt.

Distribucié per grup cultural. Valors relatius
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m Els joves que perceben molts 0 massa estrangers a casa nostra miren més programes
d’humor, juvenils, concursos i magazins que els que en perceben menys; aquest ultims

veuen més sovint informatius que els altres.

Grafic I-54. Programes que es miren sovint o molt.

Distribucio segons percepcio del nombre d’estrangers. Va