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8 Com ens informem de I'actualitat? (1)

La televisio en directe és el mitja de comunicacié més escollit per la ciutadania catalana per informar-se de
I'actualitat, seguit de les xarxes socials i dels mitjans digitals (amb un 73%, un 66% i un 63% respectivament).

Per edats, les franges d’entre 16 i 50 anys s’informen majoritariament a través de xarxes socials i mitjans digitals,
mentre que les franges de més edat opten per la televisio en directe. Cal destacar la tendéncia a I'alca de les xarxes
socials com a mitja d'informaci6 d'actualitat en la majoria de franges d’edat.

En un dia qualsevol, quins mitjans fa servir per informar-se de I’actualitat? (en %)
Recompte de respostes afirmatives a cada categoria.

1 73 2024 [ 2025
63 06 65 63
51
°0 46 46 41
38 37 36 35
31
I »3 25
Televisio en Xarxes socials Mitja digital Radio Web d'un mitja Premsa Televisié en diferit YouTube/Twitch Pddcast

directe (p.e.: Instagram)

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. Nimeros 2024-2 i 2025-1.

W
. P=q BIAC. Nim. 31. Setembre del 2025 3
i



https://govern.cat/govern/docs/2024/10/30/09/28/ac6685f3-717d-4675-9192-292d358e2b4b.pdf
https://upceo.ceo.gencat.cat/wsceop/9728/Dossier%20de%20premsa_1123.pdf
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8 Com ens informem de I'actualitat? (2)

TV3 (CCMA) és el canal de televisio més vist per la ciutadania de Catalunya per informar-se. El segueixen, a distancia,
els canals generalistes d'ambit estatal La 1 (RTVE) i Antena 3 TV (Atresmedia).

En radio, I'emissora publica Catalunya Radio és la més escoltada, seguida de prop per la privada RAC1 (Godd). La
tercera posicio en el ranquing la comparteixen Catalunya Informacié (CCMA), Radio 4 (RTVE) i les emissores locals.

Ranquing dels canals de televisid i emissores de radio més vistes/escoltades per informar-se de I'actualitat a Catalunya (en %)

I:l TELEVISIO l RADIO

&3 . 55 I 33
Catradio
#) I o El 31
(0‘ N 26 61 N 16
Antena3 catalunya
informacioé
24 s 2 radio4 [ 16
rne
o g —— Radios locals NN 16
laSexta
Quin o quins canals de televisi6 mira més habitualment per Quina o quines emissores de radio escolta més habitualment per
informar-se de [l’actualitat? Base: miren la TV per informar-se informar-se de I'actualitat? Base: escolten la radio per informar-se
d'actualitat d'actualitat

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2025-1. Juny del 2025.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=9728
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
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8 Com ens informem de I'actualitat? (i 3)

A Espanya la disminucio de l'interés de la ciutadania per les noticies afecta a la baixa tots els mitjans en general. Pel
que fa a preferencia, el 2025 els mitjans en linia ocupen la primera posicié, seguits de la TV. Destaca I'interes incipient
dels bots de conversa d’lA i dels podcasts com a fonts d’informacid, i la preferencia del mobil com a dispositiu d’Us.

A escala mundial, continua la tendéncia a la baixa de la ciutadania per informar-se a través dels mitjans tradicionals
(televisio, la premsa i els llocs web de noticies) a favor de les xarxes socials, les plataformes de video i els agregadors

en linia.
Preferencies en mitjans a Espanya. Periode 2013 -2025 B En linia — > Inclou:
mTv 4% podcast i 4% bots de conversa
B Xarxes socials IA, llocs web i aplicacions de noticies
B Premsa escrita
100%
80%
74%7\ Caon
59% 65% Preferencies de dispositiu a Espanya
0% ———
\ %
39% 2015 vs. 2025
27% Mobil 35% 80%
12% Ordinador 56% 53%
0% : : L : : : : : : : L : : Tauleta 13% 32%
2013 2015 2017 2019 2021 2023 2025

Font: Reuters Institute de la Universitat d’Oxford. Digital News Report 2025.
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https://www.odg.it/wp-content/uploads/2025/06/REUTERS-Digital_News-Report_2025_compressed.pdf

O
®g@ Percepcio de la credibilitat dels mitjans de comunicacio (1)

A Catalunya, la televisio és el mitja de comunicacié que aporta una informacié més creible. Seguida de la radio, les
xarxes socials i la premsa. Un 21% de les persones enquestades considera que no hi ha cap mitja que aporti
informacio creible i un 14% no ho sap.

Quin mitja de comunicacio considera, en general, que aporta informacié més creible? (en %)

Televisié —22 24
B 2025
ooy B
Radio 16 2024
Xares I 9
socials 10
I o
Premsa 9
Mitja digital S 5
I 21
Cap 29

NS/NC T — 1415

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. Nimeros 2024-2 i 2025-1.
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https://govern.cat/govern/docs/2024/10/30/09/28/ac6685f3-717d-4675-9192-292d358e2b4b.pdf
https://upceo.ceo.gencat.cat/wsceop/9728/Dossier%20de%20premsa_1123.pdf

P
®g@ Percepcio de la credibilitat dels mitjans de comunicacio (i 2)

A Espanya, les dades indiquen una baixada en el nivell de confianca de la poblaci6 en els mitjans de comunicacio.
El 2025 la confianca s’ha ubicat al 31%, la posici6 més baixa de la darrera década.

Puntuacio global de confianca. Espanya. Periode 2015-2025

100%
31%
o
0% Persones que creuen en “la
majoria de les noticies la
31% major part del temps”.

0%

2015 2025

Al mon, un 47% de la ciutadania considera els influencers i les personalitats en linia (com ara els politics) com les
fonts d'informacié més propenses a donar informacié enganyosa i/o falsa. Aquesta percepcié creix a Espanya fins al
57% amb relacio als politics.

Font: Reuters Institute de la Universitat d’Oxford. Digital News Report 2025.
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https://www.odg.it/wp-content/uploads/2025/06/REUTERS-Digital_News-Report_2025_compressed.pdf

% . . . .
Q Consum de continguts audiovisuals per tipologia

Les séries i pel-licules son el contingut audiovisual més vist per televisié o per internet pel conjunt de la ciutadania
catalana (un 35%). En segon lloc, es troba la informacié d’actualitat (un 19%) —aquest percentatge és més elevat en
les persones de més edat. En les franges més joves destaca |'entreteniment i, especialment entre els homes, els
esports.

Quin tipus de contingut audiovisual mira amb més freqiiencia, ja sigui a través de la televisio o d’internet? (en %)

Séries i pellicules de ficcio GG 35
Informaci6 d'actualitat |GGG 19
Programes d'entreteniment i humor [N 13
Esports i actualitat esportiva [INNEGGGN 11
Documentals i programes de cultura [N ©
No contesta [N 6
Cap [N 3
Continguts musicals Il 3

Altres 1 2

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2025-1. Juny del 2025.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=9728

S ., e
ﬂl\‘f‘:z Inversio publicitaria a Catalunya

La publicitat a Catalunya manté la tendencia a l'alca
dels Ultims anys. Els anunciants amb seu a Catalunya
van invertir 881 M€ el 2024, un 4% més que I'any
anterior. Els anunciants van destinar gairebé la meitat
de la despesa publicitaria a la televisié.

Inversid publicitaria generada a Catalunya. Any 2024

Revistes Cinema
Exterior 48,4 M€ ~1,8M€
54,9 M€

Radio
64,4 M€

Altres websites Total: Televisié
67,8 M€ 880,8 M€ 416,7 M€
+4,1%

Xarxes socials
105,3 M€

Diaris i dominicals
121,3 M€

Font: InfoAdex (2025). Presentacié Estudi InfoAdex Catalunya.

W
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Els mitjans catalans van rebre 298,2 M€ el 2024. La
premsa escrita va ser un any més el mitja catala amb
més ingressos publicitaris. Pel que fa als mitjans
audiovisuals, la radio catalana va obtenir millors
resultats que la televisio.

Inversid publicitaria en mitjans catalans. Any 2024

Televisi6 Cinema
elevisio 4.0 M€

40,0 M€

Radio o
47,3 ME Total: ; Diaris ||
ominicals
298,2 M€ 146.7 Me

+4,6%

Exterior
60,2 M€


https://infoadex.es/wp-content/uploads/2025/06/Presentacion-Estudio-InfoAdex-de-la-Inversion-Publicitaria-2025_CATALUNYA-SIN-MESA-REDONDA.pdf

|:| Oferta de canals de TV a Catalunya

[ canalTv. B TVoprivada B9 TV pablica

4 canals d’ambit nacional

4 publics LIl L L]
art
26 canals d’ambit estatal
laritat .
5 publics S L]
e 2tprivats [CACICICACICICICAC]
I

-

47 canals d’ambit local

11 publics

& Oferta televisiva per llar , e
©)

“// Mitjana de 31 canals rebuts a les llars catalanes. 36 privats @DLJLJDL.JULJLJG
(‘\ i I [

Consum televisiu diari CICICICICICICICICC]
2 hores 18 minuts OO0

Nota: Dins del BIAC es denomina canals (terme usual) els programes (terme tecnic i administratiu) de TDT que emeten per cada MUX i es
mostra els canals de TV amb titol habilitant que es troben en emissio, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.

Font: CAC (canals TDT nacional i local) i Ministeri per a la Transformacié Digital i de la Funcié Publica (canals TDT estatal). Setembre del 2025.
Barlovento Comunicacién (consum televisiu a Catalunya I'agost del 2025)
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|:| Serveis televisius d’ambit nacional i estatal

Oferta televisiva nacional i estatal en obert a Catalunya per titularitat, grup de comunicacio, plataforma digital i llengua

4 TDT 4 Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisual — 3Cat \
nacionals publics \%3 k24 $QG 3cats Catala
5 Corporacién de Radio y Television Espanola Castel_lé
pivics % € @ o ceplay G
Atresmedia Television c
Q@ 6 MmA nova AP ARES>
Mediaset Espana
26 TDT @ @ 6 G @ cuatre’ nfinily
estatals 51 Squirrel Media Real Madrid Televisién ‘
privats | squirrel LTI @Realmadrid.tv* castella
Unidad Editorial Secuoya
O veo/
Abside Media Kiss Media
TR3ACE” (BKiss|

Nota: Marcats amb un asterisc els canals que no ofereixen la seva programaci6 en obert per internet.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2025.
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https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://dmax.marca.com/
https://www.cope.es/trecetv
https://www.realmadrid.com/es-ES/real-madrid-tv

|:| Serveis televisius d’ambit local (1)

Oferta televisiva local en obert a Catalunya per titularitat, grup de comunicacio, plataforma digital i llengua

betevé ta% * @ canablav ’ @
Vallés Visio

canallerrassa.

(= T ' . Y canaMOcat
?..‘ﬂ? vmataré \ V1AV,
Grup 4 Segre Taelus
B *
CANALE!
ETV Terramar Cadena Pirenaica Ebre Media
47 TDT ) * m = .
Iocals L' pirineus tv canal@ @ Catala
la xarxa*
Corisa Media Grup Prosa Doble Columna
9] 21

Tt Gt CANALREUS TV MarTV

BanyolesTelevisio

Nota: Marcats amb un asterisc els canals de televisié amb presencia a més d’'una demarcacioé de TDT.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2025.
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https://www.vallesvisio.cat/

|:| Serveis televisius d’ambit local (2)

11 televisions publiques distribuides en 7 demarcacions de TDT

. Foix
Sent Lari

. eSola Banher
9 Demarcacions de S delue It
A s /i P A s
TDT sense televisio R
pl’Jbllca D Argelers
9 Demarcacions de Figueres @
TDT amb televisio '
publica (1 o més). e
.Aog.lsc’)
Demarcacio Binefar
—> =1
¢
Mataro o taro
Granollers
. vaieoviss V@V

tac‘EA < Torragona Barcelona= betevé @ Eim

"e blCII.I ‘aﬁm P Vilanova i la G&}ﬁ{\ Sabadell > ’
) ~ /=

penedéstelevisio

Vinaros
o

Nota: Es mostren els canals de TV amb titol habilitant que es troben en emissid, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.
Font: Consell de I’Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2025.
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https://www.canal10.cat/
https://votv.cat/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.vallesvisio.cat/
https://terrassadigital.cat/
https://www.rtvvilafranca.cat/penedes-televisio-en-directe/
https://www.tac12.tv/
https://www.bdncom.cat/
https://www.tvmataro.cat/
https://canalblau.tv/

|:| Serveis televisius d’ambit local (i 3)

36 televisions privades distribuides en 21 demarcacions .
Demarcacions de

TDT amb 1 televisié

: Foix . ,
S o, Banhér privada o més.

. © de Luisk A9 s L.
llelda Vielha e Mijaran - CGElBarcares Demarcacié
televisis [V | Per%mya g

de0 iil'. i :_% Argelers
. . L ’ naorra
pirineus ty '|'°'|'_ < La Seu d’Urgell Ol .

TV
Figueres G k
Glrona GE » '

= ), _on P

@ ﬂ < = )astre £ ? f\/\g

. BanyobesTakeisi
->'e Jontsé
lleida Balaguer .
televisié Palafrugell
‘7 »
Bmof ar >
Blanes
| -

—
: ('
e o Lleida et
lleida < L s
televisié TO7 Fraga &
@ Igualada = N
@ Reus %j\/‘ﬁr/

cANALREUS TV

canal@ 21 &P
Q

Mataré% c MarTV

Granollers c AN

—_— TELEVISIO _—

(@

» CANALE! =
TELEVISIO—— GRUP ETV
lerramar

Barcelona

Tortosa

TELEVISIO —

Sabadell . @
> SC mm:- HIT@

GRUP ETV
Cornella de Llobregat

P jo'la Rapita
lerramar < =
4 \/cj e[v
rev GRUP ETV Vllanova i la Geltrd Vinaros Manresa
lerra mar

Tarragona

Nota: Es mostren els canals de TV amb titol habilitant que es troben en emissio, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.
Font: Consell de I'Audiovisual de Catalunya. Setembre del 2025.
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https://ott.lleidatv.cat/
https://tvgirona.com/
https://banyolestv.cat/
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://tvbergueda.cat/
https://corisacat.cat/televisio-del-ripolles/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canal21ebre.com/
https://ott.lleidatv.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
https://martv.live/inici/
https://el9nou.cat/el9tv/
https://www.empordadigital.cat/
https://tvsabadell-valles.cat/
https://www.rtvelvendrell.cat/
https://www.molatv.cat/
https://www.tvlaselva.cat/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://grup4.com/canal-4-televiso-emision-cataluna/
https://www.etv.cat/
https://www.pirineustv.cat/
https://canalte.cat/
http://www.hittv.es/
https://www.alberatv.cat/blog

I:I Audiéncia de TDT (1)

Evolucié mensual de la quota de pantalla dels principals canals a Espanya. Agost 2024-agost 2025 (en %)

14,7 —

14,5
— ’
/ ’ y —
12,9 (
o
11,1 11,1
' 10,7 10,6 — 10,7 ~—
g7 — 10102 —104—104—105—15 ;=142 \190’84__;10,2\ 10,4 0
— 9,5 193 — 39 _— 9,6 ’ 9,2
8,6 7 /8,7 \
| 8,0
7,4
/ ’
6.8 e .
— . S 6,6 , 6.5 — 6.5 ’
6,2 6,3 o3 ! ! ’ =~59
54 — ——56 — —— 59 2,6 6,0 59 —— 57 — 59 — 6,0 — 2’3 - 6
5 2 5’4 ’ E’g laSexta
™ cuatre’

Agost Setembre Octubre Novembre Desembre Gener Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost
2025

2024

Font: Barlovento Comunicacién. Les dades d’audiencia de TV3 corresponen al seu territori de cobertura.
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I:I Audiéncia de TDT (i 2)

Evoluciéo mensual de la quota televisiva a Espanya. Gener-agost 2025 (en % i en ordre descendent segons dades de I'agost)

Cadena Gener  Febrer Marg Abril Maig Juny Juliol Agost
TV3 140 141 14,7 145 138 140 144 142
Antena 3 TV 126 12,8 125 125 133 13,1 130 1272
La 1 104 105 10,3 10,6 10,4 10,7 11,1 10,4 _ _
Telecinco 8,7 9,6 10,7 10,4 98 102 9.2 8,0 El darrer quadrimestre no registra grans
laSexta 64 66 67 65 65 67 59 55 canvis en el ranquing de les cadenes més
Cuatro 6,0 6,0 5,9 5,7 5,9 6,0 5,8 5,3 . . ,
a2 3.0 28 27 2.7 29 32 33 33 vistes: TV3 continua lider a Catalunya, per
Energy 2,4 2,5 2,5 2,5 2,5 2,6 2,6 2,9 davant d’Antena 3 TV. La 1 manté la tercera
FDF 2.4 2,3 23 2,3 23 2,5 2,8 2,9 PP, : :
TRECE ' s " % ' '8 55 53 posicid, seguida de Telecinco.
Neox 1,8 1,8 1,7 1,7 1,8 1, 2,0 2,1 o
Atreseries 1,8 1,9 1,9 2,0 2,0 1,9 1,9 2,0 Al mes d’agost, en que tradicionalment les
Nova 21 22 20 19 19 19 19 20 audiéncies televisives baixen, TV3
BeMad 2,1 1,9 1,9 1,9 1,8 1,8 1,8 1,9 . ) o
Dmax 1.7 1.7 1.5 15 1.6 1.8 1.6 1.9 aconsegueix mantenir-se per sobre del 14%.
3/24 1,4 1,5 1,6 1,6 1,5 1,6 1,8 1,8 Per contra, Telecinco obté el pitjor resultat de
Divinity 1,7 1,6 1,4 1,3 1,3 1,4 1,4 1,6 Fok A g o
Paramount Network 1,5 1,4 1,4 1,5 1,5 1, 1,4 1,5 tota la seva historia, amb un 8%.
MEGA 1,3 1,4 1,2 1,4 1,4 1,4 1,3 1,4
DKISS 1,2 1,3 1,2 1,1 1,1 1,2 1,2 1,3
Esport3 1,4 1,2 1,3 1,5 1,5 1,3 1,0 1,3
TEN 1,3 1,3 1,3 1,2 1,0 0,9 1,0 1,1
24h 1,1 1,0 1,1 1,1 1,1 1,2 1,1 1,1
Boing 0,9 0,9 0,9 1,0 0,9 0,9 1,1 1,1
Squirrel 0,5 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 1,0
?'T”d _ 82 82 82 82 82 82 (138 82 Font: Barlovento Comunicacién. Les audiéncies dels
ele epo € ] ] ’ ] ] ) ’ ] A H H H
Real Madrid AD 06 06 06 06 06 06 05 07 canals autonqmlcs corresponen al seu territori de
SX3/33 06 07 02 05 04 05 06 07 cobertura. Al juny, Gol Play passa a formar part de
Veo 7 — — — — — 0.2 0.6 06 plataformes de pagament i el seu lloc a la graella de
BOM Cine 0,4 0,4 0,4 0,3 0,4 0,3 0,3 0,4 TDT I'ocupa Veo 7.
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- () Consum de plataformes de VoD a Catalunya

De quina o quines plataformes de continguts en linia és consumidor/a habitual? (en %)

NETFLIX

prime video R 41

M —

movistar

57

3CAL> m— o

?&’;@r 19

HBOMAXE B Netflix és la plataforma més consumida a
Catalunya segons les dades del CEO, en la

D81 I 11 mateixa linia que les de I'EGM.
Sg§g§§> s Un de cada cinc catalans és consumidor
habitual de la plataforma 3Cat, la qual se situa
Altres [ 4 en tercera posicid, per darrera d’Amazon Prime

Video i amb xifres similars a les de Movistar+ i

FILMIN = - ane“' /

Font: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2025-1. Juny del 2025.
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https://upceo.ceo.gencat.cat/wsceop/9728/Dossier%20de%20premsa_1123.pdf

E Subscripcions a serveis audiovisuals de VoD

Subscripcions als principals serveis de VoD de pagament a Catalunya. Periode abril-maig 2025

NETFLIX 1.765.120
rime video
P < 1.465.680
(\ V2 ks 841.584
movistar
@@ 712.352
HBOMAX 605.184
b DA 302.592
Rakuten Tv 119.776

o 113.472
FILMIN

Altres proveidors

144.992

996.032

56,0%
46,5%
26,7%
22,6%
19,2%
9,6%
51%
3,8%
3,6%
4,6%

31,6%

4.292.886

3.351.402

1.889.994

1.714.344

1.412.226

646.392

372.378

281.040

245.910

210.780

2.121.852

61,1%
47,7%
26,9%
24,4%
20,1%
9,2%
5,3%
4,0%
3,5%
3,0%

30,2%

-0,1%
-4,4%
+5,9%
+4,8%
+8,7%
-6,1%
-17,2%
+11,1%
-5,4%
-31,8%

+8,3%

Netflix manté el seu lideratge en el
ranquing, és I'lnica plataforma amb
presencia en més de la meitat de les
llars catalanes i I'Ginica que supera els
4 milions de persones abonades. Per
darrera, Amazon Prime Video perd
150 mil subscripcions respecte de
I'anterior onada, mentre Movistar+,
Disney+ i HBO Max en guanyen unes
100 mil cadascuna.

Totes les plataformes de menys d’un
milidé de persones abonades registren
perdues, tret de Rakuten.

En aquest sector cada vegada més
fragmentat, I'aparicié de noves
plataformes i serveis minoritaris fa
créixer I'apartat “altres proveidors”,
que supera els dos milions
d’abonaments.

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2025. Base: 3.152.000 llars i 7.026.000 persones. “Altres proveidors” inclou Jazztel TV.
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) Preséncia d’obra europea en els serveis de VoD

A Espanya, la presencia d’obres d’origen europeu als catalegs dels serveis VoD supera per poc un terc del total (35%,
sumant-hi films i series). Pel que fa a obres originaries de paisos membres de la UE, el percentatge baixa a 1 de cada 4.

Més del 40% dels films i de les series dels catalegs sén dels Estats Units d’America.

Cataleg de séries als serveis VoD a Espanya,

Cataleg de films als serveis VoD a Espanya,
per origen de I'obra

per origen de I'obra

Films / Series

EUA
44% 29% Series
europees

Eg;\ 36% Films
° europeus

Resta del

Font: Observatori Europeu de I’Audiovisual. Film and TV content in VOD catalogues — 2024 data. Periode: juny 2024. Base: obres dels catalegs
de 44 serveis SVoD (video sota demanda per subscripcid), 12 serveis TVoD (video sota demanda per transaccid) i 6 serveis FoD (video sota

demanda gratuit) d’'Espanya. Una temporada d’una serie equival a una obra.

W
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https://rm.coe.int/vod-catalogues-2024-film-and-tv-content-june-2025-c-crece-/1680b637ba

Q Oferta d’emissores de radio a Catalunya

Radio piblica [l Radio privada 12 emissores d’ambit nacional

5 puabliques

7 privades MREREER

253 emissores en
17 emissores d’ambit estatal

8 de cada 10 freqiienci 4 pabliques
publiques 13 privades HERERERERAEER
224 emissores d’ambit local
* emeten per +700 freqiiencies. 210 publiques
o SEEEERREEEEEEEERREEE
((( « Oferta radiofonica per llar %%%% % %%%%% %
(<)) Mitjana de 30 emissores en FM.

* 7 També es pot rebre per TDT i per internet (web/APP) = gggg%%%ggggggg%%%gg
o ) e f o e
e e e o o o o o o [ o
L ; Consum radiofénic diari DOO0D808000000088800

-1 hora 40 minuts (dilluns-divendres) Cooooooooo

1 hora 33 minuts (dilluns-diumenge) 14 privades il Sl SRS D S aaas

Nota: Dins del BIAC s’entén per emissora de radio el mitja de comunicacié que emet un producte radiofonic mitjancant una o més freqiiencies i per
emissié en cadena el grup d’estacions de radio que emeten un contingut des d’una font centralitzada. EI BIAC mostra les emissores de radio amb
titol habilitant que es troben en emissié, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.

Font: CAC, CCMA-3Cat, Ministeri per a la Transformacié Digital i Funcié Publica i EGM (2a onada). Setembre del 2025.
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@_j Serveis de radio d’ambit nacional i estatal

Cadenes radiofoniques a Catalunya. Per ambit d’emissid, titularitat i llengua vehicular

TITULARITAT PUBLICA TITULARITAT PRIVADA
5 emissores rupoGodo
270 freqliencies tva grup
< PRISA
- ridio4 ; .

me \&/

- EsTEL

T - .
b "ad"’ estel 7 emissores
- sica @ \¥ / / 101 freqliencies
4 emissores ; ' , m
?PR'S A ABSIDE .

12 FMs nacionals
Llengua: catala

13 emissores

65 freqliencies . MEDIA
GGGGG . ) | 66 freqiiencies
» SER
tve \
\r\e
radio clasica
17 FMs estatals rne
Llengua: castella /
H radio 5

(excepte desconnexions rne radio3
per a Catalunya) - rne

Font: CAC, Ministeri per a la Transformacié Digital i de la Funcié Publica i webs corporatius prestadors. Setembre del 2025.
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

@_j Serveis de radio d’ambit local (1)

210 emissores municipals publiques distribuides per 215 freqiiencies d’'FM

2n Llibre Blanc de la Radio Local. Principals conclusions

v’ La radio local és eminentment v* La concentracié més gran

publica i fa funcié de servei
public, independentment de
la seva titularitat.

v' La seva programacié habitual
té en compte el foment de la
participacio ciutadana i la
seva obertura a les entitats
locals i centres educatius, i
actua com a finestra per

coneixer el patrimoni cultural.

v’ Les seves plantilles sén
petites i compta amb un
nombre elevat de personal
voluntari.

d’emissores es manté a la
provincia de Barcelona,
seguida de Girona,
Tarragona i Lleida.

v' Es confirma I’evoluci6 de la

radio FM cap a una radio
multimédia (transmissio per
streaming, amb presencia a
webs propies i Us actiu a les
xarxes socials) i el
creixement exponencial del
nombre de podcasts (radio a
la carta) i la inclusio6 de
redaccions integrades en
reflecteixen I'adaptacio
tecnologica.

Nota: Es mostren les emissores de radio amb titol habilitant que es troben en emissio, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.
Font: CAC, FMCLCat, 2n Llibre blanc de la radio local a Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2025.
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https://radiolocal.cat/IMAGES_10/2n-llibre-blanc-de-la-ra%CC%80dio-local-a-catalunya.pdf

@_j Serveis de radio d’ambit local (i 2)

14 emissores locals privades distribuides per 25 freqiiéncies d’FM

Catala

F;IX
radioAran . o Sent Lari Banhd
7%7 il Vielha e Mijaran "¢ s5j; Banh? - Puigeends .
: m . = » proximafm
P Vielha e Mijaran (2) Perpinya : -
- O o Puigcerda
Pont de Suert +Vall de Boi = . _—
< Argelers Ripoll . Radial
& > |
M Pl T oo, Ie)
< Tremp : g radiolot.cat °
b o Figueres °
Tremp Figuere (\é{( » tarenja
< 3 Ifos: Vic
> ELEIFM
Castell-Platja d’Aro radio

. . P Puigcerda ) Bekga oy "
) ‘ | — Capital
Vic dogxso 4)’\-»;’5 Hﬁ\n <5\ < \? Vic g Wl'ﬂdiﬂ p
. : 1er G el gl Cmdsns
nE Ry ) t¥e N

2
Binéfar

UA1 °
Lleida Llei :
eida aids A Blanes
< Yeida
”'"”'”"HH" < % 2} 77 TP p rarina
raga
Calella
»
manna

Manresa
>
] .

m P Tortosa J Salou
v h o) 14

A - Tortosa toda - W
) ! privades
ol Amposta g

Vinaros

Nota: Es mostren les emissores de radio amb titol habilitant que es troben en emissio, sense tenir en compte la seva situacié administrativa.
Font: CAC, FMCLCat, 2n Llibre blanc de la radio local a Catalunya i webs corporatius. Setembre del 2025.
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https://marina360.cat/directe/
https://corisacat.cat/radio-ripoll-3/
https://www.ua1.cat/
https://www.imaginaradio.cat/
https://uradio.cat/
https://el9nou.cat/el9fm/
https://www.radiocapital.cat/
https://www.radiocapital.cat/taronja/
https://www.digitalhits.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://www.digitalhits.cat/
https://marina360.cat/directe/
https://www.digitalhits.cat/
https://radiolot.cat/
http://proximafm.cat/
https://gumfm.com/
https://gumfm.com/
https://gumfm.com/
https://gumfm.com/
https://www.radiovic.cat/
https://www.baqueira.es/radio-aran-baqueira
https://gumfm.com/
https://radiolocal.cat/IMAGES_10/2n-llibre-blanc-de-la-ra%CC%80dio-local-a-catalunya.pdf

Q Audiéncia de radio (1)

Audiéncia radiofonica acumulada diaria a Catalunya, per tipologia (en milers)

De dilluns a divendres

Radio musical Radio generalista

Flaixbac meeeeessssssssssssssssssssss 335
LOSA0 e 305 RAC1 s 1.016

RAC105 w220 Catalunya Radio S 630

Flaix FM  messsssssssssssssss |07

. SER s 485
Cadena Dial s |78

Rock FM meeessssssssses |77/ COPE mmmmmmm 269
Cadena 100 mss—— |67 Onda Cero mmmm 157
LOS40 Classic = ] 56
Radio Tele Taxi moessssssss—— |54 RNE  Wmm 105
Kiss FM s |43 esRadio 1 22
LOS40 Urban s 103 Radio Estel 1 21
Europa FM messsss—= O] -
Radio 3 RNE e 51 Radio 4 117
Catalunya Mlsica mm 26
Melodia FM == 23 Radio informativa
iCat FM mm 20
Radio Marina == 19 Catalunya Informaci¢ w112
Radio Clasica RNE = 14 Radio Marca mmm 70
RadioOl¢ = 13 .
HitEM 1 6 Radiob5 m 17
MegaStar FM | 1

Font: EGM — Dades Catalunya. 2a onada del 2025.
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Q Audiencia de radio (2)

Ranquing de cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya. Periode 2a onada 2022 - 2a onada 2025 (en milers)

De dilluns a divendres
1001—1016 E

_____847—855 864 845

Catradio

CADENA

s SE2
269 cCOPE

380 38— 35q——374 355

186/235 228—231\210\184/

163 aI
——jg——140—___ /140/‘155\135 149 %%/157 [CEROZ
97 90 81 — gg __— 89 81 92 84— 105 rne

2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada
2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada del 2025.
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Q Audiencia de radio (3)

Audiencia principals cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya per franges horaries. 2a onada 2025 (en milers)

De dilluns a divendres

Ul 6al2h 16a20h

total
E 1.016 712 333 296 249
630 374 221 179 223

Catradio

SER e 311 124 141 162
ccopE 269 197 54 50 125
157 105 42 24 43
me 105 54 38 19 50

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2025.
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@_j Audiéncia de radio (4)

Ranquing de cadenes radiofoniques musicals a Catalunya. Periode 2a onada 2022 - 2a onada 2025 (en milers)

De dilluns a divendres

336 335 [ZTVERE
/ LOS‘:)
284 284 290
273 267 71—
253 — = 256—— 559 208
549 @)
216 2%2\ o 220 Y
: 197 [EAEIEGY]
180 117 172 0 188/18g>\<%%é178 dial
16 168 160 169 173 _~—177 Rock
13 139 146><134 < / 149 \f/
128 121 121 114

2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada
2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025

Font: EGM - Dades Catalunya — 2a onada del 2025.
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Q Audiencia de radio (5)

Ranquing de cadenes radiofoniques generalistes a Catalunya. Periode 2a onada 2022 - 2a onada 2025 (en milers)

De dilluns a diumenge /931 931 E

855 855
824—
80— \\\\\\769//”// \\\\\\784

768

Catradio

CADENA

s00 SEI2

402 407 ———398
375 371\336/361 354/ \347/
263 256 c
/221/ ——— 214/ \203 210/243 241 COPE
176 ——180— 147 [
137 —_ 131 140——130 136 127 — [CEROZ
09— _— 123
89 5 83 —— §8 81 90 83 g5 — 127 7 rne

2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada
2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2025.
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Q Audiencia de radio (i 6)

Ranquing de cadenes radiofoniques musicals a Catalunya. Periode 2a onada 2021 - 2a onada 2025 (en milers)

De dilluns a diumenge

Lp%‘r)
294

\ /298
258 257
247 245/ <
yra 23— — >< .
211 -ij)

190 \\\\\\\ 197 199 [@VYEGEY]
184 186 186~
7 gl D N R
155 531§\\§:
158
146 145 142’///// 1aa=" '%* dial
143 136
132 130
114 126
108

2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada 3aonada laonada 2aonada
2022 2022 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2025 2025

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2025.
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Q Consum de radio per internet a Catalunya

+1.400.000 oients Un 20% de la poblacié a Catalunya escolta la radio en linia, ja sigui en streaming
) ) 0 a través de podcasts.

Oients de radio per internet, per sexe (en %) Perfil de I'oient d’internet a Catalunya (en %)
[ ] [ ] | Streaming @ Podcast
‘m || De 142 19 anys —O.0 L
) De 20 a 24 anys e, 16 8
8,5 '
Tl | - Streaming > 8,2 De 25234 anys E— .. o
- De 35 a 44 anys | 2.4
e —— 16,4
De 45 a 54 anys 10,8
De 55 a 64 anys T SE————13, 1
1 0’2 ; SITN Pbdcast ........... » 8'0 7,4
De 65 a 74 anys —45 8,5
— '
Més de 75 anys -3 3,9
Els homes escolten més la radio per internet Per edats, les franges de menys de 35 anys escolten més
que les dones, tant per streaming com per podcasts que no pas streaming, mentre que els oients de
podcast. més de 35 anys prefereixen I'streaming.

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada del 2025. Periode: abril-maig 2025 (de dilluns a divendres).
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@_j Consum de podcast a Catalunya

Audiéncia total acumulada de podcasts més consumits, per tipologia (en milers)

Entre abril del 2024 i marg del 2025, el
Radio generalista Radio musical Radio informativa public va escoltar podcasts d’emissores de
radio amb continguts diversos: informatiu,
esportiu, cultural, humoristic...

498 33 62
Catalunya Radio va ser I'emissora generalista
lider en consum de podcasts a Catalunya,

Principals cadenes de podcasts, per tipologia amb una audiencia acumulada de 132.000
oients. La segueixen Cadena SER (94.000) i

Cadenes cabena RAC1 (68.000).
S Catradio SEI2 iCat FM va ser lider en I’emissio de podcasts
musicals, amb una audiencia acumulada de
Cad 5.000 oients. Cap altra cadena musical no va
mis?:;ﬁz superar els 2.000 oients d'audiencia

acumulada de podcasts.

Cadenes RADIO Pel que fa a la tematica informativa, quatre
informatives \ MARCA | mil persones escolten els podcasts de Radio
= Marca.

Font: EGM — Dades Catalunya — 2a onada acumulada del 2025. Periode: octubre 2024 - maig 2025 (de dilluns a diumenge).
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H
L'apunt. Influencers i la creacio de contingut (1)

Influencer, influenciador/a

Persona que, amb els consells o opinions,
afecta de manera directa o indirecta el
comportament d’'una comunitat digital
(Termcat).

s -

Tipus d’influencers segons el nombre de seguidors

BIAC. Nim. 31. Setembre del 2025

En els Gltims anys, la creacié de contingut a les xarxes
socials i la prescripcio de productes que fan els i les
influencers ha despuntat com un dels sectors de
negoci emergents pel que fa a la publicitat.

Goldman Sachs, amb dades de Zinnia, estima que el
2025 hi haura 67 milions de creadors de continguts
a tot el moén.

Statista xifra en 30.000 milions de dolars el valor
global del marqueting d’influencers per a enguany. La
tendéncia a I'alca és continua des del 2021.

Publicitat dels influencers a Espanya. Any 2024
Volum d'inversié: 125 M€

Creixement en un any: +60%

Fonts: IAB Spain i InfoAdex. ¢ J



https://www.termcat.cat/ca/cercaterm/influencer?type=basic&thematic_area=&language=
https://creatorswithinfluence.com/wp-content/uploads/2025/04/Goldman-Sachs-Global-Investment-Research-Creator-Economy-Framing-Market-Opportunity-Download-Report-March-26-2025.pdf
https://www.statista.com/topics/2496/influence-marketing/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2024/
https://infoadex.es/estudio-infoadex-de-la-inversion-publicitaria-en-espana-2025/

H
L'apunt. Influencers i la creacio de contingut (2)

Regulacioé dels megainfluencers a Espanya

La Directiva UE 2018/1808 atorga als estats la facultat de regular aquesta figura. Larticle 94 de la Llei 13/2022,
general de comunicacio audiovisual espanyola, estableix les obligacions dels usuaris d’especial rellevancia (UER) dels
serveis d'intercanvi de videos a través de plataforma i els considera prestadors de serveis de comunicacié audiovisual.
El Reial decret 444/2024 en desenvolupa els requisits.

Usuaris d’especial rellevancia (UER)

* Ingressos: 300.000 € bruts I'any

» Seguidors: +1M en una plataforma o +2M en diverses

 Videos: minim de 24 videos publicats I'any

« S’han d’inscriure en el Registre estatal de prestadors de serveis de
comunicacié audiovisual.

« Han de complir la normativa de publicitat i de proteccié de menors

d’edat.
\ /

Excepcions

Centres educatius i cientifics, museus, teatres, entitats culturals, administracions publiques, partits politics, empreses i
persones treballadores per compte propi, associacions i organitzacions no governamentals -> per tal de promoure i
presentar les funcions o activitats que realitzen, i informar-ne.
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https://sedediatid.mineco.gob.es/es-es/procedimientoselectronicos/Paginas/detalle-procedimientos.aspx?IdProcedimiento=170
https://www.boe.es/doue/2018/303/L00069-00092.pdf
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2022-11311
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2024-8716

H
L'apunt. Influencers i la creacio de contingut (3)

Corregulacio i autoregulacio

La Llei 13/2022 estableix especificament que s’ha de fomentar I'adopcié de codis de conducta d’auto i de corregulacié
per part dels usuaris d’especial rellevancia o els seus representants.

Precisament, el gener del 2025 es va constituir APIDE, I’Asociacién de Profesionales de Influencia Digital en Espana,
amb I'objectiu d'impulsar la professionalitzacio, promoure un marc normatiu adequat i estandarditzar processos i bones
practiques. Cal tenir en compte que la normativa deixa fora dels UER a gran part dels creadors de continguts i
influencers, ja que en la majoria de plataformes el gruix pertany a la categoria de nanoinfluencers.

ODICIIDEGONDIGIAS
DEPUBINGIDADIAN RAVES
DEINEIUENGERS

2025)

)

Codi de conducta de publicitat

Autocontrol, la Asociacion Espanola de Anunciantes i IAB Spain han elaborat un nou
Cddigo de conducta de publicidad a través de influencers, que substitueix el del 2020 i
que entra en vigor a partir de I'1 d’octubre de 2025.

El codi incorpora dos grans apartats de normes etiques i de normes d’aplicacio. En la
revisié del codi s’hi ha incorporat un nou apartat per reforcar el compromis de
responsabilitat. També dona eines per a un millor compliment i especifica com identificar

de manera adequada la naturalesa publicitaria dels continguts a les diverses plataformes,

aixi com els continguts generats amb intel-ligencia artificial o els protagonitzats per
menors d’edat.

< BIAC. Nim. 31. Setembre del 2025
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https://www.marketingdirecto.com/digital-general/digital/nace-apide-asociacion-apuesta-profesionalizar-influencer-marketing-espana
https://www.autocontrol.es/app/uploads/codigo-de-conducta-de-publicidad-a-traves-de-influencers-2025.pdf
https://www.autocontrol.es/app/uploads/codigo-de-conducta-de-publicidad-a-traves-de-influencers-2025.pdf

H
L'apunt. Influencers i la creacio de contingut (4)

Potenciar la creacié de contingut en catala

Les xarxes socials formen part de la nostra dieta mediatica diaria. | reforcar la presencia dels
continguts en la llengua propia esdevé una questié fonamental per enfortir I'espai de comunicacio
catala en linia.

215

Per veure quina és la situacié a Catalunya, I'agéncia Karmina va realitzar una enquesta a una
mostra de gairebé 500 creadors i creadores de contingut de Catalunya sobre el perfil, les
necessitats, les oportunitats i les seves inquietuds per crear contingut en catala a les xarxes socials.

’enquesta va comptar amb el suport de la Fundacié.cat (ara Accent Obert), I’Associacié de Mitjans
d’'Informaci6 i Comunicacié i el Col-legi del Marqueting i la Comunicacié de Catalunya.

Conclusions principals de I’enquesta

“» Hi ha una correlacio entre el nombre de seguidors, les hores dedicades i els ingressos rebuts quan es vol
professionalitzar-se en la creacié de contingut.

“» Es demana un millor posicionament del catala com a llengua Util i atractiva per crear contingut.

“» Cal generar espais de treball en xarxa (networking) i espais de comunitat entre creadors de contingut per compartir
experiencies i fomentar col-laboracions.

» Es reclama un reconeixement social i institucional més gran, amb suport a llarg termini.
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https://media.timtul.com/media/colpublirp/Informe%20Creadors%202025_20250529120934.pdf

H
L'apunt. Influencers i la creacio de contingut (5)

Enquesta sobre creadors de continguts a Catalunya — Perfil de persones enquestades

Mitjana de seguidors Motius per crear contingut
Nanoinfluencers (fins 10K)  64% O@ Afici6: 57%
Microinfluencers (fins 100K) 30% Activitat parcial: 18%
Macroinfluencers (+100K) 6% W Activitat principal: 14%

Hores setmanals dedicades a crear contingut Ambit de contingut
Entre 2 i 4 hores 34% Gastronomia: 52%
Entre 5i 10 hores  24% —o Moda: 44:%
Entre 10 i 20 hores 11% QH Viogs: 43%
Entre 20 i 40 hores 21% - Altres: 37%
Altres 12% — Cultura i oci: 30%

Humor: 15%
Tecnologia: 14%
Esports: 10%
Noticies: 9%

Font: Karmina (2025). Informe de creadors de contingut a Catalunya. Elaborat per I'agéncia Karmina. Base d’estudi: 496 creadors de Catalunya. A I'hora de fer
la lectura de les dades cal tenir en compte que fan referéncia només a la mostra i que no sén representatives de tot I'univers de creadors i creadores en catala.
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https://media.timtul.com/media/colpublirp/Informe%20Creadors%202025_20250529120934.pdf

H
L'apunt. Influencers i la creacio de contingut (6)

Enquesta sobre creadors de continguts a Catalunya — Plataformes i ingressos

Plataformes actives Plataforma principal Canals de monetitzacioé del contingut
Instagram  96% Instagram  70% Instagram  96% &~
Facebook 57% TikTok 15% Facebook 53%

TikTok 50% Facebook 8% TikTok 51% .(, 7
X 26% Altres 7% X 26%

YouTube 26% LinkedIn 20%

LinkedIn 20% Altres 15% ¢
Blog 12%

Altres 7%

Twitch 7% Ingressos

» La meitat dels creadors enquestats no genera ingressos a partir
del seu contingut. Els que si que en generen, ho fan
principalment a partir de col-laboracions amb marques o amb

Podcast 2%

) . publicitat.
f@' Instagram es la plataforma de referencia « Només un 8,2% declara que pot viure exclusivament de la
) dels E:rea(_j(_)rs | cr(_aador(?s c_le Catalunya: creacié de contingut.
la- més utilitzada i el principal canal de « Una quarta part genera més del 50% dels seus ingressos a

monetitzacié de contingut. partir de les xarxes.

Font: Karmina (2025). Informe de creadors de contingut a Catalunya. Elaborat per I’Agéncia Karmina. Base d’estudi: 496 creadors de Catalunya. A I'hora de fer
la lectura de les dades cal tenir en compte que fan referéncia només a la mostra i que no sén representatives de tot I'univers de creadors i creadores en catala.
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https://media.timtul.com/media/colpublirp/Informe%20Creadors%202025_20250529120934.pdf

H
L'apunt. Influencers i la creacio de contingut (i 7)

Enquesta sobre creadors de continguts a Catalunya — Us del catala

Us personal del catala Us del catala en la creacié de contingut

CAT] Gairebé sempre 31% AT EOC I SZZ)
De manera ocasional  11% orma °
ﬂ a Poc 5% %% Bastant  11% > @ -
- Molt 12% - -
Sempre 11% i
Tot i que el catala és I'idioma habitual per a molts i moltes _ A
influencers, només 1 de cada 10 utilitza el catala sempre Llista.cat
als seus continguts. » Plataforma creada el maig del 2025 per Accent
Obert (fins el juny, Fundacio.cat) i La Fera
Si bé la majoria considera que la situacié dels creadors en » Dona visibilitat a creadors i creadores de
catala ha millorat respecte d’altres anys, el 61,5% creu que contingut en catala segons I'abast, la qualitat i
facturarien més si fessin contingut en castella. Lopinio6 el debat generat.
majoritaria és que creant en castella s'arriba a més gent. » Elabora llistes per ambits com ara ciéncia i
tecnologia, humor, societat, musica, llengua,
Més de la meitat considera que la llengua és un obstacle a videojocs, esports, salut, literatura, o estil de
I'hora de col-laborar amb empreses a Catalunya, i encara vida...

més si es tracta d’empreses de fora.

Fuente: Fundacié.cat, AMIC y Col-legi del Marqueting i la Comunicacié de Catalunya (2025). Informe de creadors de contingut a Catalunya. Elaborat per
I'agéncia Karmina. Base d'estudi: 496 creadors de Catalunya.
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https://media.timtul.com/media/colpublirp/Informe%20Creadors%202025_20250529120934.pdf
https://llista.cat/

Df Flaixos (1)
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Informe “El valor i I'impacte de 3Cat el 2024”

Aquest informe recull els resultats de I'analisi del valor i
I'impacte generats pels mitjans de 3Cat el 2024. Aixi, el
81,2% de totes les respostes a les preguntes de
I'enquesta de percepcid se situa en el rang de valor positiu
(5 a 10 en una escala de 0 a 10). En concret, la llengua
és I'area en que els usuaris de 3Cat perceben que I'ens els
entrega més valor, juntament amb els continguts dirigits a
la infancia i a la joventut. L'equilibri territorial és una altra
questi6 rellevant, ja que la percepci6 de valor és
homogenia a tot Catalunya. On es percep menys valor és
als ambits social i democratic, “com és el cas de la salut
mental i I'escrutini public sobre els poderosos.”

2n Llibre blanc de la radio local a Catalunya

El 26 de juny la Federacié de Mitjans de Comunicacio
Locals de Catalunya va presentar el 2n Llibre blanc de la
radio local a Catalunya. Des de la primera edicié d’aquest
document el 2008, el sector radiofonic ha evolucionat
radicalment, tant pel que fa a la produccid, com a la
distribucié en linia dels continguts i als habits de
consum, pero la radio local reclama el paper de garant de
la informacio verac i d’instrument per a la cohesio del
territori.

[4

Italia: Reglament de verificacio d'edat per a plataformes
en linia

El 12 de maig van entrar en vigor a lItalia les noves
mesures per protegir els menors d'edat dels riscos
associats a l'accés a llocs web per a adults. 'autoritat de
regulacié, I'AGCOM, va adoptar la Resolucié que
exigeix la verificaci6 de l'edat per als usuaris que
busquen accedir a llocs web i plataformes per compartir
videos que ofereixen contingut pornografic. El sistema de
“doble anonimat” i la neutralitat tecnologica de la norma
permeten que sigui adaptable per verificar un rang més
ampli de llindars d'edat. Aixi, podria ser aplicable en la
regulacié de l'accés dels menors a les xarxes socials o als
webs de comerg electronic, questions en debat en el
Senat italia en aquests moments.

UE: constitucié de 'EBMS

L'European Board for Media Services (EBMS), creat per
I'European Media Freedom Act (2024), és I'drgan
assessor independent de la Unié Europea compost per
autoritats estatals de regulacié de l'audiovisual i la
comunicacio. En la seva primera reunid, va aprovar la
seva estrategia multianual (2025-2027), que consta

de quatre pilars: independéncia i funcionament intern,
convergencia entre
ciutadania.

reguladors, mercat europeu i



https://media-board.europa.eu/index_en
https://media-board.europa.eu/document/download/4b3a42e3-06b5-4836-8209-a9c7b7a1aaac_en?filename=Media%20Board%20-%20Multiannual%20strategy%202025-2027.pdf
https://www.agcom.it/provvedimenti/delibera-96-25-cons
https://radiolocal.cat/IMAGES_10/2n-llibre-blanc-de-la-ra%CC%80dio-local-a-catalunya.pdf
https://statics.3cat.cat/multimedia/pdf/9/2/1752670103729.pdf
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Df Irlanda: National Counter Disinformation Strategy

f Kit d'eines d'lA per a periodistes i creadors

N
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La Future of Media Commission (FoMC), organisme
depenent del Govern irlandes per a questions
estratégiques, va establir la desinformacié com un dels
principals reptes de la societat. Per aix0, el Departament
de Cultura, Comunicaci6 i Esport va llancar la National
Counter Disinformation Strategy, que el 18 d’abril va

publicar els resultats del grup de treball. Segons aquest
document, la lluita contra la desinformacié ha de tenir en
compte la llibertat d'expressid, la capacitacié dels
individus i de la societat, la cooperacié horitzontal, la
rendicio6 de comptes dels grups de comunicacio, la
legislacié i I'intercanvi de bones practiques.

Regne Unit: recerques sobre comunicacid, vida i
tecnologia

El maig de 2025, el regulador britanic, Ofcom, va
publicar de manera unificada un paquet d'informes que
descriuen els usos, les actituds i la comprensid dels
mitjans de comunicaci6 per part d'adults i menors d’edat
del pais. Els informes sén: Al is on the rise — but it’s not
trusted by all, Using tech to improve our physical
wellbeing, The role of age in spotting influencers and
ads, Scams and fake profiles, Children and smartphone
use i Digital gender differences.

Hugging Face, la plataforma que es defineix com “la
comunitat de Machine learning que col-labora en
models, bases de dades i aplicacions”, posa a disposicié
publica la llista de totes les eines d’lA gratuites i de codi
obert. Aquest recurs compara les IA a partir de diverses
metriques, n'avalua I'impacte mediambiental i analitza
cada eina en funcioé de les necessitats especifiques. Els
serveis llistats inclouen, per exemple, la transcripcié
d’audio o de video, I'edicié d’audio (separar la parla del
soroll de fons o aillar parlants especifics), la creacid
d'audio a partir de text, I'extraccié d'informaciéo de
documents o de pagines web, l'analisi, la creacid o
I'edicié d’'imatges i de videos, o la creacié de webs i
d’'apps.

I__|/ Ajuts publics d’Espanya i Franca a I'audiovisual

Uinforme State aid and the audiovisual sector

(Observatori Europeu de I'Audiovisual, OEA) descriu els
casos d’exit d'Espanya i Franga pel que fa a ajuts publics
a l'audiovisual. En el cas espanyol, es centra, entre altres
aspectes, en el sistema de deduccions fiscals a escala
estatal i autonomica, mentre que a Franca, en destaca el
credit d'impostos per a la produccié cinematografica
nacional i internacional.



https://www.ofcom.org.uk/media-use-and-attitudes/media-habits-adults/top-trends-from-our-latest-look-at-the-uks-media-lives
https://huggingface.co/spaces
https://huggingface.co/spaces/JournalistsonHF/ai-toolkit
https://www.gov.ie/en/the-future-of-media-commission/campaigns/the-future-of-media-commission/
https://assets.gov.ie/static/documents/20250416_National_Counter_Disinformation_Strategy_-_EN_-_Final.pdf
https://rm.coe.int/iris-state-aid-and-the-audiovisual-sector-en/1680b63085
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