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@ Penetracion del audiovisual en Cataluia (1)

Internet y la televisién son los medios con mas penetracién en Cataluna. Desde el ano 2020 (periodo Covid-19)
internet ocupa el primer lugar del ranking por delante el medio televisivo y el radiofénico.

En 5 anos...
A Internet N~ Television \_~ Radio
+10,8 -0,9 -2,0

Penetracion del audiovisual por medio. Catalufia. Periodo 2018-2022
(en medias anuales y en %)

] 88,9
82,0 84,6 853 90,6
O— -
83.6 834 —0 31,1
@é 798 82,2
57,9 57,3 55,5 55,9 55,9
2018 2019 2020 2021 2022

En el ultimo ano...

Internet Television Radio
N +3,2 N -0,5 N -0,8

Penetracion del audiovisual por medio. Catalufia. Aios 2021 y 2022
(en oleadas y en %)

@ 90,0 875 89,1 90,5 90,7
R - —O —0 —
L_] 6\*;7 o
87,3 O — 0
81,4 81,6 81,2 80,9
[j o— —O— -0 O— —0
55,0 56,2 56,4 56,4 55,4
12 oleada 27 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada
2021 2021 2021 2022 2022

Nota: Se entiende por penetracién el % de audiencia de cada medio en relacién con el total de la poblacién. Los datos relativos a internet hacen referencia
a la conexién, indistintamente del uso que se haga de ella. Los periodos: radio (lunes-domingo); television e internet (audiencia del dia anterior a la

entrevista); cine (Gltima semana).
Fuente: EGM — Datos Catalufia.
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Penetracion del audiovisual en Cataluna (2)

La penetracién de internet es mayoritaria en todas las franjas de edad, con la excepcion de los segmentos de mas
edad (a partir de los 65 anos), en los que la televisién ocupa el primer lugar. La radio se refuerza entre los segmentos

de los 45 a los 64 anos.

Penetracion del audiovisual por medio. Catalufia. Ultima oleada 2022 (en %)
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Fuente: EGM — Datos Cataluha — 22 oleada 2022.

W
. b= q BIAC. Nim. 22. Septiembre de 2022
i



Consumo audiovisual en Cataluna

Consumo diario de TELEVISION  Afo 2022

CATALUNA EUROPA
o 2 o P REDUCCION DEL CONSUMO DIARIO, QUE
® \. @ @ SE CONVIERTE EN INFERIOR AL EUROPEO
2 h 3h
® 43 min °® ¢ 36 min X°® En Cataluna, en el segundo cuatrimestre del
‘ ° ' ® ano, el consumo medio de television ha sido
¢ ALDIA - ® .AL DlA. de 2 horas y 43 minutos al dia, 2 de hora
® o ® o menos que en el cuatrimestre enero-abril de

2022 y una hora inferior al consumo medio de
Consumo diario de RADIO la ciudadania europea.

De lunes a domingo, se escucha diariamente

CATALUNA EUROPA una media de 1 hora y 37 minutos de radio,
o % o o % o similar a la escucha del cuatrimestre anterior
P ® @ \ ® (1 hy 40 min) y también inferior al tiempo de
1h 2 escucha de radio en Europa (-1 h'i 15 min).
o . @ [ ] . Y
37 min 22 min
e ALDIA o o ALDIA o
* ., ° ° ., °

Fuente: EGM 2.2 oleada (Datos Cataluna) y European Broadcasting Union (Datos Europa sobre television y radio).
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https://www.ebu.ch/publications/research/membersonly/report/audience-trends-television
https://www.ebu.ch/publications/research/membersonly/report/audience-trends-radio

Servicio publico: motor de la produccién europea (1)

Los medios de servicio publico (MSP) son un motor de la produccion audiovisual europea.
En el periodo 2016-2020, pese a que los ingresos cayeron casi un 1%, los MSP aumentaron un 0,7% su

inversion en contenidos.

Inversion en programacion de los medios de servicio

Maés inversién en programacion: publico. Periodo 2016-2020 (en millones de euros)
+0,7%
mEU mNoEU

Menos ingresos: -0,9%
Ingresos ano 2020:
33.620 millones €
Los MSP invirtieron El 57,9% del gasto operativo 1 o 1 o 1 0 1 0 1 0
17.700 millones de de los MSP fue inversién en
euros en contenidos en contenidos
2020

N
@ b 2016 2017 2018 2019 2020

Fuente: European Broadcasting Union (2022). Public Service’s Media Contibution to the Creative Sector.

(Analisis sobre 22 medios de 21 mercados europeos).
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https://www.ebu.ch/publications/psm-investment-in-european-content?_cldee=mm6jSzWE8r_Z1jJ2cPpbPX2QBmeAD18rLSuFccIHylWZXh6GbVnPlnxiGYBg4oHr&recipientid=contact-9dd6ccd0b29ce811814c5065f38a2ba1-9c546d3e37ba4650a58e3c85eb382431&esid=e1253c18-e517-ed11-b83e-0022488183ec

Servicio publico: motor de la produccion europea (y 2)

En el afio 2022, casi el 95% de contenidos bajo demanda (VoD) adquiridos por los medios de servicio publico
para sus plataformas en linea provienen de productoras europeas (mercado propio, UE, Reino Unido y otros).

En comparacion, solo el 31% del contenido disponible en el servicio VoD Netflix es de produccion europea.

Origen de los contenidos bajo demanda adquiridos por los medios Disponibilidad de contenidos de produccion europea.
publicos y disponibles en sus plataformas en linea (en %). Aho 2022 Medios de servicio publico vs. Netflix
63,6

17,7
9,7
B ¥ m
— [ |
Mercado UE Reino Otros EE. UU.
propio Unido Europa

Fuente: European Broadcasting Union (2022). Public Service’s Media Contibution to the Creative Sector.

(Analisis sobre 22 medios de 21 mercados europeos).
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https://www.ebu.ch/publications/psm-investment-in-european-content?_cldee=mm6jSzWE8r_Z1jJ2cPpbPX2QBmeAD18rLSuFccIHylWZXh6GbVnPlnxiGYBg4oHr&recipientid=contact-9dd6ccd0b29ce811814c5065f38a2ba1-9c546d3e37ba4650a58e3c85eb382431&esid=e1253c18-e517-ed11-b83e-0022488183ec

|:| Oferta de TDT en Cataluna

[ CanalTv B Tvprivada B TV pablica 8 canales de ambito nacional
4 piblicos TL;—L;.—-T
El hogar catalan recibe una media de 4 orivad
((((CJ))) 35 canales de televisién en abierto: 8 privaces DDDD
de ambito nacional, 26 estatal y los
canales de ambito local. 26 canales de ambito estatal
5 publicos T TTTT
21 pivados (I I
I
]
49 canales de ambito local
Wpablieos |11 L 1 1L I
s preces (IO
I

L0
||

Nota: en el BIAC es denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada
multiplex (MUX). Se contabilizan solo una vez los canales de television que emiten en simulcast en alta definicién (TV3, Barca TV, La 1, Clan,

Teledeporte, Antena 3, laSexta, Telecinco y Cuatro).
Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital (canales TDT estatal). Septiembre de

2022.
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|:| La TDT de ambito nacional

TV publica M v privada Lengua vehicular

Cataléan

Por titularidad, oferta y lengua vehicular

Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
4
canales
e | s3 E24 ©iEs
Esport
50%
8 canales
4 v
canales VERDI
privados CLASSICS Barca m
50%

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Septiembre de 2022.
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https://www.fcbarcelona.es/es/barca-tv
https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/super3/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://www.fibracattv.cat/

|:| La TDT de ambito estatal

TV publica M v privada Lengua vehicular

Castellano

Por titularidad, oferta y lengua vehicular

3 Corporacion de Radio y Televisién Espafiola (CRTVE)
canales
piblcos @& e & &
19%
Atresmedia Television Mediaset Espana SQUIRREL  ABSIDE MEDIA  SECUOYA
MEDIA

26 canales '.‘ 6 6 cuatre’ TR3ACE ‘

Antena 3

2 06 *
canagles | W'  _________________________

privados nova UNIDAD Real Madrid KISS
MEGA e EDITORIAL Television MEDIA
ABQ .“‘x @ Realmadrid TV m
v

81%

Nota: El prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Catalufia a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas. En agosto el
canal tematico deportivo Gol TV cambia el nombre por el de Gol Play y suma a su programacion clasica series, cine y programas de
entretenimiento, y en septiembre el canal Be Mad se convierte en un canal tematico dedicado al cine.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa y webs corporativos de los prestadores de servicios de comunicacién audiovisual. Septiembre
de 2022.
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|:| La TDT de ambito local (1)

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan
11 ;
canales : @ L oow VY 10)
pl:' bI iCOS beteve tac pEI!!:;!e\vi-sw‘é Vallés V'sué m r “ COHO\BIGU ‘ a tv canall0cat
22%

Tevecat Segre Taelus ETV Cade“;_‘;{;‘*"aica Mola

\ 2 P ) i
o ®Id.a @ ‘e 4 \ m
tevecat S & plnneus tv

49 canales

38 . .
canales Ebre Corisa Media C?\n(::jc;:al Prosa Doble Columna
privados
2 : 9 21

we (J 6 ) QS O m

78%

Nota: Los canales privados se agrupan por grupos de comunicacion, si procede.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Septiembre de 2022.
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https://www.vallesvisio.cat/

|:| La TDT de ambito local (2)

11 televisiones publicas distribuidas en 7 demarcaciones de TDT

SgnstoLigu Banhér - iy e
emarcaciones de g y GEIlBarcards
D cac d de Luisk @
. L . ‘ 3
TDT sin television epnye
L ) |
pu b“Ca. ~ oAndor% Argg ers
Ainsa ! : Q ..

9 Demarcaciones de = e Figueres o
TDT con television / o oo canait0
publica (1 o mas). i /
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gl taro

' Viafesa | ;',Ii';l" ¥
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ST T '
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Septiembre de 2022.
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https://www.canal10.cat/
https://mataroaudiovisual.cat/televisio
https://tac12.tv/
https://www.rtvvilafranca.cat/
http://votv.alacarta.cat/
https://terrassadigital.cat/tv/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.bdncom.cat/
http://canalblau.alacarta.cat/
https://www.vallesvisio.cat/

|:| La TDT de ambito local (y 3)

38 televisiones privadas distribuidas en 21 demarcaciones 9 Demarcaciones de
TDT con 1 television

privada o mas.
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Septiembre de 2022.
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http://lleidatv.alacarta.cat/
http://tvgirona.alacarta.cat/
http://banyolestv.alacarta.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
http://tvbergueda.alacarta.cat/
http://televisiodelripolles.alacarta.cat/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://www.pirineustv.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.etv.cat/
http://canalte.alacarta.cat/
https://www.canal21ebre.com/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.25televisio.com/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.teve.cat/
https://www.teve.cat/
http://martv.tv/inici/

I:I Audiencia de la TDT (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales de television en Cataluna.
Agosto 2021-agosto 2022 (en %)

14,4 14,2 149

S3
136  ©

12,4
) 13,1
11,7 12,5 12,2 12,1
- 11,1 L2 11,1 11,0
10,9 11,3 ™ ' 11,2 ’ 10,6
10,4 12 tio 1Ll 105 101 55 Y
! 10,7 9.8 10,3 N 10,4 ' .
92 9,9
8,1
7’0 7,2 6
6,9
2 M
S'M 6,1 55
e 6
4,6 4,5 4,3 .
cuatre
™
0,8 0,8 0,8 0,9 0,8 0,8 0,8
06 03 04 0.5 0.7 0,7
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero  Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
(2021) (2022)

Nota: la cuota de pantalla o share es el porcentaje de individuos que miran una determinada cadena respecto al total de personas que
miran la television en aquel momento.

Fuente: Barlovento Comunicacion.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

I:I Audiencia de la TDT (2)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los canales de television en Cataluia. Enero-agosto 2022 (en % y ordenado seglin agosto)

Cadena Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
TV3 14,2 14,6 14,9 13,7 13,9 14,5 13,1 13,6
Antena 3 TV 11,1 12,1 11,1 10.6 10,3 10,4 9,9 10,3
Telecinco 11,2 11,2 9,2 9,8 11,0 10,5 10,1 8,1
Lal 6,9 6,7 6,7 6,2 7,9 6,9 6,8 6,2
laSexta 5,6 6,9 7,3 6,1 5,8 6,0 5,5 5,5
Cuatro 4,9 4,8 4,7 4,2 3,7 3,8 4,1 4,3
Energy 2,9 2,4 3,0 3,2 3,5 4,3 4,1 4,2
Divinity 2,8 2,7 2,7 2,7 2,2 2,7 3,3 3,3
La2 1,9 1,8 2,1 2,6 2,6 2,9 3,0 3,1
Atreseries 1,9 2,1 2,4 2,3 2,4 2,2 2,8 3,0
Dmax 1,9 1,9 2,1 2,1 1,9 1,8 1,7 2,0
Neox 2,0 2,1 1,9 2,1 1,7 1,9 1,7 1,9
Paramount Network 2,1 1,6 1,6 1,9 2,3 2,3 2,2 1,7
FDF 1,7 1,6 1,9 1,8 2,2 2,1 1,8 1,7
Nova 1,5 1,6 1,5 1,6 1,4 1,4 1,3 1,6
DKISS 1,6 1,8 1,6 1,6 1,4 1,4 1,3 1,6
3/24 1,4 1,3 1,4 1,6 1,2 1,3 1,7 1,5
TRECE 1,3 1,3 1,4 1,3 1,2 1,2 1,2 1,5
MEGA 1,4 1,2 1,4 1,3 1,6 1,4 1,3 1,3
BeMad 0,8 0,8 0,8 0,9 0,6 0,6 0,7 0,9
TEN 0,7 0,8 0,8 0,9 0,8 0,9 0,9 0,8
Gol 0,7 0,6 0,7 0,9 0,6 0,6 0,6 0,8
TDP 0,5 0,7 1,1 0,8 0,8 0,5 0,9 0,8
8tv 0,9 1,0 0,8 0,7 0,8 0,8 0,8 0,7
Esport3 0,4 0,3 0,5 0,7 0,7 0,8 0,6 0,7
Boing 0,5 0,6 0,6 0,7 0,6 0,7 0,7 0,7
24h 0,6 0,6 0,5 0,7 0,6 0,6 0,7 0,5
Super3/33 0,5 0,6 0,6 0,5 0,4 0,5 0,4 0,5
Clan 0,5 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5 0,6 0,4
Disney Channel 0,5 0,4 0,3 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4

Fuente: Barlovento Comunicacién.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

I:I Audiencia de la TDT (y 3)

Cuota de pantalla de los principales grupos televisivos en Cataluna. Media enero-agosto 2022 (en %)

ool 000
0062000 23,8

\
korporacié Catalana 1616

de Mitjans Audiovisuals,SA

rtve 11,4

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de Barlovento Comunicacién.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

- E] Subscripciones a plataformas de television IPTV

Hogares y personas abonadas a las principales plataformas de IPTV de pago convencionales en Cataluna.
Abril-mayo 2022

Movistar+ sigue como lider de las
(0?08 IPTV, con 1,5 millones de personas
abonadas, aunque, como Orange

TV, pierde publico respecto a la

M+ .
0 ° oleada anterior.
movistar 711.828 23,4% 1.567.276 23,6%
Vodafone TV se recupera de la
o v bajada de inicios de ano y roza el
range 179.478 5,9% 458.229 6,9% 5% del mercado.
o 139.932 4,6% 292.204 4,4%

Las respuestas pueden ser multiples, ya que un mismo hogar o persona puede
contar con una o mas suscripciones a plataformas de pago, ya sean IPTV o OTT.

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Base: 3.042.000 hogares y 6.641.000 personas.
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() Subscripciones a servicios OTT de pago

Hogares y personas abonadas a las principales plataformas de servicios OTT de pago en Cataluna.
Abril-mayo 2022

'H' El ranking OTT se mantiene

invariable respecto a la oleada

NETFLIX 1.706.562 56,1% 4.051.010 61,0% anterior, con cambios minimos en

primevideo cuanto al nldmero de personas

~ 2 1.128.582 37,1% 2.649.759 39,9% abonadas a las principales
plataformas.

HBG)mCIX 614.484 20,2% 1.354.764 20,4% Netflix es la primera opcidn, con el

61% vy 4 millones de

®:\ suscripciones. En segundo lugar,

'sNEP-‘- 550.602 18,1% 1.294.995 19,5% Amazon Prime Video, con 2,6
millones, y en tercero, HBO Max,

DA 1,3 mil id d

ZN 225.108 7,4% 517.998 7,8%  con 1,5 millones, seguido muy de
cerca de Disney+.

FII.MI“ (57 A 4.2% S 4.0% Destaca ) el creC|m|ento" del
apartado “Otros proveedores”, que
roza el millon de personas (un

Rakuten v 91.260 3,0% 219.153 33% 149 P

Otros proveedores 389.376 12,8% 929.740 14,0%

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Base: 3.042.000 hogares y 6.641.000 personas.
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| Oferta de emisoras de radio en Cataluna

Radio publica
. Radio privada

260 emisoras de ra

: \\\\ El hogar catalan recibe una media de mas de
(((C, 30 emisoras: 12 radios de ambito nacional,

/// 19 estatal y las emisoras de &mbito local.

Nota: en el BIAC se entiende por emisora el medio de comunicacion que emite un producto radiofénico a través de una o mas frecuencias.

12 emisoras de ambito nacional

5 pablicas || |

7 privadas ﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁ

18 emisoras de ambito estatal

4 publicas DDDD
14 privadas ﬁﬁﬁﬁiﬁﬁiﬁﬁ

RERR

230 emisoras de ambito local
215 publicas
gééééééééééééééééééé

SBEa=S=EEEEREEEEEEEE
o o o o o e o s s s i i o )
o o e s | | o o
) e s s o o s o [ o o i
o o o e e e e e o e o o o i
o e o o o o o

15 privadas

(T [ T T T T T T N T 1

Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacion Digital (FM estatal publicas). Septiembre de

2022.
E BIAC. NUm. 22. Septiembre de 2022
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| La radio publica

Por zona de servicio y lengua de emision

Lengua vehicular

RTV(

radio ulldecona

5 emisoras CCMA (mapa de frecuencias) CRTVE
ambito CA'I'AI.IINYA radio4
territorial - Cath‘;lca 61 Stormaris Cat > ;
Catal
Catalura RADIO me atalén
4 emisoras CRTVE (mapa de frecuencias)

ténjtbitp I rn radioclasica  radio3 radio5

erritoria

Espana e rne rne rne Castellano

224 . . .
. (Ejemplos de emisoras municipales)
emisoras 6 0
pblicas E o5 RoBs
13{01:5; Nil::l 89.4 10325M RADIO BESAL Radio Blanes 97.7fm
215 emisoras
ambito 902 pem— AMPDSTA
territorial 2 3 RADIO
elva RBECA =
local 07.8 FM 8/ 8
RADIO ARTESA DE SEGRE EXEAGU ER

Bellvei Radio
10 anys de radio proximo OIS

Catalén

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) y Ministerio de Asuntos

Econdmicos y Transformacion Digital (FM estatal). Septiembre de 2022.
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https://www.ccma.cat/atencio/com-veure-i-escoltar/fm/
https://www.ccma.cat/catradio/
https://www.ccma.cat/catradio/catalunya-musica/
https://www.ccma.cat/catradio/directe/catalunya-informacio/
https://www.ccma.cat/catradio/icat/
https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/frecuencias-rne/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

| La radio privada

Por zona de servicio y lengua de emision

Lengua vehicular

7 emisoras , @c\ FLAIXFMB
ambito GODO \@) FLAX Zrrere  TELE @
territorial " TAXI
Catalufia ESTEL radio Y >estel PRISA SEI2 Cataldn
PRISA E “<o didl ""5(. Radiotée 40O
14 emisoras ABSIDE ‘\oc” ATRESMEDIA -] M
ambito MEDIA COPE \@) dip Melodiafm m
territorial _
i Castellano
Espaia RADIO UNIDAD RADIO
BLANCA “@*‘”‘* EDITORIAL " (excepto
- - desconexiones)
digital -
marina @ j"‘gg‘-"!m:s ek E i m
15 emisoras
ambito
territorial gm_m_n m radiolot.cat
local Rddl .
[qldloAran
A |mag|narad|o Mﬁn

Nota: La emisora Canal Taronja Radio (94.4 Roses) inicia su emision en el mes de septiembre de 2022

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Septiembre de 2022.
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https://www.canaltaronja.cat/

| Radios municipales publicas por comarcas

De la Selva a Terra Alta

¥
» o - * Nova Radio Lloret
*Radio Arblcies (90.2) | «Radio Pinés (107.0)
(107.6) *Selva FM (101.1) *Solsona FM (107.5)
*Radio Blanes (97.7) e Radio St. Hilari '
*Selva FM Breda (107.3) 8
(107.9) * Radio Bonmati c
o  *Caldes FM (107.9) (107.1) 3
% «Radio DOS 84 * Radio Tossa (107.8) o
N p)
- #
e Altafulla Radio *Bera Radio (107.7) *Radio Batea (107.1)
vy | (107.4) * Tarragona Radio *Radio Gandesa
‘@ |« Constanti Radio (96.7) S| 1079
o | (97.9) Ay <<
0 | . Radio Morell (98.3) FEEEEE o
= =
ks 2

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa, paginas corporativas de las emisoras municipales e Idescat (mapas). Consulta: Septiembre de 2022.
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https://www.arbucies.cat/ca/arees-i-regidories/comunicacio/radio-arbucies.html
https://selvafm.cat/
https://www.radiocaldes.cat/
http://solsonafm.media/
https://altafullaradio.cat/
https://radio.constanti.cat/
https://www.radiomorell.cat/
http://web.rodadebera.cat/radio
https://www.tarragonaradio.cat/
https://www.gandesa.cat/radio-gandesa/
https://www.novaradiolloret.org/radio/
https://selvafm.cat/
https://web.radiosanthilari.com/
https://www.radiobonmati.cat/

| Audiencias de la radio (1)

Ranking de las radios generalistas. Periodo 2.2 oleada 2018 - 2.2 oleada 2022
(de lunes a viernes, en miles)

966 956 967
892 902
\865 865 862 83 )
19
716
CATALUNYA
s
RADIO
597

CADENA

421 SE|2

406 387

361
328 329 332 339 345 31 3

380

232 259 COPE
217

2$/145\116836 [Gm T
s ~~jog 12—

118 130 114 98— " rn
86 95 88 68 71 75

2aoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada 1laoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 2a oleada
2018 2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 debido a la pandemia.
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| Audiencias de la radio (2)

Ranking de las radios generalistas. Periodo 2.2 oleada 2018 - 2.2 oleada 2022
(de lunes a domingo, en miles)

899

870

823

CATALUNYA
—A—

562 <
RADIO

CADENA

393 SEI2

375

338 329 3 325 32

309 305 312 30
227
195 199 210 187 187 216 195 193 COPE
176
1149 166 . 135 . ONDA
Sl g 10 _———13  [FCEReZ
\

111 120
77 89 98 74 79 85 89 rn e

2aoleada 3aocleada laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 3aoleada 1laoleada 2aoleada 3aoleada 1laoleada 2a oleada
2018 2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 debido a la pandemia.
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| Audiencias de la radio (3)

Ranking de las radios musicales. Periodo 2.2 oleada 2018 - 2.2 oleada 2022
(de lunes a viernes, en miles)

IFLaixBAC

342
336

LOSZ:)
288 FLAIXFM]
246 253 Rock
N/
(&)

214 LS

501 B 0.

197 Vltao 7~

1 \ )

1;33 g, W 160 G
—— N 149 \@)‘

4 136

123

94

2aoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada la oleada 2a oleada
2018 2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 debido a la pandemia.
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| Audiencias de la radio (4)

Ranking de las radios musicales. Periodo 2.2 oleada 2018 - 2.2 oleada 202
(de lunes a domingo, en miles)

31¢ IFLAIXBAC &
294 L°Z’)
~ 275
248 © FLAX]
191 : 3y LO
A\ _~2 /‘/" 180 @
178 M “.\\ iln w
A e W = IN s R 171 N
B e = ¥
148

2aoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada 1laoleada 2a oleada
2018 2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 debido a la pandemia.
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| Audiencias de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluna (en miles sobre el total de la poblacion, dia anterior a la entrevista)

De lunes a viernes

De lunes a domingo

RAC1 P 768 RACI . 819
Catalunya Radio i 562 Catalunya Radio i 597

SER s 375 SER [ 380

Flaixbac N 294 Flaixbac N 336
Los40 IS 275 Los40 I 288
Flaix N 234 Flaix NN 253

Los40 Classic s 180 Los40 Classic N 190

COPE mmmw 176 Rock FM s 190

Rock FM s 171 COPE [ 186

RAC105 W 171 RAC105 mmmmmm 180

Onda Cero [ 163
Cadena 100 I 160
Radio Tele Taxi N 149
Cadena Dial 1IN 136

Cadena 100 N 144
Radio Tele Taxi I 137
Onda Cero [ 137
Cadena Dial Il 132

Kiss FM Il 125 Kiss FM Il 125
RNE =0 89 RNE o 97
Catalunya Informaci6 Il 84 Catalunya Informaci6 I 89
Los40 Urban W 80 Los40 Urban W 89
Europa FM Wl 70 Europa FM
Radio 3 RNE I 52 Radio 3 RNE
Radio Marca M 43 Radio Marca
Catalunya Masica M 42 Catalunya Musica
Melodia FM W 32 Melodia FM
iCat W 30 iCat FM
Radio Clasica RNE 1 16 Radio Clasica RNE " Radio generalista
Radio Estel [ 13 Radio 5 TN I Radio musical
Radio 5RNE 1 11 Radio Estel [ Radio informativa
Radio4 | 7 Radio 4
Radio Marina | 3 Radio Marina

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 debido a la pandemia.
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| Audiencias de la radio (y 6)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluna (en miles sobre el total de la poblacion, dia anterior a la entrevista)

De lunes a domingo De lunes a viernes

RACL I 11,6 RACI Iy 12,3
Catalunya Radio I 8,5 Catalunya Radio M 9.0
SER F 5,6 SER w57
Flaixbac I 4,4 Flaixoac I 5,1
Los40 w41 Los40 . 4,3
Flaix — 34 Flaix E—— 3,
Los40 Classic . 2 7 Los40 Classic s 2.9
COPE s 2,7 Rock FM mmmmm 2,9
Rock FM e 2,6 COPE mmmmw 2.8
RAC105 e 26 RAC105 mmmmm 2,7
Cadena 100 am 22 Onda Cero i 2,5
Radio Tele Taxi [ 2 1 C_adena 100_ . 24
Onda Cero il 2,1 Radio Tele Taxi [l 2,2
Cadena Dial s 2,0 Cadena Dial W 2,0
Kiss FM | 1,9 Kiss FM 1 1,9
RNE 00 1,3 RNE W 1,5
Catalunya Informaci6 [l 1,3 Catalunya Informaci6 HH 1,3
Los40 Urban el 1,2 Los40 Urban Wl 1,3
Europa FM 1 1,1 EuropaFM Wl 1,2
Radio 3 RNE W% 0,8 Radio 3RNE m 0,8
Radio Marca M 0,6 Radio Marca M 0,8
Catalunya Musica ™ 0,6 Catalunya Musica M 0,7
Melodia FM ™ 0,5 Melodia FM W 0,5
iCat W 0,4 . iCatFM m 04
Radio Clésica RNE 1 0,2 Radio Clasica RNE 1 0,3 W Radio generalista
Radio Estel [ 0,2 Radio 5 TN 1 0,2 B Radio musical
Radio 5RNE I 0,2 Radio Estel | 0,2 [ Radio informativa
Radio4 1 0,1 Radio4 | 0,1
Radio Marina | 0,1 Radio Marina | 0,1

Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 debido a la pandemia.
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El apunte. Usos y percepciones de los medios audiovisuales

Re _Re

)

El presente apunte presenta los resultados del Gltimo Omnibus de la
Generalitat de Catalunya (agosto de 2022), un estudio periddico
sobre cuestiones de interés para Catalufia, como, por ejemplo, el
territorio, la economia, la seguridad, la sociedad, la cultura, la
educacion, la administracién y la gestion, o la salud, entre otros. Consumo

El estudio lo promueve el Centro de Estudios de Opinién, el érgano habitual

de referencia de los estudios de opinion publica en el ambito de la /
Generalitat de Catalufa.
KA

El Consejo del Audiovisual de Cataluna ha participado en la

elaboracion del cuestionario del Omnibus en el apartado “Medios y . .

sociedad de la informacion”, con preguntas sobre usos la infancia y la en los
: o pregu usos'y adolescencia | @ [ medios

percepciones de los medios. ah — Al

Ficha del estudio \ /

Contenidos
Muestra: 1.200 personas de 18 afos y mas. inadecuados
Ambito: Catalufia.
Metodologia: Cuantitativa.
Encuesta presencial de una duracién maxima de 30 minutos.
Trabajo de campo: Del 9 al 30 de mayo de 2022.

— &
Proteccion de | ° Credibilidad
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
https://ceo.gencat.cat/ca/inici/
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RBe—peo
Re _Re

El apunte. COmo se informa a la ciudadania en Cataluna

La television es la primera opcion en Cataluia para informarse, con un 78%.
Las redes sociales y los medios digitales son el segundo y el tercer canal de informacién mas utilizados.

No hay diferencias remarcables entre mujeres y hombres, con dos excepciones: los hombres se informan mas a través de
la prensa (33%) y de los podcasts (15%) que las mujeres (23% y 8%, respectivamente).

Por edades, la tendencia se mantiene: las franjas de mas
edad se decantan por los medios tradicionales y las franjas
mas jovenes se informan principalmente por vias digitales:

El 83% de los jovenes de 18 a 34 anos se informan por

78
56
49 redes sociales y 2 de cada 3 lo hacen por medios
42 digitales.
31 o8
I i 1.1 :

Televisié Xarxes  Mitja digital Radio Web d'un Premsa  Webduna Podcast Web d'una
socials diari v radio

P41. En un dia cualquiera, équé medios hace servir para informarse de la actualidad? (N=1.190, respuesta multiple %)

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022

W
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448

& El apunte. Como se informa a la ciudadania sobre la
& actualidad local

Los webs de medios locales y la prensa local son las principales fuentes de la ciudadania para informarse sobre la
actualidad de su poblacion.

Un 16% de las personas encuestadas afirma que no se informa de lo que pasa en su municipio.

Webs de medios locales I 23,6
Prensa local I 21,8

Televisién local NN 14,6

B

Redes sociales N 10,3
Radio local N 7,6
Familia, amistades o poblacion N 6
Documentos del ayuntamiento [ 2,9
Asociaciones | 0,3
Otros N 0,6

No me informo de lo que pasa en mi municipio Y 15,8

P50. ¢Por qué medios se informa usted de la actualidad de su municipio? (N=1.200, respuesta multiple %)

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022

W
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448

& El apunte. CoOmo se informa a la ciudadania
& segun territorios

Medios de comunicacion preferidos para informarse
en Cataluna, Espana y Europa

- - L

Television 78% 76% 75%
Redes sociales y blogs 56% 31% 26%
Medio digital/plataformas de noticias en linea 49% 35% 43%
Radio 42% 36% 39%

Pregunta sobre Catalufia: P41. En un dia cualquiera, ¢qué medios utiliza para informarse de la actualidad? (N=1.190, respuesta multiple %)
Pregunta sobre Espafa y Europa: Pq3t. ¢{Cuéles de estos medios ha utilizado mas para acceder a las noticias en los Ultimos siete dias?
(respuesta multiple y cinco primeras respuestas. UE 27)

Nota: Al hacer la lectura de los datos, hay que tener en cuenta que las dos fuentes usan metodologias diferentes.
Datos de Catalufia: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022.
Datos de Espana y de Europa: Parlamento Europeo. Flash Eurobarometer. News & Media Survey 2022.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
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El apunte. Consumo habitual de television y audiovisual

TV3 es el canal que mas se mira habitualmente en Cataluia. Cabe destacar que un 13,3% de las personas encuestadas
prefieren las plataformas como primera opcion frente a otros canales generalistas como Antena 3 TV o La 1.

Ante la pregunta de segunda opcion de canal habitual, las plataformas pasan por delante de los canales televisivos.

1.2 opcion

TV3 28,3

Plataformas e 13,3
2.2 opcion
Antena 3 TV 11,6
Plataformas s 13,2
Lal [N 10,6 Antena 3 TV 11,8
lal m——— ]0,3
Telecinco N 7,6 Telecinco m———— 0,2
TV e 10,1
laSexta NN 6.8 laSexta ——— 7 ]
Cuatro w5
Otros 12 Canal 3/24 w— /7
No tengo otro canal habitual F——I: 6,8
No miro la television T 9,3

P42. i{Qué canal de televisidn o audiovisual mira méas habitualmente? (N=1.200, respuesta multiple %)
P43: (Y qué otro canal o audiovisual mira méas habitualmente? (N=1.200, respuesta miltiple %)

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448

©. El apunte. Consumo habitual de radio

RBe—peo
Re _Re

El 38% de les personas encuestadas no escuchan la radio habitualmente.

Por emisoras, Catalunya Radio y RAC1 son las emisoras mas escuchadas habitualmente.
Estas dos emisoras también se presentan como segunda opcidon mas elegida.

1.2 opcidn
Catalunya Radio NN 10,7

Catalunya Radio s |3 8

SER 6,4 SER 5,7
RAC105 msm 5 7

Flaixbac 4.1 Catalunya Informaci¢ mmmmmm 4 3

RACIO5 mmm 3,6 Flaixbac ~m— 4 2

Los40 M 3,6 Los40 e 3.8

Radio Tele Taxi 3,5

Radio Tele Taxi 3,5 Onda Cero mmmmm 3 5
COPE mmm 2,7 No tengo otra emisora habitual ~m—————— 115

RNE W 2.2
No escucho la radio FEEEEm—mm™ | 38,1

P44. {Qué emisora de radio escucha mas habitualmente? (N=1.200, respuesta miltiple %)
P45: {Y qué otra emisora de radio escucha mas habitualmente? (N=729, respuesta mdltiple %)

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448

7’-3-’7 El apunte. Consumo de contenidos audiovisuales por
Y

& tipologia

La informacion de actualidad es el contenido audiovisual mas visto por la audiencia catalana, aunque los segmentos
mas jovenes (personas de 18 a 34 anos) prefieren la ficcion (series y peliculas). El contenido de entretenimiento y
humor ocupa el tercer puesto del ranking de programas audiovisuales mas vistos en todos los grupos de edad.

Informacion de actualidad [ 57%
Ficcion (series y peliculas) I 51%
Entretenimiento y humor [N 33%
Deportes y actualidad deportiva [N 18%

Por franjas de edad...
Formacion y documentales N 11%

Cultura (mUsica, cine, teatre,...) I 17% 1824 2534 3549 50-64 64y mas
Informacién de actualidad _30____ - 42 56 ___64____72__

Politica 5% Ficcion (series y peliculas) 52| 58 52 53 42

Entretenimiento y humor _44 40 ____ 31 ____ 29 ____31__

P46. ¢Qué tipo de contenido audiovisual mira con més frecuencia? (N=1.200, respuesta simple %)
Sombreadas y en negrita, las opciones mas elegidas segln franjas de edad.

Fuente: Centro de Estudios de Opinion. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8448

© . El apunte. Credibilidad de los medios audiovisuales

RBe—peo
Re _Re

Segln las personas encuestadas, los medios tradicionales (television y radio) son los que aportan informacién mas
creible. Cabe destacar el alto volumen de personas que no dan credibilidad a ninglin medio de comunicacion.

Las personas de 35 a 49 afnos confian mas en los medios digitales que en los tradicionales, al contrario que el
segmento de personas de mas edad.

La percepcion de credibilidad de los medios por
franjas de edad...

24% 24%
o 18-24 2534 3549  50-64 64y mas
17%
Television 68 154 287 215 276 __
o, o,
o % Rado 45 __116___302 __ 302 __236_.
Prensa 100 ___77 ___238 _ __300____285__
I Medio digital __118____252_ __386 ___142 ___102__
Redes sociales _13,0___220___370 ___240____40 __
Television Radio Prensa  Medio  Redes Ninguno Ninguno 9,2 13,4 31,1 24 4 21,9

digital sociales

P48. {Qué medio de comunicacion considera, en general, que aporta informacién mas creible? (N=1.200, respuesta simple %)
Sombreadas y en negrita, las opciones mas elegidas segln franjas de edad.

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022.
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©. El apunte. Fuentes de informacién de confianza

RBe—peo
Re _Re

Fuentes de informacion de confianza en Espafa y Europa

Television y radio publicas 45% 49%
Prensa escrita 44% 39%
Television y radio privadas 36% 27%
Personas, grupos o amistades en redes o plataformas de mensajeria 13% 14%
Otras plataformas de noticias en linea (incluidos blogs y podcasts) 11% 11%
YouTube y otras plataformas de intercambio de videos 07% 10%
Influencers 05% 05%

Pql2. (En qué fuentes de noticias confia mas? (méximo 3 respuestas, %. UE 27)

Fuente: Resultados para Espana y Europa: Parlamento Europeo. Flash Eurobarometer. News & Media Survey 2022.

W
. < BIAC. NUm. 22. Septiembre de 2022 37
™



https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
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El apunte. Reaccidén ante contenidos inadecuados

Ante un contenido audiovisual inadecuado, 4 de cada 10 personas harian llegar una queja o denuncia. La mitad de
este grupo se dirigiria directamente al medio de comunicacion o bien al Consejo del Audiovisual de Cataluna.

Cabe destacar el bajo porcentaje de queja por parte de la ciudadania, ya sea por desinterés o por desconocimiento.

La queja se dirige a...

.~ Se queja Medio de comunicacién I ] 3 O
33,6 CAC s 6,4
Sindic de Greuges m—————— 4 6
Policia 0 emergencias mmmmm——— 4 ]
Administracion publica s 2 3
Oficina del consumidor mm— 2 2
Otros mmmm 19
queja Redes sociales mmmm 1,8
14,7 Prensa mm 0,9

Defensor del pueblo == 0,9

P49. (Si quiere hacer llegar una queja o denunciar un contenido audiovisual que considera inadecuado, a dénde se dirigiria?
(N=1.200, respuesta simple %)

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022
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© . El apunte. Proteccion de la infancia y la adolescencia

RBe—peo
Re _Re

Casi la mitad de padres, madres o personas tutoras legales de nifios y adolescentes catalanes encuestados controlan
el contenido audiovisual consumido por sus hijos/hijas, ya sea personalmente o mediante sistemas de control

parental.
Los sistemas de control utilizados son...
No

Fijar horarios, revisar historial de
webs visitadas, acompafamiento
mientras miran TV o navegan, etc.

Programas de control parental _ 47,0

N

P52. {Utiliza alglin sistema para controlar el acceso de sus hijos/as menores de edad a determinados contenidos audiovisuales (N=321
(personas encuestadas con hijos/as menores de edad); respuesta simple %)

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2022-1. Agosto de 2022
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Cataluna: Ley del audiovisual

El 10 de junio de 2022, el Gobierno de la Generalitat
de Cataluna someti6 a informacion publica la
modificacion de la Ley de la comunicacién audiovisual
de Catalufia. El anteproyecto de ley regula cuestiones
como la presencia de la lengua catalana y del aranés
en los servicios de comunicacién audiovisual, el
servicio publico y su gobernanza, el uso del espectro
radioeléctrico en el marco de las competencias del
Estado, la ordenacion de servicios con licencia o
comunicacién previa, la comunicacién comercial y la
actividad de inspeccion, y el régimen de infracciones y
sanciones, entre otros.

UE: Ley de libertad de los medios de comunicacion

El 16 de septiembre, la Comision Europea adopté la
Ley europea de libertad de los medios de
comunicacioén, con rango de Reglamento. De entre las
materias que regula la norma, destacan la proteccion
de la independencia editorial, la prohibicion del uso de
spyware contra medios y periodistas, la financiacion y
la transparencia de los medios de servicio publico, la
propiedad de medios, la publicidad estatal y Ia
proteccién contra la eliminacion injustificada de
contenidos en linea, entre otros. Corresponde ahora al
Consejo y al Parlamento europeos debatir y aprobar la
norma en el marco legislativo ordinario.

4

UE: aprobacion del paquete legislativo en servicios
digitales

El 5 de julio, el Parlamento Europeo aprobd la Ley de
Mercados Digitales (DMA, en sus siglas inglesas, que

regula politicas antimonopolio en el mercado digital) y
la Ley de Servicios Digitales (DSA, que regula aspectos
centrales de la distribucion de contenidos audiovisuales
en linea). La DSA establece nuevas responsabilidades
de las plataformas digitales, ya sean plataformas de
intercambio de videos, redes sociales o buscadores.
Tanto la DSA como la DMA son reglamentos, norma
europea de rango superior a una directiva, y seran de
aplicacion integra y directa a los estados miembros de
la UE 15 meses después de su publicacién en el Diario
Oficial de la Unién Europea.

Radio: DAB+ en Suiza y onda media en Italia

Segln Digimig, 6rgano de la corporaciéon helvética de
medios publicos SRG SSR, el DAB+ es la tecnologia
mayoritaria de acceso a la radio para el publico suizo.
En primavera de 2022, el 41% del tiempo de escucha
de la radio era a través del DAB+, frente al 25% de la
radio analdgica y el 34% de la radio por internet.

En Italia, el diario La Repubblica informa de que la RAI

dejé de emitir radio en onda media desde el 11 de
septiembre. Entre otros motivos, el ente publico aduce
un alto coste energético de los repetidores de la sefal.



https://governobert.gencat.cat/web/shared/Transparencia/normativa-en-tramit/PRE/en-tramit/2022_avantprojecte_llei_comunicacio_audiovisual_Catalunya/9-text-iniciativa-tramit-audiencia.docx
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/european-democracy-action-plan/european-media-freedom-act_en
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/new-push-european-democracy/european-democracy-action-plan/european-media-freedom-act_en
https://dabplus.ch/wp-content/uploads/2021/08/GfK_Utilisation_de_la_radio_numerique_en_Suisse_printemps_2021.pdf
https://www.repubblica.it/economia/2022/09/12/news/radio_in_onde_medie_la_rai_chiude_la_rete_ripetitori_inquinanti_consumavano_grande_energia-365367578/
https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20220701IPR34364/digital-services-landmark-rules-adopted-for-a-safer-open-online-environment
https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20220315IPR25504/deal-on-digital-markets-act-ensuring-fair-competition-and-more-choice-for-users
https://www.europarl.europa.eu/news/en/press-room/20220412IPR27111/digital-services-act-agreement-for-a-transparent-and-safe-online-environment
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UE: Cddigo sobre desinformacion

El 16 de junio, la Comision Europea presentd el Cédigo
reforzado de buenas practicas sobre desinformacion,
qgue se basa en el primer Codigo, de 2018. En aquel
momento fue la primera iniciativa de corregulacion en
la materia a escala mundial y esta firmado por una
treintena de los principales actores, como por ejemplo
plataformas (Google, Facebook, Twitter, TikTok, etc.),
empresas tecnologicas (Microsoft) y sociedad civil. El
nuevo codigo sigue la Guia de la Comision de 2021,
que aporta las lecciones de la crisis de la Covid-19 y
de la guerra de Ucrania.

Reino Unido: Twitter, futbol y abuso

El 5 de agosto, en el marco del seminario Crossing the
line, el regulador britanico Ofcom presenté los
resultados de la investigacion Tracking abuse on
Twitter against football players, encargada a The Alan
Turing Institute. Se analizaban, con herramientas de
inteligencia artificial, 2,3 millones de tuits en Twitter,
durante la primera vuelta de la Premier League (2021-
2022). Si bien la mayoria de tuits eran respetuosos, se
detectaron 60.000 abusivos que afectaban al 70% de
los jugadores. Doce de ellos eran el objetivo de la
mitad de los mensajes abusivos (recibian una media de
15 tuits al dia de esta naturaleza). Ademas de datos, el
estudio gener6 un algoritmo para  detectar
automaticamente el caracter abusivo de los tuits.

[4

4

Italia: YouTube y juegos de azar

El 19 de julio, la autoridad italiana de regulacién Agcom
impuso sendas sanciones a Google Ireland Ltd. (750.000 €,
como matriz de YouTube) y a Top Ads Ltd. (700.000 €), por
difundir publicidad de juegos de azar, sancionada por el
articulo 9 del Decreto Ley 87/218 (“Decreto de la
Dignidad”). Es la segunda vez que Agcom sanciona a Google
por una violacion equivalente (octubre 2020, con 100.000
€ de multa). Ademas, ordend a los dos sancionados la
retirada de 625 videos ilegales y, en base a la Sentencia C-
18/18 del Tribunal de Justicia de la UE, les requirid6 que
eviten la reproduccion de este tipo de publicidad en sus
servicios de cara al futuro.

Paises Bajos: regulacion de los influencers

Desde el 1 de julio, se aplica la Ley holandesa del
audiovisual, en la que se establece la supervision activa del
regulador neerlandés (CvdM) de los influencers de YouTube,
Instagram y TikTok que tengan mas de 500.000 seguidores
y hayan publicado al menos 25 videos durante los Ultimos
dos anos. Deberan registrarse mediante una aplicacién de la
CvdM, unirse al Stichting Reclame Code (SRC, herramienta
de autorregulacion de la publicidad de los Paises Bajos) e
informar sobre sus contenidos al NICAM (organismo

holandés de clasificacion de contenidos audiovisuales,
responsable del sistema de senalizacion Kijkwijzer).



https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_22_3664
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/2018-code-practice-disinformation
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_21_2585
https://www.ofcom.org.uk/news-centre/2022/life-online-new-podcast-episode-tackles-online-abuse-in-football?utm_medium=email&utm_campaign=Tackling%20online%20abuse%20in%20football%20%20new%20Ofcom%20podcast%20featuring%20Gary%20Lineker&utm_content=Tackling%20online%20abuse%20in%20football%20%20new%20Ofcom%20podcast%20featuring%20Gary%20Lineker+CID_efd6d43ca97d54f74645b2944acf57b9&utm_source=updates&utm_term=Ofcom%20News%20centre
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0019/242218/2021-22-tracking-twitter-abuse-against-premier-league-players.pdf
https://www.turing.ac.uk/
https://zoek.officielebekendmakingen.nl/stb-2020-391.html
https://www.cvdm.nl/toestemmingen/video-uploader-registreren/doe-de-registratiecheck
https://www.reclamecode.nl/english/
https://nicam.nl/en/
https://www.kijkwijzer.nl/
https://www.agcom.it/documentazione/documento?p_p_auth=fLw7zRht&p_p_id=101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE&p_p_lifecycle=0&p_p_col_id=column-1&p_p_col_count=1&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_struts_action=%2Fasset_publisher%2Fview_content&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_assetEntryId=27603045&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_type=document
https://www.agcom.it/documentazione/documento?p_p_auth=fLw7zRht&p_p_id=101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE&p_p_lifecycle=0&p_p_col_id=column-1&p_p_col_count=1&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_struts_action=%2Fasset_publisher%2Fview_content&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_assetEntryId=27603176&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_type=document
https://www.gazzettaufficiale.it/eli/id/2018/07/13/18G00112/sg
https://www.agcom.it/documentazione/documento?p_p_auth=fLw7zRht&p_p_id=101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE&p_p_lifecycle=0&p_p_col_id=column-1&p_p_col_count=1&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_struts_action=%2Fasset_publisher%2Fview_content&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_assetEntryId=20627599&_101_INSTANCE_FnOw5lVOIXoE_type=document
https://curia.europa.eu/juris/liste.jsf?num=C-18/18
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