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Penetracion del audiovisual en Cataluna (1)

Internet sigue ganando la batalla a la televisién como principal medio audiovisual en Catalufa.
En 2022 aumenta en 2,1 puntos su penetracion, mientras que la television cae casi 2 puntos y medio.
La radio, con un 56,1%, recupera 0,2 décimas respecto a 2021.

Penetracion del audiovisual por medio. Cataluna. Periodo 2018-2022

(en medias anuales y en %)
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Nota: Se entiende por penetracién el % de audiencia de cada medio en relacion con el total de la poblacién. Los datos relativos a internet hacen referencia
a la conexién, indistintamente del uso que se haga de ella. Los periodos: radio (lunes-domingo); televisién e internet (audiencia del dia anterior a la

entrevista).

Fuente: EGM — Datos Catalufa. Los datos anuales corresponden a la tercera oleada acumulada (febrero-noviembre) de cada aro.
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Penetracion del audiovisual en Catalufa (y 2)

La edad es un factor que condiciona mucho la penetracién de uno u otro medio en la poblacion.
A partir de los 65 anos, internet deja de ser la primera opcion en favor de la television, mientras que la radio se
consolida en las franjas de edad entre los 35 y 64 anos.

Penetracion del audiovisual por edad y sexo. Cataluiia. Ultima oleada 2022 (en %)
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Fuente: EGM — Datos Cataluha — 3.2 oleada 2022.
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|:| Oferta de TDT en Cataluna

8 canales de ambito nacional

4 publicos
_ - -

4 privados :":":"_._J

[ canalTv. M@ Tvoprivada B8 TV publica

El hogar catalan recibe una media de

((((CJ))) 35 canales de television en abierto:
8 de ambito nacional, 26 de estatal
y los canales de ambito local. 26 canales de ambito estatal

5 plblicos ||

21 privados [j [j[_:_]l_:_] [i"-r"-r”-r"-r]m
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47 canales de ambito local

11 publicos
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Nota: en el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex
(MUX). Se contabilizan solo una vez los canales de television que emiten en simulcast en alta definicion (TV3, Barca TV, La 1, Clan, Teledeporte,

Antena 3, laSexta, Telecinco y Cuatro).
Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacion Digital (canales TDT estatal). Diciembre de 2022.
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|:| La TDT de ambito nacional

TV publica M v privada Lengua vehicular

Catalan

Por titularidad, oferta y lengua vehicular

Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
4
canales
publicos ;-'\\3 Fz 4
= Esport
50%
8 canales
4 vV
canales VERDI
privados CLASSICS B3rLa/TvVv|
Fibracat TV
50%

Nota: El canal SX3 es un canal de televisién y una plataforma de video a la carta de Televisié de Catalunya para el publico infantil.
Se estreno el 10 de octubre de 2022, en sustitucion del canal Super3. Comparte canal lineal con El 33, que emite entre las 22.00
y las 6.00 horas. El canal Fibracat TV, con contenidos centrados en el feminismo y las tecnologias, deja de emitir a finales de 2022,
dos anos y medio después de haber iniciado su actividad (junio de 2020).

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Diciembre de 2022.
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https://www.fcbarcelona.es/es/barca-tv
https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/
https://www.fibracattv.cat/

|:| La TDT de ambito estatal

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Castellano
3 Corporacion de Radio y Television Espafiola (CRTVE)
canales
0D D
19%
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MEDIA
22
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cangles | = w@WBVv Y - _______________
privados nova UNIDAD Real Madrid KISS
m EDITORIAL Television MEDIA
A39 .“‘x ‘ Realmadrid TV IDKISS
)
oL 4
81%

Nota: EI prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Cataluia a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluha y webs corporativos de los prestadores de servicios de comunicacion audiovisual.
Diciembre de 2022.
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|:| La TDT de ambito local (1)

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular

Catalén
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Nota: Los canales privados se agrupan por grupos de comunicacion, si procede. Desaparece el grupo Tevecat y nace el Grup 4.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Diciembre de 2022.
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https://www.vallesvisio.cat/

|:| La TDT de ambito local (2)

11 televisiones publicas distribuidas en 7 demarcaciones de TDT
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Diciembre de 2022.
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https://www.canal10.cat/
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|:| La TDT de ambito local (y 3)

36 televisiones privadas distribuidas en 21 demarcaciones Demarcaciones de
TDT con 1 television
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Diciembre de 2022.
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http://lleidatv.alacarta.cat/
http://tvgirona.alacarta.cat/
http://banyolestv.alacarta.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
http://tvbergueda.alacarta.cat/
http://televisiodelripolles.alacarta.cat/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://www.pirineustv.cat/
https://www.etv.cat/
http://canalte.alacarta.cat/
https://www.canal21ebre.com/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.25televisio.com/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
http://martv.tv/inici/

I:I Audiencia de la TDT (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales de television en Cataluna. Enero-diciembre 2022 (en %)
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Fuente: CCMA, con datos de Kantar Media.
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I:I Audiencia de la TDT (2)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los canales de television en Cataluna. Enero-diciembre 2022 (en %, por media anual)

Cadena Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Media

TV3 14,2 14,6 14,9 13,7 13,9 14,5 13,1 13,6 14,4 141 14,8 13,3 14,1
Antena 3 TV 11,1 12,1 11,1 10.6 10,3 10,4 9,9 10,3 109 111 10,6 9,9 10,7
Telecinco 11,2 11,2 9,2 9,8 11,0 10,5 10,1 8,1 9,5 9,9 9,2 8,2 9,8
Lal 6,9 6,7 6,7 6,2 7,9 6,9 6,8 6,2 6,7 6,3 7,8 10,1 7,1
laSexta 5,6 6,9 7,3 6,1 5,8 6,0 55 55 5,8 55 54 5,3 5,9
Cuatro 4,9 4,8 4,7 4,2 3,7 3,8 4,1 4,3 4,1 3,9 4,0 3,8 4,2
Energy 2,9 2,4 3,0 3,2 3,5 4,3 4,1 4,2 3,6 3,9 4,0 3,5 3,5
La2 2,8 2,7 2,7 2,7 2,6 2,9 3,0 3,1 3,0 2,5 2,7 2,9 2,8
Divinity 1,9 1,9 2,1 2,1 2,2 2,7 3,3 3,3 2,0 2,1 2,1 2,5 2,3
Atreseries 1,9 1,8 2,1 2,6 2,4 2,2 2,8 3,0 2,3 2,3 2,4 2,4 2,3
FDF 1,9 2,1 2,4 2,3 2,2 2,1 1,8 1,7 1,8 1,7 1,7 1,9 2,0
Paramount Network 2,0 2,1 1,9 2,1 2,3 2,3 2,2 1,7 1,8 1,7 1,6 1,4 1,9
Dmax 1,7 1,6 1,9 1,8 1,9 1,8 1,7 2,0 1,7 1,7 1,7 1,8 1,8
Neox 2,1 1,6 1,6 1,9 1,7 1,9 1,7 1,9 1,7 2,0 1,6 1,6 1,8
Nova 1,4 1,3 1,4 1,6 1,4 1,4 1,3 1,6 1,7 1,7 1,5 1,4 1,5
TRECE 1,5 1,6 1,5 1,6 1,2 1,2 1,2 1,5 1,4 1,4 1,6 1,6 1,5
3/24 1,3 1,3 1,4 1,3 1,2 1,3 1,7 1,5 1,6 1,4 1,3 1,3 1,4
MEGA 1,6 1,8 1,6 1,6 1,6 1,4 1,3 1,3 1,3 1,3 1,1 1,2 1,4
DKISS 1,4 1,2 1,4 1,3 1,4 1,4 1,3 1,6 1,4 1,2 1,1 1,3 1,3
TEN 0,8 0,8 0,8 0,9 0,8 0,9 0,8 0,8 1,0 0,9 1,0 0,8 0,9
Boing 0,9 1,0 0,8 0,7 0,6 0,7 0,7 0,7 0,9 1,3 1,3 1,3 0,9
BeMad 0,6 0,6 0,5 0,7 0,6 0,6 0,7 0,9 0,8 1,0 0,9 1,2 0,8
8tv 0,7 0,8 0,8 0,9 0,8 0,8 0,8 0,7 0,8 1,0 0,7 0,7 0,8
Gol Play 0,5 0,6 0,6 0,7 0,6 0,6 0,6 0,8 0,8 0,8 0,9 0,7 0,7
Esport3 0,7 0,6 0,7 0,9 0,7 0,8 0,6 0,7 0,8 0,7 0,8 0,6 0,7
24h 0,5 0,7 1,1 0,8 0,6 0,6 0,7 0,5 0,7 0,6 0,6 0,6 0,7
Disney Channel 0,5 0,6 0,6 0,5 0,3 0,4 0,4 0,4 0,5 0,6 0,8 1,2 0,6
Teledeporte 0,4 0,3 0,5 0,7 0,8 0,5 0,9 0,8 0,5 0,4 0,4 0,3 0,5
Clan 0,5 0,4 0,3 0,3 0,5 0,5 0,6 0,4 0,5 0,5 0,5 0,6 0,5
S$X3/33 0,5 0,4 0,4 0,4 0,4 0,5 0,4 0,5 0,5 0,5 0,5 0,4 0,4

Fuente: CCMA, con datos de Kantar Media.
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I:I Audiencia de la TDT (y 3)

Cuota de pantalla de los principales grupos televisivos en Cataluna. Media anual 2022 (en %)

00602000 23,6

N

\\ Corporacié Catalana ]. 6 f 8

de Mitjans Audiovisuals,SA

rtve 11,6

Fuente: CCMA, con datos de Kantar Media.
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_QE Suscripciones a plataformas de television IPTV

Hogares y personas abonadas a las principales plataformas de IPTV de pago convencionales en Cataluna.

Octubre-noviembre 2022

AR

[\ Valea 778.752 25,6%  1.799.711 27,1%  +14,8%
movistar

191.646 6,3%  431.665  6,5% 5,8%
0 133.848 4,4% 312127  47% 16,8%

Nota: Las respuestas pueden ser multiples, puesto que un mismo hogar o persona
puede contar con mas de una suscripcion a plataformas de pago, ya sean IPTV u OTT.

Movistar+ se acerca a 1,8 millones de
suscripciones, una cifra que representa
240.000 personas abonadas mas que
en la oleada anterior y que equivale al

27,1% de la poblacion.

Orange TV decrece ligeramente, pero
se mantiene como segunda plataforma
IPTV en Catalufa.

Vodafone se recupera parcialmente de
la bajada del segundo cuatrimestre del
22 y llega casi al 5% de personas
suscritas.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 3.2 oleada de 2022. Base: 3.042.000 hogares y 6.641.000 personas.
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) Suscripciones a servicios OTT de pago

Hogares y personas abonadas a las principales plataformas de servicios OTT de pago en Cataluna.

Octubre-noviembre 2022

NETFLIX 1.785.654

primevidea 1210716
)

HB®MIX 635.778

?Bigs—@l- 605.358

DA
DA 225.108

Rakuten TV 124.722

FILMIN 121.680

Otros proveedores 447.174

58,7%

39,8%

20,9%

19,9%

7,4%

4,1%

4,0%

14,7%

AR

4.203.753

2.902.117

1.494.225

1.401.251

571.126

305.486

272.281

1.075.842

63,3%

43,7%

22,5%

21,1%

8,6%

4,6%

4,1%

16,2%

+3,8%

+9,5%

+10,3%

+8,2%

+10,3%

+39,4%

+15,0%

+15,7%

En Cataluna, todas las plataformas
OTT incrementan el nimero de
personas abonadas en este Ultimo
periodo del ano.

Netflix llega a los 4,2 millones de
personas, con presencia en el 63% de
la poblacion catalana. Prime Video se
acerca a los 3 millones de
suscripciones y se mantiene en
segunda posicion.

HBO Max y Disney+ se mantienen
muy equiparados, cada vez mas cerca
del millén y medio de suscripciones.

Por debajo del millon de personas
abonadas se sitian DAZN, Rakuten y
Filmin. Rakuten TV desbanca a Filmin
de su posicion en el ranking.

La suma del resto de proveedores OTT
ya supera el millén de suscripciones.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 3.2 oleada de 2022. Base: 3.042.000 hogares y 6.641.000 personas.
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o ﬁ Abonos a plataformas: contratacion

Darse de baja Abonarse a mas plataformas si el precio es mas barato

50,8% NO valora darse de baja de 50,9% cree que dispone de un
. y
alguna plataforma y considera que el ( namero suficiente de plataformas

.-® precio es asequible

24 8% actuara seglin evolucione la
situacion econémica

49,1% tiene interés en contratar
mas plataformas, pero no lo hace
por no aumentar el gasto

24 .4% seguramente se dara de baja
para intentar ahorrar

Comparticion de claves y cuentas fuera del hogar

¢Con cuantas personas las comparte?
59,4% NO comparte cuentas

< ni claves fuera del hogar 2 39,8% :::
2 R  28,8% = Tk
O o O R
, AN 17,5% N
— 40,6% SI las comparte I 29082 110% @

Fuente: GECA. Barémetro OTT. Octubre de 2022.
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https://www.geca.es/geca/informes/Bar%C3%B3metro%20OTT%20-%20Nuevo%20Informe%20Exclusivo%20GECA.pdf

. Ej Publicidad en las plataformas: predisposicion del publico

LA

55,6% aceptaria publicidad a cambio de una tarifa mas reducida

En noviembre del 2022 Netflix puso en marcha en Espafa un plan basico con publicidad,
con una tarifa mas econémica y con restricciones de contenido y de descargas.

En Estados Unidos, en diciembre de 2022 Disney+ incorpor6é la publicidad a su tarifa
basica. Por un precio anadido, da la opcién a las personas abonadas de acceder al contenido

sin publicidad.
Seglin las respuestas  del
"\ barometro OTT de GECA, el
NETFLIX %fsﬂep-‘- publico de Netflix prefiere
continuar en el plan actual sin
) _ o . . publicidad, mientras que la opcion
Plan mas caro, sin publicidad 52,1% 21,4% de pagar méas en Disney+ solo
. . seria aceptable para 1 de cada 5
% 49,9% :
Plan mas barato, con publicidad 34,3% personas suscritas a la plataforma.
Posiblemente se dara de baja de la plataforma 9,2% 20,2%

El pdblico de Disney+ esta mas

Posiblemente cambiara de plataforma 4,4% 8,4% predispuesto a cambiar o a darse
de baja que el de Netflix.

Fuente: GECA. Barémetro OTT. Octubre de 2022.
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https://www.geca.es/geca/informes/Bar%C3%B3metro%20OTT%20-%20Nuevo%20Informe%20Exclusivo%20GECA.pdf

| Oferta de emisoras de radio en Cataluna

Radio publica

12 emisoras de ambito nacional
. Radio privada

5plblicas || [ |

7 privadas ﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁ

18 emisoras de ambito estatal

4 publicas DDDD
14 privadas ﬁﬁﬁﬁiﬁﬁiﬁﬁ

259 emisoras de ra | "
229 emisoras de ambito local
213 publicas
%DDDDQGQDD%EDDD@C@DD
SEEEEsSoEEsEeEEESaEE
o ) ) o o o o o o v v o v o v 5 [ )
o o o o o f o o v o o o o o v v i o
o o o ] o o | s | o o o | v o ] o i i o |
L EEEEE S =
Elh tala ib dia de més d
O ogar catalan recibe una media de mas de B
C, 30 emisoras: 12 radios de ambito nacional, Sooo oo oDD oS
/// 19 de estatal y las emisoras de ambito local.
16 privadas

Nota: en el BIAC se entiende por emisora de radio el medio de comunicacién que ofrece una programacioén radiofonica y se entiende por emisién en
cadena el grupo de estaciones de radio que emiten un contenido desde una fuente centralizada.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Asuntos Econdémicos y Transformacion Digital (FM estatal publicas). Diciembre de 2022.
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| La radio publica

Por zona de servicio y lengua de emision
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Econdémicos y Transformacion Digital (FM estatal). Diciembre de 2022.
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) y Ministerio de Asuntos
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https://www.ccma.cat/atencio/com-veure-i-escoltar/fm/
https://www.ccma.cat/catradio/catalunya-musica/
https://www.ccma.cat/catradio/directe/catalunya-informacio/
https://www.ccma.cat/catradio/icat/
https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/
https://www.rtve.es/radio/frecuencias-rne/
https://www.rtve.es/radio/radio4/

| La radio privada

Por zona de servicio y lengua de emision

7 cadenas
radiofénicas que

cone Bl @)
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desconexiones) RADIO " @ UNIDAD RADIO Castellano
foos g
BLANCA ‘g EDITORIAL g xceto
= = esconexiones)
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Em—m-n 10458 I'.
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(inica) o prmm'laﬁn
Radio Ulldecona de Tortosa

Nota: La emisora Canal Taronja Radio (94.4 Roses) inicia su emision en septiembre de 2022. El cuadro incluye la emisora local privada
Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Diciembre de 2022

Catalan
E BIAC. NUm. 23. Enero de 2023

20


https://www.canaltaronja.cat/

| Radios municipales publicas por comarcas

Del Urgell al Valleés Oriental

. |
! | =P
c
| _CIDJ * Radio Barbera (98.1)
*Radio Si6 (107.9 Agramunt) c SBAd = | * Radio Castellar (90.1)
*Radio Bellpuig (107.3) | © Radio Les (107.5) 8 * Cerdanyola Radio (105.3)
— *Radio Tarrega (92.3) <C | o * Matadepera Radio (107.1)
& e W s
N o ¢ Radio Ripolie 0
- = B RS
_ | *Radio Rubi (99.7) . - Radio UAmetila (101.2) |
© Radio Sabadell (94.6) * Radio Llinars (107.2) |
— | *Cugat Radio (94.5) — *Radio Caldes (107.8) * Radio Mollet del Vallés (96.3)
_GDJ * Radio Sant Quirze (89.5) S *Radio Castelltercol » Radio Montornés (91.2)
g « Radio Sta. Perpéga5 (21)07.0) S (%)G ” « RAP 107 FM (107.2)
* Noucinc.2 radio (95. = *Radio Granollers * Radio Vilamajor (98.0
O |« Radio Ullastrell (103.5) O (1076 it R St Celon
o L2 * Punt 7 Radio Sant Celoni (107.7)
.Q | * Vacarisses radio (107.3) 8 JlRcnle slene] (L 4) « Ona Codinenca (107.2)
= | *Radio Vila (90.8) S| (oo et  Radio Vitamenia (91.5)
= = — * RV 94.4 (94.4)

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia, paginas corporativas de las emisoras municipales e ldescat (mapas). Consulta: diciembre de 2022.
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https://www.radiosio.cat/
https://radiotarrega.cat/
http://www.radiobarbera.cat/
http://www.radiocastellar.cat/
https://www.cerdanyola.info/cerdanyola-radio
https://www.palauplegamans.cat/pag870/act-radio-palau.htm
https://www.ripolletradio.cat/en-directe/
https://www.radiocaldes.cat/
https://radiocastelltersol.com/
https://radiogranollers.alacarta.cat/
https://www.radiosilenci.cat/
https://www.radiolallagosta.cat/
https://www.cugat.cat/alacarta
https://radiospm.radio12345.com/
https://terrassadigital.cat/radio/
https://www.radiovila.cat/
https://www.ametlla.cat/municipi-per-temes/comunicacio/radio-lametlla/
https://www.radiomollet.com/
https://radio.montornes.cat/
https://www.radiovilamajor.cat/
https://www.radiosantceloni.cat/
https://www.onacodinenca.cat/
http://radio.vallromanes.cat/radios/

| Audiencias de la radio (1)

Ranking de las radios generalistas. Periodo 3.2 oleada 2018 - 3.2 oleada 2022
(de lunes a viernes. en miles)
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Fuente: EGM — Datos Cataluna — 3.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.

E BIAC. NUm. 23. Enero de 2023

22



| Audiencias de la radio (2)

Ranking de las radios generalistas. Periodo 3.2 oleada 2018 - 3.2 oleada 2022
(de lunes a domingo, en miles)

810 813

781 801 E

661

CATALUNYA
515 =i
RADIO
393 CADENA
383 359 375 371 SEI2
338 332
305 312 329 303 323
QC core
227
210 216 221
195 199 187 187 195 193 17 o~nA
166 PCE RoJ
o8 131 135 7
1 122 119 122 111 g 110 109 rn
111 121 120 110 e — e
77 89 08 4 79 85 89 90

3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada laoleada 3aoleada laoleada 2aoleada 3aoleada 1laoleada 2a oleada 3a oleada
2018 2019 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 3.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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| Audiencias de la radio (3)

Ranking de las radios musicales. Periodo 3.2 oleada 2018 - 3.2 oleada 2022
(de lunes a viernes, en miles)
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Fuente: EGM — Datos Cataluna — 3.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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| Audiencias de la radio (4)

Ranking de las radios musicales. Periodo 3.2 oleada 2018 - 3.2 oleada 2022
(de lunes a domingo, en miles)
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Fuente: EGM — Datos Cataluna — 3.2 oleada de 2022. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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| Audiencias de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio en Catalufa, por tipologia de radio (en miles, de lunes a viernes)

Radio generalista Radio musical
- Flai R 2
Flaix - NN 247
SER [ 3 Los40 Classic | 101
COPE [ 235 RAC105 [N 184
Cadena Dial [ 132
Onda Cero 119
- Rock FM [ 169
RNE [ 90 Cadena 100 [ 151
Radio Estel | 8 Radio Tele Taxi [N 127
Kiss FM [ 105
Radio 4 | 5
Los40 Urban [ 89
Europa FM [ 85
Radio informativa Radio 3 RNE [l 47
Radio Clasica RNE [l 36
Catalunya Informacio - 111 Melodia FM [l 34
Catalunya Musica 30
Radio Marca . 57 uny O
icat FM [l 27
Radio 5 TN | 15 Radio Marina | 9

Fuente: EGM - Datos Cataluna. 3.2 oleada de 2022.
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| Audiencias de la radio (y 6)

Consumo de radio (lu.-vi.)
1 hora y 42 minutos (+5 min. oleada anterior)

3,9 millones de personas : : :
’ P | 2 millones de personas escuchan radio generalista

1,5 franja matinal de 6 a 12 horas

Audiencia de la radio por franjas horarias de las principales cadenas generalistas en Cataluna
(en miles, de lunes a viernes)

“ Audiencia total 6al2h 12al16h 16a20h m
E 847 636 280 257 207

CATALUNYA

s 540 365 173 128 156
SE|2 384 235 % % 152
QC core 235 138 40 32 120

-3 119 83 22 33 21
rne 90 48 18 13 35

Fuente: EGM — Datos Catalufa — 3.2 oleada de 2022.
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= El apunte. “Qué t’hi jugues?” (1)

En Espana en 2021 habia 18,1 millones de gamers. En tiempo, dedican 8,1 horas/semana
a jugar a videojuegos, tiempo similar al de Francia e inferior a las 10,6 horas de Reino Unido, a
las 9,2 horas de Alemania y 8,6 de Italia.

Perfil del gamer

48% O O  53% R —
mures (N[ omores 107 8% (1205

(8,6 millones) 9,5 millones
111 .5 millones) 610 11-14 15-24 25.34 35.44 45-64
anos  afnos anos anos anos anos

Dispositivos usados por los gamers mas jovenes

n 10% 8% 70% 20%
Consolas portatiles 2% 57%
PC 50% 479 45%
38% o oo
" Tabletas 299 34% 29% 33% 32% 31%
, 22% 21%
B Mdviles
B Consolas

6- 10 anos 11-14 anos 15-24 anos

Fuente: Asociacion Espanola de Videojuegos (AEVI), La industria del videojuego en Espana en 2021.
Para mas informacion, véase el apunte del BIAC nim. 20 sobre el sector de los e-Sports y la industria de los videojuegos.
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http://www.aevi.org.es/web/wp-content/uploads/2022/04/AEVI_Anuario_2021_Final.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2022-01/BIAC%2020_CA.pdf

= El apunte. “Qué t’hi jugues?” (2)

“Qué t’hi jugues?” es un proyecto de colaboracién entre:

» Consejo del Audiovisual de Catalufa (CAC), a través del programa
eduCAC

Unidad de Juego Patolégico del Hospital Universitari de Bellvitge (HUB)
Instituto de Investigacién Biomédica de Bellvitge (IDIBELL)

Institut Bellvitge

Escola Virolai

Tiene como objetivos:

»  Promover un consumo responsable y critico de los videojuegos.
» lIdentificar conductas de riesgo en el ambito de los videojuegos y de los
juegos de azar.

||| Bellvitge M

Hospital Unlver3|tar| Institut Bellvitge

escola
virolai

9]

Q.

-
—

Consell de I'Audiovisual
de Catalunya

BELL

Institut d'Investigacio
Biomédica de Bellvitge
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https://www.educac.cat/professorat/unitats-didactiques/que-thi-jugues
https://www.educac.cat/professorat/unitats-didactiques/que-thi-jugues
http://www.educac.cat/
https://bellvitgehospital.cat/ca/inici
https://idibell.cat/es/
http://www.ibellvitge.net/web/
https://www.virolai.com/

= El apunte. “Queé t’hi jugues?”’ (3)

“Que t'hi jugues?” ha incluido diversas fases:
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= El apunte. “Qué t’hi jugues?” (4)

Los resultados de la consulta realizada a los dos centros educativos tienen dos vertientes:
» Videojuegos
» Juegos de azar en linea
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= El apunte. “Qué t’hi jugues?” (5)

a\[~1le,

A

La versién ampliada de la unidad didactica “Que t'hi jugues?” incluye nuevos recursos y
herramientas que han funcionado en el aula. Esta estructurada en cuatro partes:

» Actividades y material en torno a los videojuegos.

» Actividades y material en torno al azar y las apuestas.

» Propuesta “Ja sabem jugar responsablement”, que plantea hacer un producto que refleje los
conocimientos adquiridos.

» Una parte final llamada “Per saber-ne més”.
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= El apunte. “Qué t’hi jugues?” (y 6)

Videojuegos, lootboxes y apuestas en linea

La Organizacién Mundial de la Salud (OMS) define el
trastorno del juego como un patrén de comportamiento
caracterizado por un control deficiente del individuo en
estas actividades (11.2 Revision de |a Clasificacion
Internacional de Enfermedades, abreviado ICD-11).

Lootbox: ¢““aprendizaje” de la adiccion?

Algunos videojuegos disponen de lootbox (“cofre del botin”),
un sistema aleatorio de premios que proporciona elementos
del videojuego que modifican su estética, pero no su
funcionamiento.

La /ootbox es de pago, ya sea con dinero real o con moneda
ficticia del videojuego. Se compra a ciegas.

Actualmente, hay un debate abierto sobre si la incorporacion
de la lootbox a los videojuegos equivale a introducir un
aprendizaje implicito de los juegos de azar (gambling).

Por ahora, Reino Unido ha renunciado a regular las practicas
de lootbox, mientras que Alemania si lo hace.

Fuentes: Organizacion Mundial de la Salud, Parlamento de Reino Unido, Asociacién de la Industria de Juegos de Alemania.
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https://icd.who.int/en
https://www.who.int/news-room/questions-and-answers/item/addictive-behaviours-gaming-disorder
https://lordslibrary.parliament.uk/loot-boxes-in-computer-games-are-they-a-form-of-gambling/
https://www.game.de/en/german-bundestag-passes-new-youth-protection-act/
https://www.who.int/es/home

[, Fiashes (1)

4
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Plan estratégico de la CCMA

El 2 de diciembre, la CCMA presentd su Pla estratégic,
que establece 18 objetivos y 67 lineas de actuacién. Entre
ellas, se encuentra impulsar y difundir el conocimiento del
catalan, el aranés y la cultura catalana; crear una nueva
OTT catalana de acceso universal a contenidos de calidad
en catalan; garantizar el derecho de la ciudadania a
informacion rigurosa y veraz, al entretenimiento y a la
cultura; conocer la audiencia para conectar con un publico
mas amplio y diverso; contribuir a la cohesién social de
Catalufa; impulsar la transformacion digital, y liderar y
consolidarse como motor de la industria audiovisual
catalana.

Emisiones en alta definicion

El Gobierno espanol aprobd el Real decreto 16/2023, en el
que se amplia hasta febrero de 2024 el plazo para que las
TDT emitan Unicamente en alta definicién, pues considera
que el parque tecnolégico alin no est4 adaptado.

Por su parte, la asociacion UHD Spain, formada por 30
socios —medios y empresas tecnolégicas—, entre las que se
incluyen la CCMA, RTVE, la FORTA o Mediapro, ya han
iniciado emisiones en TDT en 4K HDR. A través de la
sefal de Cellnex, en Cataluha se puede acceder en las
demarcaciones de Barcelona (canal 43), Girona (40),
Lleida (21) y Tarragona (42).

[4

Periodismo post-covid: cambios en las redacciones
Federica Cherubini, responsable de Leadership
Development, del Reuters Institute for the Study of
Journalism (Universidad de Oxford) es la autora del
estudio Changing Newsrooms 2022. Media Leaders
Embrace Hybrid Work Despite Challenges. A partir de
encuestas a 136 lideres del sector de 39 paises y una
serie de entrevistas en profundidad, el informe analiza
las transformaciones de las redacciones de los medios
tras la pandemia de la Covid-19: impulso del teletrabajo
y de las “teleredacciones” en linea, formas flexibles y
hibridas de periodismo, etc.

Comision Europea: desinformacion y educacion digital
El 11 de octubre, la Comision Europea publicd las
Guidelines for teachers and educators on tackling
disinformation _and promoting digital literacy through
education and training.

Contienen un planteamiento practico, en cuanto a
consejos, actividades e informacién sobre educacién
digital, desinformacion y evaluacién. Esta iniciativa
forma parte del Digital Education Action Plan (2021-
2027) de la Comisién, que asimismo ha creado el
European Digital Education Hub, y que incluye una
comunidad de cooperacidon en la materia.



https://www.ccma.cat/pla-estrategic/
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/a224c235-4843-11ed-92ed-01aa75ed71a1/language-en
https://education.ec.europa.eu/focus-topics/digital-education/action-plan/european-digital-education-hub?
https://education.ec.europa.eu/focus-topics/digital-education/action-plan/action-14-european-digital-education-hub
https://education.ec.europa.eu/focus-topics/digital-education/action-plan/european-digital-education-hub?
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/changing-newsrooms-2022-media-leaders-embrace-hybrid-work-despite-challenges
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/changing-newsrooms-2022-media-leaders-embrace-hybrid-work-despite-challenges
https://www.boe.es/boe/dias/2023/01/18/pdfs/BOE-A-2023-1192.pdf
https://www.uhdspain.com/

|__|/ Flashes (y 2)

| /I Reino Unido: pluralismo informativo en linea

W
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El 16 de noviembre, la Ofcom publicd el documento
Media plurality and online news, el tercero de cuatro
pasos sobre una nueva definicion de pluralismo y las
necesidades de regulacion para afrontar los nuevos riesgos
en el ecosistema en linea. Cumplida esta fase, prevé
concluir con unas recomendaciones definitivas sobre una
eventual revision legislativa en la materia. Previamente,
hizo la consulta The future of the Media Plurality in the
UK y publicé Statement: the future of media plurality in
the UK, que reportaba al Gobierno britanico una primera
posicién de la Ofcom. Esta iniciativa pretende responder
cuestiones como la influencia de los nuevos intermediarios
(buscadores, redes sociales y agregadores de noticias) en
la prominencia de contenidos, el impacto en el publico de
los algoritmos de recomendacion, y la construccién de un
nuevo espacio publico digital de participacion.

Servicio publico y generacion de valor

En el informe How_ Public Service Media Deliver Value.
Year 2022 la UER determina cémo el servicio publico
fortalece la democracia, en especial en un mundo post-
pandemia, gracias a su rol de informacion a la ciudadania,
de promocion de la cultura y la creatividad europeas, asi
como la innovacién, y da voz a las minorias sociales y
culturales, para favorecer la diversidad y la inclusion.

[4

4

4

Bélgica: violencia sexista en la publicidad

El CSA, regulador de la Comunidad francéfona de Bélgica,
aprobé el Cédigo de conducta sobre las comunicaciones
publicitarias sexistas, hipersexua-lizadas y basadas en
estereotipos de género (versiones en francés y en inglés).
Se trata de un cddigo de corregulacion que se enmarca en
la estrategia gubernamental Plan_Droits des Femmes
2020-2024. Sera supervisado por un comité establecido
para los préximos cinco anos, que estd formado por
miembros del CSA y por representantes de los medios
regulados por la Directiva de Servicios de Comunicacion
Audiovisual. Asimismo, el CSA prevé elaborar una guia
con ejemplos y casos practicos para la aplicacion del
Cadigo.

Puesta en marcha de la OTT CaixaForum+

El 13 de diciembre, la Fundacion “La Caixa” presentd en
Madrid CaixaForum+ una plataforma de contenidos
culturales y cientificos que cuenta inicialmente con mas
de 1.000 piezas de video y audio, y “que quiere ser
referencia en el mundo de habla hispana”.

Presentacion de podcast.cat

Coincidiendo con el décimo cumpleanos de la publicacién
digital de cultura Ndvol, se ha presentado el espacio
podcast.cat, un repositorio y vivero de contenidos

culturales en linea en catalan.



https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/multi-sector-research/media-plurality
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0012/220710/media-plurality-in-the-uk-condoc.pdf
https://www.ofcom.org.uk/consultations-and-statements/category-2/future-media-plurality-uk
https://www.csa.be/document/codepubssexistes/
https://www.csa.be/document/code-of-conduct-on-sexist-hypersexualised-and-gender-stereotyped-commercial-communications/
http://www.egalite.cfwb.be/index.php?id=21068#:%7E:text=Le%20Gouvernement%20de%20la%20F%C3%A9d%C3%A9ration,les%20comp%C3%A9tences%20de%20la%20F%C3%A9d%C3%A9ration.
https://www.ebu.ch/publications/research/login_only/infographic/the-value-of-psm
https://prensa.fundacionlacaixa.org/ca/2022/12/13/neix-caixaforum/
https://caixaforumplus.org/
https://www.nuvol.com/
https://www.nuvol.com/pantalles/cultura-digital/benvinguts-a-podcast-cat-296261?utm_source=SUBSCRIPTORS+DE+LA+NEWSLETTER&utm_campaign=da7263f260-EMAIL_CAMPAIGN_2020_01_31_08_48_COPY_01&utm_medium=email&utm_term=0_b03a8deaed-da7263f260-247641345
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Plan estratégico de la CCMA

El 2 de diciembre, la CCMA presentd su Pla estratégic,
que establece 18 objetivos y 67 lineas de actuacién. Entre
ellas, se encuentra impulsar y difundir el conocimiento del
catalan, el aranés y la cultura catalana; crear una nueva
OTT catalana de acceso universal a contenidos de calidad
en catalan; garantizar el derecho de la ciudadania a
informacion rigurosa y veraz, al entretenimiento y a la
cultura; conocer la audiencia para conectar con un publico
mas amplio y diverso; contribuir a la cohesién social de
Catalufa; impulsar la transformacion digital, y liderar y
consolidarse como motor de la industria audiovisual
catalana.

Emisiones en alta definicion

El Gobierno espariol aprobé el Real decreto 16/2023, en
el que se amplia hasta febrero de 2024 el plazo para que
las TDT emitan Unicamente en alta definicién, pues
considera que el parque tecnolégico alin no esta adaptado.
Por su parte, la asociacion UHD Spain, formada por 30
socios —medios y empresas tecnolégicas—, entre las que se
incluyen la CCMA, RTVE, la FORTA o Mediapro, ya han
iniciado emisiones en TDT en 4K HDR. A través de la
sefal de Cellnex, en Cataluna se puede acceder en las
demarcaciones de Barcelona (canal 43), Girona (40),
Lleida (21) y Tarragona (42).

[4
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Puesta en marcha de la OTT CaixaForum+

El 13 de diciembre, la Fundacion “La Caixa” presentd
en Madrid CaixaForum+ una plataforma de contenidos
culturales y cientificos que cuenta inicialmente con
mas de 1.000 piezas de video y audio, y “que quiere
ser referencia en el mundo de habla hispana”.

Presentacion de podcast.cat

Coincidiendo con el décimo cumpleanos de la
publicacion digital de cultura Nuvol, se ha presentado
el espacio podcast.cat, un repositorio y vivero de
contenidos culturales en linea en catalan.

_f| Comision Europea: desinformacion y educacion digital

El 11 de octubre, la Comisién Europea publicéd las
Guidelines for teachers and educators on tackling
disinformation and promoting digital literacy through
education and training.

Contienen un planteamiento practico, en cuanto a
consejos, actividades e informacién sobre educacién
digital, desinformacion y evaluacion. Esta iniciativa
forma parte del Digital Education Action Plan (2021-
2027) de la Comisién, que asimismo ha creado el
European Digital Education Hub, y que incluye una
comunidad de cooperacién en la materia.



https://www.ccma.cat/pla-estrategic/
https://www.boe.es/boe/dias/2023/01/18/pdfs/BOE-A-2023-1192.pdf
https://www.uhdspain.com/
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/a224c235-4843-11ed-92ed-01aa75ed71a1/language-en
https://education.ec.europa.eu/focus-topics/digital-education/action-plan/european-digital-education-hub?
https://education.ec.europa.eu/focus-topics/digital-education/action-plan/action-14-european-digital-education-hub
https://education.ec.europa.eu/focus-topics/digital-education/action-plan/european-digital-education-hub?
https://prensa.fundacionlacaixa.org/ca/2022/12/13/neix-caixaforum/
https://caixaforumplus.org/
https://www.nuvol.com/
https://www.nuvol.com/pantalles/cultura-digital/benvinguts-a-podcast-cat-296261?utm_source=SUBSCRIPTORS+DE+LA+NEWSLETTER&utm_campaign=da7263f260-EMAIL_CAMPAIGN_2020_01_31_08_48_COPY_01&utm_medium=email&utm_term=0_b03a8deaed-da7263f260-247641345
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Reino Unido: pluralismo informativo en linea

El 16 de noviembre, la Ofcom publicd el documento
Media plurality _and online _news, el tercero de cuatro
pasos sobre una nueva definicion de pluralismo y las
necesidades de regulacion para afrontar los nuevos riesgos
en el ecosistema en linea. Cumplida esta fase, prevé
concluir con unas recomendaciones definitivas sobre una
eventual revisién legislativa en la materia.

Previamente, hizo la consulta The future of the Media
Plurality in the UK y publicé Statement: the future of
media plurality in the UK, que reportaba al Gobierno
britdnico una primera posicion de la Ofcom.

Esta iniciativa pretende responder cuestiones como la
influencia de los nuevos intermediarios (buscadores, redes
sociales y agregadores de noticias) en la prominencia de
contenidos, el impacto en el publico de los algoritmos de
recomendacion, y la construccion de un nuevo espacio
publico digital de participacion.

Servicio publico y generacion de valor

En el informe How Public Service Media Deliver Value.
Year 2022 la UER determina cémo el servicio publico
fortalece la democracia, en especial en un mundo post-
pandemia, gracias a su rol de informacion a la ciudadania,
de promocion de la cultura y la creatividad europeas, asi
como la innovacién, y da voz a las minorias sociales y
culturales, para favorecer la diversidad y la inclusion.

Df Bélgica: violencia sexista en la publicidad

El CSA, regulador de la Comunidad francéfona belga,
aprobo el Cédigo de conducta sobre las comunicaciones
publicitarias sexistas, hipersexualizadas y basadas en
estereotipos de género (versiones en francés y en inglés).
Se trata de un codigo de corregulacién que se enmarca en
la estrategia gubernamental Plan_Droits des Femmes
2020-2024. Sera supervisado por un comité establecido
para los proximos cinco anos, que esta formado por
miembros del CSA y por representantes de los medios
regulados por la Directiva de Servicios de Comunicacion
Audiovisual. Asimismo, prevé elaborar una guia con
ejemplos y casos practicos para la aplicacion del Cédigo.

| fl Periodismo post-covid: cambios en las redacciones

Federica  Cherubini, responsable de Leadership
Development, del Reuters Institute for the Study of
Journalism (Universidad de Oxford) es la autora del
estudio Changing Newsrooms 2022. Media Leaders
Embrace Hybrid Work Despite Challenges. A partir de

encuestas a 136 lideres del sector de 39 paises y una
serie de entrevistas en profundidad, el informe analiza las
transformaciones de las redacciones de los medios tras la
pandemia de la Covid-19: impulso del teletrabajo y de las
“teleredacciones” en linea, formas flexibles y hibridas de
periodismo, etc.



https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/multi-sector-research/media-plurality
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0012/220710/media-plurality-in-the-uk-condoc.pdf
https://www.ofcom.org.uk/consultations-and-statements/category-2/future-media-plurality-uk
https://www.csa.be/document/codepubssexistes/
https://www.csa.be/document/code-of-conduct-on-sexist-hypersexualised-and-gender-stereotyped-commercial-communications/
http://www.egalite.cfwb.be/index.php?id=21068#:%7E:text=Le%20Gouvernement%20de%20la%20F%C3%A9d%C3%A9ration,les%20comp%C3%A9tences%20de%20la%20F%C3%A9d%C3%A9ration.
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/changing-newsrooms-2022-media-leaders-embrace-hybrid-work-despite-challenges
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/changing-newsrooms-2022-media-leaders-embrace-hybrid-work-despite-challenges
https://www.ebu.ch/publications/research/login_only/infographic/the-value-of-psm
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http://www.cac.cat/
https://www.geca.es/geca/informes/Bar%C3%B3metro%20OTT%20-%20Nuevo%20Informe%20Exclusivo%20GECA.pdf
https://thenounproject.com/
https://www.freepik.es/
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