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Penetracion del audiovisual en Cataluna (1)

Estabilidad de los baremos de penetracion de los medios en Catalufa. Internet es el medio con mayor penetracién
(91,2%), seguido del medio televisivo, con una ligera tendencia a alza en el Ultimo ano (+1,8%). Respecto a la oleada
anterior, el tiempo de escucha radiofénica disminuye (-2 minutos) y también el tiempo dedicado al consumo televisivo
(-8 minutos).

Penetracion del audiovisual por medio en Catalufa. Periodo 2021-2023 (en %)
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Consumo diario radio
1 h 40 min (lunes-viernes)
1 h 33 min (lunes-domingo)

Consumo diario TV
2 h 35 min/dia

Nota: se entiende por penetracién el % de audiencia de cada medio en relacion con el total de la poblacion. Los datos relativos a internet hacen
referencia a la conexion, indistintamente del uso que se haga. Los periodos: radio (lunes-domingo); television e internet (audiencia del dia anterior a
la entrevista). Fuente: EGM — Datos Catalufa — 2.2 oleada 2023 (Datos penetracion y consumo radio) y Barlovento Comunicacion (Consumo TV).
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Penetracion del audiovisual en Cataluna (2)

La penetracion de internet es mayoritaria en todas las franjas de edad, excepto a partir de los 65 afnos, donde deja de

ser la primera opcién en favor de la television. La radio se consolida en las franjas de edad entre los 45 y 64 anos.

Penetracion del audiovisual por edad y sexo. Cataluna. Segunda oleada 2023 (en %)
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Fuente: EGM — Datos Cataluna — 2.2 oleada 2023.
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|:| Oferta de TDT en Cataluna

[ CanalTv B Tvprivada B TV pablica 8 canales de ambito nacional

4 publicos [
_ =T

4 privados :":":"_._J

El hogar catalan recibe una media de
(((CJ)) 35 canales de television en abierto:
8 de dmbito nacional, 26 de ambito

estatal y los canales de ambito local.

26 canales de ambito estatal

5 publicos

o Bt QOO0
L L

46 canales de ambito local

11 publicos 100

35 privacos [ L ILALILILILILILIL]
I I
L]
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Nota: en el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex
(MUX). Se contabilizan unicamente una vez los canales de television que emiten en simulcast en alta definicion (TV3, Barca TV, La 1, Clan,

Teledeporte, Antena 3, laSexta, Telecinco y Cuatro).
Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacion Digital (canales TDT estatal). Septiembre de 2023.
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|:| La TDT de ambito nacional

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan
Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
4
canales ‘
publicos \3 F24 m .z
g : 3 3 Esport
8 canales
4 A " B c
canales (55rCE/ TV
privados XE'&:?I SSEES

AEn el mes de agosto el prestador EDICA, que cuenta con una licencia de MUX privado de ambito nacional, entra en fase de concurso de
acreedores, una vez agotada la fase de preconcurso iniciada el 30 de mayo de 2023.
B La programacién del canal 8tv se emite por los programas 1 y 4 del MUX privado de dmbito nacional. La emisién del canal 8tv por el

programa numero 4 tiene caracter provisional. Este lugar lo ocupaba antes el canal Fibracat TV, que dej6 de emitir el 1 de enero de 2023.
C El canal Barga TV detiene sus emisiones el 1 de julio de 2023.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Septiembre de 2023.
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https://www.fcbarcelona.es/es/barca-tv
https://www.ccma.cat/tv3/directe/324/
https://www.ccma.cat/tv3/
https://www.ccma.cat/tv3/directe/esport3/

|:| La TDT de ambito estatal

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Castellano
3 Corporacion de Radio y Televisién Espafiola (CRTVE)
canales
plblicos "1 2 @ clan 3 tdp_
Atresmedia Television Mediaset Espana SQUIRREL  ABSIDE MEDIA  SECUOYA
MEDIA

26 canales D 6 6 cuatre’ TR3CE ‘

Antena3

2 06 *
canagles | W'  _________________________

nova

privados UNIDAD Real Madrid KISS
MEGA e EDITORIAL Television MEDIA
ABQ .“‘x & Realmadrid TV PKISS
v @

Nota: el prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Catalufa a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas.

Fuente: Consejo Audiovisual de Catalufia y webs corporativas de los prestadores de servicios de comunicacién audiovisual. Septiembre de 2023.
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|:| La TDT de ambito local (1)

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular

Cataléan
11
canales ; @ NP ’ @
pl:lbliCOS beteve tac 12.:!!!3!{ Valx‘sus m l:qro “ Cono\Blcu ‘atv canal0cal
Grup 4 Segre (4) Taelus (4)  ETV (4) Cadegi\',’ i’;"aica Mola (1)
CANALET S olohits
awn B E OO ¢ m.=
46 canales 35 TOT pirineus tv
Corisa Media CB Global
ca_nales Ebre (1) Grup (2) Media (1) Prosa Doble Columna (1)
privados

2 . g 21 R)

uanGé@ \

Nota: los canales privados se agrupan por grupos de comunicacion, en su caso

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Septiembre de 2023.
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https://www.vallesvisio.cat/

|:| La TDT de ambito local (2)

11 televisiones publicas distribuidas en 7 demarcaciones de TDT
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Septiembre de 2023.
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https://www.canal10.cat/
https://mataroaudiovisual.cat/televisio
https://tac12.tv/
https://www.rtvvilafranca.cat/
http://votv.alacarta.cat/
https://terrassadigital.cat/tv/
https://beteve.cat/
https://lhdigital.cat/web/digital-h/televisio
https://www.bdncom.cat/
http://canalblau.alacarta.cat/
https://www.vallesvisio.cat/

|:| La TDT de ambito local (y 3)

35 televisiones privadas distribuidas en 21 demarcaciones Demarcaciones de
TDT con 1 o mas

televisiones privadas
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Septiembre de 2023.
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http://lleidatv.alacarta.cat/
http://tvgirona.alacarta.cat/
http://banyolestv.alacarta.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
http://tvbergueda.alacarta.cat/
http://televisiodelripolles.alacarta.cat/
https://www.olot.tv/
https://www.tvcostabrava.com/
https://www.canaltaronja.cat/
http://www.canalreustv.cat/
http://www.tottv.cat/es/
http://www.pirineustv.cat/
https://www.etv.cat/
http://canalte.alacarta.cat/
https://www.canal21ebre.com/
http://lleidatv.alacarta.cat/
https://www.etv.cat/
https://www.canaltaronja.cat/
https://www.25televisio.com/
https://www.etv.cat/
https://www.tvsantcugat.cat/
http://martv.tv/inici/

I:I Audiencia de la TDT (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales de television. Espana
(en %, de agosto de 2022 a agosto de 2023)

14,4 14,1

o8 ¥ 97 o7 08 08 08 08 08 07 08 07
0,7 e
Agosto  Septiembre  Octubre  Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
2022 2023

Fuente: Barlovento Comunicacion.

b= BIAC. Nim. 25. Septiembre de 2023 11
i




[_ ] Audiencia de la TDT (y 2)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de television. Espana. Enero-agosto 2023 (en % y en orden descendiente seglin agosto)

Cadena Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
Antena 3 TV 14,2 14,2 14,1 12,9 13,5 13,5 12,9 11,9
TV3 15,1 14,2 14,5 13,6 13,9 14,2 13,9 11,8
Lal 9,4 8,7 9,1 9,0 9,9 9,7 9,9 10,2
Telecinco 10,5 11,0 11,2 11,4 115 11,0 9,3 9,0
laSexta 6,0 6,2 6,2 5,8 6,2 6,5 6,8 5,8
Cuatro 5,2 5,3 5,1 4.8 4,7 5,1 5,2 5,3
La2 2,9 2,8 2,7 2,6 2,8 2,8 3,1 3,2
Energy 3,0 3,0 3,1 3,1 3,1 3,0 3,0 3,1
FDF 2,4 2,5 2,6 2,5 2,6 2,5 2,6 2,7
Divinity 2,2 2,4 2,4 2,4 2,2 2,3 2,1 2,2
Nova 2,0 2,0 1,9 2,1 2,1 2,3 2,1 2,2
Neox 2,0 2,0 2,0 2,0 1,9 2,0 2,0 2,1
TRECE 2,2 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,1
Atreseries 1,7 1,8 1,6 1,6 1,4 1,7 1,8 2,0
Dmax 1,6 1,6 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8
MEGA 1,2 1,3 1,3 1,4 1,5 1,5 1,6 1,7
BeMad 1,1 1,2 1,1 1,3 1,4 1,4 1,4 1,6
Paramount Network 1.2 1.2 1,3 1.3 1.3 1,4 1.4 1,5
3/24 3,6 1,2 1,1 1,1 1,2 1,3 1,5 1,5
DKISS 1,1 1,2 1,1 1,1 1,1 1,3 1,2 1,3
Gol Play 0,9 1,0 0,9 1,0 1,0 0,8 0,8 1,2
24h 1,0 0,9 1,1 1,0 1,0 1,1 1,3 1,2
Teledeporte 0,6 0,4 0,5 0,8 0,7 0,6 1,3 1,2
TEN 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8 0,9 1,0
Esport3 0,9 0,9 0,9 1,0 1,0 0,9 0,6 1,0
Clan 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 1,0
Boing 0,8 0,9 0,8 1,0 0,8 0,9 0,8 0,9
$X3/33 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6 0,5 0,8
8tv 0,8 0,8 0,8 0,8 0,8 0,7 0,8 0,7
Disney Channel 0,7 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7
Real Madrid HD 0,5 0,5 0,5 0,6 0,5 0,6 0,6 0,5
BOM Cine 0,4 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3 0,4 0,3
Verdi Classics 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Fuente: Barlovento Comunicacion.
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- E] Subscripciones a plataformas de television IPTV

Suscripciones a las principales plataformas de IPTV de pago convencionales en Cataluna. Abril-mayo 2023

Movistar+ sigue lider de las plataformas

(0?08 IPTV, con méas de un millon y medio de

personas abonadas, y aumenta un

M+ 12,5% las suscripciones respecto a la
oleada anterior.

movistar 678.024 21,9% 1.671.520 24,8 % +12,5 %

Orange TV se recupera de la bajada de

inicios del ano 2023 y se mantiene
s S 471.800 7,0%  +10,0% como segunda plataforma IPTV en

Cataluna, con casi medio millén de

o suscripciones.

117.648 3,8 % 256.120 3,8 % -39,5 % ]
Cabe destacar la bajada de Vodafone,
que cae un 39,5% en un cuatrimestre.

Nota: las respuestas pueden ser miltiples, puesto que un mismo hogar o persona puede
contar con mas de una suscripcion a plataformas de pago, ya sean IPTV u OTT.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 2.2 oleada de 2023. Base: 3.096.000 hogares y 6.740.000 personas.
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) Subscripciones a servicios OTT de pago

Suscripciones a las principales plataformas de servicios OTT de pago en Cataluia. Abril-mayo 2023

NETFLIX

prime video
v’

HB®MCX

Dovep

DA

FILMIN

Rakuten TV

Otros proveedores

1.606.824

1.195.056

662.544

643.968

238.392

139.320

92.880

575.856

AR

51,9 % 3.835.060
38,6 % 2.857.760
21,4 % 1.476.060
20,8 % 1.442.360
7,7 % 532.460
4,5 % 269.600
3,0% 168.500
18,6 % 1.321.040

56,9 %

42,4 %

21,9 %

21,4 %

7,9 %

4,0%

2,5%

19,6 %

+1,6 %

+1,2 %

-6,4 %

-4,2 %

+3,8 %

+5,0 %

-28,0 %

+11,7 %

Netflix sigue dominando el mercado
OTT en Cataluna, con casi 4 millones
de personas abonadas (56,9 %), por
delante de Prime Video, con casi 3
millones de suscripciones (42,4 %).

HBO Max y Disney+ pierden
suscripciones, pero mantienen la
tercera y cuarta posicién en el ranking,
conun 21,9 %y 21,4 % del mercado,
respectivamente.

La plataforma espafola Filmin tiene el
mayor crecimiento del periodo y ya
llega al 4% de cuota, ante un Rakuten
TV que disminuye el nimero de
abonos.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 2.2 oleada de 2023. Base: 3.096.000 hogares y 6.740.000 personas.
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Q Oferta de emisoras de radio en Cataluna

Radio publica
. Radio privada

259 emisoras de ra

222
publicas
pr

\o\\ El hogar catalan recibe una media de mas de 30
(((C )}, emisoras: 12 radios de &mbito nacional, 19 de
/" ambito estatal y las emisoras de &mbito local.

12 emisoras de ambito nacional

5plblicas | [ [ | I

7 privadas ﬁﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁ

17 emisoras de ambito estatal

4 publicas DDDD
13 privadas ﬁﬁﬁﬁiﬁﬁiﬁﬁ

230 emisoras de ambito local

214 publicas
S588-5=5880800-5200
o o o )
(o o o e v e
o o e o o o i s o [ [ o o i
(o o o o e e e e v ) o o f o
o ) e o o | o o
16 privadas

Nota: en el BIAC se entiende por emisora de radio el medio de comunicacién que ofrece una programacién radiofonica y se entiende por emisién
en cadena el grupo de estaciones de radio que emiten un contenido desde una fuente centralizada.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacion Digital (FM estatal publicas). Septiembre de

2023.
E BIAC. NUm. 25. Septiembre de 2023
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Q La FM de ambito nacional

Oferta de emisoras que emiten exclusivamente para Cataluna. Por titularidad, lengua vehicular y nimero de frecuencias FM

5 emisoras CCMA CRTVE Catalan
publicas
@ astmnn cofMisica radios
216 <
frecuencias Catradio rn e
FM
Catalan
12
. FLAIX GODO
emisoras PRISA

96 ESTEL
frecuencias

FM T
radno)}estel

Nota: Una emisora puede tener mas de una frecuencia de FM.
Fuente: CAC (frecuencias emisoras privadas), CCMA (frecuencias CCMA) y RTVE (frecuencias Radio 4). Septiembre de 2023.

TELE TAXI
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Q La FM de ambito estatal

Oferta de emisoras que emiten para Espana con desconexiones en Catalufia. Por titularidad, lengua vehicular y nimero de

frecuencias FM
4 emisoras ., . iy .

piiblicas CRTVE (Corporacién de Radio y Televisién Espaiiola) Castellano
83 radio clasica radio 3 radio 5

frecuencias rne rne rne I"I‘Ie
FM

LoS ey

- Castellano

PRsa SER Y0 dial L0,
17 (excepto.
desconexiones)
assive € \Q’) R

emisoras
MEDIA COPE
65 ATRESMEDIA -3
frecuencias a» m ﬁ
FM
RADIO UNIDAD Ll
K== | MARCA |
BLANCA @% EDITORIAL =

17

Fuente: CAC (frecuencias emisoras privadas), Ministerio de Asuntos Econémicos y Transformacién Digital (frecuencias emisoras de CRTVE).

Septiembre de 2023.
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https://www.rtve.es/radio/radioclasica/
https://www.rtve.es/radio/radio5/
https://www.rtve.es/radio/radio3/
https://www.rtve.es/radio/radio-nacional/directo/

@_j La FM de ambito local

Oferta de emisoras de ambito local en Catalufa. Por titularidad y lengua vehicular

214 emisoras | )
Catalén Catalan
BRI ER e s ~ =\ | b Foix
GRS AT o
SEl Barcares
F e .zs-_- bm Perpinya
g Argeolevs

=
s

Jastre
°

vontsé
°

230

radios

( ( “ﬁé‘

S BN\ atars)

) 9., o locales

~ / de

A s LS
LSt

214

frecuencias FM frecuencias FM

(CJ 16 emisoras
privadas

Fuente: CAC y webs corporativas. Septiembre de 2023.
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@_j Audiencias de la radio (1)

Audiencia radiofénica acumulada diaria en Catalufa, por tipologia de radio (en miles, de LUNES a VIERNES)

Radio musical Radio generalista

Los 40 [N 294

Flaixbac [ 256 RACT . 804
Cadena Dial [ 216 Catalunya Radio [N 614
RAC 105 [N 191 SER I 374
Los40 Classic [ 174 corE I 228
Flaix [N 172 Onda Cero [l 99
Rock FM [ 139 RNE [ 69
Cadena 100 [N 129 Radio4 || 23
Radio Tele Taxi [ 121 Radio Estel | 12

Los40 Urban [ 110
Europa FM [l 86

Kiss FM [l 82 Radio informativa
Melodia FM [l 38
Radio 3 RNE [ 29 Catalunya Informacié [l 105
icat FM I 24 Radio Marca [Jl] 59
Catalunya Musica [ 23 Radio 5 TN | 16

Radio Marina | 10
Radio Clasica RNE | 6
Fuente: EGM — Datos Catalufa. 2.2 oleada de 2023.
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Q Audiencias de la radio (2)

Ranking de cadenas radiofonicas generalistas en Cataluina. Periodo 2.2 oleada 2019 - 2.2 oleada 2023 (de LUNES a VIERNES,

en miles)

665 CATALUNYA
"
RADIO

421 406 SE|2

387 380 384 374

339 35 40 34 361 —3% _— ‘: COPE
232 227 259 35 256
187 161 ONDA
146 136 —= PCE RoJ
86 95 88 98 — 1 75 97 90 81 o rne

2%leada 32 oleada 12 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada
2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 2.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llevé a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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Q Audiencias de la radio (3)

Audiencia principales cadenas radiofonicas generalistas por franjas horarias en Cataluna. 2.2 oleada 2023 (de LUNES a
VIERNES, en miles)

Audiencia total 12al16h

894 711 325 275 201
CATALONYA 614 397 180 138 173
RADIO
SE|2 374 241 116 94 126
cCOPE 228 148 36 47 125
99 65 28 35 14
I’I'Ie 69 51 26 11 26

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 2.2 oleada de 2023.
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@_j Audiencias de la radio (4)

Ranking de cadenas radiofénicas generalistas en Catalufa. Periodo 2.2 oleada 2019 - 2.2 oleada 2023 (de LUNES a DOMINGO,

en miles)

611 o 597 CATALUNYA
RADIO

CADENA

SER

393
383 359 375 371 361

cCOPE
\/\3/\76/‘/\ O NDA
128 137
111/\8 1
120 "~ — 110
= 89 98 T 23 - a5 89 90 83 76 rne

2%leada 32 oleada 12 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada
2019 2019 2020 2020 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2023 2023

Fuente: EGM — Datos Cataluia — 2.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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@_j Audiencias de la radio (5)

Ranking de cadenas radiofonicas musicales. Periodo 2.2 oleada 2019 - 2.2 oleada 2023 (de LUNES a VIERNES, en
miles)
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Fuente: EGM — Datos Catalufa — 2.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llev6 a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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@_j Audiencias de la radio (y 6)

Ranking de cadenas radiofonicas musicales. Periodo 2.2 oleada 2019 - 2.2 oleada 2023 (de LUNES a DOMINGO, en miles)
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Font: EGM - Datos Catalufa — 2.2 oleada de 2023. Nota: EGM no llevd a cabo la segunda oleada de 2020 a causa de la pandemia.
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s
®g@ El apunte. Usos y percepciones de los medios audiovisuales

El presente apunte presenta los resultados del Gltimo Omnibus de la Generalitat de Catalunya (2023-2) sobre la opinién
de la ciudadania de Catalufa en relacion con los medios de comunicacion y la sociedad de la informacion en general.

El Omnibus es un estudio de opinién mas amplio sobre cuestiones de interés —como, por ejemplo, territorio, economia,
seguridad, educacién o salud, entre otros- elaborado por el Centre d’Estudis d’Opinié, el érgano de referencia de los
estudios de opinién publica de la Generalitat de Cataluna.

Consumo
medios _ o
informacién Ficha técnica
/ \J Muestra:
: Contenido 2.564 personas mayores de 16 afios.
preferido Cataluna
Metodologia:
r\ / Cuantitativa. Encuesta autoadministrada
Credibilidad (push-to-web + papel)
redi d'.' a Trabajo de campo:
meaios Del 2 de mayo al 4 de julio de 2023
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://ceo.gencat.cat/ca/inici/

@-'-
®g@ El apunte. ¢Como nos informamos de la actualidad?

La television en directo y las redes sociales son los dos principales medios escogidos por la ciudadania para informarse
de la actualidad (con casi un 70% y 61%, respectivamente).

Por edades, las franjas mas jovenes (de los 16 a los 34 afos) se informan preferentemente a través de las redes
sociales, mientras que las franjas de méas edad optan por la television en directo (personas entre los 50 y los 65 afnos).

En un dia cualquiera, équé medios usa para informarse de la actualidad? (En %)

En Europa, la television sigue siendo
la forma mas importante de acceder

69
61 B
45
40 a las noticias (75%).
29 Las plataformas en linea (medio
26 26 digital) y la radio ocupan el segundo
21 y tercer lugar, con un 43% y 39%,

respectivamente.
En muchos paises europeos el
crecimiento de las redes sociales se
acentla y los jovenes son mas

Television en Redes sociales  Periddicos Radio en Canales Televisién en Prensa Radio en . . . . .
directo digitales directo  YouTube/Twitch diferido diferido/Podcast .~ consumidores de noticias digitales.

Fuente: Datos de Catalufia: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Septiembre de 2023. Datos de
Espana y de Europa: Eurobarometer Media News and Survey 2022.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832

% . .
Q El apunte. Canal de TV habitual para informarse

TV3 es el canal de television mas visto por la ciudadania de Catalufa para informarse y le sigue, a distancia, Antena 3
TV y el canal 3/24.

Ante la pregunta de segunda opcion de canal habitual, la eleccion de la ciudadania es el canal informativo 3/24.

¢Qué canal de televisién o audiovisual mira mas ¢Y qué otro canal o audiovisual mira mas habitualmente
habitualmente para informarse de la actualidad? (En %) para informarse de temas de actualidad? (En %)
TV3 e 31 Canal 3/24 mmmm— 14
|
Antena 3 TV w12 V3 13

|
Canal 3/24 w10 Antena 3 TV 10

Lal s 10
Lal @ 10
laSexta m——— 8

Telecinco iy 8
Cuatro w6

laSexta 7 Telecinco M 6
Otros s 7 Otros T 6

No miro la TV mmmmmmmmmm 15 No tengo otro canal habitual FEE——" 10

Fuente: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Septiembre de 2023.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909

s
®g@ El apunte. Emisora de radio habitual para informarse

Seis de cada diez personas encuestadas escuchan la radio para informarse de la actualidad.

Catalunya Radio y RAC1 son las emisoras mas escuchadas tanto en primera como en segunda opcién de eleccion,
mientras que la emisora de ambito estatal SER ocupa la tercera posicion, a distancia.

El 37,5 % de las personas encuestadas no escuchan la radio para informarse.

¢Qué emisora de radio escucha mas habitualmente para ¢Y qué otra emisora de radio escucha mas habitualmente
informarse de la actualidad? (En %) para informarse de temas de actualidad? (En %)
RAC1 mwm 18 Catalunya Radio i 15
Catalunya Radio o 18 RAC1 w10
SER w6 SER mmmmmmm 5
COPE = 4 Onda Cero i 4
Onda Cero = 4 RNE = 3
RNE =9 3 COPE mmmm 2
Otros M 8 38 Otros i 6

No escucho la radio ﬁ No tengo otra I 15

Fuente: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Septiembre de 2023.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909

.
®E@EI apunte. Consumo de contenidos audiovisuales por tipologia

Las series y las peliculas son el contenido audiovisual mas visto por televisién o por internet por el conjunto de la
ciudadania catalana (un 35 %). A mucha distancia se sitla la informacién de actualidad (con un 19%) —este porcentaje
es mas elevado en las personas de mas edad—. El contenido preferido por los mas jovenes son los deportes y la
actualidad deportiva.

¢Qué tipo de contenido audiovisual mira con mas frecuencia en la television TS
o por internet? (En %)

Series y peliculas de ficcion  FEEE T 35 >

- - - '.l . ..I.
L s

Informacién de actualidad = 19

En Europa, una de cada tres personas
ha evitado, a veces o a menudo, la

Programas entretenimiento y humor I 15 informacion de actualidad (36%), una

_ _ tendencia que ha crecido mas de un 5%

Deportes y actualidad deportiva [N 11 respecto al afio 2017. El porcentaje en
Espana es del 29%.

Documentales y programas de cultura  EEEEEEEEEET 10 Los temas que la poblacion acostumbra

a evitar son los que se repiten mucho y

Ninguno 0 3 son agotadores emocionalmente, como,

por ejemplo, la guerra en Ucrania, el

Otros [ 1 cambio climatico o los debates politicos,

entre otros.

Fuente: Datos Catalufia: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Septiembre de 2023.
Datos de Espafnay de Europa: Digital News report 2023.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023

P
@é@ El apunte. Credibilidad de los medios audiovisuales (1)

Segln las personas encuestadas, los medios tradicionales (television y radio) son los que aportan informacién mas
creible. Respecto al afio anterior, aumenta la credibilidad de la ciudadania hacia los contenidos de las redes
sociales, a diferencia del resto de medios, y destaca el alto volumen de personas que no dan credibilidad a ningin
medio de comunicacion (19 %).

¢Qué medio de comunicacién considera, en general, que aporta informacién mas
creible?
24 2
19
16 En Europa, la radio es el medio de
comunicacion que aporta una
informacion mas creible (segln el
9 8 8 56% de la ciudadania), seguida de la
TV y de la prensa, con un 49% cada
I I uno.
En torno a un 50% y un 70% de
Television Radio Redes Prensa Medios Ninguno personas desconfian de internet y de
sociales digitales las redes sociales, respectivamente.

Fuente: Datos Catalufia: Centre d’Estudis d’Opini6. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Septiembre de 2023.
Datos Europa: Digital News Report 2022.
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf

P
®g@ El apunte. Credibilidad de los medios audiovisuales (y 2)

La percepcién de credibilidad de los medios de comunicacion cambia segln la franja de edad de la ciudadania: las
personas mas jovenes creen en el contenido que ofrecen las redes sociales; las personas de mediana edad (35-49
anos) no duda de la veracidad de los contenidos proporcionados por los medios digitales, y las franjas de edad mas
avanzada buscan la credibilidad de los medios tradicionales (radio y television).

16-24 25-34 35-49 50-64 Mas de 64
Television 106 QL . 26,0 _______ 204 . 27,9 ___
Radio 20 00 _ _______ 31,9 . 30,7 .. 204 ___
Prensa 402 107 256 _______ 29.7 .. 23,8 ___
Medio digital ___12,2 ______ 252 _______ 332 _______ 190 . 105 ___
Redes sociales 18,7 26,3 _______ 320 _______ 143 .87 ___.
Ninguno 15,7 15,0 28,4 18,9 22,1

Fuente: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2.. Septiembre de 2023
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909

.
®g@ El apunte. Reaccion ante contenidos inadecuados

Mas de la mitad de las personas encuestadas harian Ilegar una queja y/o denuncia ante un contenido audiovisual que
considerara inadecuado.

¢Si quiere hacer llegar una queja o denunciar un contenido audiovisual que considera inadecuado, donde se dirigiria?

Policia 0 emergencias T 14

Medio de comunicaciéon i 11

Los lugares escogidos para hacer llegar la queja
son varios, pero destacan los cuerpos de
Administracién pUblica By 7 seguridad y el medio de comunicacién/plataforma
que ha difundido el contenido.

Oficina del consumidor s 7

Consejo del Audiovisual de Catalufa B 5

Redes sociales B 5 El 35% de la ciudadana desconoce dénde puede
dirigir su queja.
Prensa W 5

Defensor del pueblo ¢ 2
Otros iy 7
No lo sabe I 35

Fuente: Centre d’Estudis d’Opinié. Omnibus de la Generalitat de Catalunya. 2023-2. Septiembre de 2023
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https://ceo.gencat.cat/ca/estudis/registre-estudis-dopinio/estudis-dopinio-ceo/omnibus/detall/index.html?id=8909
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Aprobada la nueva Ley 13/2022, general de
comunicacion audiovisual

El 7 de julio el Gobierno del Estado publicé en el BOE
la nueva Ley general de comunicacién audiovisual (Ley
13/2022), tras recibir la aprobacién del Senado a
finales de junio. Esta ley deroga la anterior y regula el
sector audiovisual de &mbito estatal, y ofrece normativa
basica aplicable a escala autondémica y local, sin
perjuicio de sus competencias en sus respectivos
ambitos.

Con la nueva ley se hace efectiva la transposicion a la
legislacién espanola de la Directiva (UE) 2018/1808 de
14 de noviembre, que modifica la Directiva
2010/13/UE de 10 de marzo, de servicios de
comunicacién audiovisual.

8tv entra en fase de concurso de acreedores

En agosto, el canal catalan de television privada entr6
en fase de concurso de acreedores. Entre los factores
que condicionaron la situacion econ6mica del
prestador esta la finalizacion de los contratos de
alquiler de los canales Fibracat y Barca TV, asi como
la tendencia a la baja de los ingresos publicitarios que
afecta al sector de la televisién convencional.

4

[4

Telefonica: renovacion de los derechos televisivos de
fatbol y cambio en el accionariado

La empresa de telecomunicaciones se ha adjudicado por
960 millones de euros los derechos audiovisuales para
emitir las principales competiciones del futbol europeo,
en exclusiva y para Espana. La compra de Telefonica
incluye los derechos de emision de tres temporadas de
futbol masculino de la UEFA Champions League, la
UEFA Conference League y la UEFA Europa League,
entre otras.

En septiembre, la compania Saudi Telecom Company
(STC) adquiere el 9,9% de Telefénica, por un valor de
2.100 millones de euros y se convierte en accionista
principal. Esta compra esta pendiente de la evaluacién
de la Comision Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC).

La presencia de las mujeres en los medios catalanes

Segun el informe del CAC Els pluralismes i la diversitat
en _els continguts de la televisié i de la radio lineals,
SX3 es el Unico medio catalan donde la presencia de
las mujeres supera la barrera del 50%. Este analisis,
enmarcado en el periodo septiembre-diciembre de
2022, muestra que todavia  persiste  una

infrarrepresentaciéon de las mujeres en los medios
audiovisuales catalanes.



https://www.boe.es/boe/dias/2022/07/08/pdfs/BOE-A-2022-11311.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2023-07/i13_2023%20Els%20pluralismes%20i%20la%20diversitat%20en%20els%20continguts%20de%20tv%20i%20r%C3%A0dio.%20Set-des%202022_rev_comp.pdf

|__|/ Flashes (y 2)

r_lf La UNESCO y la UE, a favor de la aplicacion de
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normas de ética en la IA

En junio la UNESCO y la Comisién Europea firmaron un
acuerdo para acelerar la aplicacion de la
Recomendacion de la UNESCO sobre ética de la
inteligencia_artificial (IA), que proporciona un marco
normativo comun para todos los paises del mundo con
el objetivo de garantizar el respeto de la |A hacia las
libertades fundamentales y los derechos humanos. La
firma del acuerdo incluia el destino de 4 millones de
euros para apoyar a los paises menos desarrollados
para que introduzcan estas normas éticas en su
regulacion.

Mas de 12.500 servicios audiovisuales en Europa

El Observatorio Europeo del Audiovisual publicé un afo
mas su informe del sector audiovisual en Europa. Seguln
su radiografia, la mayoria de los servicios audiovisuales
disponibles en Europa (12.664 a diciembre de 2022)
son lineales (9.349 televisiones), frente a una cuarta
parte que son servicios no lineales (3.315 servicios
bajo demanda y plataformas de intercambio de videos).
La presencia de empresas norteamericanas es fuerte y
tienen una posicién estratégica en la televisién tematica
infantil y en el sector de servicios audiovisuales de
entretenimiento en SVoD.

4

Nueva edicion del Media Pluralism Monitor

Un ano mas, el European University Institute y el
Robert Schuman Centre han publicado su estudio
sobre el pluralismo mediatico en la era digital. El
Media Pluralism Monitor 2023 (MPM) analiza los
riesgos potenciales en relacion con cuatro areas
relacionadas con los medios: la proteccion de derechos
fundamentales, la pluralidad del mercado, la
independencia politica y la inclusion social. El informe
ofrece los datos globalmente y también por paises. El
informe MPM correspondiente a Espafia ha sido
elaborado por un equipo de la Blanquerna-Universitat
Ramon Llull y determina que el aspecto que detiene un
riesgo mas alto (69%) es la pluralidad del mercado, en
términos de problemas de transparencia en cuanto a la
propiedad y a la financiacién de los medios.

¢Como esta configurado el ecosistema mediatico
europeo?

La Unién Europea de Radiodifusion (UER) presenta
en su informe PSM competitive environment una
radiografia y cifras de referencia sobre los mayores
grupos comerciales mediaticos en Europa, segun sus
ingresos y audiencias. El analisis compara esta

realidad con la de los prestadores de servicio publico.



https://rm.coe.int/audiovisual-media-services-in-europe-2023-edition-a-schneeberger/1680abc9bc
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor-2023/
https://cadmus.eui.eu/bitstream/handle/1814/75739/espa%c3%b1a_results_mpm_2023_spanish_cmpf.pdf?sequence=3&isAllowed=y
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000381137_spa
https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/MIS/login_only/market_insights/EBU-MIS-PSMs_Competitive_Environment_2023_Public.pdf
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