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Penetracion de los medios de comunicacion en Cataluna (1)

Penetracion de los medios audiovisuales en Catalufa (en % sobre el total de la poblacién)
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Nota: la penetracién indica el porcentaje que la audiencia de cada medio representa en relacion

con el total de la poblacién.

Los datos relativos a internet hacen referencia a la conexion, indistintamente del uso que se
haga de él. Periodos: radio (lunes-domingo); televisién e internet (audiencia del dia anterior a la
entrevista); cine (Ultima semana).

Fuente: EGM — Datos Cataluia — 1.2 oleada 2019.
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/Consumo EN CATALUNA

En el primer cuatrimestre del
ano, el consumo medio de
television ha sidode 3 hy 5
minutos de television.

De lunes a domingo, se escucha
diariamente una media de 1

\hora y 43 minutos de radio. /




Penetracion de los medios de comunicacion en Cataluna (y 2)

Penetracion de los medios audiovisuales en Catalufia por sexo y franja de edad (en % sobre el total de la poblacion)

I;I (i g 2222

SEXO / EDAD TELEVISION RADIO INTERNET CINE
Total poblacion 83,7 57,9 81,6 3,5
Hombres 83,7 61,5 83,6 3,7
Mujeres 83,6 54,6 79,8 3,3
De 14 a 19 anos 75,3 45,8 95,7 4,4
De 20 a 24 anos 76,4 59,7 97,6 5,6
De 25 a 34 anos 78,4 52,2 95,7 4,6
De 35 a 44 anos 81,0 65,0 94,9 3,1
De 45 a 54 anos 83,4 65,4 84,4 2,0
De 55 a 64 anos 89,8 60,5 79,1 4,1
De 65 afos y mas 89,9 51,1 52,6 3,1
Media edad 49,4 48,0 44,5 45,2

Fuente: EGM - Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Distribucion de canales de television en Cataluia

I:I Canal TV Oferta de television por ambito territorial
Il TV privada )
TV pliblica 8 canales nacionales
5 publicos

3 privados [:]E][_:]

32 canales estatales
7 publicos

25 privados [ CJCICICICIC]
I |

L]

51 canales locales

11 publicos

- El hogar catalan recibe entre 41 y 43 40 privados DDDDDDDDDD
(((« )))) canalis de television en abierto: 8 de DDDDDDDDDD

ambito nacional, 32 de estatal y los

canales de ambito local. BDDDDDEDDD
LI

Nota: en el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada mdltiplex
(MUX). Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Economia y Empresa (canales TDT estatal). Diciembre de 2018.
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La television de ambito nacional

[ canal Tv TV ptblica  [Jl| TV privada Lengua vehicular

Por ambito, titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan
Corporacion Catalana de Medios Audiovisuales gr Reciprocidad de
(CCMA) emisiones

El canal balear IB3 Global se
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N o4
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Mayo de 2019.
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La television de ambito estatal

D Canal TV TV pL’JbllCa . TV privada Lengua vehicular

Per ambito, titularidad, oferta y lengua vehicular

Castellano
7 Corporacion de Radio y television Espanola (CRTVE)
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plblicos 0 0 Tl 2 @ clan @@ tdp @ tdp i)
22%
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32 e %%Nep
canales )" | R 1R3ACE
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television television Kiss
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Media
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m A T \@@\ Realmadrid TV .Klss
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Nota: El prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Catalufa a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufna y sitios web corporativos de los prestadores de servicios de comunicacién audiovisual. Mayo de
2019.

N <{

BIAC. Nim. 13. Mayo de 2019

Primer cuatrimestre de 2019




La televisién de ambito local
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TV publica

M TV privada Lengua vehicular
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Distribucion geografica programas TDT

Canales y programas de TDT por ambito, titularidad y lengua
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Mayo de 2019.
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La television local publica

Oferta de las 11 televisiones publicas de ambito local (TDT)
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Fuente: Mapa de medios audiovisuales de Cataluiia del Consejo del Audiovisual de Catalufa. Mayo de 2019.
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https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

La television local privada (1)
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Fuente: Mapa de medios audiovisuales de Cataluiia del Consejo del Audiovisual de Catalufa. Mayo de 2019.
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La televisién local privada (y 2)

Grupos de comunicacion local privados con presencia en el sector televisivo local
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Mayo de 2019.

BIAC. Nim. 13. Mayo de 2019

Primer cuatrimestre de 2019




La television local por internet

Television local por internet IPTV

(ejemplos)

elprat.iv

El Prat TV
Television local por internet de
El Prat de Llobregat gestionada
por la sociedad municipal El
Prat Comunicacié SL, empresa
plblica que también gestiona la
radio y la revista municipales.

Z=CANALI150

Connecta't a Santa Coloma de Gramenet

Canal 150
Portal multimedia de
informacion local de Santa
Coloma de Gramenet

Television por internet del
Conselh Generau d’Aran

o

GAVAtelevisio

aran
h 4

)
maricel

Aran TV Gava TV
Television local

por internet de Gava

Maricel TV
Television local y
municipal de Sitges

Btv

UNA TELEVISIO CATALANA

® cultural per internet

]
RTV10
Sa Estrie Sesrmenes

Radio TV 10
Television local de Sant
Esteve Sesrovires

sies.tv
Cadena de television IP que ofrece
contenidos de actualidad cultural,
nuevas tendencias y todo lo que
afecta al conocimiento
y la innovacion.

VDV TV
Television de Vilanova
del Vallés

©
Ay
Canal Camp
Television local

por internet de La
Selva del Camp

TV Vandellos
Television local en linea
de Vandellés y
L'Hospitalet de I'Infant

rtve
Radio television Cardedeu

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Marc de 2019
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Practicas de consumo televisivo (1)

Canales de television mas vistos para informarse (en %)

Sexo Franjas de edad
Hombre Mujer|16-24 25-34 35-49 50-64 64y mas

TV3 es el canal de television por el que mas TV3 32,9 330235 262 308 374 40,1
personas se informan en Catalufia, seguida Antena3TV 86 1351145 99 92 136 __ 105
distancia de Antena 3 TV. Destaca que Ll 2.0 WU L8 L] 8.2 6.9 1.5
a dis , - DE g TVE 71 84 | 48 39 63 79 136
dos de cada diez personas no tienen laSexta 8.4 72 48 90 6.3 12.5 5.4
preferencia por ningln canal concreto a la 3/24 43 30124 39 5,6 1,6 3,4
hora de informarse. Cuatro 3,1 1,7 5,4 3,9 3,6 0,5 0,3
24h 2,7 1518 26 2.9 2,2 0,6

La 2 0,6 04| 00 0,0 0,0 0,5 1,7

32,9

21,1

8,1 7.8 7.8
I
I _— e [ ]

o 6 k24 cuatre’ @ Altres  Cap en especial

Y
G

P10. Cual es su canal de television preferido para informarse? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Practicas de consumo televisivo (y 2)

Canales de television mas vistos para entretenerse (en %)

Sexo Franjas de edad
Hombre Mujer | 16-24 25-34 35-49 50-64 64 y mas
La primera opcion de la poblacion catalana para  TV3.. 132 L8 L 48 62 S utuiueeicers
entretenerse es TV3, seguida, a tres puntos de Telecinco 28 1L 60 W80 90 12.0
_ _ o, Seguida, p Antena 3 TV 59 114 | 48 56 79 98 12,7
distancia, de Telecinco. _ Neox 41 25 | 102 94 21 11 0,0
Por franjas de edad, los y las mas jovenes se Factoria de Ficcion 4,0 25 | 175 17 29 14 0,0
entretienen mas con Factoria de Ficcion y laSexta 4,1 2,4 1,2 39 .15 .57 3,7
Telecinco. Por sexo, las mujeres miran mucho R0 39 .22 | 48 33 23 2/ 08
as Telecinco y Antena 3 TV que los hombres DMax 2] 2.0 29 2 il LD 28
mas y q : TVE 23 18 | 12 04 19 22 37
La 2 1,5 2.4 1,2 09 02 19 5,6
30,4
12,8 14,1
9,5 8,8
3,3 2,6 2,3 2,1 2,0

d

- 3,3
5

6 cuatre’ m o ¥ Altres Cap en

especial

P12. Cual es su canal de television preferido para entretenerse? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Grado de objetividad y de pluralidad informativas en la televisién

Grado de objetividad y pluralidad informativas

TV3 y laSexta son los dos Unicos canales generalistas de televisién que aprueban en términos de objetividad y
pluralidad informativas, segln las personas encuestadas.

= Objetividad = == Pluralidad

P13; P14. En una escala de 0 a 10, en la cual O significa nada y 10 mucho, cémo calificaria el grado de objetividad informativa/pluralidad informativa de los siguientes
canales de television? (Base: mira el canal de television N=1.600, media, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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Distribucion de emisoras de radio en Cataluna

Por zona de servicio
Radio publica

B Radio privada 12 emisoras nacionales

4 publicas

8 privadas ﬁﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁﬁ

19 emisoras estatales

5 plblicas

_ 14 privadas - [ I 0 D) T L L A L 0
262 emisoras de ra T 1 ] |

231 emisoras locales
215 publicas

El nimero total de frecuencias usac
sector radiofénico es de 787, el 759
las cuales emiten la oferta de radio
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El hogar catalan recibe mas de 30
(((C)D emisoras: 10 radios de ambito nacional,
20 estatal y las emisoras de ambito local.

16 privadas
AREERRRRERRRRRRS

Nota: en el BIAC se entiende por emisora el medio de comunicacién que emite un producto radiofénico por medio de una o mas frecuencias.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional y FM estatal privadas) y Ministerio de Economia y Empresa (FM estatal publicas). Mayo de 2019.

BIAC. Nim. 13. Mayo de 2019 Primer cuatrimestre de 2019




La radio publica

Lengua vehicular

Por zona de servicio y lengua de emision

CCMA CA'A"“"YA Catmusud
RADIO

irl.fnrma:iﬁ
Q Catff e

radioclasica radio3

CRTVE rne rne

radio5

radio4

rne rne rne

Castellano y
catalan (solo
Radio 4)

4 emisoras
nacionales
5
emisoras
estatales
224
emisoras
publicas

215 emisoras
locales

radiob ;h
giﬂﬁgqg radio maricel
@ betevé rSss
\ rédig:w e
. ADIO »
f ! 107.3 FM RadioBi
| RADIO »\ \‘m’ L DEBE Lk
RODA / RADIO

107.6im
el

Radio Berga

BAS

(E

Radio

107.9 FM

Catalén

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa (FM local), Corporaciéon Catalana de Medios Audiovisuales (FM nacional) y Ministerio de Economia

y Empresa (FM estatal). Mayo de 2019.
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La radio privada

Lengua vehicular

Por zona de servicio y lengua de emision

8 , ] (2 FLAIXFM 3
emisoras GODO \'.")5 FLAIX Zryoere TELE @
nacionales ESTEL ), RadioEstel PRISA SER TAXI = Ecatalén
PRISA 2O dial “20  Radiots HON
14 nn
. 0 ’{ oNDA
emisoras COPE & \G) ATRESMEDIA aa» g Melodiafm
estatales
< | Castellano
RADIO am UNIDAD @ﬁ" (oxcepto
BLANCA e T EDITORIAL  "SMARCA desconexiones)
.radio 3, EL FM
16 pacie /) |mag|na 45 , @ oradig s E
emisoras R
locales adl 7& S‘ﬂ ',IMH I”I
qm;ﬁ B 1o LIo
@ rad|oAran 78.1FM
capitalradio, 103.3 Mhz M [=]catalan

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Mayo de 2019.
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Audiencia de la radio (1)

Ranquing de las radios generalistas. Audiencia
(evolucion de las ultimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a viernes)

= E

865

716 CATALUNYA
-
RADIO

423
357
347 - 346 346 398 290 332
214 223 - c
192 193 180 175 COPE
~Jo1 177 178 161 169
132 151 158 +58 133 rne
e 129 112 - e 124 14 135 132 e 130
109 127 100 118 118 n
109 ONDA

[CEROS

2.20leada 3.20leada 1.2oleada 2.20oleada 3.20leada 1.2oleada 2.2oleada 3.2cleada 1.2oleada 2.2oleada 3.2oleada 1.2 oleada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Audiencia de la radio (2)

Ranquing de las radios generalistas. Audiencia
(evolucion de las ultimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a domingo)

62

- E

661 CATALUNYA
AV
RADIO

389 400
338 337
327
178 190 199 195 199 COPE
164 166 175 165 177 175
149 ! NDA I
147 140 E aap
157 121 115 108 118 . 25 119 8 32 151
103~ 119 103 07 110 111 130 133 i r'n
2.20leada 3.20leada 1.2oleada 2.2cleada 3.2coleada 1.2oleada 2.2oleada 3. oleada 1.%oleada 2.2 oleada 3.2oleada 1.2 oleada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Audiencia de la radio (3)

Ranquing de las radios musicales. Audiencia

(evolucion de las Gltimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a viernes)
386

367
359

342

316 317

313

radio
305 FLAIXBAC

282
<Z0
253 -
dial
223 =
A
179 :
169 raCIQE)
161 N
152 @FLA’X_/M
139 w
EUROPAH

116

2.20leada 3.%0oleada 1.20leada 2.20leada 3.2oleada 1.2oleada 2.2oleada 3.2c0leada 1.2oleada 2.20oleada 3.2cleada 1.2 oleada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Audiencia de la radio (4)

Ranquing de las radios musicales. Audiencia
(evolucion de las Ultimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a domingo)

387

Y ER LAIXBAC
276 O
222 dial
A®
195 :
rac@%
N
T () RacioTeleTaxi
165 adioTeleTaxi
162 bl
152 [JEVEY
Rock
128 N\f
115 11 [EUROPAFM)

2.20leada 3.20leada 1.70oleada 2.20leada 3.2cleada 1.2oleada 2.2cleada 3.2oleada 1.2oleada 2.2oleada 3.2 cleada 1.2 oleada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Audiencia de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluna (en miles sobre el total de la poblacién, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo Lunes a viernes Sabado y domingo
RAC1 810 RAC1 865 RAC1 673
Catalunya Radio 661 Catalunya Radio 716 Catalunya Radio 524
SER 312 SER 332 Flaixbac [N 263
Flaixbac [ 293 Flaixbac | 305 SER 262
Los 40 N 276 LoS 40 N 282 LoS 40 I 261
Cadena Dial 1 222 Cadena Dial [ 253 COPE N 192
COPE 199 Cadena 100 N 223 RACIO5 N 166
Cadena 100 | 195 COPE 202 Flaix I 165
RAC105 M 168 Radio Tele Taxi [ 179 Rock FM [ 152
Radio Tele Taxi [ 165 RAC105 I 169 Cadena Dial [ 145
Flaix 1M 162 Flaix [ 161 Los 40 Classic 1 145
Rock FM [l 152 RockFM [ 152 Radio Tele Taxi [ 130
EuropaFM [l 128 EuropaFM [ 139 Cadena 100 N 125
Onda Cero 122 RNE 133 Onda Cero 102
RNE 121 Onda Cero 130 EuropaFM [ 101
Los 40 Classic 1M 112 Kiss FM [l 108 RNE 91
Kiss FM |l 97 Catalunya Informacié |l 102 Catalunya Informacié [l 78
Catalunya Informacié [l 95 Los 40 Classic M 99 KissFM [ 70
Radio Marca [l 58 Radio Marca [l 66 Radiolé M 51
Méaxima FM W 41 Maxima FM W 47 Radio Marca [l 38
Radiolé W 33 RNER3 M 39 Melodia FM W 27
Melodia FM [ 32 Melodia FM W 34 Radio Marina W 27
RNER3 J 31 Catalunya Musica W 32 Maxima FM W 26
Catalunya Musica W 30 Radiolé [ 26 Catalunya Musica M 25
iCat 1 18 Radio Estel J 22 iCat W 21
Radio Estel I 18 iCat I 17 R5TN W21
R5ETN 018 R5ETN 017 RNER3 § 11
Radio Marina I 12 Radio Clasica Rne I 11 Radio Estel I 8
Radio Clasica Rne [ 10 Radio4 = 8 Radio Clésic‘a Rne 1 8 radio generalista
Radio4 6 Radio Marina | 6 Radio4 1 B radio musical

[ radio informativa

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Audiencia de la radio (y 6)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluna (en % sobre el total de poblacion, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo Lunes a viernes Sabado y domingo
RAC1 12,5 RAC1 13,4 RACIL 10,4
Catalunya Radio 10,2 Catalunya Radio 11,1 Catalunya Radio 8,1
SER SER Flaixbac
Flaixbac Flaixbac SER
Los 40 Los 40 Los 40
Cadena Dial Cadena Dial COPE
COPE Cadena 100 RAC105
Cadena 100 COPE Flaix
Radio Tele Taxi Radio Tele Taxi Rock FM
RAC105 RAC105 Cadena Dial
Flaix Flaix Los 40 Classic
Rock FM Rock FM Radio Tele Taxi
EuropaFM EuropaFM Cadena 100
Onda Cero RNE EuropaFM
RNE Onda Cero Onda Cero
Los 40 Classic Kiss FM RNE
Catalunya Informacié Catalunya Informacié Catalunya Informacié
Kiss FM Los 40 Classic Kiss FM
Radio Marca Radio Marca Radiolé
Méaxima FM Méxima FM Radio Marca
Melodia FM RNE R3 Melodia FM
RNE R3 Melodia FM Méaxima FM
Radiolé Catalunya Mdsica Catalunya Musica
Catalunya Musica Radiolé Radio Marina
iCat iCat iCat
Radio Estel Radio Estel R5 TN
R5 TN R5TN RNE R3
Radio Clasica RNE Radio Clasica RNE Radio Estel
Radio Marina Radio Marina Radio Clasica RNE . .
Radio 4 Radio 4 Radio 4 radio generalista

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Audiencia de la radio por franjas horarias

En Cataluna, cada dia 1.996.000 personas escuchan la radio generalista y de éstas, 1.541.000 lo hacen en la

franja matinal de 6 a 12 h de lunes a viernes.

Audiencia de la radio por franjas horarias de las principales cadenas generalistas en Cataluna
(en miles de oyentes, de lunes a viernes y ordenado por audiencia acumulada, y, entre paréntesis, oleada anterior)

Emisora i‘:ﬂfﬂ:?a )de6a12h <) de12a16h| (~)de16a20n <) de20a6h
a 810 (865) 594 (644) 306 (350) 268 (262) 197 (212)
“:%‘;“T:“ 661 (620) 464 (456) 172 (216) 140 (143) 176 (142)
SER) 312 (329) 191 (198) 65 (67) 88 (80) 113 (121)
QG cor 199 (223) 113 (149) 40 (34) 43 (27) 82 (99)
122 (136) 72 (78) 34 (46) 43 (39) 28 (41)
rne 121 (118) 76 (82) 31 (40) 17 (21) 40 (39)

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1.2 oleada 2019.
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Tiempo de uso diario de internet

Tiempo de uso diario de internet

2 de cada 10 personas utilizan internet entre 1 y 2 horas al dia. El tiempo de uso disminuye a medida que la
edad aumenta.

Franjas de edad
16-24 25-34 35-49 50-64 64 y mas

Menos de una hora 3,6 9,4 21,1 24,4 18,4
Entre 1 y 2 horas 12,0 23,6 32,6 35,5 16,1
Entre 2 y 3 horas 23,5 26,6 18,0 12,2 7,1
Entre 3 y 4 horas 21,1 14,2 9,6 5,4 2,5
Mas de 4 horas 39,2 24,5 15,1 6,0 1,7
No navego por internet 0,0 1,3 3,1 16,3 54.0
26,2
17,8
16,1 139 16,8
8,9
Menos de una hora Entre 1 y 2 horas Entre 2 y 3 horas Entre 3y 4 horas Més de 4 horas No navego por internet

P29. Podria decirme de manera aproximada cuanto tiempo al dia navega por internet? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Dispositivos de acceso a internet

Dispositivos de acceso a internet

El teléfono mdvil es el dispositivo mas utilizado para acceder a internet entre todas las franjas de edad, mientras
que los wearables (tecnologia usable) son los menos utilizados para este propésito.

E] Teléfono movil 88,5
CJ Ordenador 61,8
Tableta 25,8
|:| Televisor 6,9
T Franjas de edad
Videoconsola 2,1 16-24  25-34 35-49 50-64 64y mas
T Teléfono mavil 97,0 97,4 94,0 82,2 63,8
eﬁ Reproductor TV streaming 1,2 Ordenador 61,4 59,6 59,8 63,1 68,1
. Tableta 25,3 30,9 23,3 26,2 25,2
sﬂ."/ Tecnologia usable | 0,2 Televisor inteligente 10,8 91 8,0 3,2 3,7
. Videoconsola 7,2 3,5 1,5 0,3 0,0

P30. A través de qué aparatos accede usted a internet? (N=1.331, respuesta multiple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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Actividades mas habituales mientras se navega por internet

Actividades mas habituales realizadas mientras se navega por internet

Las actividades mas habituales en internet son las comunicaciones electrdnicas, el consumo de contenidos
audiovisuales y las consultas bancarias.

® Mucho m Bastante Poco Nada

Comunicacion electronica (correo electrénico) 22,5 11,1

Mirar contenidos audiovisuales 27,7 17,4
Consultas bancarias

Participar en las redes sociales
Consultar prensa escrita

Escuchar la radio u otros servicios de audio

Hacer compras

Jugar a videojuegos 67,3

P31. Me podria decir con qué frecuencia ha realizado estas actividades por internet este Gltimo mes? (N=1.331, respuesta simple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet

Consumo de contenidos audiovisuales en internet

Las personas de 16 a 34 anos son las

Franjas de edad i i
que mas consumen contenidos

16-24 2534 3549  50-64 64y mas audiovisuales en internet, mientras que
Mucho 52,4 40,0 21,2 11,0 4.9 un 38,7% de las mas mayores (64
ERETS 36,1 365 32,2 25,2 23,3 afios 0 méas) no lo hace nunca.
Poco 8,4 16,1 33,7 35,0 33,1
Nada 3,0 7.4 12,5 28,8 38,7

P31a. Me podria decir con qué frecuencia ha mirado contenidos audiovisuales por internet? (N=1.331, respuesta simple, %)

Franjas de edad

La respuesta mas repetida en todas las

franjas de edad es “no escucho nada la Led Zeal e Sy e

radio u otros servicios de radio en Mucho 120 113 114 8.4 37

. ” ) ] ) J 1

internet”. Bastante 205 18,7 218 13,3 9,8
Poco 22,3 23,0 23,3 17,8 17,8
Nada 446 457 42,5 59,9 67,5

P31b. Me podria decir con qué frecuencia ha escuchado la radio u otros servicios de audio
por internet? (N=1.331, respuesta simple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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Servicios de internet utilizados para informarse

Servicios de internet utilizados para informarse

Franjas de edad

16-24 25-34 35-49 50-64 64 y mas
Mientras que las y los mas jévenes Diarios digitales 50,6 60,4 57,2 53,7 58,9
(16-35 anos) acostumbran a Redes sociales 65,7 60,4 43,6 31,4 24,5
informarse mas a través de las redes Television en linea 17,5 15,2 8,6 104 6.7
sociales. el resto se informa Consultar videos 13,9 12,2 12,5 5,8 4.9
mayoritariamente en los periédicos _Igl_qg-s no v’inculados a medios 10,2 11,7 9,3 5,8 4.3
digitales Radio en linea 3,0 7,4 10,8 8,1 8,6
56,3
44,1
14;2 11’0 10,1 8,4 8,3
1,5
Diarios digitales Redes sociales  No me informo por Television en linea  Consultar videos Blogs no vinculados  Radio en linea Otros
internet a medios

P32. Qué servicios de internet utiliza principalmente para informarse de la actualidad? (N=1.331, respuesta multiple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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Perfiles en las redes sociales

Perfiles en las redes sociales

En general, las mujeres tienen mas perfiles que los hombres en las redes sociales. Las diferencias mas claras se
encuentran en los casos de Pinterest e Instagram. Por el contrario, los hombres suelen tener mas perfiles en

Twitter.
WhatsApp 83,9
Facebook 70,3
Instagram J 46,2 Sexo Franjas de edad
Youtube 32,1 Hombre Mujer 16-24 25-34 35-49 50-64 64y mas
Google+ i 290 WhatsApp 81,5 86,4 91,6 87,4 87,5 79,3 69,9
i ' Facebook 67,5 73,2 77,1 81,3 75,4 62,1 49,1
Twitter 21,4 Instagram 42,8 49,7 89,8 69,1 46,7 22,7 12,9
Linkedin i 128 YouTube 33,7 30,5 64,5 47,4 30,5 17,8 9,2
i ' Google + 27,7 30,3 41,6 36,5 29,6 21,0 19,0
Pinterest 11,6 Twitter 24,7 18,0 39,2 24,8 22,2 13,9 10,4
Telegram i 8.9 LinkedIn 14,2 11,5 9,0 20,9 16,4 7,1 6,1
i ' Pinterest 7,0 16,4 17,5 20,0 10,6 8,7 2,5
SnapChat 7,2 Telegram 10,3 7,6 15,1 8,7 9,1 5,8 8,6
Ninguno i 43 SnapChat 4,9 9,5 31,9 11,3 3,5 0,3 0,0
i ' Tumblr 1,5 1,1 4,2 0,9 1,3 0,3 0,6
Otros 1,5 Otros 1,5 1,5 2,4 2,2 0,2 2,3 1,8
Tumblr i 13 Ninguno 5,5 3,0 1,2 0,4 2,8 6,1 13,5

P33a. Me podria decir en qué lugar web o aplicacién tiene usted un perfil o cuenta de internet? (N=1.331, respuesta multiple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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Redes sociales mas utilizadas

Redes sociales mas utilizadas

WhatsApp es la red social méas usada en todos los grupos de edad a excepcion de los mas jovenes, que prefieren
Instagram. El grupo de edad de 25 a 34 anos es el que mas utiliza Facebook y LinkedIn, y los mas jovenes, de
16 a 24 afnos, YouTube y SnapChat.

WhatsApp 76,0
Facebook 28,9
1 Sexo Franjas de edad
Instagram | 24,6 Hombre Mujer | 16-24 2534 35.49 50-64 64 y mas
Youtube 9,1 WhatsApp 73,8 78,2 67,7 75,0 80,8 75,1 73,8
Google+ | 6.5 Facebook 275 304 | 165 338 31,8 304 234
. Instagram 21,5 27,6 73,2 43,4 15,4 7,5 2,8
Twitter |20 6,5 YouTube 11,3 69 | 268 158 62 1,7 2,1
Linkedin 2.8 Google+ 8.8 4,2 7.9 7.9 6,9 4.8 4,8
1 Twitter 6,6 6,4 3,7 7.0 7.1 6,5 6,9
Telegram 1,8 ;
i LinkedIn 3,3 2,3 1,8 3,9 3,3 2,0 2,1
Pinterest |1 1,6 Pinterest 1,719 2,4 3.1 0,9 1,7 2,1
Otros | 0,5 Telegram 0,8 2,5 1,2 2,6 1,1 2,4 0,7
SnapChat o4 SnapChat 0,0 0,8 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0
4 Tumblr 0,3 0,2 1,8 0,0 0,0 0,0 0,0
Tumblr | 0,2 Otros 0,5 0,6 0,0 0,9 0,2 1,0 0,7

P33b. Y de estas, cudles son las redes sociales que utiliza mas? (N=1.279, respuesta multiple, %)

Fuente: Encuesta de usos y percepciones de los medios audiovisuales 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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El apunte:
Verificadores de noticias
o fact checkers

<




Verificadores de noticias: definicion y contexto

Los verificadores de noticias
o fact checkers son herramientas

de comprobacion de hechos, datos, Hacen frente a la desinformacién en los
informaciones, fuentes y cualquier ambitos politico, social, cientifico o
aspecto relacionado con una noticia. médico, que han estado siempre

presentes en nuestra sociedad, en el
marco de la libertad de expresion.

O

—T

r B A —
\JTD TR
. . ' &lj’/
Los verificadores son instrumentos de e

democracy-building, ==,

un mal uso de la tecnologia amenazas de la tecnologia digital:

para desinformar a la e La manipulacion de imagenes fijas y en
ciudadania, crear un movimiento, muy dificil de detectar.

clima de desconfianza » La propagacion inmediata y global que
hacia las instituciones ofrecen las redes sociales.

y promover ideas extremistas. ~——a
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Les Décodeurs (Le Monde): ejemplo de verificador

E Daniel Legrand

Francois Fillon et Marion Maréchal-le Pen, ensemble contre ces salopes
de gauche qui osent avorter en défiant le plan de Dieu !

El diario francés Le Monde cuenta con el verificador Décodeurs.
El 5/12/2016 destapd una manipulacion viralizada en la que aparecia
Marion Maréchal-Le Pen, dirigente del entonces Front National,
con Francois Fillon, ex primer ministro francés de centroderecha.
La imagen pretendia “normalizar” a la extrema derecha, pero era falsa.
En realidad, en la foto original salia la sobrina de la lider del FN con Logan Dijan, lider de un grupo
estudiantil de extrema derecha, encausado por una agresion fisica a su predecesor y salpicado por la

filtracion de documentos Panamaleaks.

Fuentes: Le Monde y Décodeurs.

BIAC. Nim. 13. Mayo de 2019 Primer cuatrimestre de 2019



https://www.lemonde.fr/verification/
https://www.lemonde.fr/police-justice/article/2016/04/20/un-proche-de-marine-le-pen-vise-par-la-justice_4905301_1653578.html
https://www.lemonde.fr/les-decodeurs/article/2016/12/05/francois-fillon-en-photo-avec-marion-marechal-le-pen-c-est-un-montage_5043692_4355770.html

Accion de la Comision Europea en la verificacion de noticias

OVERVIEW OF EU JOINT AND COORDINATED ACTION AGAINST DISINFORMATION

Launch of the EEAS East Communication on tackling online Code of practice against
StratCom Task Force disinformation: a European approach disinformation
}} (5 03/2015 04/2016 (l> Spring 2018 09/2018 CB 09/2018 11/2018 } o

Joint Framework on Package of measures securing free Launch of the Observatory for

countering hybrid threats and fair European elections Social Media Analysis (SOMA)

Action Plan against Reporting by online Set up of the Rapid Alert
. disinformation platforms System
‘e }(g 12/2018 01/2019 (I>| January-May 20194] 03/2019 CID 03/2019 05/2019 }}

Inaugural meeting of the European European Media European Commission’s Contribution to

cooperation network for elections Literacy Week the informal EU27 leaders’ meeting in Sibiu

La Comision Europea cuenta con la iniciativa Tackling online Information.

Las principales acciones de la Comision Europea el 2019 han sido:

» Implementacion del Codigo de de Practicas en Desinformacié. De enero a mayo, la Comision monitorizo la
ejecucion del Codigo por parte de Facebook, Google y Twitter, para evitar malas practicas de cara a las
elecciones al Parlamento Europeo de mayo de 2019. (Informes de enero, febrero, marzo, abril y mayo.)

» Creacion del RAS (Rapid Alert System), una red de las instituciones de la UE y de los estados miembros
para coordinar una respuesta conjunta ante campanas de desinformacion.

[Nota: sobre el contexto y los antecedentes de la accion de la Comision
Europea en materia de desinformacion, véase el Apunte del BIAC 10].
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https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/tackling-online-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/first-monthly-intermediate-results-eu-code-practice-against-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/second-monthly-intermediate-results-eu-code-practice-against-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/third-monthly-intermediate-results-eu-code-practice-against-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/fourth-intermediate-results-eu-code-practice-against-disinformation
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/last-intermediate-results-eu-code-practice-against-disinformation
https://ec.europa.eu/consumers/consumers_safety/safety_products/rapex/alerts/repository/content/pages/rapex/index_en.htm
https://www.cac.cat/sites/default/files/2018-05/BIAC10_0.pdf

La International Fact Checking Network (IFCN) es la principal red mundial de fact checkers.

Ha establecido un Cddigo de Principios para verificadores,
ha creado una base de datos de investigacion sobre fact checking
y desarrolla herramientas como el curso en linea “Hands-on Fact-Checking”.

Tiene su sede en The Poynter Institute

/ Facebook colabora con fact checkers certificados para la IFCN.
Cuenta con la colaboracién de verificadores de diferentes paises, entre los que destacan:

— EEUU: Associated Press, Factcheck.org, Politifact, Snopes y Weekly Standard.
— Francia: Agence France Presse, Les Décodeurs, Desintox, Fake Off y Les Observateurs.
— Reino Unido: Full Fact.
— Alemania: Correctiv.
— Espana: AFP Factal, Maldito Bulo y Newtral.

La lista completa de los paises en los que Facebook colabora con uno o varios verificadores es:

Alemania, Argentina, Australia, Brasil, Camerun, Canada, Colombia, Croacia, Dinamarca, Espana,
Estados Unidos, Francia, India, Indonesia, Irlanda, Israel, Italia, Grecia, Kenia, Lituania, México,
Oriente Medio y Africa del Norte, Nigeria, Irlanda del Norte, Noruega, Pakistan, Filipinas, Paises

ajos, Polonia, Portugal, Reino Unido, Senegal, Singapur, Sudafrica, Sri Lanka, Suecia, Turquia.

El 2 de abril de 2019, se lanzé Verificat, el primer fact checker catalan. Cuenta
con el apoyo del Colegio de Periodistas de Catalufa, Blanquerna-Universitat
L) Ramon Llull, Universitat de Vic, Open Society Foundations, YouCheck y la Agencia
‘ Catalana de Noticies.

Otros medios de Catalufia también han lanzado iniciativas similares: Europa Fact Fuente: elaboracion
Checking (La Vanguardia) y fetsOfakes (CCMA). propia.
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https://www.poynter.org/international-fact-checking-network-fact-checkers-code-principles
https://www.poynter.org/fact-checking-research-database
http://www.newsu.org/courses/hands-on-fact-checking-short-course
https://www.poynter.org/about-us
https://www.apnews.com/tag/APFactCheck
https://www.factcheck.org/about/our-mission/
http://www.politifact.com/
https://www.snopes.com/
https://www.weeklystandard.com/fact-check
https://factuel.afp.com/
http://www.lemonde.fr/les-decodeurs/
http://www.liberation.fr/desintox,99721
https://www.20minutes.fr/societe/desintox/
http://observers.france24.com/fr/
https://fullfact.org/
https://correctiv.org/en/
https://factual.afp.com/
https://maldita.es/
https://www.newtral.es/fact-check/
https://www.facebook.com/help/publisher/182222309230722
https://www.verificat.cat/
https://www.lavanguardia.com/temas/europa-fact-checking
https://www.ccma.cat/catradio/catalunya-migdia/fetsofakes/fitxa/6393/
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Nace DAZN, el servicio en streaming y bajo demanda
de contenidos deportivos

El 27 de febrero la plataforma OTT de pago DAZN
inicia su servicio en Espana ofreciendo la primera
carrera del Mundial de Moto GP. Esta plataforma
pertenece al grupo inglés Perform y ofrece contenidos
deportivos en directo y bajo demanda como
competiciones de motos, partidos de futbol,
baloncesto o tenis. Con una misma cuenta, permite
acceder hasta un maximo de cinco dispositivos
diferentes.

La Liga de Futbol Profesional presenta su propia OTT
La asociacién deportiva LFP lanzd el 25 de marzo el
servicio OTT LalLigaSportsTV. Esta plataforma ofrece
videos bajo demanda y emisiones en directo de
competiciones deportivas estatales como por ejemplo
balonmano, voleibol o fltbol sala, entre otros. La
mayoria de contenidos de la plataforma son gratuitos,
con excepcién de la liga de futbol de segunda division
1|2]3.

Apple quiere hacer frente a Netflix con Apple TV +

La empresa presentd el 25 de marzo un nuevo servicio
de contenidos audiovisuales bajo demanda de pago.
Este servicio se ofrecera a partir de otofio a través de
la aplicacion Apple TV renovada. Apple se convierte en
un proveedor de servicios audiovisuales y agregador de
servicios de video bajo demanda de otras plataformas.
Su catéalogo incluira emisiones en directo (deportes) y
series, peliculas y documentales de produccién propia.

4
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La Xarxa de Comunicacié Local estrena web

El 23 de abril de 2019, la Xarxa de Comunicaci6
Local presenté el portal web laxarxa.cat, con el
objetivo de ampliar la visibilidad de los contenidos
de los medios de proximidad que pertenecen a
LaXarxa. El sitio web organiza los contenidos de
proximidad e incorpora nuevas secciones pensadas
para cubrir los intereses de comunidades de interés
diversas (Culturify, Emergente!, En verde, Basura
historia, Motxillers, X todos, Apetece, Deportes y
Rebovina).

Encuesta del CAC: Usos y percepciones de los
medios audiovisuales. 2019

El 12 de junio, en el marco del evento anual del
Mercado del Audiovisual de Cataluna se han
presentado los resultados de la encuesta Usos y
percepciones de los medios audiovisuales 2019.
La encuesta, elaborada por el CAC en colaboracion
con el Centro de Estudios de Opinion de la
Generalitat, se ha realizado sobre una muestra de
1.600 entrevistas personales sobre habitos de
consumo audiovisual. La encuesta incorpora
también preguntas sobre objetividad y pluralidad
informativas, entre otras cuestiones. Se puede
consultar en linea el documento de explotacién de
los resultados mas destacados, asi como el informe
global de resultados, el cuestionario, la ficha
técnica, las tablas estadisticas y la base de datos
anonimizada.
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http://www.laxarxa.cat/
https://www.laliga.es/apps/laligasportstv
https://www.apple.com/es/apple-tv-app/
https://watch.dazn.com/es-ES/sports/
https://www.cac.cat/sites/default/files/Enquesta opinio 2019.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/Q%C3%BCestionari.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/Fitxa t%C3%A8cnica.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/Taules estad%C3%ADstiques.pdf
http://upceo.ceo.gencat.cat/wsceop/7108/Microdades anonimitzades -934.sav
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Menores de edad y habitos digitales en el Reino Unido

| El regulador britanico (Ofcom) publicé en enero el

informe Annual Report on Children and Parents: Media
Use and Attitudes, sobre los habitos digitales de las

personas entre 5 y 15 afnos, asi como el acceso a los
medios de nifos de 3 y 4 anos. El informe incluye los
resultados sobre la percepcion de los padres y madres
en los usos de los hijos e hijas y los medios empleados
para controlar (o no) el acceso a los medios.

Promocion de las obras europeas

El informe del Observatorio Europeo del Audiovisual
Mapping of national rules for the promotion of
European works in Europe analiza la normativa de 31
paises (28 estados miembros de la UE, mas Islandia,
Noruega y Suiza). El informe, publicado en enero,
estudia las obligaciones de inversibn de los
prestadores, de los servicios audiovisuales bajo
demanda y de los distribuidores, asi como las tasas y
otras medidas como las politicas de cuotas y/o
prominencia.

Irlanda: consulta sobre la nueva ley digital

El Ministerio de Comunicaciones, Clima y Medio
Ambiente de Irlanda lanz6 en marzo la consulta sobre
la_propuesta de ley sobre la seguridad en linea. El
proyecto legislativo pretende “proteger a los residentes
en Irlanda, en especial a los menores de edad” y prevé
ampliar la jurisdiccion de la nueva Directiva de
servicios de comunicacién audiovisual, puesto que
incluiria cualquier plataforma en linea.

Primer cuatrimestre de 2019

Nace LUMIERE, un nuevo directorio de peliculas

europeas

El 16 de abril la Comisidon Europea y el Observatorio
Europeo del Audiovisual presentaron el directorio
LUMIERE VOD. Lumiere VOD es una base de datos

de las peliculas europeas disponibles en servicios
bajo demanda de pago. En el momento de la
presentacion, la base de datos integraba Ia
informacion disponible en los catalogos de 28
paises de la UE (en torno a de 35.000 peliculas
europeas). El directorio se ha disefado como
herramienta de trabajo y de evaluacion dirigida a
profesionales de la industria audiovisual: creacion,
produccion, distribucion, regulacion, etc.

Nuevas directivas europeas sobre derechos de
autoria en el mercado unico digital

El 17 de abril se aprobaron dos directivas europeas
relacionadas con los derechos de autoria y de

propiedad intelectual.
establece  normas

La Directiva (UE) 2019/789
para mejorar el acceso

transfronterizo de emisiones y retransmisiones de
contenidos de radio y de television, y la Directiva
(UE) 2019/790 pretende armonizar la normativa

europea aplicable a

los derechos de autor y

derechos afines en el marco del mercado interior.
Regula, entre otras materias, el uso de contenidos
protegidos en las plataformas de intercambio de

videos.
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https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0024/134907/Children-and-Parents-Media-Use-and-Attitudes-2018.pdf
https://dccae.gov.ie/en-ie/communications/consultations/Documents/86/consultations/Consultation Questions.pdf
https://rm.coe.int/european-works-mapping/16809333a5
http://lumierevod.obs.coe.int/
https://www.boe.es/doue/2019/130/L00082-00091.pdf
https://www.boe.es/doue/2019/130/L00092-00125.pdf
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