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Penetracion de los medios de comunicacion en Cataluna (1)

Penetracion de los medios audiovisuales en Cataluna (en % sobre la poblacion)
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Hasta el mes de agosto, el
consumo medio de television ha

M 581 [© 9 sido de 3 horas y 11 minutos.

58,7 D7 588 571 s65 00
De lunes a domingo, se escucha
diariamente una media de 1
hora y 44 minutos de radio.
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Nota: La penetracion indica el porcentaje que la audiencia de cada medio representa en relacion

con el total de la poblacion.
Los datos relativos a internet hacen referencia a la conexidn, indistintamente del uso que se
haga de ella. Periodos: radio (lunes-domingo); television e internet (audiencia del dia anterior a

la entrevista); cine (Ultima semana).

Fuente: EGM - Datos Cataluna — 22 oleada 2019.
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Penetracion de los medios de comunicacion en Cataluna (y 2)

Penetracion de los medios audiovisuales. Por sexo y franja de edad (en %)

|:| 8% %3 2232

SEXO / EDAD TELEVISION RADIO INTERNET CINE
Total poblacion 84,5 58,1 82,9 3,7
Hombres 83,2 62,6 86,2 4,4
Mujeres 85,6 53,9 79,8 3,1
De 14 a 19 anos 77,2 50,1 97,5 3,4
De 20 a 24 anos 78,1 54,5 97,5 3,9
De 25 a 34 anos 80,1 55,6 96,9 4,1
De 35 a 44 anos 79,6 63,1 92,9 4.8
De 45 a 54 anos 86,9 68,3 92,3 3,7
De 55 a 64 anos 88,0 61,0 84,2 5,2
De 65 afos y mas 90,8 48,8 49,3 1,9

Fuente: EGM - Datos Cataluna — 22 oleada 2019.
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Preferencia y usos de los medios en Cataluna (1)

Medios de comunicacion preferidos

El medio de comunicacién preferido por la mayoria de
los catalanes y catalanas es internet, por delante de la

television, la radio y la prensa escrita. Franjas de edad
16-24 25-34 35-49 50-64 64y mas

Internet 81,9 73,0 59,6 37,9 12,4

Television 12,0 17,6 24,9 38,8 48,9

Radio 1,2 7,7 10,0 14,9 27,1

53 Prensa escrita 4,2 1,3 4.4 7,3 7.3

h\w
48,4

(4

5,3

Internet Television Radio Prensa escrita

P2. Si durante un mes entero solo tuviera acceso a uno de estos medios, écual elegiria? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Usos de los medios. Por grados de opcion

En el momento de ... 12 opcién 22 opcién 32 opcién 42 opcién
i i i i
Informarse de la i i i i
- 1 1 1 1
actualidad ! I I !
----------------------- v : &R : :
= ! *+z | _— ! / !
1 1 1 1
Entretenerse : Internet : alalals ] :
I I @ L : :
!' 'E — ! Prensa escrita ]
Formarse una ! I . I !
. ., 1 1 Radio I |
opinién I : | i
----------------------- ) : v e S aa

i

Informarse de temas N ] = i / i o i
locales T I I | | | e 2 |
____________________________________________ S U S |

Preguntas P3, P4, P5a y P5b. {Qué medio de comunicacion prefiere usted para: informarse sobre noticias de actualidad/ formarse una opinién
sobre un tema/ entretenerse/ conocer las cosas que pasan en su municipio? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Catalufia.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Usos de los medios. Por franja de edad

Formarse una Informarse de Informarse de la
En el momento de ... . ., . Entretenerse
opinién temas locales actualidad
16-24 anos
Internet
25-34 anos
35-49 anos
50-60 anos -
Television
64 anos y mas

Preguntas P3, P4, P5a y P5b. {Qué medio de comunicacion prefiere usted para: informarse sobre noticias de actualidad/ formarse una opinién
sobre un tema/ entretenerse/ conocer las cosas que pasan en su municipio? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Catalufia.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf
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Distribucion de canales de television en Cataluia

[Jcanal Tv

Oferta de television por ambito territorial

Il TV privada
TV publica

9 canales nacionales

5 publicos
4 privados DDDD

32 canales estatales

7 publicos

25 privados [ CJCICICICIC]
I |
LRI

51 canales locales

11 publicos

(((((C))))) El holgardca:t[a:én. r.e,cibe deb'mei[di.agegtre' 42b¥ 44 40 privados DDDDDDDDDD
EZZ?oﬁZI, e326ees\{c§’églnyelr:): cfr:acl)és deeéé:]rwnbi’éoolocal. I:l DDDDDDDDD
LA

HENEN.E. ..

Nota: En el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex (MUX).
Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Economia y Empresa (canales TDT estatal). Septiembre de 2019.
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La television de ambito nacional

D Canal TV TV pL’JbllCa . TV privada Lengua vehicular

Por ambito, titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan

Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) | == Reciprocidad de
emisiones

El cangl ballear :stdGmtt))a|| Ze
ve en Cataluna desde abril de
cansales :\~3 F 24 2016.
publicos
©3[3 3+ ,",
9
canales :\\3
nacionales 56% _ i) i
B ¥ -
Grupo Godo Futbol Club Barcelona ‘

&

[

8 (&) ¢ CEE=D

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Septiembre de 2019.
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La television de ambito estatal

|:| Canal TV TV publica Il TV privada Lengua vehicular
Por ambito, titularidad, oferta y lengua vehicular Castellano
7 Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
canales , , .
publicos 0 0 HD QA @ @ tdp 3 tdp ;i)
22%
Atresmedia Mediaset NET 13 Grupo
Television Espana Television Television Secuoya
: 06
canales
estatales ﬂ 1R3ACE
6 6 cuatre’ s
VEO Real Madrid Grupo
nova Television Television Kiss
, Media
Fa PMAX
MEGA

R3S

@GOL

ff% Realmadrid TV .Klss

Nota: El prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Catalufia a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna y webs corporativos de los prestadores de servicios de comunicacién audiovisual.

Septiembre de 2019.
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La televisién de ambito local

[ canal TV TV pblica [l TV privada Lengua vehicular
Canales y programas de TDT por ambito, titularidad y lengua Catalan Distribucion geografica programas TDT

Bmo . e

canales
AN vallesvisio
publicos ’ EI valss BDN
cannﬂzrrassa CanaiBlau \at\/ @

22%

51
canales
locales

9
8
7
6
1 1
0

iy © Barcelona Girona Lleida Tarragona

lleida pirineus tv
televisio

G . ) /
Canal 21 CANALREUS v j

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Septiembre de 2019.
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La television local publica

Oferta de las 11 televisiones publicas de ambito local (TDT)

v

Canal Terrassa

M

Vallés Visio
Demarcaciéon;TDT Granollers

\Y I}

Vallés Oriental Televisio
Demarcagion TDT Granollers

Demarcacién.TDT Sabadell
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Fuente: Mapa de radios i televisions de Catalunya del Consejo del Audiovisual de Catalufia. Septiembre de 2019.
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Canal 10 Emporda
Demarcacion TDT Figueres

Mataré Televisio
Demarcacion TDT Matar6

Televisié de Badalona
Demarcacion TDT Barcelona

betevé
Demarcacion TDT Barcelona

TV L'Hospitalet
Demarcacion TDT Barcelona



https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

La television local privada (1)

Oferta de las 40 televisiones privadas de ambito local (TDT)
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Fuente: Mapa de radios i televisions de Catalunya del Consejo del Audiovisual de Catalufia. Septiembre de 2019.
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https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

La televisién local privada (y 2)

Grupos de comunicacion local privados con presencia en el sector televisivo local
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Septiembre de 2019.
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Audiencia de la television (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Catalufa
(en %, de enero a agosto del 2019)

16,3

” 14,1 13,9

4
w

10,3
9,2
7,3 q
7.0 6.9 Z 0
6’6 \
— -6 P 6,3
6.6 6,3 U\ Y F 6
6,2 6,2 ' 56 557 5,0
45 cuatre’
’ 4,8 49 4,9
4,2 4,5 4.4 4.5 !
0.6 0,6 N N 0.5 0.6 0,7
f , T T 0,5 T 0;5 T 0,5 T ; T , T
Enero 2019 Febrero 2019 Marzo 2019 Abril 2019 Mayo 2019 Junio 2019 Julio 2019 Agosto 2019

Nota: la cuota de pantalla o share es el porcentaje de individuos que miran una cadena determinada respecto del total de personas que
miran la televisién en ese momento.

Fuente: Barlovento Comunicacién.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiencia de la television (2)

Cuota mensual de pantalla por canales en Cataluha
(en %, de enero a agosto de 2019, en orden descendiente segln el ranking de agosto)

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO
TV3 14,5 16,3 15,1 13,5 14,1 13,9 12,4 10,9
Telecinco 10,6 10,2 10,0 10,3 11,4 11,9 11,9 10,3
Antena 3 TV 11,7 11,1 10,3 9,9 9,4 9,6 9,1 9,2
laSexta 6,6 7,0 6,9 7,3 7,0 6,5 6,3 6,2
Lal 6,6 6,2 6,2 6,3 6,6 5,6 5,7 6,0
Cuatro 4,5 4,2 4,5 4,4 4,5 4,8 4,9 4,9
Energy 3,2 3,1 2,9 3,0 2,9 3,1 3,2 4,1
Neox 2,6 2,6 2,7 2,9 2,8 3,0 3,0 3,5
Factoria de Ficcion 2,7 2,7 2,6 2,7 3,2 3,3 3,3 3,2
TRECE 2,0 1,7 2,0 1,9 1,9 2,0 2,3 2,5
Paramount Network 2,2 2,3 2,7 2,7 2,3 2,4 2,4 2,5
La2 2,2 2,1 2,0 2,0 2,1 2,2 2,4 2,4
Divinity 1,8 1,7 1,8 2,0 1,8 1,7 2,0 2,4
DMax 1,8 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8 1,9 2,2
Nova 1,7 1,6 1,8 1,9 1,8 1,5 1,6 1,9
Mega 1,4 1,4 1,5 1,4 1,3 1,4 1,4 1,7
3/24 1,5 2,6 3,1 3,0 2,4 2,0 1,7 1,6
Clan 1,4 1,3 1,5 1,6 1,5 1,7 2,0 1,7
Atreseries 1,8 1,5 1,5 1,7 1,6 1,7 1,7 1,5
Dkiss 1,0 1,1 1,1 1,0 1,3 1,3 1,3 1,5
Boing 0,8 0,7 0,7 0,8 0,8 0,9 1,0 1,0
Disney Channel 0,9 0,8 0,7 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0
Gol 0,7 0,8 0,7 0,7 0,6 0,8 0,6 0,8
8tv 0,6 0,6 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,7
BeMad 0,7 0,6 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7
Teledeporte 0,5 0,3 0,4 0,5 0,6 0,5 1,4 0,7
Super3/33 1,0 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,8 0,7
24h 0,6 1,0 0,9 1,0 0,8 0,7 0,6 0,6
Esport3 0,5 0,5 0,7 0,7 0,6 0,5 0,4 0,5
TEN 0,4 0,7 0,5 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Fuente: Barlovento Comunicacion.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiencia de la television (y 3)

Cuota de pantalla en Cataluia (en % por grupos, media de enero a agosto de 2019)

espana.
o 0

24,9

ATRESMEDIA

\\ Corporaci6 Catalana

de Mitjans Audiovisuals,SA

":Ve

grupoGodo I 0.7

17,5

11,3

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Barlovento Comunicacion.
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Mediaset se mantiene como el primer grupo
audiovisual, con nueve décimas por mas
que Atresmedia. Entre los dos casi alcanzan
el 50% de la audiencia en Catalufa.

Los grupos televisivos publicos siguen a
distancia a los dos privados. La CCMA
continta por delante de la CRTVE, con mas
de seis puntos porcentuales de diferencia.



https://www.barloventocomunicacion.es/

Practicas de consumo televisivo (1)

¢HAY ALGUNA CADENA QUE MIRE MAS QUE ANTES?

(@’ 7 En los Ultimos 2 anos, TV3 y laSexta han aumentado su nimero de espectadores en Cataluna.

3 I o
6 T 0

I
6 . s
¢ =W

cuatre I 45

P18a. En los Gltimos dos afos, ¢hay alguna cadena de television que P18b. ¢Podria decirme cual? (Base: ve mas que antes alguna cadena
usted vea mucho més que antes? (N=1.600, respuesta simple, %) N=616, respuesta simple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Practicas de consumo televisivo (3)

LA TELEVISION LOCAL

1 de cada 4 personas acostumbra a mirar la television local. La franja de edad de los usuarios que mas la miran
es la de mayores de 50 anos.

4 )

6.76 Nota global de la ciudadania en relacion
y con la television local

\ J

22,8

8,0
1’1 .
00 00 _- “-!
10

P17b. {Qué television local acostumbra a ver? (base: ve television local N=364, respuesta simple, %) /P17c. En una escala de 0 a 10, en la que O
significa muy mal y 10 muy bien, éicdmo valora esta television local? (Base: ve television local N=364, respuesta simple %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Catalufa.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Practicas de consumo televisivo (4)

SERVICIOS BAJO DEMANDA DE PAGO

, MEGDY [ 55,2
4 de cada 10 personas encuestadas estan
abonadas a servicios de pago. - &MY T 358
- 83
HB® [ s.!
O s
1 de cada 2 personas abonadas a servicios primevidec |l 2 7
de video o de televisién bajo demanda son w
usuarias de Netflix. ' | 0.6
Rakuten | 0’4
Otros . 4,0
_ Nocontesta |3
P20a. (Estd abonado/ada a alglin servicio de television o servicio de P20b. ¢Podria decirme a cuél/es? (Base abonado/ada a TV o video
video a demanda de pago? (N=1.600, respuesta simple, %) de pago N=764, respuesta mdltiple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Catalufa.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Practicas de consumo televisivo (y 5)

SERVICIOS BAJO DEMANDA DE PAGO

Perfil de la persona abonada a los servicios de pago

Sexo

Franjas de edad

Hombre Mujer

16-24 25-34 35-49 50-64 64y mas

Motivos para elegir el contenido

Recomendacién
directa del entorno

Abonado/ada 46,6 416 | 51,2 56,7 52,3 420 23,2 |
B
plataforma
Sexo Franjas de edad o _

Hombre Mujer|16-24 25-34 35.49 50-64 64y mis Criterio propio l 9.7
Netflix 52,9 57,4178,8 81,1 55,2 36,8 23,2 i
Movist 416 359|341 273 340 46,5 62,2 Medios de 9,2

BBl : . : . : ! ; comunicacion !

Orange TV 7,8 8,7 9,4 4.5 9,6 9,0 7,3 4
HBO 7.8 85 10,6 12,9 8,4 5,8 1,2 Redes sociales 8.7
Vodafone TV 5,8 9 8,2 4.5 7,6 9,7 6,1

P20c. ¢Podria decir cual es el principal criterio que
sigue para elegir el contenido que consume? (Base
N=764, respuesta simple, %)

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
P20a. (Estd abonado/ada a algln servicio de pago? (N=1.600, respuesta simple, %); I
P20b. ¢Podria decirme a cual/es? (base: abonado/ada a TV o video bajo demanda de |
pago N=764, respuesta multiple, %) :

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Catalufa.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

Preferencia de horarios de emision

6 de cada 10 personas consideran que los

ZZZZZZ:' oo programas de su interés se emiten en horarios

demasiado tardios.

A 4 de cada 10 les gustaria que el prime time

s empezara entre las 21.00 hylas 21.569 h,y a 2 de
,* cada 10, entre las 20.00 hy las 20.59 h.

° Por otra parte, el horario preferido para que acabe
% e prime time son las franjas de 21.00 h a 21.59
o h(ldecada3)yde22.00 ha22.59h(2de
®  cada 10).

P21. iCree usted que los programas televisivos de su interés se emiten en horarios demasiado tardios? (N=1.600, respuesta simple, %);
P22a. ¢A qué hora le gustaria que empezaran los programas de mayor éxito, series, peliculas, programas de entrevistas? (N=1.600,
respuesta simple, %); P22b. (Y a qué hora le gustaria que acabaran? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.

BIAC. Nim. 14. Septiembre de 2019 Segundo cuatrimestre de 2019



https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf
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Distribucion de emisoras de radio en Cataluna

Por zona de servicio
Radio publica

B Radio privada 12 emisoras nacionales

4 publicas

8 privadas ﬁﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁﬁ

19 emisoras estatales

5 plblicas
_ lpivades MMBERRRERE
262 emisoras de ra =TT
) _ 231 emisoras locales
El ndmero total de frecuencias usad o
sector radiofénico es de 787, el 7 215 publicas
i i o o o e o e o v v v v s s v [ )
de las cuales emite la oferta de radi %ggggggggggggggggggg
) o o o o o o e o v v v o f o
o o f ) o v i i i i [ )
o o o
ol o o o o v v v e o i i i o |
SSSSEEScEESEREEsssRs
Elh tala ib dia de mas d
() 30 emisoras: 10 racios de émbito nacional, 2820885 58808008S5588
% : . L ! (o o
/20 estatal y las emisoras de ambito local.
16 privadas

Nota: En el BIAC se entiende por emisora el medio de comunicacion que emite un producto radiofénico mediante una o mas frecuencias.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional y FM estatal privadas) y Ministerio de Economia y Empresa (FM estatal publicas). Septiembre de 2019.
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La radio publica

Lengua vehicular

Por zona de servicio y lengua de emision

4 emisoras

nacionales CCMA CA'AL““YA Catmusu a G" Sutalunya, I
RADIO . Catalan
5 radioclasica radio3 radio5 radio4
estatales Catalan (Radio 4)
224
emisoras §
piiblicas ‘© & o
ok RodE 4 radio a Ies
215 en cfwr arenys de munt RADIO ARBUCIES
emisoras

locales Radio Sid
ﬂ I | ﬂAgromun’r

E I 107.9fm ALBESA

::E -\\_w

ALCOVER 7L
ALCANAR-RADIO s ) altafulla radio
cl RADIO 07 4

Catalan

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa (FM local), Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) y Ministerio de Economia
y Empresa (FM estatal). Septiembre de 2019.
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La radio privada

Lengua vehicular

Por zona de servicio y lengua de emision

8 . E G;c FLAIXFME
emisoras Gobo y FLASH Zrvere TELE @
. - TASE RM
nacionales ESTEL , RadioEstel =~ PRISA SER Catalan
PRISA E L0 dial 0O Radiote mm:{mQ :
14 N
ock
i COPE . ATRESMEDIA (R
i | e @ (D M
RADIO | UNIDAD @“ Castellano
BLANCA L EDITORIAL “Sinea geexscceopnt:xiones)
d'ilal
16 Fid~ [ 49 @' orasiny N EL@Fm
emisoras
e | g A oo G (@)
radioAran h - radol 1 03
- . - 2=

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna
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Audiencia de la radio (1)

Ranking de las radios generalistas. Audiencia
(evolucion de las Ultimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a viernes)

961 971

= - E

716

698 697
CATALUNYA
V"
RADIO

423

357
347 326 346 346 328 329 332 339

214 223 202 232 c

177 192 178 o1 193 180 175 169 COPE

- Pono
132 129 130 15t igj 123 el ® 136 133 146
127 100 112 +18 44 119 135 132 118 130 4

109 rne
: 32oleada 12 oleada 22 oleada 32oleada 12 oleada 22oleada 3% oleada 12 oleada 22 oleada 32oleada 12o0leada 22 oleada

2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 22 oleada 2019
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Audiencia de la radio (2)

Ranking de las radios generalistas. Audiencia
(evolucion de las Ultimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a domingo)

862

849

CATALUNYA
S
RADIO
368 366
338 337 338
327
305 319 309 305 312 c
164 166 178 175 165 177 175 o
149 ! 1
15%
121 115 108 118 7 40~ 119 136 138 132 122 128 [CEROS
130
103 119 103 102 110 114 125 111 133 111 121 120 r e
22 oleada 3%oleada 12oleada 2%oleada 3%oleada 12o0leada 22oleada 32oleada 12oleada 22 oleada 32 oleada 12oleada 22 oleada
2015 2015 2016 2016 2016 2017 2017 2017 2018 2018 2018 2019 2019

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 22 oleada 2019.
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Audiencia de la radio (3)

Ranking de las radios musicales. Audiencia
(evolucion de las Ultimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a viernes)

359
342 L0
286
262 Rock
A ©
243 v' 539 A®
2264 == ’
223 \ 218 dlal
N IR FLAIXFM
] o
176 i
167

22oleada 32o0leada 12 oleada 22 oleada
2015 2015 2016 2016 2016

32 oleada

"" £ g

12 oleada 22oleada 32oleada 12oleada

2017 2017 2017 2018 2018

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 22 oleada 2019.
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Audiencia de la radio (4)

Ranking de las radios musicales. Audiencia
(evolucion de las Ultimas doce oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a domingo)

s
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274 A

221 ‘ ,,\ \
221% N
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139

22 oleada 32oleada 12 oleada 22oleada 3%oleada 12oleada 2%oleada 32oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada
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Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1a oleada 2019.
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Audiencia de la radio (5)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluna (en miles sobre el total de la poblacién, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo Lunes a viernes Sabado y domingo
RACI 813 RAC1 862 RAC1 691
Catalunya Radio 580 Catalunya Radio 622 Catalunya Radio 475
SER 338 Los40 NG 3412 SER 336
Los40 N 307 SER 339 Flaix NG 245
Flaibac I 265 Flaixbac [N 236 Flaixbac (NG 203
Rock FM [ 226 Rock FM N 239 Los40 [N 220
Cadena Dial I 211 COPE 232 Cadena Dial [ INNEGN 219
Cadena 100 I 210 Cadena 100 [N 218 Rock FM [N 194
COPE 210 Cadena Dial [N 208 Cadena 100 [N 190
Flaix [N 207 Flaix [N 192 rRAC105 [N 173
RAC105 NN 170 Europa FM [ 173 COPE 155
Europa FM [ 152 y RAClO? I 169 - RNE 135
. ) Radio Tele Taxi [N 158 Radio Tele Taxi [N 134
Radio Tele Taxi I 151 Onda Cero 146 Los40 Classic [N 114
Los40 Classic I 129 Los40 Classic [N 135 Europa FV I 100
Onda Cero 128 RNE 114 Catalunya Informacio [ I %6
RNE 120 slunya Informacié [ 29 Kiss FM I 92
Catalunya Informaci6 [ 98 Kiss M I 60 Onda Cero [ 83
Kiss FM [l 69 Radio Marca [l 49 Radio 3 RNE I 59
Radio 3 RNE [ 46 Melodia FM [l 42 Radio Marca [ 35
Radio Marca [ 45 Radio 3RNE [ 41 icat M 33
Melodia FM [l 39 Maxima FM Il 40 Catalunya Musica [l 33
icat M 35 Radiolé M 38 Melodia FM [l 32
Maxima FM l 34 icat W 36 Radiol¢ M 21
Radiol¢ [l 33 Catalunya Musica [l 22 Rad,io. sRNE W20
Catalunya Misica W 25 tadio Clasica RNE I 18 M\axl|ma Fm W19
Radio 5 RNE I 17 Radio 5 RNE I 16 ) RadIO Estel l 19
Radio Clasica RNE 1 15 Radio Estel | 8 Radio Ciasica RNE I 8
Radio Estel | 11 Radio Marina | 8 Radio ’\\/la.”na I's
Radio Marina | 8 Radio4 | 8 Radio4 [ 8
Radio4 | 8 Radio generalista

B Radio musical

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 22 oleada 2019. Il Radio informativa
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Audiencia de la radio (y 6)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluna (en % sobre el total de poblacién, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo Lunes a viernes Sabado y domingo
RACL 12,6 RACI 1 RACL 10,7
Catalunya Radio 9,0 Catalunya Radio 9,6 Catalunya Radio 7,4
SER 5,2 loss0 I 5 3 SER 52
Los40 [N 8 SER 53 Flaix [N 38
Flaixbac NN 2,1 Flaixbac [N - 4 Flaixoac NN 3,5
Rock FM [N 3.5 Rock FV [N 3.7 Los40 NG 34
Cadena Dial [N 3.3 COPE 36 Cadena Dial NN 3,4
core [N 33 Cadena 100 [N 3,2 Rock FM [N 3.0
Cadena 100 3,2 Cadena Dial [N 32 Cadena 100 NN 2,9
Flaix [N 3.2 Flaix [N 3,0 RAC105 [N 2,7
rRac105 [ 2.6 Europa FM [N 2.7 COPE 2,4
Europa FV [ 2,4 raci05 M 26 Radio Tele Taxi 2,1
Radio Tele Taxi [ HINEEM 2,3 Radio Tele Taxi [N 2,4 RNE [ 2,1
Los40 Classic [ HIIIM 2,0 Onda Cero 2,3 Los40 Classic I 1,8
Onda Cero 2,0 Los40 Classic I 2,1 Europa FM I 1,5
RNE 1,9 RNE 1,8 Catalunya Informacio [N 1,5
catalunya.. I 1,5 Catalunya Informacic [ 1,5 Kiss FM [ 1.4
Kiss FM [l 1,1 KissFM [l 0,9 Onda Cero [N 13

Radio 3 RNE [HIM 0,9
Radio Marca 0,5
MelodiaFM [l 0,5

Radio 3RNE [l 0,7
Radio Marca . 0,7
Melodia FM [l 0,6

Radio Marca - 0,8
Melodia FM [l 0,6
Radio 3RNE [l 0,6

icat M o,5 Maxima FM [l 0,6 icat |l 0,5

Maxima FM [l 0,5 Radiole [l 0,6 Catalunya Masica [l 0,5
Radiol¢ [l 0,5 icat o6 Maxima FM W 0,3
Catalunya Musica [l 0,4 Catalunya Masica | 0,3 Radiole W 0,3
Radio 5 RNE 0 0,3 Radio Clasica RNE I 0,3 Radio Estel W 0,3

Radio 5 RNE B 0,3 Radio 5 RNE [l 0,3
Radio Estel | 0,1 Radio Clasica RNE | 0,1
Radio Marina | 0,1 Radio Marina | 0,1

Radio 4 | 0,1 Radio4 0,1

Radio Clasica RNE [ 0,2
Radio Estel [ 0,2
Radio Marina | 0,1
Radio4 | 0,1

Radio generalista
B Radio musical

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 22 oleada 2019. Il Radio informativa
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Audiencia de la radio por franjas horarias

En Cataluna, cada dia 2.030.000 personas escuchan la radio generalista y de éstas, 1.596.000 lo hacen en la
franja matinal de 6 a 12 h de lunes a viernes.

Audiencia de la radio por franjas horarias de las principales cadenas generalistas en Catalunya
(en miles de oyentes, de lunes a viernes y ordenado por audiencia acumulada, y, entre paréntesis, oleada anterior)

Emisora i‘:ﬂfﬂ:?a de6a12h| (=) de12a16h de16a20h| () de20a6n
a 862 (810) 656 (594) 327 (306) 297 (268) 182 (197)
“:%‘;“T:“ 622 (661) 453 (464) 207 (172) 156 (140) 112 (176)
SER) 339 (312) 227 (191) 74 (65) 83 (88) 125 (113)
oo 232 (199) 161 (113) 43 (40) 41 (43) 85 (82)
146 (122) 95 (72) 47 (34) 32 (43) 35 (28)
e 114 (121) 69 (76) 40 (31) 11 (17) 43 (40)

Fuente: EGM — Datos Cataluha — 22 oleada 20109.
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Consumo de internet en Cataluna

El 98,6% de los internautas se conecta a
internet cada dia de forma activa.

9 de cada 10 accede en internet a través
del movil.

El 26,2%, entre 4 y 8 horas al dia.
El 16,3%, mas de 8 horas al dia.

El 40,4% esta suscrito a un paquete de
servicios con televisién de pago. Movistar+

—_ es el principal proveedor de servicio de
acceso a internet al hogar (39,9% de los

) internautas).

La mayoria de las personas encuestadas se

conecta entre media hora y una hora al dia

en las redes sociales.

ﬂ?edes sociales usadas por los internautas. Cataluna. Ano 2018 (en %) \

@ Linked Pinterest i

LI g .o EEIE flickr
76,7 59,3 45,2 33,4 16,0 15,5 4,9 3,6 2,6

N\ /

Fuente: AIMC. 212 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia. Periodo octubre-diciembre de 2018.
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet (1)

Actividades relacionadas con el acceso a contenidos audiovisuales en internet. Cataluna. Aiio 2018 (los ultimos 30 dias y en %)

Mirar videos en linea e 78,9
Escuchar misica en linea I 62 6
Utilizar plataformas peliculas/series " 48,0
Mirar peliculas/series NN 480
Mirar TV en diferido I 36,2

Escuchar radio en linea " 30,1

Apostar (deportes, casinos, loterfas) I 29 3

Las principales actividades
Visitar paginas web para adultos I 27,6 audiovisuales en internet son
Ver la TV en directo M 7 2 mirar videos en linea a traves de
plataformas como YouTube y
Juegos en red 24,1 escuchar musica en linea.
Descargar radio (podcast) I 2?2 9 J

Descargar peliculas/series/documentales I (9]
Descargar misica M- 14,3

Descargar libros electronicos TS 138

Fuente: AIMC. 212 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia. Periodo octubre-diciembre de 2018.
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Consumo de contenidos audiovisuales a internet (y 2)

Actividades llevadas a cabo por el internauta mientras mira programas de television. Cataluna. Ano 2017 (en %)

Buscar informacién sobre el programa — 41,3
N 1907

Buscar informacién sobre un producto o marca
gue vio en television

nn tercio de las personas encuestadas utiliza \

internet frecuentemente mientras escucha la radio o
mira la television, pero no siempre esta interaccién
esta relacionada con el contenido que se esta
consumiendo.

Ver comentarios sobre el programa

Utilizar el #hashtag del programa - 129
i Si se interactla mientras se miran programas de
Visitar web o usar app del programa o canal de television, las principales actividades que se llevan
television - 10,1 . .z
a cabo son buscar informacién sobre el programa o
i sobre un producto o marca.
Hacer comentarios sobre el programa - 98

Ninguna de las anteriores _ 394

Fuente: AIMC. 212 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia. Periodo octubre-diciembre de 2018.
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El apunte:
El equipamiento TIC en Catalunya




El equipamiento TIC en Cataluna (1)

Dispositivos mas utilizados

La inmensa mayoria de los ciudadanos catalanes disponen de TELEFONO MOVIL y es el dispositivo mas utilizado
por delante del ordenador y los medios tradicionales. La television y la radio se han visto afectados por la irrupcién

de los dispositivos conectados. Por franjas de edad, la TELEVISION es el primer dispositivo de uso para las
personas mayores y el MOVIL, el de las franjas de edad mas jovenes.

[ ]
886% L_J[5

94,5%
f e— =)
66,2% - =
o pu— —
552%  52,6%
) =
C e =] '
17,2% 16,3% 14,3%
8,5%
Teléfono movil Television  Ordenador Radio Teléfono fijo Tablet Smart TV Consola de  Reproductor Aparato Tecnologia
videojuegos TV para reproduccién usable
streaming 'y grabacién (wearable)
digital video

Pla. {Podria decirme de los siguientes equipamientos, cuéles utiliza? (N=1.600, respuesta multiple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Catalufa.
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https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe de resultats.pdf

El equipamiento TIC en Cataluna (2)

Dispositivos mas utilizados. Por franjas de edad

12 opcidn 22 opcion 32 opciodn
16-24 anos
25-34 afios - = o
—\O
Movil Ordenador
35-49 afios .
50-60 anos — E % o
—NO —
/
64 anos y mas Tl/ Mévil @' = ‘é maile

Pla. {Podria decirme de los siguientes equipamientos, cuéles utiliza? (N=1.600, respuesta multiple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Catalufa.
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El equipamiento TIC en Cataluna (3)

Dispositivos preferidos

El TELEFONO MOVIL es el dispositivo preferido de la mitad de la poblacion.
Le siguen a distancia el aparato televisivo, el ordenador y la radio.

48,8%
:O
23,2'7 ]
(<] % —_— W
— " >
10,9% e
. 6,8%
2,9% 2,3% 1,3% 0,9%
’ ) I/ 0,3% 0,3% 0,1%
| : : : - : [ | : [ : — : : : : °
Teléfono moévil Television  Ordenador Radio Teléfono fijo  Smart TV Tablet Consola de  Reproductor Aparato Tecnologia
videojuegos TV para reproduccién usable
streaming 'y grabacién (wearable)
digital video

P1b. ¢Qué equipamiento encontraria mas a faltar? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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El equipamiento TIC en Catalufa (y 4)

Dispositivos preferidos. Por sexo y franja de edad

Teléfono movil Television

O O O O
49% fl? lﬂl 42 afios 23% f|-|\ lﬁ' 57 afios

media de edad media de edad

54% 46% B 53% 47%
Ordenador Radio
o o Al el sl o o
| 11% ss r\ '_l 44 afos @ 7% r\ |_| 61 afos
o o l | " media de edad l ' " media de edad

34% 65% 57% 43%

P1b. ¢Qué equipamiento encontraria mas a faltar? (N=1.600, respuesta simple, %)

Fuente: Enquesta d’usos i percepcions dels mitjans audiovisuals 2019. Consejo del Audiovisual de Cataluna.
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Flashes (1)
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Ayudas a la produccion en Europa

En junio de 2019, el Observatorio Europeo del
Audiovisual publico el estudio Mapping of film and
audiovisual public funding criteria in _the EU. En él se
analizan los criterios de la financiacion publica de las
obras europeas de los estados miembros y cubre mas
de 800 esquemas de ayudas en preproduccion,
produccion, distribucion y promocion.

Creacion de la Plataforma para la Educaciéon Mediatica
El 26 de junio se cred la Plataforma para la Educacion
Mediatica, entidad que relne a una cincuentena de
personas y entidades, y que tiene como objetivo facilitar
que la ciudadania adopte una vision critica hacia los
contenidos que difunden los medios y las nuevas
plataformas digitales. La plataforma esta impulsada por
el CAC, en el marco de la iniciativa en educacion
mediatica eduCAC.

Recomendaciones para una publicidad igualitaria

El 11 de julio de 2019, el Consejo del Audiovisual de
Cataluna, el Instituto Catalan de las Mujeres y el Colegio
de Publicitarios y Relaciones Publicas de Cataluna
presentaron las Recomendaciones para una publicidad
[gualitaria, una iniciativa para facilitar herramientas al
empresariado y al sector publicitario.

Las Recomendaciones contienen dos decélogos: uno
para empresas anunciantes, con los beneficios de hacer
publicidad igualitaria, y una guia para crear campafas
no sexistas dirigidas a las agencias de publicidad.

|__,/ Digital News Report 2019

El Reuters Institute for the study of Journalism publicé su
informe anual Digital News Report. Como principal
conclusion, encontramos la confianza de la audiencia
hacia los medios tradicionales de noticias en cuanto a
noticias de Ultima hora, pero la desconfianza en el
posterior analisis de los hechos. En crisis como la de los
“chalecos amarillos” de Francia, ha crecido la percepcion
general de falta de imparcialidad y de independencia en
los medios tradicionales en su valoracion.

Francia: lucha contra la manipulacion de la informacion
La Ley francesa contra la manipulacion de la

informacién, adoptada en diciembre de 2018, tiene

efecto sobre las plataformas que tienen mas de 5
millones de visitantes Unicos al mes en aquel pais. La
autoridad reguladora, el Conseil Supérieur de
I’Audiovisuel (CSA) publicé la Guia para los operadores
implicados para concretar las acciones de cooperacion.

La ley establece que el CSA debe presentar un informe
periddico sobre la efectividad de las medidas
implementadas.

Britbox, la alternativa britanica a Netflix.

En julio, las dos principales corporaciones audiovisuales
de Reino Unido, la BBC e ITV, anunciaron para otofo el
lanzamiento de Britbox , un servicio de video bajo
demanda de pago dentro del pais. La nueva plataforma
ofrecera programas de ambas cadenas, asi como
contenidos especificamente producidos para Britbox.
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CAC: retirada de videos en YouTube

El 17 de julio YouTube retir6, a instancias del CAC, un
total de 275 videos de ocho listas de reproduccion de
tematica erotica y/o sexual, porque incluian videos
protagonizados por menores de edad, la mayoria nifnas.
Se veian videos cotidianos, pero eran recontextualizados
en listas que tenian titulos como Hot teens, All size tits o
Culitos. Asimismo, el 5 de mayo la_misma plataforma
retird, también a instancias del CAC, 11 videos que
hospedaba, en los que se justificaba el cibercontrol de las
mujeres en el ambito de la pareja.

Mediaset: lanzamiento de una plataforma de pago

El 22 de julio, el grupo de comunicacion Mediaset lanzé
Mitele Plus, una plataforma de video bajo demanda de
pago y sin publicidad, que de entrada ofrece los
contenidos de Mitele.

Reino Unido: prominencia del servicio publico

En el debate The future of the Public Service Media
(PSM) en Reino Unido, el regulador Ofcom plantea la
actualizacién de la prominencia de los medios de servicio
publico. Con la normativa actual, los PSM disfrutan de
una posicién relevante en las guias electronicas de
programacion (EPG) de la televisién lineal, lo que
permitié mantener sus indices de audiencia anteriores a
la migracion digital a la TDT. En sus recomendaciones, la
Ofcom plantea una nueva normativa para que esta
prominencia se haga extensiva a los servicios bajo
demanda y en internet.

4

[4

Reino Unido: acceso a pornografia en linea

El 15 de julio entr6 en vigor la norma sobre la
verificacion de la mayoria de edad para acceder a
pornografia legal en linea, aplicable a los internautas de
Reino Unido. Es un despliegue de la Digital Economy
Act 2017 vy el regulador responsable es la British Board
of Film Classification (BBFC). La BBFC ha creado un
servicio especifico, el Age-verification Regulator, un
sistema  voluntario  que no tiene  caracter
legal/administrativo.

Moderacion de redes sociales con inteligencia artificial
El regulador britanico, Ofcom, publicé el informe
independiente Use of Artificial Intelligence in online
content_moderation, en el que se analiza el rol y las
capacidades de la inteligencia artificial (IA) en la
moderacion 'y la monitorizacion de contenidos
perjudiciales. Los principios de transparencia y auditoria
de los sistemas de IA, asi como la comparticién de datos
masivos y el know how son elementos centrales que
defiende el estudio.

Catalunya Radio renueva la oferta digital

La emisora publica de radiodifusion estrena en julio una
nueva presentacion de su servicio de podcast, que
incluye las secciones TopCatRadio, Musica, Economia,
Gastronomia, Politica, Mundo digital, Series y cine,
Libros, Humor y Barca.
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https://www.cac.cat/actualitat/youtube-retira-peticio-del-cac-les-8-llistes-reproduccio-que-sexualitzen-videos-menors
https://www.cac.cat/actualitat/cac-celebra-que-youtube-hagi-ates-seu-requeriment-i-hagi-retirat-11-dels-12-videos-que
https://www.mediaset.es/Conocenos_0_2463300660.html
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0022/155155/future-public-service-media.pdf
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0021/154461/recommendations-for-new-legislative-framework-for-psb-prominence.pdf
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/internet-and-on-demand-research/online-content-moderation
https://www.ccma.cat/catradio/podcast/
http://www.legislation.gov.uk/ukpga/2017/30/contents/enacted
https://bbfc.co.uk/about-bbfc/who-we-are
https://www.ageverificationregulator.com/

Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya

BIAC. Nim. 14 — Segundo cuatrimestre de 2019

Fuentes principales:

- CAC: datos propios del Consejo.

- EGM: datos de la 22 oleada 2019. Periodo abril-mayo de 2019. Ambito Catalufia.

- Barlovento Comunicacién.

- AIMC. 219 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Realizada a partir de 2.539 entrevistas voluntarias en
linea a internautas de Catalufa entre octubre y diciembre de 2018 (1.673 hombres y 866 mujeres).

- lconografia: Noun Project, Freepik

Citacion bibliografica:
CONSEJO DEL AUDIOVISUAL DE CATALUNA. Boletin de informacién sobre el audiovisual en Cataluna (BIAC). Num. 14. Segundo
cuatrimestre de 2019. Barcelona: CAC, septiembre de 2019. <www.cac.cat>

BIAC. Nim. 14. Septiembre de 2019 Segundo cuatrimestre de 2019



http://www.cac.cat/

