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Oferta de la television tradicional en Catalufa

[ canal v EE TV privada TV pblica Los canales televisivos por ambito territorial de emisién

8 canales nacionales 4 publicos
El hogar catalan recibe una media de
4 privados DE":ID

((CD 35 canales de television en abierto: 8
de ambito nacional, 26 estatal y

los canales de dmbito local.

26 canales estatales 5 publicos

21 s I
I
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50 canales locales 11 publicos

39 privados [ILILILICILILACLICIL]
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LI
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Nota: en el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex
(MUX). Este es el primer nimero del BIAC en el que se contabilizan solo una vez los canales de televisién que emiten en simulcast en alta
definicién (TV3, Barca TV, La 1, Clan, Teledeporte, Antena 3, laSexta, Telecinco y Cuatro).

Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Economia y Empresa (canales TDT estatal). Septiembre de 2020.
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La televisidn tradicional de ambito nacional

TV publica M v privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Catalan

Corporacio Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)

4
canales
e | 3 E ©
o 24 3 3 Esport
8 50%
canales
nacionales

Grupo Godo Futbol Club Barcelona

8 wonn >  CERTRD
V FIBRACAT

Nota: El canal teméatico BOM Cine inicia las emisiones el 16 de marzo de 2020, el canal Fibracat inicia las emisiones el 1 de junio de
2020 y desaparece RAC105 TV.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Septiembre de 2020.
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La televisidn tradicional de ambito estatal

TV publica I TV privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Castellano
5 Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)
canales
publicos 0 e @ clan & tdp.
19%
Atresmedia Television Mediaset Espana  NET Televisi6 13 Television Grupo Secuoya
26 © D TRICE
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canales e
estatales’ @ e PN
Pzt
nova
P = VEO Television eal Madri rupo
\ 7~ Television Kiss Media
. PMAX -
BE]B ®) Realmadrid TV .Klss
|~ 7 -

Nota: El prestador CRTVE emite contenidos en catalan para Cataluia a través de los canales La 1, La 2 y Canal 24 Horas.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa y webs corporativos de los prestadores de servicios de comunicacién
audiovisual. Septiembre de 2020.
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La televisién tradicional de &mbito local (1)

TV publica M TV privada Lengua vehicular

Por titularidad, oferta y lengua vehicular Catalén
11
=
canales vallesvisio = ‘abv
canales Maeveo N B ¥ 2 @
22%
Tevecat Segre Taelus ETV Cadena;?_l:{;enaica Mola
50 Q @ m @ molatv
canales tevecat . pirineus tv
estatales ) _
Ebro Corisa Media CB Global Prosa Doble Columna

Grupo Media

?? bR @ 9 121

@)@ E&_’fﬂ 9 GE (:;-2 E) € cm?wsw c MarTV

Nota: Los canales privados se agrupan por grupos de comunicacién, si procede. El cuadro contabiliza los canales privados de las
demarcaciones de Manresa (TLB) y Vilanova i la Geltrd (S/D).

S/D = sin determinar

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Septiembre de 2020.
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La television tradicional de ambito local (y 2)

Oferta de las 11 televisiones publicas Oferta de las 39 televisiones privadas
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I Badalona \ /1o
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Nota: A 31 de diciembre, el Punt Avui TV deja de emitir (12 programas locales) y en su lugar se inicia la emision de los canales locales: tevecat

(en las demarcaciones de Barcelona, Blanes, Granollers, Lleida, Sabadell, Tarragona y Vic); TLB (Manresa), MarTV (Matard) y el canal local de
Vilanova i la Geltra (S/D).

Fuente: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consejo del Audiovisual de Catalufia. Septiembre de 2020.

BIAC. Nim. 16. Septiembre de 2020 Segundo cuatrimestre de 2020



https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

Audiencia de la television (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Catalufa
(en %, de agosto de 2019 a agosto de 2020)

18,2

.
&

8,7
8,5 8,4 8,5 9,0 7,9 8,5 9,1

’ 4,8 51 51 4.8

4.9 44 4.6 45 ) 4.6 cuatre
0,7 06 0,7 0,8 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,9 0,9 8.
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

Nota: la cuota de pantalla o share es el porcentaje de individuos que miran una determinada cadena respecto al total de personas que
miran la televisién en aquel momento.
Fuente: Barlovento Comunicacion.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiencia de la television (2)

Cuota mensual de pantalla por canales en Cataluha
(en %, de enero a agosto del 2020, en orden descendente segln el ranking de agosto)

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO
TV3 15,6 15,0 16,3 14,5 14,5 13,8 12,9 11,5
Telecinco 9,8 11,5 10,6 10,4 11,8 11,6 12,1 10,4
Antena 3 TV 9,0 9,3 8,5 7,9 7,9 8,5 9,1 9,1
Lal 7,2 6,2 6,9 6,8 7,1 6,9 6,4 6,6
laSexta 6,3 6,3 7,9 7,2 7,2 6,9 6,3 5,7
Cuatro 5,0 5,4 4.8 5,1 5,1 4,8 4,4 4,6
Energy 2,8 1,8 3,0 2,8 2,8 3,0 3,4 3,4
La2 2,4 2,4 2,3 2,2 2,1 2,3 2,4 2,8
Atreseries 2,5 2,4 1,9 2,1 2,0 2,2 1,8 2,6
Neox 2,4 2,5 2,3 2,8 2,5 2,6 2,6 2,5
Factoria de Ficcion 2,4 2,4 2,3 2,4 2,5 2,6 2,6 2,4
Divinity 2,0 2,0 1,5 1,8 2,2 2,1 2,3 2,3
TRECE 2,1 1,8 1,8 1,9 2,0 2,1 2,4 2,2
DMax 1,6 1,7 1,7 2,0 1,8 1,8 1,8 2,0
Paramount Network 1,8 1,9 2,0 2,4 2,0 1,9 1,9 2,0
Nueva 1,4 1,5 1,4 1,8 1,9 2,1 2,2 2,0
_Mega 1,3 1,3 1,2 1,5 1,5 1,4 1,5 1,9
3/24 2,0 1,6 2,6 2,0 1,4 1,1 1,6 1,5
Dkiss 1,1 1,1 0,9 1,1 1,1 1,1 1,2 1,5
Clan 1,4 1,3 1,1 1,3 1,4 1,2 1,5 1,4
Boing 1,0 1,0 0,8 1,1 1,4 1,2 1,2 1,1
8tv 0,9 0,9 0,9 0,9 0,9 0,8 0,9 0,9
24h 0,8 0,6 1,4 1,2 1,0 0, 0,9 0,8
BeMad 0,6 0,6 0,4 0,6 0,6 0,6 0,7 0,8
Disney Channel 0,8 0,8 0,6 0,6 0,5 0,8 0,7 0,6
TEN 0,6 0,4 0,4 0,5 0,4 0,6 0,5 0,6
Gol 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4 0,5 0,4 0,6
Super3/33 0,7 0,7 0,5 0,5 0,5 0,6 0,7 0,5
Teledeporte 0,6 0,4 0,3 0,3 0,5 0,3 0,3 0,5
Esport3 0,6 0,5 0,3 0,2 0,1 0,2 0,2 0,3
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Fuente: Barlovento Comunicacion.
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https://www.barloventocomunicacion.es/

Audiencia de la television (y 3)

Cuota de pantalla en Cataluna (en % por grupos, media enero-agosto 2020)

espana.
o 0

25,0

ATRESMEDIA

\\ Corporaci6 Catalana

de Mitjans Audiovisuals,SA

":Ve

grupoGodo I 0.9

16,9

11,8

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Barlovento Comunicacion.
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Mediaset se mantiene como el grupo
televisivo que concentra mas audiencia en
Catalufa. Atresmedia, en segunda
posicion, le sigue a poco mas de un punto
porcentual de distancia.

En cuanto a las corporaciones publicas, la
CCMA sigue por delante de la CRTVE, con
casi b puntos porcentuales de diferencia.
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NOTA: El apartado no incorpora datos de audiencia
de radio porque, dada la crisis sanitaria de la COVID-
19, EGM suspendié la segunda oleada anual.




Oferta de emisoras de radio en Cataluia

Por zona de servicio
Radio publica

B Radio privada 12 emisoras nacionales

4 publicas

8 privadas ﬁﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁﬁ

19 emisoras estatales

5 plblicas
_ lpivades BB ERRERE
262 emisoras de ra P
) _ 231 emisoras locales
El numero total de frecuencias usad o
sector radiofénico es de 787, cu 215 publicas
i i ) o o e e e o o o v o i i v
(589) emite la oferta de radio p HEH T HH HHEEH L e
OoOOOOOOODOOOOO OO oo
(o o e o o o e o e s v v i o o [ o
o e v
o e f e o o o o
(o o o o e e o e e o o o s s i i o
e e e
El h tala ib dia de més d
(<)) 30 emisoras: 10 radios de 4mbito nacional, ~~ S2S0S52550005555555S
\ v . . L. ! (o o
/20 estatal y las emisoras de ambito local.
16 privadas

ARRERRRRRE RARRRaS
Nota: en el BIAC se entiende por emisora el medio de comunicacion que emite un producto radiofénico a través de una o mas frecuencias.

Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Economia y Empresa (FM estatal publicas). Septiembre de 2020.
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La radio publica

Lengua vehicular

Por zona de servicio y lengua de emision

4 emisoras
nacionales CCMA CATALUNYA Catmusu a G" Samnye,  {@E
RADIO Catalan
5 CRTVE radioclasica radio3 radio5 radio4
emisoras me rne me rme rne Castellano
estatales Catalan (Radio 4)
224 (ejemplos
emisoras ﬂ em's.ofasl )
e Radi municipales
pblicas E oo Ros
2 1 5 104 6 FM 89.4 “gE'“mfﬂng" Radio Blanes 9
emisoras
9.2 ge——y POSTA
< | @m0 ras b [
| RADIO ARTESA DE SEGRE BALAGUER i;/ t;
RTV() e
radio ulldecona i?io
Catalan

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa (FM local), Corporaci6é Catalana de Mitjans Audiovisuals (FM nacional) y Ministerio de Economia

y Empresa (FM estatal). Septiembre de 2020.
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La radio privada

Lengua vehicular

Por zona de servicio y lengua de emision

8 . E @c FLAIXFME
emisoras GODo y FLASH ryreme TELE @
i A A TAXI bt
nacionales ESTEL ), RadioEstel  PRISA SER2 Catalén
PRISA E “20 dial Y20  Radios L0
14 I -
oc
- COPE )
emisoras & O 7 ATRESMEDIA (SR M EURDPR
estatales
RADIO P UNIDAD RADIO = | Castellano
BLANCA "™ EDITORIAL ésalvo _
= esconexiones)
d'ital
: i ELYAFM
16 gl Addn ‘9 @' oriung M 2
emisoras
| i 7% Topoms 0 (6]
radioAran h ' radiolot. cat 1 o 3
¢ : proximafm

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluha
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Radios municipales publicas por comarcas (1)

Del Alt Camp en el Bages

(88.7)

* Radio 'Escala
(107.6)

* Penedes FM Subirats

(90.2)
* Radio Gelida

O e Alcover Radio (0 *Ona Vilamalla ) eCanal 20 Radio
C  (103.7 - Alcover) O (107.9) QD  QOlerdola
G °Radio EI Pla 5 « Radio Cabanes 8 (107.0)
) (107.2 - El Pla de o (101.1) — » Ona Bitlles
Santa Maria) « Radio Cap de Creus b (107.0)
-+ & a
<C Lol -
) . —
<L <

* Radio Llanca

e Radio Mar d’Amunt
(107.0 — Port de la
Selva)

e Radio Vila-sacra
(107.0)

e Radio Vilafant

(107.3)

(107.6)

e Radio Sant Sadurni
(107.2)

e Radio Vilafranca

(107.8)

e Sarroca Radio
(107.5)

Nota: Este BIAC presenta las emissores municipales publicas de seis comarcas catalanas. En los sucesivos nimeros se detallara la oferta
radiofénica local publica del resto de comarcas de Catalufia, siguiendo el orden alfabético.
Fuente: Mapa de mitjans audiovisuals de Catalunya del Consejo del Audiovisual de Catalufa, paginas corporativas de las emisoras locales e
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http://www.alcoverradio.cat/
https://onavilamalla.wordpress.com/
http://ventdelnord.tv/graella/nova_radio_cabanes
http://www.cadaques.cat/guia-del-poble/radio-cap-de-creus/
http://www.radiolescala.cat/
https://www.radiollanca.cat/
https://www.elportdelaselva.cat/ca/el-poble/mitjans-de-comunicacio/radio/radio-mar-d-amunt-107-0-fm/
http://www.radiovila-sacra.cat/
https://www.radiovilafant.net/
http://www.olerdola.cat/serveis-municipals/mitjans-informacio-municipal/canal-20
https://onabitlles.cat/
https://subirats.cat/radio-penedes-fm/
http://radiogelida.cat/
https://santsadurni.cat/radio
https://www.rtvvilafranca.cat/radio-vilafranca/
https://www.santmartisarroca.cat/sarrocaradio/emissora-municipal/
https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

Radios municipales publicas por comarcas (y 2)

— *Radio Seu FM (O +Montbui Radio V) eLlaVeu de Navas
D (107.2 - La Seu 'S (91.7 -Santa D  (107.9)
ED d’Urgell) —  Margarida de %D « Radio Balsareny
- <T Montbui) m (107.1)
e Radio Capellades e Radio Cardona
-+ (104.7) (107.2)
<C * Radio Igualada * Radio Sallent
(103.2) (107.6)
* Radio Masquefa  Radio Sant Fruitds
(91.6) (107.5 - Sant
* Radio Nova Fruités del Bages)
(107.7 - Vilanova * Radio Sant Joan
del Cami) (107.9 - Sant joan
» Radio Piera de Vilatorrada)
(91.3) » Radio Santpedor
(90.0)
* Radio Sdria
(107.8)

Nota: La comarca Alta Ribagorza no dispone de emisora publica local.
Fuente: Mapa de mitanes audiovisual de Catalunya del Consejo del Audiovisual de Catalufa, paginas corporativas de las emisoras locales e

Adeca (mapa).
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http://www.radioseu.cat/
http://www.montbui.cat/el-municipi/guia-del-municipi/equipaments/montbui-radio.html
http://radiocapellades.net/
https://radioigualada.cat/
https://masquefa.cat/comunicacio/radiomasquefa/
https://www.vilanovainformacio.cat/radio-nova/
http://radiopiera.cat/
http://laveudenavas.navas.cat/
http://www.radiobalsareny.org/
http://radiosantfruitos.cat/WEB/
http://www.radiosantjoan.cat/
https://santpedor.net/radio/
https://www.radiosuria.cat/
https://www.cac.cat/mapa-radios-i-televisions/

B

Internet




Consumo de internet en Cataluna

[ [ p—
El 99,8% de los internautas se conecta a

E internet cada dia de forma activa. @

Los dispositivos preferidos para acceder a

internet son el teléfono movil (42%), el EI
ordenador de sobremesa (27%) y el

ordenador portatil (23%).

La mayoria de las personas encuestadas
(24,5%) se conecta entre media hora y una
hora al dia a las redes sociales.

El 27,7%, entre 4 y 8 horas al dia.
El 16,4%, mas de 8 horas al dia.

El 38,6% de las personas encuestadas esta
abonada a un servicio de television de

pago.

Netflix (33,6%) y Movistar+ (31,1%) son
los servicios con mas suscripciones.

£ )

70,8

N\

.

46,8

Linked[[l) Pinterest

64,6 32,1 15,6

ﬂ’rincipales redes sociales usadas por los internautas. Catalufia. Afio 2019 (en %m

/

Fuente: AIMC (2020). 222 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia. Periodo octubre-diciembre de 2019.
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https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/

Consumo de contenidos audiovisuales en internet

Actividades relacionadas con el acceso a contenidos audiovisuales a internet. Cataluna. Ano 2019 (los Gltimos 30 dias y en %)

Mirar videos en linea

Escuchar mdsica en linea

Utilizar plataformas peliculas/series
Visitar videotutoriales

Mirar TV en diferido

Escuchar radio en directo (web/app)
Ver TV en directo (web/app)
Escuchar radio a la carta (podcast)
Juegos en red

Descargar peliculas/series/documentales
Descargar musica

Transmitir videos en directo (LIVE)

__________________________________________WyK¢
______________________ Ny
. 55,7
89,8
I 10,4
— 38,0
I 34,4

I 26,5

I 23,7

I 15,2

I 12,2

B 5.3

Fuente: AIMC (2020). 222 encuesta a usuarios de internet - Navegantes en la red. Ambito Catalufia. Periodo octubre-diciembre de 2019.
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https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/

Consumo de contenidos audiovisuales en internet (y 2)

Curva horaria de uso de internet en un dia. Catalufa. Afio 2019 (en %)

50,8 ,
49,2 50,1 572

449 44 3
4 42,7 4
613 15’1 3,0

37,5
30,6

21,0

9,6

-

Un tercio de las personas encuestadas utiliza
internet frecuentemente mientras escucha la
radio o0 mira la televisién, pero esta
interaccion no siempre esta relacionada con

Kel contenido que se esta consumiendo.

~

J

48,9

49,5
46,2

30,8

15,4

41

3216 0,8 1,0
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https://www.aimc.es/otros-estudios-trabajos/navegantes-la-red/

El apunte:
UE: desinformacion y COVID-19




El 10 de junio de 2020, la Comision Europea y el alto representante de la UE para los asuntos exteriores publicaron
la Comunicacién “La lucha contra la desinformacién sobre la Covid-19: contrastando los datos”.

La Comunicacion JOINT(2020) 8 Final enumera las acciones de la Union Europea contra la desinformacion en la crisis de la COVID-19.

El 26 de septiembre de 2018, la Comisién Europea presenté el Codigo de practicas en desinformacion.
En octubre de 2018 lo firmaron Facebook, Google, Twitter y Mozilla, entre otras empresas.
Microsoft lo hizo en mayo de 2019 y TikTok, en junio de 2020.

El Grupo de Reguladores Europeos para los Servicios Mediaticos Audiovisuales (ERGA, en les sus iniciales
en inglés) valoré la aplicacion del Codigo de practicas en desinformacién. (Informe completo y Resumen
ejecutivo, publicados en mayo de 2020).

El Rapid Alert System (RAS) es una plataforma de intercambio de informacién entre los estados miembros
y los organismos de la UE para detectar campanfas de desinformacion y coordinar como se responde a ellas.

El portal EUvsDisinfo ha publicado cuatro informes especiales sobre la desinformacién de la COVID-19.
EUvsDisinfo es una iniciativa del Servicio Europeo de Accién Exterior (EEAS, en las iniciales inglesas).

La red Cooperacion Proteccidon del Consumidor (CPC) hace rastreos intensivos en internet, coordinada por la
Comisién Europea, con el objetivo de garantizar los derechos de los consumidores.

Durante la crisis de la COVID-19, la CPC ha hecho dos oleadas de analisis:

e Un rastreo (screening) de alto nivel en plataformas en linea y analisis en profundidad de webs i anuncios
especificos.

e Un segundo rastreo de fraudes al consumidor relacionados con la pandemia COVID-19.

Comunicaciéon Desinformacion COVID-19

Fuente: elaboracion propia a partir de la Comunicacion JOINT(2020) 8 Final.
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https://ec.europa.eu/newsroom/dae/document.cfm?doc_id=54454
https://euvsdisinfo.eu/category/blog/coronavirus/
https://euvsdisinfo.eu/category/blog/eeas-special-reports/
https://eeas.europa.eu/sites/eeas/files/ras_factsheet_march_2019_0.pdf
https://erga-online.eu/
https://erga-online.eu/wp-content/uploads/2020/05/ERGA-2019-report-published-2020-LQ.pdf
https://erga-online.eu/wp-content/uploads/2020/05/Executive-Summary-ERGA-2019-report-published-2020.pdf
https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/consumers/enforcement-consumer-protection/consumer-protection-cooperation-network_en
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_20_938
https://ec.europa.eu/info/news/coronavirus-eu-consumer-protection-authorities-and-commission-complete-checks-protect-consumers-scams-online-2020-jul-29_en
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52020JC0008

La red Cooperacion y Proteccién del Consumidor esta regida por el Reglamento (UE) 2017/2394, -
sobre la cooperacién entre las autoridades nacionales responsables de la aplicacion de la legislacion
en materia de proteccion de los consumidores.

Monitoriza webs, plataformas digitales, marketplaces y anuncios publicitarios para supervisar que se &
cumpla la normativa en materia de defensa de las personas consumidoras de la Unién Europea. —

El ano 2020, la red CPC se focalizé en el analisis contenidos, ofertas y anuncios relacionados con —
productos y servicios relacionados con la COVID-19 .

Se han llevado a cabo dos oleadas de monitorizacion:

Un rastreo de alto nivel en plataformas en linea y analisis en profundidad de webs y anuncios especificos
(mayo de 2020).

Principales resultados:

e 88 paginas web ofrecian productos con presuntos efectos curativos o preventivos contra el coronavirus.
e 30 paginas web desinformaban sobre la presunta escasez de productos basicos.

e 24 paginas web eran sospechosas de practicas ilegales en la tarificacion de los precios de los productos
ofrecidos.

Un segundo rastreo de fraudes al consumidor relacionados con la COVID-19 (junio de 2020).

En esta segunda oleada, participaron las autoridades de proteccion a la persona consumidora de 17 estados
miembros y se analizaron un total de 73 casos, de los que 23 se comprobé que contenian ofertas y
anuncios que podian incumplir la normativa en seguridad sanitaria.
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https://ec.europa.eu/info/live-work-travel-eu/consumers/enforcement-consumer-protection/consumer-protection-cooperation-network_en
https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2017/2394/oj
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/ip_20_938
https://ec.europa.eu/info/news/coronavirus-eu-consumer-protection-authorities-and-commission-complete-checks-protect-consumers-scams-online-2020-jul-29_en

El 25 de marzo de 2020, el
CAC presenté un estudio sobre
la plataforma YouTube, donde
hasta 16 videos con 340.000

visualizaciones proponian

productos no aptos para el uso
médico para combatir el
coronavirus, banalizaban la
pandemia y cuestionaban la
necesidad de las medidas de
proteccion.

Al dia siguiente, YouTube retir6
14 de los videos denunciados.
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El CAC impulsa eduCAC, un
programa de educacién mediatica

gue, ademas de material didactico

en linea, ofrece formacion al
profesorado de secundaria, sobre
consumo informativo y
desinformacion.

Durante el confinamiento, lanzé la
campana “Atura’t, pensa i verifica”
contra la desinformacion.

Tras el confinamiento, en agosto
puso en marcha la campana “Per
sortir-ne més savis i savies”, en la
gue mas de unas veinte personas
expertas reflexionan sobre la
convivencia, el uso de pantallas y la
responsabilidad digital tras el
confinamiento.
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El 13 de julio de 2020, el
Departamento de Salud de la
Generalitat y el Consejo del

Audiovisual de Catalufa

firmaron un convenio de

colaboracion.

Ambas entidades supervisaran
la publicidad en radio,
television y servicios digitales
en linea de productos y
servicios con pretendida
finalidad sanitaria.

Asimismo, elaboraran unas
recomendaciones sobre el
tratamiento en los medios y
servicios audiovisuales de
tematicas sanitarias.



https://www.cac.cat/actualitat/departament-salut-i-cac-collaboraran-combatre-la-desinformacio-els-aspectes-relacionats
https://www.educac.cat/
https://www.educac.cat/professorat/formacio/qui-em-crec-propostes-didactiques-nvegar-lentorn-comunicatiu
https://www.cac.cat/actualitat/cac-posa-marxa-una-campanya-lluitar-la-desinformacio-i-fer-us-responsable-les-pantalles
https://www.educac.cat/actualitat/sortir-ne-mes-savis-i-savies
https://www.cac.cat/actualitat/cac-demana-la-retirada-16-videos-youtube-que-promocionen-tractaments-no-cientifics-curar
https://www.cac.cat/actualitat/youtube-retira-14-videos-denunciats-pel-cac-promocionar-tractaments-no-cientifics-curar
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Apoyo de Cultura y la CCMA a la produccién

Fruto del acuerdo con el Departamento de Cultura para
el fomento de obras audiovisuales y cinematograficas
de nueva creacion, la CCMA ha preseleccionado 34
proyectos (de los 300 presentados) para coproducir.
Las propuestas elegidas van desde largometrajes, a
series de ficcion, programas divulgativos y espacios
infantiles. Este programa de fomento de la produccién
audiovisual tiene una dotacién de 6 millones de euros.

Mas horas de catalan en TVE Catalunya

TVE Catalunya ha estrenado la parrilla para el nuevo
curso y duplica el nimero de horas en catalan. Pese a
que los informativos hechos desde el centro de
produccién de Sant Cugat del Valles siguen teniendo
una duracién de 15 minutos, esta temporada se
emitiran un total de 48 horas semanales de
programacion en catalan. Algunas de las novedades
son los espacios Obrim fil, con Xavier Sarda y Ana
Boadas; Cafe d’idees, con Gemma Nierga; En linia,
dirigido por Jessica del Moral, y Perduts en el temps,
que presenta Bruno Oro.

Y también mas catalan en la radio

La emisora musical del Grupo PRISA, Los 40, ha
estrenado web en catalan £/s40.cat. El portal pretende
dar a conocer los musicos y grupos catalanes, informar
de las novedades que salgan al mercado y de los
conciertos programados. lgualmente, quiere aprovechar
el eco de las redes sociales para dar a conocer nuevos
talentos de la escena catalana.
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Publicidad en las redes sociales

El CAC ha publicado un informe sobre los influencers y
la publicidad, y ha puesto el foco en la aplicacién
TikTok, red social dirigida mayoritariamente a la franja
mas joven de poblacion. Se han analizado 16 videos de
tiktokers con mas de 30 millones de visualizaciones en
total. El estudio muestra que el 93,8% de los
contenidos estimulan el consumo, de forma encubierta,
de productos como por ejemplo comida rapida, bebidas

azucaradas, ropa y videojuegos.

Netflix no logra el 30% de la cuota de obra europea
en su catalogo

Un informe del CAC sobre la plataforma OTT muestra
que la oferta audiovisual europea en Netflix es del
22,2%, una cifra que no llega al porcentaje establecido
en la Directiva europea de servicios audiovisuales. La
presencia de obra en catalan es del 0,5%. La
plataforma si que introduce sistemas de prominencia
de obras europeas, que facilitan a la persona usuaria
encontrar estos contenidos en las primeras pantallas de
sus mendus.

Em ¢o qu’ém, primera serie de ficcién en aranés
Creada por Lleida Televisio, la serie cuenta con el
apoyo del Conselh Generau d’Aran y puede verse en
varias televisiones de la XAL y en streaming por ala
carta.cat. La serie consta de 15 episodios y esta
planteada en clave de humor, con el objetivo de
divulgar la lengua aranesa y aclarar dudas.
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https://los40.com/seccion/els40/
https://www.cac.cat/actualitat/cac-denuncia-videos-tiktok-amb-30-milions-visualitzacions-perque-difonen-publicitat
https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-05/Acord_49_2020_ca.pdf
https://lleidatv.alacarta.cat/emcoquem

Flashes (2)

Df Fomento del espiritu critico entre el alumnado

La Fundacién “la Caixa” ha presentado BeCritical, un
programa para potenciar la competencia mediatica y
el pensamiento critico entre el alumnado. Se trata de
una iniciativa inspirada en los materiales del
programa de educacion mediatica del Consejo del
Audiovisual de Cataluna, eduCAC. La propuesta de
actividades dirigida al personal docente esta enfocada
al fomento del uso responsable y consciente de los
medios de comunicacién entre los alumnos de ESO,
bachillerato y ciclos formativos.

Df El CSA francés y la desinformacion en linea
Desde la aprobacién de la Ley 2018-1202, de 22
de diciembre, relativa a la lucha contra Ia
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manipulacion de la informacion, las plataformas en
linea con mas de 5 millones de usuarios Unicos
mensuales en Francia deben informar cada ano al
CSA de las medidas adoptadas. EI 30 de julio, el
regulador publicé el primer informe, a partir de las
respuestas a un cuestionario de 16 servicios en
linea, como por ejemplo buscadores, marketplaces,
plataformas de intercambio de videos, foros en linea
y redes sociales.

Ofcom: prominencia y plataformas globales

En agosto de 2020, el regulador britanico presenté el
estudio Connected TV gateways: review of market
dynamics, elaborado por una consultora externa. El
estudio analiza el impacto de nuevos dispositivos de
acceso a los contenidos, el papel de las plataformas
globales y su influencia en el consumo audiovisual en el
Reino Unido. Se plantea que la obligacion de
prominencia de los contenidos de servicio publico en
entornos digitales, vigente en el pais desde 2012,
requiere una actualizaciéon normativa, tanto en los
sistemas operativos como en el disefo de las interfaces
para los usuarios.

CAC y CSA: la representacion de las mujeres durante
la crisis COVID-19

El CSA francés y el CAC han publicado sendos informes
sobre la igualdad de género durante el brote de COVID-
19. Basados en el andlisis de noticias y programas
especiales de COVID-19 emitidos en marzo (estudio del
CAC) y de marzo a mayo (estudio del CSA francés),
ambos informes concluyen que hay una representacion
insuficiente de mujeres en funciones de alta
responsabilidad o experiencia, mientras que hay una
representacion  excesiva de mujeres en temas
relacionados con la familia, la educaciéon de los nifos y
la atencion a los mayores.
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https://educaixa.org/ca/home
https://www.educac.cat/
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000037847559/
https://www.csa.fr/Informer/Toutes-les-actualites/Actualites/Lutte-contre-les-infox-le-CSA-publie-son-premier-bilan
https://www.csa.fr/Mes-services/Mes-outils-pro/Lutte-contre-la-manipulation-de-l-information-Questionnaire-aux-operateurs-de-plateformes-en-ligne
https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0019/201493/connected-gateways.pdf
https://www.cac.cat/sites/default/files/2020-07/Acord_71_2020_ca.pdf
https://www.csa.fr/Informer/Collections-du-CSA/Observatoire-de-la-diversite/La-representation-des-femmes-dans-les-medias-audiovisuels-pendant-l-epidemie-de-Covid-19
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La salud de los ecosistemas comunicativos en la
UE

En julio de 2020, el Center for Media Pluralism and
Freedom (entidad que depende del Instituto
Universitario de Europa) publicd la tercera versién
de su Media Pluralism Monitor, un proyecto
financiado por la UE iniciado en 2013. El estudio se
basa en el analisis de cuatro grandes areas:
proteccion legal basica, pluralismo en el mercado,
independencia politica e inclusién social. El informe
concluye que, en los diferentes estados de la UE,
hay un estancamiento general e incluso un deterioro
del pluralismo y la libertad de los medios.

OEA: mapeo de la normativa sobre obra europea

En julio de 2020, el Observatorio Europeo del
Audiovisual (OEA) public6 Mapping of the
regulation and assessment of the nationality of
European audiovisual Works, estudio comparativo
de los marcos legales en Europa en la definicion de
la nacionalidad de las obras europeas. Determinar el
origen de una obra es primordial para productores,
fondos publicos de cine, reguladores y proveedores
de servicios. Con la nueva Directiva de servicios de
comunicaciéon audiovisual (y la extension de las
obligaciones a los servicios de VOD), la evaluacion
de la nacionalidad de los contenidos es un elemento
clave de politicas audiovisuales.
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Autorregulacion en la publicidad de juegos y apuestas
en linea

L'Asociacién Europea de Juegos y Apuestas (EGBA, en
sus iniciales en inglés) publico el primer Cddigo
paneuropeo de conducta sobre publicidad responsable
de juegos en linea. Este codigo es aplicable a todos los
miembros de la EGBA, también esta abierto a la firma
de cualquier empresa de juego en linea con licencia en
la UE, en la zona EEE y en el Reino Unido. Cinco
asociaciones nacionales de apuestas ya han aprobado
el cédigo (Bélgica, Dinamarca, Paises Bajos, Noruega y
Portugal).

Comision Europea: definicion de obra europea y PIV
En julio de 2020, la Comisién Europea publico las
pautas sobre la definicion de plataforma de intercambio
de videos y de obra audiovisual europea. Estas pautas
quieren facilitar una implementaciéon y aplicacion
armonizadas de la Directiva de servicios de medios
audiovisuales (AVSMD). Esta iniciativa forma parte de
la revision del paquete de leyes digitales, emprendida
por la nueva Comision Von der Leyen.
Transposicion de la Directiva de
audiovisuales

El 19 de septiembre de 2020 finalizé el plazo para la
transposicion de la Directiva de servicios de
comunicacion audiovisual a los ordenamientos juridicos
estatales. Solo Dinamarca y Alemania (con el texto
pendiente de ratificacién) hicieron la transposicion
dentro del plazo establecido.

servicios
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https://cmpf.eui.eu/
https://cmpf.eui.eu/mpm2020-results/
https://rm.coe.int/mapping-of-the-regulation-and-assessment-of-the-nationality-of-europea/16809ebe39
https://www.egba.eu/
https://www.egba.eu/news-post/first-pan-european-code-for-responsible-advertising-for-online-gambling/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=uriserv:OJ.C_.2020.223.01.0003.01.ENG&toc=OJ:C:2020:223:TOC
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=uriserv:OJ.C_.2020.223.01.0010.01.ENG&toc=OJ:C:2020:223:TOC
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/digital-services-act-package
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ES/ALL/?uri=CELEX:32018L1808

Consell
de I’Audiovisual
de Catalunya
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http://www.cac.cat/
https://www.barloventocomunicacion.es/audiencias-mensuales/
https://thenounproject.com/
https://www.freepik.es/

