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Penetracion de los medios de comunicacion en Cataluna

Penetracion de medios en Cataluia
(en % sobre el total de la poblacion)

86,9 86,9

No se detectan variaciones significativas respecto a la oleada anterior.
Continta la tendencia descendente de las publicaciones en papel (periddicos,
revistas, suplementos) al mismo tiempo que crece la penetracién de internet.

La televisién, con un porcentaje idéntico a la oleada anterior, se mantiene

como el medio de comunicacion mas presente en Cataluna.

74,6 73,9
615 617 63,0 °*°
41,1 / \
39,3
278 29,7 El primer cuatrimestre
’ de 2016 los catalanes y las
17,3 ) _
15,3 catalanas vieron 242 minutos al
6,6 80 dia de television, unas cuatro
] horas diarias, seglin Kantar
TV

Media.

Radio Internet Periédicos ~ Suplementos Revistas Publicaciones Exterior
dominicales comarcales

m 12 oleada 2016 32 oleada 2015 Segln el EGM, de entre los que

se conectan a internet, el 92,8%
lo hace diariamente. Esta cifra

PO g . o es todavia superior en la
El grafico incorpora las respuestas en relacion con los periodos y los medios siguientes: L B
- Periddicos (en papel), radio (lunes-domingo), television e internet; audiencia del dia anterior a la entrevista. pobIaC|on menor de 44 anos.

- suplementos y exterior: audiencia de la semana.
- revistas y publicaciones comarcales: audiencia del periodo de la publicacién. \ /
Fuente: EGM — Datos Catalufa — 12 oleada de 2016.

Nota: la penetracion refleja el porcentaje que la audiencia de cada medio representa en relacion con el total
de la poblacién.
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Distribucion de canales de television en Cataluia

90 canales de televisién

Por zona de servicio (en % y nimero de canales de TDT en emision y en abierto)

8 canales 32 canales estatales (+6)* 50 canales locales
nacionales

* Se suman los canales privados estatales otorgados en el Gltimo concurso de
la TDT en octubre de 2015 (véase la diapositiva 7)

Por titularidad

67 canales privados (+6)* 23 canales publicos

El hogar catalén recibe entre 41 y 44 canales en abierto:

— @® @ Con laaparicién de los nuevos canales, el promedio por hogar catalan es de 8
< “ de ambito nacional, 32 de ambito estatal y entre 1-4 de proximidad, segln la
demarcacion.

Nota: dentro del BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex (MUX).
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Industria, Energia y Turismo (canales TDT estatal). Abril de 2016.
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La television de ambito nacional

8 canales nacionales

Por titularidad Por oferta
(en % de canales de TDT) (en numero de canales de TDT)

5 canales p(blicos

,50.% = Lengua
publicos F o4 Esport dh c vehicular:

GLOBAL catalan

CCMA

3 canales privados

® Lengua
e vehicular:

@ ar CER=-]4E% catalan

Grupo Godo

Notas: TV3HD emite desde 2015 por el MUX privado del Grupo Godd, en régimen de arrendamiento.
Fuera del coémputo, se ha anadido a la oferta publica el canal balear IB3 Global, que se ve en Cataluia desde abril de 2016 por reciprocidad de emisiones.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Abril de 2016.
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La television de ambito estatal

32 canales estatales

Por titularidad Por oferta
(en % de canales de TDT) (en nimero de canales de TDT)
. Lengua
. 7 canales pablicos vehicular:
,22_A’ ' c castellano
publicos E o 8 @ @ @ o HD ML FHD (excepto
desconexiones)
25 canals privats
5] _
s ® i
2 § § @ :§ wy O E < % S Lengual
4 2 Ry 2 B 2 = = vehicular:
5 = 3 mAX E S 2 3 = castellano
2 nova % = e 2 =9 o
© Nou =4
Svea @9 2 2 5PN 3 50 B fex] B(DKSS
g MEGA = G g esportiu % Dt é :) 5 o
2 .
52 A

Nota: enmarcados en negro, los canales otorgados en el Gltimo concurso de TDT en el mes de octubre de 2015.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y webs corporativas de los prestadores de servicios de comunicacion audiovisual. Abril de 2016.
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La televisién de ambito local

50 canales locales

Por titularidad Por oferta Por demarcaciones
(en % de canales de TDT) (en nimero de canals de TDT) (en niimero de canales de TDT)

22% ]
publicos

11 canales Barcelona g

blicos 7
pa Girona 1 e Lengua

vehicular: catalan

Lleida | O

Tarragona 1

39 canales carceins I 15

rivados

P Leida [ s Lengua
vehicular: catalan

Girona |G 7

Tarragona F 6

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Abril de 2016.
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La television local publica

Oferta de TV locales publicas en Cataluna
(canales de TDT)

canal .

TerrassaVallés

\/\‘>ndorra
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penedeéstelevisio
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Samtgttles

be
\"*\( /rwnanlta
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Vinaros

V| canal digital

Vvisio

\Y " 1aY/

Je Barcares

Perpignan
(e}

Argelés-sur-Mer

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Abril de 2016.
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1 1 canales pablicos

U
canal0.ct

En el canal de TDT local de
titularidad publica de la
demarcacién de la Seu
d’Urgell se emite la
programacion de Radio y
Televisié d’Andorra (ATV).




La television local privada (1)

Oferta de TV locales privadas de Cataluna

(canales de TDT)
RC Sin
pirineus tv (e} datos

39 canales privados

oo
lleida

televisié

®:
datos

.‘.
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televisio
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Abril de 2016.

'Hos alet
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La televisién local privada (y 2)

Principales grupos de comunicacion de proximidad privados en Catalufa
(ordenados per nimero de canales)

HERMES COMUNICACIONS

CORISA MEDIAGRUP  CB GLOBAL MEDIA  ETV PROSA
E‘g\ﬁ?ﬂ?a 1 canal O 1 canal @ 1canal | [EL@NoOU 1 canal
A TV Costa Brava ETV EIOTV
, Joy FM 30 graus ElI 9 FM
g Edigital
2 Eradio

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Abril de 2016.
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7 canales | SEGRE
Par MOLA TAELUS
4 canales
C ‘ 3 canales 3 canales
El Punt Avui TV
El Punt Avui
Lleida TV
T(?tl Tav Mola TV Canal Taronja
El Segre Digital Hits
CADENA PIRENAICA L'EBRE
N
':D) 2 canales LA 2 canales Seis de cada diez canales de TV privada de proximidad se
Ebre TV integran en un grupo de comunicacion de ambito
Canal TE municipal o supramunicipal.
L'Ebre
Imagina Radio




Penetracion de la television

Penetracion
(en %, dia anterior a la entrevista) La television de ambito nacional ha aumentado su

63 7 penetracion en Cataluna (del 25,9 al 29,6%). La
televisién de ambito estatal generalista baja, pero a la vez

54,2
suben las tematicas en abierto y de pago.
29,6
25,9 25,6 24,9
84 78 TV estatal: La 1, La 2, Antena 3 TV, La Sexta, Telecinco y Cuatro.
- TV nacional: TV3, Super3/33, 3/24, Esport3 y 8tv.
, . . . TV tematicas: principales televisiones temaéticas en abierto (FDF,

TV de &mbito estatal TV de &mbit nacional TV tematicas TV teméticas de pago Dtivi)nity, Energy, Boing, Neox, Nova, 24h, Teledeporte, 24h, Boing,
elc.).

m % sobre el total de la poblaciéon (6.273.000) 12 oleada 2016
% sobre el total de la poblacion (6.285.000) 32 oleada 2015

A pesar del crecimiento de la penetracién de la televisién en catalan en el primer cuatrimestre de 2016, el
castellano sigue siendo la lengua principal de oferta televisiva en Catalufa.

La penetracién de la televisién de ambito nacional es superior en las circunscripciones de Lleida (42,4%) y de
Girona (42,1%) que en las circunscripciones de Tarragona (32,9%) y de Barcelona (26,5 %).

Nota: dado que la persona telespectadora suele mirar mas de un canal el mismo dia, los datos estan tratadas teniendo en cuenta la multiplicidad de
respuestas. Ello explica que la suma de los porcentajes sea superior al 100%.

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 12 oleada de 2016.
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Audiencia de la television (1)

Quota mensual de pantalla a Catalunya (en % per canals, gener-abril de 2016, en ordre descendent segons el ranquing d’abril)

GENER FEBRER MARC ABRIL
TV3 12,3 13,2 12,0 12,0
Telecinco 10,6 10,7 11,0 11,5
Antena 3 TV 11,3 10,4 10,0 10,4
Tematiques pagament 6,8 7,1 7,5 7,7
Lal 7,2 6,9 6,8 7,2
laSexta 6,6 7,1 6,8 6,9
Cuatro 6,3 6,6 6,9 6,6
8tv 3,6 3,7 3,6 3,8
Factoria de Ficcion 2,9 2,6 3,0 3,0
Divinity 2,5 2,6 2,7 2,7
Neox 2,6 2,9 2,9 2,6
La2 2,0 2,0 2,1 2,0
Clan 1,6 1,8 1,9 2,0
Nova 2,0 1,9 1,9 1,9
Discovery Max 1,8 1,9 1,9 1,8
Paramount Channel 2,0 2,0 2,0 1,7
Energy 1,7 1,7 1,8 1,7
13TV 1,7 1,6 1,3 1,7
Mega 1,8 1,8 1,8 1,6
3/24 2,1 1,5 1,6 1,5
Esport3 1,3 1,2 1,3 1,3
Super3/33 1,3 1,3 1,4 1,2
Boing 1,4 1,1 1,1 1,1
Disney Channel 0,9 0,9 0,8 0,7
24h 0,6 0,7 0,7 0,6
Atresseries 0,6 0,6 0,6 0,6
Teledeporte 0,5 0,4 0,5 0,4
RAC105 0,2 0,2 0,3 0,2
Be Mad (desde abril) 0,1

Nota: la cuota de pantalla o share es el porcentaje de individuos que miran una determinada cadena respecto al total de personas que ven la
television en ese momento.
Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.

BIAC. Nim. 4. Mayo de 2016 Primer cuatrimestre de 2016




Audiencia de la television (2)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Cataluna
(en %, de abril de 2015 a abril de 2016)

13,3
’ 13,1 13,1 13,2 s3
120
115 @
11,8 11,7
) 11,5 '
11,3 10.8 113 11,3 113 11,0 10,4
10,6 10,6
10,0 107 100
' 7,4 2
e ’ 73 72 7,1 73 o, %P N 1
6.9 7, 67 7,0 6’9 ’ 772 , 4
. 7,2 7 ; 55 K =578 6,9 6
6 8 ,6 1 6 6 6,9
6,6 6,5 ! 6,3 6 3 6,6 ' 6,8
6,1 6,5 ’ 6,3 6,6 6,6  cuatre’
5,6
3,9 3,8 3.8 <
3,3 34 33 36 38 36 5, 36 tv
2,5 1,8
Abril Mayo Junio  Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television (y 3)

Cuota de pantalla en Cataluna -
(en % por grupos, media enero-abril 2016) espana.

o e @ @ ATRESMEDIA

25,4 24,4

16,6 Mediaset y Atresmedia Corporacion suman el
12,0 50% de la audiencia en Catalufa. Los canales
publicos de la Corporacion Catalana de Medios
3,9 3,2 28 Audiovisuales se sitlan en tercera posicion,

[ [ mm  peoa bastante distancia de los dos grupos

Mediaset Atresmedia CCMA RTVE Grupo Godé Unidad  Grupo privados espanoles.
Editorial Vocento

Cuota de pantalla en Cataluna Los grupos televisivos que emiten en catalan,
(en % por canales, media enero-abril 2016) CCMA y Godo, representan el 20% de la
12,4 audiencia catalana.

Aunque por grupos la CCMA se encuentra en
tercera posicion, el canal generalista TV3 lidera
la audiencia catalana de forma continuada
desde el mes de agosto de 2015.

18 17 1,7
17 ’ 116 ].,6 1,3 1,3 1,2

I I I 0 08 07 06 05 g2

& D G QDD KN F S
& & AV B P S ot S S Q,QO(\ o~
< BN & 2 D F ¥ X

S N K\ SE Y
& & 3
N QP

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television: los programas mas vistos

Ranking de los programas mas vistos en Cataluia

Enero de 2016 Marzo de 2016
Programa Cadena [ Fecha AM(000) | Cuota (%) Programa Cadena | Fecha AM(000) | Cuota (%)
Polonia *\g 16/01/16 807 26,2|  [El foraster. Organya s3  [02/03/16 750 24,8
TN migdia S 07/01/16 658 30,7| | El foraster. Maganet de Cabrenys | 3 | 09/03/16 748 24,3
El foraster. Castellfollit de la Roca ;\‘3 20/01/16 655 24,5 El foraster. La Vall d’Assua \\\3 30/03/16 621 20,4
Polonia s3  [21/0V16 653 1971 | TN migdia s3 |o07/03/16 610 31,7
El foraster.Cases d'alcanar S8 13/01/16 649 22,5 APM? N 09/03/16 608 17,3
TN vespre S |280L/16] 645 2191 7N migdia s3 [ 090316 607 316
iod] =
TN migdia =3 |130116] 639 3L71 Tposonia 3 | 100316 604 19,4
=
TN vespre - 12/01/16 619 18,9 TN cap de setmana vespre \\\3 06/03/16 597 18,4
. , i
El foraster. Hospital U. Vall d’Hebron :@3 04/01/16 614 19,4 Polonia §3 03/03/16 593 18.9
TN migdia =3 [1801/16] 613 312 £ foraster. Ventalls 3 | 230316 587 21,9
Febrero de 2016 Abril de 2016

Programa Cadena | Fecha AM(000) | Cuota (%) Programa Cadena | Fecha AM(000) | Cuota (%)
Lliga de Campions:Arsenal-Barcelona &g 23/02/16 1.168 34,9 Lliga de Campions: Barcelona-At.Madrid %3 05/04/16 1.375 38,9
El foraster. Castellar de N'Hug N 17/02/16 829 27,4 Champions League:Manchester C.-R.Madrid 26/04/16 777 25,8
Poldnia s3 [25/02/16 737 22,0 - -

Champions League:Barcelona-At. Madrid 05/04/16 756 21,4
Salvados. Fashion victims 6 21/02/16 715 20,8

- Salvados: una hora en la Moncloa 03/04/16 726 21,4

Polonia S 18/02/16 701 21,3 —

Desmuntant Polonia > 07/04/16 725 22,3
APM? S 17/02/16 690 20,6 : .
E/ foraster. Poblenou del Delta ~ 24/02/16 689 227 Chamlp/ons Leagu‘e: R. Madrid-Wolfsburgo 12/04/16 687 23,3
TN cap de setmana vespre N 27/02/16 686 24,9 30 minuts. Transit S, 10/04/16 684 19,7
TN cap de setmana vespre >§ 21/02/16 683 21,1 El foraster: Viladrau S 06/04/16 676 22,1
TN vespre » 18/02/16 653 22,2 TN Migdia > 05/04/16 626 31,3

La que se avecina. Una sonambula, un -

hombre florero y un acaro en chandal Qj 05/04/16 530 22,3

Nota: en el caso de las emisiones de fltbol sélo se recoge el partido, no las previas ni los postpartidos.
Fuente: elaboracién propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television tematica de pago

Audiencia acumulada de las cadenas tematicas de pago en Cataluna
(en miles, ultimos 30 dias)

De acuerdo con el EGM, la television de pago tiene una penetracion del
8,4% entre la poblacion catalana.

Respecto al BIAC anterior, la FOX continlda liderando las audiencias de la
television de pago, pero tras el proceso de concentracién entre Movistar TV y
Canal+ la oferta deportiva del plus sube en el ranking y se sitla en los
primeros puestos.

541
488 481

416 396

359

310 283
277
261 252 249
222 217

200 195
181 171 165 163 162

129 120 117
108 97 g8 g4 a3 79 74 70 59 &6
49

NS NG > O R & 2 QO o N @ . O @ O .0 © . &
Q&V\Qg’ @‘&&?\\@ @XQ@O & & & \Qg’%/\%é\@\ & g eﬁ\‘@ & *rV{\gO(}(\ 7 o S J;\ko{oe Q’&V@ ¥ QQ’QO $ &
X & P PO &R VY & ¥V x® & SRS RS $ N QT AW
o> N N RO S > NN XN > ) K & O N o
3 x o F L o O X & & &N & AX A P& & ¥ &
N N R D A° B S S B & @ & x X NG &
K * L 2 * J C P F S N > S Q Y
I I %\\Oﬁ\ R O g Iy (;b(\ Q,bo &

Fuente: EGM — Datos Catalufa — 12 oleada de 2016.
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Abonados a la television de pago

NGmero total de abonados: 5.533.531

Numero de abonados a la television de pago en el Estado espafol

(datos correspondientes al cuarto trimestre de 2015) Al finalizar 2015, en Espafia hay mas de 5,5

millones de abonados a la television de pago.

3.869.387 La television distribuida por redes XDSL/FTTH es
la que mas aumenta, con casi 900.000
abonados mas que en diciembre de 2014

964.299

308.335
129.951 122.559 115.811 23.189

Y ,
(\' l ‘ o R Resto
movistar vodafone orange’| telecable

* Gol TV deja de operar en el tercer trimestre de 2015 vy, por tanto, desaparecen los abonados de pago de la television digital terrestre.

Fuente: CNMC. Informe Trimestral. IV Trimestre de 2015. <http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf trim.jsp>
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Noticias desde la parrilla (1)

Cambios en el dial de la TDT

Entre diciembre de 2015 y abril de 2016 se han estrenado
cinco canales de television de los seis adjudicados por el
Consejo de Ministros en octubre de 2015.

El sexto se corresponde con 13tv, que hasta ahora tenia
arrendado el canal a Unidad Editorial y que, tras el
concurso de 201b, obtiene uno propio. Para ello
Unicamente tiene que cambiar de frecuencia, y lo hace en
marzo.

También en marzo Unidad Editorial ha Illegado a un acuerdo
con Mediapro para arrendar nuevamente esta frecuencia,
donde se prevé un canal de contenido deportivo.

Fecha de inicio de emisiones

DKISS

19/03/16 28/04/2016 28/04/2016
e s,
€ ME &
21/04/2016 22/12/2015 28/04/2016

Se recuperan las emisiones de IB3 Global

Desaparece Canal+ y nace #0

Desde el 15 de abril los televisores del

El 1 de febrero se pone en marcha #0,
nuevo canal de Movistar+ que sustituye a
Canal+, disponible para los clientes de la
plataforma de televisién
de pago.

Principado recuperan las emisiones de

IB3 Global, la senal exterior de [B3.
Unicamente hay que resintonizar el

aparato, ya que se ubica en el mismo

multiplex que los canales de television GLOBAL
de la CCMA.

-
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Noticias desde la parrilla (2)

Evolucién de las audiencias de laSexta en Catalufia. Periodo 2006-2016 10° aniversario de laSexta

5,8 6,3

laSexta inicié sus emisiones en marzo de
2006 y desde entonces ha ido
aumentando su audiencia en Cataluna.

6,2

Algunos de sus programas, CcOmo
Salvados, presentado y dirigido por Jordi
Evole, y otros magazines informativos, se
sitian entre los mas vistos en Catalufa en

2,0

© A > ) Q N v % ™ & ©

Q Q O QS N S W N S N
Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q > .
L L los rankings mensuales.

S
&\@
Fuente: elaboracién propia con datos de Kantar Media. «&%
N

Anos y anos... 25 anos

El canal infantil de Televisié de Catalunya ha celebrado el mes
de febrero los primeros 25 afos de existencia. Actualmente,
en Catalufa hay medio millon de nifios con carnet de Super.
Comparte canal con el 33 y la audiencia media es del 1,5%
de cuota, segin Kantar Media. En la franja de telespectadores
de 4 a 12 anos esta cuota es de casi el 6%.
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Noticias desde la parrilla (y 3)

Polonia, diez anos de satira politica

Polonia, el programa de satira politica de TV3, se mantiene en la parrilla de Televisidé de Catalunya desde
hace 10 afos y como lider de audiencia del prime time los jueves en Cataluna.

El aniversario se celebré el 7 de abril con el programa especial Desmuntant Polonia, que reunid a imitadores
e imitados, con una audiencia de 725.000 espectadores y un share del 22,3%, segin Kantar Media. En la
red, éste también ha sido el video mas visto del mes, con 87.679 visualizaciones.

Temporadas del Polonia |AM (000)| Cuota % |[Emisiones
12 temporada 728 25,5 21
23 temporada 766| 25,8 40 i
32 temporada 714 25,1 48 \;
42 temporada 696 22,1 39 5t
52 temporada 670 22.1 40 i
62 temporada 615 20,1 46
72 temporada 573 18,5 43
82 temporada 607 19,3 43
92 temporada 540 17,4 43
102 temporada 544 17,2 37

* Hasta febrero de 2016

Fuente: CCMA.
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Distribucion de frecuencias de radio en Cataluia

7 79 frecuencias de radiodifusion

Por zona de servicio (en % y nimero de frecuencias de FM)

155 FM estatales 299 FM locales 325 FM nacionales

Por titularidad

199 privadas 580 publicas

(( )) El hogar catal4n recibe méas de 30 emisoras en FM:

10 de ambito nacional y 20 de ambito estatal, ademas de las
emisoras locales o de proximidad.

Nota: dentro del BIAC se entiende por emisora el medio de comunicacién que emite un producto radiofénico mediante una o mas frecuencias.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Industria, Energia y Turismo (FM estatal).
Abril de 2016.
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La radio publica

580

frecuencias pdblicas
Por zona de servicio Por oferta P
(en % y ndm. frec. FM) (en emisoras FM)
12% (72) 5 emisoras rn radioclasica  radio3  radio4  radies Lengua
estatales estatales e rne rne rne rne vehicular:
castellano
3 emisoras (excepto Radio 4)
41% nacionales CATALUNYA Lengua
(236) m c vehicular:
nacionales - catalan
r. i‘x:\?on::giiié
Cat usica
272 emisoras locales 280 emisoras publicas
(ejemplos emisoras)
B g!a'gcelonarm q emUn))) ' ‘\‘
adiolescala ©@) s r'agwM&“e. 3
vilafrahcs Mmatard RAP Lengua
LH \ /4 raclice o c vehicular:
< _aw = R catalan
@ Canal Blau FM radlnh‘ R tomanicipall n@%ﬁ

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia a partir de datos de la CCMA (FM nacional) y del Ministerio de Industria, Energia 'y
Turismo (FM estatal). Abril de 2016.
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La radio privada (1)

199

Por zona de servicio Por grupos radiofénicos frecuencias privadas
(en % y nim. frec. FM) (en emisoras FM)

Prisa | 48 4 .|\h dial M80s radiors
Godo 39 E @
radio

Flaix 22 @
420/ Tele Taxi 1 FLAIX/m
A ele Taxi 16 —
_ RM
) iy {C)
estatales ] C &
il 41 emisoras privadas
Estel 11 RadioEstel
)
Mola 5 o ,o‘“bl'
45% Gum 4 m
88
(. ) La Manyana 3
nacionales
Radio Marina 2 »
Unidad Editorial 2 @;ﬂu Nota: Se incluyen solo los grupos radiofonicos que disponen de emisoras
distribuidas por mas de una frecuencia de FM.
Radio Blanca 2 NG

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Abril de 2016.
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La radio privada (y 2)

Oferta radiofénica privada

por tinologia de grupos, nombre del grupno v del producto radiofonico v en numero de frecuencias)
AVBITO LOCALY0. EMPRESAS DE RADIO GRUFOS RADIOFONICOS GRUFOS RADIOFONICOS
SUPRACOMARCAL

Grupo Frecuencias Emisoras locales o supracomarcales Grupo Frecuencias Grupo Frecuencias
MOLA 5 Emisora Frecuencias GODO 39 PRISA 48
Amb2 FM 1 Radio Olot 1 RAC1 23 SER 19
Digital Hits FM 4 Radio Ripoll 1 RAC105 16 40 Principales 11
GUM 4 Radio Vic 1 FLAIX 22 Cadena Dial 7
Gum FM 4 Radio Aran 1 Flaix FM 12 Ona FM 4
LA MANYANA 3 Hit 103 1 Radio Flaixbac 10 Méxima FM 3
s/d 3 Emisoras tematicas TELE TAXI 16 M 80 3
RADIO MARINA 2 Radio Adventista 1 Radio Tele Taxi 13 Radiolé 1
Radio Marina 2 Capital Radio 1 Radio RM 3 COPE 16
g?g;’:f I\RIIIE\I{)I.I\A 1 TOTAL 7 emisoras 7 ESTEL 11 COPE 8
Joy FM Radio Estel 11 Cadena 100 4
PROSA 1 TOTAL 7 emisoras 88 Rock FM 4
EI9 FM PLANETA 15
EL 3 DE VUIT 1 Onda Cero 6
El 3 de vuit Radio Europa FM 6
L'EBRE 1 Melodia FM 3
Imagina Radio RADIO BLANCA 2
A 1 Kiss FM 2
Proxima FM UNIDAD EDITORIAL 2
SIMALRO 1 Radio Marca 2
Radio UA1 TOTAL 15 emisoras 83
MONTSERRAT RTV 1

Montserrat Radio

TOTAL 12 emisoras 21

Nota: Dentro de esta categoria se incluyen emisoras con una programacion especializada y no especificamente de proximidad.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Abril de 2016.
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Penetracion de la radio

La penetracién del medio radio entre la poblacion catalana es del 61,5%, del 65,4% entre los hombres y del
57,8% entre las mujeres. Esta penetracion también es superior a la media entre la poblacién de 35 a 44 anos

(69,2%) y de 45 a 54 afos (67,4%).

La radio musical es la mas escuchada y también la que tiene mas presencia en el dial.

Penetracion
(en %, dia anterior a la entrevista) =
Radio tematica T\(\\\\ )

36,7
34,1

30,5

E— 3,3

Radio musical Radio informativa

Radio generalista Radio tematica

B Radio generalista Radio tematica

Nota: dado que la persona radioyente suele escuchar méas de una emisora en el mismo dia, los datos estan tratados teniendo en cuenta la multiplicidad de respuestas.

Ello explica que la suma de los porcentajes sea superior al 100%.

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 12 oleada de 2016.
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Audiencia de la radio (1)

Ranking de las radios generalistas. Audiencia
(evolucion de las Ultimas cuatro oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista)
(de lunes a domingo)

A

787 E
746
RAC1 i Catalunya Radio, a
CATALUNYA
575 594 586  mibio pesar de perder oyentes,
—_— 548 — contintian liderando la radio
generalista en Catalufa.
SER . ]
376 389 400 La emisora que gana mas
338 oyentes en esta oleada es la
Cadena SER, en tercera
Qo posicion.
155 164 166 178
T La radio musical en Cataluna
S Tis ac _
147 157 — est4 liderada por Flaixbac y Los
95 103 119 103 rne 40 principales
r T T T 1 :ggax
a a a a <
12 oleada 2015 22 oleada 2015 32 oleada 2015 12 oleada 2016 GmpFLA’X fﬁﬂ

\_ )

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 12 oleada de 2016.
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Audiencia de la radio (2)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluia

(en miles, sobre el total de la poblacién, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo

RAC1

Catalunya Radio
SER

Flaixbac

40 Principales
Flaix

EuropaFM
Cadena Dial
RAC105

Cadena 100
COPE

Radio Tele Taxi
RockFM

M80

Catalunya Informacié
Onda Cero

RNE

RNE R3

Kiss FM

Maxima FM
Radio Marca
Radiolé
Catalunya Musica
Melodia FM
Radio Marina

R5 TN

Radio Estel

Radio Clasica RNE
Radio 4

Ona FM

400
345

Lunes a viernes

746 RAC1
Catalunya Radio
SER

Flaixbac

40 Principales
EuropaFM

Cadena Dial

Flaix

Cadena 100
RAC105

COPE

Rock FM

Radio Tele Taxi
Onda Cero

M80

Catalunya Informacié
RNE

Kiss FM

Maxima FM

Radio Marca

RNE R3

Radiolé

Catalunya Mdsica
Melodia FM

Rb5tn

Radio Marina
Radio Estel

Radio Clasica RNE
Radio 4

Ona FM

Fuente: EGM — Datos Cataluia — 12 oleada de 2016.
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643

823 RAC1 |
Catalunya Radio |

SER

Flaixbac

Flaix

RAC105

40 Principales
EuropaFM

Radio Tele Taxi
Cadena Dial
Cadena 100
COPE

Rock FM
Catalunya Informacié
RNE

M80

Onda Cero
Maxima FM

Kiss FM

RNE R3

Melodia FM
Radio Marca
Radiolé
Catalunya Musica
Radio Estel

Ona FM

R5tn

Radio 4

Radio Clasica RNE

Sabado y domingo

552
442
344
311
250
8 Radio generalista
7 B Radio musical

@ Radio informativa
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Audiencia de la radio (y 3)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluia

(en % sobre el total de la poblacién, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo

RAC1
Catalunya Radio
SER

Flaixbac

Flaix

40 Principales
EuropaFM
Cadena Dial
RAC105
Cadena 100
COPE

Radio Tele Taxi
RockFM

M80

Onda Cero
Catalunya Informacié
RNE

Kiss FM
Maxima FM
Radio Marca
RNE R3

Radiolé
Catalunya Mdsica
Melodia FM

R5 TN

Radio Marina
Radio Estel

Ona FM

Radio 4

Radio Clasica

9,3

11,9

Lunes a viernes

RAC1
Catalunya Radio
SER

Flaixbac

40 Principales
EuropaFM
Cadena Dial
Flaix

RAC105
Cadena 100
COPE

Rock FM

Radio Tele Taxi
Onda Cero

M80

Catalunya Informacié
RNE

Kiss FM
Maxima FM
Radio Marca
RNE R3

Radiolé
Catalunya Musica
Melodia FM

R5 TN

Radio Marina
Radio Estel
Radio Clasica
Radio 4

Ona FM

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 1a oleada de 2016.
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13,1 RACL |
10,3 cCatalunya Radio

SER

Flaixbac

Flaix

RAC105

40 Principales
EuropaFM
Radio Tele Taxi
Cadena Dial
Cadena 100
Rock FM
COPE

M80

RNE

Catalunya Informacié
Maxima FM
Kiss FM

Onda Cero
Melodia FM
RNE R3

Radio Marca
Radiolé
Catalunya Mdsica
Radio Estel
Ona FM

Radio 4

Radio Clasica
R5 TN

Sabado y domingo

5,7
5,0

6,8

8,9

Radio generalista
0,1 B Radio musical

@ Radio informativa
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Audiencia de la radio por franjas

RAC1 lidera todas las franjas horarias de la radio en Cataluna.

La radio publica de la CCMA es la que suma mas oyentes por la tarde, mientras que la radio publica de la CRTVE
pierde seguidores tanto por la mafiana como por la tarde.

Audiencia de la radio en la franja de la manana (de 6 a 12 h) y de la tarde (de 16 a 20 h) de las principales cadenas generalistas en

Cataluna
(en miles de oyentes, de lunes a viernes)
Manana Tarde
607
270
E 603 E 260
CATALUNYA 484
= I CATALUNYA BN 110
RADIO 489 RADIO 74
Dl 264 . 108
@ 239 E 90
QCcore pmm 110 Ceto gt
124
rne mm %/ c 1528
93
rne W10
CLLL) - 62 22
e
H laonada 2016 3aonada 2015 ® laonada 2016 3aonada 2015

Nota: las franjas horarias establecidas por el EGM no coinciden con los horarios de los magazines de manana y de tarde de las diferentes emisoras.
Los programas matinales son de las 6 h a las 12 h en RNE, COPE, Catalunya Radio y RAC1; y de 6 ha 12.30 h en Onda Cero y la SER.
Los magazines de tarde de Onda Cero, Catalunya Radio y RAC1 se emiten de 16 a 19 h; los de la COPE y RNE, de 15 a 19 h, y los de la SER, de 16 a 20 h.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 12 oleada de 2016.
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Perfil del internauta en Cataluna

Conexion a internet por edades (en %, dia anterior a la entrevista)

14 a 19 afos 86,4 La penetracién de internet entre la poblacién
1 catalana ha aumentado ligeramente respecto

20a 24 anos | 92,7 a la oleada anterior y ha pasado del 73,9 al
25 a 34 afos 90.2 74,5%.

35 a 44 afnos 89,0

45 2 54 afios 79.6 La conexidn a internet es superior entre los

segmentos de edad mas joven, aunque los
55 a 64 afios 69,0 incrementos porcentuales son mas elevados

1 entre la poblacién de mas de 55 afnos.
mas de 65 42,7

Conexion a internet por nivel de estudios (en %, dia anterior a la entrevista)

El uso de la red es més elevado entre los
titulados superiores que entre los que no

Titulo superior / doctorado 87,0 _ i
| tienen estudios.
Titulo medio / diplomado 83,1
BUP/COU/FP 81,4
EGB / bach. elemental 65,5

Nota: dados los cambios de planes de estudios, las personas han sido asignadas segtin su
respuesta y su edad en las siguientes categorias:

Cert. esc. / primarios 59,4 - sin estudios.
- - estudios primarios / certificado de escolaridad / ingreso / 1" ciclo ESO
Sin estudios 33,3 - EGB / graduado / bachillerato elemental / certificado de estudios primarios / ESO completa

- bachillerato superior / BUP, COU, PREU, bachillerato LOGSE / FPII
- diplomatura (3 afios de carrera)
- licenciatura, grado, master, doctorado

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 12 oleada de 2016.
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet (1)

Segun la AIMC, los internautas siguen mirando la television por la pantalla convencional y escuchando la radio a través
del aparato tradicional mayoritariamente, pese al uso de otras pantallas.

Uso de internet para el consumo de contenidos audiovisuales en Cataluna
(En%) Pregunta: Durante los ultimos 30 dfas, écuales de las siguientes actividades ha hecho a través de internet? (solo se han seleccionado las
actividades relacionadas con el audiovisual)

Leer noticias de actualidad 90,5
Visualizar videos en linea (tipo YouTube) 86,1
Escuchar musica en linea (sin descarga) 60,0
Ver emisiones de cadena de television en web o app 54,5
Ver peliculas/series en linea (sin descarga) 46,0
Consultar informacién financiera 37,2
Escuchar una cadena de radio en web o app 35,0
Visitar paginas web para "adultos" 32,1
Descargar peliculas/series/documentales 31,8
Juegos en red 26,6 «
Descargar musica 21,6
Consultar informacion de trafico 21,2
Descargar libros electronicos 19,8
Recibir informacién/noticias con RSS 19,5
Descargar programas de radio para ver mas tarde 18,5
Descargar emisiones de television para ver mas tarde 12,8
Acceder a diarios y revistas por kiosco 9,4

Fuente: AIMC. 18a encuesta Navegantes en la red. 17.928 entrevistas en linea a internautas voluntarios en toda Espana.
Datos correspondientes a Catalufia facilitados por la AIMC: 2.617 participantes, de los que 1.889 son hombresy 721, mujeres (7 no se
identifican). Entre octubre y diciembre de 2015.
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet (2)

En Cataluna, mas del 72% de los internautas utiliza internet mientras mira la television. La mayoria de ellos
lo usan para interaccionar con el programa que estan mirando, pero casi el 40% hace otras actividades

Uso de segundas pantallas
(en %) Pregunta: Durante los Ultimos 30 dias, mientras miraba alglin programa en la television, hizo alguna de las siguientes actividades en internet?

Buscar informacién sobre el programa

Ver comentarios sobre el programa

Buscar informacién sobre un producto o marca que vio en televisién
Utilizar el #hashtag del programa

Hacer comentarios sobre el programa

Visitar web o usar app del programa o del canal de televisién
Ninguna de las anteriores 39,8

NS/NC

La red social mas utilizada es Facebook (85,4%), seguida de Twitter
(49,6%) e Instagram (38,4%). Cerca del 53% de los internautas

-, % A : : \K\: encuestados utiliza una aplicacién en el movil o la tableta para mirar
ﬁ@@%\ \ﬁ}:\‘. television a la carta ofrecida por los propios grupos televisivos (Mitele,
< %gngahi\\g Atresplayer, CCMA ...) y/o webs que permiten acceder a distintos canales
%‘_ _@E!ﬂnﬁﬁm de television.

Fuente: AIMC. 182 encuesta Navegantes en la red. 17.928 entrevistas en linea a internautas voluntarios en todo el Estado espafiol.
Datos correspondientes a Cataluna facilitados por la AIMC: 2.617 participantes, de los quel.889 son hombresy 721, mujeres (7 no se
identifican). Entre octubre y diciembre de 2015
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet (y 3)

El lugar mas visitado entre los internautas catalanes es el buscador de Google. Lo siguen las redes sociales, los diarios
digitales y el correo electronico.

Lugares mas visitados
(en miles) Pregunta: Trata de recordar los Ultimos cinco webs maés visitados

google.es 1.086
facebook.com
youtube.com

lavanguardia.com

n You([TT)

o~
=

twitter.com LAVANGUARDIA a
live.com(*) I.
ara.cat E a
elperiodico.com ara.cat

uoc.edu
elpais.com
amazon.es
marca.com
vilaweb.cat C
lacaixa.es /5 /LY
spor.es 111 Vilallleh™
loteriasyapuestas.es 109 \\% :K YAHOO’
ccma.cat
wikipedia.org
linkedin.com
htcmania.com
yahoo.es
ebay.es

ELPAISCOIT)

I Loterias y
Apuestas del Estado

Corporacid Catalana

de Mitjans Audiovisuals,SA "laCaixa’ eb y
e

(*) Incluye outlook.com/hotmail

Fuente: AIMC. 182 encuesta Navegantes en la red. 17.928 entrevistas en linea a internautas voluntarios en todo el Estado espaiiol.
Datos correspondientes a Catalufia facilitados por la AIMC: 2.617 participantes, de los que 1.889 son hombres y 721, mujeres (7 no se
identifican). Entre octubre y diciembre de 2015.
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Los servicios audiovisuales OTT (1)

La Comision Europea define los servicios audiovisuales de libre transmisién o over-the-top

el 3

L (OTT) como aquellos que proveen contenido en linea sin ser operadores de red o de
European servicios de telecomunicaciones.
_leNYe Para la CNMC, los servicios OTT son aquellos que se ofrecen sobre internet sin ningln

COMISION NACIONAL DE L0S control ni gestion especifica por parte de los operadores de red. Los contrapone a los
MERCADOS ¥ LA COMPETENCIA - servicios IP (que incluyen, segin la CNMC, los prestados por redes xDSL o NGA —accesos
de nueva generaciéon—), que proveen los operadores de comunicaciones electrdnicas.

Subscripcion de video streaming en el hogar Uso de video streaming OTT por internet
(base: hogares) (base: usuarios de internet de 15 afos o mas)

25%
NO

Sl

mNO

m S|
75%

La suscripcion a servicios audiovisuales bajo demanda es un mercado en crecimiento en la Union Europea,
aunque en Espafna todavia esta por desarrollar: segiin datos del panel de hogares de la CNMC-ONTSI, s6lo
un 3,5% de hogares paga para tener acceso a servicios de streaming de video y, del total de hogares que
tienen television de pago, Unicamente el 2,5% también paga por un servicio OTT.

Fuente: Comisién Europea; Comision Nacional de los Mercados y la Competencia. Caracterizacién de algunos servicios over the top en Espaha

(Comunicaciones electrénicas y servicios audiovisuales); ONTSI. Las TIC en los hogares espanoles. Estudio de demanda y uso de servicios de
telecomunicaciones y sociedad de la informacién. Julio-septiembre de 2015.
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Los servicios audiovisuales OTT (2)

Netflix, Wuaki.tv, Filmin o TotalChannel son algunos de los
operadores OTT nativos (pure OTT players) disponibles mediante

I“ suscripcion en Espana.
NETFUX 2008 Su oferta se centra en catalogos de ficcién, fundamentalmente
Cine de autor peliculas y series, pero también documentales y emision en
mayoritariamente directo de canales de television tematicos.
2015
Cine, series,

El acceso es multidispositivo, con
conexion a la red y descarga previa

documentales

2012 de aplicaciéon; también  estan
Cinema de autor resentes de fabrica en algunos
RWUakutv espafiol e presene g
nart Enter iberoamericano dispositivos, como reproductores
Blu-ray, televisores inteligentes, .
m' nemaior dispositivos tipo Chromecast y Apple -,
2010 TV Snja_r_t TV
Cine y series 2007 '—!—_—\J
Cine y series
espafnolas L
—] Google y Apple también
cuentan con una oferta
N cinematogréfica de compra
TOtal Channel y/o alquiler.
. 2012. CIMECLICK
Cine, series, Los catalogos de Filmin o Wuaki cuentan con producciones I
deportes, emision 2007 en catalan. Netflix ha incorporado recientemente a su
en directo de Cine oferta algunos titulos doblados al catalan. Google Play

canales tematicos Movies &TV
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Los servicios audiovisuales OTT (y 3)

Los prestadores de servicios audiovisuales de ambito nacional, estatal y local con emisién por TDT difunden el
grueso de su oferta en directo y a la carta (con o sin limitacion temporal) por internet a través de las webs
corporativas y también mediante aplicaciones para dispositivos méviles con conexion a la red.

>3 alacarta

PLAYER

xip/tv | BEPT mdele@

gepro00
Programacién Programacion en directo  Programacion en Programacion en Programacion en
local en directo y a la carta; cine, directoy a la directo y a la carta; directo y a la carta;
y a la carta telefilmes, series carta; telefilmes y cine, telefilmes y series emitidas
emitidas, cortometrajes series emitidas series emitidas

contenido exclusivo

como flooxer y webs
P Los operadores de telecomunicaciones que prestan
servicios de telefonia, datos y audiovisuales también

O comercializan servicios OTT, con catalogos integrados
pcarne Iy fundamentalmente por ficcion, series y cine y acceso
multidispositivo.
+ (V) movistar+ +
- También integran la oferta de los servicios OTT nativos:
NETFLIX desde el 2015, Vodafone con Netflix y Orange TV con

Wuaki.

BIAC. Nim. 4. Mayo de 2016 Primer cuatrimestre de 2016 40 <



https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiZrdGf9r_MAhVG1RQKHYtZAbgQjRwIBw&url=https://itunes.apple.com/es/app/orange-tv/id690042828?mt%3D8&bvm=bv.121099550,d.d24&psig=AFQjCNGfqmUE7-CM6uYLUVsakZgUAJSeKA&ust=1462434191275650

Flashes




Flashes

[4

[4

BIAC. Nim. 4. Mayo de 2016

La violencia machista es noticia?

El Consejo del Audiovisual de Cataluna, el Instituto
Catalan de las Mujeres y el Colegio de Periodistas de
Cataluna celebraron en enero unas jornadas sobre el
tratamiento informativo de la violencia contra las
mujeres donde se reclamd un papel activo de los
periodistas para ayudar a erradicar esta lacra social.

CSA: actualizacion de la normativa sobre produccion
audiovisual en Francia

Como conclusiéon del estudio La diversité des
producteurs sollicités par les groupes historiques de
services de télévision, el CSA francés anuncid repensar
cuestiones clave de la politica audiovisual en Francia
(definicion 'y proporcion de la  produccién
independiente, exportacion de programas, estructura
del sector, relacion entre productores y editores de
servicios, etc.). A partir de aqui, el CSA abrié la
consulta publica Concertation sur la production
audiovisuelle. EI 27 de enero de 2016, el regulador
francés propone flexibilizar la normativa y encontrar
una “tercera via” que supere la dicotomia estanca
“produccién  independiente” /  “produccién  no
independiente”, tal como esta regulada actualmente.
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Francia: trafico en el HD de la TDT local
El 3 de febrero de 2016 el CSA francés abrid una
convocatoria de candidaturas para la migracién a la

alta definicion (HD) de los prestadores de TDT local.
Como resultado de dicha convocatoria, el
comunicado del CSA daba cuenta del acuerdo, por el

que 23 canales locales pasan a emitir en HD el 5 de
abril de 2016; tres canales, el 1 de octubre, y un
canal, el 1 de enero de 2017.

Nueva edicion del Mobile World Congress

Barcelona ha acogido el MWC 2016, con 101.000
asistentes. Destaca la presentacién formal de como
puede ser el futuro de la tecnologia 5G, una
herramienta que permitird un uso mas optimizado del
espectro  radioeléctrico. También, Facebook vy
Samsung, dos empresas punteras en el mundo de la
tecnologia, reconocen que el futuro esta en la
realidad virtual. Otras novedades destacadas han sido
el video en 360° y las gafas 3D.

WhatsApp llega a los mil millones de usuarios en el
mundo

WhatsApp ha alcanzado esta cifra redonda de
clientes en el mes de febrero. Facebook compro6 este
servicio de mensajeria instantanea hace dos afnos. Se
calcula que cada dia circulan un promedio de 42 mil
millones de mensajes entre sus usuarios.
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and Society Index (DESI) 2016

El 25 de febrero de 2016, la Comisién Europea
publicé la dltima oleada del Digital Economy and
Society Index (DESI), un indice integrado por los
indicadores sobre la evolucién de los estados
miembros en la competitividad digital. Entre estos
indicadores esta la conectividad a banda ancha, el
capital humano, el uso de internet, la integracion
de la tecnologia digital y los servicios publicos
digitales.

La Formulal sigue en TV3

Televisi6 de Catalunya y Movistar+, propietaria de
los derechos de transmision de la Féormulal en
Espafna, han llegado a un acuerdo para ofrecer en
directo por el canal catalan el GP de Espafa-
Circuito de Barcelona en abierto y un resumen del
resto de carreras que se celebraréan en 2016.

#NetflixInCatalan

Netflix, la plataforma de television en streaming
con 75 millones de suscriptores en el mundo, ha
incorporado la lengua catalana a su oferta. El
doblaje y la subtitulacién de algunas peliculas y
series han recibido ayudas del Departamento de
Cultura de la Generalidad de Cataluna.

Nuevos informativos en Radio Tele Taxi

Radio Tele Taxi enlazara en las conexiones horarias
de las horas en punto con Catalunya Informacié para
ofrecer los boletines informativos, segin un acuerdo
al que han llegado ambas emisoras de radio en
marzo.

La Sociedad de la Informacion en Espana 2015
Telefonica, en su informe anual, destaca en 2015 el
despliegue de la fibra dptica y la contratacién de
servicios empaquetados que incluyen banda ancha
movil, fija y television. Esta situacién impulsa lo que
Telefonica define como la evolucion de la television
de masas a la televisién a medida.

Radiografia de la produccion audiovisual

El Cluster Audiovisual de Catalunya ha presentado un
informe con datos que permiten conocer la capacidad
de generar riqueza del sector, el nUmero de empresas
que lo integran y el empleo que genera en Catalufa.
Ilgualmente, aporta informacién sobre la inversion
publicitaria, las ayudas publicas, la recaudacion en
taquilla y las importaciones y exportaciones.
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Ofcom publica informe sobre los servicios de
accesibilidad 2015

El 7 de abril de 20186, el regulador britanico publicé
el Television Access Services Report for 2015, en el
que se da cuenta de los servicios de accesibilidad
(subtitulacion, lenguaje de signos y
audiodescripcion) a los que estan obligados los
prestadores audiovisuales bajo su licencia. El ano
pasado, todos los canales que emiten en el Reino
Unido cumplieron o incluso excedieron la cuota
impuesta. Asimismo, 2015 fue el segundo afno en el
que los prestadores no domésticos con licencia de la
Ofcom se les exigia el cumplimiento de la normativa
en accesibilidad. En este apartado, sélo un canal
(Travel Channel, que emite en Polonia) no cumpli6 la
normativa.

Cambios en la estructura de gobierno de la CCMA
En enero Sall Gordillo ha sido nombrado director del
grupo de emisoras de Catalunya Radio y de los
medios digitales en mayo. En febrero, Jaume Peral
se convierte en director de TV3 en sustitucion de
Eugeni Sallent, que dejaba el cargo en diciembre. A
principios de abril Brauli Duart anuncia que deja la
presidencia temporalmente 'y Ndria Llorach,
nombrada vicepresidenta, ejercera las funciones de
presidenta.

[4

Debate sobre las leyes del CAC y la CCMA

El Parlamento de Cataluna ha admitido a tramite la
Proposicion de Ley de modificacion de la legislacion
sobre la comunicacion audiovisual de Cataluna. Entre
otras cuestiones, propone que los miembros de la
CCMA vy del CAC sean elegidos con el apoyo de dos
tercios de la camara.

/ Habitos televisivos de los menores de edad

La Asociacion de Usuarios de la Comunicacion (AUC)
ha publicado el estudio Menores y television.
Panoramica de la audiencia en 2015. Hecho a partir
de una muestra de espectadores de entre 4 y 18
anos, constata que los menores de edad consumen
133 minutos de television al dia =125 en Catalufa—y
que se concentran ante la pantalla mayoritariamente
fuera del horario protegido, entre las 22 y las 24 h.

El CAC inicia una campana para impulsar la
proteccion de los menores de edad en Internet

El objetivo es facilitar a las personas usuarias
herramientas y recursos para aumentar la proteccion,
especialmente de los ninos y de los adolescentes, ante
los contenidos perjudiciales de internet. Desde abril
una nueva seccion de la web incluye un documento
de recomendaciones dirigidas a las familias, unos
videos cortos con consejos para los menores de edad,
un conjunto de filtros de control parental y un sistema
mas agil para presentar denuncias.
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Fuentes principales:

- CAC: datos propios del Consejo.

- Kantar Media: Ambito Catalufia. Datos obtenidos por audimetro relativos a individuos de 4 y mas afnos.

- EGM: datos de la 12 oleada de 2016. Periodo febrero y marzo 2016. Ficha técnica: ambito Catalufa.
Muestra de la primera oleada: 11.499 entrevistas a individuos de 14 o mas anos (2.380 entrevistas
multimedia, 5.421 monomedia radio, 1.310 monomedia prensa y 2.388 monomedia revistas).

- AIMC: 18a encuesta Navegantes en la red. 17.928 entrevistas en linea a internautas voluntarios en todo el
Estado espanol. Datos correspondientes a Catalufia facilitados por la AIMC: 2.617 participantes, de los que

1.889 son hombres y 721, mujeres (7 no se identifican). Trabajo de campo llevado a cabo entre octubre y
diciembre de 2015.

Citacion bibliografica:

CONSEJO DEL AUDIOVISUAL DE CATALUNA. Boletin de informacion sobre el audiovisual en CataluhAa (BIAC). Nim. 4. Primer cuatrimestre
de 2016. Barcelona: CAC, mayo de 2016. <www.cac.cat>
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