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Mapa de medios audiovisuales de Cataluna (1)

Distribucion territorial de los medios audiovisuales en Cataluna por titularidad?
Mas concentracion - . Menos concentracién

Medios de titularidad publica

Medios de titularidad privada

Los medios audiovisuales de titularidad publica se distribuyen territorialmente a lo largo de la zona del

litoral, mientras que los privados estan mas repartidos por todo el territorio catalan. En cualquier caso, donde
hay mas concentracién de medios es en las capitales y en el area de influencia de Barcelona.

A Estas imagenes incluyen las emisoras de radio y los canales de television que disponen de titulo habilitante y que usan el espectro radioeléctrico
para emitir y en emision. No incluyen los canales televisivos de ambito estatal. Fecha de la consulta: mayo de 2017.
Fuente: Mapa de medios audiovisuales del Consejo del Audiovisual de Catalufia
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Mapa de medios audiovisuales de Cataluna (y 2)

Distribucion territorial de los canales de television y de las emisoras de radio por titularidad?

Titularidad publica Titularidad privada Més concentracién - I Menos concentracion

m/lapa de medios audiovisuale%
Catalufia que elabora el Consejo del

Audiovisual de Catalufa es una
herramienta que permite realizar
busquedas de los medios por
nombre comercial, empresa
prestadora del servicio y grupo de
comunicacion. El mapa se actualiza
periddicamente.

A9

o

o
Perpifian

Desde el punto de vista geografico,
se pueden buscar los medios por

ubicacion geogréfica (comarcas) y
en el caso de la television, también

por las 21 demarcaciones de la TDT
&cal en que se divide Catalufa. /

A Estas imagenes incluyen las emisoras de radio y los canales de televisién que disponen de titulo habilitante y que usan el espectro radioeléctrico
para emitir y en emision. No incluyen los canales televisivos de ambito estatal. Fecha de la consulta: mayo de 2017.
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Penetracion de los medios de comunicacion en Cataluna

En la evolucién de la penetracion de los medios audiovisuales en Cataluna,

destacada la bajada de casi 4 puntos de la television y el repunte de la radio. / @

Penetracion de medios audiovisuales en Cataluia

(en % sobre el total de la poblacion) La media diaria de consumo
audiovisual de los ciudadanos
— ] que viven en Catalufa durante
fo) r—u el primer cuatrimestre de 2017
= © 2 g4 2222 ha sido:
EDAD TELEVISION RADIO INTERNET CINE Radio: 106’
Television: 228’
Total poblacion 80,8 (84,0) | 62,0 (58,7) 77,4 (77,3)| 3,8 (4,6) _
Fuentes: Kantar Media y EGM datos
De 14 a 19 anos 73,4 56,4 91,2 3,8 Catalufa.
De 20 a 24 anos 71,3 61,3 94,5 4,0
De 25 a 34 anos 73,2 65,2 92,9 6,2
De 35 a 44 anos 76,2 66,3 91,5 4,2
De 45 a 54 anos 82,1 69,5 86,4 4,2
De 55 a 64 afos 85,3 64,1 74,3 2,8
De 65 y mas 90,1 50,9 41,5 2,5

Notes: la penetracion indica el porcentaje que la audiencia de cada medio representa en relacién con el total de la poblacion.
Los datos relativos a internet hacen referencia a la conexion, indistintamente del uso que se haga de ella.
Periodos: radio (lunes-domingo); television e Internet (audiencia del dia anterior a la entrevista); cine (Gltima semana). Entre paréntesis, la oleada anterior.

Font: EGM — Datos Catalufna — 12 oleada de 2017.
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Distribucion de canales de television en Cataluia

|:| Canal TV [l TV privada

[ TV publica

a publica
ntre4ly

Oferta TV por ambito territorial
TV nacional 8 canales
5 plblicos

TV estatal 32 canales
7 publicos

TV local 50 canales
11 publicos

3 privados 25 privados 39 privados

L] - L]
N L]
LLCILE] L]

[ -

Nota: en el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex
(MUX). Fuente: CAC (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Energia, Turismo y Agenda Digital (canales TDT estatal). Mayo de 2017.
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La television de ambito nacional

O v [ | v B 71V publica que emite por Lengua vehicular
publica privada un MUX privado

Por titularidad y oferta (en nimero y % de canales de TDT) Catalan

Corporacion Catalana de Medios Audiovisuales (CCMA) | i¢ Reciprocidad de
emisiones
El canal balear IB3 Global se

5 . ve en Catalufa desde abril de
N o4
canales

publicos ,
8 50% ’Il
canales \ :\\3
nacionales SYHD 1 i
E , -
Grupo Godo Futbol Club Barcelona ,

¥ 4

'@4} l5arEa/TV) |

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Mayo de 2017.
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La television de ambito estatal

|:| TV publica . TV privada Lengua vehicular

Por titularidad y oferta (en nimeroy % de canales de TDT)

Castellano

Corporacion de Radio y Television Espanola (CRTVE)

7

7 canales . ’
1bli HD / @ ‘m iﬂ'»’ HD Desconexiones
publicos 0 0 € @ en catalan
22%
Atresmedia Mediaset NET 13 Grupo
Television Espana Television  Television Secuoya
32 YA
@ |
canales ‘\L(ff;Q | 6 @
estatales n
6 O - =
@ e VEO Real Madrid Radio
nova Television Television Blanca

DKISS

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y webs corporativas de los prestadores de servicios de comunicacién audiovisual. Mayo de 2017.
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La televisién de ambito local

v publica TV privada Lengua vehicular

Por titularidad y oferta Por provincias
(en nimero y % de canales de TDT) (en nimero de canales de TDT)
11 canales 18
publicos
22%
9

50 . °

canales 6

locales
Catalén

1 1
0
Barcelona Girona Lleida Tarragona

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Mayo de 2017.
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La television local publica

Oferta de las 11 televisiones publicas de ambito local
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa. Mayo de 2017.
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La television local privada (1)

Oferta de les 39 televisiones privadas de ambito local
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Mayo de 2017.
BIAC. N° 7. Mayo de 2017

Primer cuatrimestre de 2017

nporda
S/ televisio
;
;

Par Par © norv

TELEVISIO  TELEVISIO

w2 Par

TELEVISIO

Pa+ #Z

TELEVISIO Ty,

r—

TELEVISIO DE SANT CUGAT




La televisién local privada (y 2)

[_1 canal TV E] Emisora radio -ﬁ;-‘Prensa

Grupos de comunicacion local privados con presencia en el sector televisivo local
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Mayo de 2017.
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Audiencia de la television (1)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Catalufa
(en %, de abril de 2016 a abril de 2017)

13,5

6

ol &

cuatre’
3.3 3,1 3,1 3,1
2,9 2,5 \Zﬁ—/__—' o — "
Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril

2017
Nota: la cuota de pantalla o share es el porcentaje de individuos que miran una cadena determinada respecto al total de personas que ven la televisién
en ese momento.
Fuente: elaboracién propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television (2)

Cuota de pantalla en Cataluia (en % por grupos, media enero-abril de 2017) Todos los grupos televisivos pierden cuota de
pantalla respecto al BIAC anterior, pero los
dos principales grupos privados espanoles

26,4
23,8
siguen dominando mas de la mitad del
14,0 mercado catalan.
11,7

La CCMA pierde mas de un punto

34 2,6 2,5 porcentual de share en el global de sus

: : : — - - canales, lo que hace que la audiencia de la

Mediaset Atresmedia CCMA RTVE  Grupo Godé Net Veo oferta en lengua catalana descienda.
Television  Television

Cuota de pantalla en Cataluia (en % por canales, media enero-abril de 2017)

TV3, que en el niUmero anterior lideraba el

103 4, ranking, pasa a la tercera posicion.
7,2
6,0 58
S & . . @
- & § Q N Q
Q @) TS & Q

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television (3)

Cuota mensual de pantalla en Catalufa (en % por canales, enero-abril de 2017, en orden descendente segun el ranking de abril)

Enero Febrero Marzo Abril
Telecinco 10,8 11,3 11,5 10,7
Antena 3 TV 10,8 10,9 10,7 10,2
TV3 10,6 10,6 10,4 9,6
Tematicas de pago 6,7 8,2 8,2 9,7
Lal 7,4 6,9 7,0 7,3
laSexta 6,0 6,0 6,1 5,8
Cuatro 6,3 5,6 5,9 5,4
8tv 3,1 3,4 3,5 3,1
Factoria de Ficcion 3,2 3,0 2,9 3,6
Neox 2,7 2,9 2,8 2,7
Divinity 2,5 2,4 2,5 2,4
Energy 2,1 2,2 2,3 2,2
Paramount Channel 1,8 1,9 2,1 2,1
Nova 1,8 1,9 1,7 2,2
La2 2,0 1,9 1,9 1,8
13TV 1,8 1,9 1,9 1,7
DMax 1,8 1,8 1,6 1,8
Clan 2,1 1,6 1,5 1,6
Mega 1,5 1,6 1,6 1,6
3/24 1,4 1,5 1,7 1,5
Super3/33 1,4 1,3 1,2 1,2
Boing 0,9 1,1 1,1 1,3
Dkiss 0,7 0,9 1,2 1,2
Atreseries 0,9 0,9 0,9 1,1
Esport3 1,0 0,9 1,1 0,8
Gol 0,9 1,2 0,6 0,6
Disney Channel 0,6 0,6 0,7 0,9
BEMADtv 0,6 0,6 0,6 0,6
24h 0,5 0,5 0,6 0,5
TEN 0,5 0,5 0,4 0,5
Teledeporte 0,4 0,4 0,5 0,5
Barca TV 0,2
Real Madrid HD 0,0 0,1 0,1 0,2
RAC105 0,0 0,1 0,1 0,1
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Las cadenas generalistas continlian en
descenso debido a la fragmentacion de
la television lineal -que retiene la franja
de mayor edad, mientras que los
jovenes optan por otras formas de
consumo audiovisual- y del aumento de
la television de pago.

La agrupacioén de los canales tematicos
de pago ha subido tres puntos de share
en el primer cuatrimestre del ano.
Ademas, hay que tener en cuenta que
esta agrupacion no incluye los servicios
bajo demanda de OTT, como Netflix,
HBO o Amazon Prime.

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de
Kantar Media.




Audiencia de la television: los programas mas vistos

Ranking de los programas mas vistos en Cataluia

Enero de 2017

Marzo de 2017

Programa Cadena |Fecha AM(000) g}u;ta ,I:rc;grjm;h a— — Cadena | Fecha AM(000) | Cuota (%)
° utbol: Champions League. Napoles-
Futbol.Copa del Rey: R.Sociedad-FC R Madrid 07/03/17 647 22,2
GOL | 19/01/17 691 22,4 :
Barcelona Resum futbol: Lliga de Campions. -3 08/03/17 639 3.2
TN vespre s3 [16/01/17 600 21,1 Barcelona-Paris St. Germain ; /03/ :
%32/6‘1 Copa del Rey: Celta de Vigo-R. GO | 25/01/17 579 18,3 Futbol: amistoso. Francia-Espafa & 28/03/17 591 21,1
EIl hormiguero 3.0.Isabel Pantoja 30/01/17 576 18,9 Champions total 07/03/17 547 20,0
TN vespre = 24/01/17 575 19,7 TN cap de setmana vespre :\*3 05/03/17 520 18,2
TN vespre » 23/01/17 574 19,0 Tu cara me suena 03/03/17 512 26,4
TN migdia s3 |23/0117 565 27,4 TN cap de setmana vespre =3 12/03/17 496 16,6
TN cap de setmana vespre 5“3 15/01/17 563 19,3 TN vespre &3 16/03/17 493 18,5
TN vespre :\*3 30/01/17 557 19,8 TN migdia S~‘3 23/03/17 488 25,8
TN cap de setmana vespre 3\*3 29/01/17 552 18,0 TN vespre :‘*3 09/03/17 486 17,7
Febrero de 2017 Abril de 2017
Programa Cadena | Fecha AM(000) | Cuota (%) Programa Cadena | Fecha AM(000) | Cuota (%)
Futbol Copa del Rey: FC Barcelona- 07/02/17 1074 33,4 Futbol: Lliga de Campions. Juventus-FC N 11/04/17 908 319
At.Madrid GOL Barcelona '
Futbol Lliga de Campions: Paris St. o Futbol: Champions league. R. Madrid-
Germain- FC Barcelona =3 14/02/17 973 29,6 Bayern Munich 18/04/17 615 20,6
Futbol Copa del Rey: At.Madrid-FC GO | 01/02/17 947 28,8 Futbol: Champions league. Juventus-FC 11/04/17 567 199
Barcelona Barcelona '
Futbol _Champlons league: Paris St. 14/02/17 628 191 Champions total 18/04/17 553 19,7
Germain- FC Barcelona Futbol: Lliga de Campions. R.Madrid-
TN migdia =3 13/02/17 578 28,4 Bayerr; Munich T =‘~*3 18/04/17 552 18,5
TN cap de setmana vespre .&3 12/02/17 560 18,6 Champions total 11/04/17 475 185
TN cap de setmana vespre $‘3 05/02/17 544 17,5 — - = '
TN migdia %3 06/02/17 539 27.5 Supervivientes exprés ' 20/04/17 472 15,8
TN cap de setmana vespre =3 11/02/17 536 21,3 Polonia =3 | 27/04/17 465 15,8
Champions total 14/02/17 522 17,0 Telenoticies vespre S5 17/04/17 464 16,9
Crackovia =‘~*3 24/04/17 441 14,4

Nota: en el caso de las emisiones de futbol sélo se considera el partido, no las previas ni los postpartidos.
Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television tematica de pago
La televisién de pago en Catalufa tiene una audiencia media diaria de 102.500 espectadores.
Audiencia media diaria de las principales cadenas de pago en Cataluna. Abril de 2017
b@spl% (V2] m Fox (AN COMEDY@ 1VHLN3D
8,5 6,1 5,2 5,0 3,3 3,2 3,1
p I I
COSMOPOLITAN
Wowe S Oy FxP@ L #O
3,0 2,9 2,7 2,3 2,2 2,1 2,1
| A XN
, (¥, AATSE T Discover
amc | Estrenos ILD ™Mp CEOGRAPHIC S Rnoery
1,9 1,9 1,7 1,5 1,4 1,4 1,3
g nicxkdr: N =T 1 VIAJAR
1,3 1,3 1,3 1,2 1,1
Fuente: Kantar Media.
BIAC. N° 7. Mayo de 2017

Primer cuatrimestre de 2017

1,1

LLLLLL

0,9



https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjJ4pGzzKjSAhUBWhQKHVVkD7wQjRwIBw&url=https://www.comparaiso.es/tv/canal/bein-sports/la-liga&psig=AFQjCNFREbXSIvWupO2APSRmA2u3qDr92A&ust=1488020913121099
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwis0bLHzajSAhUGXhQKHSk_DLgQjRwIBw&url=http://logos-download.com/293-fox-logo-download.html&psig=AFQjCNFuiLxC-1kxjFrg6uTSrnyQK0GelA&ust=1488021281772935
http://www.findthatlogo.com/tnt-logo/
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj13-PQzqjSAhUFaxQKHTeOC7gQjRwIBw&url=https://es.wikipedia.org/wiki/Fox_Life&psig=AFQjCNE8VKdWeYp_XlOdITL4Q3Ts8ormmw&ust=1488021593813629
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi4te72zqjSAhUE6RQKHbO_CLgQjRwIBw&url=http://canalhollywood.es/blog/canal-hollywood-recibe-un-promax-de-oro/&psig=AFQjCNE5D8vSZxNhnLfhkzju2Ha71DqQtw&ust=1488021683592741
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjlid2v0KjSAhXMWRQKHR1WArgQjRwIBw&url=http://es.logos.wikia.com/wiki/AXN&psig=AFQjCNE1YttSRN-_-6Yx1ZfFoUGIGxrvFw&ust=1488022079820060
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjyz_eC06jSAhVFVBQKHSW5CrgQjRwIBw&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Nick_(Logo).png&psig=AFQjCNHofB3Durep0-NnDzHP8zsep3RowA&ust=1488022795962150
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjFs5Xf0qjSAhVHUhQKHVp0C7gQjRwIBw&url=http://logok.org/national-geographic-logo/national-geographic-logo/&psig=AFQjCNEG9mSp0kqnuhnuTvmZzQTvBwAmlQ&ust=1488022720847370
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiapq7L1KjSAhUDSBQKHcDrCrgQjRwIBw&url=http://yonomeaburro.blogspot.com/2010/07/el-nuevo-logo-de-calle-13-no-mola.html&psig=AFQjCNFPh4rEUUxiIZCxLeYTRjhydvE-uw&ust=1488023216381195
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiT_tf71KjSAhWE6xQKHacWBbgQjRwIBw&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Amc_logo.svg&psig=AFQjCNHuqF-a47mHhYYZn5nRkIDazaL3Mw&ust=1488023317709121
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjgrbS_1qjSAhUGQBQKHU8tCbgQjRwIBw&url=http://logos.wikia.com/wiki/AXN_White&psig=AFQjCNFsFfrGfyX_zt4QwYBAy822KoyhlA&ust=1488023647008236
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiazc_V46jSAhWEQBQKHaidCrkQjRwIBw&url=http://www.underconsideration.com/brandnew/archives/comedy_central_still_funny.php&psig=AFQjCNGpCz4pz26dmmiTq8AKKQbCymDqLQ&ust=1488027244840515
https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiFs-6O5KjSAhVEPhQKHRTYD7gQjRwIBw&url=https://github.com/picons/picons-source/pull/92&psig=AFQjCNEJ7_la36gYjC2gytBWaFMp3U7ZJg&ust=1488027379598670
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi30PCw5KjSAhVFXhQKHZ2yDbgQjRwIBw&url=http://comunidadiptv.org/movistar-estrenos/&psig=AFQjCNEaYPYXDZ9w-NfD8E1ltzdf2__dgw&ust=1488027450512064
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https://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjX36eW5qjSAhWLwBQKHVFKCLgQjRwIBw&url=https://commons.wikimedia.org/wiki/File:TCM_logo.svg&psig=AFQjCNGuwuS9x3tkvwy3V1z6U2hKMk2W2Q&ust=1488027936994739
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwj83K3c5qjSAhWEWBQKHdMADbcQjRwIBw&url=http://moratallatv.com/servicios/&psig=AFQjCNFetz9r03EMU-b_tychmw-0Be-Mpg&ust=1488028083861379
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=imgres&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjSg7-N56jSAhUD0xQKHbxTDbcQjRwIBw&url=http://seeklogo.com/free-vector-logos/eurosport&psig=AFQjCNG4IEUM_WAD5fbaBuk5NVUw8YjfbQ&ust=1488028186941078
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http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjArYO-8KjSAhVF7RQKHdTTDbcQjRwIBw&url=http://www.vertelevisor.com/ver-canal-cocina-online-en-directo-gratis-por-internet/&bvm=bv.147448319,d.d24&psig=AFQjCNH2lVIGGVxa9Ugw6Clu8fEzfNTEwQ&ust=1488030688887366

Abonados a la television de pago

De acuerdo con los datos de la CNMC, en Espana hay 6.062.364 hogares abonados a la television de pago.
Movistar + tiene el 60% de la cuota de mercado.

Distribucion de los abonados a la television de pago en Espana. Cuarto trimestre de 2016 (en miles)

@ La CNMC ofrece datos de
A ?le personas abonadas a las
wuakity  teleca principales plataformas de

126.633 T -
@ 148.257 /‘98'717 = Movistar television de pago. También
269.708 incluye informacion sobre el

m Vodafone L , .
servicio de video bajo

. 493.272 = Orange demanda Wuaki, pero no de

orange” Euskaltel otros OTT que también operan
= Wuaki en Espana como Netflix, HBO
m Telecable 0 Amazon.

4 Resto
‘ movistar
vodafone 3.646.984
1.278.793

Fuente: Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) Estadisticas. Trimestral IV 2016.
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Distribucion de frecuencias de radio en Cataluia

Oferta de radio por zona de servicio
Radio nacional: 331 FM Radio estatal: 148 FM Radio local: 299 frecuencias
236 publicas 72 publicas 76 privadas 272 publicas

[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}
[}
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000000000000000300000000001
000000000000000300000000001
DDDDDDDDDDDDDDDJDDDDDDDDJD%
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778 frecuencias de ra
en FM

Al contrario que en la television, e
% radiofonico la oferta mayoritaria es pub

frente al 26% de privada. El hogar ca
% % 27 privadas
= B

mas de 30 emisoras de FM (10 de amb
B
BEEEEEEEE
EEEEE 580 publicas 198 privadas

20 de estatal, ademas de les emisor
Nota: en el BIAC se entiende por emisora el medio de comunicacién que emite un producto radiofénico por una o mas frecuencias.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Energia, Turismo y Agenda Digital (FM estatal). Mayo de 2017.

95 privadas
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0O0000000000000000000000000
000000000000000500000000001
000000000000000500000000001
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La radio publica

Lengua vehicular

Por zona de servicio
(en frecuencias)

Por oferta
(en nimero de emisoras)

580
frecuencias

72 FM
estatales

12%

236 FM
nacionales

41%

272 FM
locales

47 %

280
emisora

5 Corporacion de Radio y Television Espafola (CRTVE)
emisoras radio cldsica radio3 radio4  radio5 Castellano (eXCGDtO
estatales e rne me rne rne Radio 4, en catalan)

Corporacion Catalana de Medios Audiovisuales (CCMA)
_3 CATALUNYA W
em_lsoras nAnlo Cat usica
nacionales catalunya,
Catalén
Ens locales (exemples radios municipals)
F M % - - |
T radiob
272 ' " (altafulla radio [
.
emisoras mL
~ |G
Iocales ﬁ‘ % Ljﬁ?duf{yf‘glfc]::himnc emun"))) TAR'?AAggNA

96.7

A Incluye emisoras activas e inactivas.
Fuente: CAC (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Energia, Turismo y Agenda Digital (FM estatal). Mayo de 2017.
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La radio privada

Lengua vehicular

Por zona de servicio Por oferta
(en frecuencias) (en nimero de emisoras)
27 FM emisora radio local?
locales "
s BB LA s v &
emisoras
locales ELEFM  proimafm [ mpmms o I",.B!lﬁ"
76 FM A
cadena — 7&
estatal Cﬁi@ PPANNLE  radioAran .
e ] Catala
38% PRISA Y L — .
=S=3r] 22 dial mM80: Rradiose m&%@
15
emisoras | copg c @ Planeta M
estatales COPE
Radio Unidad S ) 3
95 FM ¥ T e C"HIIJ Castella
cadena Blanca s Editorial "SMiRca (excepte desconnexions)
nacional 8 Gods E @ Flaix F,_%(MM Tele Taxi SR ([[Ri4
emisoras |
i A ofi SER
48% nacionales | Estel ( RadioEstel PRISA 2=14 Flcatals

A En el cuadro faltan las emisoras El 3 de vuit radio, Radio Adventista y Capital Radio; y las del prestador Llegeix Escriu Escolta Catala, SL (3

frecuencias).
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Mayo de 2017.
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Audiencia de la radio (1)

Todas las emisoras generalistas suman oyentes en la primera oleada del 2017.
RAC1 encabeza el ranking con 39.000 oyentes mas, aunque la emisora que gana mas seguidores,
102.000, es Catalunya Radio, en segunda posicion.

Ranking de las radios generalistas. Audiencia
(evolucién de las ultimas oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a domingo)

o
720 706 685 715
594 594
575 586 CATALUNYA
548 ALY
\/ 509 492 RADIO
376 389 400
338 337 327 m
305
190 core
155 164 166 178 175 165 e e
- 147 |G
147 157 ——l21 115 108 18— D
95 103 119 103 102 110 114 rne
12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 1a oleada de 2017.
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Audiencia de la radio (2)

Flaixbac continua creciendo y siendo lider de las radios musicales en Cataluna. Ademas, se sitla en tercer lugar
del global, avanzando a la cadena SER. También Los40 suben 50 mil seguidores y vuelve a ser segunda en el
ranking de las musicales. RAC105 es la que suma mas oyentes respecto a la oleada anterior, 86.000, y pasa de
la octava a la tercera posicion.

Ranking de las radios musicales. Audiencia

(evolucion de las Ultimas siete oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista, de lunes a domingo) radio
387 FLAIXBAC

345 355
299 292 / )
292 279 322 318 o
301
279
274 262 245 284 268

osg @ FLAIX

253 J\@) i

222

151 Rock
\f -
12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada 22 oleada 32 oleada 12 oleada
2015 2015 2015 2016 2016 2016 2017

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 12 oleada de 2017.
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Audiencia de la radio (3)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluna
(en miles, sobre el total de la poblacién, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo Lunes a viernes Sabado y domingo
RAC1 754 RAC1 858 Catalunya Radio 499
Catalunya Radio 594 Catalunya Radio 632 RAC1 494
Flaixbac 387 Flaixbac 386 Flaixbac 390
SER 327 SER 346 RAC105
LOS 40 318 LOS 40 325 LOS 40
i o =
aix
Casmalgﬁ Flaix Cadena 100
Cadena Dial EuropaFM COPE
COPE Cadena Dial EuropaFM
RockEM COPE Cadena Dial
Rock FM
Onda Cero Rock FM
Radio Tele Taxi .Onda Cer(? Onda Cero
RNE Radio Tele Taxi . RNE
Catalunya Informaci6 Catalunya Informacio Radio Tele Taxi
Kiss FM RNE Catalunya Ir/]fgrma0|o
M80 Kiss FM Maxima FM
Melodia FM M80 RNE R3
Méxima FM Melodfa FM ,M80
Radio Marca Maxima FM Melo@a FM
RNE R3 Radio Marca _KISS FM
Catalunya Musica RNE R3 Radio Ma|_'ca
Radiolé Catalunya Musica Catalunya Musica
R5 tn Radiolé R5 tn
Radio Estel Radio Estel Radio Clasica Rne
Radio Clasica Rne R5 tn Radio 4
Radio 4 Radio 4 \Rr%ldio E§tel
Radio Marina Radio Clasica Rne RadloFIQVIzzjr.lr};? ° — —
SERCat > di ; adiolé adio generalista
Radlosl\gachI:rz SERCat | 0 M Radio musical

@ Radio informativa

Fuente: EGM — Datos Catalufa — 12 oleada de 2017.
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Audiéncia de la radio (i 4)

Audiencia acumulada diaria de radio en Catalufa
(en porcentaje sobre el total de la poblacién, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo

Lunes a viernes

Sabado y domingo

RAC1 11,9 RAC1 13,6 Catalunya Radio 7,9

Catalunya Radio Catalunya Radio 10,0 RAC1 7,8
Flaixbac 6,1 Flaixbac Flaixbac
SER 5,2 SER LOS 40
LOS 40 5,0 LOS 40 RAC105
RAC105 4,4 Cadena 100 SER

Flaix 41 RAC105 Onda Cero
Cadena 100 4,0 Flaix Flaix
EuropaFM 3,6 Cadena Dial RNE
Cadena Dial 3,5 EuropaFM Cadena 100
RockFM 2,4 Rock FM EuropaFM
Radio Tole Tax o1 Onda Cero Cadena Dial
Iy : Radio Tele Taxi Rock FM
Catalunya Informacié 1,8 L, . .
RNE 1’8 Catalunya Informacié Radio Tele Ta.X,I
Kiss FM 1 4 RNE Catalunya Infgrmamo
M80 1"3 Kiss FM Méaxima FM
Melodfa FM 1,3 M80 _Mso
Méaxima FM 1,1 Melgdla FM KIS,S FM
Radio Marca 1,0 Maxima FM Melodia FM
RNE R3 0,7 Radio Marca RNE R3
Catalunya Musica 0,6 RNE R3 Radio Marca
Radiolé 0,5 Radiolé Catalunya MdUsica
Radio Clasica Rne | 0,2 Catalunya Musica R5 tn
R5tn | 0,2 Radio Estel Radio 4
Radio Estel | 0,2 R5 tn Radio Estel
Radio4 | 0,2 Radio Clasica Rne Radiolé
Radio Marina | 0,1 Radio 4 Radio Clasica Rne

SERCat | 0,1 Radio Marina Radio Marina | 0,1 Radio generalista

SERCat SERCat | 0,0 M Radio musical

@ Radio informativa

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 12 oleada de 2017.
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Audiencia de la radio por franjas horarias (1)

La poblacién catalana escucha una media de 116 minutos de radio al dia entre semana (106 minutos de lunes a
domingo).

La emisora del Grupo Godo, RAC1, lidera todas las franjas horarias.

Audiencia de la radio por franjas horarias de las principales cadenas generalistas en Cataluha
(en miles de oyentes, de lunes a viernes, ordenador por audiencia acumulada)

Emisora Eﬁﬂi’;gi ~) de12a16h| () de 16a20h de 202 06 h
E 858 660 330 293 217
A | 632 459 152 147 168
SER) 346 217 69 85 129
Qo 193 122 41 30 80
151 71 37 44 41
rl"le 114 75 26 21 37

Fuente: EGM — Datos Cataluna — 12 oleada de 2017.
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Audiencia de la radio por franjas horarias (i 2)

Todos los matinales incorporan nuevos oyentes, en especial RAC1, que gana 80.000, y Catalunya Radio, que
suma 59.000. Los magazines de tarde de RAC1, Catalunya Radio, Cadena SER y COPE también aumentan el
nimero de seguidores.

En general se incrementa el nimero de personas que escuchan la programacién de radio en catalan.

Audiencia de la radio en la franja de manana y de tarde de las principales cadenas generalistas en Cataluna
(en miles de oyentes, de lunes a viernes)

Manana (de 6 a 12 h) Tarde (de 16 a 20 h)
m 12 oleada 2017 32 oleada 2016 m 12 oleada 2017 32 oleada 2016
E 660 E 293
580 203
“:%:“ I 450 CATALUNYA  n— 147
400 RADIOD 88
=2 s 017 e s5
195 SER 63
cCOPE 122 —= [ 44
115 > 47
n P 75 B 30
e & Qcort o1
> el 71 W21

Nota: las franjas horarias establecidas por EGM no coinciden con los horarios de los magazines de manana y tarde de las diferentes emisoras.

Los programas matinales son de 6 h a 12 h en RNE, COPE y RAC1; de 6 ha 12.30 h en Onda Ceroy la SER; y de 6 a 13 h en Catalunya Radio.

Los magazines de tarde de Onda Cero, Catalunya Radio y RAC1 se emiten de 16 a 19 h; los de la COPE y RNE, de 15a 19 h, y los de la SER, de 16 a
20 h.

Fuente: EGM — Datos Catalufia — 12 oleada de 2017.
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Consumo de internet en Cataluna

U U p—
El 95% de los internautas se conectan cada dia. @ El 29’9?” entre 4 y 8 horas al dia.
— El 25,4%, mas de 8 horas al dia.
El 96% acceden mediante el movil. EI El 32,3% estan subscritos a un paquete
— de servicios con televisién de pago.

M+ Es el principal proveidor de servei d’accés

movistar  a internet a la llar (43% dels internautes).

Uso de las redes sociales

La mayoria de los encuestados dedican entre 15 y 30 minutos diarios a las redes sociales, la
mas utilizadas de ellas es Facebook (84,4%).

il Yy & tikedm Pinterest  Flickr [

84,4 53,2 48,4 38,2 18,5 11,5 53 4,9

Fuente: 19 edicién de la encuesta Navegantes en la red de AIMC, realizada a partir de 14.822 entrevistas voluntarias en linea a internautas de
todo el Estado espafol entre octubre y diciembre de 2016. En este informe se presentan los datos correspondientes a Catalunya, facilitadas por
la AIMC, de 1.971 participantes (1.432 hombres y 539 mujeres).
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet (1)

Actividades relacionadas con el acceso a contenidos audiovisuales en internet los Gltimos 30 dias en Cataluia. Ano 2016 (en %)

87,9
84,4
60,2
48,7
48,6
34,9

33,5

SN <Xio [

29,9

)
*(

25,0

21,0

18,3

A

Lo
(‘)

=]
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12,4

Leer noticias de actualidad

Ver videos en linea (p. €. YouTube)

Escuchar musica en linea (no descarga)

Ver peliculas/series en linea (no descarga)

Ver emisiones de cadenas de television en la web o la app
Escuchar cadena de radio en la web o la app

Visitas a paginas web para adultos

Descargar peliculas/series/documentales

Juegos en red

Descargar musica

Descargar programas de radio para escuchar mas tarde

Descargar emisiones de television para ver mas tarde

Fuente: AIMC. Navegantes en la red.



https://thenounproject.com/term/laptop/39114
https://thenounproject.com/term/medical-app/529746

Consumo de contenidos audiovisuales en internet (y 2)

Las personas espectadoras que compaginan el consumo de internet y television acostumbran a interaccionar a

través de las redes sociales.
Actividades que se hacen en internet mientras se miran programas de television (en %) : E

Buscar informacién sobre el programa — 37,2

Ver comentarios sobre el programa [N 21,8
Buscar informacion sobre un producto o marca visto en la __ 17.9
television '
Utilizar el #Hastag del programa [N 15,9
Hacer comentarios sobre el programa [N 11,3

Visitar web o usar app del programa o canal de television [ 9,1

Ninguna de las anteriores — 43,5

Fuente: AIMC. Navegantes en la red.
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Un minuto en internet

Qué pasa en internet cada minuto en el mundo

2 0 1 7 This Is What Happens In An
Internet Minute

facebook |
02
Google 990000 16Mittion  Youlfl
Logins Text -
3.5 Million Messages 4.1 Million
Search Videos Viewed _
NETFL'X Queries : & oo
70017
Hours 342,000
Watched Apps Downloaded
& o r@]
$751,522 g . 46,200 -
Spent Online 5 O Posts Uploaded Tnstogron.
1.8 Million
- : 452,000
; Snaps
Z VS. Created SEC(ZN DS Tweets Sent ,
15,000
GlIfs Sent via 9593;:30
Messenger 2
° o tinder
New Accounts 156 Mil!ion
Emails Sent
Created
50 40,000
'nked Voice-First Hours v
Li m Devices Shipped  Listened M Created By:
o~ : W @Lorilewis
amazon echo @ Spotify W @OfficiallyChadd

Fuente: Lori Lewis. Merge. Marzo de 2017.
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Para entender la velocidad de la transmision
de datos y la capacidad de comunicacién en
la red, sélo hace falta ver qué pasa en
internet en un minuto.

4,1 M de visualizaciones en YouTube
3,5 M de busquedas en Google
900.000 entradas en Facebook
452.000 tuits a Twitter

70.000 horas visualizadas en Netflix
40.000 horas de musica en Spotify
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https://www.allaccess.com/merge/archive/26034/what-your-audience-is-doing-when-they-re-not

El catalan en internet

Presencia del catalan en los portales corporativos de empresas y organizaciones situadas en territorios de habla catalana. Aho 2017

@@ﬂa&f@ﬁﬁ@

oo 0w e72%  9er  ss2x ssw  sern  sen La presencia de la lengua catalana es
crstars  TestreiDansa Vi i Coves alta en las webs de medios de
— ® e comunicacion (diarios, revistas, radio y
l% &~ [ | 66 i ﬁ @ television en internet), alrededor del
e et IR TR LR e BB 70%, segun el Barometre de I'Us del

Comunicacss,  Ouii Coenie 0 catala.

El Observatori puntCAT contabiliza a
mayo de 2017 un total de 112.912
dominios .cat.

En cuanto a las apps, sélo el 18% de
las aplicaciones mas descargadas

ofrecen la opcidn del catalan.

Perfumeria  Electrodoméstics Autambhil
Cosmética Fotografia i Motacicletes

Fuente: Barometre de I'Us del catala de WICCAC/puntCAT
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Segln datos de la Associacié Empresarial de Publicitat, el 2016 llegan a Cataluna 934,7 M€ en publicidad.
De esta cantidad, los medios catalanes reciben 348 M€, de anunciantes de dentro y fuera de Catalufa.

Inversion en publicidad en Cataluia. Afio 2016 (en millones de euros)

N
¥l
6?’"‘7""

N

",
I o g3 wi
Ll 248.0 Mille 934 7 Mill.€

v

;\,’

;,%_‘\

. e s .
Anunciantes

sede Cataluia
1.017.3 Mill. €

Fuente: Associacié Empresarial de Publicitat. Estudi 2016 de la inversi6 publicitaria a Catalunya.

%,

2
e

«

586,7 Mill.€
‘___‘_.—___
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Anunciantes con sede en Cataluﬁa.

1.017,3 M€

Inversién en medios catalanes:
151,1 M€

Inversién en medios no catalanes:
866,2 M€

g

Del total de inversion
publicitaria generada por
anunciantes con sede en
Cataluna, sélo el 15% se
destina a medios catalanes.



http://www.colpublirp.com/wp-content/uploads/2017/02/estudi_inversio_publicitaria_catalunya_2016.pdf

Inversion publicitaria en el

Estado espanol

Inversion en publicidad en medios convencionales. Ao 2016 (en millones de euros, en el Estado espafol)

B Television m Internet m Diarios M Radio W Exterior m Revistas ® Dominicales ® Cine

Total 2016:
5.235 M€

1.407,8 @

Fuente: InfoAdex. Estudio de la inversion publicitaria en Espaha 2017.
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La inversion publicitaria en el Estado espafol en
2016 en medios convencionales ha crecido un
4,3% y llega a los 5.235 millones de euros.

Por soportes, la television continlla como primera
opcidn publicitaria, pero internet acorta
distancias y es segunda, con el mayor
incremento porcentual del afio (12,6%).

La nota decreciente corresponde a los soportes
impresos y la publicidad exterior, que pierden
inversion. También cae la publicidad en
televisiones autonémicas.

Estatales en abierto 1.911,5 5,9
Autondmicas 126,9 4,1
De pago 81,4 13,3
Locales 2,1 5,0



http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf
http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf
http://infoadex.factoriadigitalpremium.es/infoadex3/documentacion/Estudio-InfoAdex-2017-Resumen.pdf

Inversion en publicidad digital

Inversion en publicidad digital en el Estado espanol. Afio 2016
(en millones de euros)

B Ordenador m Movil m Cartelera digital m Audioenlinea  m Televisién conectada

IAB Spain cifra en 1.565 millones de
euros la inversion total en publicidad
digital en el Estado espanol en 2016, con
un crecimiento en un ano del 21,5%.

El 80% de las planificaciones
publicitarias se hacen conjuntamente
para publicidad en el ordenador
(desktop) y en el moévil (mobile).

Los formatos estrella contintan siendo los
buscadores y enlaces patrocinados
(search), con 783,6 millones, seguidos
de la publicidad grafica (displ/ay), con
584,1 millones, y el video, con 158,6
milions.

Fuente: Interactive Advertising Bureau (IAB Spain). [nversion Publicitaria en Medios Digitales. Resultados 2016
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El apunte.
Juegos y apuestas en linea




Casos analizados por el CAC con mas frecuencia de anuncios de juegos en linea. Aio 2016

Medio/ plataforma Programa / fecha Anuncios de juego Porcentaje de

en linea sobre el anuncios de

total de anuncios juegos en linea
Antena 3 TV Partido fatbol 10/47 21,3%

Manchester City — FC Barcelona
(1 de noviembre de 2016)

Cadena SER Partido futbol R. Madrid — Celta 15/ 33 45,5%
(27 de agosto de 2016)

Sport.es 15, 27, 29, 30 septiembrey 3y 10/ 22 45,5%
7 de octubre de 2016

Mundodeportivo.com 15, 19, 26, 27, 29, 30 de 9/20 45.0%
septiembre y 1 de octubre de
2016

Fuente: CAC. Informe Anélisis de la presencia de contenidos en relacién con el juego y las apuestas en linea (a partir de la pagina. 3).

. El reclamo habitual de estos anuncios y presente en todos los medios (lineales e internet) es el
ofrecimiento de bonos de juego —con cuantias que pueden alcanzar los 1.200 euros — como incentivo para atraer
y retener nuevas personas usuarias.

. Ley 13/2011 y Codigo de conducta sobre comunicaciones comerciales de las actividades de
juego (Autocontrol).

BIAC. N° 7. Mayo de 2017 Primer cuatrimestre de 2017



https://www.boe.es/buscar/pdf/2011/BOE-A-2011-9280-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/2011/BOE-A-2011-9280-consolidado.pdf
https://www.boe.es/buscar/pdf/2011/BOE-A-2011-9280-consolidado.pdf
http://www.ordenacionjuego.es/cmis/browser?id=workspace://SpacesStore/9facc048-fcf6-4f10-becc-89991393fffc
http://www.ordenacionjuego.es/cmis/browser?id=workspace://SpacesStore/9facc048-fcf6-4f10-becc-89991393fffc
http://www.ordenacionjuego.es/cmis/browser?id=workspace://SpacesStore/9facc048-fcf6-4f10-becc-89991393fffc
http://www.ordenacionjuego.es/cmis/browser?id=workspace://SpacesStore/9facc048-fcf6-4f10-becc-89991393fffc
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/actuacions/Continguts/Juego_linia_2017.pdf

El juego en linea en Espana:

mercado y perfiles

Cantidades jugadas en apuestas en linea en Espafa en 2016
(en millones de euros)

Ano 2016 Cantidades Variacion mismo
jugadas (M€) trimestre ano 2015
ler trimestre 2.662 33,46%
2° trimestre 2.732 32,80%
3er trimestre 2.580 23,94%
4° trimestre 2.913 19,91%
TOTAL ANO 10.887 21,3%

Fuente: Direccién General de Ordenacién del Juego (DGOJ), Informes trimestrales.

@LUCION PERFILES \

& El perfil de persona ludopata ha bajado de
35-45 anos a 20-30 anos.

%« En los menores de 26 afos, los juegos y
apuestas en linea son la principal causa de
ludopatia.

% La latencia de las adicciones (periodo desde
el inicio del juego hasta la adiccién) en el juego
presencial es de 7 a 10 anos; en juegos en
linea, de 1 a 2 anos.

Fuente: Federacién Espanola de Jugadores de Azar
Rehabilitados (FEJAR)

PROPORCION. Segtn la DGOJ, el 25% del mercado del juego en el Estado espafiol es en linea y el 75%,

presencial.

CRECIMIENTO. Las apuestas hechas en linea fueron de 2.726 M € en 2012. En 2016, de 10.887 M €.

En este periodo, el crecimiento ha sido de casi el 400%.

PROMOCION Y PUBLICIDAD. La inversion en este apartado fue en 2015 de 134,16 M€, un 17,2% mas que en

2014.
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& Regular y homogeneizar los sistemas de advertencia sobre el juego y las apuestas como
contenido de riesgo.

% Regular los elementos que se utilizan como reclamo publicitario (bono regalo, personajes
famosos, idolos juveniles, profesionales del juego, etc.), teniendo en cuenta el impacto que tienen
en adolescentes y jovenes.

& Establecer mecanismos eficaces que imposibiliten el acceso de los menores de edad en el juego
en linea y en las apuestas. No sélo en las apuestas con dinero.

& Imposibilitar el acceso de las personas menores de edad a los tutoriales de iniciacién o
experiencia en el juego en las redes de intercambio de videos.

& Establecer sistemas para diferenciar claramente los contenidos informativos de la publicidad del
juego, especialmente en los medios digitales y las plataformas de intercambio de videos

&% Adecuar los horarios de emisién de la publicidad del juego y las apuestas en linea, teniendo en
cuenta la necesidad de proteger a las personas menores de edad.

Fuente: Acuerdo 18/2017, de 1 de marzo, del Pleno del Consejo del Audiovisual de Cataluna en relacion con el juego y las apuestas en
linea.
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Ultima emision de Los 40 TV

Prisa cerré en febrero el canal musical de pago Los
40 TV, que se podia sintonizar en Movistar+ vy
Orange TV. La cadena empezd a emitir en 1998 y
programaba principalmente videoclips y espacios
musicales. Casi 20 afos después, su oferta se
integra en el portal Los40.com.

Prohibicion a los medio de publicar imagenes de
Facebook

El Tribunal Supremo considera que publicar fotos en
la red social no autoriza de manera automatica a los
medios de comunicacion a publicarlas. En este
sentido, se requiere el consentimiento expreso de la
persona que la ha publicado, de acuerdo con la
Sentencia 91/2017, del 15 de febrero.

Se aprueba el reglamento del dominio publico
radioeléctrico

El Ministerio de Energia, Turismo i Agenda Digital
aprob6 en febrero el reglamento sobre el uso del
espectro radioeléctrico con el objetivo de desplegar
las redes de comunicacion 5G y la instalacion de
dispositivos para el internet de las cosas. La norma
pretende flexibilizar y optimizar el uso que los
operadores de telecomunicaciones hacen de las
radiofrecuencias.

[4

Informe del CSA sobre la representacion de las
mujeres

Coincidiendo con el Dia Internacional de las Muijeres,
el CSA francés publico su segundo informe anual
sobre la representacion de las mujeres en los
programas de readio y televisién. Desde un punto de
vista cuantitativo, el andlisis concluye que su
presencia auln es baja, especialmente cuando se trata
de expertos y representantes politicos. Para el
proximo ano, el regulador francés se propone
promover el acceso de las directoras a la produccion
audiovisual, analizar en profundidad la imagen de la
mujer en la publicidad y abrir un dialogo social para
mejorar la representaciéon de la mujer en videos
musicales.

La BBC pasa a ser regulada por Ofcom

La BBC deja de ser un ente publico autorregulado y
pasa a ser competencia del regulador Ofcom. Se
disuelve el hasta ahora drgano de autorregulacién
BBC Trust y se unifica la gobernanza y la gestion del
ente en el nuevo BBC Board. La Royal Charter and
Agreement, el contrato entre el Gobierno y la
Corporacién para el periodo 2017-2027, define las
obligaciones de la BBC y su financiacion. Sobre la
base de este documento, Ofcom ha aprobado el
Operating Framework, donde se detallan los criterios
para el cumplimiento de las obligaciones, estandares
de calidad y el impacto sobre el mercado de la BBC.
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En abril de 2017, el Ministerio de Cultura noruego public
los resultados de una encuesta sobre noticias falsas del
regulador Medietilsynet. El 45% dice que cada semana lee
noticias que consideran deliberadamente falsificadas. El
23% afirma haber compartido noticias al menos una vez,
que después ha descubierto que eran falsas. En cuanto a
las plataformas donde se ha encontrado informacion falsa,
las principales son Facebook (62%), medios tradicionales
(21%), buscadores (15%), YouTube (14%) y webs
alternativas de noticias (12%).

iCat volvera a la FM en septiembre

La CCMA anuncié en abril que la emisora musical y
cultural volverd a emitir por la frecuencia modulada
después de que desde hace cinco anos sblo se puede
seguir por internet. iCat es una plataforma para la musica y
los contenidos culturales emergentes, con un claro
protagonismo de los creadores catalanes y los festivales
internacionales con sede en Cataluna.

25 anos de ACR

La Associacié Catalana de Radio (ACR) naci6 el ano 1992
y reline a las cadenas y emisoras comerciales privadas que
operan en Catalufa, casi 200 actualmente. La Associacio
ha celebrado el 25° aniversario con un acto en el que su
presidente, Robert Serentill, ha destacado que 3 de cada 4
oyentes de radio de Cataluna escucha alguna de las
emisoras asociadas.
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Asamblea de EPRA en Edimburgo

El 18 y 19 de mayo se celebr6 en Edimburgo la 452
reunion de EPRA, la plataforma de reguladores
audiovisuales europeos. El representante de la Comisién
Europea inform6 sobre la propuesta de revision de la
Directiva de servicios de comunicacién audiovisual, que
actualmente esta en el Parlamento y Consejo Europeo.
Se trataron cuestiones como la informacién en la era
digital, las autorizaciones y licencias, la educacion en
comunicacioén y el futuro de la radio.

Contenido de proximidad en las plataformas de pago

Las televisiones locales adheridas a La Xarxa ya se
podian ver en Movistar+ (canal 159) y ahora se suma
betevé, la television local de Barcelona, que se ha
alojado en el canal 160. Para las televisiones de
proximidad, la presencia a la plataforma de pago
representa la oportunidad de llegar a nuevos publicos.

El CAC en la escuela

El Consejo del Audiovisual de Cataluna otorgd el 29 de
mayo, en un acto en el CosmoCaixa, los XIV _Premios el
CAC en la escuela, que distinguen los mejores trabajos

elaborados en los centros educativos catalanes en el
ambito de la educaciéon en comunicacion audiovisual.
Con una dotacién global de 10.500 euros, las bases de
los premios incluyen siete categorias, que van desde la
educacién primaria hasta los trabajos de investigacion de
bachillerato y los programas del profesorado.
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I__lf Contenidos nocivos de internet retirados

Google, Twitter y Yahoo retiraron contenidos de
internet que incitaban a la muerte por suicidio y que
habian sido denunciados por el Consejo del
Audiovisual ante la Fiscalia de Catalufa y las
empresas proveedoras de contenidos. EI CAC, que
en 2015 iniciar las actuaciones en el ambito de
internet, ha realizado hasta el momento cuatro
informes que han servido para advertir sobre
cuestiones como la pornografia infantil, la incitacién
a trastornos como la anorexia y la bulimia, la
violencia machista y sobre contenidos de riesgo en
relacion con la muerte por suicidio.

l__,/ Contra el discurso del odio

La Mesa para la Diversidad en el Audiovisual (MDA),
entidad impulsado por el Consejo del Audiovisual de
Cataluna, organizé una jornada dedicada a analizar el
discurso del odio y el papel de los medios en la
generacién de discursos diferentes para las personas
migradas, refugiadas y extranjeras. En el acto, el
presidente del CAC reclamé que la Directiva europea
de servicios de comunicacion audiovisual permita que
las autoridades audiovisuales puedan ordenar la
retirada inmediata de los contenidos que incitan al
odio o que perjudiqguen a los menores y que
actualmente tienen mas capacidad para difundirse
gracias a los medios digitales.

La Mesa para la Diversidad en el Audiovisual entregd
los IX premios que se otorgan cada ano a aquellos
programas, producciones o iniciativas audiovisuales
que reflejan mejor la diversidad cultural.
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Fuentes principales:

- CAC: datos propios del Consejo.

- Kantar Media: Ambito Catalufia. Datos obtenidos por audimetro relativas a individuos de 4 afios y mas.

- EGM: datos de la 12 oleada de 2017. Periodo febrero-marzo de 2017. Ambito Catalufa.

- AIMC: 19 edicién de la encuesta Navegantes en la red. A partir de 14.822 entrevistas voluntarias en linea a
internautas de todo el Estado espanol entre octubre y diciembre de 2016. Datos correspondientes a Catalufa, de
1.971 participantes (1.432 hombres y 539 mujeres).
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