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Penetracion de los medios de comunicacion en Cataluna

PenftfaCién 3 Respecto a la Ultima oleada, no hay variaciones significativas. La television
(en % sobre el total de la poblacion) sigue siendo el medio de comunicacion con mayor penetracion en Catalufia.

Televisién e internet son los Gnicos que crecen ligeramente.

86,9 86,7
73,9 732
64,6 66,2
61,7 62,2 ’
41,1 421 En 2015 los qatalanes y las
catalanas dedicaron casi 4
29,7 29,8 horas al dia a ver la television
173 08 (3 horas y 54 minutos), segln
8,0 8.3 I datos de Kantar Media.
. . . . . . . . . La cifra ha disminuido, aunque
TV Radio Internet Periédicos ~ Suplementos Revistas Publicaciones Exterior
dominicales comarcales hay que ter_1er en cuenta que no
33 oeada 2015 =23 oleada 2015 incluye el tiempo empleado en
] . . . . .
a oleada a oeada visualizar contenidos televisivos
y . . . . y en internet, una practica cada
Nota: la penetracion refleja el porcentaje que la audiencia de cada medio representa en relacion con el total de , .
la poblacion. vez mas extendida.
El gréfico incorpora las respuestas en relacion con los siguientes periodos y medios:
- periddicos (en papel), radio (lunes-domingo), television e internet, audiencia del dia anterior a la entrevista;

- suplementos y exterior, audiencia de la semana;
- revistas y publicaciones comarcales, audiencia del periodo de la publicacién. \ /

Fuente: EGM Barémetro Cataluna - 32 oleada de 2015.
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Distribucion de canales de television en Cataluia

84 canales de televisién

Por zona de servicio (en % y nimero de canales de TDT en emision y en abierto)

8 canales 26 canales 50 canales
nacionales estatales locales

Por titularidad

61 canales privados 23 canales publicos

— El hogar catalan recibe entre 35 y 38 canales en abierto:
— ® @ 8 de ambito nacional, 26 de ambito estatal y entre 1-4 de proximidad, segin
< “ la demarcacion.

Nota: en el BIAC se denomina canales (término usual) a los programas (término técnico y administrativo) de TDT que emiten por cada multiplex (MUX).
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufa (canales TDT nacional y local) y Ministerio de Industria, Energia y Turismo (canales TDT estatal).
Enero de 2016.
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La television de ambito nacional

8 canales nacionales

Por titularidad Por oferta
(en % de canales) (en nimero de canales)

5 canales p(blicos

50% a 3 N

,uns S Lengua
pUbhcos § ‘Esﬂ?: c vehicular: catalan

s | K24

> QHD
o D3I _/
3 canales privados

:8 ° e Lengua

S vehicular: catalan

2 & or CER=7ki2

T

Nota: TV3HD emite desde el 2015 por el MUX privado del Grupo Godd, en régimen de arrendamiento.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2016.
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La television de ambito estatal

Por titularidad
(en % de canales)

22%
publicos

32 canales estatales

Por oferta
(en nimero de canales)

7 canales pdblicos Lengua
vehicular: castellano

E 0 8 @ @ tdp OHD tdp iy e (excepto desconexiones)

25 canales privados

- © c c c - © .
N Ne) Nel Nl N
% (.‘ l% ‘»| Nuevo |'d r ‘n g % L:’
S % S| canal |'S T8 JS 'S 3 ﬁ <
<@ (| tre’ = 2 2 2@ Q 0| kissty
T @ Cualre’ g T T S by s
- = A [ MAx [t ﬂ\\ - - ° i)
 laSexta 8 (@) = Dy O o0 o 'g
-_6 - |-|J IJJ uuuuuuu _ — E m
@ 3 > =z B IT] Lengua
= = = i
vehicular: castellano
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HD

Nota: enmarcados en negro, los canales otorgados en el Gltimo concurso de TDT de octubre de 2015.
Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia y webs corporativas de los prestadores de servicios de comunicacion audiovisual. Enero de 2016.
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La televisién de ambito local

50 canales locales

Por titularidad Por oferta Por demarcaciones
(en % de canales) (en nimero de canales) (en nimero de canales)
22% Barcel 1
Vi o arcelona
publicos 11 canales 9

blicos 7
pa Girona 1 e Lengua

vehicular: catalan

Lleida | O

Tarragona 1

39 canales carceins I 15

rivados

P Leida [ s Lengua
vehicular: catalan

Girona |G 7

Tarragona F 6

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2016.
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La television local publica

Oferta de TV locales publicas en Cataluna
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2016.
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La television local privada (1)

Oferta de TV locales privadas en Cataluia

39 canales privados
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Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2016.
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La televisi6 local privada (y 2)

Principales grupos de comunicacion de proximidad privados en Catalufa
(ordenados per nimero de canales)

6 de cada 10 canales de TV privada de proximidad se integran en
HERMES COMUNICACIONS un grupo de comunicacioén de ambito municipal o supramunicipal.
7 canals | SEGRE
Par TAELUS MOLA
4 canals
_ C 3 canals ‘ 3 canals
armanT o e
‘ S 40 Tiac i 2
Lleida TV i 58 B,
Tot TV ¢ Canal Taronja 1 Mola TV
El Segre Digital Hits
CADENA PIRENAICA RTV ~ L'EBRE CORISA MEDIA GRUP CB GLOBAL MEDIA  PROSA
=
':D) 2 canals LJ [ZHcorisa 1 canal O ELE Nou 1 canal
@, Ebre TV TR0 THAnks
Pirineus TV Canal TE TV Ripolles TV Costa Brava = EI9TV
Tot TV L'Ebre Radio Ripoll ¢4 Joy FM EI9 FM
Proxima Imagina Radio !

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2016.
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Penetracion y lengua de la television

Penetracion

(en %, dia anterior a la entrevista) La televisién de ambito estatal, en lengua castellana, ha
733 aumentado ligeramente su penetracion en Cataluna (del
63,7 72,4 al 73,3%).
259 298 200 287
7,8 9,0 TV estatal: La 1, La 2, Antena 3 TV, La Sexta, Telecinco y Cuatro.
- TV nacional: TV3, Super3/33, 3/24, Esport3 i 8tv.
, . . . . TV tematicas: principales televisiones temaéticas en abierto (FDF,
TV de &mbito estatal TV de &mbito TV teméaticas TV tematicas de pago Dt'V')”'t% Energy, Boing, Neox, Nova, 24h, Teledeporte, 24h, Boing,
nacional etc.).

% sobre el total de la poblacién (6.285.000)
B % sobre los espectadores TV (5.463.000)

Distribucion por lengua de consumo sobre el total de telespectadores
(en %, dia anterior a la entrevista)

El castellano sigue siendo la lengua principal de
TV en catalan 30,7 c consumo televisivo en Catalufia: es el idioma con el
TV en castellano 86,5 que emiten los 26 canales de ambito estatal en
abierto y todos los de pago.

Nota: dado que la persona telespectadora suele mirar mas de un canal el mismo dia, los datos estan tratados teniendo en cuenta la multiplicidad de respuestas. Ello
explica que la suma de los porcentajes sea superior al 100%.

Fuente: EGM Barémetro Catalufia - 32 oleada de 2015.
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Audiencia de la television (1)

Cuota mensual de pantalla en Cataluia (en % por canales, enero-diciembre 2015, en orden descendente segln el ranking de diciembre)

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SETIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

TV3 12,6 12,7 12,3 12,4 12,9 13,3 11,7 11,7 12,5 13,1 13,1 12,0
Antena 3 TV 11,9 11,1 11,4 11,3 10,6 10,8 11,1 11,8 11,3 11,5 11,8 11,3
Telecinco 11,9 12,7 12,1 11,7 11,8 11,7 11,3 10,0 11,5 12,1 11,7 11,0
Lal 7,9 7,6 7,5 7,6 7,7 7,4 7,0 6,7 6,5 6,9 6,8 7,3
laSexta 6,7 6,8 6,8 6,6 6,5 6,8 6,1 5,6 6,6 7,1 6,9 6,9
Cuatro 7,1 7,4 7,3 6,9 7,1 7,2 7,3 7,2 7,0 6,3 6,3 6,6
8tv 3,3 3,7 3,4 3,3 3,4 3,3 2,5 1,8 3,9 3,6 3,8 3,8
Factoria de Ficcion 3,2 3,0 3,0 3,2 3,3 2,9 3,1 3,8 3,1 3,1 2,9 3,1
Neox 2,5 2,8 2,7 2,5 2,6 2,6 2,4 2,9 2,6 2,5 2,5 2,6
Divinity 2,8 2,8 2,4 2,9 2,6 2,4 2,3 2,5 2,5 2,7 2,6 2,4
Paramount Channel 1,9 1,8 2,0 1,9 1,8 2,0 1,9 2,1 1,9 1,9 2,1 2,2
La2 2,7 2,5 2,4 2,3 2,4 2,6 2,5 2,5 2,1 2,1 2,0 2,0
Nova 2,4 2,4 2,3 2,3 2,4 2,1 2,1 2,2 2,0 2,0 2,1 2,0
Mega 2,3 2,9 1,9 1,9 1,7 1,8
Discovery Max 2,1 2,1 2,1 2,3 2,2 2,1 1,9 2,3 1,9 1,8 1,9 1,8
Clan 1,3 1,4 1,5 1,7 1,7 1,8 2,2 2,2 1,8 1,5 1,6 1,8
Energy 1,6 1,8 1,8 1,8 1,7 1,8 1,9 2,0 1,6 1,5 1,3 1,6
Boing 1,2 1,1 1,1 1,2 1,2 1,3 1,6 1,5 1,6 1,3 1,4 1,6
13TV 1,1 1,0 1,3 1,4 1,5 1,4 1,4 1,6 1,5 1,6 1,5 1,5
3/24 1,4 1,4 1,5 1,2 1,3 1,4 1,5 1,4 2,1 1,4 1,8 1,4
Super3/33 1,6 1,5 1,6 1,5 1,5 1,6 1,4 1,2 1,4 1,4 1,4 1,3
Esport3 1,2 1,1 1,3 1,4 1,5 1,1 0,8 0,9 1,0 0,9 1,2 1,1
Disney Channel 1,3 1,2 1,2 1,1 0,9 1,0 1,3 1,0 1,1 1,0 1,0 1,0
24h 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,8 0,7 0,6 0,6 0,8 0,6
Teledeporte 0,3 0,4 0,4 0,5 0,9 0,7 1,2 0,8 0,6 0,5 0,3 0,4
RAC105 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,1 0,2 0,3

Nota: la cuota de pantalla o share es el porcentaje de individuos que miran una determinada cadena respecto al total de personas que ven la televisién en ese momento.
Mega inicia sus emisiones en julio de 2015.

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television (2)

Evolucion mensual de la cuota de pantalla de los principales canales en Catalufa
(en %, enero-diciembre 2015)
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television (y 3)

Cuota de pantalla en Cataluia 7 - -
(en % por grupos, media anual 2015) MEDIASETeSpana.

27,3 006065006

23,7

ATRESMEDIA

Los dos grandes grupos privados espanoles
125 lideran la audiencia televisiva en Cataluna,
seguidos a bastante distancia de los canales
publicos de la CCMA.

16,5

3,4 3,3 3,2

Mediaset Atresmedia CCMA RTVE Grupo Unidad Grupo Godd
Vocento Editorial

Los grupos de television que emiten en catalan,
CCMA y Godo, no llegan al 20% de la

Cuota de pantalla en Catalufia audiencia en Catalufa.
(en % por canales, media anual 2015)
12,5
116 113 . .
’ Por canales, TV3 lidera la audiencia catalana

por sexto afno consecutivo, y Telecinco, el mas
seguido en Espana, es segundo en Cataluna.

3,3 26 23
1,8 2,6 2, 22 2120 2,0 1,7 1,7

15 15 1,4 13 1,1,

0,7 0,6 0,1
. 2 i ’
CERN PRI PLTI LT EET O PR &L @ P
< ?}Q,GQ befb VS \rg)@ D« S &V ) \ 'b&o\‘» %Qq} ® Qe{b\ N WD oS & & v &Qo v()\,
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i\ VS‘\\'QJ ~9(-’OA QY o\ (\@\ «éQ}
S QP

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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Audiencia de la television: los programas mas vistos

Ranking de los programas mas vistos en Cataluia

Setiembre de 2015 Noviembre de 2015
Pr‘ograma ‘ Cadena | Fecha | AM(000) | Cuota (%) Programa Cadena| Fecha AM(000) | Cuota (%)
fgfj,fjsﬁjmp’o”s’ Barcelona-Bayern =3 |[29/0915| 1.055 31,9 Lliga de Campions: Barcelona-Roma N 24/11/15 1.099 34,3
Eleccions 2015: els resultats s3 (270915 902|266 potociclisrmo: Mundial Moto GRIGP & | 081115 957 51,6
i’i’q ‘Zl’ear’afa’ @ acara Garcla Margallo- |« 1o300915| 892 28,2 TN cap de setmana vespre S NEERGE 668 21,0
N
El objetivo de Ana Pastor 1300915 690 22,3 TN vespre >3 | 021115 665 22,9
- e TN cap de setmana vespre > 22/11/15 662 20,0
La voz kids & |07/09/15 671 26,4 - - 3
- - - Cine: Ocho apellidos vascos & 11/11/15 660 26,5
Piromusical de La Mercé :‘*3 24/09/15 651 20,7
. : TN migdia §\3 02/11/15 649 30,3
Eurobasket: Espana-Lituania & |20/09/15 634 29,3 ——
TN migdia s3 | 171115 641 32,9
La voz kids: audiciones a ciegas 5 14/09/15 630 25,6 - - - )
30 minuts: Fugir de I'Estat islamic 5\3 22/11/15 631 18,1
Eurobasket: Espaha-Francia cuatre’ | 17/09/15 620 20,5
" A
Eleccions 2015 el debat =3 [200915] 610 22,3 Polonia 3 | 261115 626 19.9
Octubre de 2015 ..
Diciembre de 2015
Programa Cadena| Fecha |AM(000)| Cuota (%) Programa Cadena Fecha AM(000) | Cuota (%)
Lliga de Campions: Bate Borisov- ~3 |201015 921 28,6 E15: Els resultats N 20/12/15 753 22,0
Barcelona TN cap de setmana vespre > 27/12/15 696 22,4
Salvados'.- Albert y Pablo, cara a cara 18/10/15 868 25,5 Campanades Fi d'Any \\\3 311215 669 29.8
Economia en colors. Blau: el fals 9 >\3 04/10/15 673 21,2 TN migdia is 01/12/15 630 315
30 minuts. Parlem? S8 04/10/15 669 20,6 —
o S BT e 7D: el debate decisivo 07/12/15 625 21,4
3 ) NG
Polonia N 01/10/15 651 20,4 TN cap de setm‘ana vespre \\\ 13/12/15 623 19,6
TN cap de setmana vespre s3 [o4/1015 624 20,9 E1%: Les reaccions > 20/12/15 621 20,9
TN vespre s3 [12/1015 609 19,7 TN migdia M 14/12/15 590 27,9
TN migdia s3 [0110/15 608 30,1 TN vespre s3 [ou12s 579 20,1

Nota: en el caso de las emisiones de fltbol sélo se recoge el partido, no las previas ni los postpartidos.

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de Kantar Media.
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El fenémeno Merlf (1)

Audiencias de las emisiones de la serie Merli de TV3 (en miles de espectadores y share)

Titulo Emision Espectadores Espectadores 13-24 afos
Els peripatéetics 14/09/2015 5?;5}.;)(20 62%,(;0%?
P! 21/09/2015 5?;’;);0 iﬁ'%oo/?
Maquiavel £8/09/2015 5?23;);)00 7328%2/00
Aristotil 05/10/2015 519;,.?())20 1;;.8;0
“S6 " . 2.
Seeats t2n02015 | 220000 E2.600
Schopenhauer 19/10/2015 5;3;3’.(())(20 12;),.;);0
Foucault 26/10/2015 4;3;););0 1(;(;0%0
Guy Debord 02/11/2015 5?5?;0 115%(2/00
“Epicur” 559.000 .
P 09/11/2015 18.3% ?5(;00/00
“El eptics” 577.000
s esceptics 16/11/2015 L i?)l'()l(z/oo
“Els sofistes” 610.000 .
23/11/2015 20.5% 12;38;0
“Hume” 592.000 .
30/11/2015 19.9% 157200/00
“Nietzsche” 591.000
eresene 07/12/2015 04 i%goo/oo

Fuente: Elaboracion propia con datos de Kantar Media.
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La serie Merli, emitida por
TV3 el Gltimo trimestre de
2015, ha obtenido una media
de 561.000 espectadores y
un 18,3% de share.

Esta produccién catalana ha
sido especialmente bien
acogida entre el publico joven,
con una cuota de pantalla
muy elevada en el segmento
de poblacién entre los 13 y
los 24 anos.




El fenémeno Merlf (y 2)

Audiencias digitales de la serie Merli de TV3

Titulo Emision Usuarios unicos Reproducciones En directo por ordenador, El fenémeno Merli ha tenido
mavil o tableta -
su continuidad en las redes
“Els peripatétics” 14/09/2015 111.854 156.050 3.649 sociales y las audiencias
digitales también han sido
“Plato” 21/09/2015 93.473 129.667 3.608 .
importantes. El global de los
“Maquiavel” 28/09/2015 88.176 124.178 4.594 capitulos ha tenido una
media de 125.000
“Aristotil” 05/10/2015 88.466 123.341 4.015 reproducciones web.
“Socrates” 12/10/2015 85.977 126.762 3.497
< ) L9/10/201 o5 169 25 26 a6 Atresmedia ha comprado sus
chopenhauer /10/2015 S 5.267 654 derechos para emitirla en
“Foucault” 26/10/2015 87.618 132.112 3.454 castellano para todo el
Estado.
“Guy Debord” 02/11/2015 86.625 126.244 4.368
“Epicur” 09/11/2015 94.877 142.696 4.870
“Els esceptics” 16/11/2015 77.418 110.468 5.479
“Els sofistes” 23/11/2015 77.241 112.936 6.525
“Hume” 30/11/2015 73.657 108.092 6.024
“Nietzsche” 07/12/2015 73.690 104.849 4.046

Fuente: CCMA. Actualizado el 11 de diciembre de 2015.
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Audiencia de la television tematica de pago

Audiencia acumulada de las cadenas tematicas de pago en Cataluna
(en miles, ultimos 30 dias)

La televisién de pago ha aumentado su penetracion entre la poblacion catalana

608 Y
y se sitla en el 9%.

533 . . ,
Este es un mercado en continua transformacién: se han cerrado varios procesos

de concentracién (Movistar TV y Canal +, Vodafone y Ono, y Orange y Jazztel),
449 se ofrecen empaquetados de servicios combinados (telefonia fija y movil,
414 television, banda ancha fija y mévil) y los prestadores de telecomunicaciones
370 han apostado por producir contenidos audiovisuales. En octubre, la plataforma
335 de contenido audiovisual online Netflix llega a Espafa y suma a la oferta
302 existente su catalogo de cine y series de television.

253
238931 201
2091

180179177
60151150147138
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80 76 75
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Fuente: EGM Bardmetro Catalufa - 32 oleada de 2015.
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Abonados a la television de pago

Numero de abonados a la television de pago en Espana
(datos correspondientes al segundo trimestre de 2015)

3.817.243
815.784
198.411  140.079 129.951
[ - o
y , -
(\ : 2 GOL < ..
movistar vodafone orange’|

Ndamero total de abonados: 5.352.991

Seglin la CNMV, en Espafna hay mas de 5
millones de abonos a la televisién de pago.

Con la fusion de Movistar TV y Canal + nace

un operador que concentra mas del 70% de
este mercado.

22.662

Resto

Fuente: CNMC. Informe Trimestral. Il Trimestre de 2015. <http://data.cnmc.es/datagraph/jsp/inf_trim.jsp>
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Distribucion de frecuencias de radio en Cataluia

7 79 frecuencias de radiodifusion

Por zona de servicio (en % y nimero de frecuencias de FM)

155 FM estatales 299 FM locales 325 FM nacionales

Por titularidad

199 privadas 580 publicas

((n))  E hogar catalén recibe més de 30 emisoras en FM:

10 de ambito nacional y 20 de ambito estatal, ademas de las
emisoras locales o de proximidad.

Nota: En el BIAC se entiende por emisora el medio de comunicacién que emite un producto radiofénico mediante una o mas frecuencias.

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia (FM local), CCMA (FM nacional) y Ministerio de Industria, Energia y Turismo (FM estatal).
Enero de 2016.
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La radio publica

Por zona de servicio
(en % y nim. frec. FM)

12% (72)
estatales

41%
(236)
nacionales

Por oferta
(en emisoras FM)

5 ernlsoras rne radio clasica radio 3
estatales rne rne
3 emisoras
nacionales CATAEIMYA
RADIO ‘
Cat usica oo i 48

272 emisoras locales (ejemplos emisoras)

B g!a'gcelona M f] em Un))) ' AT\G.
adiolescala e \"52“’”\& ° 3

(@)
P RADIO mat.a ro
LH) vilafranca ', i4io: RAP

v/ io7
adi Cotiis
radiob ¥ (Co%

952

@ Canal Blau FM

radio4

rne

580

frecuencias pdblicas
radio5 Lengua
rne vehicular: castellano

(excepto Radio 4)

Lengua
vehicular: catalan

(2 80 emisoras pulblicas: A

272 locales
b estatales
3 nacionales

Lengua
vehicular: catalan

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia a partir de datos de la CCMA (FM nacional) y del Ministerio de Industria, Energia 'y
Turismo (FM estatal). Enero 2016.
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La radio privada (1)

199

Por zona de servicio Por grupos radiofénicos frecuencias privadas
(en % y nim. frec. FM) (en emisoras FM)

’ =2 oA dial MBO; reiers
Godo 39 E @

Flaix 2 @& B
420/ Tele Taxi 1 16 FLAIX/m .
o e e aXI radio
(83) Cope _ 16 @
estatales | C & e ~
Pl t 15 ONPA - -
e B 41 emisoras privadas:
Estel 11 'RadioEstel 19 locales
Mola I - 2 15 estatales
¢ 7 nacionales
45% cum |+ 20 \_ V,
(88) La Manyana 3
nacionales
Radio Marina 2 4
Unidad Editorial 2 @ﬁnn Nota: Se incluyen solo los grupos radiofonicos que disponen de emisoras
distribuidas por mas de una frecuencia de FM.
Radio Blanca 2 NG
W

Fuente: Consejo del Audiovisual de Catalufia. Enero de 2016.
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La radio privada (y 2)

Oferta radiofénica privada
(por tipologia de grupos, nombre del grupo y del producto radiofénico y en nimero de frecuencias)

GRUPOS RADIOFONICOS LOCALES

EMPRESA DE RADIO LOCAL

GRUPOS RADIOFONICOS

GRUPOS RADIOFONICOS

Fuente: Consejo del Audiovisual de Cataluna. Enero de 2016.
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NACIONALES ESTATALES
Grupo Frecuencia Emisora Frecuencias| |Grupo Frecuencia Grupo Frecuencias
MOLA 5 Radio Olot 1 |coD6 39 PRISA 48
Amb2 FM 1 Radio Ripoll 1| |RACL 23 SER 19
Digital Hits FM 4 Radio Vic 1| |RAC105 16 40 Principales 11
GUM 4 Radio Aran 1 FLAIX 22 Cadena Dial 7
Gum FM 4 Hit 103 1| |Flaix FM 12 Ona FM 4
LA MANYANA 3 Radio Adventista 1 Radio Flaixbac 10 Maxima FM 3
s/d 3| |TOTAL 6 emisoras 6| |[TELE TAXI 16 M 80 3
RADIO MARINA 2 Radio Tele Taxi 13 Radiolé 1
Radio Marina 2 Radio RM 3 COPE 16
COSTA BRAVA GLOBAL MEDIA 1 ESTEL 11 COPE 4
Joy FM Radio Estel 11 Cadena 100 4
PROSA 1 TOTAL 7 emisoras 88| Rock FM 3
EI9 FM s/d 5
EL 3 DE VUIT 1 PLANETA 15
El 3 de vuit Radio Onda Cero 6
L'EBRE 1 Europa FM 6
Imagina Radio Melodia FM 3
CADENA PIRENAICA 1 RADIO BLANCA 2
Proxima FM Kiss FM 2
TLB 1 UNIDAD EDITORIAL 2
Styl FM Radio Marca 2
SIMALRO 1 TOTAL 15 emisoras 83
Radio UAL
MONTSERRAT RTV 1
Montserrat Radio
TOTAL 13 emisoras 22




Penetracion y lengua de la radio

Penetracion
(en %, dia anterior a la entrevista)

Radio tematica

59,7

55,4
49,4
34,5
36,8 . . - -

30,5 La radio musical sigue siendo la
3,7 6,0 que tiene mas seguidores en
: : - Catalufia, con una penetracion del

Radio musical  Radio informativa 55,4% entre los oyentes.

Radio generalista Radio temética

% sobre el total de la poblacion (6.285.000)
® % sobre los oyentes de radio (3.879.000)

Distribucion por lengua de consumo sobre el total de oyentes . _
(en %, dia anterior a la entrevista) En el Ultimo cuatrimestre de 2015 ha aumentado

el consumo de radio en catalan: el 71,3% de los
e oyentes escuchan radio en lengua catalana (68,9%
la oleada anterior).

Radio en catalan

Radio en castellano

Radio en catalan: emisoras con programacion en catalan y las desconexiones en catalan de las principales emisoras en castellano (generalistas y temaéticas).
Radio en castellano: emisiones con programacién en castellano (generalistas y tematicas).

Nota: dado que la persona radioyente suele escuchar mas de una emisora el mismo dia, los datos estan tratados teniendo en cuenta la multiplicidad de respuestas.
Ello explica que la suma de los porcentajes sea superior al 100%.

Fuente: EGM Barémetro Catalufna - 32 oleada de 2015.
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Audiencia de la radio (1)

Ranking de las radios generalistas. Audiencia
(evolucion de las Gltimas 4 oleadas, en miles, dia anterior a la entrevista)

787,1

599,4 593,6 CATALUNYA
574,5 5483 __— RADIO
376,3 388,8 SER
3432 \337,8
ccope
136,7 155,2 164,0 166,2
120,1 %Mm—— 156.6 121,4 [
100,0 95,2 102,8 1185 rne

3@ oleada 2014 12 oleada 2015

23 oleada 2015 32 oleada 2015

Fuente: EGM Barémetro Catalufia - 32 oleada de 2015.
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RACI se distancia de Catalunya Radio
y es lider de la radio generalista todos
los dias de la semana. Globalmente,
crece mas de 80.000 oyentes.

Catalunya Radio remonta y se

mantiene en un nivel similar de
seguidores que en la misma oleada del

ano anterior.

-

Las emisoras del Grup Flaix
lideran por segunda oleada
consecutiva la radio musical en
Cataluna, seguidas de cerca de
Los 40 Principales de la Cadena
SER (véase la pagina siguiente).

PRINCIPALES

mpFLA’x J




Audiencia de la radio (2)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluia
(en miles, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo Lunes a viernes Sabado y domingo
RAC1 787 RAC1 852 RACL | 625
Catalunya Radio 594 Catalunya Radio 637 Catalunya Radio | 486
_SER 338 SER 357 SER 291
Flaixbac 292 Flaixbac 297 Flaixbac 279
~ Flaix 279 Cadena Dial 290 Flaix 278
40CF’Q”C'DaD',eS| 22727 EuropaFM 281 40 Principales 273
aE ena F',?/l 220 Flaix 279 EuropaFM 207
uropa 40 Principales 278 RAC105 197
RAC105 222 .
RAC105 231 Cadena Dial 192
RockFM 174 . .
Radio Tele Taxi Rock FM
COPE 166 COPE
Cadena 100 163 Cadena 100 M80
Radio Tele Taxi 155 adena COPE
M80 Rock FM Cadena 100
Onda Cero M80 RNE
RNE Onda Cero Onda Cero
Catalunya Informacié RNE Radio Tele Taxi
Méxima FM Catalunya Informacio Catalunya Informacié
Kiss FM Maxima FM Maxima FM
Radio Marca Kiss FM Kiss FM
RNE R3 Radio Marca Radio Marca
Radiolé RNE R3 Melodia FM
Catalunya Musica Radiole Catalunya Musica
Melodia FM Catalunya Mdsica RNE R3
R5 TN Melodia FM Radiolé
Radio Clasica RNE Radio Clasica RNE
o R5tn
Radio Estel R5tn Ona FM
Ona FM Radio Estel Ragio 4
Radio 4 Radio Marina . radio ) )
Radio Marina Radio 4 Radio Estel Radio generalista
Ona FM Radio Clasica RNE M Radio musical

@ Radio informativa

Fuente: EGM Barémetro Catalufa - 32 oleada de 2015.
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Audiencia de la radio (y 3)

Audiencia acumulada diaria de radio en Cataluia

(en %, dia anterior a la entrevista)

Lunes a domingo

RAC1

Catalunya Radio
SER

Flaixbac

Flaix

40 Principales
Cadena Dial
EuropaFM
RAC105

RockFM

COPE

Cadena 100
Radio Tele Taxi
M80

Onda Cero

RNE

Catalunya Informacié
Maxima FM

Kiss FM

Radio Marca
RNE R3

Radiolé
Catalunya Musica
Melodia FM

R5 TN

Radio Clasica RNE
Radio Estel

Ona FM

Radio 4

Radio Marina

7,5
7,2
7,1
6,8
6,7
5,7
4,5
4,3
4,2
4,0
3,7
3,1
3,1
2,9
2,3
2,2
1,7
0,9
0,9
0,8
0,8
0,4
0,4
0,3
0,2
0,2
0,1

8,7

20,3

Lunes a viernes

RAC1

Catalunya Radio
SER

Flaixbac

Cadena Dial
Flaix

EuropaFM

40 Principales
RAC105

Radio Tele Taxi
Cadena 100
COPE

Rock FM

M80

Onda Cero

RNE

Catalunya Informacié
Méxima FM

Kiss FM

Radio Marca
RNE R3

Radiolé
Catalunya Musica
Melodia FM

R5tn

Radio Clasica RNE
Radio Estel

Radio Marina
Ona FM

Radio 4

Fuente: EGM Barémetro Catalufa - 3a oleada de 2015.
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21,0 RACL |
15,7 Catalunya Radio

SER

Flaixbac

Flaix

40 Principales
EuropaFM
RAC105

Cadena Dial
Rock FM

M80

COPE

Cadena 100
RNE

Onda Cero

Radio Tele Taxi
Catalunya Informacié
Maxima FM

Kiss FM

Radio Marca
Melodia FM
Catalunya Mdsica
RNE R3

Radiolé

R5tn

Ona FM

Radio 4

Radio Estel

Radio Classica RNE

Tercer cuatrimestre de 2015

Sabado y domingo

14,2
8,5
8,2
8,1
8,0

18,3

Radio generalista
B Radio musical
@ Radio informativa




Penetracion y audiencia de la radio por franjas

Penetracion
(en % sobre el total de la poblacion, dia anterior a la entrevista)

617 63.0 64.4 68,0 62.8 65,3 533 50.3
Total Iunesal Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes " Sébado Domingo l
domingo
Laborables 64,7% Fin de semana 54,3%

Audiencia de los magazines de la mafhana y de la tarde de las principales cadenas generalistas
(en miles de oyentes, de lunes a viernes)

E 602,9 E 2598
554 3 209.6

e 489,0 e 90 1
RADIO 521,5 943
@ . 239,3 CATALUNYA IEE— 73 6

260,4 RADIO 81,3
COPE 124,0 | mm 34,8
c —852 i 55,9
Me g 926 e -22126?
84,2 ,
COPE mm 14,7
842 & 28,1
132,5
m 3a. Oleada 2015 2a. Oleada 2015 m 3a. Oleada 2015 2a.0leada 2015

Nota: Los programas matinales son de las 6 h a las 12h en RNE, COPE, Catalunya Radio y RAC1; y de 6 ha 12.30 h en Onda Cero y la SER.
Los magacines de tarde de Onda Cero, Catalunya Radio y RAC1 se emiten de 16 a 19 h; los de la COPE y RNE, de 15a 19 h, y los de la SER de 16 a 20 h.

Fuente: EGM Bardmetro Cataluia - 32 oleada de 2015.
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Perfil del internauta en Cataluna

Conexion a internet por edades (en %, dia anterior a la entrevista)

14 a 19 afos 93,6 En Cataluia, la penetracion de internet ha
T aumentado ligeramente respecto a la oleada

20a 24 anos | 93,4 anterior y ha pasado del 73,2% al 73,9% de
25 a 34 afios 91,1 la poblacion.
35 a 44 afnos 87,5
45 2 54 afios 78,7 El uso de internet es muy elevado entre los

| segmentos de edad mas joven y entre los que
55 a 64 afios 65,4 tienen estudios superiores.

Mas de 65 40,0

Conexion a internet por nivel de estudios (en %, dia anterior a la entrevista)

Titulo superior / doctorado 85,7
Titulo medio / diplomado _ 82,2
BUP/COU/FP _ 80,7
EGB / bach. elemental _ 64,0

Nota: dados los cambios de planes de estudios, las personas han sido asignadas segtin su
respuesta y su edad en las siguientes categorias:

Cert. esc. / primarios 61,3 - sin estudios.
- - estudios primarios / certificado de escolaridad / ingreso / 1" ciclo ESO.
Sin estudios 243 - EGBl/tgraduado / bachillerato elemental / certificado de estudios primarios / ESO
completo.

- bachillerato superior / BUP, COU, PREU, bachillerato LOGSE / FPII
- diplomatura (3 afos de carrera)

. A A - 2
Fuente: EGM Bardmetro Catalufa - 32 oleada de 2015. - licenciatura, grado, méster, doctorado.
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet (1)

Uso de internet para el consumo de contenidos audiovisuales
(en %, dia anterior a la entrevista)

De acuerdo con la encuesta del EGM, mas de la mitad de
las personas que se conectan a internet consumen

4 550 A contenidos audiovisuales, principalmente television y videos.
42,4
29,9 28 6
22,7 21,1
15,6
11,5
7,3
6166 5,
m ol
T T T T T __I
Total contenidos| TV en internet Visionar videos Escuchar mdsica Radio en Visionar Escuchar/
\ audiovisuales J (ultimos 30 directamente en internet programas y descargar
dias) internet series de podcast
television /
peliculas

% sobre el total de la poblacién (6.285.000) ® % sobre el uso de internet (4.644.000)

Fuente: EGM Barémetro Cataluna - 32 oleada de 2015.
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Consumo de contenidos audiovisuales en internet (y 2)

En Espana, el ordenador de mesa o portatil es el dispositivo mas utilizado para mirar contenidos audiovisuales en internet.

Uso de internet para el consumo de contenidos audiovisuales Uso de dispositivos para el consumo de contenidos audiovisuales
(en %. Pregunta: iqué contenidos acostumbra a mirar a través de internet?)  (en %. Pregunta: ¢a través de qué dispositivos los mira?)

YouTube (sin contar YouTubers) 47
Series de produccién extrangera
Cine

Televisién a la carta

Videoclips
YouTubers y influencers
Deportes Dispositivos
Series de produccién espafola
Trailers de peliculas PC/portatil 85%
Cultura, educacion, documentales... Smartphone 41%
Viajes Tableta 32%
Informativos TV conectada 27%

1 o)
Animacién/dibujos animados 4 alEce dLio. 29%

Eventos en directo

Contenidos para adultos
Programas musicales

Programas exclusivos por internet
Realities

Magazins

Otros

Fuente: IAB Spain. /ll Estudio Anual TV Conectada y Video Online 2015. Noviembre de 2015.
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¢Como nos informamos?

Medio de preferencia para informarse de los temas politicos. 2015

(en %)
82,9
De acuerdo con los datos del
Barometro de Opinién Publica del
Centro de Estudios de Opinién (CEO),
r N\ ~N la television es el medio elegido en
378 252 primer lugar para informarse sobre
' 32,9 temas politicos.
2,1
I
Television Prensa Radio Amigos, Internet No se informa
familiares,
kconocidos) S -

Tras los tres medios tradicionales, la cuarta posicién la En el ambito de internet, las redes sociales y los

ocupan la agrupacion amigos, familiares, conocidos, que boletines electronicos ocupan la primera posicion entre

crece en mas de trece puntos respecto al barémetro anterior. las personas que eligen este medio para informarse,
con un 24,4%.

Nota: El Barémetro de Opinidon Pdblica recoge la percepcion de la sociedad catalana sobre politica, economia, medios de comunicacion,
comportamiento electoral y valoracién de lideres politicos.

Fuente: Centro de Estudios de Opinién. Barémetro de Opinién Publica. 3a oleada del 2015. Noviembre de 2015.
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http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015

El consumo de informativos en los medios (1)

Canal de television de preferencia para mirar los informativos. Afio 2015

0
(en %) TV3 41,7
lal Casi el 42% de las personas que eligen la television
Telecinco para informarse prefieren los informativos de TV3. Le
Antena 3 5|gu§n, a treinta pu_ntos de distancia, la television
Sexta publica estatal, Telecinco, Antena 3 TV y laSexta.

Sin canal habitual
Otros canales

8tv

Canal 3/24
Cuatro

No lo sabe

Emisora radiofdnica de preferencia para escuchar los informativos. Ao 2015
(en %)

Catalunya Radio 28,6 En el 4mbito radiofénico, Catalunya Radio es la primera
RACI 26,0 emisora elegida por las personas que habitualmente se
SER informan por este medio, seguida de cerca de RAC1.

Otras emisoras
Onda Cero
Sin emisora habitual
COPE
Catalunya Informacio

RNE Fuente: Centro de Estudios de Opinion. Barometro de Opinién

RAC105 Publica. 3a oleada del 2015. Noviembre de 2015.

No lo sabe
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http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015
http://ceo.gencat.cat/ceop/AppJava/pages/home/fitxaEstudi.html?colId=5628&lastTitle=Bar%F2metre+d'Opini%F3+Pol%EDtica.+3a+onada+2015

El consumo de informativos en los medios (y 2)

Canal de television de preferencia para seguir la informacion
politica y electoral. Afo 2015 (en %)

Cuatro; 3,4

8tv; 5,7

/_
Telecinco; 6___——
Otros; 8,7 "

La 1;9_\

TV3; 45,6

Antena 3 TV;
9,7

Otros; 11,9

La Ultima encuesta del Centro de Investigaciones
Sociologicas (CIS) tras las elecciones del 27 de
septiembre refuerza la posicion de liderazgo de la
televisiébn publica catalana en cuanto a los
informativos: es la primera opcion para seguir la
informacion politica y electoral.

Junto con 8tv, la oferta informativa en catalan
suma mas del 50%.

BIAC. NUum. 3. Enero de 2016

En la radio, RAC1 se sitla por delante de Catalunya Radio
con mas de cuatro puntos; la tercera posicion la ocupa la
Cadena SER.

Emisora radiofdnica de preferencia para seguir la informacion
politica y electoral. Afo 2015 (en %)

Otros; 11,2

RAC105; 2,5
Radio Tele
Taxi ; 2,0

RN

-

RNE; 4,8 RAC1; 30,0
Catalunya___
Informacio;

2,0
Cadena COPE;

3,9 /
Onda Cero;

34 | Catalunya

Radio; 25,9

Cadena SER;
14,5

Fuente: CIS. Postelectoral de Cataluna. Elecciones autonémicas 2015
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http://datos.cis.es/pdf/Es3113sd_A.pdf

El consumo de informativos en la television

Espectadores y share anual de los informativos del mediodia de Espectadores y share anual de los informativos de la noche de TV3,
TV3, Telecinco, La 1 y Antena 3 TV (lunes a viernes). Aio 2015  Telecinco, 8tv, La 1 y Antena 3 TV (lunes a viernes). Afio 2015
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Con mas del 26% de cuota de pantalla, los datos de consumo de Kantar Media muestran el liderazgo de
TV3 en los informativos al mediodia; por la noche, la televisién publica catalana mantiene la primera
posicion, aunque con menos espectadores. El segundo lugar, en ambas franjas, es para Informativos
Telecinco, que obtiene casi trescientos mil espectadores de media por la noche.

Fuente: Elaboracion propia con datos de Kantar Media de enero a diciembre de 2015, exceptuando el mes de agosto.
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El consumo de informativos en la radio

En cuanto a los programas informativos de radio, hay que tener en cuenta que tienen duraciones y formatos
diferentes, lo que hace que las audiencias sean dificilmente comparables. En la elaboracion de estos graficos se

han tomado las franjas horarias agrupadas por el EGM.

Los programas informativos de la noche, con un horario de inicio que varia entre las 19 y las 20 h, tienen mas
audiencia que al mediodia, ubicados en la parrilla entre las 13 y las 14.30 h.

Audiencia de los programas informativos del mediodia de las Audiencia de los programas informativos de la noche de las

principales cadenas generalistas. Aho 2015 principales cadenas generalistas. Aho 2015
(en miles de oyentes, de lunes a viernes) (en miles de oyentes, de lunes a viernes)
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Fuente: EGM Barémetro Catalufia - 32 oleada de 2015.
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La ficcion es el género mas consumido en la
television.

El Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y
audiovisuales: 2015, destaca, dentro del apartado
audiovisual, que lo mas consumido en television son
los contenidos de ficcion (30,8% del tiempo total de
programacion) y la informacion (20,7 %).

Recomendaciones sobre el tratamiento mediatico de
la prostitucion y el trafico de seres humanos con
fines de explotacion sexual.

La Agencia ABITS del Ayuntamiento de Barcelona y
la Asociacion de Mujeres Periodistas de Cataluna
impulsaron estas recomendaciones. ElI Consejo del
Audiovisual de Cataluha ha sido una de las
instituciones que ha colaborado en su elaboracién. El
documento da pautas para que los medios aborden la
prostitucion en toda su complejidad social.

Fuatbol en 8tv.

Tras la entrada de Mediaset en el accionariado de 8ty,
el canal del Grupo God6 empezd a emitir partidos de
futbol. La final del Mundial de Clubes entre el Barca y
el River Plate obtuvo un 30,6% de share en
Cataluna, por encima del 25,7% de Telecinco.

[4

[4

[4

Nuevo reparto de canales de TDT.

El 16 de octubre, el Gobierno espanol adjudico seis
nuevas licencias de televisién en abierto de cobertura
estatal a Real Madrid TV, Atresmedia, Mediaset,
Central Broadcaster Media del grupo Secuoya, Radio
Blanca y 13tv. Los tres primeros son de alta
definicién. Al concurso publico optaron 9 empresas.
Quedaron fuera del reparto Vocento, Prisa y El Corte
Inglés.

La Liga ACB pasa a la television de pago.

Movistar+ ha adquirido los derechos de transmision
de la Liga ACB de baloncesto hasta 2018. Por lo
tanto, esta competicién deja de emitirse en abierto y
en catalan por Televisio de Catalunya y Television
Espanola.

Primer Pitching audiovisual universidades-industria.
El 21 y 22 de octubre, el Cluster Audiovisual de
Catalunya y las universidades catalanas organizaron en
el CCCB el primer Pitching Audiovisual. Esta iniciativa
fue un punto de encuentro para que el alumnado de
las  universidades catalanas con estudios de
comunicacién  presentaran  sus  proyectos a
profesionales de la industria audiovisual.
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ComUNIca 2015: ayudas para el fomento y la
creacion audiovisuales.

La Corporacién Catalana de Medios Audiovisuales, la
Secretaria de Universidades e Investigacion y las 12
universidades catalanas impulsan las ayudas
ComUNIca, en el que los tres proyectos audiovisuales
mas creativos presentados por estudiantes se
realizaran y se emitiran en los medios de la CCMA.

El Observatorio Europeo del Audiovisual (OEA) lanza
AVMSDatabase.

Desde el mes de noviembre, la OEA, junto con la
Universidad de Luxemburgo, pone a disposicion
publica AVMSDatabase, una herramienta gratuita que
informa sobre la transposicion de la Directiva de
Servicios de Medios Audiovisuales (DSMAV) en cada
Estado miembro.

La Ofcom presenta su propuesta para medir la
pluralidad en los medios.

El 5 de noviembre de 2015, el regulador publico su
recomendacion al Gobierno britanico para evaluar la
pluralidad en los medios de comunicacion en el Reino
Unido y en cada una de las naciones. Las cuestiones
clave en esta propuesta son la disponibilidad de
contenidos, el consumo, el impacto y el analisis de los
proveedores de informacion que producen las noticias
y de los que ofrecen contenidos producidos por
terceros.

NUm. 3. Enero de 2016

Consultas de la Comision Europea sobre geoblocaje y
sobre el rol de las plataformas.

En el marco de la Digital Single Market Strategy y de
un conjunto de consultas publicas en curso, la
Comision Europea lanzd dos nuevas: sobre geoblocaje
y ofras restricciones de tipo geografico en la
adquisicién y acceso a la informacién en la UE y sobre
plataformas online intermediarias, datos, cloud
computing i economia colaborativa. La primera recoge
opiniones sobre “barreras comerciales injustificadas”
que impiden comprar y vender en linea, al mismo
precio, calidad y variedad, productos y servicios desde
diferentes estados miembros. La segunda consulta se
refiere al uso que las plataformas online (buscadores,
social media, webs para compartir videos, app stores,
etc.) hacen de los datos que generan sus usuarios,
entre otros.

BBC3 ofrecera
internet.

El canal BBC3, uno de los primeros canales digitales
de la corporacién britanica y que tiene una audiencia
basicamente juvenil, dejé de emitir en TDT y pasa a
ser una oferta exclusivamente por internet, mediante
los diferentes tipos de pantallas.

contenidos exclusivamente por
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Anadlisis de la proteccion de datos de menores en
internet.

El 2 de setiembre de 2015, la Global Privacy
Enforcement Network (GPEN) publicé su tercera
oleada anual de analisis de diversas entidades
publicas de los principales paises del mundo. Se
analizaba unos 1.500 webs y apps dirigidas a
menores, con el objetivo de determinar si estos
servicios recogian informacién personal sobre los
menores pese a los filtros de control existentes, y si
estos datos eran facilmente eliminables. Paises como
Francia y Canada publicaron los resultados de sus
estudios. La GPEN estd formada por una cuarentena
de estados, la Comision Europea y también Catalufa,
a través de la Autoridad Catalana de Proteccién de
Datos (APDCAT).

Estudio sobre la viabilidad econdémica de la TV
regional en Europa.

El 8 de diciembre de 2015, la autoridad de regulacion
de Suiza (Ofcom) publico el estudio Perspectives de
développement de la télévision regionale, en el que
se analiza la viabilidad econémica de la TV regional
en Alemania, Bélgica, Francia y Reino Unido, y se dan
recomendaciones en materia de regulacion a las
autoridades suizas. En el caso helvético, es destacable
la inexistencia de prestadores audiovisuales
comerciales de ambito confederal, asi como la
extrema permeabilidad del mercado a la oferta
televisiva de los paises vecinos que comparten lengua
(Francia, Alemania/Austria e ltalia).

La ITU y el segundo dividendo digital.

La International Telecommunications Union (ITU,
agencia de las Naciones Unidas con capacidad
gjecutiva en la asignacion del uso del espectro
radioeléctrico a escala mundial) organizd en
noviembre la  World  Radio-communications
Conference (WRC-15). En la conferencia se decidio,
entre otros aspectos, el uso de la banda 700 MHz
del espectro, ocupada actualmente para Ia
transmision de TDT. Esta cuestion habia suscitado
un fuerte debate sobre qué industria debia ser su
usuaria, si el broadcasting o las comunicaciones
moviles. En el acuerdo final, las delegaciones de los
estados acordaron un “segundo dividendo”, por el
que la banda de 700 MHz pasara a ser utilizada
para las comunicaciones modviles (3G, 4G). Sin
embargo, queda garantizado que los broadcasters
mantienen el resto del UHF que aln usan (470
MHz-670 MHz).

El CAC analiza el pluralismo en las elecciones
catalanas y en las generales.

En el ejercicio de su funcién de observancia de los
principios de pluralismo, el Consejo elaboré los
informes especificos de pluralismo politico durante
la campana de las elecciones al Parlamento de
Cataluna del 27 de setiembre y de las elecciones
generales del 20 de diciembre.

Tercer cuatrimestre de 2015
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Principales fuentes:

- CAC: datos propios del Consejo.

- Kantar Media: ambito Cataluna. Datos obtenidos por audimetro relativas a individuos a partir de 4 anos.

- EGM Bardémetro Cataluna: datos de la 32 oleada de 2015. Periodo julio-diciembre 2015. Ficha técnica:
ambito Cataluna. Muestra prevista para 2015: 33.584 entrevistas a individuos a partir de 14 anos.
Muestra tercera oleada: 11.504 (2.403 entrevistas multimedia, 5.423 monomedia radio, 1.319
monomedia prensa y 2.359 monomedia revistas).
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