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Revista de libros

JorpaN, B. A.; RomER, D. (Eps.)

Media and Well-Being of Childrens and Adolescents
Nueva York: Oxford University Press, 2014, 304 paginas.
ISBN: 978-0-19-998746-7

Media and the Well-Being of Chil-
dren and Adolescents es el resul-
tado de la conferencia que, bajo el
mismo nombre, se dictd en la Uni-
versidad de Pensilvania, en abril de
2012. Estudiantes, investigadores
profesores, abogados y otros pro-
fesionales del sector debatieron
sobre las diversas formas como
los medios han cambiado la expe-
riencia de la nifiez, aportando una
aproximacién intencionadamente
equilibrada y centrada en el momento de considerar las tres C
de la investigacion en medios: contenido, contexto y caracte-
risticas del nifio (del inglés content, context and child charac-
teristics). La idea subyacente de esta triple C es que nada es
monolitico y todo es interpretable: en cuanto al contenido, por
ejemplo, los resultados de la exposicion a la television educativa
no son comparables al consumo de entretenimiento de otros
tipos; ademas, no todos los nifios son iguales ni responden a
los inputs de los medios de la misma manera. Igualmente, la
importancia del contexto es fundamental, dado que mucho de
lo que los nifios aprenden del contenido de los medios esta en
funcion de la interpretacién que hacen los padres o las escue-
las, que son quienes guian su desarrollo.

A lo largo de doce capitulos se desarrollan, entre otras, estas
ideas basicas empezando por un retrato de la presencia de los
medios en la vida de los nifos y de los adolescentes estadouni-
denses, explorando los usos y las diversas etapas que atra-
viesan. Asimismo, se tratan aspectos como el impacto de los
medios en el peso, su papel en cuanto a habitos perjudiciales
como fumar, consumir drogas ilicitas o alcohol, pero también su
papel positivo en la etapa de la nifiez en cuanto a los cambios
de comportamiento.
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EcGEerT, S.; VERBIST, T. (EDS.)
Media literacy in Europe: 12 good practices that will inspire you
Antwerp [Bélgical: Evens Foundation, 2014, 62 péaginas.

Evens Foundation es una funda-
cion benéfica, ubicada en Bélgica

y con sedes en Paris y Varsovia, IT

LITER
IN EURDPE:

que centra su actividad en apo-
yar proyectos que contribuyan al
fortalecimiento de Europa y que
promuevan el respeto por la di-
versidad cultural y social, tanto
individual como colectiva. Lleva a
cabo esta tarea fundamentalmente
mediante dos tipos de iniciativas:
programas tematicos centrados en la educacion para la paz,
ciudadania europea y medios, y la convocatoria de premios
bianuales sobre los mismos @&mbitos que los programas.

En la esfera de los medios, desde 2009, la fundacion ha es-
tado trabajando para incrementar la alfabetizacion mediatica en
Europa, poniendo en marcha y apoyando numerosos proyectos
y colaborando con diversas organizaciones. Tal y como se co-
menta al inicio, después de cinco afios de trabajo, la fundacién
decide recoger una seleccion con el objetivo de compartirlos y
fomentar el conocimiento y la practica: Media literacy in Europe
es el resultado de esta tarea. En sus paginas se pueden encon-
trar doce experiencias de educacion en medios que van desde
aprender historia utilizando el videojuego Assassin’s creed has-
ta seminarios de cross-media para artistas jovenes interesados
en el cine y la fotografia.

La publicacién cuenta con una base sélida, proporcionada por
el asesoramiento de un gabinete de expertos en educacién en
medios que trabajé en la seleccion final de los proyectos, que
cumplen todos con los criterios siguientes: utilizar los medios
con fines educativos, asi como con ser innovadores, sostenibles
y transferibles.

12 GOOD
PRACTICES

Disponible en:
<http://www2.mediamanual.at/pdf/aktuell/
Medial iteracyMagazine.pdf>
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Revista de libros

Sousa, H. ET AL.

Media Policy and Regulation: Activating Voices, Illuminating
Silences

Braga [Portugal]: Centro de Estudos de Comunicagao e Socieda-
de, Universidade do Minho, diciembre de 2013, 406 paginas.
ISBN: 978-989-8600-20-2

Este es un libro colectivo que reco-
ge veintiséis articulos fruto de las
aportaciones de los ponentes en la
conferencia Media Policy and Re-
gulation: Activating Voices, Illumi-
nating Silences que tuvo lugar en la
Universidad de Minho, en Portugal,
en julio de 2013, con el objetivo de
debatir, en el ambito académico,
sobre los organismos reguladores
de los medios de comunicacién. La
publicacién se estructura en cinco capitulos que abordan cues-
tiones como las politicas de informacion, la regulacién frente a
los retos digitales, la participacion, y los derechos y deberes en
la relacion entre las préacticas periodisticas y el regulador.

A lo largo de los diferentes articulos se plantean debates en
torno a la transformacion de la regulacién en un contexto con-
vergente, las fronteras de la libertad de expresién, el uso de lo
politicamente correcto como principio regulador, la responsabi-
lidad de los contenidos que circulan por internet, o los sistemas
de clasificacion indicativa, entre otros.

Algunas de las aportaciones se dedican a la Entidade Regu-
ladora para a Comunicacao Social (ERC) de Portugal, el pais
anfitrion de la conferencia.

MEDIA POLICY AND REGULATION:
ACTIVATING VOICES,
ILLUMINATING SILENCES

Disponible en:

<http://www.comunicacao.uminho.pt/cecs/>
<http://www.lasics.uminho.pt/ojs/index.php/cecs_ebooks/
issue/view/131>

ALvARES, C. ET AL.

Media in Europe: New Questions for Research and Policy.
Estrasburg [Francial: European Science Foundation, febrero de
2014, 60 péaginas

ISBN: 978-2-36873-007-2

La European Science Foundation
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miembros del mundo académico e ==
_!

investigador que promueve la cola-
boracion y la financiaciéon de la in-
vestigacion cientifica, asi como las
actividades vinculadas con las poli-
ticas desarrolladas en este ambito,
a escala europea. El buque insignia
de la actividad de la ISF es la pu-
blicacion llamada Forward Looks, que permite a la comunidad
cientifica europea, en interaccion con los legisladores, desarro-
llar analisis a medio y largo plazo para futuras investigaciones
con el objetivo de definir las agendas de investigacién a nivel
europeo.

Media in Europe: New Questions for Research and Policy es
el fruto de un taller iniciado por el Comité Permanente de la
seccion de la ISF dedicada a las Humanidades y las Ciencias
Sociales. Con la participacion de diez profesores universitarios
europeos de diversas especialidades, el principal objetivo de la
publicacién es evaluar el estado de los conocimientos sobre el
rol actual y potencial de los medios —clasificados como new
and old media—asi como reflejar las carencias, es decir, aque-
llo que sera necesario conocer sobre los medios en el futuro. En
el proceso de la investigacién se identifican inicialmente cuatro
areas de investigacion: participacion politica, dividendo digital,
economia productiva y formacion de la identidad, que son los
cuatro ejes que articulan la publicacion y sobre los que se for-
mulan las lineas de actividad que deberian marcar la agenda de
la investigacion y las politicas cientificas en este ambito.

Media in Europe:
New Questions for Research
and Policy

Disponible en:
<http://www.esf.org/fileadmin/Public_documents/Publications/
media_in_europe_01.pdf>
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CaTALA, M.; Diaz, O. (Coorbs.)

Publicidad 360°

Villanueva de Gallego [Zaragozal: Ediciones Universidad San
Jorge, 2014, 418 paginas.

ISBN: 978-84-941198-1-1

Los coordinadores del libro lo presen-
tan como una herramienta didéactica
de estudio de la publicidad, més alla
del &mbito meramente comercial,
tanto con respecto a los conceptos
marco como a las aplicaciones mas
novedosas en el ambito de la creati-
vidad, el discurso, la investigacion y
los profesionales. En poco tiempo, el
panorama publicitario en la sociedad
digital ha cambiado enormemente:
como en toda forma de comunicacion, ha variado la direcciona-
lidad del emisor y del receptor, y esto hace que cambie tanto la
elaboracién como la distribucion del mensaje.

Para analizar los diferentes aspectos que propone, la obra se
divide en cinco bloques. El primero aborda la publicidad desde
el punto juridico, ético y deontoldgico, y psicoldgico y sociolo-
gico, con articulos de Javier Lasheras San Martin, Victor Ma-
nuel Pérez Martinez, Rall de Diego Vallejo y Patricia Lafuente
Pérez, entre otros autores. En el segundo bloque se profundiza
en aspectos como los contenidos, las audiencias, los medios y
la innovacion tecnolégica. En este apartado, entre otros escri-
ben, Mdnica Matellanes Lazo habla de las audiencias y Maria
Romero Calmache analiza las posibilidades publicitarias de los
medios digitales. El tercer bloque se dedica a la creatividad en
el nuevo panorama publicitario, los nuevos planteamientos y las
nuevas formas de expresar la marca; y el cuarto, el discurso y
los valores de la expresion publicitaria contemporanea. El Glti-
mo bloque se centra en el mundo profesional de los publicistas,
donde, entre otros autores, José Jesls Vargas Delgado trata de
las salidas profesionales en la industria publicitaria.

ELA CATALA Y GSCAR DIAZ (COORDINADORES)

Disponible en:
<http://ediciones.usj.es/?p=741>
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