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partits i

per Marta Martin, periodista.

La campanya més disputada. Mitjans, partits i ciutadans a
les eleccions catalanes del 1999 és un estudi fet amb una
metodologia de treball rigorosa que se serveix de l'esta-
distica per extrapolar-ne i comparar-ne resultats i extreure'n
conclusions ajustades, a partir d'una acurada tasca d'inves-
tigacié i d'analisi de tots els actors implicats en els pro-
cessos electorals. En aquest cas concret, 'univers analitzat
és la campanya de les eleccions autonomiques de 1999, la
dinamica entre forces politiques i mitjans de comu-nicacié, i
la seva incidéncia en l'opinié publica. El llibre proposa,
doncs, una analisi transversal i multidireccional de tots els
eixos d'aquesta campanya electoral. Un procés on cal
definir des dels principals actors politics i mediatics, passant
per una analisi dels continguts dels missatges i les
estratégies electorals (de la persuasié a l'eleccid final),
posant l'accent en la interactuacié politica i mediatica i la
seva repercussio social, entesa com un dialeg bidireccional.

Aquest volum serveix als seus editors per donar conti-
nuitat a l'analisi i I'estudi de la campanya electoral de les
eleccions autonomiques de 1995, tot i que en aquesta
edicié han incorporat a I'exploracié altres variables, a les
quals s'han afegit nous elements comparatius.

Investigacions com les que ens presenta aquest llibre son
cabdals en un pais on els estudis quantitatius de camp que
relacionin el doble dialeg de poder entre politica i mitjans de
comunicacié i, per extensid, la construccid6 de marcs de
referéncia compartits i interdisciplinaris entre matéries
academiques com les ciéncies politiques i les ciéncies de la
comunicacid, no sén gaire habituals, a diferéncia de la gran
tradicio i prestigi que tenen en els paisos anglosaxons. | és
que cal insistir en el coneixement dels mecanismes de
participacid social i politica d'una societat, ja que sén un
mirall que reflecteix, sovint, les relacions i el dialeg entre la
ciutadania i el seu sistema politic.

Com va dir McLuhan, el mitja és el missatge i el mitja
mediador per excel-léncia entre la politica i la ciutadania en
els periodes electorals és la televisio. També és cert que la
resta de mitjans de comunicacié influencien en la decisi6 de

vot o, el que és el mateix, els mitjans de comunicacié son
també actors actius en el procés electoral, com també ho
son els electors.

El llibre esta estructurat en sis capitols i un seté de
conclusions finals. A través d'aquesta estructuracio, els
autors desgranen els multiples aspectes inherents als pro-
cessos electorals, en general, i a I'autonomic de 1999, en
particular. Aixi, a manera de fil d'Ariadna, es teixeixen a
partir d'un capitol de contextualitzacié politica de I'escenari
de la campanya, amb especial incidéncia en com cada partit
es va presentar a la convocatoria electoral i l'estrategia
seguida. Un cop feta la contextualitzacid, els autors fan un
seguiment de l'agenda politica dels mitjans a través de la
informacié politica a la radio, la premsa i la televisio. En
aquest punt es fa una analisi de la preséncia mediatica dels
liders politics, del tractament del seu discurs politic i de les
relacions de pes entre formacio politica i lideratge de candi-
dat. Al tercer capitol s'analitzen, a través de la metodologia
de la representacié basada en la interactuacio dels mons
possibles, els processos de propaganda politica a la prem-
sa i a la televisio. Aquest capitol és molt important des del
punt de vista de la descripcié dels objectius de I'emissor
(partit politic) i les estratégies per persuadir el receptor
(electorat). Un dialeg a partir del qual la politica, personalit-
zada en el discurs de cada partit, i I'opinié publica es retro-
alimenten. D'aqui que el seglient pas que emprenen els
autors és estudiar la valoracié simbodlica que la ciutadania
feia dels dos principals liders, Jordi Pujol (lider amb un
projecte avalat per I'accié de govern) i Pasqual Maragall
(lider del canvi), quatre dies abans de les eleccions, a partir
de l'estudi de les estructures narratives i de la imatge
projectada pels agents mediatics. El seglient pas s'atura en
I'analisi del tractament que els mitjans de comunicacié van
fer de la campanya electoral, a partir de l'estudi dels
géneres periodistics. Els tres temes principals de la
campanya van ser, segons els autors, la politica linguistica,
les relacions entre Catalunya i Espanya, i I'atur.

A continuacio, els autors se centren en l'estudi de la per-
cepcio de la campanya per part dels electors i la influéncia
d'aquesta a I'hora d'incidir en el signe i la tendencia del seu
vot, a través de l'extrapolaci6 de dades de l'enquesta
postelectoral feta pel CIS.

Entre les conclusions extretes pels autors d'aquest llibre
en destaquen les seglents:
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- La campanya de les eleccions autonomiques es va
caracteritzar per un marcat bipartidisme de CiU i PSC-CpC,
liderat per Jordi Pujol i Pasqual Maragall, dos liders que mai
no havien perdut unes eleccions. El 17-O es va caracteritzar
per un plantejament inicial on la majoria absoluta quedava
descartada, una situacidé que no es donava des de les
eleccions de 1980. D'aquesta manera, de bon principi,
sondeigs i enquestes intentaven apropar-se a la proporcié
entre vots i escons d'aquests dos partits. La resta de forces
politiques PP, ERC i IC-V, van centrar el seu discurs en la
critica d'aquesta polaritzacié, un missatge que, especial-
ment, va aprofitar Esquerra Republicana, sense oblidar que
cada formacié politica arribava a la campanya amb molts
canvis interns. Tant PP com ERC presentaven nous
candidats, Alberto Fernandez Diaz i Josep Lluis Carod-
Rovira respectivament, i IC-V, liderada per Rafael Ribo,
havia sofert una escissi¢ interna de la qual va sortir la
formacio EuiA. A més, a la circumscripcio de Barcelona, IC-
V es va presentar coaliada amb la plataforma PSC-CpC.

- Els autors constaten que els partits van variar el seu
discurs a mesura que les enquestes preelectorals perfilaven
els resultats molt propers a I'empat técnic entre CiU i PSC-
CpC. Es en aquest escenari d'incognita de resultats on les
forces politiques van adequar els missatges a les
previsions, mentre que el debat public el centraven la
possible retirada de Jordi Pujol de la politica i els futurs
pactes postelectorals, on ERC en va treure partit per
redefinir el seu espai com a tercera forga politica.

- La incertesa dels resultats va fer que els mitjans de
comunicacié incrementessin la cobertura de la campanya.
Com a dada significativa, I'estudi constata que les televi-
sions publiques van doblar la seva cobertura respecte de
les eleccions de 1995 i la premsa, en algunes ocasions, la
va triplicar. Malgrat la incertesa de resultats, la participacio
no va arribar al 60% i l'abstenci6 va ser del 40%,
percentatges inferiors als registrats I'any 95.

- Els autors fan un estudi quantitatiu de la preséncia
mediatica dels liders, on de nou la bipolaritzacié és la
caracteristica més rellevant. Segons els resultats, la pre-
séncia mediatica de Jordi Pujol a la televisio va ser superior
a la de Pasqual Maragall i va ser destacable el paper
reequilibrador dels mitjans de comunicacio publics respecte
dels privats, pel que fa a la preséncia mediatica de la resta

de candidatures.

- La premsa va ser el mitja de comunicacié on el
bipartidisme va ser més accentuat pero els autors, a través
d'una analisi dels géneres periodistics, dedueixen que a les
eleccions del 17-O Il'opinid o el posicionament dels diaris no
va passar per la publicacié d'editorials sin6 que es va
estructurar a través d'altres géneres periodistics com ara la
seleccié de cronistes i el tractament de les croniques de
campanya. Es va donar, doncs, una tendéncia a
editorialitzar la informacid. Els autors son clars "la premsa
catalana, -afirmen- almenys a la precampanya i a la
campanya del 1999, és partidista". Un partidisme que
s'estructura no només al voltant de les dues opcions
majoritaries (El Peridédico i Avui) o favorable a una (La
Vanguardia, en el cas de CiU i Punt Diari, en el cas d'ERC),
sind que els diaris també reflecteixen dos eixos: el que situa
Catalunya com a marc principal de la campanya (Avuii Punt
Diari) i el que contextualitza la campanya en el marc estatal
(El Periédico i La Vanguardia).

- Els autors es pregunten, en Ultima instancia, si les
campanyes electorals serveixen per definir el vot dels
electors. La conclusié és clara: la campanya electoral
serveix per reforgar posicions o per esgarrapar vots de
darrera hora als abstencionistes o indecisos perqué, segons
l'enquesta postelectoral del CIS, només el 14% dels
electors van decidir el seu vot durant la campanya, mentre
que la resta ja el tenien decidit abans -el 54%, més de la
meitat de la massa electoral, va contestar que la campanya
electoral no els havia servit per a res.

- També s'analitza el vot dual inherent a totes les eleccions
autonomiques i la importancia en aquest punt de la
campanya electoral, i la constatacié que el vot o I'electorat
mai no és homogeni, ja que sovint canvia el sentit del seu
vot en funcid de si les eleccions s6n d'ambit autonomic o
d'ambit estatal.

La campanya més disputada. Mitjans, partits i ciutadans a
les eleccions catalanes del 1999 és un model de
metodologia d'analisi que esdevé una eina de treball util i
entenedora més enlla dels cercles académics, politics i
mediatics pel seu enfocament versatil i poliédric, que hauria
de servir de pauta per fomentar la no sempre estudiada
interactuacié entre els sistemes politics i les diferents
correlacions de forces i d'actors de la societat civil.
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