CHERRY, B; WILDMAN, S; H IV,
ALLEN S. (eds)
Making universal service policy: enhan-
cing the process through multidiscipli-
nary evaluation.
London [etc.]: Lawrence Erlbaum, 1999

Los editores consideran que la politica
de servicio publico es un proceso que
inevitablemente tiene que cambiar con
el tiempo, dependiendo de las necesi-
dades de la presion social, las opcio-
nes tecnoldgicas y el inevitable com-
promiso politico. El servicio publico ha
sido, y sera, una interaccion entre pre-
siones sociales, politicas, tecnoldgicas
y econdmicas. Los autores lo explican
comentando la ley americana de
Telecomunicaciones (1996) y las deci-
siones de la politica del FCC. decisions
de la politica del FCC

Revista de Libros

CHILLON, J.M; ESCOBAR, G.

La Comision del Mercado de las
Telecomunicaciones

Madrid: Dykinson; Universidad Rey
Juan Carlos, 2001

El libro comienza haciendo un andlisis
sobre los organismos reguladores en
Estado
como regulador en la administracion de
las telecomunicaciones,
que el estatuto del ente tiene que res-

telecomunicaciones, y del

sefialando

ponder a los planteamientos de una
accion eficaz, para pasar a analizar las
caracteristicas esenciales de la funcion
de regulacion. Tras estudiar los orga-
nismos reguladores de las telecomuni-
caciones en el panorama internacional,
dedicando capitulos a Estados Unidos,
Reino Unido, Francia, Alemania y el
América Latina, la segunda parte del
libro se extiende sobre la estructura y
competencias de la Comision del
Mercado de las Telecomunicaciones
espanola, las obligaciones de servicio
publico del sector y la necesidad de la
CMT, como parte en la resoluciéon de
los conflictos y como ente asesor, para
finalizar examinando las peculiares
relaciones entre la CMT y el Gobierno,
como quiera que la Comision es una
administracion independiente. inde-
pendent.

CODINA, M. (ed.)

De la ética desprotegida: ensayos
sobre deontologia de la comunicacion
Pamplona: Eunsa, 2001

El libro recoge una serie de articulos
en los que se analiza la conciencia cre-
ciente sobre el papel de los medios de
comunicacion en la vida social, politica,
economica y cultural, y el debate sub-
siguiente sobre los aspectos éticos de
las profesiones de la comunicacion. El
libro no pretende dar una respuesta
definitiva a los retos éticos con que se
encuentran los que trabajan en los
ambitos de la informacién, el tiempo
libre, la publicidad o la ficcién, pero tra-
ta de introducir al lector en la trama de
problemas del hecho comunicacional,
proponiendo algunos parametros para
la reflexion.
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DOMENECH, E; ALMIRON, N.
Negocis 3.0: mites i realitats d'Internet i
la nova economia

(Vergara Business)

Barcelona [etc.]: Javier Vergara, 2001

Durante la primavera del afio 2000 se
derrumbé el Nasdagq, el mercado de los
valores tecnoldgicos de alto riesgo.
Entre 1997 y 1999, el sector de las
comunicaciones entré en una espiral
vertiginosa de aceleracion, nervios y
precipitacion. EI medio se convirtié en
fin, y lo que soélo era una herramienta,
Internet, llegd a constituir para muchos
todo su valor anadido. Con el crac se
paso de la euforia al desprecio de todo
lo que era puntocom. Este libro preten-
de desmitificar el sector a partir de rea-
lidades y certezas que nunca debieron
ser despreciadas, para que los
emprendedores y empresarios presen-
tes y futuros se desmarquen de los vie-

jos mitos ante la nueva era digital.

LIVINGSTONE, S; BOVILL, M (eds.).
Children and their changing media
environment; a European comparative
study

London [etc.] Lawrenc Erlbaum, 2001

Television, video, ordenador, juegos e
Internet: la pantalla doméstica de la
television se han transformado en un
lugar cultural multimedia. La investiga-
ciéon empirica es capital para entender
el balance entre las oportunidades y
los peligros que esta transformacion
comporta. Los autores del libro han
hecho una investigacion en 12 paises
europeos, entre ellos Espafa, para
presentar hallazgos
sobre lo que los nuevos media y las

significativos

tecnologias de la informacién repre-
sentan para los menores. Once mil
nifos han participado en este estudio
sobre el acceso, el tiempo destinado,
los usos y los significados de estos
nuevos y viejos medios. El resultado es
un detallado y fascinante estado de la
situacion y de como las tecnologias se
estan convirtiendo rapidamente en una
parte central de la vida cotidiana de los
mas jévenes.

PAQUIN, S.

La revanche des petites: le Québec, el
Ecosse te la Catalogne face & la mon-
dialisation

Montreal: vlb éditeur, 2001

La mundializacion, segun dice este
libro, reduce las ventajas de la integra-
cién en un Estado-nacion, y al mismo
tiempo hace desaparecer varios obsta-
culos para la obtencién de la indepen-
dencia. En este contexto, las naciones
pequefias disponen de un repertorio
mas grande de acciones para afirmar
su identidad y asegurar su reproduc-
cion. La cuestién nacional no es el
resultado de la aparicion de una nueva
forma de tribalismo étnico y antidemo-
cratico, sino el resultado de la expan-
sion de una nueva manera del nacio-
nalismo, librecambista y pluralista al
mismo tiempo. alhora.
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REESE, S.D; GANDY, O.H; GRANT,
A.E.

Framing public life: perspectives on
media and our understanding of the
social world.

London [etc.] Lawrence Erlbaum, 2001

El libro muestra como los textos y
aquellos que los hacen dan forma o
"encuadran” nuestros mundos sociales
y, de este modo, afectan a nuestra vida
publica. Abarca perspectivas cuantitati-
vas y cualitativas; visuales y verbales;
psicoldgicas y socioldgicas, para ayu-
dar a desarrollar un conocimiento plu-
ral del poder mediatico, especialmente
en el ambito de las noticias y los
aspectos publicos. Comprometido con
la busqueda vy la teoria del "framing", el
libro se dirige a los estudiosos de la
comunicacion y a todos los que desean
comprender algo mejor el rol de los
medios en el pensamiento publico y el
comportamiento politico.

TOLSON, A (ed.)

Television talk shows: discourse, per-
formance, spectacle

London [etc.] Lawrence Erlbaum, 2001

Los "talk show" se han convertido en
una realidad presente en todas las
televisiones europeas y americanas.
Ya sean conversaciones o entrevistas
a celebridades, todas las variantes tie-
nen elementos en comun: todos ellos
tienen grupos de invitados y todos tie-
nen participacion de la audiencia. La
audiencia no sélo es visible, sino que
tiene la oportunidad de intervenir. El
libro realiza un estudio empirico de
todos los formatos que aparecen en los
shows televisivos ingleses y america-
nos.
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