MIRALLES LUCENA, R. (coord.)
Medios de comunicacion y educacion
Barcelona: Cisspraxis, 2003

Aquest és el sete llibre de la BBP
(Biblioteca Basica para el Profeso-
rado), una col-leccié que forma part de
I'oferta editorial de Cuadernos de
Pedagogia i que subministra al profes-
sorat una amplia seleccio de llibres,
articles i altres recursos al voltant d'una
tematica educativa concreta. Aquest
repertori bibliografic s'ocupa dels esce-
naris socials en els quals es cons-
trueix, o es reconstrueix, continua-
ment, la informacié i la comunicacio.
De manera més especifica, se centra
en els tres mitjans classics per
excel-léncia: la premsa escrita, la radio
i la televisio, encara que, obviament,
no falta el tractament de la publicitat i
d'algunes noves tecnologies, com ara
Internet. Algunes d'aquestes qlestions
es tracten de manera teorica, encara
gue altres agafen també una dimensié
practica, amb orientacions i propostes
relacionades amb el curriculum dels
diversos nivells educatius no universi-
taris. En alguns capitols s'ha introduit
també un llistat de llocs web.
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JOLY, M.

La interpretaciéon de la imagen: entre
memoria, estereotipo y seduccion
Barcelona: Ediciones Paidds, 2003

La interpretacio dels missatges visuals
i audiovisuals és una activitat psiquica,
de conversio i conservacio de dades, el
funcionament de la qual encara no es
coneix amb exactitud. L'analisi dels
missatges ens informa d'alld que
pretenen transmetre, pero no d'allo que
el destinatari,

compreén i recorda.

Mitjangant la presentacié d'analisis de

en interpretar-los,

discursos sobre imatges apareguts en
la premsa o la literatura, juntament
amb estudis d'imatges procedents del
cinema o la televisio, aquest llibre
desvetlla les expectatives de l'espec-
tador i la seva satisfaccio o decepcio.
Demostra que, sigui quina sigui la seva
naturalesa (documental o de ficcio) les
obres requereixen una mena d'iden-
tificacié que, gairebé sempre, obeeix al
concepte de "creure”, i la memoritzacio
de la qual es modula en funcio del
compromis i de la receptivitat del public
espectador, que finalment és autonom
abans de ser manipulat, i és seduit
abans de ser victima.

HAMILTON, JAMES T. (ed.)
Television violence and public policy
Michigan: The University of Michigan
Press, 2003

L'autor és director del Program on
Violence and the Media als Estats
Units i en aquest llibre aborda el debat
sobre la senyalitzacid televisiva basa-
da en l'edat, que ha generat moltes
qlestions sobre la violéncia televisiva.
Com es pot definir la violencia tele-
visiva? Es pot distingir entre diferents
tipus de programes violents basant-se
en el dany potencial que es pot infligir
als nens i nenes? Com reaccionen els
pares, les mares i els infants davant de
les adverténcies dels programes? Es
constitucional —des del punt de vista de
la primera esmena americana— que els
governs s'impliquin en la senyalitzacié
dels programes? Hi ha dues corrents
d'opinié principals: una es pregunta
quina mena de restriccions en el
contingut dels mitjans s6n constitucio-
nals; i I'altra, si existeix una evidéncia
que la violéncia en els mitjans causa
violéncia en la societat.

Els diferents articles del llibre van
més enlla d'una consideracié purament
retorica d'aquestes questions, ja que
van dirigits a demostrar una evidéncia
empirica de la necessitat de politiques
al voltant de la violéncia mediatica.
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