ALCOLEA, G.
La television digital en Espafa.
Sevilla: Comunicacién Social, 2003.

Ante la perspectiva de una television
del futuro en digital, la autora profundi-
za en el proceso de digitalizacion en el
Estado espafol. Aunque es reciente,
este sector se ha configurado con una
incidencia creciente no sélo en el
ambito audiovisual sino también en el
de la comunicacion social. Con un mar-
cado caracter descriptivo, el estudio
aborda el origen y la evolucién de las
plataformas digitales de television por
satélite. Se analizan especialmente las
estrategias comerciales y de conteni-
dos seguidas por Canal Satélite Digital
y Via Digital, desde su nacimiento en
1997 hasta su fusién en el 2003. Entre
otras consideraciones, el libro muestra
cémo las elevadas inversiones econo-
micas requeridas para poner en mar-
cha las plataformas movilizan a pode-
rosos grupos mediaticos y financieros.
Ademas, explica como el aumento de
canales ha generado una television
tematica, una cierta fragmentacion de
las audiencias y una dura competencia
por los derechos de los programas
considerados estratégicos. En resu-
men, la obra constituye una aproxima-
cion basica a la situaciéon actual de la
televisién digital en Espafia, y un
intento de descifrar su futuro.

Revista de libros

AZNAR, H.

Etica de la comunicacion y nuevos
retos sociales. Cddigos y recomenda-
ciones para los medios. Barcelona:
Paidos, 2005.

La influencia de la labor periodistica en
la representacion de la realidad implica
unas responsabilidades sociales que
no se pueden obviar. La autorregula-
cion, los codigos de conducta y las
recomendaciones sobre el tratamiento
de la informacion en temas de interés
general son herramientas indispensa-
bles para llevar a cabo este compromi-
so. El autor presenta estos conceptos
éticos en la primera parte del libro, que
completa con una bibliografia general.
La segunda parte esta dedicada a los
cddigos y recomendaciones concretos,
clasificados por temas: tragedias
personales, inmigracién, terrorismo,
violencia doméstica, discapacidades,
etc. Cada uno de los capitulos incluye
una presentacion del temay una breve
introduccién del documento que se
aporta (autores, aspectos mas desta-
cados vy, ocasionalmente, algun juicio
de valor). Con esta recopilaciéon no se
trata de presentar un cuerpo doctrinal
de ética de la comunicacién cerrado y
definitivo, sino de mejorar el tratamien-
to que los medios de comunicacion
dan a algunos de los grandes retos
sociales actuales.

BALADRON, A.

Violencia y publicidad televisiva:

de la violencia como recurso creativo
a la publicidad como violencia. Murcia:
Fundacion Universitaria San Antonio,
2004.

La obra estda basada en un trabajo
galardonado con el XV Premio a la
Investigacion sobre Comunicacién de
Masas, dentro la categoria de tema
especifico, convocado por el CAC.

Dividido en tres partes, el libro propo-
ne una aproximacion a las relaciones
entre la comunicacion publicitaria, en
concreto la televisiva, y el fenémeno de
la violencia. La primera parte aporta
una vision general del concepto de
violencia y de sus dimensiones. En
segundo lugar, se examina el uso de la
violencia como recurso creativo, en
especial la violencia fisica explicita.
Destaca un apartado dedicado a las
principales teorias sobre los efectos de
la violencia mediatica y su aplicacion a
la publicitaria. Finalmente, se estudia la
publicidad como violencia o la violencia
de la publicidad.

El autor profundiza en las caracteristi-
cas inherentes a la comunicacién publi-
citaria, las implicaciones del uso de la
tecnologia como pieza clave de la co-
municacion y el uso de la imagen como
materia prima de todos los mensajes
publicitarios televisivos.
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Ecua, B.

Libro blanco del audiovisual: hacia una
nueva politica audiovisual.

Barcelona: Ecija, 2005.

Dentro del proceso de definicién de un
marco regulador del audiovisual en
Espafia, este libro pretende ayudar a
resolver algunos de los interrogantes
pendientes. Entre ellos, la vigencia de
la definicion de la television como ser-
vicio publico; la limitacidon del nimero
de cadenas, los limites en la concen-
tracién de medios o la creacion de un
Consejo Audiovisual a nivel estatal. La
obra examina el mercado espafiol: la
television analdgica publica y privada
(estatal, autondmica y local), asi como
a la television por cable, por satélite o
digital. También examina el marco tele-
visivo en los estados miembros de la
Union Europea y los Estados Unidos
para mostrar modelos y referentes uti-
les al introducir reformas en el sector.
Con el objetivo de convertirse en una
herramienta practica y completa para
los profesionales del audiovisual, el
autor analiza los modelos de finan-
ciacion de las televisiones, asi como la
programacion y la normativa sobre los
contenidos. Se estudian los érganos de
regulacién, de cara a la necesidad
sentida en el entorno internacional de
una autoridad independiente gestora
de la politica audiovisual de un pais.

FERREROS, M. L.
Ensénale a ver la tele.
Barcelona: Planeta, 2005.

Este libro, dirigido a los padres y las
madres, pretende ser una guia practica
para ensefiar a nifios y jévenes a mirar
la television. Esta es descrita como
una herramienta educativa y un recur-
so comunicativo de gran utilidad, siem-
pre que se haga un uso adecuado de
ella. La opcion de prescindir de la
televisién no aparece como lo mas
conveniente, y se sefiala que renunciar
a las ventajas de este instrumento po-
dria ser incluso contraproducente. La
autora estructura el discurso en tres
partes. La primera se refiere a la teoria
del aprendizaje y a la importancia de la
imitacion. Las otras dos partes aportan
soluciones practicas para aprender a
utilizar la television, partiendo de la hi-
potesis de que se trata de un electro-
doméstico mas de la casa, cuya fun-
cién depende de la utilidad que se le
da. Se propone un decalogo del buen
televidente y se muestran tablas de
edades (1-20 afios) que incluyen reco-
mendaciones y consejos sobre habitos
para fomentar la reflexion, los tiempos
de exposicion a la television o las peli-
culas mas apropiadas. El libro finaliza
con una serie de estrategias televisivas
que se deberan escoger en funcion de
la personalidad del hijo o la hija.

MILLER, T.; YUDICE, G.
Politica cultural.
Barcelona: Gedisa, 2004.

Miller y Yudice presentan un recorrido
documentado por la historia y la politi-
ca en Occidente, desde el feudalismo
al Estado moderno, para analizar los
cambios en la concepcion del conoci-
miento. La cultura, ya convertida en
bien comun, implica el fomento de la
diversidad de expresiones y una mayor
importancia de las industrias cultura-
les. Los autores defienden politicas
culturales que trabajen para la diversi-
dad cultural. El libro dedica el primer
capitulo a la politica cultural de Esta-
dos Unidos, y hace referencia especial
al Fondo Nacional de las Artes. A conti-
nuacién se examinan las industrias de
la cultura audiovisual, sus practicas y
las instituciones que generan y susten-
tan la produccidn, distribucion y exhibi-
cién, tanto en las democracias liberales
avanzadas como en una region del
Tercer Mundo. Los regimenes politicos
y la coyuntura histérica se perfilan
como factores claves a la hora de
valorar el impacto de estas politicas.
Los modelos culturales planificados y
la experiencia del poscolonialismo en
Ameérica Latina articulan el tercer capi-
tulo. Por ultimo, se aborda la funcién
cultural de los museos y el marco ins-
titucional global de la politica cultural.
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