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La revista Analisi, en el seu niumero 34,
dedica un monografic a les relacions
publiques. En molts dels articles es
planteja la dificultat de definir-les i
acotar-les com a disciplina cientifica,
perqué és un saber que s’ha construit
a partir d’aportacions d’altres ciéncies.
Aquest fet déna, en paraules de
articulista Jordi Xifra i Triadu, de la
Universitat de Girona, “una diversitat
de perspectives conceptuals, domi-
nades per la perspectiva procedent del
marqueting”. En qualsevol cas, és
interessant la proposta de definicié que
déna Manuel Parés i Maicas, a “Etica i
deontologia de les relacions publi-
ques”, on també s’exposen les prin-
cipals caracteristiques comunicatives
de la disciplina, aixi com els seus
camps d’accid i la tipologia dels seus
actors. Tanca aquest numero de la
publicacié un article In Memoriam de
Frederic Roda, Antoni
Noguero.
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L’dltim ndmero de la revista de la
Facultat de Comunicacié de la Uni-
versidad de Navarra inclou un seguit
d’articles de tematica diversa, perd en
destaca l'aportacié de la professora
Maria Isabel Minguez Gonzélez, de la
Facultat de Ciencies Socials i de la
Comunicacié (Universitat de Vigo).
Aquest estudi de marcat to academic
revisa i classifica algunes investiga-
cions recents sobre la teoria situa-
cional. Aquesta teoria pretén descriure
el comportament comunicatiu dels
individus: per queé la gent es comunica
i en quins contextos és més probable
que ho faci. Aixi, el situacionisme
permet determinar quan i com sén més
probables determinats efectes del
missatge comunicatiu sobre l'audién-
cia. Aquesta linia de recerca ha estat
forca emprada en l'analisi de I'efecte
de continguts violents sobre la infancia
i altres col'lectius de risc. Aixd no obs-
tant, l'article conclou que la majoria de
les investigacions no aporten dades
empiriques posteriors que en confirmin
la validesa.
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Comunicar presenta en aquest numero
un especial dedicat a la comunicacié
per a la salut. D’aquesta manera,
s’explora la cruilla entre dos ambits de
coneixement que influencien sobre la
percepcié social i individual del moén
contemporani.

L’analisi abasta diversos contextos i
situacions, com ara experiéncies con-
cretes, recerques, apunts historics i
problematiques d’actualitat. L’objectiu
d’aquest numero és, en paraules del
seu director, José Ignacio Aguaded
Gomez (Universitat de Huelva), “refle-
xionar sobre I'educaci6 en mitjans (...) i
plantejar-nos en primer lloc quin tipus
de ciutadania volem ser en un mon
cada cop més global i més provincia.”
Comunicar és pionera en I'ambit de
reflexié peninsular i de Llatinoamerica.
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L’European Journal of Communication
obre aquest niumero amb un article
sobre I'exclusié de la dona a la societat
de la informacié de Turquia. Segons la
professora Nurcan Torenli, de la
d’Ankara,
davant d’un col-lectiu sense recursos
informacionals (“information poor”), a
causa del seu baix nivell economic i

Universitat ens trobem

sociocultural i del pes de la tradicid. En
consequencia, la perspectiva liberal
(segons la qual, en un context de
competéncia efectiva i transparéncia
informativa, el binomi produccio-
consum és regula espontaniament)
només és aplicable a una fina capa de
dones de classe alta urbana. Pel que fa
a la resta del col-lectiu femeni del pais,
cal implementar politiques publiques
ates que el

visiblement ineficient a I'hora d’integrar

actives, mercat és

la dona turca a la societat de la
informacio.
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En aquest numero de Media, Culture &
Society, destaca l'article dedicat a la
industria audiovisual de paisos d’ex-
trem orient com ara Taiwan, Corea del
Sud i la Republica Popular de la Xina.
Segons les analisis occidentals con-
vencionals, aquests paisos afronten
dificultats comercials afegides per a
I'exportacié de continguts audiovisuals.
D’una banda, no comparteixen un
sistema de referencies proper a Occi-
dent i, de laltra, no tenen un mercat
intern important que els permeti 'amor-
titzacié de les inversions i, per tant, no
disposen d’economies d’escala. Mi-
chael Keane (Queensland University of
Technology) sosté que aquesta analisi
és erronia, ja que el model industrial és
diferent al dels EUA i Europa. Per
demostrar-ho intenta establir ponts
d’'unié entre el pessimisme critic de
'académia occidental i els estudis re-
gionals asiatics, molt menys ideologics
i coneixedors de casos empirics.
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La revista de la Facultat de Ciéncies
Socials i de la Comunicacié de la
Universitat del Pais Basc abasta tots
els ambits del sector de la comunicacio
(premsa, revistes, televisid, internet,
etc.). En destaquem [l'article dedicat a
la cadena nord-americana per cable
HBO i a la seva produccié de drames
de qualitat. El treball és obra de la
professora de la Universitat de Sevilla
Concepcion C. Cascajosa Virino, i s’hi
analitza la produccié de series de
qualitat per HBO, com a estrategia per
aconseguir la fidelitat dels subscriptors
al canal de pagament. S’hi estudien
tres caracteristiques basiques d’aques-
ta estratégia: la col-laboraci6 amb
autors consagrats, la inclusié de con-
tinguts tabu i la renovacié de formules
narratives i de génere. En aquest
sentit, I'eslogan “It's not TV, its HBO’
ha catapultat la marca.
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