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JorpaN, B. A.; RomER, D. (Eps.)

Media and Well-Being of Childrens and Adolescents
Nova York: Oxford University Press, 2014, 304 pagines.
ISBN: 978-0-19-998746-7

Media and the Well-Being of Chil-
dren and Adolescents és el resul-
tat de la conferencia que, sota el
mateix nom, es va dictar a la Uni-
versitat de Pennsilvania, I'abril de
2012. Estudiants, investigadors,
professors, advocats i altres pro-
fessionals del sector van debatre
sobre les diverses formes amb qué
els mitjans han canviat I'experien-
cia de la infantesa, aportant-hi una
aproximacié volgudament equili-
brada i centrada en considerar les tres C de la recerca en mit-
jans: contingut, context i caracteristiques de l'infant (de I'anglés
content, context and child characteristics). La idea subjacent
d’aquesta triple C és que res no és monolitic i tot és interpreta-
ble: pel que fa al contingut, per exemple, els resultats de I'ex-
posicié a la televisié educativa no sébn comparables al consum
d’entreteniment d’altres tipus; a més, no tots els infants sén
iguals ni responen als inputs dels mitjans de la mateixa manera.
Igualment, la importancia del context és fonamental, ates que
molt del que els infants aprenen del contingut dels mitjans esta
en funcié de la interpretacié que en fan els pares o les escoles,
que son qui guien el seu desenvolupament.

Al llarg de dotze capitols es desenvolupen, entre d’altres,
aquestes idees basiques, tot comengant per un retrat de la pre-
séncia dels mitjans en la vida dels infants i dels adolescents
nord-americans, que n'explora els usos i les diverses etapes que
travessen. Aixi mateix, s'hi tracten aspectes com I'impacte dels
mitjans en el pes, el seu paper pel que fa a habits perjudicials
com ara fumar, consumir drogues il-licites o alcohol, pero tam-
bé el seu paper positiu en I'etapa de la infantesa pel que fa als
canvis de comportament.

EcGEerT, S.; VERBIST, T. (EDS.)
Media literacy in Europe: 12 good practices that will inspire you
Antwerp [Belgical: Evens Foundation, 2014, 62 péaginas.

Evens Foundation és una fundacié
beneéfica, situada a Belgica i amb
seus a Paris i a Varsovia, que cen-
tra la seva activitat a donar suport
a projectes que contribueixin a
enfortir Europa i que promoguin el
respecte per la diversitat cultural
i social, tant individual com col-
lectiva. Duu a terme aquesta tasca
fonamentalment mitjancant dos

tipus d’iniciatives: els programes

tematics centrats en I'educacié per la pau, la ciutadania euro-
pea i els mitjans, i la convocatoria de premis bianuals sobre els
mateixos ambits que els programes.

En l'esfera dels mitjans, des del 2009, la fundaci6 ha es-
tat treballant per incrementar l'alfabetitzacié mediatica a Eu-
ropa, tot engegant i donant suport a nombrosos projectes i
col-laborant amb diverses organitzacions. Tal com es comenta
a I'inici, després de cinc anys de feina, la fundacié decideix
recollir-ne una seleccié amb I'objectiu de compartir-los i fomen-
tar-ne el coneixement i la practica: el Media literacy in Europe
és el resultat d'aquesta tasca. En les seves pagines s'hi poden
trobar dotze experiéncies d’educacié en mitjans que van des
d’aprendre historia tot utilitzant el videojoc Assassin’s creed fins
a seminaris de cross-media per a artistes joves interessats en el
cinema i la fotografia.

La publicacié compta amb una base solida, proporcionada per
I'assessorament d’un gabinet d’experts en educacié en mitjans
que va treballar en la seleccid final dels projectes, els quals
compleixen tots amb els criteris seglents: utilitzar i ensenyar
els mitjans, aixi com ser innovadors, sostenibles i transferibles.

Disponible a:
<http://www2.mediamanual.at/pdf/aktuell/
MedialiteracyMagazine.pdf>
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Sousa, H. ET AL.

Media Policy and Regulation: Activating Voices, Illuminating
Silences

Braga [Portugal]: Centro de Estudos de Comunicagao e Socieda-
de, Universidade do Minho, desembre de 2013, 406 pagines.
ISBN: 978-989-8600-20-2

Aquest és un llibre col-lectiu que
recull vint-i-sis articles fruit de les
aportacions dels ponents a la con-
ferencia Media Policy and Regula-
tion: Activating Voices, Illumina-
ting Silences que va tenir lloc a la
Universitat del Minho, a Portugal,
el juliol de 2013, amb I'objectiu de
debatre, en I'ambit académic, sobre
els organismes reguladors dels mit-
jans de comunicacié. La publicacio
s'estructura en cinc capitols que tracten gliestions com ara les
politiques d’informacid, la regulacié davant els reptes digitals,
la participacid, i els drets i els deures en la relacié entre les
practiques periodistiques i el regulador.

Al llarg dels diferents articles es plantegen debats entorn de
la transformaci6 de la regulacié en un context convergent, les
fronteres de la llibertat d’expressio, I'is d'allo que és politica-
ment correcte com a principi regulador, la responsabilitat dels
continguts que circulen per internet o els sistemes de classifica-
ci6 indicativa, entre d’altres.

Algunes de les aportacions es dediquen a I'Entidade Regu-
ladora para a Comunicacao Social (ERC) de Portugal, el pais
amfitri6 de la conferencia.

Disponible a:

<http://www.comunicacao.uminho.pt/cecs/>
<http://www.lasics.uminho.pt/ojs/index.php/cecs_ebooks/
issue/view/131>

ALvARES, C. ET AL.

Media in Europe: New Questions for Research and Policy.
Estrasburg [Francal: European Science Foundation, febrer de
2014, 60 pagines

ISBN: 978-2-36873-007-2

L'European  Science  Foundation
(ESF) és una organitzacié inde-
pendent integrada per seixanta-sis
membres del mén academic i inves-
tigador que promou la col-laboraci6 i
el finangcament de la recerca cientifi-
ca, aixi com les activitats vinculades
amb les politiques desenvolupades
en aquest ambit, a escala europea.
El vaixell insignia de I'activitat de
I'ESF és la publicaci6 anomenada
Forward Looks, que permet a la comunitat cientifica europea,
en interaccid amb els legisladors, desenvolupar analisis a mitja
i a llarg termini per a futures investigacions amb I'objectiu de
definir les agendes de recerca en I'ambit europeu. .

Media in Europe: New Questions for Research and Policy
Policy és el fruit d’'un taller iniciat pel Comite Permanent de
la secci6 de I'ESF dedicada a les humanitats i les ciéncies
socials. Amb la participacié de deu professors universitaris
europeus de diverses especialitats, I'objectiu principal de la
publicacié és avaluar I'estat dels coneixements sobre el rol
actual i potencial dels mitjans —classificats com a new and old
media—, aixi com reflectir-ne les mancances, és a dir, el que es
necessitara saber sobre els mitjans en el futur. En el procés de
la recerca s'identifiquen inicialment quatre arees d'investigacio:
participacié politica, dividend digital, economia productiva i
formacio de la identitat, que son els quatre eixos que articulen
la publicacié i sobre els quals es formulen les linies d'activitat
que haurien de marcar I'agenda de la recerca i les politiques
cientifiques en aquest ambit.

Disponible a:
<http:/www.esf.org/fileadmin/Public_documents/Publications/
media_in_europe_01.pdf>
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CaTALA, M.; Diaz, O. (Coorbs.)

Publicidad 360°

Villanueva de Gallego [Saragossal: Ediciones Universidad San
Jorge, 2014, 418 pag.

ISBN: 978-84-941198-1-1

Els coordinadors del llibre el presen-
ten com una eina didactica d’estudi
de la publicitat, més enlla de I'ambit
merament comercial, tant pel que
fa als conceptes marc com a les
aplicacions més noves en el ambit
de la creativitat, del discurs, de la
investigacio i dels professionals. En
poc temps, el panorama publici-
tari a la societat digital ha canviat
enormement: com en tota forma de
comunicacio, ha variat la direccionalitat de I'emissor i del re-
ceptor, i aixd fa que canvii tant I'elaboracié com la distribucié
del missatge.

Per analitzar els diferents aspectes que proposa, I'obra es divi-
deix en cinc blocs. El primer aborda la publicitat des del punt ju-
ridic, etic i deontologic, i psicologic i sociologic, amb articles de
Javier Lasheras San Martin, Victor Manuel Pérez Martinez, Raul
de Diego Vallejo i Patricia Lafuente Pérez, entre d’altres. En el
segon bloc s'aprofundeix en aspectes com ara els continguts,
les audiéncies, els mitjans i la innovacio tecnologica. En aquest
apartat, entre altres autors, Ménica Matellanes Lazo parla de
les audiencies i Maria Romero Calmache analitza les possibili-
tats publicitaries dels mitjans digitals. El tercer bloc es dedica
a la creativitat en el nou panorama publicitari, els nous plante-
jaments i les noves formes d’expressar la marca; i el quart, al
discurs i als valors de I'expressid publicitaria contemporania. El
darrer bloc se centra en el mén professional dels publicistes,
on, entre altres autors, José JesUs Vargas Delgado parla de les
sortides professionals a la industria publicitaria.

Disponible a:
<http://ediciones.usj.es/?p=741>
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