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La veterana revista de la UAB ha pre-
sentat aquest nimero amb un conside-
rable retard, a causa de canvis en l'e-
quip de direccio, tot i que s'assegura
que ben aviat quedaran resolts.

En el lliurament que comentem desta-
ca un article titulat "La investigacion
aplicada: una nueva perspectiva para
los estudios de la recepcion”, en el qual
es parla de la linia d'investigacio expe-
rimental engegada pel Laboratori d'A-
nalisi Instrumental de la Comunicacio
de la UAB. També son destacables
dos articles que parlen de comunicacio
i politica espanyola: "La reconstruccion
del pasado en las noticias. La repre-
sentacion mediatica del 25 aniversario
de la muerte de Franco y la coronacion
de Juan Carlos I", i "Imagen publica de
Catalunya y de Juan Carlos | en su pri-
mer viaje como rey en febrero de
1976". L'actualitat internacional també
esta present en dos articles: "El simbo-
lismo mitico en torno a Bin Laden a tra-
vés de la prensa" i "La guerra dels
mots i els mots de la guerra. La invasié
d'lraq a través del discurs periodistic".
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El primer article de la revista es titula
"Theory, boundaries and political Com-
munication. The uses of disparity”, en
el qual s'expressa que els sistemes de
comunicacié politica es troben en ple-
na transformacié i cal obtenir bones
eines teoriques per fer front a aquests
canvis. Altres articles interessants por-
ten per titol: "The challenge of chan-
ging audiences. Or, what is the audien-
ce researcher to do in the age of the
Internet?" i "Reconstructing Mediatiza-
tion as an Analytical Concept". En el
primer s'analitza el canvi de la comuni-
cacio de masses, que ha passat de ser
"d'un a molts" a ser "d'un a un" i "de
molts a molts", de tal manera que ja no
es parla tant d'audiéncies com de per-
sones usuaries. En el segon es parteix
del principi que la "mediatitzacié" supo-
sa que les caracteristiques tecnologi-
ques, semiotiques i economiques dels
mitjans acaben creant dependencies,
constrenyiments i exageracions proble-
matiques, i planteja possibles respos-
tes a la pregunta de si l'adveniment
dels nous mitjans acabara amb aques-
ta mediatitzacio.
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En aquest lliurament ressaltem sobre-
tot tres articles: "The efficacy of inocu-
lation in televised political debats", en
que es desenvolupa la teoria segons la
qual la gent por ser "inoculada" contra
atacs potencials de les actituds politi-
gues, de la mateixa manera que poden
ser immunitzats contra els atacs d'un
virus, i es parla de I'eficacia dels debats
en les campanyes electorals. "Mana-
ging the public sphere: journalistic
construction of the great globalization
debate" analitza les informacions que
es van generar entre el 2001 i el 2003
entorn del World Economic Forum i les
reunions i protestes contra el paper
d'aquesta organitzacié en les politi-
ques economiques globals. L'estudi
constata que, tot i el resso de les pro-
testes, els actors del WEF obtenien
una molt més gran ressonancia en els
mitjans. El tercer article, "Political
correlates of local news media use"
expressa que les persones, en general,
presten atenci6 a les noticies de la tele-
visié i dels diaris, perd que només les
noticies locals provoquen reaccions de
participacio politica.
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En aquest darrer nimero de la revista
destaquen tres articles. El primer,
"Wrenching the machine around:
Eastenders, the BBC and institutional
change", explica com la mitica série de
la televisié britanica va néixer en un
moment de crisi institucional de la
cadena per demostrar que era capag
de produir programes populars. Aixo va
comportar un gran canvi en la manera
d'encarregar i produir els programes i
també en termes de cultura professio-
nal en tots els nivells de l'organitzacio.
"The discourse of global compassion:
the audience and the media reporting
of human suffering" expressa com els
mitjans enfoquen des del distancia-
ment les victimes de guerres, genoci-
dis, massacres i violencia. L'article pre-
senta estudis d'audiéncia, en els quals
la compassié6 sembla una reaccio
femenina, mentre que la indiferéncia és
una reacci6 masculina. Finalment,
"From Tit-Bits to Big Brother. a century
of audience patrticipation in the media"
mostra com, al llarg de tot un segle, els
productors i propietaris de premsa
escrita, radio i televisié han propiciat la
participacio de l'audiéncia en els seus
productes i programes.
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L'acurada revista de la Fundacion
Telefonica obre el seu darrer numero
amb tres articles que fan referéncia al
congrés de I'AIECS (Asociacion Inter-
nacional de Estudios de Comunicacién
Social) a Porto Alegre i als objectius i
desafiament de la comunicacio en rela-
ci6 amb la democracia. El seu quadern
central recull una série d'articles sobre
"Arte

Algunas lineas bésicas de reflexiéon y

I'art radiofonic: radiofénico.
de actuacion"; "Innovacion radiofonica.
La creatividad en el contexto de la
radio actual"; "El arte radiofénico en
América Latina. Entre Ariel y Celiban";
"Palabras y sonidos en el éter. Escribir
con sonidos"; "El radioarte. Entre lo
posible y lo imaginario"; "Texturas
sonoras radiofonicas. Una pobreza
muy moderna"; i "Origenes de un espa-
cio auditivo familiar. La radio como una

instalacion sonora cotidiana".
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Globalitzacid, pluralisme, diversitat cul-
tural i noves tecnologies son conceptes
gue cada cop preocupen més els estu-
diosos del En
aquest sentit, el darrer lliurament de la

fet comunicacional.

revista basca Zer és paradigmatic.
Aquests son alguns dels articles que hi
apareixen: "Sobre pluralismo y diversi-
dad"; "La globalizacién comunicativa
en Catalufia: procesos y tendencias";
"Revision critica de las relaciones entre
pluralismo y mercado en los medios
audiovisuales"; "Repercusiones y cam-
bios de las leyes de propiedad de
medios de comunicacion”; "Periodismo
via MMS. El caso de El dia en cinco
imagenes de La Vanguardia"; "Encua-
dres noticiosos e inmigracién. Un ana-
lisis de contenido de la prensay televi-
sion espafiolas"; "Los otros: Estudios
de audiencia. Una observacion etno-
grafica de una audiencia multicultural
en su interaccion con la TV". Final-
ment, en un altre ambit, ressaltem I'es-
tudi "La proteccién de las fuentes
periodisticas en el sistema europeo de
derechos humanos".
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