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Presentacion

Nueva etapa

Quaderns del CAC, fiel a su voluntad de motivar el anélisis y el debate criticos sobre la cultura y los medios audiovi-
suales en el mundo contemporaneo, ha emprendido una renovacién de formato y de contenidos que culminara con
el primer nimero de 2010. Durante el aflo 2009 se han realizado cambios progresivos, con disefo y formato nue-
vos, y ha tenido lugar la inclusién de un renovado consejo editorial y de un consejo asesor internacional, integrado
por expertos, investigadores y profesionales de gran prestigio en sus respectivos ambitos.

Los objetivos fundacionales de la revista siguen vigentes, y estos cambios deben servir para incrementar la calidad
de la investigacién publicada y su difusion. Los objetivos, por un lado, se orientan a un tipo de aproximacion al cam-
po de la comunicacion y de la cultura audiovisuales desde distintas perspectivas disciplinarias (sociales, politicas, juri-
dicas, econdmicas, humanisticas o tecnolégicas) y, por otro lado, reclaman prestar una atencién particular, en el mar-
co de la investigacion europea e internacional, a las investigaciones mas proximas a las areas de competencia (geo-
graficas y tematicas) del Consejo del Audiovisual de Catalufa. La revista continuard publicada en linea en catalan,
espanol e inglés, y la version en catalan se editara también en papel.

En la nueva etapa, la revista incluird un articulo invitado, que abrird el nUmero; mantendra la secciéon “Tema mono-
grafico” y ampliara la seccion “Observatorio” con articulos procedentes de la investigacion de calidad de centros y
grupos académicos o profesionales. Los articulos del “Observatorio” estaran sujetos a un proceso de revision ciega.

Quaderns del CAC invita, pues, a los investigadores del audiovisual a someter y publicar los resultados de su inves-
tigacion en esta seccion de la revista.

Naimero 33

Los procesos electorales estan experimentando importantes transformaciones a consecuencia del impacto de las nue-
vas tecnologias de la informacién y la comunicacioén, y especialmente de internet. El acceso y el control de la pan-
talla, que va pasando de transmisora de imagenes y mensajes a interfaz cada dia méas activa e interactiva en la fase
del Web 2.0, son objeto de un renovado interés tanto desde la accion politica y comunicativa como desde la inves-
tigacion.

Quaderns del CAC dedica el “Tema monogréafico” de este nimero 33 a “Internet y la comunicacién electoral”. Pre-
tende proyectar un estado de la cuestién sobre las nuevas formas y practicas de comunicacion a través de internet en
las campanas electorales. Interesa examinar y evaluar los nuevos usos y las tendencias que se detectan en los com-
portamientos de los tres actores principales de los procesos de comunicacion electoral a través de la red: partidos y
candidatos, medios de comunicaciéon y ciudadanos y movimientos sociales.

Un primer bloque de tres articulos aborda un estado general de la cuestién. Eva Anduiza presenta una revision de
la literatura especializada sobre cémo internet afecta a los procesos electorales y al planteamiento de las campanas
(“Internet, campanfas electorales y ciudadanos: el estado de la cuestién”). Teresa Turiera-Puigho examina como la
irrupcion de internet y el uso creciente de la red han originado cambios drasticos en las formas de comunicar y “con-
sumir” la politica (“¢Qué esta cambiando el uso de internet en la manera de hacer y comunicar la accion politica?”)”.
Maria del Carmen Echazarreta y Silvia Lloveras sostienen que la irrupcién del Web 2.0 ha transformado los usos y
las estrategias de la comunicacién politica hasta el punto de poder hablar ya de “Politica 2.0” (“La Politica 2.0 con
la generacién Nintendo”).

Las dos colaboraciones siguientes analizan con detalle las novedades de la reciente campana de Obama. M. Dolores
Montero estudia y compara las formas de movilizaciéon ciudadana a través de la red introducidas por Ségoléne Royal
en Francia y potenciadas por Obama un afo después (“E-movilizacién y participacién politicas en las campanfas elec-
torales de Ségolene Royal (2007) y Barack Obama (2008)"). Pere-Oriol Costa repasa a fondo la estrategia electoral
de Obama en la red y aduce que puede hacer cambiar para siempre la forma de hacer campafas (“La utilizacion de
internet por parte de Barack Obama transforma la comunicacion politica”).
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Los dos articulos que siguen centran su atencién en el papel de los blogs de comunicacion politica en campanas
recientes en Espafa. Guillermo Lépez Garcia y Tiscar Lara estudian y comparan en las elecciones generales de 2008
la red de blogs ciudadanos y la de blogs de periodistas (“Weblogs y procesos electorales: la blogosfera politica espa-
fiola ante las elecciones generales de 2008"”). Por su parte, Félix Redondo se interesa por cémo los lideres politicos
de Galicia usaron y gestionaron sus propios blogs en la campafna (“Las elecciones gallegas de 2009 a través de los
blogs de sus lideres politicos”).

Las tres Ultimas contribuciones del monogréafico corresponden a investigaciones realizadas en tres paises con nota-
bles diferencias de penetracion de internet: Noruega (alta), Grecia (media) y Filipinas (baja). @yvind Kalnes trata del
proceso y el alcance de adaptacion de los partidos politicos de Noruega a la irrupcién del Web 2.0, especialmente en
las elecciones locales de 2007 y nacionales de 2009 (“(E-ruptura en la politica de partidos? El caso del Web 2.0 y
los partidos noruegos”). Kostas Zafiropoulos y Vasiliki Vrana estudian como generaron debate politico a través de los
blogs dos importantes acontecimientos politicos de los afios 2007 y 2008 en relaciéon con la eleccién del presidente
del Movimiento Socialista Panhelénico (PASOK) y la posterior dimisién forzada del portavoz parlamentario (“El impac-
to de los acontecimientos politicos sobre los modelos conversacionales de los blogs: dos casos de Grecia”). Kavita
Karan, Jacques D.M. Gimeno y Edson Tandoc, Jr investigan coémo, en un entorno con escasa penetracion de internet
(Filipinas), dos movimientos civicos, Gabriela Women’s Party y Bayan Muna (Primero el Pueblo), obtuvieron en 2007
dos escafnos cada uno en el Parlamento (“Las organizaciones de base llegan a la red: el caso de los ganadores de las
listas de partidos y las nuevas tecnologias de la comunicacién en las elecciones filipinas de 2007").

Finalmente, en la seccion “Observatorio” publicamos cuatro articulos sobre la investigacién catalana en comunica-
cion. Dolors Comas d’Argemir presenta los resultados del informe realizado por el Consejo del Audiovisual de Catalufa
sobre la presencia y visibilidad de las mujeres en los informativos de seis canales catalanes de televisién del Gltimo
trimestre de 2008 (“Las mujeres en los informativos de television”). Fabiola Alcala, Salvador Alsius y Francesc
Salgado adelantan unos primeros resultados de una encuesta entre periodistas sobre el uso de imagenes de personas
muertas en los medios (“El uso de imagenes de personas muertas en la televisién y en otros medios de comunicacion.
La opinion de los periodistas en Cataluna”). Margarita Riviere sintetiza las conclusiones de su tesis doctoral sobre la
construccién mediatica de la fama (“Fama, medios de comunicacion y opinién pablica”). Y Silvia Espinosa aporta tam-
bién algunos de los resultados de su tesis doctoral sobre la historia de la contribucién femenina a la radio catalana
(“Las primeras locutoras de radio en Catalufa, de los inicios del invento al primer franquismo”).
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