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CasTELLS, M. Communication Power.

Nueva York: Oxford University Press, 2009, 571 péaginas.

ISBN: 978-0-19-956704-1

El dltimo libro de Manuel Castells, y
siguiendo con anteriores volimenes del
autor, presenta un andlisis de la socie-
dad red, la estructura social que carac-
teriza a la sociedad del siglo xx1 y que
esta construida en torno a redes digita-
les de comunicacién. Se trata de un
libro critico, cientificamente sélido y de
gran utilidad para cualquier persona
interesada en comprender el papel del
poder politico en la sociedad red. Asimismo, es un volumen de
lectura agil y va acompafiado de ejemplos actualizados y de
datos empiricos de multiples investigaciones (mayoritariamen-
te, del mundo académico anglosajén), presentados en cinco
capitulos. Los tres primeros capitulos abordan la definicién de
los conceptos ‘poder en la sociedad red’, ‘comunicacion en la
era digital' y ‘proceso cognitivo’. En el primer capitulo, Castells
huye del determinismo tecnolégico y presenta un resumen de
los principales elementos de la sociedad red: el ejercicio del
poder y el contrapoder, la sociedad y las redes globales. El
segundo capitulo describe la transformacion de las audiencias
de receptores a productores de mensajes y propone el concep-
to de autocomunicacion de masas (mass self-communica-
tion), a través del cual las nuevas formas de comunicacion en
red promueven nuevas oportunidades de cambio social. El ter-
cer capitulo conecta la sociedad red con la teoria del encuadre
(framing) para el analisis de la relacion entre emocién, cogni-
cién y politica. A partir de aqui, el capitulo 4 explica por qué,
en la sociedad red, la politica actual es una politica de los
medios (media politics), centrada basicamente en la politica
del escandalo, y relaciona este tipo de politica con la crisis de
legitimidad y de falta de confianza que se vive a escala global
y que estd desafiando el significado de la democracia.
Finalmente, en el capitulo 5, Castells, haciéndose eco de las
Ultimas elecciones norteamericanas, aborda las nuevas moda-
lidades del poder y explora cdmo los distintos movimientos
sociales actlian en nuestra sociedad reprogramando las redes
de comunicacién.
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DoBEK-OSTROWSKA, B.; GLowAckl, M.; KAROL JAKUBOWICZ;
MIkLOs SUkosD, M. (ed.) Comparative Media Systems:
European and Global Perspectives.

Budapest — Nueva York: Central European University
Press, 2010, 304 péaginas

ISBN: 978-963-9776-54-8

Siguiendo la estela del ya consolidado
Comparing Media Systems, de Daniel
C. Hallin y Paolo Mancini, aparece este
nuevo volumen. Se trata de una compi-
lacién prologada por los propios S_
Mancini y Hallin que amplia la perspec-
tiva afiadiendo matices a su modelo v,
especialmente, introduciendo a los pai-
ses del Este. La introduccién de Karol
Jakubowicz ya va en esa direccién y el
primer capitulo de Hans J. Kleinsteuber precisamente pone las
bases de una comparacién entre sistemas mediaticos de la
Europa occidental y la Europa del Este. Complementariamente,
el libro ofrece una vision del sistema mediéatico turco dentro de
la perspectiva de los tres modelos (democratico corporativo,
liberal y pluralista polarizado), con algunas caracteristicas de
los tres, pero con una marcada tendencia hacia el modelo
“mediterraneo”. Encontramos una interesante presencia de in-
vestigadores de la Universidad Auténoma de Barcelona, como
Carles Llorens e Isabel Fernandez, que escriben un capitulo
comparando la reforma de los sistemas de radio y television
publicos en el Reino Unido y el Estado espafiol durante el peri-
odo 2004-2007; asi como la aportacién de Laura Bergés, con
un estudio especifico sobre las “convulsas” transformaciones
del modelo de produccién televisiva espafiol. Asimismo, encon-
tramos una descripcién del servicio de radiotelevision publica
ucraniana de la mano de Olexiy Khabyuk. Los Gltimos capitu-
los se centran especialmente en las vicisitudes del periodismo,
que en la Europa del Este también esta sufriendo una época de
incertidumbre. En ese sentido, el libro aporta un texto de
Wolfgang Donsbach sobre los efectos de la globalizacién en las
estructuras profesionales del periodismo, la cual también es
estudiada con una perspectiva relativamente distinta por los
investigadores Auksé Balcytien-é y Halliki Harro-Loit, lituano y
estonio, respectivamente. Lucyna Szot también repasa los pro-
blemas laborales del periodista en Polonia, y Maren Rdger nos
habla del discurso del tabloide de Axel Springer, Fakt, en este
pais. Cabe destacar el capitulo colectivo encabezado por
Hartmut Wessler, donde encontramos una serie de conjeturas
sobre la influencia de la estructura de los sistemas mediaticos
en las formas en las que se construye el discurso.
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DwyeRr, T. Media Convergence.
Buckinghamshire: Mc-Graw-Hill — Open University
Press, 2010, 208 péaginas. ISBN: 9780335228737

Tim Dwyer es profesor de la University
of Sydney y especialista en politicas de
comunicacion, y en este trabajo pro-
fundiza en la cuestién de la actual con-
vergencia tecnoldgica digital. El libro
aporta un nuevo grano de arena a este
debate y, a la vez, también intenta
abordar la convergencia digital como
un nuevo lugar comin donde conflu-
yen distintas ideologias politico-econo-
micas con el fin de imponer una serie de modelos, por encima
de otros, para interpretar la realidad (capitulo 1).
Particularmente, “se asume que el término [convergencial a
menudo oscurece importantes cambios en practicas laborales,
y estrategias y procesos editoriales”. En ese sentido, se repa-
san multiples casos, a veces con una especial atencion a los
efectos de este proceso en la aproximacién entre internet y
television. La visién mas estructuralista también se comple-
menta con un toque de atencién al surgimiento de nuevas
practicas de uso de los usuarios que transforman los medios,
haciendo que la industria esté a menudo por detras y se tenga
que adaptar a esos nuevos usos. Asi, en el capitulo 2, el autor
analiza la adquisicion de MySpace por parte del conglomera-
do News Corporation como un ejemplo de lo que esta suce-
diendo. Destaca especialmente el capitulo 3 (“Media
Ownership and the Nation-State”) donde se repasa el marco
legal de Canada, Nueva Zelanda, Australia, Estados Unidos y
Reino Unido, especialidad de Dwyer. El libro también aborda
el debate académico al respecto y revisita el concepto de
mediatization y, en sintesis, repasa los distintos aspectos de la
convergencia mediatica: tecnoldgicos, industriales, legales,
comerciales, etc., y sus efectos en el funcionamiento de las
democracias liberales. Sin obviar un cierto posicionamiento
ideolégico al respecto, en el Gltimo capitulo se propone la
readquisicion de modelos de politicas de comunicaciéon mas
socialdemécratas, en consonancia con las medidas que han
tenido que adoptarse después de los desajustes financieros
derivados de la Gltima crisis econémica. Con este tipo de poli-
ticas, seglin Dwyer, también se fomentaria el control ciudada-
no de la esfera mediatica, y se evitarian los monopolios priva-
dos y se garantizaria la diversidad de contenidos.

Lonvergence

GRABER, D. Mass Media and American Politics.
Washington, DC: CQ Press, 2010, 384 paginas.
ISBN: 978-1604264609

Se trata de la actualizacién de un volu-
men de referencia en la comunicacién
politica. En esta edicion, Graber rein-
venta, como sefala en el prefacio, el
volumen original para incorporar las
nuevas tecnologias de la informacién y e g
la comunicacién (TIC) que estan cam-
biando el escenario de las noticias en el
mundo, reflejando los cambios politi-
cos y tecnolégicos que han tenido lugar
desde la publicacion de la edicion anterior en 2005. En los pri-
meros capitulos, encontramos una descripcién del sistema
mediatico norteamericano, de la funcién de los medios de
comunicacion y sus efectos, o cuestiones como la regulacién y
el impacto de los nuevos medios en el nuevo panorama media-
tico. Asimismo, también se describe el marco legal, politico y
econdémico en el que operan los medios norteamericanos, asi
como sus rutinas periodisticas. A continuacion, el capitulo 5
enumera los cambios que se producen en las noticias en tiem-
po de crisis 0 cuando se informa sobre hechos extraordinarios.
Es a partir del capitulo 6 cuando se aborda la relacion entre
medios y politica, ya sean los problemas éticos que comporta
el activismo politico de los periodistas o la influencia de los
medios en las actitudes y las conductas de los ciudadanos. Los
siguientes capitulos se centran en la cobertura de las eleccio-
nes, y prestan una especial atencion a los cambios tecnolégi-
cos gue han hecho de internet una herramienta politica que da
poder a los ciudadanos. Como ejemplo, se describen las cam-
pafas de Obama (llamada “la campafna que vendrd”) y
McCain (“la campafa prototipica del pasado”). Posterior-
mente, también se trata el papel de los medios en el sistema
judicial y en los niveles locales y estatales, o el impacto de las
noticias sobre politica exterior norteamericana, y resulta bas-
tante interesante el apartado sobre la cobertura de conflictos
bélicos. El volumen concluye con una interesante discusion
sobre los nuevos retos y las tendencias politicas en la era de
la web 2.0 (distribucién de las noticias hechas por los ciuda-
danos, consecuencias politicas de los netizens, el futuro de los
medios publicos, el impacto de las nuevas tecnologias, la mul-
tiplicaciéon de plataformas, o las politicas reguladoras del
nuevo espacio mediatico).
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D’ANGELO, P; Kuypers, J. A. (ed.). Doing News Framing
Analysis: Empirical and Theoretical Perspectives.
Nueva York, NY: Routledge, 2010, 392 péaginas.
ISBN: 978-0-415-99236-7
” - Desde la aparicién del libro de Reese,
ﬁns NEWS Gandy y Grant, Framing Public Life
MING ANALYSI

(2003), se echaba en falta un volu-
men que abordara de forma seria la
teorfa del framing (o encuadre) aplica-
da a los estudios de comunicacién. El
presente volumen, editado por
D'Angelo i Kuypers, es una guia con-
ceptual metodoldgica bastante (til
para futuras investigaciones cuya base
sea la teoria del framing. El libro esta estructurado en trece
articulos divididos en tres secciones. De la primera seccion,
dedicada a la construccion del encuadre, destacan los articu-
los de Reese sobre los frames utilizados en la llamada “guerra
contra el terror”, el articulo de Nisbet sobre los frames utiliza-
dos en las noticias relativas al cambio climatico y a la pobre-
za, los articulos de Van Gorp y de B. T. Scheufele y D. A.
Scheufele, que abordan la metodologia y la reconstruccion de
los frames, algo bastante importante, y el innovador andlisis
de Cooper sobre la relacién del framing y la blogosfera. La
segunda parte del libro presenta distintas perspectivas de los
efectos del encuadre. Por ejemplo, Brewer y Gross describen
los efectos del framing sobre la opinién publica y enumeran las
distintas metodologias utilizadas para realizar el analisis (expe-
rimentos de laboratorio, encuestas experimentales, trabajos de
campo, analisis de contenidos, entrevistas en profundidad y
focus groups), y Coleman, por su parte, explora los efectos del
framing y la agenda-setting (o establecimiento de la agenda)
en las imégenes visuales (visual framing). La Ultima parte de
este volumen recopila distintos articulos con el titulo
‘Integracion tedrica en el anélisis del encuadre a las noticias’.
Podemos destacar especialmente el articulo de Lawrence,
donde presenta una investigacion sobre el encuadre en las
noticias politicas, mientras que Hardin y Whiteside analizan el
framing a través de una perspectiva feminista. El volumen
finaliza con un capitulo escrito por Robert Entman en el que
analiza el poder de los medios a través de la teoria del fra-
ming. En definitiva, éste es un volumen de referencia para
todos los que quieran acercarse a la teoria del encuadre en los
estudios de comunicacion.

HANSEN, A. Environment, Media and Communication.
Nueva York: Routledge, 2010, 256 paginas.
ISBN: 978-0-415-42576-6

Environment, Media and Communi-
cation es un libro que forma parte de
un fenémeno que incluye muchas otras
disciplinas aparte de las de la comuni-
cacion: la irrupcion de las cuestiones
relacionadas con el cambio climatico
en la agenda publica. Hansen, profesor
de la University of Leicester, nos pre-
senta un libro bastante teérico, pero
lleno de ejemplos y casos que ilustran
sus tesis, asi como ejercicios para que el lector se familiarice
con ellos. El libro profundiza mucho en la construccién de los
discursos sobre el medio ambiente en los medios de comuni-
cacion, y como estos discursos afectan a la percepcion social
de la gente en torno a los distintos retos ambientales que
afronta actualmente la humanidad. Los diferentes ejercicios
propuestos van acompafados de capsulas a modo de excur-
sus donde se tratan temas especificos como por ejemplo el
sentido del hipertexto en internet como fuente de informacion,
la valoracion de las relaciones publicas en la forma de cons-
truir las noticias, o la imagen de la naturaleza en la publicidad,
entre otros temas. En ese sentido, Hansen se alimenta de con-
ceptos derivados del frame analysis, el frame packaging y, en
general, se plantea una perspectiva marcadamente constructi-
vista para intentar analizar el trasfondo mediatico que interac-
tla con la crisis ecoldgica. Asi pues, encontramos una dura
critica tanto a la mercantilizacién del ambientalismo como al
tratamiento banal o a veces sensacionalista de los temas eco-
l6gicos en todos los medios de comunicacion, y se fija espe-
cialmente en los contenidos informativos.

Con este motivo, el presente volumen no olvida centrarse en
los intereses creados y en los actores politicos y econdémicos
involucrados en cualquier problemética medioambiental de
caracter local, asi como su trascendencia en el escenario glo-
bal. También se analizan campafias de comunicacién y de sen-
sibilizacion ambiental especificas, teniendo en cuenta el esce-
nario configurado por la esfera publica en los medios de comu-
nicaciéon como un terreno que los grupos ecologistas procuran
conquistar con éxito con el fin de que sus reivindicaciones
sean escuchadas.
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Otros libros de interés

CosTa, LI. La comunicacid local. UOC — Vull Saber, 2009, 92
paginas ISBN: 978-8497888219

GonzALEz CoNDE, M. J. La radio: el sonido de la supervivencia
Universitas, 2009, 330 péaginas. ISBN: 978-8479912642

McPHaIL, T. (ed.). Development Communication: Reframing
the Role of the Media.Wiley-Blackwell, 2009, 256 paginas
ISBN: 978-1405187947

JamiesoN, K. H.; CappeLLA, J. N. Echo Chamber: Rush
Limbaugh and the Conservative Media Establishment

Oxford University Press, 2010, 320 péaginas

ISBN: 978-0195398601

HARTMANN, T. (ed.). Media Choice: A Theoretical and Empirical
Overview. Routledge, 2009, 305 paginas
ISBN: 978-0-415-96458-6
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