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Presentacio

La seccié monografica del numero 52 de Quaderns del CAC inclou tres articles. Tots aborden l'opinid publica
com a eix central i ho fan des del present, des de les condicions actuals. El fenomen de la formacié de I'opinid
publica és clau per desenvolupar qualsevol teoria de la comunicacié i, amb aquest monografic, esperem
poder contribuir a obrir noves mirades i enfocaments.

Avui, l'opinidé publica es nodreix d'un context global convuls en qué conflueixen multiples crisis i interessos:
l'auge de nous moviments politics i lluites socials provoca fortes batalles informatives on el que és emotiu
se superposa al que és racional. Nous espais digitals, com les plataformes socials, serveixen sovint com a
terreny fértil on es formen i s'expandeixen corrents de (des)informaciod i interpretacio de la realitat. Resulta
imprescindible debatre fins a quin punt aquests espais formen part de |'esfera publica, sobretot, si tenim en
compte que estan travessats per interessos economics i politics particulars, i per tecnologies com els sistemes
d'intelligencia artificial, el funcionament i els efectes dels quals sén poc familiars per a la ciutadania.

Per afrontar una recerca que atengui tots els reptes que aquest context suposa, calen tant estudis basats
en evidéncies empiriques, que permetin comprendre la situacio actual i les transformacions constants, com
revisions critiques de les teories sobre la formacié de l'opinid publica, sobretot d'aquelles formulades en un
mon analogic i exclusivament presencial. En aquest monografic, hi hem pogut recollir iniciatives que responen
a tots dos sentits.

El primer article, de Marta Cambronero-Garbajosa (UOC), s'endinsa en la reflexié tedrica. A "Amb Habermas
i més enlla. El rol del que és digital i el que és afectiu en la formacié d'opinid publica”, Cambronero reflexiona
sobre el concepte d'esfera publica de Jirgen Habermas, una figura clau en els estudis sobre opinid publica.
Aquesta revisio critica de les aportacions d’'un dels intel-lectuals més influents del nostre temps és un material
de gran valor tant per a aquelles persones que fa temps que treballen sobre aquestes questions com per als
qui tenen el propdsit d'introduir-s'hi.

Les reflexions dels altres dos articles parteixen del treball empiric i aborden dos assumptes centrals en
l'opinid publica del present, la igualtat de génere i el canvi climatic. Marta Roqueta-Fernandez (UOC) publica
“Influéncia de l'activisme feminista hibrid en la paritat de génere als espais d'opinid dels mitjans catalans: el
cas d'#0OnSonLesDones”. El text recull els resultats de I'andlisi de diferents fonts (informes i contingut disponible
al blog On sén les dones, entrevistes amb activistes del grup i difusio de l'etiqueta a la xarxa social Twitter). El
treball també s'endinsa en la influéncia del grup #0nSénLesDones (OSLD) en els mitjans de comunicacié. Javier
Callejo (UNED), a “L'Us dels mitjans de comunicacio pel negacionisme gris a Espanya: acusant el missatger”,
ens endinsa en la idea de “cascada de dubtes”. Lautor indica que la tendencia ja no és tant negar el canvi
climatic en si, sind reinterpretar-ne o posar-ne en dubte les caracteristiques. Per exemple, quan “se situa com
a vertebrador de les politiques publiques i els seus pressupostos, se'n destaca el cost alt en clau de benestar
social i creixement econdmic”, adverteix Callejo.

Per la seva banda, tres articles configuren la seccié miscel-lania d'aquest numero i tots coincideixen a
abordar questions de génere. En primer lloc, Anna Fonoll-Tassier (URV), amb «Cartografia d'una “triple
periféria”: mutacions i continuitats en els motors del documental espanyol contemporani realitzat per dones»,
presenta un estudi sobre els aspectes que han afavorit I'increment recent de dones cineastes en el sector dels
documentals a Espanya. Fonoll aborda I'auge del moviment feminista, la digitalitzacié del sector audiovisual o
la consolidacié d'oferta formativa especialitzada com a potenciadors de la preséncia femenina en la produccid
i la circulacid del documental. En segon lloc, «"Massa gai”: masculinitats i homoerotisme a I'slash fiction de
creadors de contingut de videojocs», d'Ona Anglada-Pujol (UPF), presenta una andlisi critica dels models de
masculinitat reflectits en textos dels fans de dues parelles ficticies de creadors de contingut relacionat amb
videojocs: Rubelangel (Rubius i Mangel) i Septiplier (Jacksepticeye i Markiplier).
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Presentacio A. Huertas BaILEN 1 S. SuArez GONzALO

[, tancant el numero 52, el tercer article d'aquesta seccio reflexiona sobre la professionalitzacié de la figura de
les creadores de mems d'internet a “De memera a creadora de contingut. Una aproximacié etnografica amib
Marina Listillas”. Lautor, Ezequiel Soriano Gémez (USC), realitza un estudi etnografic del cas de I'administradora
del compte d'Instagram @listillas. En I'entorn de les grans plataformes, la recerca para especial atencidé a
I'evolucio de la manera de treballar d'aquesta memeraii a les tensions entre les logiques comunitaria i comercial
que la impulsen.

Amparo Huertas Bailén i Sara Suarez Gonzalo
Directores
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Amb Habermas i més enlla. El rol del que és digital
i el que és afectiu en la formacio d'opinid publica

MarTA CAMBRONERO-GARBAJOSA Universitat Oberta de Catalunya (Espanya) macambronero@uoc.edu

Resum

Aquest article ofereix una reflexié teodrica sobre la
vigencia i els limits del concepte d'esfera publica a
Habermas, com a eina per analitzar I'opinid publica,
ateses les transformacions recents del sistema de
mitjans. D'una banda, la digitalitzacié ha tingut diversos
impactes sobre els mitjians en quée es donen els debats
publics. D'altra banda, I'afectiu es considera un element
clau en I'articulacio de publics en mitjans digitals. Partint
del valor normatiu del concepte d'esfera publica a
Habermas, s‘argumenta que aquest enfocament es pot
beneficiar dels models descriptius d'opinié publica, més
ben equipats per a la caracteritzacié de les dinamiques
d’opinid dels publics en el sistema de mitjans actual.
Posar el focus en la descripcio de les dinamiques d'opinid
en els mitjans socials obre un dialeg amb les teories dels
sistemes complexos i permet formular noves hipotesis per
a l'estudi critic i interdisciplinari de la formacié d'opinid
publica en l'espai digital.

Paraules clau

Opinid publica, esfera publica, digitalitzacio, gatekeeping,
framing, afectes, publics afectius, sistemes complexos,
interdisciplinarietat.

Abstract

This article offers a theoretical reflection on the validity
and limits of Habermas' concept of the public sphere
as a tool for analysing public opinion, given the recent
transformations in the media system. On one hand,
digitalisation has had various impacts on the media where
public debates take place. On the other, the affective
aspect is considered a key element in the articulation of
publics in digital media. Building on the normative value of
Habermas’ concept of the public sphere, it is argued that
such an approach can benefit from descriptive models of
public opinion, which are better equipped to characterise
the dynamics of public opinion in the current media
system. Focusing on the description of opinion dynamics
in social media opens a dialogue with complex systems
theories and allows for the formulation of new hypotheses
for the critical and interdisciplinary study of shaping
public opinion in the digital space..

Keywords

Public opinion, public sphere, digitalisation, gatekeeping,
framing, affect, affective publics, complex systems,
interdisciplinarity.
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Amb Habermas i més enlla

MarTA CAMBRONERO-(GARBAJOSA

1. Introduccié

El treball teoric de Habermas i, en particular, la seva obra
The structural transformation of the public sphere: an
inquiry into a category of bourgeois society (1962 trans.
1989), ha estat i encara és fonamental per comprendre el rol
que té l'esfera publica en les democrdcies contempordnies.
Tanmateix, I'enfocament normatiu de Habermas, crucial
per ubicar de manera critica la funcié d'aquesta esfera
publica en relacié amb les institucions de I'Estat i del
mercat, es pot beneficiar de collaboracions renovades
amb els enfocaments descriptius, més adequats per
analitzar la formacié d'opinid publica en un escenari
medidtic i comunicatiu caracteritzat per la digitalitzacié
i pel pes creixent del que és afectiu en la formaci¢ de
publics en linia. Aquest article presenta una clarificacié
conceptual tant d'algunes de les principals aportacions de
Habermas sobre esfera i opinid publica com dels impactes
que ha tingut la digitalitzacié en com es forma l'opinid
publica avui dia.

Amb aquesta proposta no es pretén “relativitzar els
estandards normatius en favor del reconeixement d'uns
publics digitals cada cop més proliferants” (Riescher et
al., 2020, p.16), sind reconegixer la potéencia dels models
normatius per fer teoria critica, perd diferenciant-la
dels enfocaments descriptius, més ben equipats per
caracteritzar els publics digitals en el sistema de mitjans
actual. Per a aqixo, es proposa complementar la nocid
habermasiana d'opinié publica amb la utilitzada per
Noelle-Neumann en la seva teoria de l'espiral del silenci
(1974;1977) com a eina per descriure les dinamiques d'opinid
en els mitjans socials i interactius, cosa que al seu torn obre
vies de collaboracié amb altres disciplines interessades
en l'estudi de l'opinid publica. Aquesta diferenciacié entre
l'enfocament normatiu i I'enfocament empiric de l'esfera i
l'opinié publiques pot resultar d'ajuda per a investigadors
que s'estiguin iniciant en aquestes disciplines. Cal advertir
que larticle no pretén abastar una critica completa
de l'enfocament normatiu, sind sumar una pega més al
procés de pensar de manera collectiva com tant el model
normatiu com el model descriptiu es poden beneficiar
mutuament de la colllaboracié. El primer, d'accedir a una
granularitat més gran sobre els elements i els processos
que faciliten o obstaculitzen la institucionalitzacié d'opinid
publica en les condicions mediatiques actuals. El segon,
d'incorporar l'andlisi critica en les seves examinacions
empiriques. Tot seguit es resumeixen els continguts que es
presentaran a cada seccié de l'article.

La seccid 2 introdueix les definicions de Habermas sobre
conceptes com esfera publica, opinid publica i publics. A
més, s'hi expliquen les dues transformacions que ha viscut
l'esfera publica en les societats democratiques, segons
aqguest mateix autor: una de discursiva, localitzada en els
processos socials que van dur la burgesia al poder al segle

xix; i una altra de medidtica, que té a veure amb el domini
progressiu dels mitjons de comunicacié centralitzats
i de masses al segle xx. A I'Ultim, s'hi explica quin és el
valor especific de I'aportacié normativa de Habermas i
s'argumenta sobre per qué resulta limitada per descriure
les condicions reals en qué es forma l'opinid publica en
l'actualitat, cada vegada més allunyades de I'estandard
normatiu.

La secci¢ 3 presenta alguns dels impactes clau que ha
tingut la digitalitzacié en els mitjans de comunicacié que
constitueixen l'arena sobre la qual es donen els debats
publics. En primer lloc, aborda la plataformitzacié dels
mitjans socials. En segon, les transformacions en les
funcions de regulacio del flux informatiu —de les quals
aqui es destaquen el gatekeeping i el framing—, ara
travessades per les ldgiques de les plataformes mateixes i
del nou sistema hibrid de mitjans en el seu conjunt. Algunes
consequencies d'aquestes transformacions tenen a veure
amb I'ampliacié del nombre d'actors que participen en la
seleccié de temes i enfocaments que entren en l'agenda
publica dels mitjans i amb la reduccié del temps disponible
per a la intervencié en els debats publics que susciten
aquests temes per part dels diferents actors socials i
politics que poden tenir interes a prendre-hi part.

A la seccid 4 es presenta el concepte de publics
afectius i es proposa estendre l'atencié cap a la nocid
d'opinié publica que va seguir Noelle-Neumann en les
investigacions que van donar com a resultat la seva teoria
de l'espiral del silenci (1974; 1977). Els publics es formen a
partir de l'organitzacié de l'atencié de les audiéncies
al voltant dels mateixos temes i enfocaments. Sempre
han estat canviants, multiples i adaptables a 'evolucié
del context. El que resulta més innovador en la formacio
de publics avui dia és que s'aglutinen a partir d'afectes,
d'una sensibilitat compartida, que es transmeten a través
dels mitjans digitals i interactius. Ateses les condicions
espacials (multiplicacio d'actors) i temporals (reduccioé del
temps disponible per intervenir) del sistema de mitjans
actual, la idea que les dindmiques d'opinid publica se
sustenten sobre la base que els individus senten "pressid”
per identificar-se amb una opinid per no veure's dillats
socialment (fonament de la teoria de l'espiral del silenci)
ha pres un interes renovat com a model per descriure els
processos de formacié d'opinid publica. Aquest canvi de
focus sobre la nocid d'opinid publica permet, a més, obrir
noves perspectives per a la recerca interdisciplinaria en
didleg amb algunes teories dels sistemes complexos, com
s'explicard més endavant.

Finalment, I'article tanca amb una seccid de conclusions
on es proposen linies de recerca futura que poden sorgir a
partir d'un contagi més alt entre els models normatiu-critic
i descriptiu-empiric d'esfera i opinid publiques esbossats al
llarg de l'article.
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Amb Habermas i més enlla

2. El model normatiu d'esfera publica a Habermas

2.1. Esfera publica, opinié publica i public

El terme esfera publica fa referéncia a qualsevol «ambit
de la vida social en que es pot formar quelcom semblant
a una “opinid publica”» (Habermas, 1964). Per opinid
publica s'entén “la tasca de critica i de control que un cos
public de ciutadans exerceix davant l'estructura dirigent
organitzada en forma d'Estat” (Habermas, 1964). Aquest
“cos public de ciutadans” és el que popularment es coneix
com a public. Aquest conjunt de conceptes va sorgir de
I'obra influent de Habermas The structural transformation
of the public sphere: an inquiry into a category of bourgeois
society (1962 trans. 1989). En aquesta obra, Habermas va
analitzar els canvis socials i politics que van acompanyar
les transformacions de l'esfera publica (com a esfera
diferenciada de l'esfera privada o “del que és doméstic”)
des de I'Edat Mitjana fins a la seva epoca. En aquest
recorregut historic, va identificar en el pas de la societat
de I'Edat Mitjana —caracteritzada pel domini politic de les
monarquies i per una abséencia de separacié forta entre
esfera publica i privada— a la primera Edat Moderna
(segles xvi i xvi) el sorgiment d'una "esfera publica” en
que les persones i els grups socials formaven la seva
opinid mitjangant l'expressid d'idees en diaris i la discussio
d'aquestes idees en tertulies i cafés.

Per Habermas (1989), el procés conjunt de, d'una banda,
la separacié entre esfera publica i privada, i, de l'altrg,
el sorgiment d'una opinid que es formava mitjangant
I'exposicio i la discussio publica d'idees, presentava un
"potencial” democratic per a la formacié d'una esfera
publica que pogués ser autonoma de I'Estat i del mercat,
i que pogués tenir “funcid politica” propia, concretament
la de servir a l'activitat de “critica i control” politic dels
ciutadans. Perque aquest potencial s'hagués realitzat,
l'esfera publica hauria d'haver complert, segons l'autor
mateix, amb dos requisits fonamentals: ser accessible a
tots els ciutadans i afavorir unes condicions minimes per all
debat public d'idees sobre els assumptes politics. La teoria
de l'esfera publica de Habermas s'ha d'entendre com un
model normatiu que l'autor obté a partir del metode
de “critica immanent”, amb el qual es contrasta l'ideal
proclamat per una societat amb la realitat que aquesta
produeix per desvetllar el cardcter ideologic d'aguesta
proclamacié (Fuchs, 2014). Aquest métode permet a
I'analista realitzar una critica de la societat a partir de “les
normes que utilitza l'objecte criticat mateix”, en lloc de fer-
ho des de “normes justificades de manera independent”
(Stahl, 2013) —la qual cosa passa per avaluar la qualitat
de l'esfera publica a partir de models especifics de
democracia, com el liberal representatiu, el participatiu o
l'autonomista, per citar-ne alguns (Dahlberg, 2011; Ferrer et
al., 2002).

2.2, Les dues transformacions estructurals de l'esfera
publica

En concret, dues transformacions estructurals haurien
acabat amb aquell potencial democratitzador inicial de
l'esfera publica, segons Habermas (1989). La primera gran
transformacié té a veure amb les pugnes pel poder que
mantenien els diferents grups de la burgesia —la nova
classe social en auge durant I'€poca—, que van resultar
en una apropiacié de la nocié d'opinié publica. Diversos
grups de la burgesia intentaven fer passar la seva opinid
de part com a opinié sorgida dels debats publics i, per
tant, representativa de tota la societat. Fraser (1992)
va interpretar aquest moviment dels grups de poder
burgesos com a part d'un altre de més general en el qual
la burgesia en el seu conjunt es presentava a si mateixa
com a “classe universal”, per aixi "legitimar una forma de
domini emergent” sobre altres sectors socials emergents,
com la classe obrera o el feminisme de la primera onada.
Es podria dir llavors que la burgesia es va situar com a
classe dominant en la societat —davant l'aristocracia,
per dalt, i la classe obrera i les dones, per baix— en part
a través de la presentacié publica dels seus interessos i
opinions particulars com els interessos i opinions generals
de la societat.

La segona gran transformacié de l'esfera publica la va
situar Habermas (1989) en el pas d'un sistema de mitjans
per a la formacié d'opiniéd publica basat en la publicacié
d'idees en diaris i la seva discussid publica en tertulies
i cafes en una societat dominada per un sistema de
mitjons de comunicacié de masses. En aquesta societat,
els mitjans de comunicacié, a més de ser més nombrosos
(als diaris s'hi van sumar les agéncies, la radio i la televisid),
estaven fortament centralitzats i mercantilitzats per unes
poques empreses que s'encarregaven de la “produccio
institucionalitzada” i la "difusid generalitzada” de la
informacié publica (Thompson, 1998: p. 46-47). Els mitjans
de comunicacid de masses difonien generalment les
idees que eren més favorables als interessos de la classe
dominant (Habermas, 1989). El potencial per establir una
esfera publica autdnoma del poder econdmic i politic, si ja
havia iniciat el seu “procés de descomposicid” amb l'accés
de la burgesia al poder, a mitjan segle xx havia esdevingut
"insignificant” a causa del control que exercien els mitjans
de comunicacié de masses sobre els fluxos d'informacio
i els processos de formaciod d'opinié publica (Habermas,
1989: p. 25).

Aquestes dues grans transformacions de I'esfera publica,
que segons Habermas van impedir que completés el seu
potencial democratic, sén, formalment, de dos tipus
o ordres: un de discursiu i un altre de medidtic. Mentre
la primera transformacid té a veure amb l'apropiacié
discursiva de la nocié mateixa d'opinié publica —realit-
zada per la burgesia amb el propdsit de fixar un canvi
d'estructura social favorable als seus interessos de
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classe—, la segona esta relacionada amb el canvi
estructural patit en el sistema de mitjans de comunicacio
—en el pas d'un model dominat per diaris i tertulies
meés o menys distribuits a un model de grans empreses
medidtiques centralitzades i controlades per les classes
dominants— i, en consequencia, en els processos de
formacié d'opinié publica.

2.3. Aportacions i limitacions del model normatiu
per descriure I'arena publica

La importancia que té la formacié d'opinidé publica com a
"principi organitzatiu” de l'ordre politic i social fa del model
normatiu habermasia d'esfera publica una eina encara
valuosa per a “la comprensio sistematica” de la societat
(Habermas, 1989: p. 25-26). En particular, en el tema que
aqui ocupa, per avaluar si “la societat civil, a través
d'espais publics autdnoms i capagos de prou ressondncia,
desenvolupa la vitalitat i els impulsos necessaris com
perque conflictes que es produeixen a la periféria se'ls
aconsegueixi transferir al sistema politic” (Habermas, 1998:
p. 499). Redlitzar aquesta avaluacié requereix aprofundir
sobre la questid del poder, en concret la “circulacié
democratica del poder” des de la formacié d'un poder
social fins a la seva possible influencia en el sistema politic
i les intervencions que pot introduir en aquests processos
el poder comunicatiu (Habermas, 1998: p. 498). Qualsevol
estudi sobre I'esfera publica que pretengui connectar-se
amb les teories de la democracia hauria de seguir aquesta
dimensié del concepte.

Arabé, sielquel'analista desitja és examinarempiricament
les dindmiques de formacié de publics digitals en el sistema
de mitjans actual, trobard que les eines del model normatiu
sovint no sén del tot operatives —quelcom d'esperar, ja
que el seu objectiu fonamental és la critica i no pas la
descripcié de I'opinid publica. Vegeu si no com Habermas,
en un dels seus escrits més recents, es va referir a les
dinamiques d'aquests publics com “l'expansid centrifuga
de la comunicacié accelerada de manera simultania a un
nombre arbitrari de participants a distancies arbitraries
[quel genera una forca explosiva ambivalent” (Habermas,
2022). La caracteritzacié d'aquests participants (qui son) i
de les seves accions (de quina manera generen aguesta
expansid centrifuga i explosiva) sén tasques per a les
quals, sembla, s'’han d'utilitzar altres eines. Assenyalar
aquest limit del model normatiu no s'ha d'entendre, de cap
manera, com un intent per descafeinar la seva aportacié
critica en favor de meres descripcions empiriques. El que es
proposa és reconeixer el seu abast limitat com un punt de
partida des del qual construir col-laboracions amb altres
disciplines, que poden ser potencialment fructiferes per
reforgar una versié actualitzada de la visid normativa de
l'esfera publica.

Amb tot, Habermas mateix (1994) va desenvolupar un
model “discursiu” de democrdcia que encara avui resulta

util per aplicar a l'estudi dels processos de formacio
d'opinié publica. Davant el model “liberal”, que entén
la democracia com una “competéncia d'interessos”
entre parts socials, a les quals atribueixen igualtat
d'oportunitats per defensar els seus interessos privats, i el
model “republicd”, que parteix de l'ideal d'una ciutadania
que hauria de formar part del mateix “consens’, el
model discursiu reconeix l'existéncia de parts socials
amb diferents interessos politics i confia en la possibilitat
que s'aconsegueixi formar una intersubjectivitat a
través de l'accid comunicativa (Habermas, 1994). Per
intersubjectivitat s'entén el “solapament” que es dona
entre els diferents "mons subjectius” de parts diferents
del que és social (Jeanes, 2019). Per accié comunicativa
s'entén |'habilitat social de I'ésser huma per entendre’s i
coordinar-se a través del diadleg i de l'intercanvi d'idees
i arguments (Habermas, 1984). D'aquesta capacitat
social per a “la comunicacid, l'intercanvi de significat
i la comprensid” mutua (Jeanes, 2019) en pot sorgir
I""articulacié” de fixacions de sentit especifiques i,
consegientment, la coordinacié de projectes politics que
poden impulsar canvis socials (Laclau i Mouffe, 1987: p. 231)
de més o menys abast.

De cara a mesurar el resultat d'aquesta formacio
d'intersubjectivitat, per Habermas (1989) eren igual
d'importants dues questions: observar en quines
condicions es forma la intersubjectivitat —i, amb ellg,
l'opinid publica— i comprovar si els acords socials que
sorgeixen d'aquesta entesa aconsegueixen trobar vies
per institucionalitzar-se (Habermas, 1994). Finalment, el
model de democrdcia discursiva de Habermas sembla
estar pensat per mantenir el relleu sobre la idea normativa
de l'esfera publica com a espai “autonom” amb “funcid
politica” propia —en concret, la d'incorporar en els
sistemes d'accid politic i econdmic els consensos assolits
pels ciutadans a través dels processos de comunicacié
i de formacio d'intersubjectivitat. Aquest doble nivell de
l'esfera publica també es troba en altres autors, com
Rosa (2022), qui va diferenciar “I'arena per a l'intercanvi
abstracte d'arguments o la negociacio d'interessos” entre
parts socials de “l'espai de trobada [..] la qualitat de la
qual s'ha de jutjar per la forma, la varietat i la solidesa de
les relacions que permet i institucionalitza” (Rosa, 2022).
Aquesta diferencia de nivells és merament andalitica, ja
que I'opinié publica no emergeix dissociada d'estructures
socials previes, sind que és precisament en aguestes
estructures on troba la possibilitat d'estabilitzar-se en el
temps (Habermas, 1998). No obstant aixd, i amb I'objectiu
de delimitar l'abast de I'aportacié tedrica d'aquest article,
cal aclarir que se centra en la comprensid d'alguns
aspectes rellevants del primer nivell assenyalat per Rosa;
és a dir, en les caracteristiques mediatiques i politiques de
I'arena publicaiels processos de comunicacio que faciliten
—o no— la formacié d'intersubjectivitat en l'actualitat.

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026



MaRTA CAMBRONERO-(GARBAJOSA

Amb Habermas i més enlla

3. La digitalitzacié de I'esfera publica

3.1. La plataformitzacié dels espais per al debat
public

Bona part de les comunicacions publiques (també de
les privades) es realitza avui a través de I'is de mitjans
interactius basats en tecnologies de la informacié i la
comunicacio (TIC), principalment Internet (Jenkins, 2004;
Castells, 2009). Aquest canvi d'infraestructures ha tingut
un impacte sobre les condicions de producci¢ simbolica
i economica en qué els publics es formen i es relacionen
(Benkler, 2008), aixi com en les formes d'exercir poder,
de resistir-s'hi i de disputar-lo (Castells, 2009: p. 78-79).
Amb el sorgiment dels mitjans interactius, "el contingut
de la comunicacid va passar a ser en part autogenerat,
I'emissid autodirigida i la recepcié autoseleccionada per
tots aquells que es comuniquen” (Castells, 2009: p. 108). Les
audiéncies, concebudes com a consumidores passives en
el model de comunicacié de masses dominant al segle xx
(Fawkes i Gregory, 2000), van passar a tenir un lloc actiu
potencialment en els processos de comunicacié publica
(Jenkins, 2004).

Durant I'epoca de domini dels mitjans de comunicacié
de masses, la comunicacié publica depenia d'un model
"de dalt a baix” en que la informacié es consumia de
manera “sincrona” i estava "altament centralitzada” i
“controlada per grans empreses o I'Estat”, la qual cosa
facilitava la transmissio de “les visions de les elits” (Kellner,
1999). Amb l'accés creixent de la poblacid a Internet, la
comunicacioé politica s'obria a un nou paradigma “de molts
a molts”, basat en la “descentralitzacid” i la participacio
"asincrona” de persones situades en llocs diferents
(Kellner, 1999), que en principi semblava cridat a superar
el model de comunicaci¢ centralitzat. Amb el temps, la
potencia inicial dels mitjans interactius per fundar un nou
model distribuit de comunicacié publica sembla haver-se
integrat de manera progressiva amb el model centralitzat
que el precedia, i ha donat forma al que avui es coneix
com a "model hibrid de mitjans”, en que “els vells i els nous
mitjans” coexisteixen en una relaciod d""interdependencia”
que ha donat lloc a noves formes de “recopilar i produir la
informacid” (Chadwick, 2013: p. 112).

El nou rol actiu potencialment dels ciutadans en el
sistema de comunicacié publica va despertar un interes
inicial al voltant d'una possible revitalitzacié de I'autonomia
de l'esfera publica (Dahlberg, 1998; Papacharissi, 2002).
Entre els nous mitjans interactius, aviat van destacar les
plataformes de xarxes socials, en les quals els ciutadans
podien “conversar amb individus, grups i el public en
general” a través de les funcionalitats d'Us que ofereixen
(boyd et al., 2010). No obstant aixo, les plataformes sobre
les quals es fundava l'expectativa d'autonomitzacié de
l'esfera publica depenen d'una infraestructura tecnologica
i economica que estd “integrada en les estructures de

poder del capitalisme” (Fuchs, 2014: p. 48) i basada en un
model de negoci que explota les dades generades pels
ciutadans, que les utilitza per al monitoratge i la vigilancia
institucionalitzada (Zuboff, 2015), la qual cosa té un
impacte en les condicions materials en que es donen les
discussions publiques en l'espai digital. Per Splichal (2022),
l'extraccié de dades ha reemplagat I'expressié d'opinid
publica com a funcié fonamental de I'esfera publica.

Sense aprofundir tot el que requeriria un estudi critic
d'aquesta questio, convé assenyalar com a minim que,
darrere de l'existéncia de les plataformes, hi ha un esforg
financer i de manteniment informatic realitzat per unes
pogues grans empreses tecnolodgiques que no surt gratis
als ciutadans (van Dijck et al., 2018; Srnicek, 2016; Fuchs,
2014). Autors com Srnicek (2016) o Zuboff (2015) van suggerir
que el desenvolupament rapid de les plataformes s'explica
per les necessitats que tenia el capital financer a finals del
segle xx de trobar nous ninxols d'extraccié de valor, cosa
que en part ha aconseguit a través de la mercantilitzacio
de les dades de consum i interaccié dels usuaris de les
plataformes.

Segons autors com Fuchs (2014) o van Dijck i Poell (2013),
aquest origen mercantilista de les plataformes es manifesta
en les formes de sociabilitat que promouen entre els seus
usuaris, que premien aspectes com l'acumulacié de valor
social i la competitivitat, a través de métriques com les
de popularitat. Aquestes dindmiques també afecten els
mitjans centralitzats —ara hibridats amb els interactius—,
que han esdevingut més dependents econdmicament del
nombre de visites que aconsegueixin capturar, cosa que
al seu torn propicia l'expansio de técniques de marqueting
com la del clickbait, que consisteix a redactar "titulars
cridaners a les xarxes socials” amb l'objectiu d'“atraure
clics i compartits” (Chandler i Munday, 2016). Aquesta
dependencia dels suports de l'arena publica digital
d'infraestructures i models de negoci guiats pel benefici
economic dificulta que aquesta arena digital es pugui
considerar autonomitzada, almenys de les dindmiques del
capitalisme avangat.

3.2. Regulacié del flux informatiu en el sistema hibrid
de mitjans

La digitalitzacié i el procés d'hibridacidé de mitjans
centralitzats i interactius també ha tingut un impacte en
algunes de les funcions fonamentals que exerceixen els
mitjans de comunicacié per garantir el flux informatiu.
Bennet i Pfetsch (2018) van explorar les transformacions
ocorregudes en diverses d'aquestes funcions, de les quals
aqui interessa destacar-ne dues: el gatekeeping i el
framing.

Per gatekeeping s'entén la funci® de control sobre els
fluxos d'informacio, que consisteix a decidir quins temes
i quins actors reben atencié publica en cada moment, i
que abans es readlitzava a través d'un sistema sofisticat
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de “comportes” que deixava fora les opinions minoritaries
respecte de les dominants o hegemoniques (Bennet i
Pfetsch, 2018). Amb la digitalitzacio, aquesta funcio va
passar a realitzar-se en una interaccié dindmica entre una
varietat d'actors, com “politics, professionals de la politica,
periodistes, activistes ciutadans” (Chadwick, 2013: p. 157),
"algoritmes” que amplifiquen els temes populars (Wallace,
2018) o actors “"deshonestos” (Entman i Usher, 2018) —com
ara bots, que son comptes de comunicacio automatitzada
gue sovint no se sap com ni per a qui treballen, o productors
de noticies falses.

Per framing (o ‘enquadrament’) s'entén, en el context
dels mitjons de comunicacio, la tasca periodistica de
"fer una peca d'informacié més noticiable, significativa o
memorable per a les audiencies” mitjangant practiques
de "seleccid i destacat d'alguns aspectes de la realitat
(Entman, 1993). Els mitjans de
comunicacié de masses i els periodistes realitzen ara
aquesta tasca de manera entrellacada amb els actors
politics i també amb altres dels actors esmentats
més amunt (usuaris, algoritmes, bots i productors de
noticies falses, entre d'altres). De les “negociacions” de
significat que es van creant sobre les situacions que es
van presentant (Meraz i Papacharissi, 2013) sorgeix una
retroalimentacié dinamica que afavoreix o dificulta que
els temes es mantinguin a l'agenda publica (Scheufele,
2000). Malgrat aquest desplagament en les funcions de
control del flux i el contingut informatius, la centralitat que
van adquirir els mitjans de comunicacid de masses com
a institucions socials amb influencia en els processos de
formacio d'opinid publica encara continua sent elevada
(Mattoni i Treré, 2014).

Una altra de les transformacions, transversal a les altres,
que resulta d'interes introduir és la relativa als canvis en
la temporadlitat en qué es produeixen aquests fluxos
informatius, que s'ha anat accelerant amb la irrupcié de
cada nou mitja i la seva posterior hibridacié amb la resta
(Poell, 2020). La informacié, que es renovava amb una
freqlencia didria quan dominaven només els diaris —és
a dir, fins a finals del segle xx—, va passar a renovar-se
dues o tres vegades al dia amb el model de radiodifusié
liderat per la radio i la televisi® —dominant de mitjans
del segle xx enca (Warner, 2002). Els actors involucrats
a generar informacioé politica i opinid publica (que
principalment eren periodistes, politics i professionals de
relacions publiques) organitzaven la seva atencio, les seves
accions de comunicacié i la generacid d'oportunitats
politicodiscursives al voltant de cicles d'actualitat de la
informacié marcats per aquestes estructures temporals
(Downs, 1972; Miller i Riechert, 2001). En consequéncia, les
audiencies rebien la informacié de manera unidireccional i
sincrona en moments concrets de manera rutindria.

Amb les plataformes de xarxes socials i la “connectivitat”
24/7 (van Dijck i Poell, 2013), es va introduir la possibilitat que

ometent-ne d'altres”

els usuaris publiquessin informacié en qualsevol moment i
gue es generés un cicle de "respostes en temps real” entre
ells (Klinger i Svensson, 2015). Aquesta nova temporalitat de
la informacid publica va obligar els mitjans d'informacid
centralitzada a transformar les seves rutines periodistiques
i adaptar-se a la nova temporalitat per mantenir la seva
influencia sobre els processos de formacié d'opinid publica.
En consequéncia, els cicles generals d'atencié collectiva
sobre la informacié publica també s'han reestructurat
(Bedker i Brugger, 2017). A més, el nombre de temes
d'actualitat s'ha incrementat, a causa de la multiplicacio
dels ninxols de consum informatiu i d’entreteniment, que es
renoven de manera permanent (van Dijck i Poell, 2013). Tot
plegat ha donat lloc a una "logica episddica” dels fluxos
informatius que fa que “no sigui tan facil generar atencié
publica sostinguda” en el temps al voltant de “protestes
sobre assumptes estructurals” (Poell, 2020). Aquesta
logica podria perjudicar més els actors socials amb menys
recursos per crear les retroalimentacions necessaries per
mantenir els temes del seu interés en l'agenda politica.

4, Els publics afectius i la formacié d'opinié sota
pressié en entorns en linia

4.1. Dels publics als publics afectius

Habermas (1964) va nomenar el subjecte involucrat en la
formacio d'opinid publica com a “cos public de ciutadans”
(en endavant, referit com a “public”). Cal assenyalar que
"davant molts problemes, especialment els més greus, les
opinions, les posicionsifinsitot els interessos dels ciutadans
no sempre estan clars des del principi, sind que sovint només
prenen forma en el curs de la discussio publica” (Rosa,
2022). Per tant, per analitzar els processos de formacio
de publics i d'opinid publica cal tenir en compte que les
“opinions privades” de cada ciutadad sén “el punt de partida
per a la formacié d'opinié publica, no el lloc d'arribada o
resultat” (Rosa, 2022). Per observar aquest transit des de
les posicions inicials o privades dels membres dels publics
a les seves posicions finals o publiques, es proposa explorar
tres propietats morfoldgiques que caracteritzen els publics
des d'abans d'haver estat digitalitzats —I'autoreflexivitat,
la contextualitat i la dinamicitat— i una propietat que ha
guanyat rellevancia amb la digitalitzacié i la interactivitat
dels publics: l'afectivitat.

Autoreflexivitat, contextualitat i dinamicitat dels
publics

L'autoreflexivitat fa referencia a |"autoorganitzacid de
l'atencid a través del discurs” (Warner, 2002) que es
dona en la formacié dels publics. En l'elaboracié dels
seus discursos publics, les persones es projecten davant
d'un public imaginat i visualitzen els camins pels quals
podria circular el seu missatge (Warner, 2002). En aquesta
projeccio, cada membre del public "enquadra” i negocia
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amb els altres la seva visié del mon (Emirbayer i Sheller,
1998). Aquesta operacié d'enquadrament equival a la que
es realitza quan s'usen esquemes interpretatius, a través
dels quals es descriuen problemes, s'ofereixen solucions i
es generen oportunitats politiques. Aixi mateix, guarda
relacid amb la funcid de control informatiu a través de
I"enquadrament” (framing), realitzat en el sistema actual
de mitjans, com s'ha explicat, de manera entrellagada per
una varietat d'actors. En aquest sentit, cal dir que no tots
els actors que emmarquen situacions utilitzen la mateixa
estrategia discursiva ni que qualsevol és la millor opcid en
diferents circumstancies (Desrosiers, 2012).

La contextualitat fa referéncia al fet que el public es forma
segons el discurs va trobant receptors. Amb I'evoluciod
d'aquesta trobada, ho fa també I'"univers del discurs” (van
Dijk, 1997), que es refereix al marc de coneixement, creences
i representacions socials que emmarquen la produccid
i interpretacio d'un discurs. Els elements que formen part
aquest univers del discurs (o context) sén els participants,
els seus propdsits, el marc temporal i espacial en que es
troben, el tipus d'esfera en que intervenen, el coneixement
i les regles que comparteixen, aixi com les seves ideologies
(van Dijk, 1997). Es a dir, el public es crea amb la formacio
mateixa del context o univers del discurs, la composicié del
qual és oberta per defecte a “estranys indefinits” (Warner,
2002). En aquestes condicions, els enquadraments "mai
poden ser perfectament ressonants”, sind que es van
adaptant als “contextos especifics” que es van formant
(Desrosiers, 2012) i depenen de la contingéncia de les
situacions. Els actors aconsegueixen exercir “influencia”
sobre les audiencies només si "les percepcions de les
situacions es poden emmarcar de manera convincent
per al public” (Knoke, 1990: p. 3). Es a dir, “la retorica de la
comunicacié politica” que es posa en marxa en aquests
enquadraments només "“és eficag si els ciutadans poden
mantenir un nivell raonable d'acord sobre els termes i els
seus significats” del que es parla (Knoke, 1990: p. 3). Per
"assolir els seus objectius”, els actors politics “recorren
a la comunicaci¢ estratégica”, tant davant “publics
heterogenis”" com davant “adversaris que promouen els
seus propis marcs i circumstancies” (Desrosiers, 2012).

La dinamicitat esta relacionada amb la variacié del
context. Els publics sén “sempre canviants, emergents i
multiples”, producte de “l'expansid, contraccid i reaccid
del public a noves situacions” (Emirbayer i Sheller, 1998).
En concret, els elements del context o univers del discurs
mantenen entre si “posicions relacionals” (Emirbayer i
Sheller, 1998) que es transformen en una “relacio dinamica
d'escolta mutua i resposta” entre els seus participants
(Rosa, 2022). L'observacio de l'evolucio de les posicions i de
les relacions entre elles pot oferir informacié sobre quines
opinions surten afavorides en el procés interactiu. A més,
cal tenir en compte que els fluxos de formacié i desaparicio
de publics, si bé estan oberts a la participacié d'estranys

indefinits, no ho estan de manera infinita (Warner, 2002).
Observar les exclusions que practica un public —és a dir, els
limits del seu context—, i en particular aquelles que entren
en contradiccié amb el que proclama, també pot donar
a coneixer alguna cosa sobre el seu cardcter ideologic
(Fraser, 1992).

El rol de I'afectiu en la formacié de publics en xarxa
En el context dels mitjans socials i interactius, els publics es
formen a partir de la interacci¢ entrellogada de diversos
tipus d'usuaris —periodistes, activistes, liders d'opinié— que
s'activen i actuen en periodes particulars d"inestabilitat
politica” (Papacharissi i de Fatima Olivera, 2012) per
“articular interessos comunitaris o collectius” (Linenborg
i Raetzsch, 2017). Per autores com Papacharissi (2016) i
Lunenborg (2019), el que fa possible l'aglutinacio dels
individus en els publics en xarxa és l'afecte. Linenborg
(2022) va definir I'afecte com una “sensibilitat avaluativa
que estd vinculada intensament a les experiencies
fisiques” i que abasta "els estats d'anim, les atmosferes i
les sensacions que acompanyen constantment l'existéncia
humana”.

Davant les visions normatives d'opinio publica, que
esperen trobar a l'arena publica l'exposicio i la discussio
racional d'ideesiarguments, la teoria dels “publics afectius”
planteja que els publics es formen i es transformen en
relacié amb els afectes que produeix en els seus membres
la trobada amb altres persones i amb els mitjons en que
Qixd succeeix (Lunenborg, 2022). Aixd implica que "els
mitjans no només generen significat a nivell d'enunciats i
discursos, sind que també transmeten directament —és a
dir, afectivament— tensio, excitacid, disgust o tranquil-litat”,
elements que poden “variar en intensitat i valencia” i que
"[de vegades] es perceben” directament en la comunicacio
(Linenborg, 2022). Es a dir, els mitjans i els missatges que
hi circulen no serien "només canals d'informacid”, sind més
aviat “conductes emocionals” que “condensen sentiments
individuals d'indignacié, rabia, orgull o una sensacié
de victimitzacié compartida”, que sén fonamentals en
I"impuls del procés de mobilitzacid” (Gerbaudo, 2015: p. 14).

Des del punt de vista dels actors politics i socials,
comprendre els mecanismes d'activacié dels afectes
dels publics pot afavorir que es generin “oportunitats”
de persuasio politica en moments clau (Benford i Snow,
2000; Desrosiers, 2012). Des del punt de vista dels qui
estudien els processos de formacié d'opinid publica, el
desenvolupament de metodes que permetin capturar
les variacions d'intensitat i valencia de l'afecte pot oferir
indicis sobre els processos interns que duen a la formacid,
I'evolucio i la dissolucio dels publics en xarxa (Hagen et al.,
2025) i, amb qixd, a més comprensio de l'opinid publica
expressada per una societat, o per determinats grups
socials, sobre els temes que ocupen l'agenda publica.

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026



12

Amb Habermas i més enlla

MarTA CAMBRONERO-(GARBAJOSA

4.2, La pressié per adherir-se a opinions en entorns
complexos en linia

Més amunt s'han presentat algunes transformacions
que ha patit l'arena publica amb la digitalitzacio dels
mitjans de comunicacié sobre els quals se sustenta. En
les condicions actuals —multitud d'actors intervenint en
les funcions de gatekeeping i framing, i una temporalitat
informativa alterada per la disponibilitat 24/7 de l'arena
publica i la logica episddica de les plataformes, per citar
alguns dels aspectes més rellevants— sembla que les
possibilitats d'intervencié dels publics en els processos
de formacié d'opinio publica s'ha vist “reduida” (Williams,
2020: p. 163) tant en el temps com en l'espai. En aquest
apartat es proposa indagar en la nocié d'opinié publica
que va seguir Noelle-Neumann (1977) per desenvolupar la
seva teoria de |"espiral del silenci”’ amb I'objectiu d'obrir
noves perspectives que poden enriquir la descripcio i
I'andlisi dels processos de formacié d'opinid a l'arena
publica contempordnia. Aixi mateix, s'estableix un pont
entre el camp de la formacié d'opinid publica i els sistemes
complexos, a través de la contribucio de Williams (2020) a
I'estudi de les dindmiques afectives que acaben per donar
lloc —o no— al fet que emergeixi i se sostingui en el temps
un flux determinat d'opinid publica.

La teoria de l'espiral del silenci, basada en estudis d'opinid
realitzats en les campanyes electorals alemanyes de finals
dels anys seixanta, sosté que les persones tendeixen a
evitar compartir les seves opinions quan agquestes es
perceben com a impopulars, per por a l'aillament social
(Noelle-Neumann, 1974, 1977). Per arribar a aquesta teoria,
abans va indagar en els dos significats que tenia el
concepte d""opinié publica” al segle xvi. Un es fonamentava
en les idees illustrades, segons les quals 'opinié publica
sorgia del "debat racional entre ciutadans informats i
responsables que elogien o culpen el govern” (Noelle-
Neumann, 1977). Es tracta de l'enfocament que segueix
Habermas en la construccié de la seva visid normativa de
l'esfera publica. Laltre concepte d'opinid publica, heretat
d'abans de la Illustracié i seguit per Noelle-Neumann en
els seus estudis empirics, esta relacionat amb la “pressio
per adherir-se" de l'individu i per "esbrinar quina opinié pot
expressar sense aillar-se". Aquesta autora va comprovar
que les minories estaven més disposades a defensar la
seva opinid que la majoria “cap al principi i el final” d'un
procés de canvi d'opinid publica, mentre que “durant la
fase calenta, quan la nova opinidé es comenga a imposar”,
els que pensen que sén majoria estarien més disposats
a fer-ho. Aquesta dindmica semblava guanyar especial
rellevancia en moments de “canvi d'opinié o controversia”
(Noelle-Neumann, 1977).

A Political Hegemony and Social Complexity. Mechanisms
of Power after Gramsci, Williams (2020) defensa que
I'articulacié d'hegemonia —entesa com la capacitat d'un
grup social per establir, a partir de parts disperses del que

és social, la seva perspectiva de la realitat com a sentit
comu— es dona en un procés d'interaccid entre, d'una
banda, sistemes (econodmics, socials, infraestructurals...)
que estan compostos per elements humans i no humans,
i, de l'altra, actors humans (les persones, que al seu torn
estan travessades per diferents composicions del que és
economic i el que és social). Aquesta interaccio no ha de
ser observada de manera “estratificada” o per separat,
sind en la "dindmica” que es produeix (Williams, 2020:
p.166). Observar aguesta dindmica implicaria atendre les
influencies entre els elements dels sistemes i els actors en
els cursos d'accio social (Williams, 2020).

Aguesta visio de I'hegemonia estd emparentada amb una
visié emergentista del que és social, la qual diferencia entre
dos nivells analitics: el de la posicié desarticulada que tenen
els elements i els actors en un moment “preemergencia” i
I'articulacié que assumeixen de manera interactiva durant
emergéncia” o "fase” (Williams, 2020; p. 162-168). Segons
els conceptesiels raonaments plantejats fins ara, es podria
dir que els publics —i la seva possibilitat d'afectar-se—,
estan desarticulats en els moments de “preemergencia” i es
poden veure articulats —i afectats— de diferents maneres
en el curs de I""emergéncia”. En aquest sentit, 'observacio
dels processos d'emergencia dels publics permet coneixer
de quina manera es constitueixen mutuament, de manera
dinamica, els membres del public (els participants en la
conversa publica, incloent-hi elements no humans com
els algoritmes) i els elements del discurs (entre d'altres, la
informacié que comparteixen els membres del public sobre

|:u

cada situacio que es va presentant).

Aquest tipus d'enfocament, anomenat “no lineal” —ja que
no dona per suposat l'ordre d'interaccié que s'ha de donar
entre elements i actors per donar lloc a una articulacié—,
és considerat per autors com Henry i MacKenzie (2023) un
enfocament adequat per estudiar el potencial de formacio
de publics en xarxa, especialment d'aquells que presenten
plantejoments contrahegemonics o no dominants en
una societat. Des d'aquesta perspectiva, les possibilitats
d'intervencié de la ciutadania en ""espai entre societat
i Estat” es podrien “"materialitzar” de moltes maneres
diferents (Henry i MacKenzie, 2023), i podrien arribar —
almenys, en teoria— a transformar les condicions mateixes
de formacié de l'opinié publica de maneres imprevisibles
—el que succeiria si aconsegueixen mantenir un assumpte
estructural i les propostes de transformacié en l'agenda
politica per un cert temps, tot desafiant la logica episodica
del sistema de mitjans. Alguns exemples populars sén el
de la campanya antiracista #BlackLivesMatter (Jackson
et al., 2020) o les campanyes de denuncia d'assetjament
i violeéncia masclistes com #MeToo (Jackson et al., 2020),
totes dues als Estats Units, o #NiUnaMenos, en |'dmbit
hispanoparlant (Rovira, 2023).

Aquesta perspectiva emergent del que és social es
fonamenta en els avencos de la tercera onada de la teoria
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de sistemes i ha estat proposada per diversos cientifics
socials i de la comunicacié com a idonia per a l'estudi de
les dindmiques de formacié d'opinid publica en I'dmbit
digital (Waldherr, 2017; Henry i MacKenzie, 2023; Friemel i
Neuberger, 2023). Té utilitat, per exemple, per examinar els
"bucles de retroalimentacid” que es donen dins dels publics
en xarxa durant els hypes o les shitstorms (Waldherr, 2017).
El terme hype fa referéncia a campanyes publicitaries que
generen gran expectativa i el terme shitstorm (literalment
‘tempesta de merda’), als allaus de critiques, sovint
insultants, que es desencadenen després de la publicacié
d'una informacié o comentari en xarxes socials.

Els bucles de retroalimentacié dels publics en xarxa
poden ser "positius”, quan elements i actors s'articulen i
"s'influencien en la mateixa direccié (més d'un duu a més
de l'altre)”, la qual cosa “condueix a un canvi’ (Waldherr,
2017), o "negatius”, quan les articulacions d'elements i
actors “s'influencien en direccions oposades (més d'un
duu a menys de l'altre)”, la qual cosa “actua de manera
equilibrant i estabilitzadora” (Waldherr, 2017) per al conjunt
de l'arena publica. La questié crucial per als actors que
busquen activar afectivament els publics en xarxa serig,
doncs, comprendre com es generen les retroalimentacions
positives necessdries perque una varietat d'elements no
humans i d'‘actors humans desencadenin un canvi de fase
que permeti prolongar en el temps i l'espai la seva accio,
més enlla de la viralitzacio episddica. Per exemple, aplicant
aquest raonament a moviments com els esmentats més
amunt —#BlackLivesMatter, MeToo i #NiUnaMenos—, es
pot dir que hi ha un bucle de retroalimentacié positiu quan
la mobilitzaci¢ i la denuncia duu al fet que més parts del
que és social se sumin a aquesta mobilitzacié i denuncia.
En canvi, es donaria un bucle de retroalimentacio negatiu
quan en l'articulacié del public hi acaben intervenint actors
i elements que acaben per frenar-ne el creixement i el
potencial per influir en el sistema politic.

Per Williams (2020), hi ha quelcom clau relacionat amb el
que és afectiu que, segons el seu parer, els projectes politics
que pugnen per ser dominants no haurien de passar per
alt si desitgen aconseguir aquestes retroalimentacions
positives. Es tracta de les “estructures de sentiment”,
conceptualitzades per Raymond Williams (1961)
aquells elements de I"experiéncia viscuda” que no son
individuals, sind que formen part de les relacions socials ide
la cultura d'una “era”, i als quals s'‘accedeix a través de les
“maneres de viure", els “significats” i els “valors” expressats
en l'art i en els productes culturals (p. 64-66). D'acord amb
Papacharissi (2016), el concepte d'estructura de sentiment
va ser una "anticipacid” de l'afecte com a “ingredient actiu”
en l'articulacié de l'accid col-lectiva dels publics. Tenir en
compte aquestes estructures de sentiment implica obrir-
se a la possibilitat que en la fixacid de sentit hi intervinguin
no tant —o no nomeés— les convencions culturals i les
ideologies, sind també altres aspectes de l'experiencia

com

viscuda a través dels productes culturals que, per la seva
doble condici¢ subjectiva i collectiva, poden modelar
I'articulaciéd d'elements i actors de maneres imprevisibles
durant I'emergéncia pel fet de millorar el “poder d'agéncia
dels publics en xarxa (Papacharissi, 2016). Esadir i segons
tot el que s'ha exposat, els canvis de “fase” es podrien
"actualitzar” —en el sentit de reproduir-se a si mateixos— a
través de rearticulacions no previstes relacionades amb les
estructures de sentiment (Williams, 2020: p. 166).

Des d'aguest punt de vista, el manteniment de l'atencio
sobre els temes de l'agenda publica no dependria
principalment dels arguments que puguin presentar les
parts en un debat racional, sind del grau de ressondncia
afectiva que es generi entre els seus discursos i les
audiéncies a partir de l'activacié d'estructures de
sentiment. Aquesta manera d'enfocar la formacié d'opinid
publica concedeix a I'analista —i també a l'actor politic— la
possibilitat de reconeixer la “incontrolabilitat” del resultat
de l'intercanvi comunicatiu entre ciutadans (Rosa, 2022).
Estar obert alaincontrolabilitat dels sistemes complexos no
implica que no es pugui intervenir politicament en el procés
d'emergencia. Al contrari, el significat no totalment tancat
del que s'esdevé fa de I'emergéncia un tipus d'enfocament
propici, almenys en teoria, per idear i realitzar accions
collectives dels publics en xarxa, fins i tot en condicions
adverses.

5. Conclusions

Es proposen tres punts de trobada entre el model normatiu
i el model descriptiu de l'opinid publica, presentats al
llarg de l'article, a partir dels quals s'obren tres linies de
recerca —o, més ben dit, es reorganitzen, perque algunes
ja existeixen— en les quals tots dos enfocaments es poden
beneficiar mutuament. Lobjectiu d'‘aquests encreuaments
és el de facilitar als analistes I'examinacid critica i, alhora,
possibilista dels processos de formacid i interrupcio d'opinid
publica en el sistema de mitjans actual.

El primer consisteix a identificar el potencial per a l'accid
comunicativa de la societat civil expressat en la formacio
de publics afectius, aixi com els obstacles que troben
per institucionalitzar-se en el sistema politic. Com s'ha
argumentat al llarg de l'article, el potencial inicial per a
l'accié comunicativa de la ciutadania a través de mitjans
digitals s'ha vist compromes per les condicions en qué es
formen els publics en aquests mitjans (de l'extractivisme
de les dades a la temporalitat viral i episddica). Es a
dir, la capacitat social de les persones per entendre's i
coordinar les seves accions a través del didleg i I'intercanvi
d'idees i d'arguments (Habermas, 1984) s'ha vist “reduida”
de manera progressiva (Williams, 2020: p. 163) per la
multiplicacié d'actors humans i no humans, legitims i
deshonestos, que emeten missatges en una arena publica
disponible de manera constant (van Dijck i Poell, 2013) i
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subjecta a la possibilitat de generar cicles de “respostes en
temps real” (Klinger i Svensson, 2015). Tot qixo es tradueix en
una saturacié del canal comunicatiu, que pot dur I'analista
a observar poc més que, com deia Habermas (2022),
una "expansiod centrifuga de la comunicacié accelerada
simultanioment a un nombre arbitrari de participants a
distancies arbitraries [quel genera una forga explosiva
ambivalent”.

No obstant aixd, fins i tot sota aquestes condicions,
continuen existint moments d'“emergencia” o “fase”
(Williams, 2020) en els quals la ciutadania aconsegueix
organitzar-se al voltant de publics connectats, gracies a
la transmissio d'"afectes” (Papacharissi, 2016; Linenborg,
2019) que “articulen interessos comunitaris i col-lectius”
(Lunenborg i Raetzsch, 2017) i que, fins i tot, poden arribar
a impulsar processos de mobilitzacié (Gerbaudo, 2015: p.
14) si es donen les ressondncies i les retroalimentacions
necessaries entre els diferents elements que intervenen
en la seva formacio. El fet que els mitjans de comunicacio
dominants dificultin, per les seves propies caracteristiques,
el desplegament d'arguments necessari per a una formacio
d'intersubjectivitat en condicions ideals no hauria d'impedir
observar en el caracter afectiu dels publics digitals una
expressio de “maneres de viure”, “significats” i “valors”, fins
i tot si és a través de productes culturals (Williams, 1961: p.
64-66). El que és més interessant d'aquest enfocament és
que permet observar, amb certa sistematicitat, no nomes
els afectes que s'activen, sind les intervencions discursives i
medidatiques que realitzen diversos actors socials —des de
moviments politics fins als mitjans i plataformes mateixos—
per afavorir el creixement d'uns corrents d'opinid sobre
d'altres.

Una examinacio critica dels publics connectats no hauria
de consistir només a avaluar si aquests publics sén més
o menys racionals o afectius, ja que I'opinid publica dels
ciutadans hi emergeix com pot, sind a si (1) la seva accié
comunicativa troba les vies necessdries per sostenir-se en
el temps i si en cap moment (2) aconsegueixen penetrar
en el sistema politic —i, en el cas de no aconseguir-ho,
avaluar-ne les possibles raons. Les eines descriptives
dels processos de formacié de publics —que aqui s'han
agrupat al voltant dels conceptes d'autoreflexivitat (com
s'enquadren els problemes i se'n negocia el significat
amb els altres), contextualitat (quins acords i desacords
apareixen) i dinamicitat (quin rol tenen els diferents
elements que interactuen en l'evolucid del public,
incloent-hi els actors humans i no humans, siguin legitims
o deshonestos)— poden ser d'ajuda per analitzar tant la
poténcia com els obstacles que troba I'accié comunicativa
ciutadana. Un dels camps d'estudi que més clarament
es pot beneficiar d'aprofundir els seus estudis al voltant
d'aquest enfocament és el que apunta a una crisi de la
democrdacia basada en l'anomenada “infodéemia” (OMS,
2020), en referéncia a la sobreabundancia d'informacio,

que inclou la distribucid deliberada de noticies falses
amb 'objectiu de dificultar a la ciutadania l'accés a fonts
d'informacio fiable. En concret, aquest camp pot obtenir
una analisi més granular sobre els actors i els processos
especifics que obstaculitzen l'articulacié efectiva d'opinid
publica emergent en diferents casos i contextos, per
exemple quan es donen situacions que assenyalen la
urgéncia d'afrontar les consequiencies del canvi climatic.

Les altres dues linies d'investigacid que s'obren sobre
aquest aspecte han estat potser menys explorades que la
primera.

La segona linia apunta cap a la recerca, per part
de l'andlista, de dindmiques alternatives de formacio
d'intersubjectivitat en I'ambit digital, més enlld de les
logiques de popularitat que fomenten les plataformes i
els mitjans comercials. Si un sistema de mitjans que esta
travessat per la logica mercantilista de les plataformes de
les grans empreses tecnologiques no dota la ciutadania de
les condicions adequades per al desplegament d'idees i
arguments necessaris per articular intersubjectivitat i opinid
publica, val la pena dedicar esforcos a identificar altres
espais dins I'admbit digital en que aquestes articulacions
es puguin donar sota altres condicions de partida. Aquest
és el cas d'alguns espais dissenyats per ampliar l'esfera
publica des de la perspectiva del programari lliure i la
sobirania tecnologica (Calvo Miguel et al., 2019), com la
xarxa social no comercial i distribuida Mastodon (Xie, 2024)
o la plataforma digital per a la participacid ciutadana
Decidim (Barandiarian et al., 2024), per citar només alguns
exemples. Tot i que les condicions de partida que ofereixen
aquest tipus d'espais son a priori diferents a les que
ofereixen les plataformes comercials, encara hi ha camp
per recorrer, tant a la practica com a la comprovacié
empirica, sobre les poténcies —i els possibles obstacles—
que es puguin donar per a la formacié d'intersubjectivitat i
opinio publica en i a partir daquests espais (Brauweiler et
al., 2025; Dunbar-Hester, 2024; Borge et al., 2023).

Finalment, es proposa avangar en landlisi de les
possibles hibridacions entre les logiques de popularitat
de les plataformes comercials, en que preval la connexid
afectiva i la pressid dels publics per adherir-se a una
opinid, i d'espais digitals alternatius, en principi més
propicis per al desplegament d'idees i arguments. En
particular, pot resultar d'interés explorar el camp de les
estrateégies comunicatives d'organitzacions —ja siguin
politiques o de la societat civil— que integren en les
seves campanyes l'articulacié ciutadana i la posada en
circulacié de missatges, aixi com avaluar siaquestes formes
d'accié comunicativa hibrida troben més possibilitats de
mantenir-se en el temps i d'institucionalitzar-se que les
gue emergeixen només sota la logica de popularitzacié de
les plataformes.
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Notes

1. A partir, segons Splichal (2022: p. 119), d'una idea
observada inicialment per Harrison (1940), sense que
s'hi refereixi.
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Resum

L'article analitza la influéncia del grup #0nSénLesDones
(OSLD) en I'assoliment de la paritat de génere als espais
d’opinidé dels principals mitjans catalans. Ho fa amb una
metodologia mixta que combina [‘andlisi situacional
(situational analysis), de caracter qualitatiu, i I'andlisi
de xarxes socials (social network analysis) de caracter
quantitatiu.

Els resultats mostren, primer, que mitjangant la difusio de
l'etiqueta #onsonlesdones a Twitter, OSLD ha contribuit
a visibilitzar la infrarepresentacié de les dones a l'esfera
publica, sibé l'etiqueta ha estat compartida, a grans trets,
per usuadries amb perfils semblants als de les activistes del
grup. Segon, que els mitjans, a I'hora de reflexionar sobre
paritat i opinio, tenen en compte els postulats del grup.
Les conclusions apunten a la importancia d'estudiar el
rol de I'activisme feminista en la transformacié de rutines
periodistiques i en I'adopcid de practiques activistes per
part de la ciutadania.

Paraules clau

Activisme hibrid, activisme feminista, ciberfeminisme,
periodisme feminista, periodisme d'opinid, paritat, opinid
publica, comunicacid i genere.

Abstract

This article analyses the influence of the #0nSdnLesDones
(OSLD) [Where Are Women] group in achieving gender
parity in the opinion sections of the major Catalan media.
It does so with a mixed methodology that combines
situational analysis, of a qualitative nature, and social
network analysis, of a quantitative nature.

Firstly, results show that through the diffusion of the hashtag
#onsonlesdones on Twitter, OSLD has contributed to make
the underrepresentation of women in the public sphere
visible, although the hashtag has been broadly shared by
users with profiles similar to those of the group’s activists.
Secondly, that when reflecting on parity and opinion, the
media take into account the postulates of the group. The
conclusions point to the importance of studying the role
of feminist activism in the transformation of journalistic
routines and in the adoption of activist practices by the
citizens.

Keywords

Hybrid activism, feminist activism, cyberfeminism, feminist
journalism, opinion journalism, parity, public opinion,
communication and gender.
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Influéncia de 'activisme feminista hibrid en la paritat de génere als espais d'opinid

M. RoQUETA-FERNANDEZ

1. Introduccié

L'activisme a bona part del moén, actualment, té un
cardacter hibrid: les persones fan accions de protesta,
difonen campanyes de comunicacio o estableixen formes
d'organitzacié que es desenvolupen, simultanioment o
complementaria, als espais fisics i digitals (Ardizzoni, 2017;
Clark-Parsons, 2022; Treré, 2019).

Les periodistes i activistes feministes han emprat formes
hibrides d'organitzacid, comunicacio i accié politica per
reivindicar una perspectiva feminista a la informacié i a
les relacions laborals a les redaccions. N'és un exemple el
moviment espanyol Las Periodistas Paramos i la seva versio
catalana, Les Periodistes Parem. Format per professionals
d'arreu de |'Estat, va néixer el 2018 per sumar-se a la vaga
feminista del 8 marg d'aquell any (Bernal-Trivifio i Sanz-
Martos, 2020; Florés Paredes, 2021; Iranzo-Cabrera, 2020).

Agrupades al voltant de canals de Telegram, van impulsar
un manifest per demanar millores laborals i van tenir un
paper rellevant a I'hora de difondre les convocatories de
vaga i de donar visibilitat publica a les manifestacions
(Bernal-Trivifio i Sanz-Martos, 2020; Florés Paredes, 2021;
ldeograma et al, 2019; Iranzo-Cabrera, 2020; Iranzo-
Cabrera i Gozdlvez Pérez, 2022). Les Periodistes Parem van
contribuir al fet que les professionals catalanes se sumessin
a la vaga, van organitzar un acte de protesta a Barcelona
i van denunciar les discriminacions patides amb l'etiqueta
de Twitter #ProuPeriodismeSexista (Florés Paredes, 2021).

Un altre exemple d'activisme feminista hibrid en I'ambit
de la comunicacié és #0nSonLesDones (OSLD). Va néixer
el 2016 després que usudries de Twitter empressin l'etiqueta
#onsonlesdones per denunciar I'absencia d'opinadores en
una tertulia del programa .cat de TV3. Veient-ne el resso,
algunes de les usudries, la majoria de l'ambit periodistic,
universitariicultural, es van organitzar enlinia per recomptar
periodicament el nombre de dones que opinaven als
principals diaris, digitals, radios i televisions del pais. El
grup també va emprar etiquetes com #onsénlesdones o
#primeradona per visibilitzar el rol de les dones a l'espai
public i en ambits professionals fins llavors masculinitzats.

Diferents estudis sobre activisme hibrid s'han preguntat
fins a quin punt aquesta nova forma d'accid politica
ajuda a assolir els objectius dels moviments socials (Clark-
Parsons, 2022; Sampedro, 2021; Treré, 2019). Treré (2019)
apunta que tan sols és efectiva quan hi ha una combinacio
de factors socials, politics i culturals que li sén propicis.
Sampedro (2021) observa que l'accié en I'admbit digital pot
canviar percepcions socials sobre certes glestions, perd
que per impulsar transformacions institucionals cal que
derivi en formes d'organitzacié collectiva sostingudes en
el temps.

En el cas de Las Periodistas Paramos, alguns efectes del
moviment van ser la creacio, per part dels mitjans, de rols
com les editores d'igualtat o les redactores especialitzades

en genere; la formacio de noves organitzacions de dones
periodistes, o I'impuls de mecanismes d'autoregulacio, en
forma de manuals per informar sobre violencia masclista, o
comptes de Twitter per denunciar cobertures informatives
masclistes i lloar-ne les feministes (Iranzo-Cabrera, 2020;
Iranzo-Cabrera i Gozdlvez Pérez, 2022).

En aquesta linia, la recerca té com a objectius, primer,
analitzar l'impacte de l'activisme hibrid d'OSLD en
l'assoliment de la paritat de genere als espais d'opinid
dels mitjans recomptats pel grup. Segon, abordar el
ressoO a Twitter dels continguts d'OSLD i de l'etiqueta
#onsonlesdones.

2. Estat de la qliestié

Mattoni i Treré (2014) divideixen les practiques activistes
en quatre categories. Les practiques participatives
tenen com a finalitat involucrar altres persones en els
projectes activistes. Les practiques organitzacionals
serveixen per planificar les accions que es duran a terme
i el funcionament del grup. La tercera categoria inclou les
practiques que es fan en el marc de les protestes, accions
i campanyes, mentre que les practiques simboliques
inclouen el desenvolupament de discursos i la creacié de
significats i interpretacions sobre les questions adregades.
Aixi, doncs, aquesta recerca analitza les practiques de
protesta i simboliques d'OSLD.

Com que bona part de les accions del grup s'han
desenvolupat en linia, cal repassar quines formes de
practiques digitals activistes han estat identificades en la
literatura académica. George i Leidner (2019) les agrupen
en funcié del grau d'implicacié de la persona usudria i de
les competéncies digitals necessdries per fer-les.

El primer nivell el comprenen les activitats digitals
d'espectador (digital spectator activities). Segons les
autores, representen la majoria d'accions de l'activisme
digital i sén les que generen un grau més alt d'implicacio
de la resta d'usuaris en linia. Es tracta, per exemple,
del clictivisme —fer un m'agrada a un contingut, seguir
perfils d'activistes, etc.—, el metavoicing -compartir
continguts, republicar-los, comentar el contingut d'altri— i
la reivindicacio (assertion) —la creacio de contingut a les
xarxes socials.

El segon nivell compren les activitats de transitorietat,
com ara la compra en linia de béns i objectes alineats amb
els ideals de l'individu (commodity activism), la signatura
de peticions a governs i altres institucions, la captacioé
de fons mitjangant plataformes online, o I'Us de bots per
promoure l'accio politica (botivism).

El tercer nivell descrit per les autores inclou les practiques
activistes belligerants (gladiatorial en l'original), que
requereixen un grau més alt d'implicacié i de coneixements
informatics: 'activisme de dades, la difusié d'informacio
confidencial o el hackeig.
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A banda de classificar les accions en funcid de les
competéncies digitals per dur-les a terme i el grau
d'implicacié requerit, George i Leidner (2019) les divideixen
segons l'impacte que cerquen generar: el cognitiu és aquell
destinat a influenciar l'opinié dels individus; I'emocional
pretén generar una resposta emocional; el financer
busca o bé pendlitzar o bé premiar econdmicament;
I'impacte reputacional es basa a reconéixer o assenyalar
individus i organitzacions; i la construccioé de poder busca
incrementar el grau d'autoritat i de control exercit per un
individu o organitzacio.

Altres recerques s'han fixat en com es desenvolupen les
practiques online. Xui Saxton (2019) identifiquen dues menes
de tactiques per fer que el missatge arribi a tants usuaris i
actors clau com sigui possible. Les tactiques basades en
el contingut (content-based tactics) consisteixen a definir
qué es dird, quan es dird i com es dird, sigui compartint
enllacos, fent servir imatges, citant algd o compartint
etiquetes. Les tactiques per teixir contactes (connection-
building tactics) busquen implicar usuaris concrets. Els
autors conclouen que les tactiques basades en el contingut
que més funcionen sén aquelles que difonen missatges
acompanyats d'etiquetes, enllagos, imatges o videos. Aixi
mateix, suggereixen que les tactiques per teixir contactes
es fixin en usuaris que estiguin fora del sector en que opera
l'organitzacio o el grup activista (Xu i Saxton, 2019).

En aquesta linia, les etiquetes arrepleguen missatges
dispersos a les xarxes socials i els canalitzen cap a una
sola conversa, de manera que esdevenen un punt de
trobada entre usuaris, activistes i organitzacions amb
interessos comuns (Nacher, 2021; Tynes et al., 2016; Xu
i Saxton, 2019). Algunes investigacions mostren que la
manera com es conceben les campanyes al voltant de la
difusio d'una etiqueta determina quina mena de debat es
crea al voltant seu.

Per exemple, una anadlisi de les converses a Twitter
sobre les etiquetes #Cuéntalo i #LaManada conclou que
en el debat generat per la de #Cuéntalo hi destacaven
opinions tant d'usuaris coneguts i amb molts seguidors
com d'usuaris andnims, cosa que no passava amb la de
#L.aManada, on la conversa era liderada pels usuaris més
influents (Robles et al., 2019).

Segons Robles, Gémez i Atienza (2019), la diferéncia rau
en el fet que #Cuéntalo era una campanya organitzada i
gue animava dones de tota mena a parlar sobre les seves
experiéncies d'abus. En canvi, els autors expliquen que les
converses canadlitzades mitjangant l'etiqueta #LaManada
van emergir de manera espontdnia. Aixd va causar, primet,
que el debat estigués monopolitzat per figures de gran
rellevancia publica; segon, que la conversa fos altament
polaritzada i, finalment, que el debat es desviés de la
violacié en grup d'una noia durant la celebracié dels
Sanfermines del 2016 i passés a tractar altres questions
d'actualitat (Robles et al., 2019).

3. Preguntes de recerca i metodologia

L'estudi estableix tres preguntes d'investigacio. La primera
és: "Quina mena de practiques digitals fa OSLD, quin
impacte cerca i quins recursos narratius empra per
difondre-les?". Per contestar-la, s'‘analitza el contingut
del blog d'OSLD i dels informes que redacten sobre
la preséncia de dones als espais d'opinid dels mitjans
catalans, i s'entrevisten catorze activistes del grup.

La informacié s'analitza seguint la metodologia qualitativa
de l'analisi situacional o situational analysis (Clarke et al.,
2017). Es tracta d'una variant de la teoria fonamentada
o grounded theory (Corbin i Strauss, 2015), pensada
especialment per als estudis sobre guestions de justicia
social (feministes, antiracistes, queer, etc.), que té com a
objectiu radiografiar les relacions entre els actors humansino
humans d'una casuistica concreta (la situacio), la influéncia
de certs condicionants (culturals, temporals, etc) en la
situacio i els principals discursos i debats que la defineixen.

Aixi, doncs, les entrevistes, semiestructurades i amb
preguntes obertes, i altres documents s'han analitzat
mitjongant un procés de codificacid que ha identificat
recurrents, categories
“construccions discursives dels actors humans i no
humans”, “condicionants socioculturals que afecten la
situacié on opera OSLD, que és el conflicte al voltant de
la paritat als espais d'opinid”, “condicionants econdmics”,
“condicionants politics”, "elements temporals i elements

temes classificats en les

espacials que afecten la situacid”.

Les catorze participants sén les que van respondre a la
sollicitud d'entrevistes feta al grup mitjancant un correu
electronic. Els seus perfils sén variats i inclouen les dues
fundadores, les activistes que gestionen la comunicacio en
linia i la coordinadora de I'organitzacié del grup.

A més, s'analitza una selecci¢ de piulades del compte de
Twitter d'OSLD, publicades entre 'l gener del 2022 i el 31de
marg del 2022. Les activistes entrevistades van identificar
aquesta xarxa social corporativa com la més rellevant per
a la seva activitat, a banda d'ésser I'espai on es va gestar
el grup. Més enlla de I'analisi de discurs fent servir 'anadlisi
situacional, i seguint la metodologia de Xu i Saxton (2019)
per valorar les tactiques basades en el contingut, es fa una
andlisi quantitativa del nombre de piulades emeses durant
el periode estudiat i dels enllagos, videos, gifs i imatges
que contenen. Per estudiar les tactiques basades en la
connexio, es t& en compte el nombre d'actors als quals
s'‘adrecen les piulades i en quina forma ho fan (esmentant-
los, contestant-los, citant-los, etc.). Tal com observa Pavan
(2017), un Us freqguent de les mencions i les contestacions
indica una voluntat d'interpellar i conversar amb altres
usuaris, I'Us d'etiquetes s'associa amb la intencié de
contribuir als debats aportant-hi contingut, mentre que
un Us més gran de repiulades denota una tendencia a
retransmetre els missatges d'altri.

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026

21



22

Influéncia de 'activisme feminista hibrid en la paritat de génere als espais d'opinid

M. RoQUETA-FERNANDEZ

La segona pregunta és: "Quin és l'abast de l'activitat
online del grup a Twitter?”. Per respondre-la es creq,
d'una banda, una xarxa d'ego del grup a partir de les
interaccions que van establir amb altres usuaris de I'1
d'octubre del 2021 al 31 de marg del 2022. Les xarxes d'ego
es formen al voltant d'un actor determinat (Crossley et
al., 2015). Lactor central s'anomena ego i els alters soén
els usuaris amb qui manté vincles. En el cas de Twitter, els
lligams entre ego i alters poden ser repiulades, m'agrada,
respostes, cites o mencions que es fan de l'ego als
alters i dels alters a I'ego, sense que necessdariament hi
hagi correspondencia. Els alters s'han classificat en les
categories "OSLD", "politica”, "mitjans”, “societat civil”,
"académia” i "feminismes”. Sén els dmbits identificats
per les participants com a rellevants en la seva lluita. Per
classificar els alters, s'ha tingut en compte la informacid i
les imatges presents a la seva biografia a Twitter.

De l'altra, es crea la xarxa completa o whole network
(Crossley et al., 2015) de les etiquetes #OnSénLesDones,
#0OnSonlLesDones, #onsdnlesdones i #onsonlesdones, afide
mostrar el rol d'OSLD en fer-ne difusio. El periode analitzat
va des de I'l de gener de 2013, any en que es va crear, fins all
31 de marg de 2022. En aquesta mena de xarxes, els nodes
son usuaris de Twitter i els vincles son repiulades: hi ha un
vincle entre el node A i el B si A repiula B.

Seguint la metodologia de Venturini, Jacomy i Jensen
(2021), es fa una primera andlisi visual de la xarxa. Després,
s'organitza emprant la plantilla ForceAtlas2 en la seva
forma per defecte a Gephi, amb la funcié no-overlap.
Aquest algoritme crea una representacié de la xarxa en
qué, entre altres aspectes, la proximitat entre nodes indica
semblanga en termes de connectivitat (veins compartits,
densitat de les interaccions) i es formen agrupacions de
nodes o clusters que permeten distingir regions d'interés
a la xarxa. La xarxa resultant conté 26.680 nodes i 48.947
vincles. L'estudi només en considera el component gegant
(giant component), format per aquells nodes que estan
connectats amb el centre de la xarxa. EI component
gegant compta amb 25.259 nodes. Per facilitar I'andlisi dels
clusters d'aquesta xarxa, s'empra un algoritme de deteccid
de comunitats (métode Louvain).

La diferencia entre els periodes analitzats en l'anadlisi
de Twitter és deguda a la disponibilitat de dades,
condicionada per I'API de la xarxa social. En triangular
els resultats d'aquest apartat amb I'anadlisi qualitatiu, s'ha
considerat que la disparitat de dates, si bé és una limitacio,
permet treure conclusions rellevants de l'estudi de cas.

Finalment, la tercera pregunta és: “Quina ha estat la
influéncia d'OSLD en l'adopcié d'una representacié
paritaria d’homes i dones als espais d'opinié dels mitjans
de comunicacié catalans?”. Per escatir-ho, entre el
2022 i el 2023 es van entrevistar, mitjangant entrevistes
semiestructurades amb preguntes obertes, disset editors,
caps de seccié o directors, nou dones i vuit homes, dels

mitjans de comunicacio i programes recomptats per OSLD:
Ara, El Peri¢dico, El Punt Awui, La Vanguardia, EI Mdn, El
Nacional, Nacié Digital, Vilaweb; El mati de Catalunya
Radio, Catalunya migdia (Catalunya Radio), El suplement
(Catalunya Radio), Elmon a RACT, No ho sé (RACT), Els matins
(3cat), Tot es mou (3cat), Més 324 (3cat) i Basics (betevé).
No es va poder entrevistar el presentador del programa de
radio Via lliure (RACT) per incompatibilitats d'agenda.

Tots els participants de la signar
consentiments informats i les seves respostes han estat
anonimitzades perqué no se'ls pugui identificar (ex.:
activistal, periodista3). Les dades per realitzar la xarxa
d'ego d'OSLD s'han processat amb el programa R. S'han
combinat métodes qualitatius (andlisi  situacional) i
quantitatius (andalisi de xarxes) per raons de triangulacio
(Wald, 2014): s'han contextualitzat i contrastat les dades
obtingudes de I'andlisi de l'activitat online amb les respostes
de les activistes i periodistes entrevistats, i viceversa.

recerca van

4, Resultats

4.1. Practiques hibrides d'OSLD

La principal activitat del grup és el recompte periodic del
nombre d'opinadores als espais d'opinid dels principals
mitjans catalans. A cada voluntdria se li assigna un mitja
per auditar durant el periode de recompte, que pot
durar una setmana, un trimestre o un any. Cada dia, les
voluntdries, autoanomenades recomptadores, publiquen
al blog el resultat del mitja que els ha tocat, i el difonen
al compte de Twitter del grup. Les piulades de difusié de
les dades citen el mitja recomptat i el feliciten o el renyen
pels resultats. Acabat el recompte, es recullen les dades
i s'elabora un informe, que s'envia als mitjans recomptats
i es penja al blog i a les xarxes socials del grup. També
se'n fan actes de presentacid, sigui en forma de rodes de
premsa, performances a l'espai public o taules de debat
amb periodistes.

Pel que fa a l'andlisi de les tactiques basades en el
contingut i de les tactiques per teixir connexions (Xu i
Saxton, 2019), entre gener i marg del 2022 OSLD va publicar
54 piulades al seu compte de Twitter, 18 de les quals van ser
creades pel grup i la resta eren repiulades. Es a dir, durant
aquell periode, OSLD va tenir tendéncia a retransmetre els
missatges d'altri (Pavan, 2017).

Quinze de les divuit piulades tenien a veure amb el
recompte amb motiu del 8 de marg d'aquell any. Tanmateix,
la piulada amb més reaccions, 19 repiulades i 51 m‘agrada,
mostra una fotografia d'algunes integrants del grup a la
manifestacio del Dia de les Dones celebrada a Barcelona
(imatge 1). Al text que acompanya la imatge, hi apareix
l'etiqueta #onsodnlesdones, que identifica tant el grup com
el seu objectiu, i I'etiqueta #8M2022, una de les emprades a
Twitter per difondre informacié sobre les vagues feministes
d'aquell any.
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Imatge 1. Piulada d'OSLD més difosa durant el
periode andalitzat

Imatge 2. Piulada de difusié dels resultats d'un mitja
recomptat per OSLD

#onsonlesdones @onsonlesdones - 8 Mar
Un any més som aqui.

#onsonlesdones

#8M2022

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

La segona piulada amb més repiulades, wvuit, fa
referencia a la intervencid del grup al Parlament catald,
i la tercera es fa resso de la participacié d'una integrant
d'OSLD a un programa de radio. Aixi, doncs, les piulades
que difonen els resultats del recompte sén les que menys
repiulades generen. En el cas dels magrada, la situacié és
un xic diferent: la segona piulada que en té més, catorze,
comenta els resultats de El moén a RACT, i la tercera, amb
nou, comenta els del Més 324.

Les piulades que difonen els resultats del recompte
fan servir tactiques basades en el contingut i tactiques
destinades a construir connexions (Xu i Saxton, 2019). En
sén un exemple les etiquetes que identifiquen el recompte
(#8M2022), conceptes clau com #paritat o els malnoms que
les activistes atorguen als mitjans que menys opinadores
tenen (#EIVanguardio). També hi ha enllagos a entrades
del blog on es detallen els resultats d'un mitjd; un gif o una
imatge, i el que les activistes anomenen “el semdafor”, una
successid de rodones on les verdes indiquen el nombre
d'opinadores i les vermelles, el nombre d'opinadors homes
(imatge 2). Les tactiques destinades a construir connexions
consisteixen a citar el mitja analitzat i el seu director, un
fet, que, segons Pavan (2017), té la finalitat d'interpel-lar
directament usuaris concrets.

De les 36 repiulades fetes per OSLD durant els mesos
estudiats, set son repiulades de membres del grup,
dues de les quals comenten la frustracié que genera ser
recomptadora de mitjans que acostumen a presentar
resultats baixos. Tretze repiulades sén a periodistes
o mitjons de comunicacid, la meitat de les quals fan
referéncia a aparicions d'OSLD als mitjans. Una de les
repiulades parla d'un recompte fet pel comité d'empresa

#onsoénlesdones

@onsonlesdones
Ahir a #E|Vanguardio, les opinions de dones no eren ni
un 10% del total:

Allo que deies fa 1 any des de @lavanguardia "Cada dia
debe ser un 8M", @jordijuan, quin dia ho posaras en
practica al diari? #8M2022
onsonlesdones.cat/2022/03/la-van...

Translate Tweet

."_

.
ASKING FOR A'FRIEND...

GIF ALT

5:59 pm - 5 Mar 2022 - Twitter Web App

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

de betevé sobre el nombre de dones i persones no bindries
que apareixen com a opinadores, collaboradores o fonts
expertes als programes de la cadena.

Altres repiulades sén a articles en premsa que parlen de la
presencia de les dones en diferents dmbits laborals, alguns
dels quals duen com a titol “On sén les dones?” (imatge
3). Tal com van manifestar diverses activistes entrevistades,
"escampar el vici de recomptar” dones a equips directius,
taules rodones, governs, cartells de festivals de musica,
premis, etc. és un dels objectius del grup.

Totes les repiulades d'OSLD a actors politics, cinc, sén
de membres d'Esquerra Republicana de Catalunya. Tres
d'aquestes piulades comenten els resultats que OSLD va
detallar durant la seva intervencié a la Comissio d'lgualtat
i Feminismes del Parlament. El grup exigeix que els mitjans
privats que no assoleixin la paritat als espais d'opinid no
rebin subvencions publiques, emparant-se en l'article 25
de la Llei catalana 17/2015, d'igualtat efectiva de dones
i homes. Per tal d'assolir-ho, les activistes entrevistades
van explicar que s’havien reunit amb representants
d'institucions com el Consell de I'Audiovisual de Catalunya,
el Departament d'lgualtat i Feminismes o la Secretaria de
Comunicacié i Mitjans del govern catald. En el moment de
tancar aquesta recerca no s'havia satisfet la demanda
d'OSLD.
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Imatge 3. Repiulada a un article sobre visibilitat de
les dones

11 #onsénlesdones Retweeted
(A\ Ara Maé @agrupacioaramao - 8 Mar
m‘ =) 'Canviarem la historia i reescriurem la vida des de la igualtat. Aquest 8
de marg i tots els que venen, canviem la historia!'

"On s6n les dones?", article de @CatFerrerFlorit amb motiu del #8M.

#Mad #Menorca #diadelesdones

Es Diarte
MARTE 8 5 MARZO D 3022

ON SON LES DONES?

Reconstruir la genealogia de
les dones cientifiques significa

Jerun treball de recuperacio
des

Q 0 16 Q 20

3

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

Imatge 4. Repiulada a una usudria que cita
@onsonlesdones

T4 #Honsonlesdones Retweeted
A¥4) Marta Obia @Vartaobia - 1Jan
& | '@alexiaputellas? | el @FCBfemeni? | la @GarbiMuguruza? | un llarg etc...
ens queda tant encara... @onsonlesdones @donesidies Vergonya de
@MovistarFutbol

H

®) Fitbol en Movistar Plus+ & @MovistarFutbol - 31 Dec 2021

Las 12 campanadas de 2021:
1. Despedida de Messi

2. Liga del Atleti

3. Jon Rahm

4. Anillo de los Bucks

5. Liga del Barga basket

6. Champions del Chelsea

7. Europa League del Villarreal
8. Despedida de Sergio Ramos
9. Adiés del Kun

10. Djokovic

11. Nadal

12. Verstappen

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

El grup va repiular cinc piulades d'usuaris de Twitter.
Algunes esmenten @onsonlesdones. Per exemple, una
usudria denuncia que la premsa espanyola ignora que
Rafael Nadal no és el primer tenista que guanya vint-i-un
grans eslams, perque tres dones ho havien assolit abans.
Una altra piulada que cita @onsonlesdones es queixa que,
a la llista dels millors moments esportius del 2021 feta per
Movistar+, no hi apareix cap gesta protagonitzada per una
dona (imatge 4).

4.2. Abast de l'activitat en linia d'OSLD

La xarxa d'ego d'OSLD a Twitter conté 615 alters, un 39%
dels quals pertanyen a l'ambit de la societat civil (activistes,
organitzacions, individus anonims); un 29% el formen
usuaris vinculats al periodisme (mitjans, professionals), i un
14%, a l'activisme feminista (individus o organitzacions). Un
6% d'alters pertanyen al mén de la politica. Els comptes
vinculats a ERC en sén majoria, set; seguits dels de la
CUP (tres), En Comu Podem (dos), Junts per Catalunya
(un) i el PSC (un). Aixi, doncs, la xarxa d'ego d'OSLD és
majoritariament d'esquerres i independentista. La resta
d'alters son perfils universitaris (8%) o d'activistes d'OSLD
(4%).

Tal com veiem a la taula 1, dels vint usuaris que esmenten
OSLD més cops, tan sols tres pertanyen a comptes de
I'dmbit de mitjans; dos comptes vinculats al periodisme
es troben entre els vint usuaris que més fan magrada a
les piulades del grup, i cap alter del mén dels mitjans cita
OSLD.

La taula 2 mostra com tan sols cinc periodistes es troben
entre els disset comptes que han contestat al grup; cap
compte vinculat a un mitjd o periodista es troba entre
els vint alters que repiulen OSLD. En canvi, en totes dues
taules veiem com els comptes pertanyents a la societat
civil, lI'admbit feminista i l'universitari son els que més
predisposats estan a interactuar amb el grup. També
veiem la predisposicio de les activistes d'OSLD a difondre
el contingut del compte principal.

Entrevistes amb les activistes indiquen que el contacte
amb universitats, associacions de dones o altres entitats
de la societat civil és més aviat esporadic, circumscrit a
campanyes concretes. N'és un exemple la presentacio,
juntament amb diverses associacions de dones migrants,
d'una queixa al Sindic de Greuges per la infrarepresentacio
de les dones, sobretot les racialitzades, als espais d'opinid
mediatics. Per a activistalO, 'actuacio del Sindic “no va tenir
sentit”. Segons explica, el Sindic va preguntar al CAC per la
seva feina i va demanar al Collegi de Periodistes si hi havia
discriminacio laboral als espais d'opinié: “[El Sindic] S'hauria
d'haver adrecat als mitjans de comunicacio [...] per saber
que estaven fent per redregar la situacié de desigualtat”.

A banda de l'activitat ala xarxa d'ego, si fem un cop d'ull a
la xarxa al voltant de l'etiqueta #onsénlesdones veiem que,
atenent a la composicio de la xarxa (figura 1), la conversa
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Taula 1. Usuaris que més esmenten, fan m'‘agrada o citen OSLD. Destacats, comptes pertanyents a l'dmbit dels

mitjans de comunicacio

Mencions M'agrada Citacié
Usuari Ambit Usuari Ambit Usuari Ambit
Minobiscarme Societat civil laura_laurae Societat civil JudithUé4 Societat civil
Lamacarella OSLD ClualLeonor Societat civil carmepovedal Feminismes
Rosaurajx Societat civil AlamoAmor Societat civil Ragini Universitats
anNamManso OSLD mrosabuxarrais Universitats la_garsi Societat civil
BetCat73 Societat civil Dialmantine OSLD laura_laurae Societat civil
deyzaguirre Societat civil Sherreracat OSLD dialmantine OSLD
sherreracat OSLD Rosaurajx Societat civil belbosCK Societat civil
laura_laurae Societat civil Laiateruel Mitjans
LauraHuergaRV OSLD questio982 Societat civil
JudithUé4 Societat civil loteruelo Societat civil
JordiVilarroda Mitjans Marinavivo OSLD
martaroqueta OSLD llambordes Universitats
Catinformacio Societat civil ester_morante Societat civil
FlorenScience Feminismes
silviamural Politica annabelmia Universitats
Viktorbir Societat civil nohihamesqueara Societat civil
maihaviaditque OSLD LluisCasanovas3 Societat civil
Trinitro Politica lamacarella OSLD
Txellbg Mitjans MoVallve Feminismes
lineaamarilla Mitjans MariaThorson Feminismes

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'API de Twitter.

Taula 2. Usuaris que més contesten o repiulen a OSLD. Destacats, comptes pertanyents a 'ambit dels mitjans

de comunicacio

Resposta Repiulada
Usuari Ambit Usuari Ambit
Minobiscarme Societat civil laura_laurae Societat civil
annabelmia Universitats martaroqueta OSLD
Eliduvina Feminismes MartaAymerich Universitats
monserdadenou Mitjans annamariasastre Societat civil
lauragrandej Mitjans Artal181Artal Societat civil
elisendacarod Mitjans susaniye OSLD
Estacadebares Feminismes dialmantine OSLD
Gralcul Societat civil lamacarella OSLD
Elenafonts OSLD Totaltupper OSLD
Davidgonrub Mitjans Arrosambllet OSLD
lamacarella OSLD marinavivo_ OSLD
Som_dones Feminismes sherreracat OSLD
AlamoAmor Societat civil nohihamesqueara Societat civil
GougesOlimpia77 Feminismes vampyCATman Societat civil
lorenaescandell Feminismes Adriagm Univesitats
dialmantine OSLD questio?82 Societat civil
holasoclasandra Feminismes
Calsojorn Societat civil
giselaro55 Societat civil

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'API de Twitter.
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resultant no sembla excessivament polaritzada. Es una
xarxa semblant ala de #Cuéntalo (Robles et al., 2019), llevat
gue en aguesta hi ha usudries que lideren la conversa.

El component gegant de l'etiqueta
#onsonlesdones té 25.259 nodes i conté quatre regions
principals (A, B, C i D). Lagrupacio verda (A) és la més
gran i estd ubicada al centre. Els usuaris més repiulats
inclouen el compte @onsonlesdones i algunes de les i lis
seves membres (@BelOlid, @lizcastro, @taniaverge). La
composicio del grup suggereix que aquesta comunitat és
la més interconnectada i interactiva, perque té distancies
molt curtes entre nodes: vol dir que hi ha forga cohesié
interna i un flux fort d'informacid.

El grup taronja (B) estd format per partits i politiques
d'esquerres i independentistes. Es un grup ben connectat i
dens, perd separat del verd (A). Les usudries més repiulades
d'Esquerra Republicana de Catalunya sén l'expresidenta
del Parlament Carme Forcadell (@ForcadellCarme) i
I'exconsellera Dolors Bassa (@dolorsbassac). Les usudries
més repiulades que en aquell moment pertanyien a la
Candidatura d'Unitat Popular eren el compte del partit,

la xarxa de

@cupnacional, i Mireia Boya (@yeyaboya). Una altra
usuaria destacada és Patrycia Centeno (@PoliticayModal),
periodista especialitzada en comunicacio politica.

El grup blau (C) esta separat de la resta de la xarxa i
s'‘agrupa al voltant de José Zaragoza (@J_Zaragoza_),
llavors diputat del Congrés espanyol pel Partit dels
Socialistes de Catalunya. La cua llarga que surt de la xarxa
principal en direccié descendent podria indicar que es
tracta d'una comunitat estretament connectada, en que
els nodes interactuen més entre ells que no pas amb la
resta de la xarxa.

El grup granat (D) s'articula al voltant del compte de la
Viquipédia (@Viquipedia). Aixd pot indicar que l'etiqueta
#onsonlesdones es va basar a difondre dades i fets. A la
xarxa també hi destaquen nodes mes petits i periferics,
com el compte de I'exbatllessa de Barcelona Ada Colau (@
AdaColau) o la corresponsal a ltalia per a diversos mitjans,
Alba Sidera (@albasidera).

Finalment, cal destacar que la xarxa segueix una
estructura de centre i periféria, en qué el grup d'OSLD
(verd, A) domina la conversa. El grup C (blau) no té gaires

Figura 1. La xarxa al voltant de I'etiqueta #onsénlesdones

Font: Elaboracio propia, amb el suport del Dr. Emanuele Cozzo, a partir de les dades de I'API de Twitter.
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connexions fortes amb la resta de la xarxa, fet que indica
que es tracta d'un grup aillat. El grup B (taronja) si que
interactua amb el grup verd (A), perd se'n manté diferenciat.

Les respostes de les participants indiquen que la
composicio de la xarxa d'ego d'OSLD i la xarxa al voltant
de letiqueta #onsonlesdones i similars reflecteix les
ideologies i contactes al mén fora de linia de les integrants
del grup: algunes d'elles militen o simpatitzen amb partits
d'esquerres catalans, especialment els independentistes.

Les activistes van explicar que els contactes d'algunes
membres del grup es feien servir per convidar figures
rellevants als actes del grup; recaptar signatures per al
manifest fundacional; reservar espais per a les assemblees;
demanar assessorament juridic; demanar que fessin difusio
de certs continguts, i organitzar trobades amb actors clau.
"Als actes de presentacié [dels informes de recompte] he
tirat molt de teléfon. De contactes politics, sindicals... Vaig
portar [nom d'una alcaldessal, perqué volia coneixer [nom
d'una activista d'OSLD]", activista?.

4.3. Relacié d'OSLD amb els mitjans de comunicacié
Llevat d'un cas, tots els periodistes entrevistats coneixien
OSLD. Tots contestaren que no tindrien cap problema
a reunir-s'hi i debatre les seves reivindicacions. Algunes
persones entrevistades en coneixien algunes de les
activistes, sigui perque treballaven amb elles, hi havien
parlat en privat o se'ls havia convidat a algun acte de
l'organitzacié. Per exemple, periodista5 explicd que va
participar en una taula rodona sobre dones amb carrecs
de responsabilitat als mitjans organitzada per OSLD:
"Vaig voler [participar en aquest acte] perqué em
vaig sentir totalment interpellada. Per les dues
bandes, perqué crec que tenen tota la rad i perque
crec que com a responsable, com a gent que
tenim una mica de poder de decisié als mitjans de
comunicacio, el missatge va per a nosaltres també.”

Al'inici d'OSLD, el digital El Nacional va publicar un article
responent a les demandes del grup titulat "On soén les
dones d'El Nacional?” (Piqué, 2017). El mitj&i reconeixia que
OSLD lluitava per una “causa justa”, perd assegurava que
alguna de les critiques que el grup dirigia al mitjd no ho
eren del tot, perqué tenien moltes dones que hi treballaven
com a periodistes i editores, de manera que decidien
qué era noticiable o no: "A El Nacional, les dones, a més
d'opinar, gestionen I'empresa i fan la informacio”.

En aquesta linia, periodistal4 i periodistal7 consideraven
que el fet que OSLD tan sols se centrés en el nombre
d'opinadores simplificava la feina que els seus mitjans
respectius, un diari i un programa de radio, feien per
introduir una mirada feminista als continguts.

"Si sabessin la quantitat de feina que es fa aqui
perque les dones estiguin representades a tots els
nivells, en el tractament de temes que qualsevol

altre diari no tractaria[...], tenim el nombre de lectors
més paritaris del pais. Que tot aixd no es tingui en
compte em sembla una manera de simplificar que
no considera que la nostra feina és molt combativa,
molt conscient i molt dura.” Periodistal4.

Periodistall, d'un digital, i periodistal3, d'un programa de
radio, es van mostrar en desacord amb els criteris d'OSLD
per recomptar opinadores. Periodistal3 no entenia per qué
no comptaven una opinadora que tenia una seccid diaria.
Periodistall suggeri que, en lloc de comptar didriament el
nombre d'opinadores, OSLD es fixés en el total d'opinadors
i opinadores del seu mitjd, perque hi havia homes que
opinaven més sovint que les dones.

Periodista4, periodista5, periodista?, periodistalé i
periodistal7 explicaren que o bé ells o altres membres de
la redaccio tenien present el recompte d'OSLD a I'hora de
pensar en la paritat als seus espais d'opinié. Els entrevistats
descrivien el grup com un “lobby" (periodistal7), una
associacid "amb persones que son influents en els
seus sectors i de reconegut prestigi” (periodistal0), “un
observatori critic de mitjans” (periodista?), una fiscalitzacié
dels mitjans publics que actua “d'efecte mirall i recordatori”
(periodista5) o un grup "que fan que no ens adormim”
(periodistal).

Alguns entrevistats van apuntar que, dins dels seus
mitjans de comunicacid, hi havia dones que feien pressio
per millorar la representacid femenina en el contingut
informatiu. Els que treballaven a la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals van situar la paritat de genere en
el marc de les politiques de millora de la representacio de
les dones adoptades per la institucid a partir del 2022.
Finalment, periodistal0 va observar que les demandes
d'OSLD havien fet forat gracies a la sensibilitat social
creixent al voltant de les gquestions feministes:

“No només a dins de [nom del mitj&r de comunicacidl
hi ha hagut un canvi, sind també a nivell social. Es
evident que la societat cada cop estd més per la
paritat i per defensar els drets de les dones, i cada
cop tothom és més conscient que moltes vegades
els mitjons no hem sigut prou plurals.”

5. Conclusions

La primera pregunta de recerca és: "Quina mena de
practiques digitals fa OSLD, quin impacte cerquen i
quins recursos narratius s'empren per difondre-les?”. El
recompte periodic del nombre d'opinadores als espais
d'opinid dels principals mitjans catalans és un exemple
de proveiment participatiu (crowdsourcing) en l'ambit
de l'activisme de dades, una practica digital bel-ligerant
(George i Leidner, 2019). Seguint la classificacio de
GeorgeilLeidner (2019), podem concloure que, en difondre
els resultats diaris del recompte a Twitter i esmentar a
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cada piulet el mitjd en questid, OSLD espera causar un
impacte en la reputacié del mitjd etiquetat i generar una
resposta emocional i cognitiva en la resta d'usuaris de
la xarxa, tot fent-los particips de la indignacié o alegria
generades pels resultats. Lobjectiu final d'OSLD és
impactar operacionalment en els mitjans, tot forgant-los
a prendre mesures que garanteixin la paritat de genere
als espais d'opinid.

Tenint en compte el nombre de repiulades i magrada
obtinguts pel contingut creat per OSLD durant el
periode andlitzat, podriem concloure, a diferéncia de
Xu i Saxton (2019), que la riquesa en les tactiques de
connexiod i contingut no garanteix més interaccions. El fet
que les piulades que van generar un nombre més elevat
d'interaccions fossin les que parlen d'activitats com ara
anar a manifestacions o participar en programes de radio,
suggereix que OSLD genera més interes quan fa altres
coses gue no sigui recomptar. Seguint les observacions de
Pavan (2017), I'ls d'etiquetes com #8M2022 suggereix que
el grup ubica la seva demanda en relacié amb el moviment
feminista catala.

Pel que fa a les repiulades, el grup difon missatges que
parlen de l'experiéncia de ser recomptadora. Amb aixo
pot buscar generar un impacte emocional, d'empatia,
en els usuaris de Twitter (George i Leidner, 2019) i, tambeé,
reconeixer la feina de les activistes.

Tretze repiulades van ser a periodistes o mitjans de
comunicacié, de les quals la meitat feien referencia a
aparicions d'OSLD als mitjans. Aixd es pot valorar com una
manera de destacar la notorietat del grup a fi de guanyar
poder (George i Leidner, 2019), en aquest cas de pressio,
tot subratllant que els mitjons de comunicacid, I'actor a
qui el grup pretén influenciar, el reconeixen com una font
d'autoritat. Aixi mateix, fer-se resso de l'estudi sobre la
preséncia de dones i persones no bindries als programes de
betevé pot ser una manera de difondre dades, connectar
amb periodistes de betevé o destacar que la feina d'OSLD
és important, car hi ha periodistes que també la fan.

Tal com expliquen Mattoni i Treré (2014), les activistes
poden desenvolupar practiques simboliques a fi de crear
discursos, significats i interpretacions sobre les questions
adregades. Les piulades del recompte creen una forma
de representar la discriminacié de les dones als espais
d'opinio (el semafor) i d'identificar d'una manera clara i
directa el problema de la infrarepresentacié de les dones
(una etiqueta, #onsénlesdones, que també dona nom al
grup). També intenten crear una interpretacio, mitjangant
gifs i etiquetes ironiques —-com #EIVanguardio- sobre el
problema denunciat.

La segona pregunta de recerca planteja quin és l'abast
de l'activitat del grup a Twitter. En relacié amb la xarxa
d'ego, veiem que la majoria d'alters pertanyen a l'ambit
de la societat civil, el periodisme o I'activisme feminista.
El predomini d'aquests tres perfils d'usuari pot ser atribuit

tant als objectius del grup —escarnir o felicitar els mitjans
de comunicacié i visibilitzar el rol de les dones a l'esfera
publica— com a la seva ideologia feminista. Tanmateix, si
analitzem les interaccions (m'agrada, mencions, citacions,
repiulades i respostes) establertes entre OSLD i els alters,
veiem que, tot i que l'estratégia del grup es basa a
interpel-lar els mitjans de comunicacio, hi ha una diferencia
clara entre a qui van adrecats els missatges i qui participa
en la conversa.

Atenent a la composicid per cliusters de la xarxa al
voltant d'#onsodnlesdones, es pot concloure que I'han
promogut, majoritariament, dones que o bé sén activistes
d'OSLD o bé simpatitzen amb la causa feminista;
pertanyen a partits politics d'esquerres, preferentment
independentistes, o son periodistes. A més, la preséncia
d'usuaris amb un nivell alt de centralitat (in-degree), és
a dir, que estan molt connectats amb la resta de nodes,
indica que la xarxa es regeix per una dindmica basada
en la influencia, en qué uns pocs usuaris clau defineixen
la conversa. La majoria sén dones, llevat de @Viquipedia,
@cupnacional i @J_Zaragoza_.

Tant la xarxa al voltant de l'etiqueta #onsdnlesdones
com la dego del grup reflecteixen les preferéncies
ideologiques de les activistes, majoritariament d'esquerres,
majoritariament independentistes, i amb un predomini
d'usuaris que s'identifiqguen com a dones. Aixi mateix, el fet
que les i lis usudries més influents dins del grup d'activistes
d'OSLD (A) siguin persones com ara l'escriptori no binari Bel
Olid, I'exconsellera d'lgualtat i Feminismes, Tania Verge, o
I'activista digital i pel catald Liz Castro, indica que tenir
influencia tant en I'admbit en linia com fora de linia pot ser
un element important per difondre una etiqueta.

Finalment, la tercera pregunta feia referencia a la
influéncia d'OSLD en l'adopcié d'una representacio
paritaria d'homes i dones als espais d'opinié. Amb
l'estrategia d'apel-lar a la reputacié dels mitjans, amb una
comunicacié online, actes a l'esfera fisica o intercanvis
personals entre activistes i mitjons en espais privats,
OSLD ha esdevingut un “lobby”, “un olbservatori public
dels mitjons” o un agent fiscalitzador, en paraules dels
periodistes entrevistats. L'andlisi de les entrevistes mostra
que els editors dels mitjans recomptats coneixen el grup
(llevat d'un cas), que alguns s'han sentit interpel-lats per
les seves reivindicacions, d'altres les han tingut en compte,
d'altres s'’han mostrat en desacord amb els criteris de
recompte d'OSLD i un mitja els ha contestat, publicament,
per escrit.

Segons dades del darrer recompte d'OSLD, corresponent
ala primera quinzena de marg del 2025 (#0nSénLesDones,
2025), dels dinou espais d'opinié auditats, tretze havien
assolit la paritat —al 2016, només dos dels espais estudiats
I'havien assolit. Tots els espais recomptats de la CCMA, els
de betevéiels de TVE Catalunya, dos dels tres de RACTi els
mitjans El Nacional, Vilaweb i El Punt Avui, I'havien assolit.
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Els espais d'opinié auditats que resten per assolir la paritat
sén d'empreses privades (La Vanguardia, Ara, El Periddico,
Nacid Digital, El Mén i El mén a RACT) i la gran majoria son
o bé diaris en paper o bé mitjans digitals.

Alguns dels periodistes entrevistats van apuntar que
les reivindicacions d'OSLD havien trobat espai en una
societat catalana que, al menys fins a I'embat reaccionari,
era sensible a les questions feministes. D'altres van explicar
que dins dels seus mitjans hi havia hagut iniciatives, bé
individuals o bé corporatives, per incrementar la presencia
de dones als continguts.

Aixi, doncs, les dades de l'informe i les observacions dels
periodistes suggereixen, en la linia de I'observacié de Treré
(2019), que l'efectivitat de I'activisme hibrid estd marcada
pel seu context social i politic, car l'estrategia d'OSLD,
sobretot als inicis, va confluir amb un auge del moviment
feminista i amb els esforgos dins de les redaccions per
visibilitzar el rol de les dones.

6. Discussio

De l'andlisi de cas d'OSLD se n'extreuen dues conclusions
d'interes per al debat sobre limpacte de l'activisme
feminista en les rutines periodistiques i la generacié de
conversa publica sobre questions feministes.

La primera és la importancia d'estudiar els activismes
feministes tenint en compte la interrelacié entre les
esferes digital i fisica en el desenvolupament de les seves
accions i en l'avaluacié del seu impacte. Aixo requereix la
combinacié de métodes quantitatius i qualitatius, a fi de
triangular-ne els resultats.

Per exemple, l'andlisi quantitativa de les interaccions
que OSLD estableix amb els usuaris de Twitter, aixi com
del nombre de repiulades a les publicacions dels resultats
del recompte, podria fer-nos concloure que els mitjans no
se senten interpel-lats per les reivindicacions del grup, car
tendeixen a interactuar-hi poc, i que, en general, la paritat
als mitjans de comunicacié no interessa gaire.

Tanmateix, les entrevistes amb els editors dels mitjans
recomptats pel grup mostren que la majoria el coneixen,
alguns han parlat amb activistes de l'organitzacid, i
d'altres, fins i tot, han participat en els actes organitzats
pel grup. Daltra banda, si bé les entrevistes amb les
activistes han revelat que els contactes amb agents del
mon de les universitats, la societat civil o els feminismes no
son prioritaris, agquests publics sén els que més interactuen
amb el contingut en linia publicat pel grup.

La centralitat d'OSLD en l'etiqueta
#onsoénlesdones mostra que el grup també es percep com
un agent que lluita per visibilitzar les dones més enlla dels
espais d'opinid. Tanmateix, les dades mostren que aquesta
visibilitat és limitada, forga circumscrita a comunitats amb
caracteristiques semblants a les de les activistes del grup.

D'altra banda, el fet que hi hagi usuaris que s'hagin sumat

la difusid de

alainiciativa de recomptar dones suggereix que el grup ha
fomentat I'adopcid de practiques activistes. Es a dir, hi ha
practiques reivindicatives i de protesta que poden generar
un efecte participatiu (Mattoni i Treré, 2014) i que poden
contribuir a canviar percepcions socials sobre certes
questions (Sampedro, 2021). Aixd suggereix una possible
linia d'investigacié: fins a quin punt les practiques digitals
dels activismes feministes contribueixen a l'alfabetitzacio
mediatica de la ciutadania.

La segona conclusié és que l'activisme feminista no es pot
llegir només com una relacié de pressid cap a uns actors
determinats, aillada de tot context politic, economic o
social, reduible facilment a unes estrategies en linia i d'altres
fora de linia: en el cas que ens ocupa, d'assenyalament
directe a Twitter i d'emprar el prestigi adquirit en I'dmbit
activista i d'organitzacid per exercir pressid en actes o
trobades, a porta oberta o tancada.

Es aqui on s'ha desmentar la principal limitacié de
l'estudi. Els mitjans recomptats per OSLD representen
una petita mostra del sistema medidatic catald: la majoria
tenen seu a Barcelona i son d'abast nacional. Una futura
linia d'investigacié podria analitzar l'impacte de certes
iniciatives feministes en mitjans de comunicacié d'ambit
comarcal o local. Aixd aportaria un coneixement molt
rellevant, perque els resultats d'aquest estudi suggereixen
la necessitat de situar l'activisme feminista en 'dmbit
periodistic en relacid amb les dindmiques i les relacions
dins de les redaccions periodistiques, atenent a les seves
politiques empresarials; d'identificar quins professionals de
cada redaccid poden ser aliats per impulsar els canvis, i
de detectar possibles aliances amb actors de fora dels
mitjans —a les universitats, a la societat civil, amb altres
feminismes.
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Resum

El negacionisme climatic a Espanya és minoritari, tot i que
s’hi aprecia un nucliimportant que es resisteix a admetre,
simés no, la urgencia d'actuar davant el fenomen. L'article
mostra els resultats d'un estudi empiric -a partir d’'una
estrategia de recerca mixta que fa servir enquesta amb
questionari estandarditzat iun metode grupal concret que
hem denominat grups interpellatius- de les empremtes
del negacionisme climatic des de tres aspectes: a) la
fixacié de les opinions distants amb el canvi climatic; b) la
relacio diferencial amb els mitjans de comunicacié entre
els qui mostren algun grau de distancia, i c) el paper dels
mitjans de comunicacié com a referencia per fonamentar
les expressions de distancia.

Paraules clau
Negacionisme, cascada informativa, grups interpel-latius,
mitjans de comunicacid, canvi climatic.

Abstract

Although climate denialism in Spain is a minority view,
there is an important core group that resists the idea of
the need to act urgently against this phenomenon. This
article presents the findings of an empirical study based
on a mixed research strategy involving a standardised
questionnaire survey and a specific group method that
we have termed interpellative groups. The study examines
the presence of climate denialism from three perspectives:
a) formation of distant opinions on climate change; b)
differential relationships with the media among those who
exhibit some degree of distance; c) the role of the media
as a reference in substantiating expressions of distance.

Keywords
Denialism, information cascade, interpellative groups,
media, climate change.
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Introduccid

Si partim de la seva definicié com a rebuig al que és
acceptat de manera general, ja sigui un esdeveniment, un
fenomen o un procés, qualsevol negacionisme és minoritari
des de la perspectiva de l'estat de I'opinid publica d'una
societat. Aquesta mena de vocacié de minoria origindria,
que té les claus que descobreixen alld que altres creuen de
manera ingénua (Francescutti, 2024), pot constituir, pero,
el focus perqué es gestin dubtes en les posicions socials
menys definides respecte de l'objecte (esdeveniment,
fenomen, procés). Dubtes que tendeixen a expressar-se
de manera diferent al negacionisme original o ontologic
(que es limita a negar I'existéncia del fet) i que es difuminen
en una pluralitat de posicions i expressions, centrades
en especial a negar part de les seves caracteristiques
essencials. El que es trobava reduit a un grapat de
militants combatius contra el consens, s'estén en forma de
dubte paralitzador entre els qui configuraven el consens
maijoritari. Potser no s'estengui el nombre de negacionistes
en sentit estricte o ontologic, pero si, segons el fenomen, el
de la categoria de negacionistes que no neguen tot.

Amb relacié al canvi climatic, que és el fenomen central
d'aquest treball, el dubte generat pot acabar per
travessar-nos a tots, com indiquen Washington i Cook
(2011:3). Ara bé, si l'extensid del dubte -davant afirmacions
forga consolidades pel sistema de la ciencia- es troba ja
en els conflictes mediambientals inicials, la multiplicacio
d'actors en el sistema de comunicacié, amb especial
protagonisme de xarxes socials i blocs especifics, i
el requeriment de mesures concretes per afrontar el
problema, semblen alimentar l'estat de dubtes, davant les
evidencies empiriques mateixes.

Es justament en el nexe que vincula els mitjans de
comunicacié amb posicions de -almenys- distancia
respecte del canvi climatic on se situen les indagacions
d'aquest article. A partir dels resultats d'una recerca
empirica’ que articula métodes quantitatius amb métodes
qualitatius, ens centrem en aquest nexe. Primer, intentant
donarcompte de I'us diferencial de mitjans de comunicacié
entre posicions de caire negacionista. En segon lloc, i ja
focalitzats en les posicions socials que mostren dubtes
respecte del canvi climatic, en el paper que pren la
referencia als mitjans.

Una observacid empirica que ha permes registrar
empremtes del procés de l'atencié i la interpretacio
selectives dels continguts mediatics amb relacié al
canvi climatic. Es pot parlar aixi d'un eco que serveix per
manifestar-se distant respecte del fenomen del canvi
climatic i les mesures que requereix, sense que aqixd
exigeixi identificar-se o simplement manifestar-se com
a negacionista. Part de la mostra consultada es fa resso,
prenent com a referencia els mitjans de comunicacio, del
dubte i de la manca d'urgéncia en les accions respecte

del canvi climatic. Ara bé, no sembla que sigui tant el ressd
que troben els continguts de mitjans de comunicacio,
amb relacié a aquest tema, en aquesta part distant de la
societat, com que la referencia als mitjans serveix per fer-
se resso dels seus dubtes. Aixi és com funciona la cambra
d'eco, matisant una mica les propostes de Sunstein
(2003, 2009), de qui prenem especialment el concepte de
cascada, ja que el procés pren la forma d'una cascada
del dubte. Uns dubtes respecte del canvi climatic que han
arribat a fomentar la polaritzacié de la societat al voltant
del fenomen (Dunlap et al., 2016; Hochschild, 2018:33). Als
Estats Units, on s'han fet més recerques sobre les bases
socials del negacionisme, els resultats de les enquestes
d'opinid n'estimen la preséncia entre el 20% i el 30% de la
poblacié.

Situant-nos en el nostre espai, convé assenyalar que
el negacionisme climatic a Espanya es pot considerar
minoritari, tot i que manté una proporcié notable, lluny de
minvar amb el pas del temps. Resultats de les enquestes
de la FECYT (2023, 2025) i del CIS mostren tendéncies
destacables a certa distancia social del fenomen: el
percentatge dels menys preocupats pel canvi climatic ha
sobrepassat el 28% l'octubre del 2024 (estudi num. 3478 del
CIS) i presenta una mitjana del 24% durant aquell any.

Hi ha rastres de creixement de posicions que es poden
considerar com -almenys- critiques amb la presentacio
que la major part dels experts fan del canvi climatic i les
seves consequencies. Tenint en compte, com un indici molt
indirecte (Ramos i Callejo, 2022), el grau de preocupaciéd
sobre el canvi climatic, s'observa que al voltant d'un quart
de la poblacié espanyola de més de 18 anys es mostra
distant del fenomen. Una evolucié que no sembla una
qlestio transitoria (Garcia 2024:332). Aixo fa que calgui
considerar com a l'observacié socioldgica
d'aquest nucli de l'opinié publica espanyola i, en especial

rellevant

i com es fa en aquest treball, el nexe existent amb els
mitjans de comunicacio.

Lampliaci6 expressiva en
negacionisme del canvi climatic

l'estratégia del

La introduccié del dubte respecte del canvi climatic ha
anat ampliant lI'espectre del negacionisme. Es difumina en
una varietat d'expressions que eviten identificar-se amb
el negacionisme original o ontoldgic, aquell que es limita
a rebutjar l'existencia del fenomen. Aixi, analitzant mitjans
de comunicacid i propostes de politiques publiques,
Lamb et al. (2020) plantegen la preséncia de fins a dotze
tipus de discursos, que configuren quelcom meés que el
negacionisme. Se'n denomina obstruccionisme o, sobretot,
retardisme (delayism), subratllant aixi la seva vinculacid
amb l'objectiu de retardar les politiques de lluita contra
el canvi climatic. En la mesura que aguestes concrecions
estenen el negacionisme original, ara centrant-se en algun
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dels seus perfils definitoris, preferim continuar denominant-
lo negacionisme i, per matisar, negacionisme gris.

Son  diferents linies d'un negacionisme climdtic que
reinterpreten el negacionisme original. Ja no se'n
nega l'existencia, nucli dur del negacionisme, sind que
reinterpreten o directament posen en dubte algunes de les
seves caracteristiques. Aixi, en lloc de: a) prendre'l com a
amenaga devastadora, es reinterpreta com un fenomen
potencialment beneficids, del qual es poden derivar
avantatges (Washington i Cook, 2011); b) admetre'l com a
efecte de I'accié humana, es reinterpreta com un fenomen
autdonom o natural (Rahmsfort, 2004); ¢) assumir-lo com un
problema que han d'aturar les societats de manera urgent,
es reinterpreta com a poc urgent o impossible d'aturar, a la
qual cosa, com a molt, només cal adaptar-se (Dryzek et
al., 2013; Capstick i Pidgeon, 2014; Mann, 2021), o d) situar-
lo com a vertebrador de les politiques publiques i els seus
pressupostos, se'n destaca el cost alt en clau de benestar
social i creixement economic.

Davant l'acumulacié d'evidéncies, vivencials i cientifiques,
que fan poc sostenible la negaci¢ de I'existéncia del canvi
climatic, el negacionisme deriva en altres expressions, que
alimenten el dubte i, sobretot, les resistencies potencials
dels ciutadans a l'accié. Variacions expressives del
negacionisme que es tendeix a atribuir a l'accidé de focus
interessats (corporacions energétiques, think tanks, etc.
(Dunlap i Jacques, 2013) o posicions politiques (Lamb et al.,
2020), que utilitzen els mitjans de comunicacié de manera
instrumental.

El que és interessant per a aquest treball son les
investigacions que observen com el negacionisme
s'introdueix en l'agenda publica i trenca el consens
anterior (Skocpol, 2013; Antonio i Brulle, 2011, De Pryck i
Germenne, 2017). Es aqui on el treball dels mitjans en la
difusié del negacionisme climatic es fa, fonamentalment,
a partir del suport a persones no expertes en el camp,
perd amb la jaqueta de cientifiques (Klein, 2015; Lahsen,
2008 i 2013; Oreskes i Conway, 2018; Young i Fitz, 2020):
editorials que publiquen els seus llibres i revistes (Dunlap i
Jacques 2013); mitjans de comunicacio tradicionals que es
fan resso de les seves propostes i els donen una empremta
de respectabilitat (Boykoff 2013; Boykoff i Boykoff, 2004,
Elsasser i Dunlap 2013; Mayer 2012) i les xarxes socials
(Jacques i Knox, 2016) en les quals prenen protagonisme
blogs negacionistes actius (Coan et al., 2021, Sharman,,
2014).

Es tracta de recerques de gran interes que aborden
les formes del negacionisme prenent com a objecte els
discursos o els continguts dels mitjans de comunicacio. A
Espanya, on s'ha constatat el protagonisme creixent de
l'assumpte del canvi climatic als mitjans (Rodrigo-Cano i
Ferndndez-Muerza, 2024), son escasses les publicacions
que han abordat el nexe entre negacionisme i els nostres
mitjans de comunicacio (Martin-Sosa i Jiménez Gomez,

2021). Dins d'aquest nexe, aqui el punt d'atencié es trasllada
dels mitjans a les posicions propies que podem definir
com a negacionistes o, almenys, amb dubtes respecte del
canvi climatic, que es manifesten en el que hem denominat
economia expressiva del negacionisme del canvi climatic.

L'objectiu d'aquesta recerca és fixar la relacid entre les
diferents posicions negacionistes —partint de la inicial mera
negacié del fenomen- i preguntar-nos quins mitjans de
comunicacio utilitzen, amb cardcter diferencial, aquells que
mantenen alguna de les posicions negacionistes o dubten
o tenen incerteses rellevants sobre alguns dels trets actuals
de fenomen del canvi climatic -sostinguts per I'admplia
majoria de membres del sistema de la ciéncia-, com ara
l'antropogénesi, els seus efectes negatius d'importancia
alta i greu o la necessitat de mesures urgents en la lluita
contra el seu aveng, encara que siguin costoses.

Metodologia

El material empiric procedeix d'una recerca el disseny de
la qual va articular métodes quantitatius i qualitatius. Aqui,
la perspectiva qualitativa es concreta en nou experiencies
grupals a les quals hem denominat grups interpel-latius, les
caracteristiques i els perfils dels quals sén els seguents:?

1. Dones/homes ocupats (40-50 anys), de classe
mitjana-mitjana, residents a l'drea metropolitana de
Madrid i amb fills entre 8 115 anys.

2: Dones/homes estudiants universitaris (19-23 anys), en
disciplines no relacionades amb el medi ambient i residents
a Madrid (ciutat).

3. Dones/homes treballadors en grans o mitjanes
empreses (30-40 anys), que duen un minim de 2 mesos
buscant canviar d'habitatge. La meitat, residents ala ciutat
de Madrid. Laltra meitat, a la seva area metropolitana.

4: Dones de classe popular en situacié d'atur (35-45
anys) i residents a la ciutat de Madrid.

5: Dones/homes jubilats de classe mitjana urbana (68-
75 anys) i residents a Madrid (ciutat).

6. Dones/homes estudiants universitaris de grau de
ciéncies i enginyeries (19-22 anys), i residents a Valéncia.

7. Homes, mitjans empresaris (30-40 anys) i residents a
Valencia.

8: Dones, mestresses de casa, de classe mitjana (40-50
anys) i residents a Valéncia.

9: Dones/homes representants d'empresaris, membres
actius del moviment ecologista i residents a Valencia.

10: Noies adolescents participants en manifestacions
d'Extinction Rebellion, o de Fridays for Future o en vagues
climatiques (15-17 anys) i residents a Valéncia.

Els participants de tots els grups van mantenir reunions
en sales habilitades per a aixd. En el cas de Madrid,
es va comptar amb el lloguer de la sala de linstitut
Centro de Reuniones. A Valencia, es va disposar d'una

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026

33



34

L'Us dels mitjans de comunicacio pel negacionisme gris a Espanya: acusant el missatger

J. CALLEJO

sala dissenyada per a aquest tipus d'experiéncies a la
Universitat de Valéncia. Totes les reunions en aquestes dues
ciutats es van fixar d'acord amb raons pressupostaries,
ja que l'equip estava format per professors de diferents
universitats de Madrid i de la Universitat de Valéncia, pero
amb la justificacié que aixi s'abastaven, i de manera polar,
els criteris de: clima (continental/mediterrani), proximitat
al mar (distaincia/rodalia) o experiéncies de desastres
climatics. El material verbal produit durant les reunions
va ser transcrit per transcriptors professionals, i I'equip
d'investigacio en va repassar la literalitat, amb l'acarament
amb els registres en audio.
Aturant-noseneldissenydeladindmicaqueesvaplantejar
a aquests grups, va adoptar caracteristiques relativament
diferents dels métodes grupals de recerca social més
coneguts: els grups de discussié i els grups focalitzats. Es
plantejaven com a experiéncies en qué s'esperava que
les manifestacions de representacid del canvi climatic,
del futur o dels dubtes respecte del canvi climatic,
sorgissin de la interpel-lacié directa entre els participants
i, sobretot, perque, després d'una primera fase oberta de
la dindmica, s'interpel-lava de manera directa —per part de
qui tenia la responsabilitat de moderar- els participants
sobre el grau d'implicacio en les seves manifestacions i en
potencials mesures o politiques publiques a desenvolupar
per afrontar el repte del canvi climatic. Un cop entrada la
dinamica en la logica de les interpel-lacions, es convidava
que cadascun dels participants interpellés els altres
participants. Un canvi en la dindmica que, d'una banda,
significa cert trasllat del centre del treball del grup
des de l'objecte —en aquest cas, el canvi climatic- a la
implicacié de l'accié dels participants, amb l'objecte, amb
questionaments com: “fins a quin punt qixd que has dit,
tu...?", "tu/vosaltres ho faries?”, “ell/ella ha dit aixd, que li
preguntaries?”, etc. D'altra banda, per agilitzar aquesta
dinamica interpel-lativa —en lloc de la dindmica consensual
(grups de discussid) o objectual (grups focals)- es va
reduir el nombre de participants a quatre o cinc, que, a
més d'una posicid relativament homogeénia en 'estructura
social, tenien alguna caracteristica oposada, potencial
font de divergencies en alguns dels grups: residencia en
ciutat, davant residéncia en area metropolitana; petits
empresaris i ecologistes, vegetarians i omnivors. Cal tenir
en compte que els objectius principals de les dinamiques
eren els matisos diferencials en la representacié del canvi
climatic, els dubtes o les incerteses existents pel que fa
a les caracteristiques del canvi climatic i lI'aproximacio
al grau d'implicacié o de debat que suscitaven diferents
tipus de mesures de lluita contra el canvi climatic.
Assumint que el negacionisme gris compta amb menys
legitimaci¢ social per manifestar-se publicament —-menys
que el reconeixement de totes les caracteristiques que
de manera dominant ha formulat la ciencia sobre el canvi
climatic, la identificacié abstracta amb la preocupacio

pel fenomen o la necessitat d'assumpcid de mesures
per enfrontar-s'hi- la dindmica interactiva genera un
context de situacié apropiat perque aflori. Sorgeixen aixi
arguments que justifiquen la distancia amib el grau més baix
d'identificacié amb el fenomen, les seves caracteristiques
diverses o amb les seves mesures potencials.

Les experiencies grupals es van desenvolupar abans que
l'enquesta amb questionari estandarditzat, ja que una de
les finalitats de l'articulacié metodologica era que l'andlisi
del material verbal produit pels grups, i fins i tot part
d'aquest material (frases, expressions), servis per construir
el questionari. El treball de camp va tenir lloc entre el quart
trimestre del 2019 i el primer trimestre del 2020.

El qUestionari va ser aplicat telefonicament a una mostra
de 2.005 persones majors d'edat residents a Espanyaq,
amb estratificacid proporcional per provincies. Lerror de
mostreig, sota el supdsit de mostreig aleatori simple, és
de +/- 2,19% per al conjunt de la mostra i amb un nivell
de confianga del 95%. Els membres de la mostra van ser
seleccionats de manera aleatoria per quotes d'edat, sexe
i activitat. La taula 1 ofereix la distribucid final de la mostra.

El qUestionari constava de 24 preguntes, amb una
durada mitjana de 29 minuts i mig. El treball de camp
va tenir lloc entre maig i juny del 2020. Els resultats del
questionariens han servit principalment per fixar posicions
relativament distants respecte del canvi climatic i I'Us
de mitjans de comunicacio, en els quals els subjectes
obtenen informacié sobre el canvi climatic.

La pregunta 16 és la que ens serveix com a proxy
de la distancia al canvi climatic: “Els diferents paisos
han respost amb estats d'alarma o d'emergéncia al
coronavirus. Creieu que s'ha d'actuar de la mateixa
manera respecte del canvi climatic?” Com es pot apreciar,
és una pregunta que, intentant fer de la necessitat virtut,
se situa en el context de la crisi del coronavirus. Doncs
bé, el 15,6% va respondre que no i el 51%, que el canvi
climatic no exigia mesures urgents. Un 20,7% del total de
la mostra que té el seu reflex en la distribucié de respostes
a altres preguntes del questionari. De fet, en la primera
aproximacio al tema del canvi climatic realitzada a la
pregunta 8, que demana a les persones entrevistades,
després de ser questionades sobre diferents actituds cap
al futur, si poden dir “el seu grau de preocupacioé (entre 10,
molt preocupat/ada, i O, res preocupat/ada o no tinc ni
idea d'aixo) respecte dels aspectes segiients”,* en aquest
20,7% que es distancia de la urgencia de les mesures
contra el canvi climdatic, la proporcié dels que mostren un
grau de preocupacio per sobre de 7 respecte del canvi
climatic és del 68,3%, davant el 85,3% dels que consideren
urgent I'actuacio davant el fenomen. Tenint en compte la
distribucié de les respostes de la mostra a aquestes dues
preguntes, s'obté un 6,6% que es troba relativament poc
preocupat pel canvi climdtic i que no considera urgent
I'actuacio. Un percentatge que, és clar, és minoritari, ja
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Taula 1. Distribucié de la mostra per variables sociodemografiques (percentatge en vertical a cada variable)

SEXE Home 471%
Dona 529%
EDAT 18-24 anys 1,0%
25-34 anys 13.9%
35-44 anys 194%
45-54 anys 191%
55-70 anys 192%
Més de 70 anys 17.6%
HABITAT Menys de 50.000 hab. L4,7%
De 50.001 a 100.000 hab. 14,0%
De 100.001 a 500.000 halb. 24,2%
Més de 500.000 hab. 17,0%
ESTUDIS Sense estudis (estudis primaris sense acabar) 6,2%
Primer grau (Certificat escolar, EGB 1a etapa, més o menys 10 anys) 15,2%
Segon grau 1. cicle (Batxillerat elemental —16 anys—, 1r i 2n ESO, FP 1) 14,6%
Segon grau 2n cicle (FP 2, Batxillerat, BUP, 3ri 4t ESO, COU, Tri 2n Batxillerat) 30,1%
Tercer grau 1. cicle (enginyeria técnica, escoles universitaries, arquitectura 1,6%
técnica, peritatge, magisteri, ATS, etc.)
Tercer grau 2n cicle (universitat, llicenciatura superior, facultats, escoles 22.1%
tecniques superiors, doctorats, etc.
ACTIVITAT Feina 53,0%
A l'atur, havent treballat abans 14,5%
A l'atur, a la recerca de la seva primera feina 0,2%
Estudis 2,7%
Treball domestic 3.4%
Pensionista/jubilat 26,2%
CLASSE SOCIAL | Classe alta 1,1%
SUBJECTIVA Classe mitjana-alta 12,3%
Classe mitjana - mitjana 40,6%
Classe mitjana -baixa 20,0%
Classe baixa 259%

Font: Projecte INCERCLIMA.

que es troba entre el 2,4% que el CIS situa mantenint que
el canvi climatic no és consequéncia de 'accié de I'hnome
(estudinum. 3398, marg del 2023) i el 8,2% que opina que el
canvi climatic no existeix (estudi num. 3362, abril del 2022).

Resultats
1. La diferéncia en I'Gs de mitjans

Després de la transformacio de categories presents en les
variables del guestionari utilitzat, s'han obtingut dos perfils
que es poden considerar oposats. D'una banda, els que
perceben el canvi climatic amb certa despreocupacid i no
el consideren un assumpte sobre el qual calgui actuar de
manera urgent: el 6,6% del total de la mostra. De l'altra, els
que perceben el canvi climatic amb preocupacié icom una
cosa urgent: el 51,3% de la poblacid. Doncs bé, la relacié

amb els mitjons de comunicacié d'aquestes dues noves
categories s'observa des de dues perspectives: els canals
referits sobre recepcio d'informacioé en relacié amb el canvi
climatic i la confianga en diferents mitjons de comunicacié
com a transmissors d'‘aquest tipus d'informacid.

La primera aproximacié assumeix com a hipotesi que les
fonts d'informaci¢ utilitzades poden ser a la base de la
construccioé de les posicions respectives. S'aborda a partir
de I'andlisi de la resposta a la pregunta 10 del questionari
que demana a cada persona entrevistada: “si ha rebut
informacié sobre el canvi climatic i les seves consequéncies
a través de.. [es van presentant de manera rotatdria
diferents mitjans]”. Els resultats sén els que apareixen a la
taula 2.

A la major part de les fonts d'informacié potencials
plantejades, els qui perceben el canvi climatic amb
preocupacié i com una cosa urgent tendeixen a utilitzar-
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Taula 2. Canals a través dels quals s’ha rebut informacié sobre el canvi climatic i les seves conseqiiéncies, segons
posicié respecte del canvi climatic (percentatge que ha rebut informacié a través d'aquest canal)

Despreocupats Preocupats

i sense urgencia i amb urgencia
Noticies en televisio 81,8% 898%
Diaris (en paper o internet) 68,2% 76,2%
Radio 591% 66,5%
Facebook 45,5% 491%
Twitter 27,3% 28,4%
Telegram 24.2% 17.0%
WhatsApp 34,1% 38.9%
YouTube 409% 46,0%
Altres xarxes socials (altres que les anteriors) 31,1% 31,6%
Documentals (en cinema o televisio) 64,4% 80,6%
Revistes de divulgacio cientifica (Muy Interesante, 43.2% 51,2%
Investigacion y Ciencia, Quo...)
Revistes cientifiques/Llibres cientifics 45,5% 496%
Conferencies, xerrades publiques d'experts o expertes 341% 40,0%

Font: Projecte INCERCLIMA.

les més. Els despreocupats i sense urgencia en l'accid
refereixen en menys proporcid I'Us de fonts per a la
recepcioé d'informacio sobre el canvi climatic. La diferencia
és especialment destacable en el cas de documentals en
cinema o televisio, amb més de 16 punts percentuals, i de
fonts més comunes, com les noticies de televisio i els diaris,
amb 8 punts percentuals.

Tenint en compte el que s'ha exposat, les diferéncies
inverses cobren rellevancia: les fonts referides en una
proporciéd més elevada pels distants del canvi climatic.
Es el cas de la xarxa social Telegram, amb més de
7 punts percentuals de diferencia. Utilitzada com a
font d'informacié sobre el canvi climatic pel 17% dels
preocupats, puja al 24,2% dels distants respecte del canvi
climatic. Des d'aquesta observacié caldria dir que no és
tant I'Us de les xarxes socials online en general el que es
pot connectar amb posicions de distancia respecte del
canvi climdatic, sind xarxes socials online especifiques,
com passa amb Telegram. Aixo si, Telegram també és la
xarxa social online de la qual, entre les anomenades all
guestionari, es rep menys informacio sobre el canvi climatic.
No obstant aixo, cal tenir en compte que la referencia a
altres mitjans (televisio, diaris, radios) es fa sense marca
(cadena o capcalera), per la qual cosa 'andlisi no deixa
de ser una aproximacié superficial a la diferéncia en la
recepcio d'informacié de dos perfils diferents respecte del
canvi climatic.

El grau de confianga que es té en els diferents canals a
través dels quals es rep informacié sobre el canvi climatic
també marca diferencia entre els dos perfils. Com mostra la

taula 3, els distants respecte del canvi climatic assenyalen
menys confianga en aquests mitjans, fins i tot respecte de
Telegram. Tot i que compta amb més proporciéd d'usuaris
entre els distants, la confianga en aquesta xarxa social
online obté una mitjana similar a l'assenyalada pels més
preocupats amb el canvi climatic, ja que tot just els separa
6 centésimes.

Per a distants i implicats, el canal de més confianga el
constitueixen les conferencies o les xerrades publiques
d'experts. No obstant aixo, els més preocupats assimilen
la confianga que donen als documentals (en cinema o
televisio), una font que ja s'havia mostrat rellevant en la part
qualitativa de la recerca, especialment quan va ser referida
de manera espontdnia pel grup de jubilats de Madrid.

Les xarxes socials online son les que obtenen els graus
de confianga més baixos entre tots dos perfils. YouTube és
la que presenta més mitjana de confianga entre tots dos
perfils. Telegram és la que menys confianga rep. Cal tenir
en compte que la pregunta sobre la confianga a aquestes
fonts d'informacié sobre el canvi climatic es fa a tota la
mostra, amb independéncia que la facin servir. Quan es té
en compte els seus usuaris respectius de manera exclusiva,
la puntuacié de la mitjana de confianca puja al 4,81 entre
distants i al 5,05 entre implicats. No obstant aixd, aqui cal
destacar que, entre els primers —despreocupats, sense
urgencia en l'actuacié i usuaris de Telegram per informar-
se del canvi climatic- aquesta puntuacié és superior a la
donada a les noticies de televisid (4,75), Facebook (4,69),
Twitter (4,69), WhatsApp (4,56), YouTube (4,59) o altres
xarxes socials (4,56).
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Taula 3. Grau de confianga en diferents canals per a la recepcié d'informacié sobre el canvi climatic, segons posicié

respecte del canvi climatic (mitjana, entre 0i10)

Despreocupats i Preocupats i amb

sense urgencia urgencia
Noticies en televisid 5N 6,51
Diaris (en paper o internet) 5,48 6,50
Radio 579 6,56
Facebook 3,66 394
Twitter 3,47 3,62
Telegram 3,10 3,16
WhatsApp 3,67 3,72
YouTube 391 4,40
Altres xarxes socials (altres que les anteriors) 3,49 3,78
Documentals (en cinema o televisio) 6,00 726
Revistes de divulgacio cientifica (Muy Interesante, 6,02 702
Investigacion y Ciencia, Quo...)
Revistes cientifiques/Llibres cientifics 6,63 720
Conferéncies, xerrades publiques d'experts o expertes 6,40 726

Font: Projecte INCERCLIMA.

En linies generals, el dibuix del nexe amb els mitjans en
tots dos perfils és bastant semblant: a) fonts de poc Us,
perd en els qual hi ha una confianga dmplia: conferencies
d'experts, revistes de divulgacid i revistes cientifiques;
b) fonts de poc Us —per sota del 40%- i de relativa poca
confianga general: Telegram, Twitter i WhatsApp; ¢) fonts
amb una mica més d'us i confianga: YouTube i Facebook,
i d) fonts més extensament utilitzades, tot i que amb una
confianga igual o inferior a les del tipus a: noticies de
televisio, diaris, radio i documentals, sent aquesta ultima
categoria especifica la que més diferencia distants de
preocupats, ja que els documentals sén més utilitzats i
obtenen més confianga entre els segons.

2. Larecepcio de les noticies sobre el canvi climatic

La referencia a fonts d'informacidé sobre el canvi climatic ha
estat molt present en les dindmiques grupals realitzades.
Especialment en la fase més oberta i menys directiva
d'aguestes dindmiques, amb el que aixo té d'indici de
rellevancia. Cal apuntar que en aquesta exposicido de
I'andlisi realitzada s'hi destaquen més els sentits en comu
produits per les posicions distants -i no tan distants-
presents en els grups, que les diferéncies entre unes
posicions i categories socials i altres.

En una primera aproximacio, sorprén el que es pot
considerar una paradoxa respecte de I'avaluacié de la
informacié disponible sobre el canvi climatic. Situacié
paradoxal quan, fins i tot els grups més informats i
menys distants respecte del canvi climdtic, com és el

d'adolescents valencians, es consideren en estat de deficit
informatiu respecte del canvi climatic: "que yo tampoco
estoy lo suficientemente informada” (grup 10). Sembla que
mai hi ha prou informacié. En un grup que es considera
forca informat, com denuncia l'inici mateix de la frase:
"que yo tampoco..", com una adverténcia al receptor de
I'enunciacio.

Hi ha oferta d'informacid sobre el canvi climatic i, alhora,
hi ha una manca d'informacié sobre el canvi climdatic,
segons reconeixen els participants en les reunions. Una
manca d'informacié que, de manera acusadora, les
posicions menys distants respecte del canvi climatic situen
en la voluntat —"voler"- dels distants. Hi ha informacié. Una
altra questié és que es vulgui rebre: “...pero a dia de hoy, si
no sabes una cosa es porque pasa delante y... o sea, no
quieres... tienes todas las herramientas para poder saberlo
y estar informado sobre lo que pasa” (grup 6).

El nexe amb la informacié sobre el canvi climatic és
complex, ja que, alhora que se'n reconeix la disponibilitat,
fins arribar a ser caracteritzada com a abundant, es
dibuixa com una informacié que costa rebre. Com es diu
en el fragment seglient, com una informacié que no arriba.
No arriba on? A l'interior. Una manca d'arribada de la qual
es responsabilitza tant als mitjans com als receptors: "Hay
mucha informacion, pero como que la gente no interioriza.
O seq, no.. porque, a veces, te pones analizar y dejan
ese andlisis en una parte muy superficial. No ahondan”
(grup 8). On no sembla arribar és a la consciencia. Es una
informacié que no aconsegueix la conscienciacio, terme
utilitzat pels participants mateixos dels grups. Es mostren
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sense agquesta conscienciacio, de la qual responsabilitzen
-si més no parcialment, la informacié i I'educacio- i qixi
es justifica la distancia respecte del canvi climatic dels
emissors de I'argument. Ara bé, com que la informacio esta
disponible d'una manera general, la responsabilitat més
gran s'atribueix a l'educacié rebuda, i es diferencia entre
joves/infants, que reben l'educacio-per-la-conscienciacio:
"En cambio, yo, en mi caso, yo veo que la juventud,
en mi entorno de amigas y tal, somos un poquito
mds conscientes, pero ni aun asi no llegamos a tener
este nivel de conciencia, de que todas las acciones
que hacemos puede.. Va a seguir perjudicando.
Y yo creo que una medida muy buena es la
educacion, sobre todo a los nifios, que ahora son
la siguiente generacién, y que pueden y que son los
que van a ver realmente el cambio, porque nosotros
como dice ella, oyes estamos aqui, pero no vamos
a ver tanto el cambio a corto plazo, sino mdas bien
va a ser a largo plazo, aunque ya se estd viendo
algunas cosas por ejemplo de los... La imagen que
vimos ahora en Instagram de los osos polares que
no tienen ya hielo, pero... (grup 2)"

Aquest fragment discursiu és destacable no només per la
referéncia a l'estat i les fonts de la conscienciacié sobre el
problema del canvi climatic, sind perque expressa un altre
dels arguments que, segons veurem, s'utilitza més respecte
de la informacid sobre el canvi climatic, com és el del temps
de l'esdeveniment del canvi climatic. Quelcom que se situa
en el llarg termini i, per tant, rebaixa la seva consideracié
d'urgent. El que crida més l'atenci¢ de I'enunciat del grup
2 és que els seus integrants tenen entre 19 i 23 anys. Es un
argument compartit de manera dominant pels grups: a) és
un esdeveniment que encara no ha tingut lloc; b) que tindra
lloc en un futur a llarg termini, i ¢) el que ens mostren ara els
mitjans -Instagram, en el fragment- és quelcom fora del
seu temps, com constata la conjuncié adversativa “pero...".

Si en els grups amb participants més joves i formats
(i informats) es viu de manera tensa la relacié amb la
informacié sobre el canvi climatic -la informacié hi
és i, alhora, no sembla estar-hi-, la tensié tendeix a
desapareixer segons augmenta l'edat i baixa el capital
formatiu dels participants, tot recollint-se I'afirmacio
seglent en el grup de més edat, que atribueix tota la
responsabilitat als mitjans de comunicacio:

"Falta de informacion, falta de informacién hacia las
personas. No estamos, me voy a meter yo también,
no estamos lo suficientemente informados de todas
estas cosas. ¢Por qué? Porque no les interesa a los
otros informar al pueblo.” (grup 5)

Sil'aparentment nexe paradoxal amb la informacioé sobre
el canvi climatic es pot considerar generalitzat, hi ha un
argument que es troba enunciat especialment per les
posicions més distants en les reunions. Un argument al qual
tampoc li falten contradiccions i que barreja la percepcid

que es té del canvi climdtic, com a esdeveniment fora de
l'actualitat presentifixat enun futurllunya, ila representacié
de la informaci¢ dels mitjans de comunicacié vinculada
a l'actualitat del present. Des d'aquesta perspectiva,
s'enuncia amb contundencia que la informacioé dels mitjans
no assenyala la urgencia del canvi climatic, concebut
més com un esdeveniment fixat a un moment concret, a
una data, que no pas com un proceés. Aixo si, una data
llunyana. Com es pot derivar de I'enunciacié seglent, si no
hi ha urgencia, no hi ha moviment:
«No sé, si realmente hubiese un movimiento global,
yo me apuntaba el primero. Y diciendo "Mira, de
aqui mi hija, hijos van a poder, yo qué sé, pues Vivir
en un mundo feliz de aqui a cincuenta afos”, si
realmente fuese asi, yo me apuntaba el primero, en
serio. Pero como realmente es todo, es eso, son todo
informes que se cuelgan en internet, que nadie les
da protagonismo, o seq, no s&, yo no he visto abrir
ningun Telediario: "urgente” “urgente” el cambio
climdtico. En diez afos, nos vamos a la mierda,
en cincuenta afos, o sedq, realmente ;Cudntos
telediarios abren asi? Ninguno, son noticias de
pasada.» (grup 1)

S'hi subratlla, per la representacié de la presentacio
mateixa que fan els mitjans d'aquest contingut informatiu,
com les referéncies al canvi climatic en els mitjans
s'allunyen molt del present, de l'actualitat, de les formes de
la urgencia:

Dona 1: “Porque no es algo... creo, no lo sé.”

Home 2: "Porque no estamos concienciados.”

Dona 1: “Pero no es algo de cincuenta afios, de cien,
es algo...”

Dona 2: "Més a largo plazo.”

Home 1: «Y en el Telediario te lo meten ahi al final,
antes de los deportes te meten “un informe de los
cientificos de no sé dénde dicen que en cien afios
no sé qué”. La gente nilo ve...»

Dona 1: "Lo escuchas con la musiquita esa, pero nilo
estds escuchando lo que te dicen.” (grup 1)

El canvi climdtic estaria representat fora de la urgencia
dels esdeveniments del present, de I'actualitat. Mancaria
delaurgencia de l'actualitat, per la qual cosa es representa
especialment absent d'aquells mitjans de comunicacio
més vinculats a aquesta urgéncia de l'actualitat, des d'on
s'entén que sorgeix l'actualitat, com ara les xarxes socials:

Home 2: «Pues yo en Twitter no he visto a la gente
que le ponga hashtag "Cambio Climdtico nos
morimos"”»

Dona 1: "En diez afos..."

Home 2: "Os lo digo en serio y para Twitter para
estas cosas, que mira que no me gusta a mi mucho
las redes sociales, pero esta es... noticias que sale
a los tres segundos, noticia que te enteras.” (grup 1)
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La distancia respecte del tema del canvi climatic queda
multiplicada per la distancia respecte dels canals i els
mitjans. D'una banda, les xarxes socials, que apareixen
obertes aalld que és molt urgent (“sale alos tres segundos”),
son mirades amb desconfianga quan tendeixen a
I'exageracio per atraure audiencia. Altres mitjans, com la
televisio, no apareix millor perpetrada per donar confianga
sobre el tema i informar:

"No lo sé, el grado, por ejemplo, que crece el
agujero de la capa de ozono, pero real no lo que
a uno le interese decir, al otro decir que no. Porque
no se aclaran, unos que no que estd cerrdndose
y otros que se abre mds. Que te digan la verdad
sobre eso, por ejemplo. Sobre el deshielo que
decia ella, porque hay cosas que no son verdad.
Han hecho estudios que han demostrado que no
se deshiela tanto como dicen y otro si, es que no
sabes qué creerte. Porque en verdad, yo pienso que
la television es mdas mentira que cualquier cosa.”
(grup 3)

S'exigeix a la informaci¢ dels mitjans de comunicacio,
especialment generalistes, una funcié que no poden
complir: fer-ne noticia. Quan en fan noticia, se situen sota
sospita de sortir-se del material del que és noticiable.
Situat pels distants fora de la categoria de material
noticiable, s'han trobat rastres enunciatius de la dificultat
practica perqué la seva inscripcid potencial com a
material discutible, per al debat en els mitjans, assoleixi
la recepcid per part de la societat. Aixd és perqué es
reconeixen practiques de l'audiencia poc disposades a
rebre arguments contraris a la posicid propia. Es realitzen
referencies al deure de contrastar, de comparar noticies...

".. i laltra sén fonts d'informacié en periddics,
gent especialitzada en x tema... a més, estd molt
bé, perque sempre... perque també és un risc que
n'hi ha, de comparar noticies, contrastar-les i tal,
perd sempre que passa X cosa mediambiental,
politica o tal, n'hi ha tuits que sempre se fan virals
i moltes vegades és gent que diu una animalada,
perd moltes vegades sén experts que parlen.
Llavors, a l'interaccionar molta gent també ha anat
apareixent gent que jo entre al perfil i veig qui és,
veig la biografia, veig els tuits que fa i si m'interessa
el seguisc. | aix0 és una... és com afegir una font
d'informaci¢ d'eixe tema. De politica un fum, en
medi ambient tambeé en tinc un fum... després hi ha
gent de feminisme. Llavors, tinc com... i arran d'eixes
persones vaig traient moltes més persones. | tot aixo
fa una xarxa d'informacid. Perd clar, sobretot molt
en cuidado sempre d'anar contrastant les coses.”
(grup 6)

Pero, gairebé de manera simultania, sembla quedar en
un ideal -ja establerta la distancia de la practica amb la
crida d'atencié: “cuidado sempre d'anar contrastant les

coses”"— amb poca projeccio¢ practica. Doncs, al final, com

es diu en I'enunciacié seguent, “Pos la gent va a la seua™:
".. perqué la gent acaba mirant per si mateixa. |,
al final, pos: "“Quée soc, una dona blanca amb..?
Feminisme i canvi climatic. Supercomoda. Jo, a lo
meu" [...] Pos la gent va a la seua.” (grup 6)

Discussié

Les seleccions respectives dels més preocupats pel canvi
climatic i la urgéncia d'intervenir, d'una banda, i dels
relativament menys preocupats pel fenomen i la seva
urgencia, de l'altra, dels canals sobre els quals s’ha informat
sobre el canvi climatic i les seves consequéncies, tal com
apareix en l'enquesta amb questionari estandarditzat
realitzada, marquen algunes diferéncies entre uns i altres.
Ara bé, es poden interpretar fora de l'especificitat de
la informacio tematica sobre el canvi climatic. Es a dir,
apunten a usos distintius del sistema medidtic per a tot
tipus d'informacié. Es pot considerar la seva estructura de
canals d'informacié. Es clar, inclou la informacié sobre el
canvi climatic.

Prenen més valor les expressions de distancia respecte
del canvi climatic en un context experimental que es
pot considerar relativament poc favorable a aquestes
expressions. En el context d'observacié d'una recerca sobre
el canvi climatic, s'inclina que els participants es mostrin,
almenys, com a preocupats per un fenomen que preocupa
tant el sistema social de la ciéncia com per fer treballar
els seus investigadors. Tanmateix, s'expressa la distancia i
es reconeix la manca de conscienciacié (Ramos i Callejo,
2023) i la relativa poca preocupacio (Ramos y Callejo, 2022)
sobre el fenomen. Un reconeixement que, especialment
de manera justificativa, té en la referencia als mitjans de
comunicacié un dels seus arguments principals. S'acusa
els mitjans de no dir que el canvi climatic és urgent i, quan
ho diuen, sén poc creibles.

Dubten sobre la urgencia del canvi climatic, cosa que
els fa dubtar sobre la preséncia del canvi climatic en el
material informatiu. Abséncia de percepci¢ de la urgencia
en la mesura que es perceben ells mateixos fora del canvi.
El canvi, incloent-hi el canvi climatic, com quelcom que
pertany a generacions futures.

Situats en la practica de relacié amb els mitjans, I'ideal
és una recepcidé informativa i diversificada. Perd la practica
apareix com una recepcio filtrada (Sunstein, 2003:19),
tant en la seleccié de fonts, com en la seleccié del que
es considera informacié, com s'ha observat aqui. Una
informacié que apareix de manera deficitaria constant
en els grups realitzats: els que en tenen prou, la conceben
insuficient; els menys implicats, l'assenyalen com una
informacid escassament destacable, emesa al final dels
informatius. Quan els informatius parlen del canvi climatic,
no s'‘aprecia que siguin noticies-noticies, sind “noticias de
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pasada”. Consideracié de contingut informatiu de segon
ordre, en bona mesura perqué deixaria d'estar inscrit en el
present.

Es latent la consideracié que el canvi climatic no és
esdeveniment de noticia:
noticiable, perque no és urgent. Quelcom que duu els
mitjans de comunicacié a una mena de doble vincle
(Bateson, 2000). Quan la informacié mediatica aborda el
canvi climdtic, no el presenten com a urgent. Ara bé, si el
presenten com a urgent, com s'apuntava en la referencia
a Instagram feta més amunt i s'‘assenyala en l'enunciacioé
seglent, es rep com quelcom fals, i aleshores aflora la
manca de confianga en els mitjans de comunicacio.
Des de les expressions dels participants en les reunions,
especialment dels més distants respecte del
climatic, la cascada del dubte sembla prendre un sentit
diferent del que dibuixa Sunstein amb el seu concepte de
cascada. El que sembla que flueix en cascada son dubtes.
Els dubtes sobre el canvi climatic flueixen sobre els mitjans
de comunicacio.

Les cascades informacionals dels rumors de Sunstein van
d'un petit nombre de formadors del rumor a una quantitat
més gran que l'accepta perqué no té raons per creure que
és fals (Sunstein, 2009:21). En la nostra observacio es pot
dir que els receptors tenen dubtes sobre el canvi climatic,
que troben la seva justificacié en allusié als dubtes dels
mitjans. Racionalitzen el dubte, com Sunstein diu que la
cascada s'insereix en un procés de racionalitzacio de la
creenca propia (Sunstein, 2009:18). Amb la cascada en
marxa, és molt dificil aturar-la entre els creients. Fins i tot
els intents es poden tornar en contra, com els intents dels
mitjans per presentar I'accié contra el canvi climatic com a
urgent, quan la distancia no percep urgencia.

Seguint de manera molt sintetica Sunstein, els receptors
assumeixen idees d'emissors reconeguts per ells, de la seva
confianga, i no escolten altres emissors que puguin tenir
idees diferents, la qual cosa polaritza els debats i enquista
les posicions. Tanmateix, aqui s'ha recollit, entre els distants
pel que fa al canvi climatic, que sén més desconfiats
respecte del conjunt de fonts informatives. D'altra banda,
les estructures de consum de mitjans de preocupats i
implicats amb el canvi climatic i de menys preocupats i
distants, no es poden considerar diferents radicalment.

El ressd dels participants distants no sembla anar en el
sentit de repetir conceptes o reforcar-los, tot assumint-
los. Aixdo sembla més propi del que es pot considerar
nucli dur del negacionisme. El negacionisme més difus,
menys expert, es difumina en una economia expressiva
escassa, de curt abast, que apunta contra algunes de
les caracteristiques del fenomen del canvi climatic que
el sistema de la ciéncia reconeix dominantment: alguna
negacié del seu cardcter antropogeénic, se subratlla la
manca de consens cientific, i una minsa preséncia en els
materials qualitatius recollits d'una concepcio positiva de

no és materia informativa

canvi

I'impacte o del caracter avantatjoés del canvi climatic o de
la impoténcia econdmica o social que poguessin tenir les
societats per fer-hi front. Les expressions del negacionisme
gris a la practica es refugien en arguments que es
projecten sobre els missatgers, els mitjans de comunicacio.
Els mitjons de comunicacié apareixen com a instrument
que ajuda a manifestar la distancia amb el canvi climatic.
A I'Ultim, es podria considerar aquests distants amb el
canvi climatic com a victimes passives inconscients de la
confusio injectada per focus interessats (Brulle, 2013; Bonds,
2016; Oreskes i Conway, 2018), tot i que els seus enunciats
tendeixen a delatar-los com a subjectes regressius
que rebutgen reconeixer emocionalment la base de les
seves vides privilegiades (Norgaard, 2011), que troben
en la referéncia als mitjans de comunicaci¢ una base
justificativa: no ens n'informen prou, no criden l'atencid, ho
tracten com a informacié de segon grau, exageren, etc.

Conclusions

Amb el pas del temps, I'augment de les evidéncies
cientifiques i l'experiencia de més frequéncia de
fenomens meteoroldgics extraordinaris, el negacionisme
del canvi climatic s'expressa de diferents maneres.
Posicions negacionistes més grises que s'han explicat
des de l'exposicié diferencial al sistema de mitjans de
comunicacié. Els materials presentats aqui indiquen que
la relacié amb els mitjons és una mica més complexa i
gue no sembla que es deu tant a la relacié amb diferents
fonts d'informacidé, tot i que ha estat registrada, sind al
sentit que la recepcid dona a aquestes fonts d' informacio,
especialment quan es tracta d'informacié que contenen
els mitjans no especialitzats: programes informatius
televisius i similars. Quan de I'Us de mitjans de comunicacié
per informar-se del canvi climatic es passa a la confianca
en els diferents mitjans respecte d'aquesta informacio, els
més distants amb el canvi climatic es diferencien més per
una confianga més baixa en els mitjans, especialment els
tradicionals, que no pas per la seva confianga més alta en
les xarxes socials.

En la referéncia als mitjans que fan els grups, sembla
que es reforca la seva posicié practica respecte del canvi
climatic, que sorgeix plena de dubtes. Perd els mitjans
son la base fonamental del seu argument. S'hi refereixen
com a font de dubtes respecte del canvi climdatic i, molt
especialment, pel que fa al caracter urgent de les mesures
o politiques publiques que cal prendre per enfrontar-s'hi
i els seus efectes. Els seus dubtes sén atribuits al paper
amb qué es representen l'accié potencial d'enfrontament
al canvi climatic i la funcié dels mitjans de comunicacio.
La referéncia a la informacié dels mitjans de comunicacié
sobre el canvi climatic s'inscriu qixi en els arguments
utilitzats pels més distants pel que fa al canvi climatic i,
sobretot, a la urgéncia d'actuacions per enfrontar-s'hi.
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Es com si, atribuint alainformacio medidtica sobre el canvi
climatic un cardcter poc alarmant o irreal, es justifiqués
la seva despreocupacié pel fenomen. Es justifica també
l'absencia d'atencié sobre aquest tipus de continguts
informatius i s'ignoren. Tanmateix, ignorar 'amenaga del
canvi climatic sembla dificil. Es aqui, com passa amb
altres amenaces rellevants. De manera que: «nadie puede
"desentenderse” de las transformaciones generadas por la
modernidad en cuanto a las consecuencias de, al menos,
algunos de los mecanismos de desenclave: asi ocurre, por
ejemplo, con los riesgos mundiales de una guerra nuclear
o de una catdastrofe ecologica» (Giddens, 1995:35). Sén
aqui i sembla que la referéncia als mitjans pot servir per
presentar-se alhora preocupat i atent al fenomen, i com a
despreocupat i desatent. Com si els mitjans fossin la font
de despreocupacié i desatencio.

Notes

1 Projecte INCERCLIMA, finangat pel Programa Estatal
de Investigacion, Desarrollo e Innovacion Orientada
a los Retos de la Sociedad 2017 (CSO2017-84007-R).
Desenvolupat per I'equip format per: Yolanda Agudo
(UNED), Javier Callejo (UNED, IP), Pablo Francescutti
(U. Rey Juan Carlos), Emilio Lugque (UNED), Ernest
Garcia (U. Valencia), Ramon Ramos (U. Complutense),
Marina Requena (U. Valencia) i Manuel Rodriguez (U.
Valencia).

2 Lo numeraci¢ dels grups s'utilitza posteriorment per
identificar-ne les enunciacions.

3 A més del canvi climatic, també hi son: “I'economia”,
“l'ocupacid”, “la pobresa”, “la participacid demo-

la prolifera-

ci6 d'armes nuclears”, “el medi ambient”, “el crim i la

delinguéncia”, "les pensions”, "les noves malalties” i

“I'nabitatge”. S'alterna I'ordre amb qué es pregunten

aquests aspectes.

noou

cratica”,

noon

el terrorisme internacional”,
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Resum

El macrogenere documental és
cinematografics on la participacio de dones professionals
ha experimentat un creixement notable, tant a escala
global com local. Aquest article analitza un conjunt de
condicions materials, institucionals | educatives que
han afavorit l'increment de la presencia de cineastes
en el documental contemporani a [I'Estat espanyol,
amb especial atencid als darrers deu anys, marcats
per la revitalitzacié del moviment feminista en el sector
audiovisual. L'andlisi s'articula en tres eixos: I'impacte de
la digitalitzacid; I'expansio dels circuits de visibilitzacio a
través d'espais culturals, festivals i collectius feministes,
i la consolidacio d'una oferta formativa especialitzada.
Aquests factors han contribuit a un
d'accessibilitat, autonomia, diversitat i reconeixement
en el si d'una practica que, paradoxalment, ha estat
sovint considerada periferica. Defugint enfocaments
excepcionalistes, s'hi proposa un estat de la questio
basat en la revisié de literatura especialitzada, amb un
enfocament especific en les condicions de produccio,
circulacidé i formacié, encara poc explorades.

un dels espais

increment

Paraules clau

Cinema, documental, dones, feminisme, Estat espanyol,
micromecenatge, streaming, festivals, associacionisme,
master

Abstract

The documentary macro-genre is one of the areas of
cinema where the participation of women professionals
has seen significant growth, both globally and locally. This
article explores the material, institutional and educational
factors that have contributed to the increased presence of
women filmmakers in contemporary Spanish documentary,
with particular focus on the last decade —a period marked
by the revitalisation of the feminist movement in the
audiovisual sector. The analysis is organised around three
key themes: the impact of digitalisation; the expansion
of visibility through cultural spaces, festivals and feminist
collectives; and the consolidation of specialised training
opportunities. These factors have promoted greater
accessibility, autonomy, diversity and recognition within
a practice that, paradoxically, has often been regarded
as peripheral. Eschewing exceptionalist approaches, this
article provides a review of specialised literature, with a
specific focus on production, circulation and training
conditions that remain relatively underexplored.
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Cinema, documentary, Spain,
crowdfunding, streaming, festivals, collective organising,
master's programmes
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Introduccié. Les anomenades (errdniament) eternes
pioneres

Fins ben entrada la década dels noranta, el macrogenere
documental experimenta una prolongada “travessa pel
desert” (Cerdan, 2008: 10) en termes de reconeixement
i visibilitat, sovint relegat a una posicié subalterna en
el si del cinema espanyol. Empero, és ben sabut que,
en ple tombant de segle xx, la no-ficcid aconsegueix
sobreposar-se a aquesta terra eixuta, tot gaudint d'una
mena d'eclosid, obtenint notorietat internacional i I'estrena
a sales comercials (Araiina Bard i Quilez Esteve, 2017). No
obstant qixo, aquesta eclosid es veu fortament limitada
per la crisi econdmica del 2008, que redueix drasticament
les subvencions publiques al sector audiovisual, i situa
Espanya entre els paisos més afectats de la zona euro
(Kourelou, Liz i Vidal, 2014). En conseqguéncia, i tot i que no
es poden obviar els exits d'aquest cinema assolits en el
canvi de segle, alguns autors adverteixen que la no-ficcid
no escapa d'ésser una practica doblement i “gloriosament
periferica” (Cerddn i Torreiro, 2005: 9): d'una banda, per la
seva posicié marginal respecte al cinema de ficcid, i de
I'altra, pel seu encaix en una industria sovint marcada per la
precarietat econdomica (De Pedro i Oroz, 2010). En paral-lel,
la recerca académica sobre el documental comenga a
consolidar-se i a acompanyar agquestes transformacions
(Weinrichter, 2004; Torreiro i Cerddan, 2005). No obstant
aixo, aquest primer corpus d'estudis mostra una atencié
escassa al binomi documental i génere, malgrat la
tradicional interseccié entre documental i feminisme en
altres contextos académics (Walker i Waldman, 1999:
Smaill, 2019). Tot i que salbira una tendéncia fragil als
primers estudis academics sobre aquesta eclosio, les
publicacions a I'Estat espanyol tendeixen a ometre el
treball de les dones cineastes o a relegar-lo a capitols
especifics,! perpetuant, aixi, una historiografia del cinema
notablement esbicixada. Aquest silenci androcéntric
ha comportat la manca de registre i reconeixement de
moltes cineastes, tot eclipsant les aportacions de diverses
pioneres que van obrir(-nos) cami (Selva i Sold, 2002;
Zecchi, 2014).

En efecte, no és acurat atestar que les dones hagin
participat en la prdactica documental a I'Estat espanyol
només des d'una data recent. Certament, s'identifiquen
pellicules documentals en les filmografies d'algunes
cineastes que van exercir una activitat pionera durant la
década dels cinquanta, com Margarita Alexandre, Ana
Mariscal (Selva i Sold, 2023) o Rosina Prado (Cdnovas
Belchi i Castro Mufiiz, 2006; Cami-Vela, 2015; Garcia Lopez
i Cavalcanti Tedesco, 2025); i dels seixanta, com Nadia
Werba (Cerddn i Rodriguez Garcia de Herreros, 2024). Totes
aquestes figures —recuperades en major © menor mesura en
estudis meés aviat recents— s'inscriuen en un moviment mes
ampli de restitucié historiografica que també inclou Maria

Forteza, directora de Mallorca (1932-1934), considerada la
primera pellicula sonora realitzada per una dona a I'Estat
espanyol, a partir de la tasca impulsada per la Filmoteca
Espanyola (2020). D'altra banda, diverses recerques han
superat el focus exclusiu en l'autoria per analitzar també
les formes d'agencia filmica desplegades per les dones
durant el periode de dictadura franquista, tot incorporant
mirades multiples sobre la seva participacié activa en el
context repressiu. Aixi, s’han abordat tant les produccions
documentals del bandol autodenominat nacional en el
primer tram de la dictadura (Oroz, 2014), com I'is de les
eines documentals com a estratégia de resistencia per
fer front "o les operacions de ressignificacié d'alld femeni
imposades pel Reégim” (Selva i Sola, 2023: 295). Alguns
dels noms més destacats d'aquest Us politic i dissident
del documental sén, per exemple, Cecilia Bartolomé,
Josefina Molina, Helena Lumbreras,
Mirentxu Loyarte, que van transgredir situant en els seus
documentals tematiques com la violencia de genere, el
divorci, la contracepcio, l'avortament, el lesbianisme o
l'agitacié als carrers del moviment obrer i antifranquista,
i també van fundar i ser membres actives en diferents
col-lectius filmics d'esquerres (Garcia Lopez, 2021). Seguint
l'estela d'aquestes predecessores, a la decada dels noranta
el nombre de directores que duen a terme incursions en
el camp documental passa de ser exigu a notable, amb
readlitzadores com Eugénia Balcells, Isabel Coixet, Iciar
Bollain, Chus Gutiérrez, Ana Diez, Helena Taberna, Patricia
Ferreira, Silvia Munt o Cecilia Barriga (Ortega i Pousa, 2017).
Fins a finals del segle passat, la presencia de dones en la
direccio cinematografica a I'Estat espanyol continua sent
percebuda com una anomalia. La invisibilitzacié de moltes
cineastes anteriors a la decada dels noranta s'explica, en
part, pel fet que no van dirigir llargmetratges de ficcio,
questié que ha afavorit que hagin estat excloses dels relats
hegemonics de la historiografia filmica (Cerddn i Rodriguez
Garcia de Herreros, 2024). Aixi, si el documental ha estat
considerat, amb anterioritat, una practica doblement
periferica, en el cas de les cineastes dones, cal parlar
d'una condici¢ “triplement periferica”: per la seva posicid
dins l'ecosistema audiovisual, per la precarietat estructural

Mercé Conesa o

que l'afecta i, de manera destacada, per rad de génere.
Tanmateix, superada gairebé la primera década dels 2000,
es posa de manifest una tendéncia emergent que, fins a
la data, havia estat una mica immesurable: l'increment
numeéric de dones cineastes, especialment significatiu en el
sector documentals (Cami-Vela, 2014; Garcia Ferndndez i
Garcia Alonso, 2015). Aixi, doncs, mentre que els treballs de
recuperacio historica evidencien que la preséncia de dones
en el cinema documental es remunta a periodes anteriors
sovint invisibilitzats, les recerques centrades en la primera
década dels 2000 identifiqguen una tendencia primigenia
en termes de participacio femenina. Al seu torn, estudis més
recents corroboren que, a diferencia del cinema de ficcid,

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026



ANNA FONOLL-TASSIER

Cartografia d'una “triple periféria”

en |'Ultima década, el sector documental compta amb
una proporcié significativa de dones directores i guionistes,
qixi com una taxa de creixement sostinguda en la seva
incorporacio al sector (Ortega i Pousa, 2017: 293; Cuenca,
2023). Pertant, siel documental ha estat vinculat, de manera
recurrent, amb moments de certa agitacid o compromis
social? (Cerddn, 2003; Guardia, 2022), cal preguntar-se fins
a quin punt existeix un context especific que ha afavorit, en
la darrera década, que les cineastes hagin trobat en la no-
ficcio un espai d'expressio i incidencia.

En efecte, la consolidacié de les dones directores en
l'esfera publica espanyola coincideix amb la revitalitzacié
del moviment feminista a escala internacional a partir
del 2008 (Banet-Weiser, 2018; Watkins, 2018) i, de manera
especialment significativa, amb l'impuls que aquest
moviment adquireix a I'Estat espanyol a partir del 2018,
arran de I'éxit de convocatoria de la vaga laboral i de
cures del 8M (Campillo, 2019). Es en aquest context que
la bretxa de génere en el sector cinematografic esdevé
"un tema recurrent als diaris, es considera necessari cridar
l'atencié al respecte i sembla omnipresent als festivals
de cinema de la geografia espanyola” (Scholz, 2018: 46),
i s‘adverteix I'aparicié de diferents iniciatives col-lectives
en el si d'aquest teixit professional que presenten una
oposicid frontal a les desigualtats de génere (Oroz et
al., 2021). De resultes del que s'ha exposat, en els darrers
gairebé deu anys, la llista de noms propis® que impulsen
projectes documentals és ostensiblement més dmplia que
la de les anteriors. Hereves del cami tragat per algunes de
les precursores esmentades en aquest text, les cineastes
contempordnies han desplegat els seus documentals
en un context marcat per la revitalitzacié del moviment
feminista, tant a escala estatal com internacional, i per
I'aveng en matéria de drets, xarxes de suport i mecanismes
de finangament (White, 2015). Aquesta expansio, lluny
de ser casual, ha estat recollida i analitzada en estudis
recents. En aquest sentit, cal posar en relleu els esforcos
de multiples investigadores i investigadors en I'admbit del
cinema no-ficcional que, especialment amb més forca
des de fa una década, han contribuit a ampliar referents,
assenyalar omissions i revisar el canon establert per les
historiografies dominants. Dins la pluralitat de perspectives
que ofereixen, aquests estudis mostren que l'anadlisi de la
produccié documental constitueix una via fonamental
per recuperar les aportacions de les dones cineastes
i, alhora, sostenen que la inclusié de la perspectiva de
génere i daltres eixos d'andlisi interseccional converteix
el documental realitzat per dones en un espai fertil per a
la recerca* (Oroz, 2013, 2023; Feenstra, Gimeno Ugalde i
Sartingen, 2014; Zurian, 2015, 2017; Aratna i Quilez Esteve,
2017; Scholz i Alvarez, 2018; Garcia Lépez, 2021; Quilez
Esteve i Aratna, 2021, 2024; Selva i Sold, 2022; Fonoll-
Tassier, Quilez Esteve i Aratina Baro, 2022; Guardia, 2022;
Ledo, 2022; Rams, 2023).

Tot i que compartimentar el treball de les dones pot
resultar problematic, el génere continua operant com
una categoria estructural que condiciona tant l'accés
com la permanéncia professional en sectors com el
cinematografic (Oroz et al., 2021). Des d'aquesta premissa,
l'objectiu d'aquest article és analitzar un conjunt de
condicions materials i contextuals que han afavorit
I'increment de la presencia de dones —enteses des d'una
perspectiva plural i autodeterminada- en el documental
contemporani espanyol. Lluny de lectures individualistes o
narratives d'excepcionalitat, es proposa una cartografia
dels principals factors que han contribuit a aquest impuls
al llarg de les dues ultimes decades, amb una atencid
particular als Ultims deu anys, marcats per la incidéncia
del feminisme en el sector audiovisual. La metodologia
combina la revisi6 de bibliografia especialitzada en
documental i teoria filmica feminista —amb prioritat per
les fonts publicades a [I'Estat espanyol- amb dades
quantitatives  procedents d'aquestes  publicacions,
d'estudis independents del sector i de sol‘licituds directes
a centres formatius. Tot i que l'estudi de representacions i
I'anadlisi textual han constituit un eix central en la recerca
amb perspectiva de génere, aquest article planteja una
exploracié selectiva d'algunes dimensions vinculades a la
produccid i la circulacié, camps encara poc atesos, amb
la voluntat d'estimular futures linies de recerca en aquesta
direccio (Arranz, 2010; Binimelis-Adell i Espasa Borrds,
2018; Oroz i Binimelis, 2020). Aixi, les pagines segients
s'estructuren en tres seccions interrelacionades. En primer
lloc, es posa el focus en I'impacte de la digitalitzacié sobre
els entorns i processos vinculats a la practica documental,
entes com un factor que ha afavorit, encara que de manera
parcial, l'accés de les cineastes al sector. En segon lloc, es
revisa I'expansié i diversificacid dels circuits de distribuciéd
i exhibici6, tot destacant el paper dalguns festivals,
mostres especialitzades i associacions en la visibilitzacio i
circulacio de practiques de no-ficcio dirigides per dones.
Finalment, la tercera seccié aborda la consolidacié de
['oferta formativa en cinema documental, amb una atencio
especial als masters i programes especialitzats que han
contribuit a la professionalitzacid de noves generacions
de cineastes, no només dones, perd amb una presencia
especialment significativa en el seu cas.

Tecnologies digitals i extraradials

Resulta ampliament acceptat que la digitalitzacié dels
processos d'enregistrament i edicid, coincidint amb
abandonament progressiu dels formats analdgics, ha
assumit un paper transformador en el si del documental,
juntament amb la popularitzacié d'Internet, que suposa
un nou gir de pagina per al génere (Russell, 1999). Laccés
a tecnologies més assequibles, manejables i lleugeres

ha estat un factor clau en l'augment de la participaciod
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de les cineastes —i d'altres col-lectius minoritzats— en el
cinema documental. La transicid digital, marcada per
l'abaratiment i la democratitzacid dels equipaments i dels
programes d'edicid, ha facilitat la proliferacio de projectes
de no-ficcid amb un grau d'‘autonomia alt, sovint impulsats
per una sola persona o per equips molt reduits. Aquest
renaixement en la practica documental estd protagonitzat
per una nova generacié de cineastes, la qual, gracies a
aquests nous suports, ha produit —o autoproduit— amb
un finangament escas un nombre important de films. En
efecte, algunes documentalistes han endegat estructures
de produccié® per desenvolupar treballs propis, o el de les
seves companyes, amb l'objectiu de tenir més control sobre
el procés creatiu i de produccié (Oroz et al., 2021). En el marc
d'aquestes facilitats i del perfeccionament de la tecnologia
en les darreres decades, han aparegut propostes amib una
forta carrega subjectiva i una llibertat expressiva que, en
periodes anteriors, resultava molt més babelica d'assolir
(Quilez Esteve i Aratna Baro, 2019). Aixi, 'augment de la
no-ficcié dirigida per dones ha comportat una renovacio
tant en els formats i les maneres de produir, com en les
estrategies discursives al cinema espanyol contemporani.
Peruna banda, molts dels seus films han explorat llenguatges
hibrids, formats experimentals i processos collectius que
desafien les convencions formals del documental tradicional
(Fonoll-Tassier, 2024) i, de l'altra, un nombre significatiu
d'aquestes cineastes ha incorporat al documental qlestions
centrals de I'agenda feminista (Fonoll-Tassier, Quilez Esteve
i Aratina Baro, 2022). Aixi mateix, aquesta heterogeneitat ha
estat acompanyada de diferents publicacions i mitjons de
comunicacié independents en linia, que han afavorit que es
promogui l'interes i s'alimenti el debat entorn el documental
dirigit per dones. En una mirada retrospectiva, aquest és
el cas de la tasca pionera de la ja desapareguda revista
Blocs&Docs —en actiu des del 2006 fins al 2016—, que es
va caracteritzar pel seu compromis ferm “de visibilitzar tant
el feminisme audiovisual internacional com l'obra de les
realitzadores dins de les nostres fronteres” (Ortega i Pousa,
2017: 303); o de la recentment fundada Filmtopia, el primer
lloc web especialitzat en cinema fet per dones a I'Estat
espanyol que, amb la voluntat d'englobar diferents ambits
i professions, “informa, promociona i celebra l'obra de les
cineastes del passat, del present i del futur” (Filmtopia, s. d.).

En estreta relacié amb I'impacte de la tecnologia digital
i Internet en el panorama medidtic contemporani, també
diverses plataformes digitals han facilitat les possibilitats
de produccid d'aquest tipus de practiques. Segons
Binimelis-Adell i Espasa Borrds, en un estudi sobre la
participacié de les cineastes espanyoles en la plataforma
de micromecenatge Verkami, la digitalitzacié ha afavorit
l'aparicié d'espais de professionalitzacid més accessibles
que els de la industria cinematogrdfica tradicional, que
han facilitat la viabilitat de projectes que dificiiment
haurien prosperat per vies institucionals o comercials

(2018). D'altra banda, amb l'arribada dels serveis en linia
per compartir video, les documentalistes també s’han
vist afavorides per nous espais de circulacié digitals que
"han revitalitzat el potencial que en el seu moment va
representar el format video en la realitzacié” (Mayer, 2011:
21). En efecte, actualment conviuen diverses plataformes
de video sota demanda,® amb models que van des de
serveis oberts i participatius, fins a programacions curades
i d'autor. Entre les d'abast internacional destaguen Vimeo,
Docsville, Ténk o Mubi: a escala estatal, s‘adverteixen Filmin,
Movistar Plus+, HAMACA o PLAT; i pel que fa a iniciatives
orientades especificament a la promocid del cinema fet
per dones, sobresurt Mujeres de Cine VOD, amb l'objectiu
de promoure'n I'accés i la visibilitat, tant a escala estatal
com internacional. Aixi, si bé la digitalitzacié ha permes
materialitzar projectes que fins aleshores tenien poques
possibilitats de produccidiha obert alternatives al'exhibicié
en sales (Kourelou, Liz i Vidal, 2014), no es pot afirmar que
el micromecenatge representi una alternativa real a la
industria (Binimelis-Adell i Espasa Borras, 2018). Alhora, les
hegemonies instaurades en I'ambit de les plataformes de
streaming tampoc han comportat, necessariament, una
transformacio orientada alaigualtat de génere (Izquierdo-
Castillo i Latorre-Lazaro, 2021). En consequéncia, les
velles asimetries de la indUstria perduren i la no-ficcio
espanyola continua essent un sector masculinitzat, en
el qual les dones gestionen pressupostos un 6% inferiors
als dels documentals dirigits pels seus companys homes
(Cuenca, 2023), redlitat que, segons Quilez Esteve i
Aratna Baro (2024), cal problematitzar, atés que vincula
directament el treball femeni amb la precarietat i una
manca de reconeixement. Tanmateix, amb tecnologies
més accessibles i I'aparicid de certs mitjans independents
i plataformes en linia, les cineastes han conquerit un espai
d'expressio que, fins fa relativament poc, els havia estat
molt més restringit, contribuint a la revitalitzacié discursiva
i formal del génere documental.

Desterritoralitzacié de la difusié: hibridismes entre
vells i nous espais

Davant l'augment
democratitzacié dels mitjans digitals, un dels principals
reptes que afronten les documentalistes contempordnies
és la necessitat de mantenir espais de difusié i de trobar-
ne de nous —a més dels digitals jo esmentats. En aquest
sentit, un nombre notable de creadores han contribuit a

de produccié afavorit per la

desterritorialitzar el documental a partir d'una mobilitat
manifestada en la circulacié plural dels seus treballs
(Ortega i Pousa, 2017), on hi hagut diversos agents implicats
—com determinats espais museistics, festivals de cinema
i associacions— que han ampliat els “espais de difusio i
de trobada amb publics cada vegada més segmentats”
(Aratina i Quilez Esteve, 2018: 430).
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Potser pel fet que el video fou un format acceptat abans
en els ambits artistics que no pas en els estaments del
cinema, les cineastes han trobat en espais museistics
i propers a lart contemporani possibles circuits de
distribucio i exhibicio, alternatius als tradicionals. Aixi,
arreu del territori espanyol, museus, filmoteques, centres
culturals, distribuidores o associacions independents de
diversa naturalesa’ han acollit i donat suport a diferents
documentalistes emergents —entre les quals situem
algunes de les contempordnies, perd no només elles—,
en els seus processos d'experimentacio, creacio i difusio
dels seus treballs, ja sigui mitjangant programacions,
residéncies artistiques o, fins i tot, jornades de pensament.
En sén un exemple trajectories com les de les cineastes
Sally Gutiérrez Dewar, Virginia Garcia del Pino o Maria
Ruido, que han ubicat les seves practiques entre l'assaig
filmic i I'art contemporani, sent habituals els seus treballs
en espais d'aquestes caracteristiques; el laboratori de
nous formats audiovisuals Soy Camara, produit pel Centre
de Cultura Contemporania de Barcelona i coordinat del
2015 al 2020 per ingrid Guardiola; o les recents Residencias
Joaquim Jordd, impulsades recentment pel Museu Reina
Sofia en collaboracié amb els festivals de cinema de
Marsella i Lisboa, per esmentar-ne només algunes. Segons
apunta Oroz, el documental independent contemporani
amb inscripcions feministes ha trobat refugi i meés difusid
en espais “"de caracter hibrid” (2018: 108), com els anomena
ella mateixa, jo que dilueixen les fronteres entre el cinema,
l'art i la critica, i esdevenen un agent important en la
projeccié de les trajectories d'aquestes cineastes, o en la
creacio de sinergies i xarxes de col-laboracié entre elles.

Igualment, en les dues darreres decades, els festivals
de cinema documental, com altres géneres
considerats menors, com l'animacié, el curtmetratge, el
cinema experimental i aquells festivals especialitzats
en temadtiques associades a identitats diverses com el
génere o la nacionalitat, "han experimentat un creixement
sense precedents” (Vallejo, 2020: 77) arreu del territori. Per
exemple, el ja veterd Zinebi de Bilbao o el Festival Punto
de Vista de Pamplona, actiu des del 2005, han reactivat
l'interés i la programacié per aquesta practica des del
Pais Basc. Aquest ultim, de fet, en la seva setena edicid
organitzd una retrospectiva sobre cinema documental
feminista que acabd prenent forma en un llibre cabdal al
voltant de les interseccions entre genere i no-ficcid, editat
per Mayer i Oroz (2071). Aixi mateix, el DocumentaMadrid
i 'Alcances Festival de Cine Documental de Cadis han
celebrat enguany la seva vint-i-dosena i dinovena edicio,
respectivament, i el DocsBarcelona ha arribat a la majoria
d'edat, tot i que ja existia com a mercat professional des
del 1997. Al seu torn, també des d'inicis del 2000, el Festival
de Malaga, a través de la seva seccié Mdlaga DOCS, ha
fomentat una serie de trobades “en les quals han confluit
académics, cineastes, programadors i estudiants per

aixi

debatre sobre la situacio del cinema del que és real des de
diferents perspectives” (Torreiro i Alvarado, 2023: 14) i, des
d'on —no és casual— sorgeixen bona part de publicacions
dedicades al documental espanyol o iberoamerica
(Viveiros i Catald, 2010). En paral-lel, els festivals de cinema
de dones han tingut un paper promotor en aquest aspecte,
ja que han inclos en les seves programacions cinema de
no-ficcid, experimental i de formats curts, i han fet palesa
la tasca duta a terme per les dones realitzadores en
aqguests ambits. Aquest és el cas de la Muestra de Cine
y Mujeres de Pamplona i de la Mostra Internacional de
Films de Dones de Barcelona, creades l'any 1987 i 1993,
respectivament; o d'altres de més recents, com el Festival
Internacional de Cine hecho por Mujeres de Madrid, que
es va iniciar el 2018, juntament amb aquells certdmens,
festivals i mostres de cinema que formen part de TRAMA,
la Coordinadora de Mostres i Festivals de cinema, video i
multimedia realitzat per dones, creada el 2002 (Oroz et al.,
2021: 13). Malgrat que alguns autors han considerat que la
creacio de circuits paral-lels, com els festivals especialitzats
en cinema fet per dones o amb perspectiva de genere, pot
generar una escissio perjudicial (Garcia Ferndndez i Garcia
Alonso, 2015), la seva existéncia no pot ser interpretada
com un retrocés ni com una proposta excloent. Ben al
contrari, lluny de representar un endarreriment, o de
suggerir que els festivals de cinema especialitzats hagin
de ser I'Unica destinacié per als films dirigits per dones,
aquestes finestres han estat beneficioses —i continuen
essent-ho— no només per a les cineastes, sind també
per a la industria cinematografica, que es caracteritza
per l'interes en la descoberta de nous talents, aixi com
d'aquells publics que reclaomen relats i perspectives
alternatives (Paris, 2015). Si bé hom podria argumentar que
no existeix una relaci¢ de causalitat directa entre aquest
augment d'espais de visibilitzacié i el creixement sostingut
de la presencia de dones en el camp del documental, la
consolidaci¢ i lI'ampliacié de finestres d'exhibicié arreu
del territori ha contribuit, inevitablement, a generar noves
oportunitats d'accés per a una pluralitat de subjectes,
incloses les creadores emergents. Tanmateix, per tal que
aquests espais contribueixin de manera efectiva a una
transformacio en clau d'equitat i consolidacié professional,
cal articular-hi politiques consistents i a llarg termini dins
l'ecosistema cinematografic (Verde, 2022).

En aquest sentit, el paper de les associacions de dones
cineastes és fonamental a I'hnora d'entendre la logica i
la conjuntura de l'increment numeéric i la visibilitat de les
dones en aquest sector. El 2006 es constitueix a I'Estat
espanyol l'associacid CIMA® —Asociacién de Mujeres
Cineastas y de Medios Audiovisuales—, un espai de lluita
que atén la necessitat de garantir una presencia igualitaria
per a les dones dins del sector (Paris, 2010). D'aquesta
manera, CIMA i altres associacions que I'nan seguida més
recentment arreu de la Peninsula,” han activat una série
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de demanades i han esdevingut importants interlocutores
amb les institucions cinematografiques estatals i regionals
(Oroz et al, 2021). La tasca d'aquestes associacions,
si bé engloben moltes més practiques que només les
documentals —a partir de
decalegs de bones practiques, la creacié de directoris de
professionals, I'organitzacié de jornades d'industria o les
convocatories per a laboratoris i programes de mentoria
d'acompanyament—, ha estat cabdal en l'intent de revertir
els desequilibris quantitatius exposats en aquest article. En
aqguest sentit, associacions com CIMA han exercit de lobby
perque la Llei 55/2007, del cinema,® hagi regulat aspectes
relatius a la desigualtat de geénere, tot vetllant per la
participacié de les dones i la paritat dels equips a I'hora
de concoérrer a les convocatories d'ajuts de I'ICAA (Instituto
de la Cinematografia y de las Artes Visuales). Tanmateix,
aquestes legislacions sén vistes per alguns sectors com
a poc eficaces (Binimelis-Adell i Espasa Borrds, 2018). En
efecte, tal com assenyala Jara Ferndndez Meneses en la
seva andlisi de les politiques publiques de cinema a I'Estat
espanyol des d'una perspectiva de genere, I'increment de
la preséncia de les dones en el sector cinematografic no
es pot atribuir de manera exclusiva a les darreres accions
legislatives, sind que respon, en gran part, a dindmiques
internes de la industria mateixa (2025). En aquesta linia,
tot sembla indicar que l'articulacié d'un entramat hibrid
integrat per espais culturals i/o museistics, festivals de
cinema i collectius associatius ha incidit positivament
—i, potser, de manera més determinant que les accions
legislatives al respecte— en l'impuls i la projeccid de
les documentalistes contempordnies dins del circuit
cinematografic espanyol.

I'elaboracid d'informes o

Ensenyar la paritaria realitat

La no-ficcidé no hauria enlairat si, des d'algunes universitats,
no s'haguessin ideat i posat en marxa diferents programes
d'educacié superior al respecte. A inicis de la decada
dels noranta, a Galicia, s'impulsa la primera experiencia
significativa en aquest ambit, on la teodrica del cinema i
documentalista Margarita Ledo s'encarrega de “realitzar
els primers programes de cinema documental a la
Universitat de Santiago” (Garcia Puente i K. Hogan, 2022:
130). Posteriorment, des de Barcelona s'encaminen en
la mateixa direccio les aules i els programes de mdster
documental de la Universitat Pompeu Fabra (UPF) i la
Universitat Autonoma de Barcelona (UAB). D'acord amb
diversos estudis, aquests programes han estat el motor
formatiu de moltes cineastes contempordnies i han
afavorit que la ciutat de Barcelona esdevingui un espai
singular per a l'aprenentatge, la transmissiod, la produccid i
la reflexid al voltant del cinema no-ficcional (Torreiro, 2010).
Igualment, aquest entorn ha contribuit a acompanyar i
impulsar la irrupcié de les dones en el documental produit

a Catalunya (Merino, 2023). Tanmateix, val a dir que en
la darrera decada s’han multiplicat exponencialment els
programes formatius de cinema documental™ a diferents
espais, reglats i no reglats, que han innovat tant en els
formats —presencials, en linia, intensius, de llarga durada-
com en les condicions d'accés, que poden anar des de
cursos gratuits, fins a masters amb preus de matricula
elevats. No obstant qixo, tot i reconeixer I'existéncia de nous
programes formatius —i l'accés a la practica documental
de persones provinents d'itineraris no especifics o sense
formacid reglada en aquest dmbit—, aquest text se
centra en els dos masters amb més trajectoria a escala
estatal, atesa la seva rellevancia formativa sostinguda i la
disponibilitat de dades comparables al llarg del temps.
Diversos estudis realitzats a escala estatal han posat de
manifest un desequilibri significatiu entre la composicié del
sector audiovisual i la distribuci® de génere en l'alumnat
de les principals escoles de cinema, aixi com en els estudis
universitaris de Comunicacié Audiovisual (Scholz, 2018;
Izquierdo-Castillo i Latorre-Ldazaro, 2021; Jirari Kouaihi et
al., 2025). D'acord amb els resultats empirics recollits per
aquest article, la presencia d'alumnat femeni al Mdaster
en Documental de Creacid de la UPF és significativa i
sostinguda al llarg de les darreres catorze edicions,”? i se
situa en una mitjana global de gairebé el 50,4%, fet que
indica un equilibri paritari en termes d'accés a la formacio.
En el marc del programa de la UPF, inicialment s'hi
formen professionals de la no-ficcid, com ara la directora
Mercedes Alvarez, que pel documental El cielo gira (2004)
va guanyar el Tiger Award del Festival de Rotterdam i va
obtenir el primer premi al Cinéma du Réel de Paris, entre
altres reconeixements; Ariadna Pujol, que es va endur el
Premi del Public a Millor Documental al Festival de Malaga
per Aguaviva (2006); la sonidista Amanda Villavieja, amb
una llarga filmografia del 2001 en¢d; la productora Marta
Andreu, que va produir 108 cuchillo de palo (2010), dirigida
per la paraguaiana Renate Costa —formada també al
mdaster—, que es va estrenar a la Berlinale; o la guionista
Laia Manresa, que va debutar en la direccié amlb Morir de
dia (2010), juntament amb el muntador Sergi Dies, i firma
el seu ultim treball amb Casa Reynal (2023). En la segona
década dels 2000, distingim a noves cineastes en el si
de l'esfera d'aquest programa formatiu, com les també
exalumnes Neus Ballus, que s'endu quatre Premis Gaudi per
La plaga, (2010); Eva Vila i Laura Herrero, que van projectar
Bajari (2013) i La mami (2019), respectivament, al Festival
Internacional de Cinema Documental d’Amsterdam (IDFA),
un dels festivals de documental més importants del mon;
Pilar Monsell, que va estrenar Africa 815 (2014) al DoclLisboa
i es va endur un premi al Festival Margenes; Sofia Esteve,
Isa Luengo i Marina Freixa Roca que, pel seu curtmetratge
Els buits (2024), es van endur la Biznaga de Plata al Millor
Curtmetratge al Festival de Malaga i a l'Alcances de Cadis;
o Celia Viada i Elena Molina, que han estrenat enguany,
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respectivament, Volver a casa tan tarde (2025), produida
pel Festival Punto de Vista, i Flores para Antonio (2025),
codirigida amb Isaki Lacuesta.

El fenomen observat al master de la UPF es repeteix si ens
fixem en les xifres obtingudes del Master en Teoria i Practica
del Documental Creatiu de la UAB, on també s'observa
una participacié femenina significativa i regular al llarg de
les dues primeres décades del 2000, amb un percentatge
d'estudiants que oscilla entre el 50 i el 65%, fet que indica
una presencia paritaria o, fins i tot, majoritaria en bona part
de les edicions. Entre les professionals formades en els inicis
del marc del programa de la UAB, hi advertim cineastes
com Virginia Garcia del Pino, que inicia la seva trajectoria
en el format curtmetratge amb Lo que tu dices que soy
(2007) i estrena Basilio Martin Patino. La décima carta
(2014), el seu primer llargmetratge, al Festival Internacional
de Cinema de Sant Sebastid; Alejandra Molina, que obté
el premi a millor documental a I'Alcances de Cadis per No
tiene sentido... estar haciendo asi todo el rato sin sentido
(2007); Carolina Astudillo que, amb De monstruos y faldas
(2009), recorre festivals d'arreu del mon, des de Franga, fins
a Taiwan, passant per Xile, i finalment s'emporta el premi a
Millor Documental Experimental al Female Eye Film Festival
de Toronto. A les darreres promocions del master de la UAB,
hi localitzem, entre d'altres, Maria Zafra, realitzadora de
Memorias, norias y fabricas de lejia (2011) i actual directora
de la Mostra Internacional de Films de Dones de Barcelona;
Nuria Aratna Bard, que, en l'actualitat, és investigadora
de referéncia en I'ambit de la no-ficcid feminista, aixi
com en altres arees afins; la documentalista i muntadora
Nila Nufiez, que, amb la seva opera prima fruit del mateix
programa, Lo que dirégn (2017), és seleccionada al ja
esmentat Festival Internacional de Cinema Documental
d'’Amsterdam (IDFA) i guanya el Premi de millor pellicula
al Festival Internacional de Cine de Gijon/Xixon; o Ulrika
Andersson, Marta Codesido, Nuria Ubach i Dubi Cano, que,
pel seu treball Les més grans (2023), s'enduen la Biznaga
de Plata Premi del Public al millor curt documental al
Festival de Mdlaga.

Les dadesii els casos analitzats en aquest text evidencien
que, si més no en l'ambit formatiu, la participacié de les
dones en el camp del documental no es pot considerar
residual, sind que s'inscriu en una dindmica sostinguda
d'interes i implicacié, que es veu subratllada en la
continuitat generacional de les cineastes formades en el
si d'aquests programes. Amb tot, confirmen el trencament
en la cadena entre formacié i practica professional —ja
observat en altres nivells d'estudis o especialitzacions.
Aquesta interrupcid del vincle és sovint atribuible als
biaixos sistémics o estructurals, i a les dificultats per sostenir
trajectories professionals per rad de génere (Scholz, 2018),
que res tenen a veure amb la falta de formacio, vocacid i,
fins i tot, repercussiod. En efecte, i segons Ortega i Pousa,
alguns dels films dirigits per cineastes dones que han estat

o son estudiants d'aquests programes formatius “han
contribuit significativament a perfilar els nous llenguatges i
consolidar el territori de la no-ficcié mitjangant la circulacio
i el reconeixement de les seves obres en certdmens
nacionals i internacionals” (2017: 297). En sintesi, tot i que els
efectes d'aquesta oferta formativa especifica encara sén
lluny de veure's traduits en una transformacié estructural
plena del sector documental, la seva consolidacid i els seus
resultats poden ser interpretats com un factor catalitzador
en l'evolucié del fenomen analitzat. Aquests programes
han propiciat la creacio d'espais d'aprenentatge paritaris
que han contribuit a generar condicions d'accés i de
reflexid critica, han afavorit I'emergéncia de noves veus
i trajectories en el camp del documental i, no menys
rellevant, n'han possibilitat el registre en investigacions
presents i futures.

Conclusions. Un cinema per antonomasia

En l'etapa de maduresa del documental espanyol, després
de l'auge experimentat fa gairebé dues décades (Torreiro
i Alvarado, 2023), el paper de les dones cineastes ha estat
—i continua essent— fonamental. Tot i que, en la majoria
dels casos, aquests documentals no generen dinamiques
economiques substancials, no exhaureixen entrades,
ni comporten cap consagracié medidtica, les seves
aportacions —que van des de questions formals fins a
discursives— constitueixen un valor intangible per al cinema
de I'Estat espanyol. En el caracter “triplement periferic”
de les documentalistes pioneres i contempordnies, pero,
s'hi troba la base de la seva forca paradoxal: sense cap
més remei que desafiar els marges, també han contribuit
a redefinir-los i a generar alternatives. Com hem tractat
de cartografiar, el cinema de no-ficcid dirigit per dones
de les dues darreres décades, tot i que amb especial
impuls en la darrera, es vertebra a partir de tres vasos
comunicants  —l'evolucié i expansid progressiva del
cinema digital, un circuit rizomatic desterritorialitzat i la
consolidaci¢ de diverses opcions formatives. Amb més o
menys efusid, preocupacions i possibilitats, perd remant
en una mateixa direccid i amb resultats efectivament
visibles, els factors i motors desplegats han contribuit a
impulsar i acompanyar el documental realitzat per dones
que, tal com ja reivindicaren Selva i Sold fa més de dues
décades, no constitueix només una suma desencaixada
de categories, sind que és el cinema per antonomdsia
(2002). En darrera instancia, l'andlisi d'aquest fenomen
no pot quedar circumscrita a la revisié bibliografica ni als
indicadors quantitatius, sind que cal continuar aprofundint
en aquest fenomen mitjangant recerques qualitatives
sostingudes en el temps, que permetin analitzar amb
més precisié les condicions materials i simboliques que
faciliten —o dificulten— la participacié de les dones, i altres
col-lectius minoritzats, al cinema d'allo real.
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Nota final

Aquesta recerca ha rebut el premi al tema obert dels
36ns Premis CAC a la investigacié sobre comunicaciod
audiovisual.

Notes

1. Per exemple, Weinrichter, al seu llibre Desvio de lo real. El
cine de no ficcién (2004), ofereix una llista llarga de noms
de cineastes espanyols, mentre que no trobem una sola
referencia al treball individual d'una cineasta fins a la
darrera pagina de la publicacié, en aquest cas, la basca
Helena Taberna. D'altra banda, als llibres Documental
y vanguardia (2005) i Al otro lado de la ficcion: Trece
documentalistas esparioles contempordneos (2007),
tots dos editats per Torreiro i Cerddn, o bé s'hi presenta
un Unic —i pioner— capitol que aborda el cinema
documental des d'una mirada feminista (Selva, 2005),
o bé hi apareixen només dos textos —dels tretze que
inclou— que estableixen un dialeg amb I'obra de les
cineastes Mercedes Alvarez i Margarita Ledo.

2. Especialment durant la Segona Republica i els darrers
anys de la Transicid, aixi com en resposta a diferents
conflictes ambientals i de caire colonial derivats de la
logica globalitzadora del segon mil-lenni (Fonoll-Tassier,
2024).

3. Totiqueseriapertinentesmentarelsnomsde moltesmés
cineastes, les limitacions d'espai d'aquest article ens
obliguen a restringir-nos a una mostra representativa i
reduida: Maria Ruido, Carolina Astudillo, Virginia Garcia
del Pino, Carla Subirana, Mercedes Alvarez, Ariadna
Pujol, Alba Sotorra, Maria Cafias, Neus Ballus, Anna
Giralt, Nila Nufez, Diana Toucedo, Laia Manresa, Pilar
Monsell, Nuria Giménez Lorang, Marta Romero, Maddi
Barber, Raquel Marques o Patricia Franquesa, algunes
de les quals sén abordades com a casos d'estudi al
llarg del text.

4, Tot i que el panorama és molt més ampli, I'extensio
d'aquest article no permet aprofundir en totes les
iniciatives existents, per la qual cosa només se n'inclou
una mostra limitada.

5. Aquest és el cas de les cineastes i productores Neus
Ballus, Isa Campo, Tania Ballé o Alba Sotorra, per
esmentar-ne només algun exemple.

6. Totique plataformes com Netflix, HBO o Amazon Prime
han tingut un paper esencial en la popularitzacié de
documentals i docuseries, com ara en el boom del
format true crime o aquells que retraten celebritats,
aquestes no sén esmentades al text principal per les
grans diferéncies amb el tipus de contingut no-ficcional
que s'analitza aqui.

7. A [I'Estat espanyol, alguns d'aquests espais es
reparteixen principalment entre el Pais Basc, Galicia,

10.

1.

12.

13.

Madrid o Barcelona, com ara el Centro-Museo Vasco
de Arte Contempordneo de Vitoria-Gasteiz (Artium),
el Centro Internacional de Cultura Contempordnea
Tabakalera de Sant Sebastid; la cooperativa de treball
associat Numax de Santiago de Compostella; La Casa
Encendida, el Museo Reina Sofig, el Centro de Creacion
Contempordnea Matadero a Madrid; o el Centre de
Cultura Contemporania de Barcelona (CCCB), el Centre
de Produccidé i Recerca Artistica Hamaca, i el Centre de
Cultura de Dones Francesca Bonnemaison (LaBonne) a
Barcelona, per esmentar-ne només alguns.

CIMA neix el 2006 i, des del 2015, elabora un informe
anual que, segons subratllen les seves promotores, té
I'objectiu de lluitar contra la desigualtat de genere a la
industria i pels ajuts publics espanyols (CIMA, s. d.).

Els darrers anys han aparegut diferents associacions
amb l'objectiu de lluitar per la visibilitat i igualtat de
les professionals del sector cinematografic des de
Catalunya, Andalusia, Mdrcia, la Comunitat Valenciana i
el Pais Basc, respectivament: Dones Visuals, Asociacion
Andaluza de Mujeres de los Medios Audiovisuales,
Asociaciéon de Mujeres Audiovisuales de Murcia, Dona
i Cinema, Hemen, o Mujeres en la Industria de la
Animacién (MIA). Aixi mateix, CIMA compta amb set
delegacions territorials a Andalusia, Balears, Candaries,
Catalunya, Galicia, Navarra o Valéncia.

En I'actualitat, continua vigent la Llei 55/2007, de 28 de
desembre, tot i que esta en tramit I'aprovacié d'un nou
projecte legislatiu —la Llei del Cinema i de la Cultura
Visual- amb l'objectiu d'adaptar-se als nous hdbits de
consum i produccio audiovisual (Castellvi, 2025: 157).

En son exemples els masters oferts per I'Escola Superior
de Cinema i Audiovisuals de Catalunya (ESCAC), a
Barcelona, o la Diplomatura en Cine Documental de
I'ECAM i els masters que ofereixen la Universidad Carlos
I, a Madrid; a més de cursos o tallers d'especialitzacid
a I'Escola Libre Date Cuenta, o al Centre de Cultura de
Dones Francesca Bonnemaison. Precisament aquest
ultimhaengegatfapoc”“?mesos”, unlaboratorifeminista
d'acompanyament a l'escriptura per a projectes
documentals impartit per la guionista i realitzadora Laia
Manresa, que té per objectiu afavorir la conciliacié en
la professid, a més d'incloure la singularitat d'ésser una
proposta gratuita que inclou un espai de cures per a les
participants que tenen persones al seu cdarrec.

Les dades han estat amablement facilitades i
sistematitzades per Eva Vila, cineasta i directora del
Master en Documental de Creacid de la Universitat
Pompeu Fabra, a qui agraim la seva col-laboracio.

Les xifres han estat gentilment compartides per Virginia
Luzén, directora del Master en Teoria i Practica del
Documental Creatiu, i Jorge Tur, cineasta i coordinador
del mateix programa, als quals expressem el nostre
agraiment per la seva generosa cooperacio.
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Resum

Aquest article analitza els discursos sobre la masculinitat
a I'slash fiction protagonitzat per dues parelles ficticies
de creadors de contingut vinculats al mén dels videojocs:
Rubelangel (Rubius i Mangel) i Septiplier (Jacksepticeye
i Markiplier). L'slash fiction és un genere produit per
fans que imagina relacions romantiques i sexuals entre
personatges o celebritats masculines heterosexuals.
L'objectiu d'aquesta recerca és examinar com es
representala masculinitatide quinamanera es transforma
a partir de 'enamorament dels protagonistes. Mitjangant
una analisi critica del discurs aplicada a 22 textos sobre
Septiplier i Rubelangel, I'article analitza els models de
masculinitat, les limitacions i els malestars que imposen
als personatges i com la masculinitat es reconfigura per
possibilitar la relacié de parella. Els resultats mostren
com ['slash fiction pot constituir un espai de negociacio
i relectura de la masculinitat en I'ambit dels videojocs,
altament masculinitzat i heteronormatiu.
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Masculinitat, fan fiction, videojocs, andlisi critica del
discurs, homoerotisme, creadors de contingut.

Abstract

This article analyses discourses on masculinity in
slash fiction featuring two fictional pairings of content
creators linked to the world of video games: Rubelangel
(Rubius and Mangel) and Septiplier (Jacksepticeye and
Markiplier). Slash fiction is a fan-produced genre that
imagines romantic and sexual relationships between
male characters or celebrities who are heterosexual.
The aim of this research is to examine how masculinity
is represented and the way in which it is transformed
due to the protagonists’ falling in love with one another.
Through a critical discourse analysis applied to 22 texts
about Septiplier and Rubelangel, the article analyses
models of masculinity, the constraints and discomforts
they impose on the characters, and the ways masculinity
is reconfigured to make their romantic relationship
possible. The findings show how slash fiction can function
as a space for negotiating and reinterpreting masculinity
within the highly masculinised and heteronormative realm
of video games.
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O. ANGLADA

1. Introduccié

La masculinitat no és una esséncia fixa, universal, ni natural:
la manera en que s'expressa, les formes que pren o els
valors que s'hi associen son sempre construccions socials
(Enguix Grau 2025). Aixi, doncs, es tracta d'un procés social
de produccid i reproduccid, on els processos comunicatius
i mediatics hi tenen un pes molt rellevant (Blanco Ruiz
2024). Gran part de la recerca sobre representacions
medidatiques d'identitats i collectius s'ha centrat en
aquells grups minoritzats o no normatius, pero examinar de
quina manera es representen i negocien les masculinitats
també ens permet entendre com funcionen les identitats
hegemoniques, aixi com identificar escletxes o discursos
alternatius (Pichel-Vazquez, Gémez Puertas i Medina-
Bravo 2019).

En aquest sentit, I'slash fiction constitueix un espai on les
masculinitats es posen en joc, es narreni es problematitzen.
U'slash fiction és un génere de fan fiction, és a dir, ficcid
escrita per fans, que explora relacions amoroses i sexuals
entre dos personatges masculins que al text original
(una serie, una pellicula, un llibre, una celebritat) son
heterosexuals (Mackey i McClay 2008). L'slash fiction va
néixer a finals de la década dels setanta en comunitats de
fans de la série Star Trek, quan moltes fans van comengar
a escriure sobre relacions romantiques i sexuals entre els
personatges del Kirk i I'Spock (Bacon-Smith 1992) i, amb el
temps, la practica es va anar estenent a altres textos de la
cultura popular, cixi com a celebritats i figures publiques.

Una altra particularitat de I'slash fiction és que
generalment estd escrit per dones i persones queer, de
manera que podem entendre I'slash com un “espai queer
femeni” (Lothian, Busse i Reid 2007). Un dels primers textos
academics que analitza I'slash fiction és de l'‘autora
Joanna Russ, on titlla I'slash fiction de "pornografia [fetal
per dones, per a dones” (Russ 1985). Aixi, doncs, I'slash
fiction s'ha conceptualitzat com un espai de resisténcia al
patriarcat (Massey 2019), on les dones poden transgredir les
expectatives al voltant del seu desig sexual i de les seves
fantasies, ja que escriuen i llegeixen histories explicites
sexualment on dos homes en son els protagonistes (Neville
2018b), alhora que es construeixen narratives sense
desigualtats o abusos de poder (Kustritz 2003). Aquestes
concepcions tan optimistes de I'slash fiction com a espai
inherentment transgressor s'han matisat al llarg del
temps i s'ha mogut el focus cap a la seva complexitat i
als missatges normatius o conservadors que contenen al
voltant del génere o la sexualitat (Astrém 2010; Hunting
2012; Spacey 2078).

Perd conve recordar que en imaginar dues figures
masculines en una relacio intima, I'slash fiction fa trontollar
moltes assumpcions al voltant de la masculinitat, ja que,
de manera més o menys explicita, implica questionar
els discursos hegemonics al voltant de que vol dir “ser

un home". Els slash fiction questionen l'assumpci¢ de
I'neterosexualitat obligatdria (Rich 2003; Wittig 2016) i
els models de masculinitat hegemonica (Connell 2005),
vinculats a l'aversié de qualsevol indici de desig entre
homes (Hoad 2017), i, en general, plantegen qué passa
quan un home s'enamora d'un altre home, i com aixd els
obliga a reconfigurar la seva masculinitat (o no).

Aquest article analitza dues parelles ficticies protagonistes
de slash fiction: Rubelangel (la parella entre els youtubers
Rubius i Mangel) i Septiplier (la parella entre els youtubers
Jacksepticeye i Markiplier). Tant El Rubius, com Mangel,
Jacksepticeye i Markiplier son figures conegudes per la
creacio de contingut en I'ambit del videojoc. En el primer
cas, creen contingut en castelld, i en el segon, en anglés.
A totes dues parelles, els creadors sén molt amics i tenen
una relacié molt propera. Es precisament en aquest vincle
homosocial que molts fans hi llegeixen una potencialitat
homoerotica que despreés exploten als textos (Roach 2018).

Aquestes parelles sén un cas d'estudi especialment ric,
perque han mostrat en els seus videos i continguts a les
xarxes socials el vincle amb el seu amic i mostres d'afecte
molt visibles. Perd també ens interessen especialment pel
seu tipus de masculinitat i per estar situats al mon del
videojoc, un ambit altament masculinitzat i excloent cap
a identitats no normatives (Salter 2018). La masculinitat
d'aquests creadors de contingut és molt propera a la
masculinitat geek, construida a partir de l'aficiéd als
videojocs, la tecnologia i cultura mediatica popular, com
la ciéncia-ficcio o I'animacié (Salter 2018:250), i allunyada
d'alguns aspectes de la masculinitat hegemonica, com
l'aptitud esportiva o fisica (Taylor 2012:111), com veurem de
seguida amb més detall.

Per tot qixo, aquest article vol analitzar de quina manera
els textos de slash sobre Rubelangel i Septiplier llegeixen
i (re)construeixen les masculinitats d'aquests creadors
de contingut, per tal d'observar si hi ha esquerdes en les
construccions hegemoniques de la masculinitat, a traveés
de quins mecanismes i cap a quins models o discursos
sobre la masculinitat es dirigeixen.

2. Masculinitats, homoerotisme i cultura popular

La masculinitat és una construccid social i, per tant, no
podem entendre-la mitjangant un concepte estable i
universal, per aixd parlem de "masculinitats”, en plural
(Mercer 2017:41). Les masculinitats muten al llarg del temps,
depenent del seu context cultural, social, geogrdfic i
historic, malgrat que poden arribar a naturalitzar-se, és
a dir, a entendre’s com a atributs naturals o inherents
(Reeser 2011).

Al'hora d'estudiar les masculinitats, cal fixar-se en la serie
de trets que s'associen a alld que vol dir ser home en un
context determinat (Lee 2020) i entendre’'n la construccid
social, dimensié relacional i performatica, és a dir, en
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els actes que es van repetint constantment, i de quina
manera es construeixen en contrast amb altres models de
masculinitat o amb la feminitat (Connell i Messerschmidt
2005). A més, és important incorporar la sexualitat com
a eix vertebrador de
tradicional i hegemonica, a banda que es construeix en
oposicid a la feminitat, es basa en la heterosexualitat i
I'expressid de I'homofobia o la homohistéria, que és la
por a ser llegit com a homosexual (Anderson 2016:180).
L'homohisteria s'empra com a eina per controlar el genere
i les seves expressions, i regula i limita, per exemple, les
mostres d'afecte entre homes, tant fisiques com verbals, o
algunes expressions de genere.

Malgrat que I'home sempre havia sigut el subjecte
d'estudi per defecte, I'estudi de les masculinitats com a tal,
és a dir, de concebre els homes com a subjectes travessats
pel génere, emergeix a finals de la decada dels setanta,
influit pel feminisme i el qlestionament de les categories
de génere (Lee 2020), amb la vocacié d'entendre la relacio
de la masculinitat amb el poder, la dominacié i I'ordre
patriarcal (Reeser 2011:7). Una de les principals autores de
l'estudi de la masculinitat és Raewyn Connell (2005), que
proposa entendre les masculinitats a través de quatre eixos
relacionals: I'hegemonia, la subordinacio, la complicitat i la
marginacio, un marc que permet a Connell identificar com
es relacionen les diferents masculinitats entre elles.

La masculinitat hegemonica és aquella que s'accepta
en un moment determinat com la dominant o la més
desitjable, i, per tant, les seves caracteristiques canvien
segons el context social i cultural. Generalment, la
masculinitat hegemonica s'ha associat a trets i atributs
com la forca, el control, el domini o l'agressivitat. Brannon
i David (1976) assenyalen quatre trets fonamentals que
podem atribuir a la masculinitat dominant: no presentar
trets femenins; la importancia i rellevancia social vinculada
al poder, la competici6 i l'exit; ser dur, tant en l'aspecte
fisic com emocional, i, finament, ser agressiu i fer Us de la
violéncia quan calgui.

Malgrat que la masculinitat hegemonica es construeix
com la desitjable i la dominant, només un nombre reduit
d'individus la pot encarnar i, per tant, la majoria d'homes
aspiren a arribar-hi o bé la sostenen des de la complicitat.
Per tant, la masculinitat subordinada, la complice i la
marginada ens ajuden a entendre també les jerarquies i
interaccions entre els diferents tipus de masculinitat.

La masculinitat subordinada és aquella que conté
elements atribuits tradicionalment a la feminitat i, per tant,
inapropiada. Els homes gais generalment s'inscriuen en
aquest model, ja que de manera tradicional s'ha assimilat
I'hnomosexualitat a l'expressi® de génere femenina. La
masculinitat complice és aquella que malgrat no poder
encarnar en la seva totalitat la masculinitat hegemonica,
se'n beneficia o n'obté algun redit. Es a dir, aquells homes
que no ostenten la situacid de més poder o privilegiada,

la masculinitat: la masculinitat

perd que tampoc assenyalen o es questionen aquest
privilegi. Finalment, la masculinitat marginada té a veure
amblainterseccido amb altres eixos d'identitat, comlaclasse
o la raga, és a dir, homes en situacions d'exclusid social o
d'accés limitat al poder, com podrien ser homes de classe
baixa o homes racialitzats. Aquestes quatre categories
han sigut molt influents en l'estudi de la masculinitat,
malgrat que també han estat criticades i qUestionades. Per
exemple, s'ha assenyalat que el concepte de masculinitat
hegemonica és massa ambigu, de manera que dificulta
delimitar quins homes la personifiquen i quins no (Connell i
Messerschmidt 2005:838).

Un altre paradigma que s'ha emprat per entendre les
masculinitats és el de la “masculinitat inclusiva”, proposat
per Enric Anderson (2008) com a resposta al model de
Connell. Segons Anderson, els nivells d’homofobia i
homohisteria s'han reduit en els darrers anys, de manera
que moltes caracteristiques associades a la masculinitat
hegemonica ja no sén pertinents. Per tant, la masculinitat
inclusiva ha suavitzat els codis de génere i permet
més espai i presencia a les emocions, el contacte fisic
entre homes o I'amistat masculina intima (Anderson i
McCormack 2018).

Per a aquesta
masculinitats gais i les masculinitats geek. Pel que fa a
les masculinitats gais, ja hem vist que la masculinitat es
construeix a partir de I'neterosexualitat i I'nomohistéria. Per
tant, la masculinitat gai acostuma a caure a baix de tot de
la “jerarquia de la masculinitat” (Barret 2019:244). Aixd no
implica, perd, que els homes gais no puguin exercir poder
o dominacio respecte d'altres persones fent servir recursos
de la masculinitat hegemaonica.

Daltra banda, la masculinitat geek és la que es
construeix a partir de les aptituds tecnologiques i el
coneixement especialitzat en drees com els videojocs o
la cultura popular, i rebutja alguns trets de la masculinitat
hegemonica, com la virilitat o l'aptitud fisica (Morgan
2014; Salter 2018; Taylor 2012). Si ho delimitem a la figura
dels creadors de contingut de videojocs, la masculinitat
gamer estd molt associada a la masculinitat geek, tot i
que té les seves propies especificitats i diferéncies. Segons
alguns autors, aquesta masculinitat s‘aproxima més a la
masculinitat inclusiva, ja que s'hi detecta un rebuig a la
hipermasculinitat, permet les mostres d'afecte entre amics,
hi ha poca homohistéria i accepta jocs o equivocs sobre
la sexualitat (Maloney, Roberts i Caruso 2018; Welch 2022).

Aquestes mostres d'afecte entre amics, la intimitat fisica
o els equivocs sobre la seva sexualitat es poden entendre
dins de I'homoerotisme o de les narratives del “bromance”.
Com hem vist, I'slash fiction consisteix, principalment, a
convertir en homosexuals les relacions entre dos homes
heterosexuals. Les relacions entre els dos homes, que
generalment sén amics o companys, acostumen a ser
intimesi, per tant, podem emmarcar-les dins del “continuum

recerca, també ens interessen les

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026

57



58

"Massa gai”: masculinitats i homoerotisme a I'slash fiction de creadors de contingut de videojocs

O. ANGLADA

del desig homosocial”, una expressid¢ proposada per Eve
Koisofsky Sedgwick (1985). Lautora, partint de I'andlisi de
la literatura anglesa dels segles xvii i xix, identifica que la
barrera entre el que s'emmarca dins de I'amistat i el que
s'emmarca dins del desig és molt fina.

Es per qixd que Sedgwick parla del “desig homosocial”,
perque considera que hi ha una continuitat entre l'amistat,
eldesigil'erotisme. Lautora utilitza exemples contemporanis
per tal d'illustrar com els vincles entre homes es poden
interpretar sota aquesta oOptica: els partits de futbol, els
vestidors esportius o les fraternitats universitaries dels
Estats Units estan plens de moments que es poden llegir
sota aquest desig homosocial masculi (Sedgwick 1985:89).
No obstant aixd, mentre que en el cas de les dones aquest
continuum és molt més visible i reconeixible, en el cas dels
homes, la visibilitat d'‘aquest continuum estd trencada i és
menys aparent.

Malgrat no ser tan visible, la cultura popular s'ha fixat
en aquestes relacions intimes i properes entre els homes.
El "“bromance” n'és un clar exemple. El “bromance” és un
terme que s'empra per referir-se als llagos emocionals
intensos entre dos homes heterosexuals, perd que
demostren una obertura a la “intimitat que cap d'ells veu,
reconeix, afirma o expressa sexualment” (DeAngelis 2014:1).
Aquest terme, que es pot fer servir de manera col-loquial
per descriure relacions properes entre dos homes,
també s'utilitza per referir-se a un génere de pel-licules,
generalment de comedia, que exploren aquestes relacions
intenses i properes entre homes, fixant-se també en el
desig homoerotic (Alberti 2013; Benson 2017, Brook 2015,
Robinson, White i Anderson 2019), com The 40-Year-Old
Virgin (2005), The Hangover (2009), Wedding Crashers
(2005) o Superbad (2007).

En el cas de I'slash fiction també hi ha un interés per
aquestes narratives homoerdtiques masculines, perd a
diferencia dels “bromance”, que mai creuen la frontera
de l'amor o del sexe, en aquests textos si que s'hi explora
el terreny romantic i sexual, sense deixar de banda la
intimitat i I'amistat dels protagonistes. De fet, segons Lucy
Neville, I'slash consisteix principalment a observar aquesta
homosocialitat i
(20180:91), i, tal com apunta Henry Jenkins, “desemmascara
l'erotica de l'amistat masculina, confrontant les pors que
eviten la intimitat entre homes” (1992:210).

Un dels géneres de slash fiction que se centra a explorar
aquesta frontera i aquestes relacions és la “intimatopia”
(Woledge 2006), definida com textos amb narratives
romantiques que, en lloc d'interessar-se per la seva
identitat o sexualitat, posen el focus en I'homosocialitat,
la intimitat emocional i romantica, i els actes sexuals, i,
per tant, sén textos que, inevitablement, juguen amb els
models de masculinitat (Riseman 2020).

Aixi, doncs, la masculinitat, malgrat que es construeix
com una serie d'atributs naturals, és un terreny en disputa,

“emmarcar-la com a homosexual”

on hi conviuen diversos models i formes, i es tensa i negocia
en la cultura popular mediatica, com els slash fiction.

3. Metodologia

Tal com hem exposat més amunt, I'objectiu principal

d'aquesta recerca és entendre de quina manera els slash

fiction de Rubelangel i Septiplier llegeixen i negocien les

masculinitats dels seus protagonistes. Les preguntes de

recerca especifiques que han guiat aquesta andlisi son les

seguents:

1. Com es construeix la masculinitat dels protagonistes
als textos de slash fiction?

2. De quina manera impacta o modifica la seva
masculinitat el fet d'enamorar-se d'un altre home?

Per tal de respondre a les preguntes, s'ha fet servir
I'Analisi  Critica del (ACD), una metodologia
qualitativa d'anadlisi del discurs. Concretament, s'ha
emprat l'aproximacié de Norman Fairclough (1992, 1995,
2003). LACD ens permet aprofundir en els mecanismes
textuals i discursius, aixi com identificar valors presents
en el text. Entenem que les practiques discursives tenen
grans efectes ideologics, ja que el discurs es pot fer servir
per sostenir I'statu quo social, perd també pot servir per
transformar-lo. Segons Gee (2014), el discurs és la manera
de veure el moén, els sistemes de pensament i creences,
patrons i assumpcions en un context determinat. LACD
permet fer emergir aquestes creences i valors del text, en
aquest cas, vinculades als discursos sobre la masculinitat.

L'ACD gairebé no s'ha fet servir en textos narratius o
ficticis. Per tant, en aquesta recerca es complementa amb
altres aproximacions metodologiques, concretament, la
semiotica social de Van Leeuwen (199¢) i la teoria dels mons
possibles de Lubomir Dolezel (1999), que ens permeten
abordar dos aspectes fonamentals: la representacié dels
actors socials i les restriccions narratives, respectivament.

Partint d'aquestes tres aproximacions metodologiques
s'ha confeccionat una graella d'andlisimitjangant un procés
inductiu i deductiu. La graella final, desenvolupada per
una recerca més amplia sobre discursos relacionats amb el
desig, I'amor i la masculinitat en aquests textos, consta de
cinc grans categories (génere narratiu; interdiscursivitat;
actors i grups socials; metdfores; modalitats narratives i
pressuposicions) amb les seves subcategories i operadors
corresponents. Per a aquesta recerca ens interessen
principalment els operadors que tenen a veure amb la
masculinitat, el desig i l'amor.

Aguesta andlisi s'ha aplicat a un total de 22 textos de
slash fiction, 11 de Rubelangel i 11 de Septiplier. La mostra es
va tancar per un criteri de saturacié (Saunders et al. 2018).
Els textos s'han extret de les plataformes Wattpad i Archive
of Our Own, dues de les principals plataformes de fan
fiction en linia. Els criteris d'inclusié i d'exclusié que s'han

Discurs
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definit son els seglents: les obres han d'estar finalitzades;
han de tenir un minim de 3.000 paraules per garantir certa
continuitat, extensi® narrativa i aprofundiment en els
personatges; han de comptar amb un minim de 1.000 visites
o lectures; la relacié de parella de Septiplier o Rubelangel
ha de ser central i protagonista al text, i, finalment, se n'han
exclos generes narratius com la ciencia-ficcié o fantastic,
o els one-shot (pindoles narratives breus) per garantir
I'homogeneitat en la mostra i incorporar-hi només textos
centrats en les relacions romantiques i/o sexuals entre
els protagonistes. Els textos estan tant en castelld com
en anglés i no s'ha establert cap limitacid o delimitacio
temporal de la data de publicacié dels fan fiction.

Finalment, pel que fa a les consideracions étiques de
la recollida i el tractament d'aquestes dades, cal tenir
en compte que, tot i que sén textos publics i qualsevol
persona els pot llegir, a més destar escrits sota un
pseudonim, les persones que van escriure aquests fan
fictions poden tenir diferents expectatives o percepcions
de la privacitat (Franzke et al. 2020:22). No obstant qixo, s
molt dificil contactar els autors d'aquests textos (perqué no
estan actius en les plataformes) i aquest fet dificulta poder
obtenir el seu consentiment informat.

Per tal de protegir la identitat de les persones autores,
s’ha optat per eliminar, anonimitzar o parafrasejar
qualsevol informacié que pogués remetre al text d'origen,
una practica habitual en recerques digitals o d'estudis
de fans (Deller 2019; Dym i Fiesler 2020). A més, els textos
(publicats originalment en anglés o en castelld) s'han
traduit al catald, de manera que aixd assegura una capa
més d'anonimitzacioé dels slash fiction. D'aquesta manera,
quan es referenciin textos en I'andlisi dels resultats es fard
servir una “S" per als textos de Septiplier i una "R" per als
textos de Rubelangel, seguides d'un numero (1-11) per
identificar-los, per exemple “S10" o “R3".

4, Resultats

A continuacid presentarem els principals resultats
d'aquesta recerca, dividida en dos apartats: en primer lloc,
de quina manera s'entén la masculinitat i qué implica ser
un home, i, en segon lloc, les implicacions que té per a ells
enamorar-se d'un altre home, i com lI'amor o el desig cap
a un altre home els permet modificar o transformar alguns
elements de la seva masculinitat, en correspondencia amb
les preguntes de recerca plantejades a l'apartat anterior.
Abans d'entrar en detall amb aquests dos aspectes,
explicarem breument el model d'historia més habitual
d'aquests slash fiction. La historia que es narra és la
seglient: dos amics heterosexuals (en Rubius i en Mangel,
o en Jack i en Mark), amb una relacio propera, afectuosa
i intima, detecten que senten atraccio I'un per l'altre o
gue tenen sentiments romantics. Aleshores, un dels dos
es declara a l'altre, o bé mantenen relacions sexuals, un

fet que revela I'enamorament, i finalment, es constitueixen
com a parella. Aquest tipus de narrativa s‘adscriu al génere
de les intimatopies (Woledge 2006) i és molt comuna en els
slash fiction (Salmon i Symons 2003), ja que generalment es
busquen personatges masculins en contextos i situacions
que propicien la intimitat i el vincle entre ells.

4.1. Ser un home

Ja hem vist com s'han definit i configurat els principals
patrons de masculinitat (hegemonica, gai, inclusiva...) i les
especificitats de la masculinitat geek i gamer. A través de
I'andlisi de les restriccions epistemiques relacionades amb
la masculinitat podem saber de quina manera agquests
paradigmes, o les seves caracteristiques principals, sén
conegudes, desconegudes o suposades pels personatges
dels slash fiction de Rubelangel.

En primer lloc, cal destacar que els personatges suposen
que els models de masculinitat predominants (associats
a la virilitat, la forca o el tancament emocional) son
caracteristiques naturals i inherents a ser un home, i no pas
construccions socials. Aquest patrd és comu en la majoria
dels textos, llevat d'aquells on un o dos dels protagonistes
es considera gai o bisexual, ja que pel fet de situar-se
fora dels mandats hegemonics de la masculinitat, t& una
concepcid® més oberta sobre qué pot significar ser un
home, i menys temor a mostrar-se vulnerable o sensible.
No obstant qixd, en la resta de textos, els protagonistes no
es guestionen si aquests trets sén naturals o construccions.
Per exemple, en un fragment de R11, en Rubius |i diu a en
Mangel que I'ha trobat a faltar, perd li xoca haver-ho dit
en veu alta i es planteja el segient:

"Qué m'havia passat? Tot i que el trobava a faltar,
em feia vergonya dir-li aquest tipus de coses a
en Mangel. No acostumo a ser sincer. Quan ens
diem aquestes coses sén de conya. Mai les diem
seriosament, encara que ho sentim de veritat.”

Tot i que en Rubius és capag d'identificar I'enyoranca que
sent, se li fa estrany compartir-la i apunta que si expressa
algun sentiment, ho fa des de la broma o el distanciament
ironic, un fet que connecta amb les masculinitats gamer,
on es permeten expressions d'afecte i estima, perd sempre
dins d'un context juganer i humoristic (Maloney et al. 2018;
Potts 2014; Welch 2022).

Tombé hem detectat la por a encarnar alguns dels
trets de la masculinitat subordinada o gai, i aquest temor
estructura la seva manera de definir-se com a homes o,
si més no, el desig de ser percebuts com a tals. En un text
de Septiplier (S7), en Jack i en Mark, que ja son parella
publicament, estan gravant un video parlant de quin nom
posar-li a un gos que han adoptat. En Jack suggereix
posar-li “Biscuit” (galeta) i en Mark li respon: “Quin nom més
bufé, com tu!”. El fet que en Mark li digui bufé fa que en
Jack es posi nervids i li demana que pari, perqué li fa sentir
vergonya, i apaga la camera rapidament.
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En un altre text de Septiplier (S9), en Mark fa broma dient
que ell és I'hnome de la relacié perqué ha dut en Jack en
bracos i diu que "jo tinc musculs”, i que, en canvi, en Jack
és "la meva estimada esposa”. Tot i que en Mark ho diu
per provocar-lo, podem veure com tots dos personatges
han relacionat una serie de comportaments o trets de la
masculinitat hegemonica (en aquest cas, que en Mark és
més fort que en Jack i I'na dut en bragos) i d'altres de la
feminitat tradicional, un repartiment que no és questionat
per cap dels dos personatges.

En la majoria d'ocasions, aquest reforgament dels rols i
atributs associats a la masculinitat es fa des de la broma
o la provocacio. Generalment, es dona quan un dels
personatges no es comporta com “unhome”. AR1, en Rubius
agjuda en Mangel a posar-se el pijama, ja que estd molt
cansat, i endrega tota I'habitacié abans d'anar a dormir.
Davant d'aixo, en Mangel i diu, rient, que sembla “una
mestressa de casa”. A R2, en Rubius es fa un petit tall, pero
que sagna molt, i veure la sang li provoca mareig i desmai.
Quan es desperta, en Mangel li diu que s'ha desmaiat
"com una damisel-la del segle passat”. En cap d'aquests
dos casos en Rubius s'enfada o s'ofen, sind que forma part
del repertori habitual de relacionar-se des de la mofa.
Per tant, podem veure com les bromes dels personatges
assenyalen comportaments vinculats a les cures, un dmbit
tradicionalment femeni (Aratina, Tortajada i Willem 2018),
0 a la suposada feblesa i manca de virilitat. Aquest tipus
de bromes sén molt comunes en entorns de masculinitat
hegemonica o fins i tot inclusiva, on constantment s'empren
aquest tipus de provocacions per reafirmar la masculinitat
propia i assenyalar les mancances de l'altre.

No obstant aixo, és important assenyalar que malgrat que
els personatges assumeixen com a naturals i desitjables
trets determinats de la masculinitat hegemonica, aixd
també els genera malestar, encara que no puguin saber
d'on prové o no sapiguen identificar que té a veure amb
els limits que els imposa la masculinitat. En molts casos,
els personatges es frustren perqué no poden expressar els
seus sentiments o mostrar afecte cap al seu amic o parella.
Per exemple, a R4, en Mangel pensa que "ja era hora de
deixar de ser un imbecil que fugia en lloc d'expressar
els meus sentiments”. Tot i aixi, en Mangel ho associa a
ser "un imbecil”, un tret individual seu, i no tant com una
conseqguencia dels models de masculinitat.

Enalguns casos, pero, els protagonistes si que saben veure
que aquest malestar potser t€ a veure amb la masculinitat,
com a S10, en que en Jack i en Mark han de dormir junts en
un llit com a amics, i aixd preocupa en Mark. Rapidament,
en Jack li diu el segUent: "Tens una masculinitat tan fragil
que et fa patir que dormir arrupits la destruird?”. En aquest
cas, veiem una ambivaléncia entre el desig que tenen
(dormir junts) i el mandat de la masculinitat, que considera
aquest nivell d'intimitat com a perillosa pel fet de poder ser
llegida com una relacié homosexual. |, de fet, la provocacié

i la mofa van dirigides precisament a assenyalar com
aquest model de masculinitat I'estd limitant.

4.2. Enamorar-se d'un altre home i transformar la
masculinitat per amor

La masculinitat també es construeix a partir de
I'neterosexualitatila por a ser percebut com a homosexual.
En els slash fiction de Rubelangel i Septiplier la questid
de I'homosexualitat és un dels elements que més tensid
produeix en la seva forma d'entendre i encarnar la
masculinitat. Amb I'excepcié de dos slash fiction dels
vint-i-dos analitzats, els protagonistes es consideren
heterosexuals i mai han sentit atraccié per un altre home.
Per tant, sentir-se atret cap a un altre home suposa
un trasbals per a ells i els obliga a reconciliar la seva
masculinitat amb agquesta descoberta.

Gran part dels textos consisteixen en narrar com els
protagonistes s‘adonen d'aquesta atraccié. Molt sovint és
atraveés de les mirades entre els personatges que detecten
el desig que senten, que coincideix amb el que apuntava
Woledge (2005) i els slash fiction de Kirk i Spock de Star
Trek. Segons Woledge, les mirades entre els personatges
masculins sovint funcionen com a indici de desig entre ells,
unes mirades que recullen les autores dels fan fiction per
escriure els seus textos.

En el cas de Rubelangel i Septiplier, a través de l'andlisi
dels processos mentals i materials dels actors socials
detectem que les mirades tenen un paper important,
pergue ens permeten veure de manera detallada com els
protagonistes observen el seu amic i se nN‘adonen del desig
i l'atraccidé que senten. Perd sobretot ens permeten veure
com rapidament aixo es transforma en confusio o dubte, és
a dir, els costa molt entendre qué estan sentint, perqué no
conceben que els pugui agradar el seu amic. Per exemple,
el fragment segUent il-lustra a la perfeccié aquesta mirada
d'enamorament i atraccié seguida del dubte:

“No em cansava de mirar-lo [...] Mirar-lo era el
moment en qué no sentia por, No tenia por si en
Mangel estava amb mi [...] Perd la por arribava
després, quan tornava a la realitat i me n'‘adonava
del problema. Com pots estar amb la persona que
el teu cor et diu que és la indicada, perd la societat
et diu el contrari?” (R4)

En un fragment d'un slash fiction de Septiplier també
podem veure la dificultat d'en Jack per identificar qué
sent respecte del seu amic. En aquest cas, en Jack, que
té xicota, s‘adona que sent alguna cosa especial per en
Mark:

«Aqui apareixia el dubte. “M'estimo la meva xicota,
n'estic convencut, perd en Mark...". El que sentia pel
seu amic era... Una nova categoria, una cosa que
no havia experimentat mai amb ningu abans.» (S7)

Per tant, malgrat que sén capagos d'identificar que

tenen uns sentiments forts cap al seu amic, els costa molt
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encaixar que aquests sentiments puguin ser amor o desig
sexual, perqué no casen amb la concepcid que tenen
d'ells mateixos, no només com a heterosexuals, sind com a
homes, dues idees que van molt lligades.

Quan finalment s'‘adonen que senten atraccid pel
seu amic, els protagonistes continuen experimentant
dificultats. Sobretot, pel que fa a constituir-se com a parella
i expressar I'amor o l'afecte que senten per l'altre, com si
Qixo posés en dubte la seva masculinitat i els convertis en
massa efeminats. Aixi, doncs, tot i que ja han sigut capagos
d'acceptar els sentiments romantics i/o sexuals cap al seu
amic, i fins i tot, d'emparellar-se, continuen amb la por de
ser percebuts com a poc masculins.

Per qixd, als personatges els preocupa dir-se mots
d'afecte, com “amor”, “osset” o “rei”, que sovint consideren
que son "massa gais”. Constantment apel-len a no voler
ser "massa” gais a I'hora d'expressar l'afecte, malgrat que
estan enamoratsi, fins i tot, emparellats amb un altre home.
En un text de Septiplier (S4), en Mark li diu a en Jack per
videotrucada que no pot dormir perqué no estd amb ell, ja
que s'ha acostumat a dormir junts. La resposta d'en Jack
és dir-li que "aixo és la cosa més gai que m'has dit mai”. No
obstant qixo, a diferéncia del que veiem abans, no li ho diu
des de la provocacio o la mofa, sind com a reconeixement
i apreciacié de la declaracié que li acaba de fer. Malgrat
que el marc no pot deslligar-se de I'homohistéria, a
mesura que els protagonistes s'emparellen deixen espai a
les mostres d'afecte, encara que puguin ser llegides com a
"massa gais”.

A diferencia del que veiem en l'apartat anterior, on
els personatges es provocaven acusant l'altre de ser
massa efeminat, aqui la paraula “gai” no es connota de
manera necessariament negativa, ja que per ells, dir que
una expressio és molt “gai” és una manera de dir que és
afectuosa o bonica, és a dir, que és quelcom bonic. Tot i
qixi, si que ens apunta a certa tensié i dificultat a I'hora
de conjugar els seus models de masculinitat (dura, poc
expressiva i vulnerable) amb l'afecte i l'atraccié que senten
cap a l'altre, que els duu a ser emotius i cdalids.

La manera que tenen per superar aquesta dificultat és
a través de l'amor. Aquests slash fiction consideren que
I'amor i la parella son aspectes positius, desitjables o, fins i
tot, necessaris per poder ser feli¢. Per tant, qualsevol esforg
o sacrifici per tal d'emparellar-se val la pena, fins i tot
modular la seva masculinitat. Aixi, doncs, malgrat que els
hi sembli “massa gai”, val la pena passar pel trangol si aixo
implica poder ser parella de la persona que més s'estimen.
Principalment, els protagonistes identifiquen dos aspectes
que son els que més els dificulta estar en parella o poden
fer malbé la relacié: la poca obertura i vulnerabilitat
emocionals, i la cura cap a l'altre.

Pel que fa a l'obertura emocional, en un text de
Rubelangel (R3), en Rubius i en Mangel han estat molt de
temps sense parlar-se degut a un malentes respecte de

la seva relacié. Quan reprenen el contacte, anys després,
en Rubius reconeix que aixo li va fer mal i el va allunyar
del seu amic, ara parella, i li expressa aixi a en Mangel:
“Mangel, et necessito [...] Sé que he comeés molts errors i
me'n penedeixo... perod tens rad, els errors son per aprendre
[...] Estic disposat a corregir les meves accions passades”
(R3). Com podem veure, el desig d'estar amb en Mangel
I'ha dut a replantejar la seva manera de comportar-se i,
encara que no I'emmarca explicitament dins dels codis de
la masculinitat, podem veure com implica gquestionar-se la
manera de gestionar les emocions i mostrar-se vulnerable
davant de l'altre.

En relacid amb la cura, els protagonistes també
reflexionen sobre com han de cuidar el seu amic. Estan
acostumats a donar per suposada la relacié o a no voler
intervenir massa quan l'altre estd passant un mal moment.
No obstant aixo, en fer-se parella, els personatges es
veuen obligats a prendre un rol més actiu i cuidar el seu
amic, encara que impliqui ser percebut com a efeminat. En
aquest fragment de Septiplier (S5), en Mark li verbalitza al
seu amic com vol cuidar-lo, una cosa que fins al moment
no ha sigut del tot capag de fer: “Jack, et cuidaré molt bé,
et donaré tot el que necessites i tot el que et mereixes. T'ho
vull demostrar, d'acord? Et cuidaré, t'ho prometo.”

5. Conclusions

Aquesta recerca ens ha permes veure de quina manera
els slash fiction de Septiplier i Rubelangel construeixen
discursivament la seva masculinitat, i de quina manera
la llegeixen i reconstrueixen als textos, sobretot a partir
de l'amor o el sexe entre ells. Landlisi ens mostra que
els protagonistes no estan inscrits en un Unic model de
masculinitat, sind que transiten constantment entre
diferents paradigmes, tant de la masculinitat hegemonica,
com de la inclusiva i de la masculinitat geek. No obstant
qixo, mai se situen dins d'un uUnic model rigid, sind que
combinen elements de diferents paradigmes, que muten
segons la seva situacio personal. Aquesta hibridacié ens
evidencia la naturalesa fluctuant de la masculinitat, que,
lluny de ser una série d'atributs naturals o inherents, és un
camp en constant canvi i tensio, especialment quan entra
en joc la questid de la sexualitat.

Convé destacar que tot i que els textos consideren
trets de la masculinitat hegemonica com a trets naturals
(la fortalesa, el distanciament emocional), son aquests
mateixos trets els que generen malestar als protagonistes.
| encara que sovint no sén capagos d'atribuir aquest
malestar a la rigidesa de les normes de la masculinitat,
si que identifiquen que alguns atributs no els fan bé,
especialment en relacié amb I'amor o amb la seva parella.
En aquest sentit, veiem com la masculinitat hegemonica
continua funcionant com a referent aspiracional i model
normatiu de masculinitat, perd també com a restriccid o
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limit que els personatges volen canviar. No és casualitat,
doncs, que aquesta tensid constitueixi el nucli principal
de conflicte narratiu: els dos protagonistes s'‘agraden,
s'atreuen mutuament, pero els costa molt adonar-se'n i
acceptar-ho, perqué entren en clar conflicte amb la seva
concepcio¢ de la masculinitat, que és heterosexual.

El referent de la masculinitat hegemonica, construida
sobre la base de la homohisteria, també els afecta a
I'hora d'expressar l'afecte, ja que tenen por a semblar
massa efeminats. Aquestes dindmiques estan inscrites
en les relacions entre homes, basades en la mofa o la
provocacié constants, assenyalant trets “poc” masculins
o potencialment llegits com a homosexuals. En els slash
fiction de Rubelangel i Septiplier detectem aquestes
dinamiques, que a la vegada funcionen com a mecanismes
de regulacid de l'expressid de genere i que, una altra
vegada, limiten la seva relacié d'amistat i de parella.

No obstant aixo, els protagonistes sén capagos de
modular aquesta homohisteria i anar-se obrint cada
vegada més, i acaben apreciant els atributs considerats
femenins (la cura, l'afecte verbal), perqué permeten
proximitat i intimitat dins de la relacié, i el que era una
provocacié ("és molt gai’) esdevé una mostra d'afecte.
Per tant, detectem com els textos es reapropien d'algunes
de les caracteristiques més tipiques de les relacions entre
homes heterosexuals per convertir-les en mostres d'afecte
en una parella homosexual. Aixi, doncs, els textos juguen
amb elements constitutius de la masculinitat hegemodnica
i heterosexudal, i els desestabilitzen en traslladar-los a un
context d'intimitat i afecte masculi homosexual.

Cal assenyalar, perd, que la ruptura amb la masculinitat
hegemonica i les seves limitacions es fa a través de I'amor
romantic, i de tots els mites i les connotacions que duu
associats (Ferrer-Pérez, Bosc i Navarro Guzman 2010;
Flegel i Roth 2010; Herrera Gomez 2010). On la masculinitat
hegemonica imposa
distanciament emocional o el silenci, I'amor actua com la
forga que obliga els protagonistes a verbalitzar sentiments
o reconeixer errors. Aixo és possible perqué la transformacio
opera sota el paraigua que “l'amor ho pot tot" i que I'amor
sempre val la penag; els protagonistes sén capagos de
canviar alguns d'aquests trets que els generaven malestar.
D'aquesta manera, se'ns fa evident, en linia del que han
analitzat altres autors i autores, que és en les relacions
romantiques on es poden fer més evidents les dindmiques
de génereipatriarcals (Capdevila, Tortajada i Aratna 2011),
perd també des d'on es pot questionar el rol dels homes
i canviar a través de la gestid dels sentiments amorosos
(Aran-Ramspott et al. 2014). Els textos questionen les
limitacions de la masculinitat, perd només poden fer-ho
a través de narratives romantiques, que també poden ser
doloroses per als protagonistes o limitar-los.

En definitiva, aquesta recerca evidencia com |I'slash
fiction de Rubelangel i Septiplier funciona com a espai

les seves limitacions, com el

de negociacio de la masculinitat. Els textos reprodueixen
molts dels codis dominants al voltant de la masculinitat,
perd alhora, els questionen i fins i tot els transformen.
Es a través del desig i l'atraccid entre dos homes, que
parteix de contextos i relacions homosocials, que es
poden transformar alguns discursos sobre la masculinitat.
Aquesta transformacié no és clara ni nitida, sind que
els protagonistes oscillen entre el desig o la voluntat
d'encarnar trets de la masculinitat hegemonica a la
vegada que hi ha una clara ruptura d'aquests atributs.
Aixo ens evidencia que textos com els slash fiction sén un
espai ideal des d'on pensar sobre les masculinitats, sobre
el desig i sobre possibles camins per ampliar el ventall de
possibilitats de qué implica ser un home o, si més no, un
home en el mén dels videojocs.

Convé tenir en compte que, per tal com és una recerca
qualitativa, els resultats no poden ser representatius o
extrapolables, ni pretenen ser-ho, a més d'estar centrada
en dos casos d'estudis concrets. Aixi mateix, s'ha realitzat
una andlisi dels textos publicats per fans, perd no s'ha
indagat en les practiques, les motivacions o els discursos
dels fans a I'hora d'escriure o llegir aquests textos. De cara
a futures linies d'investigacio, seria rellevant incorporar
aquestes persones lectores i/o escriptores en la recerca i
coneixer de primera ma els seus discursos i practiques a
través d'entrevistes o etnografia digital.

El fet que aquestes narratives emergeixin en comunitats
de fans en l'ambit dels videojocs, espais altament
masculinitzats i heteronormatius, reforca el seu caracter
significatiu i potencialment transformador.
fiction no només transformen les masculinitats dels
seus protagonistes, sind que poden funcionar com una
escletxa en unes comunitats i espais que tendeixen a
reforcar les masculinitats i a ser excloents per a moltes
identitats no normatives.

Els slash

Nota final

Aquesta recerca ha rebut el premi al tema especific dels
36ns Premis CAC a la investigacié sobre comunicaciod
audiovisual.
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Resum

Aquest article examina el procés de professionalitzacid
de les creadores de mems a partir d'un estudi de cas
etnografic centrat en Marina, administradora del compte
d’Instagram @listillas. L'objecte d'estudi és la transicio de
memera, una posicié vinculada a practiques creatives
vernacles i comunitaries, a creadora de contingut, una
disposicié orientada al que és professional. Aquest cas
forma part d'una etnografia desenvolupada entre abril del
2021i abril del 2023 que combina observacio participant,
entrevistes etnografiques i historia de vida online.
L'anadlisi revela que la professionalitzacié no implica
una substitucio lineal de les logiques comunitaries
per les comercials, sind una coexistencia tensionada
entre economies del do i capitalisme de plataformes.
Mitiangant accions tactiques, Marina articula una
orientacid a la comunitat i una cap a un public massiu. En
aquest escenari, actua com a mediadora d'un laboratori
simbolic en reconfiguracid constant i produeix noves
formes de subjectivitat i valor cultural.
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Cultura digital, mitjans socials, industries creatives, treball
digital, folklore digital

Abstract

This article examines how meme makers become
established professionals, based on an ethnographic
case study focusing on Marina, who runs the Instagram
account @listillas. The study focuses on the transition from
meme maker, a position tied to vernacularand community-
based creative practices, to the more professional role of
content creator. This case study is part of an ethnography
project carried out between April 2021 and April 2023
that combines participant observation, ethnographic
interviews, and online life stories.

The analysis reveals that professionalisation does
not imply a linear substitution of community logics by
commercial ones, but a tensioned coexistence between
gift economies and platform capitalism. Through strategic
campaigns, Marina reaches out to the community and
to the wider public. Within this setting, she assumes the
role of mediator of a constantly reconfiguring symbolic
laboratory, generating new forms of subjectivity and
cultural value.
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Digital culture, social media, creative industries, digital
work, digital folklore
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E. SoriaNno GOMEZ

1. Introduccié

La cultura memetica digital ha consolidat un espai de
produccié simbodlica en qué s'entrecreuen practiques
creatives, formes de sociabilitat i regims de valoritzacié
propis de l'ecosistema de plataformes. En aquest context,
la figura de la “memera” (meme-maker) emergeix com
un agent cultural que encarna una creativitat vernacla,
situada i relacional, vinculada a dindmiques d'oralitat
(Ong, 1996; Venturini, 2022; Cutler, Ahmar i Bahti, 2022) i
folklore digital (Lialina i Spenschield, 2009; Blank, 2009; de
Seta, 2020; Peck i Blank, 2020; Galip, 2021). Lluny de ser
productores marginals, les memeres participen de manera
activa enla produccid de sentit dins de comunitats digitals,
sent part central en la creacio dels seus lors, és a dir, de les
tradicions, relats i memories que donen cohesidé a aquestes
comunitats (Dingsun i Marss, 2021).

En els darrers anys hem pogut observar un procés de
professionalitzacié o semiprofessionalitzacié d'aquestes
creadores de mems que revela una transformacio
significativa en les seves trajectories. La transicid de
"memera” a ‘“creadora de contingut”
reconfiguracié del seu rol, marcada per la incorporacié
de logiques de monetitzacio, visibilitat i legitimacio
institucional. Aquest desplagcament no només modifica les
condicions materials de producciod, sind que també altera
l'estatut simbolic de la creativitat digital, que tensiona els
limits entre formes d'ordenaci¢ de la creativitat folklorica-

implica una

comunitaria i comercial-industrial.

Aquest article es proposa analitzar aquesta transicid
des d'una perspectiva etnogrdfica, atenent les narratives,
practiques i estrategies desplegades per les memeres
en els seus processos de professionalitzacié. Mitjangant
l'estudi de cas de Marina, administradora del compte
d'Instagram @listillas, es busca comprendre com es
negocia el valor cultural dels mems en un entorn marcat
per la plataformitzacié i 'economia de l'atencié. Aquesta
andlisi permet visibilitzar les tensions entre autenticitat i
comercialitzacio, aixi com els mecanismes mitjongant els
quals es reordena la creativitat en el marc de la cultura
digital contempordnia.

2. Marc teoric

2.1. Mems, creativitat vernacla i oralitat digital

La creativitat vernacla d'Internet es manifesta com una
forma de produccid simbolica situada i relacional que
s'allunya dels canons institucionals de l'art i de la indUstria
cultural. Per Burgess (2006), aquest concepte sorgeix com
una manera d'atendre les practiques creatives particulars
i no elitistes (de ninxol) amb un compromis d'empatia.
Coleman (2010) designa com a ‘“cultures vernacles dels
mitjans digitals” un conjunt d'aproximacions etnografiques

als mitjons digitals "evidenciades per fendmens

discrepants, géneres digitals i grups —hackers, bloguers,
programadors, etc.— la logica de les quals s'organitza de
manera significativa al voltant de propietats seleccionades
dels mitjans digitals, encara que no necessariament
determinades per elles” (Coleman 2010, p. 488). En els
estudis academics sobre cultura digital, la definicid de
“mem” ha estat fortament marcada per la formulacié
de Limor Shifman (2014, p. 41), qui el conceptualitza com
un conjunt d'items digitals —-imatges, videos, frases- que
comparteixen caracteristiques quant a contingut, forma
o postura, creats amb coneixement mutu i difosos, imitats
i/o transformats a través d'Internet per molts usuaris.
Shifman (2014) distingeix mems de virals (sent aquests
ultims unitats singulars i els mems, “col-leccions de textos"),
perd vincula els mems a la circulacio viral i massiva. Des
d'aquesta perspectiva, un mem no es redueix a una imatge
macro aillada, sind que existeix com a fenomen relacional,
reconeixible només en la mesura que s'inscriu en un seguit
d'iteracions compartides.

Aquesta definicié ha estat fonamental per desplagar la
comprensid del mem des de l'objecte individual cap als
processos de circulacid, imitacidé i transformacié col-lectiva.
No obstant aixo, al llarg de la meva recerca etnogrdfica, la
nocié de mem lligada a la viralitat ha resultat problematica
i insuficient. Com veurem més endavant, una aproximacio
etnografica a creadores de mems de ninxol, publics i
comunitats concretes i especifiques de |'underground
digital, revela que els mems es desenvolupen en una
dialectica entre
especifics i contextuals. Una visid¢ des de les creadores
torna a desplagar el mem des de l'expansid massiva a la
comunicacié entre publics afins i comunitats especifiques.

Des d'una perspectiva antropologica, els mems no
s'entenen com a imatges virals ni com a construccions
multimedia, sind com a fendmens orals digitals (Soriano,
2024). Els mems operen com a actes de parla, successos
efimers i rituals digitals que generen cohesié i sentit
compartit. La seva naturalesa mutable, contextual i viva
s'articula en dinamiques d'oralitat secunddria —reprenent la
nocié d'Ong (1996)- o oralitat digital (Cutler, Ahmar i Bahti,
2022), i els inscriu en un folklore digital que s'actualitza
de manera constant en funcid de les interaccions entre
usuaris, plataformes i algoritmes.

En els ecosistemes digitals hi han emergit formes hibrides
i vernacles d'escriptura que erosionen el binarisme
oralitat vs. escriptura i trenquen amb la “rigida era de la
impremta moderna” (Cutler, Ahmar i Bahti, 2022: 4). Els
mems sén un exemple paradigmatic d'aquestes formes
d'oralitat digital, que actuen com a mnemotécniques
per crear lors, és a dir, formes de memoria col-lectiva i
d'automitificacié que aporten cohesidé a les comunitats
digitals (Dingsun i Marrs, 2021). Des de la perspectiva
desenvolupada aqui, en conceptualitzar els mems com a
actesde parladigitalsino com atextos, esbandejalaidea

la viralitat i els vincles comunitaris

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026



E. SoriaNno GOMEZ

De memera a creadora de contingut. Una aproximacio etnografica amb Marina Listillas

d"intertextualitat” (la relacié entre textos com a unitats
discretes i acabades) i s'utilitza el concepte vernacle de
"lore". Aixi, el mem no és per definicié un text separat que
es viralitza, sind un esdeveniment comunicatiu que cobra
sentit en contextos d'Us concrets, en relacid amb un lore
compartit i amb temporalitats propies de la interaccio
quotidiana. Aquesta aproximacié no nega el cardcter
relacional del mem assenyalat per Shifman (2014), sinod
que exposa que la condicid memeética no depén de la
replicabilitat massiva, sind de laintel-ligibilitat compartida
i l'orientacié comunitaria. De la mateixa manera, aquesta
concepcid permet una obertura més gran en la questio
de l'autoria al mem. Mentre que gran part de la literatura
ha insistit en el caracter anonim del mem -entés com
a produccié collectiva i despersonalitzada-, el treball
etnografic mostra que en certs entorns plataformitzats
hi emergeixen formes comptes
reconeixibles que operen com a nodes estables de
produccio, sense que aixo impliqui una apropiacié plena
del mem com a obra individual.

Una aproximacié etnografica i holistica en que prevalen
els usos i les concepcions emic (utilitzades pels actors
socials mateixos per entendre la seva experiéncia)
sobre les definicions formals revela el cardcter expandit
i multimodal dels mems, que superen la seva definicié
com a item viral per entendre’ls com a expressions
per a la creacid de memoria en diferents comunitats i
subcultures. L'Us d'aquests termes revela un camp amb
un grau de reflexivitat alt en el qual els actors mateixos
creen i discuteixen els termes en que donen sentit a la
seva experiencia. Utilitzar conceptes emic com memera
o lore sobre altres conceptes de tradicid academica és
una eleccié analitica i metodologica que reconeix els
participants de la investigacié com a partners epistemics
(Sanchez Criado i Estalella, 2023) de la investigacié, més
que No pas subjectes passius.

En aquest sentit, utilitzo el terme memera per descriure una
manera especifica d'estar online. La memera (o memer) és
una creadora/curadora de mems a través d'un compte (o
de diversos) en una plataforma digital. Memera (o memer)
seria una traduccié del terme anglo (tot i que també s'ha
utilitzat en l'esfera hispanoparlant) meme maker (faedor/
faedora de mems). Com veurem més endavant, aquest
terme no designa una categoria professional, sind un lloc
en un ecosistema medidtic, una activitat i una manera
d'estar online.

hibrides d'autoria:

2.2. Maneres d'organitzar la creativitat i cadenes de
produccié

Aquest estudi sobre les practiques creatives en l'elaboracid
de mems considera els contextos i els mitjans que
configuren aquesta experiencia. Els mems circulen entre
multiples entorns, la qual cosa provoca que se'n transformi
el significat de manera constant. Per analitzar com es

produeixen, es difonen i es reben proposo tres maneres
d'organitzar la creativitat: la folklorica, I'artistica-cultural
i la comercial-industrial. Aquesta classificacid respon
a la necessitat de comptar amb eines analitiques que
permetin comprendre els diferents factors que incideixen
en l'experiencia creativa, és a dir:

1. Contextos de practica: Espais on es desenvolupen
les dindmiques creatives, com ara una interaccio
entre amics o una comunitat de gamers, un entorn
laboral en una agencia de marqueting digital o una
institucio artistica.

2. Models de producci¢: Formes concretes de crear
i compartir mems, influenciades per expectatives,
objectius, sensibilitats i estils d'execucié. Poden ser
més espontanies, irdniques, reflexives, pautades...

3. Régims de valoracié: Criteris mitjangant els quals es
jutja la creativitat. Poden incloure-hi nocions com
originalitat, innovacid, tradicio, profunditat, abast,
complexitat...

4. Xarxes sociotecniques: Mitjans i tecnologies que
vehiculen la creativitat. Aqui faig especial eémfasi
en la diferéncia entre aquelles que generen oralitat
secundaria i les que inscriuen els resultats creatius,
com l'escriptura o I'arxiu.

Aquesta proposta s'inspira en la distincié entre cultura
popular, industria cultural i alta cultura, tal com s'ha
treballat en els estudis culturals. En lloc d'establir fronteres
rigides entre aquestes esferes, es planteja entendre-les
com a diferéncies en contextos, formes de produccio,
criteris de valoracio i xarxes tecnologiques. Seguint la
ldgica de Goody (2008) sobre la distincié entre el que és
salvatge i el que és domesticat, I'objectiu no és només
descriure aquestes diferencies, sind explicar com les
practiques creatives es desplacen entre aquests regims
alludint a un altre conjunt de fets.

La nocid de “xarxes valoratives” del socioleg Simon Frith
(2014) serveix de base per a aquesta classificacio. En
la seva andlisi de la musica popular, Frith identifica tres
discursos superposats —i de vegades contradictoris— que
organitzen l'experiencia musical: I'artistic, centrat en la
formacié academica; el folk, que valora la funcié social de
I'art en la vida quotidiana, i el pop, vinculat a la industria
cultural i a I'entreteniment.

Per Frith, els judicis de valor sén inherents a la cultura
popular i funcionen com a “ritus d'interpretacid”, més
lligats a maneres de ser i d'escoltar que no pas a simples
preferéncies. Aquesta perspectiva que connecta la
creacié de valor amb l'experiéncia de la creativitat, la
perfilo amb investigacions sobre oralitat que mostren com
les tecnologies de la paraula —com ara l'escriptura o la
impremta— vehiculen la comprensié de la creativitat i les
categories de valoracié (Ong, 1996; Goody, 2008; Cutler,
Ahmar i Bahri, 2022; Venturini, 2022).
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Aixi, per entendre com els mems participen de dindmiques
folkloriques —marcades per l'oralitat digital—, de logiques
artistiques —on es tracten com a obres visuals— o de
processos comercials —en que s'empren com a eines
comunicatives—, cal observar com aquestes practiques
s'organitzen en diferents camps. En comptes d'afirmar que
els mems esborren la frontera entre alta i baixa cultura,
proposo un model que descriu els processos mitjancant els
quals transiten entre aquestes categories i com aquestes
transicions afecten I'experieéncia creativa.

En termes generals:

- Elregim folkloric es vincula a comunitats de practica

i oralitat digitals, on la creativitat es manifesta com a
acte de parla, esdeveniment efimer i ritual quotidid.
El valor cultural sorgeix de la participacio, el vincle
afectiu i la dimensi¢ ritual.

- El régim comercial-industrial respon a la logica
del mercat, la professionalitzacio i la Vvisibilitat
medidtica. La creativitat s'organitza en funcié de la
seva rendibilitat, capacitat de captar audiéncies i
compliment d'estandards definits per la industria.

- Elrégim artisticocultural es relaciona amb institucions
d'art i cultura, on operen criteris com l'originalitat, la
transcendéncia, l'autoria o l'oeuvre, i tecnologies
com l'arxivament.

Amb aquesta mirada holistica que observa els mems
com a fenomens que transiten i ocupen alhora diferents
modes d'ordenacié, podem identificar tant processos
de professionalitzacié, destinats a la rendibilitzacio de
la creativitat, com tactiques de folkloritzacid mitjangant
les quals les memeres i altres usuaris reinsereixen els
mems en prdctiques rituals quotidianes, tot resistint la
mercantilitzacid de les seves produccions. Aquestes
tactiques permeten observar una dimensid vernacla de la
creativitat en contextos marcats per la plataformitzacio i
l'economia de l'atencid.

3. Metodologia

L'antropologia digital (Pink et al., 2016; Ardévol i Lanzeni,
2014; Coleman, 2010; Postilli Pink, 2012) i postdigital (de Seta,
2020) remeten a una metodologia que revisita la tradicio
de l'etnografia a Internet en vista de noves aproximacions
epistemologiques. Aixd implica entendre el que és digital
com un “continuum” integrat en la vida quotidiana, superar
la dicotomia entre el que és virtual i el que és fisic, i abordar
Internet com a part d'un conjunt més ampli de practiques
interconnectades. Recullo la denominacié de postdigital
per crear un pont amb la nocié d'art postinternet (Martin-
Prada, 2017), sustentada en la mateixa voluntat de trencar
les dicotomies virtual/real, online/offline.

Una etnografia sobre la creativitat vernacla a Internet
planteja el repte de definir un camp no delimitat, ni
fisicament ni per una comunitat concreta. En aquesta

aproximacioé es proposa pensar el camp com una xarxa de
relacions vehiculades per tecnologies i tecniques culturals,
trencant amb el binomi territori-cultura (Burrell, 2009; Amit,
2000). El camp es construeix mitjangant actes d'inclusio i
exclusio que defineixen quins fenomens, col-laboradores
i relacions seran abordats. Lestudi
distribuit” com és la creativitat vernacla d'Internet no
implica necessarioment “l'estudi detallat i local de cada
manifestacié”’, sind que ha de ser traslladat a casos,
collaboradores i relacions concretes (Kelty, 2019, p. 84).

Aquest article presenta un estudi de cas etnogrdfic
emmarcat en una etnografia digital més damplia. En
aquesta etnografia investigo les practiques creatives
de les i els creadors de mems, i paro atencid a com
es negocia i es construeix el valor, l'autoria i el sentit en
aquestes comunitats digitals. Una part d'aquest treballl,
de la qual aquest estudi de cas forma part, es preguntava
com les dinamiques de professionalitzacié influeixen
en l'emergencia de certes formes d'autoria, propietat
intel'lectual i transformacions en les disposicions creatives
de les creadores.

El cas seleccionat per a aquest article és el de Maring,
administradora del compte d'Instagram @listillas, activa
des de famés de sis anys i amb més de 20.000 seguidors. La
rellevancia d'aquest cas rau en la seva posicid intermedia
entre practiques memeres de base comunitdria i processos
sostinguts de professionalitzacié: @listillas no sorgeix com
un projecte empresarial ni com un compte dissenyat per a
la viralitzacié massiva, perd al llarg del temps ha participat
en collaboracions amb marques, institucions culturals i
esdeveniments artistics. Aquesta trajectoria la converteix
en un cas especialment pertinent per analitzar les tensions
entre folklore digital, creacié de contingut i treball cultural
en plataformes.

Des de fa 6 anys, Marina administra un compte
d'Instagram en qué comparteix mems amb un format
molt especific. Imatges d'estoc apropiades amb models
semianonims amb una frase a sota."para cudndo un dia
del hombre?”, "al mendigo no le des dinero que se lo gasta
en drogas”, “la sociedad aun no estd preparada” o “soy un
hombre hecho a si mismo” son frases de @listillas. Aquest
recull de frases gastades de cunyats sén presentades amb
models d'estoc i han convertit @listillas en un dels comptes
més famosos de la memesfera espanyola.

El treball de camp de l'etnografia de la qual aquest cas
forma part es va desenvolupar entre abril del 2021 i aloril
del 2023, i va combinar diverses tecniques propies de
I'antropologia digital. Lobservacié participant va constituir
l'eix central de la recerca i va incloure el seguiment
quotidia de l'activitat de @listillas a Instagram, la interaccid
regular amb la creadora i la participacié conjunta en
esdeveniments artistics i culturals a Barcelona vinculats als
mems i al folklore digital. Aquesta observacio es va recolzar
en tecniques propies del camp digital, com I'scrolling

d'un “fenomen

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026



E. SoriaNno GOMEZ

De memera a creadora de contingut. Una aproximacio etnografica amb Marina Listillas

sistematic, la captura i l'arxivament de continguts, i
I'elaboracié d'un diari de camp multimedia.

Quant a la produccié de dades, es van realitzar cinc
entrevistes en profunditat amb Marina, concebudes
com una historia de vida online orientada a reconstruir
la seva trajectoria a Instagram, els seus processos de
professionalitzacidiles seves concepcions sobre comunitat,
autoria i treball creatiu. Hi mapem la "memesfera”
espanyola, n'analitzem conjuntament les dinamiques
d'inclusié i d'exclusio, i aprofundim en la manera de
professionalitzar i rendibilitzar l'activitat memera. Aquestes
entrevistes es van readlitzar de manera presencial i es van
complementar amb converses informals sostingudes al
llarg dels anys del treball de camp.

Encara que no hi faci esment en aquesta andlisi de cas,
és important assenyalar que durant la investigacio es van
dur a terme diverses entrevistes etnografiques amb altres
creadores de mems de la memesfera espanyola. Aquestes
entrevistes no van tenir com a objectiu la comparacio
sistematica entre casos, perd van permetre identificar
discursos compartits, divergencies i marcs interpretatius
comuns al voltant de la creativitat memera (vegeu Soriano,
2024, p. 87-89). Integrades en l'observacié participant,
aquestes entrevistes van funcionar com a dispositius
relacionals i performatius, ja fossin amb un objectiu
exploratori o de contrastacié (Guber, 2001).

4. Analisi

4.1. De memera a creadora de contingut

La transformacié de I'us d'una categoria folklorica com
memer/a o meme-maker, que defineix certs usuaris sobre
la base del seu estar online, a una categoria professional
com creador/a de contingut reflecteix un canvi en la
manera d'ordenar les practiques creatives memetiques.
A través de collaboracions amb equips de comunicacio
d'empreses, partits politics o institucions culturals, moltes
creadores de mems han intentat professionalitzar-ne la
practica. En aquestes negociacions desiguals entre els
equips de comunicacié i marqueting —~amb un pensament
estrategic que implica la creacié d'audiencies- i creadores
de mems precaries que
despleguen tactiques per rendibilitzar la seva activitat
online-, es genera un camp en el qual la creacié de mems
s'ordena de maneres multiples.

Comengo l'andlisi narrant la trajectoria de Maring,
administradora del compte d'Instagram @listillas, com
a cas paradigmatic de la transformacié de memera a
creadora de contingut. Marina va iniciar la seva activitat
sense una intencio professional ni una consciencia explicita
del concepte de mem. La seva prdactica va emergir de
manera espontdnia, vinculada a dinamiques afectives
i comunitaries, i va anar consolidant una comunitat de
seguidors que, amb el temps, va assolir els 20.000.

-usualment treballadores

El 2018, Marina -juntament amb altres comptes
emblematics de la memesfera espanyola com @
derribosydeconstrucciones,  @pro.del.kastineo i @@
flourazepam- va rebre una proposta de collaboracié per
part de l'equip de comunicacié d’Amazon Prime Esparia.
L'encarrec consistia a crear mems promocionals per a
una nova serie i va marcar l'inici d'una professionalitzacio
incipient. Per Marina, aquest primer treball remunerat va
ser viscut com una experiéncia col-lectiva, compartida
amb altres administradors de comptes, en que la dimensid
comunitdria continuava sent central:

«Antes molaba mds, porque yo me acuerdo de
que a lo mejor éramos como cuatro personas y
molaba mucho que llegara ese dia de publicar
la colaboraciéon con Amazon Prime. Lo subiamos
todos, todo el mundo nos ddbamos likes, era como
las memecovers pero financiadas, como “a ver qué
mierda habiamos hecho”. Y todo el mundo era
como "Ah mira esto, no se me habia ocurrido, qué
bueno eso”. Era un poco a ver qué han publicado y
cada uno tenia su personalidad, su gente, y molaba
mucho por eso.»

La collaboracid amb Amazon va ser comparada per
Marina amb les “memecovers”, una practica vernacla dins
de la memesfera que consistia a imitar estils entre comptes
amigues. Aquesta analogia revela com en contextos de
monetitzacid, les practiques creatives poden mantenir
una logica de joc, afecte i reconeixement mutu. Malgrat
que Marina i altres memers van comengar a negociar
amb empreses que imposaven restriccions estetiques i
discursives -limitant l'experimentacié o demandant “fer
el mateix de cada dia"-, aquesta mercantilitzacié no es
vivia com a ruptura radical, sind com una extensié i una
redefinicié de dinamiques col-laboratives ja existents.

Amb el temps,
I'ecosistema memetic: 'aparicié de comptes amb milers de
seguidors que no formaven part de la comunitat original.
Aquests comptes, creats amb finalitats explicitament
comercials, no participaven de les dinamiques rituals ni de
I'ethos collaboratiu de la memesfera. Per a Marina i altres
memers com DaneliciousTM, aquesta transformacié va
suposar una ruptura entre una creativitat emergent des
del comunitari i una produccié orientada exclusivament a
la viralitzacio i la monetitzacio.

En les entrevistes i converses amb Marina va sorgir
sovint la figura de DaneliciousTM i, en concret, un post
d'Instagram que va compartir 'agost del 2019. Aquest post
és una andlisi vernacle que ordena les opinions i reflexions
de Maring, i les seves respecte al canvi de memer a creador
de contingut. A grans trets, DaneliciousTM expressa una
série de caracteristiques d'un nou compte destinat a la
viralitzacié i a la monetitzacié que descriu com a “maquina
perfecta de creacio de contingut”: a) una formula exitosa
a mig cami entre el sarcasme i l'autoajuda, b) un Us

Marina va identificar un canvi en
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extractivista de la comunitat, ¢) una estética reconeixible i
shareable (DaneliciousTM, 2019).

En la seva andlisi, DaneliciousTM exposa tres exemples
del que podriem descriure com a “acumulacié de rescat”
(salvage accumulation) (Tsing, 2021) de la creativitat
memera per utilitzar-la com a “contingut” destinat a la
viralitzacié i a la monetitzacié. Les férmules, plantilles
(templates) i simbols que en els contextos folklorics
memers actuen com a mnemotécniques per a la creacié
d'un lore, d'una memoria oral comunitaria, en la creacié
de contingut esdevenen ‘“estétiques
shareables” destinades al fet que el seu contingut
arribi a una audiencia amplia. Igualment, el contingut
agonistic —des del que és grotesc fins al que és patetic
(Galip, 2021), sarcastic o punyent- propi de l'oralitat que
funciona folkloricament com una manera de comunio, es
reordena com una férmula “a mig cami entre el sarcasme
i l'autogjuda” amb un “rang d'efecte tremendament
ampli” (DaneliciousTM, 2019). Finalment, la relacio amb la
comunitat, que en els contextos folklorics memers és 'eix
principal de l'activitat, per tal com és una manera d'estar
online, de crear relacions, es transforma en una relacié
extractivista per la qual la gent esdevenen seguidors.

El post de DaneliciousTM (2019) condensa les tensions
que expressava Marina respecte de I'ordenacié comercial-
industrial de la practica memera. El post narra una transicié
d'un fer comunitari a un de comercial, perd és important
recalcar que aquest fer comunitari no estava deslligat
sempre de practiques de rendibilitzacio de la practica
memera. Com hem vist amb Marina, o podem veure
també a Danelicious, que aleshores collaborava amb
GenPlayz (Playz, 2020), el que és comunitari no s'oposa a
la rendibilitzacio o a la voluntat de professionalitzacio. Les
critiques de DaneliciousTM no fan referéencia a l'obtencio
de beneficis economics o a la col-laboracié amb empreses,
sind al canvi en les formes d'estar online, de fer mems i de
relacionar-se amb la comunitat. En aquest sentit, la nocié
d'acumulacio de rescat proposada per Tsing (2021) resulta
adequada per separar-se d'altres andlisis que descriuen el
procés d'absorcié total que neutralitza el potencial disruptiu
de practiques contraculturals. La nocié de Tsing (2021)
permet donar compte de la produccié de valor de mercat
a partir de dindmiques que no es regeixen originalment
per logiques capitalistes, com passa en aquest cas amb
les practiques folkloriques de la memesfera. Lluny d'una
apropiacié completa del que és contracultural per part
de la cultura dominant, es tracta d'un procés parcial i
incomplet, mitjangant el qual es genera capital traduint i
aprofitant formes de socialitzacid, creativitat i afectivitat
que sorgeixen al marge de les empreses.

No és l'oposicid entre monetitzar el contingut o fer-lo
gratuit, sind la tensié entre comunitat i audiencia el que
constitueix un eix central en el procés de professionalitzacio
memera. Les memeres-creadores negocien constantment

reconeixibles i

entre ampliar el seu abast i preservar l'afinitat, en termes
politics, estétics o comunitaris, dels seus seguidors.
En aquest sentit, és molt representatiu el mapa de la
memesfera espanyola que vaig elaborar amb Marina
en una entrevista. La disposicié dels comptes en aquest
mapa no respon a criteris de fama o d'estil, sind a relacions
d'afecte, d'afinitat ideologica i de vincles personals. Les
seves amigues eren al centre, a prop d'elles hi havia la
gent més dfi i fora hi havia tant els comptes professionals
d'influencers o personatges publics, en un extrem, com la
gent que li queia malament o eren politicament oposats,
a l'altre extrem. Mentre feiem el mapa, m'explicava que
ella, i altres comptes d'amigues memeres, cada cert temps
feien una escombrada per fer fora els fatxes. Aquestes
escombrades buscaven aquest equilibri entre guanyar
seguidors i estar en un ambient afi. En aquest meme-
account life chart (grafic de vida del compte de mems)
pujat per pOrrOchimaru (figura 1) podem veure aquesta
negociacié entre no tenir una base comunitaria (ni tenir
gracia), tenir-la (i ser gracios) i passar d'una comunitat a
una audiencia inviable, fer contingut patrocinat i, per tant,
morir en termes memers.

Figura 1. Life of a meme account

Life of ameme account

birth | | L L | | death
T I | I I |
300 3,000 30,000 Account
followers followers followers Deleted
Shadowban
w e ‘ Memes reported ’
Not - unny Sgonsorod
ontent
funny Not funny
Make shitty T-ghires
that nobody buys

Font: pOrrOchimaru (2023) a Instagram.

En la transicié del memer al creador de contingut, les
practiques es transformen per generar un contingut meés
formal i generalista, que es deslliga del lore per orientar-
se a la viralitzacié. Per il-lustrar aquesta expectativa de
viralitzacié generalista, Marina em va parlar d'un exemple
concret. Em va explicar amb rdbia com una coneguda
havia estat contactada per un museu per mostrar una
seleccié de mems de TikTok, pero en lloc de posar tiktoks
rars, rebuscats i interessants per a qui esta dins de les
logiques memeres, s'havia dedicat a posar tiktoks virals.

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026



E. SoriaNno GOMEZ

De memera a creadora de contingut. Una aproximacio etnografica amb Marina Listillas

"Es como que estds traduciendo algo que es
totalmente generacion Z de TikTok para Instagram,
que es millenial. No los pongas aqui [en el museu]
si son virales, no has hecho ningun tipo de
escarbacion. Porque si hay escarbacion, oye, sUper
agree, pero es que es totalmente absurdo. Pero
como son boomers funciona tan bien. [...]

Los que se hacen virales, los que llegan a Instagram
no son los buenos. A lo mejor si que fueron los
buenos hace dos meses, pero ahora ya no se lleva
esto. Entonces los memes que aparecen en el grupo
de Whatsapp es el mismo modus operandi que se
ha hecho en Tiktok con Instagram. Que a lo mejor
son buenos, pero es que ya los has visto, o el humor
ya ha pasado a otra cosa o... ya tienen una etapa...
porque se han hecho virales ya llevan una etapa de
boomer que ya no es tu lenguaje.”

Per Marina, la mostra d'aquests mems que no es porten
demostra no fer coses cap a dins, sind cap a fora. En
aquesta traduccio, hi ha un intent d'exterioritzacio i de
formalitzacio, tradueixes un llenguatge propi (per Maring,
expressat en termes de generacio) a un llenguatge alié.
Utilitzar mems virals és orientar-se a altra gent, fora dels
que estan dins de les logiques memeres, en lloc de fer
alguna cosa que sigui interessant i rellevant per a qui és
dins. Aquesta anecdota expressa, igualment, que traslladar
mems a un espai museistic no és, en si, problemdatic en
termes d'autenticitat o mercantilitzacié, sind que és
l'orientacio cap a altres (cap a altres llenguatges i formes
de valoritzacio) el que provoca rebuig en aguesta transicio
cap a una manera d'ordenacio artisticocultural.

Perd aquestes friccions que expressen DaneliciousTM
i Marina, fins ara exposades cap a altres formes de fer,
també les experimenten en la seva propia practica.
En la seva voluntat de rendibilitzar la seva activitat,
Marina i DaneliciousTM duen a terme un procés de
professionalitzacié de la seva practica en el qual negocien
aqguestes tensions entre maneres d'ordenar la creativitat.
En paraules de Marina:

«Ahora ya no es meme-maker, ahora es “creador
de contenido”, porque lo que esperan ya no es que
hagas memes, sino que se te vea en la pantalla
haciendo cosas. Esto es por culpa de TikTok. O seq,
por culpa o gracias a. Ahora lo que buscan es "el
artista”, la persona, la personificacion de lo que
estds haciendo para transmitir el mensaje. O seaq,
ahora ya los memes no importan, lo que importa
es que tu grabes un... ya ni reel porque los reel en
Instagram tampoco llegan tan lejos. Es simplemente
que tu grabes una story contando algo y que seas
U, 0 seq, que tu seas ese personaje y ya estd.»

Aqui Marina refereix una tensié crucial que ella ha
experimentat i que defineix la diferencia entre memera i
creadora de contingut: I'autoria, la figura de lartista i la

face culture davant I'anonimat, la creacid collectiva i la
mask culture. Les pressions per mostrar la preséncia d'un
artista darrere de les creacions, vinculada a la figura de
Iinfluencer, apunta a una diferéncia clau entre una manera
d'ordenacio folklorica i una d'artisticocultural o comercial-
industrial. En una manera folklorica, els mems, atés que
no s'entenen com a obres, sind com a actes de parla, no
estan sotmesos a les mateixes preguntes sobre I'autoria.
A I'hora d'esdevenir una mercaderia (en el producte d'una
relacio laboral o en una obra artistica) sorgeix I'autoria en
formes diverses (des de l'assignacié de drets d'autor fins
a la pressio per mostrar l'artista darrere de l'obra). Aquest
canvi és un canvi en les maneres de fer provocat per
I'emergéncia de tecnologies com els contractes, els drets
d'autor o la figura de l'artista.

Igualment, per a memeres com Marina, l'activitat de
la qual es duia a terme en el semianonimat, agquesta
pressid per crear un personatge public, una persona
virtual que es mostri —que parli a camera, que exposi una
correlacio entre el seu jo irl (in real life) i el seu jo en xarxes
socials— ha suposat una tensid important en el procés
de professionalitzacio. Marta Ceccarelli (2024) parla en
termes més generals d'‘aquesta pressid per 'autenticitat
vinculada a una correspondéncia entre el teu jo irl i el
teu jo online, per mostrar qui ets i quée fas. En la narracio
de la plataformitzacio d'Internet, és a dir, la cooptacid
i l'ordenacid de la sociabilitat online a través de xarxes
socials de grans plataformes, tant Lovink (2019) com
Ceccarelli (2024) parlen de la tensio entre la cultura de la
cara (face culture) ila cultura de la mascara (mask culture).

«La solucion propuesta a estos problemas [com
I'spamming, el trolling, el phishing, I'scamming,
la pornografia infantil o la violéncia online] era la
autenticidad y las politicas de nombres reales
como requisitos previos para la participacion en
linea. Las plataformas, en particular, prometian
transformar la problematica Internet en un entorno
favorable a los consumidores y las empresas
mediante la conexion de las identidades reales de
los usuarios y unos data doubles bien definidos. En
2009, Zuckerberg habia denunciado publicamente
el anonimato en identidad...
Los dias en los que tenias una imagen diferente
para tus amigos del trabajo o compafieros de
trabajo y para el resto de personas que conoces
probablemente estdn llegando a su fin muy
rédpidamente... Tener dos identidades para uno
mismo es un ejemplo de falta de integridad”. El
debate publico, bautizado como nymwars [guerres
de noms], vio por un lado la autenticidad como
requisito previo para estar en linea y, por otro,
una vision prismdtica de la identidad digital que
reflejaba la naturaleza polifacética del yo offline.
Chris Poole y su 4chan ofrecieron un enfoque

linea: "Tienes una
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alternativo al crear un espacio para la interaccion
sin restricciones, temporal y anénima. Si Zuckerberg
y Facebook representan el epitome de la cultura
de la cara [face culture], Poole y 4chan encapsulan
la esencia de la cultura de la mdscara [mask
culture].» (Ceccarelli, 2024, p. 10-1)

Lexigéncia de mostrar-se d'una manera auténtica,
d'enregistrar-se una story explicant alguna cosa, és
una pressid per a la professionalitzacié com a creadora
de contingut que xoca frontalment amb un ethos i unes
practiques compartides per les creadores de mems. La
cultura de la mascara, de la qual parla Ceccarelli, no és
exclusiva de plataformes com 4chan, sind que existeix,
poc o molt, en totes les plataformes. Els comptes de mems
participen d'aquesta mascara, d'aquest anonimat o
semianonimat que permet als usuaris interpretar la seva
identitat a través de practiques discursives (Ceccarelli,
2024:11). Lanonimat, en relacié amb la ironia i les capes de
significats (o layers) dels mems, constitueix una mascara
per al carnaval online que permet jugar amb la identitat,
la sinceritat o la broma, i experimentar posicions extremes
o permetre parlar en termes problematics. La mascara en
els comptes d'Instagram no és com la de 4chan, ja que
pots construir un personatge més estable, i aquest és un
requisit essencial per a molts creadors de mems, perque

Figura 2. Es que soy yo literal

els permet generar una socialitzacié necessaria per al seu
estar online.

4.2. Tactiques per navegar les tensions de la
professionalitzacié

Davant aquests canvis en les formes de fer de les memeres
en els seus processos de professionalitzacio, elles actuen
de manera tactica, intentant navegar totes dues maneres
d'ordenacié per poder rendibilitzar la seva activitat i no
deixar de banda la seva vinculacié comunitaria. Un dels
moviments tdctics en relacid amb aquesta tensié entre la
mascara i la cara, el podem observar en el mem que va
pujar Marina el 13 de juny de 2022 i que des d'aleshores és
la seva foto de perfil.

Aguest mem, amb una fotografia de Marina en el lloc dels
models d'estoc que utilitza en el seu format, representa
la tactica de complir les expectatives de mostrar-se
mantenint la logica de la seva creacidé memera —el mateix
format, la frase gastada de listilla i la rialla carnavalesca
memera que es riu de tot, fins i tot d'una mateixa. El
compliment de I'expectativa de creadora de contingut
(exigida per la participacid de Marina en el festival
#soymeme) d'aparéixer en pantalla es compleix a través
de la seva memificacio, tot afegint-hi capes de significat
i convertint la propia accié de mostrar-se en un mem. En

Font: Marina Listillas (2022) a Instagram.
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aparéixer com un dels seus models, la sevaimatge s'integra
en el lore del seu compte i la seva aparicié publica es dona
no només com a creadora, sind com a mem.

Igual com davant aquesta exigéncia, Marina duu a
terme aquestes accions tdctiques per resoldre altres
tensions derivades de la professionalitzacié. Durant un
temps, 'empresa madrilenya de menjar a domicili Wetaca
va collaborar amib diverses creadores de contingut de la
memesfera per promocionar els seus serveis. Lempresa
enviava els seus plats a creadores o influencers perque
els promocionessin per stories a Instagram, compartint
un codi de descompte personalitzat. Marina va establir
aquesta collaboracié amb I'empresa i durant uns mesos
va anar pujant stories promocionals del menjar a domicili
de Wetaca.

Aquesta collaboracié implica una acumulacié de rescat
(Tsing, 2021) de l'activitat memera de Marina per part
de l'empresa. De manera semblant a les plataformes
publicitaries com Google o Meta, que tradueixen
interaccions no mercantils en matéria primera per crear
serveis publicitaris que venen als anunciants (Zuboff, 2020);
I'empresa collabora sense necessitat d'un contracte a
llarg termini, aprofita una comunitat generada sense

Figura 3. Dues stories de Wetaca de Marina

listillas 3 h
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objectius comercials al voltant del compte de @listillas i la
converteix en una audiéncia o ninxol de mercat. Per Marinag,
aquesta col-laboracié suposa una font d'ingressos que no
vol rebutjar, perd implica certa conversié de la comunitat
en audiéncia. Aguesta tensié entre rendibilitzar la seva
activitat i mantenir el joc, Marina l'aborda d'una manera
concreta. Després de les stories promocionals, puja altres
stories restringides a millors amics tot comentant les
primeres. Comentaris que apunten a un suau boicot i que
converteixen la story promocional en un mem.

Aquests actes tactics de folkloritzacié busquen mantenir
la collaboracié sense perdre la comunitat, rendibilitzar
sense deixar de jugar. En lloc d'una oposici¢ frontal a fer
campanyes de marqueting i publicitat, Marina preserva el
gaudi folkloric de fer coses per ala seva gent, per ala gent
que ho entendrd, i manté les raons rituals sense deixar de
banda el tema professional. De manera general compleix
les exigencies de l'empresaien millors amics juga a destruir-
les, ironitzar-les i donar-los la volta. Mitjangant aquestes
picades d'ullet als seus millors amics, a la comunitat,
afegeix capes memeétiques a les stories professionals que
només son accessibles a uns quants.
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Font: Marina Listillas a Instagram.
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Font: Marina Listillas a Instagram.

Aquests mems tactics no sén exclusivament una cosa que
Marina desenvolupa per gestionar les tensions sorgides de
la professionalitzacié, sind que encarnen el que per a ella
significa fer mems. Per Maring, les raons per les quals fer
mems tenen a veure amb una voluntat tacticai politica que
expressa com “el guifito en el mainstream”, en referencia
a la introduccié de referencies codificades en formats de
circulacié massiva, una estratégia que li permet mantenir
la complicitat amb la seva comunitat sense renunciar a la
visibilitat.

«Amilo que me gusta mucho es el meme mainstream
con guifiito. Me parece tan interesante como llegar
a lo mainstream puro y duro y meter guifiitos que
solo X gente pueda entender. Como lo tipico que
vas haciendo guifios y lo entiendes de otra manera,
pero solo quien entiende. [...] Porque es que la gente

lo compra. Es que la gente te lo compra y no mira
mds alld. O seq, a las marcas les da igual. Si tu
haces publicidad de algo y metes un guifio, es que
la gente no se fija en el guifio. Solo quien entienda,
entiende. Y lo van a compartir por el guifio, no por
lo otro. Entonces sale ganando la marca porque lo
van a compartir y sale ganando el mensaje que tu
quieres compartir con tu gente.

[..] No estoy hablando por ejemplo de tener un
medio que todo el mundo escucha y meterse ahi.
No hablo de llevar no sé qué a La Resistencia. Eso
estd guay y ya lo dijo el otro dia X en tal: “yo me he
metido aqui para dar un mensaje a publicos que no
me hubieran escuchado en la vida". Pero no hablo
de eso, hablo de que no se enteren. Que nadie se
cate salvo tal, y que sea el boca a boca de “fijate”
y hacer como un lenguaje ahi.»

El mem, per Marina, opera en la frontera entre els que
comparteixen el codii els que no. Juga amb la viralitzacio
perque el contingut viral comporti un altre virus, més
profund, fet només per a algunes persones. Per Maring,
tenir influencia, milers de seguidors, una gran comunitat és
una situacié perfecta per expandir continguts de ninxol,
per introduir missatges dirigits a publics especifics dins de
circuits d'amplia circulacié. Aixd connecta amb ['actitud
hacker d'entrar sense permis, d'eludir la seguretat, esquivar
els filtres i deixar la seva signatura només pel plaer de
fer-ho. Aixd també entronca amb una voluntat activista,
amb filtrar missatges feministes i esquerrans en contingut
generalista, com un cavall de Troia. Marina sent una
devocié especial pels mems de I'hordscop, format en el
qual pots catalogar diferents coses, com ara elements del
zodiac —quin gelat ets segons el teu signe de I'horoscop,
quina “cosa que cau” ets segons el teu signe de I'hordscop
(Marina Listillas, 2023). Per Marina és el format perfecte per
colar-hi missatges politics o per ficar-hi indirectes a gent
que coneixes.

"El horéscopo es como neutral. No, no, es que es
terrible. Si en lo del horéscopo he llegado a poner
qué imputado de la trama de Panama eres. Jajaja
Claro, es como que me estoy metiendo con todo
el mundo en un formato super comercial que lo
lee una persona bdasica [...] siempre un poco el
destrozar lo mainstream. El coger lo mainstream vy
pegarle una pequefia vuelta, no hace falta darle la
vuelta entera sino, nadie lo pilla.”

Aquesta actitud del guifio en el mainstream permet
gestionar (sense solucionar-la del tot, sind negociant) la
tensié entre la viralitzacié i el manteniment de les fronteres
de la comunitat, els seus codis i les seves dindmiques.
La picada d'ullet al mainstream, com deia Marina a
I'entrevista, no és un discurs politic davant una audiéncia
diferent, no és el reclam que busca adeptes en altres llocs
O que pretén convencer. La picadeta al mainstream és
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discreta, de perfil baix, sense rialla, perd amb un somriure
contingut.

5. Conclusions

El transit de memera a creadora de contingut condensa
una transformacié profunda en les maneres de fer
folkloriques digitals i exemplifica caracteristiques diverses
del treball precari a les plataformes. Laposta d'algunes
empreses i creadores per monetitzar la  produccio
memeética se sustenta en l'extraccié de valor de practiques
que originalment operaven fora de les logiques capitalistes
(com la creaci6 folklorica de mems). Aquesta acumulacié
de rescat implica una transformacié -ni definitiva ni
irreversible- en nivells diferents:

a. Les comunitats construides al voltant de l'intercanvi
de mems es reconverteixen en audiéncies o ninxols
de mercat.

b. Les estratéegies memeres que funcionaven com a
mnemotécniques per a la memoria col-lectiva (lore)
en subcultures online s'orienten cap a la viralitzacié
massiva.

c. Lestetica grotesca i sarcastica dels mems, lligada all
carnaval digital, esdevé una eina per connectar amb
publics especifics.

d. El semianonimat propi de les subcultures en linia
dona pas a I'exposicié de la figura de 'influencer o
creador de contingut.

Per a les memeres, aquestes traduccions entre la manera
folklorica i la comercial-industrial generen tensions
constants que han de navegar en els seus processos de
professionalitzacié. Aquestes tensions no estan lligades
a l'intercanvi economic o a la rendibilitzacid de la seva
creativitat, sind al canvi en les disposicions creatives i en
I'estar online (canvis en la manera de relacionar-se amb
la seva comunitat i en la manera d'enfrontar la creacié de
mems). En les seves tactiques quotidianes s'hi observa una
creativitat que oscil'la continuament entre la logica del joc
i la del treballl.

En aquesta interseccid, les memeres despleguen una
ambivaléncia propera al hacking: integren missatges xifrats
per a iniciats en continguts promocionals o practiquen petits
boicots als seus patrocinadors. Aquestes maniobres creen
formes de valor i nous llenguatges que reforcen el sentit
folkloric dins de la comunitat memera. Les picades d'ullet
esdevenenuntretidentitarique mediatitzalamercantilitzacio.
Aixi, es desdibuixen dicotomies com auténtic/mercantilitzat,
professional/amateur, insider/outsider o public/privat, que
reflecteixen com les maneres d'ordenar la creativitat es
configuren sempre en didleg i negociacio.

L'andlisi etnografica del cas de Marina Listillas aporta
una mirada detallada sobre aquestes noves disposicions
creatives i els seus efectes en la cultura digital. En

descriure com el que és afectiu i comunitari esdeveé requisit
estratégic per a les practiques capitalistes sustentades en
una acumulacié en plataformes digitals, es fa palesa la
necessitat de repensar I'estatut del treball cultural. Amés, la
produccié memeética impulsa la revisio dels marcs analitics
classics (alta/baixa cultura, popular/industrial) cap a
models dindmics capagos de capturar desplacaments
constants i la coexistencia de diferents régims de valor en
I'exercici de la creativitat.

Nota final
Aquesta recerca ha rebut una mencid especial dels

36ns Premis CAC a la investigacié sobre comunicacio
audiovisual.
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#MeToo

La ola de las multitudes
conectadas feministas

#MeToo: la ruptura del silenci per construir una
narrativa col-lectiva de resisténcia

Guiomar Rovira Sancho, doctora en Sociologia i
reconeguda per les seves recerques al voltant dels
moviments socials, el feminisme i la comunicaci¢ digital,
ens presenta #MeToo. La ola de las multitudes conectadas
feministas, una andlisi necessaria sobre I'impacte disruptiu
de la campanya #MeToo. Amb una trajectoria marcada
per l'estudi de les noves formes d'activisme en l'era digital,
Rovira Sancho ofereix una mirada profunda a aquest
fenomen global que va transcendir les xarxes socials per
impactar de manera irreversible en el pla politic i social.
La seva experiéncia com a activista i la seva immersid en
el moviment feminista nodreixen la seva andlisi amb una
perspectiva compromesal.

El llilbre s'endinsa en el fenomen del #MeToo com un
esdeveniment politic inesperat i radical. Rovira Sancho
defensa que aguesta campanya no només va representar
un canvi en la manera de denunciar i combatre la violencia
sexual, sind que també va significar una subversié de I'Us
previst de les plataformes digitals corporatives, orientades
tradicionalment al consum i el guany. En esdevenir un
espai per a l'agregacié massiva de testimoniatges de
violéncia sexual, el #MeToo va exposar una realitat estesa
i invisibilitzada, i va aconseguir una contundencia que les
vies tradicionals —declaracions institucionals, comissions
de recerca i marcs legals— no havien aconseguit.

En el primer capitol del llilbre defensa I'amistat com a acte
politic: “El error en el sistema es la amistad entre mujeres. Es

entre amigas que una cae en la cuenta” (p.20), assenyala
I'autora. Les xarxes socials actuen com a mirall que permet
reconegixer les agressions patides. En el segonitercer capitol
mostra les mobilitzacions de dones a escala transnacional
i la seva entrada massiva en el mon digital, i repassa els
anomenats “femitags” per etiquetar l'accid collectiva
feminista. En els capitols segients analitza el sorgiment del
#MeToo als Estats Units i la seva extensid a diferents llocs
del moén, i aprofundeix en les campanyes de Méxic i de
Franga. Del moviment mexica, que l'autora coneix de molt
a prop, en destaca l'activisme afectiu, 'acompanyament
i les xarxes de cura que sorgeixen entorn d'aquesta
campanya. A Franga, el #MeToo té les seves propies
particularitats: comenga amb l'etiqueta #BalanceTonPorc
i, més tard, cobren rellevancia les denuncies d'incest
—#MeToolnceste. Aixi mateix, I'autora revisa la trajectoria
d'algunes de les dones que van iniciar les campanyes
de hashtags a les xarxes i, finalment, reflexiona sobre la
potencia transformadora d'aquest moviment, les critiques
rebudes i la reaccié misdgina que ha desencadenat.

Un dels aspectes més destacats de l'andlisi de Rovira
Sancho és el seu emfasi en el caracter d"accié directa” i
"hack” propi de la cultura digital que va revestir el #MeToo.
Ensaltar-se lesinstitucions formals encarregades d'abordar
la violéncia sexual —tribunals, ONGs, centres d'atencio—,
la campanya va irrompre en l'espai public digital amb
una forga inedita. Lacumulacié de relats personals, on els
presumptes agressors van quedar exposats, va generar
una consciencia collectiva i una pressié social sense
precedents. Aquest procés, com assenyala l'autora, va

Com citar:

Amigot Leache, P, i Lopez Flamarique, M. (2025). #MeToo: la ruptura del silenci per construir una narrativa col-lectiva
de resisténcia [Ressenya del llibre #MeToo. La ola de las multitudes conectadas feministas, per G. Rovira Sancho].
Quaderns del CAC, 52, 77-78. doi: https://doi.org/10.60940/gcac52id2800120

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026 (77-78)



https://orcid.org/0000-0003-0764-4784
https://orcid.org/0000-0002-1980-6368

84

Ressenyes de llibres

tenir lloc en parallel a les mobilitzacions als carrers que
denunciaven el feminicidi amb els crits “Ens estan matant”,
"Jo si que et crec”, cosa que va evidenciar una sinergia
entre la protesta virtual i la presencial.

La tesi central del llibre s'articula entorn de la idea que el
#MeToo, si bé va sorgir com una onada de testimoniatges
individuals connectats, va transcendir el seu origen digital
per impulsar canvis concrets en el moén real i contribuir a
un discurs col-lectiu sobre la violencia masclista, que ha
modificat parcialment I'imaginari social. Aquesta onada
va trencar de manera massiva el silenci sobre un dolor i un
mal viscut a mitja veu o en solitud. La densitat del silenci
en que es tendeix a installar aquesta violencia en la logica
patriarcal és correlativa a la seva magnitud. En aquest cas,
no obstant qixd, i com diu l'autora, |""efecto agregativo del
dafio” va mostrar una diversitat massiva de violencies que
va teixir un relat plural potent, que expressa el mal, pero
també la rabia. Aquest plural va modificar la gramatica
emocional: va permetre I'expressié de la rabia, va resignificar
la vergonyaila por. Amés, es va centrar en la responsabilitat
de laviolencia, i va descarregar la culpa dels qui la pateixen.
El #MeToo “voltea la mirada” i, de manera especifica, mostra
la violéncia d'homes poderosos o d’homes que, des dels
seus privilegis naturalitzats, agredeixen en I'ambit familiar,
violéncia més silenciada, si és possible.

Rovira Sancho explora com aquesta mobilitzacié digital va
generar una pressié que va obligar arevisar lleis i politiques
publiques, tot demandant respostes més eficaces davant
la violencia de genere. No obstant aixd, l'autora també
subratlla que el #MeToo exigeix respostes que van més
enlld dels marcs legals existents, que requereixen una
transformacié cultural profunda i un compromis sostingut
contra la impunitat.

En la seva analisi, l'autora examina de manera detallada
les dindmiques de poder que es van posar en joc durant
la campanya, la manera en qué les xarxes socials van
facilitar el trencament del silenci i la construccié d'una
narrativa collectiva de resistencia. Aixi mateix, explora
els desafiaments i les complexitats del #MeToo, incloent-
hi els debats sobre la justicia en l'espai digital, el risc de
linxaments mediatics i la necessitat de garantir processos
justos i equitatius.

L'obra es recolza en una base teorica solida i en una
andlisi rigorosa de les dindmiques socials i digitals
contemporanies. Si bé Rovira Sancho no aprofundeix en
dades quantitatives, la forga de la seva argumentaciod
rau en la interpretacid qualitativa del fenomen i en la
seva capacitat per connectar el #MeToo amb debats
més amplis sobre el feminisme, la tecnologia i la politica.
La bibliografia utilitzada reflecteix un coneixement
profund dels estudis de genere, els moviments socials i la
comunicacié digital.

En conclusio, #MeToo. La ola de
conectadas feministas, de Guiomar Rovira Sancho, es

las  multitudes

presenta com una obra imprescindible per comprendre la
magnitud i les implicacions d'aquest moviment global. Es
valora especialment la tasca de documentacio realitzada
per l'autora, qui ofereix una sistematitzacio rica i detallada
de l'activisme feminista digital, tant en el context del
#MeToo, com abans i després. En un sistema accelerat
com l'actual, on el "turbocapitalismo” tendeix a erosionar
la memoria feminista, aquest llibre s'erigeix com un exercici
necessari de reflexid i perspectiva. La seva andlisi lucida i
ben argumentada ofereix una perspectiva valuosa sobre
com els moviments socials es poden reapropiar de les
tecnologies digitals per desafiar estructures de poder i
generar canvis significatius. Rovira Sancho destaca el
#MeToo com un esdeveniment politic disruptiu i massiu,
que va irrompre de manera insospitada i va aconseguir
que la veu de les dones ocupés un espai public. El llibre
documenta com aguest moviment va trencar el silenci
sobre un dolor i un mal viscut en solitud, i va revelar la
magnitud de la violéncia i el desemparament generat per
una justicia patriarcal. A més, subratlla com el #MeToo, en
girar la mirada cap als agressors, va transformar lI'equacio
tradicional que culpabilitzava les victimes. La claredat de
la seva exposicio i la rellevancia de la seva tematica el
converteixen en una lectura altament recomanable per a
académiques i academics, activistes, professionals de la
comunicacié i qualsevol personainteressada a comprendre
les dindmiques del feminisme contemporani i 'impacte de
les xarxes socials en la lluita contra la violéncia de génere.
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Cap a un tractament étic i situat de les realitats
LGTBI als mitjans

El llilbre Tratamiento ético de la comunidad LGTBI en
los medios, d'Adolfo Carratald (2025), es presenta com
una eina orientada a professionals de la comunicacio en
I'ambit hispanoparlant interessats a millorar la cobertura
informativa de les realitats LGTBI. De bon principi, I'ocbra
evidencia un doble proposit: d'una banda, oferir criteris
deontoldgics i recomanacions aplicables a la practica
periodistica; del'altra, situar aquests criteris enun marc critic
que atén la persistencia d'estructures cisheteropatriarcals
i un context sociopolitic marcat per tensions, retrocessos
i dindmiques de polaritzacid. Aquesta doble dimensio
reforca la pertinéncia del volum en un moment en que la
visibilitat medidatica de les persones LGTBI conviu amb la
reactivacié de discursos excloents.

El llibre s'obre amb un proleg de Marina Echebarria
Sdenz, presidenta del Consejo de Participacion de
las Personas LGTBI, que destaca la urgencia d'establir
parametres etics clars en el tractament informatiu
d'aquestes readlitats. La seva intervencid no només
legitima el treball de l'autor, sind que subratlla la
necessitat que els mitjans assumeixin un rol actiu en
la prevencié de la desinformacié i la reproduccid de
prejudicis. Aquest enfocament coincideix amb els criteris
promoguts per organismes reguladors, que insisteixen
en la responsabilitat social dels mitjons com a agents
que configuren els imaginaris col-lectius.

Undels eixos principals de l'obra és la defensa d'unalectura
situada de les informacions, entesa com una comprensiod
contextual que inclou l'impacte dels marcs sociopolitics i
les rutines professionals en la representacio de les minories
sexuals i de genere. Carratald recupera perspectives
teoriques que expliquen la construccid mediatica de
[""alteritat” ianalitza com els discursos sobre les identitats que
desafien la norma es normalitzen o deslegitimen mitjangant
narratives audiovisuals i periodistiques. La seva aproximacio
combina referéncies als estudis culturals, a la sociologia del
llenguatge i a la teoria de la representacio, i ofereix un marc
solid i accessible per a lectors no especialitzats.

L'autor utilitza les metafores dels mitjans com a “miralls”
i "finestres” per illustrar la funcié dual de la comunicacio
publica. Com a miralls, els mitjans reflecteixen realitats
socials determinades, sovint de manera selectiva; com
a finestres, determinen quins mons son mostrats i quins
romanen invisibilitzats (Carratald, 2025). Aquesta distincid,
classica en els estudis de comunicacio, pero aqui aplicada
a les realitats LGTBI, permet comprendre la rellevancia de
les decisions editorials en la reproducci¢ d'estereotips,
silencis i jerarquies de visibilitat.

El llilbre ofereix una andlisi acurada de les representacions
historiques i contempordnies dels grups marginats, pel tal
com defuig lectures simplistes i emfatitza la relacié entre
representacio, estigmatitzacid i desigualtat. Carratala
subratlla que la representacié no és un fenomen neutral,
sind un procés amb efectes concrets en la percepcio social
i en la garantia de drets.
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En aquest sentit, l'obra articula un dialeg directe amb
marcs legislatius, codis i documents professionals que
busquen establir estandards minims per a un tractament
respectuds i rigords de les persones LGTBI. La revisid de
l'activitat d'observatoris, organismes reguladors i manuals
d'estil resulta especialment Util per a professionals que
treballen en redaccions, gabinets de comunicacié o
entorns audiovisuals.

Una altra de les aportacions rellevants del llibre és
I'andlisi de les dinamiques de desinformacid que afecten
les persones LGTBI. Carratald assenyala la manera en
qué aquestes identitats han estat utilitzades com a boc
expiatori en campanyes coordinades, en un ecosistema
informatiu caracteritzat per la velocitat de circulacié de
continguts i la fragmentacié d'audiencies.

El text destaca la responsabilitat dels mitjons d'evitar
'amplificacié acritica de narratives LGTBIfobiques i
de contextualitzar els discursos que es presenten com
a ‘“controversies” construides de manera artificial. El
concepte d'"homofdbia liberal”, incorporat en I'argument
amb claredat, posa en relleu l'acceptacié condicionada
que tolera la diversitat sexual només quan roman en I'dmbit
privat, la qual cosa contravé els principis periodistics de
claredat, precisio i responsabilitat social.

El llibre també s'atura en els estereotips que consoliden
un imaginari col-lectiu restrictiu i reduccionista. Lautor
explica com aquests dispositius discursius simplifiquen i
despersonalitzen les experiéncies LGTBI, cosa que dificulta
la comprensié de la diversitat interna del col-lectiu i reforca
prejudicis que tenen efectes discriminatoris.

Des d'aquest enfocament, l'obra identifica una jerarquia
de visibilitat en que predominen identitats gais, blanques
i normatives, mentre que altres realitats, com les identitats
trans, bisexuals, racialitzades,
infrarepresentades. Aquesta andlisi connecta amb debats
actuals sobre interseccionalitat i justicia representacional,
a més d'oferir arguments per promoure una visié més plural
de les experiéncies LGTBI.

Més enlld de I'analisi conceptual, el llibre destaca per la
seva dimensié aplicada. Carratald revisa casos medidtics
en qué s'han emprat enfocaments sensacionalistes,
patologitzants o paternalistes i, a partir d'‘aquests casos,
proposa recomanacions concretes que es poden integrar
en la practica professional. Aquesta aproximacié basada
en estudis de cas permet illustrar patrons estructurals
més enlld d'anecdotes aillades. Per als professionals del
periodisme, aquest enfocament pragmatic constitueix una
aportacio valuosa, ja que facilita la identificacid d'errors
recurrents i l'adopcid d'alternatives etiques sense renunciar
a l'interes informatiu.

Un dels elements més destacats és el decdleg per a una
cobertura ética de les realitats LGTBI. Concebut com una
eina de consulta rapida, sintetitza principis basics que
orienten els professionals cap a un tractament més rigords

intersex o romanen

i respectuds. El decdleg incorpora un eémfasi explicit en
la interseccionalitat, en recordar que la discriminacié per
raons de genere o orientacié sexual sentrellaga amb
desigualtats economiques, racials o territorials. Aixi mateix,
convida a diversificar fonts, prioritzar la participacio
directa de les persones afectades i treballar de manera
collaborativa amb organitzacions especialitzades.

El llibre presta atencid especial a I'Us del llenguatge,
aspecte central en qualsevol guia d'estil periodistic.
L'autor detalla amb claredat la distincidé entre identitat
de genere, orientacid sexual i expressio de genere, i
analitza la pertinéncia de determinats termes en el context
hispanoparlant. Adverteix sobre les formules patologitzants
o imprecises que persisteixen en alguns mitjans i aposta
per denominacions que reconeguin l'autodeterminacié de
les persones i respectin la diversitat interna del col-lectiu.

En relacido amb la cobertura d'agressions o delictes
LGTBIfobics, el llibre dedica un apartat a criteris
deontolodgics orientats a evitar el sensacionalisme i a
contextualitzar aquests fets com a manifestacions de
violéncies estructurals. Entre les recomanacions destaquen:
diversificar les fonts, incorporar veus académiques
i associatives, centrar la responsabilitat en els qui
exerceixen la violéncia i proporcionar informacié sobre
recursos de suport. Aquesta seccid resulta especialment
pertinent en un context en qué certs mitjans tendeixen a
presentar aquests episodis com a incidents aillats o com a
polemiques medidatiques descontextualitzades.

Finalment, el plantejo  com
d'autoavaluacié professional. Carratald proposa una
serie de preguntes que permeten a periodistes i equips
de comunicacioé identificar si les seves rutines informatives
s'ajusten a principis étics bdasics. Enla mateixallinia, subratlla
la rellevancia de la rectificacié com a practica professional
responsable, no només davant errors puntuals, sind com
a mecanisme per millorar processos interns i actualitzar
manuals d'estil. El text dialoga de manera explicita amb
codis étics vigents i aporta criteris especifics vinculats a la
diversitat sexual i de génere.

El volum se situa en un moment politic i medidatic complex,
marcat per 'auge de discursos reaccionaris que questionen
avencos en drets LGTBI, tant a Espanya com a altres paisos
hispanoparlants. En aquest context, I'obra de Carratala
ofereix un enfocament clar, fonamentat i d'aplicaciod
practica. La seva principal fortalesa rau a combinar andlisi
critica, eines conceptuals i propostes aplicables sense
perdre claredat ni precisio, per la qual cosa es consolida
com una referéncia pertinent i oportuna per als qui
desitgin revisar, questionar i millorar el tractament etic de
les realitats LGTBI en els mitjans.

llibre es una eina
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