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Resum

L'article analitza la influéncia del grup #0nSénLesDones
(OSLD) en I'assoliment de la paritat de génere als espais
d’opinidé dels principals mitjans catalans. Ho fa amb una
metodologia mixta que combina [‘andlisi situacional
(situational analysis), de caracter qualitatiu, i I'andlisi
de xarxes socials (social network analysis) de caracter
quantitatiu.

Els resultats mostren, primer, que mitjangant la difusio de
l'etiqueta #onsonlesdones a Twitter, OSLD ha contribuit
a visibilitzar la infrarepresentacié de les dones a l'esfera
publica, sibé l'etiqueta ha estat compartida, a grans trets,
per usuadries amb perfils semblants als de les activistes del
grup. Segon, que els mitjans, a I'hora de reflexionar sobre
paritat i opinio, tenen en compte els postulats del grup.
Les conclusions apunten a la importancia d'estudiar el
rol de I'activisme feminista en la transformacié de rutines
periodistiques i en I'adopcid de practiques activistes per
part de la ciutadania.

Paraules clau

Activisme hibrid, activisme feminista, ciberfeminisme,
periodisme feminista, periodisme d'opinid, paritat, opinid
publica, comunicacid i genere.

Abstract

This article analyses the influence of the #0nSdnLesDones
(OSLD) [Where Are Women] group in achieving gender
parity in the opinion sections of the major Catalan media.
It does so with a mixed methodology that combines
situational analysis, of a qualitative nature, and social
network analysis, of a quantitative nature.

Firstly, results show that through the diffusion of the hashtag
#onsonlesdones on Twitter, OSLD has contributed to make
the underrepresentation of women in the public sphere
visible, although the hashtag has been broadly shared by
users with profiles similar to those of the group’s activists.
Secondly, that when reflecting on parity and opinion, the
media take into account the postulates of the group. The
conclusions point to the importance of studying the role
of feminist activism in the transformation of journalistic
routines and in the adoption of activist practices by the
citizens.
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Influéncia de 'activisme feminista hibrid en la paritat de génere als espais d'opinid

M. RoQUETA-FERNANDEZ

1. Introduccié

L'activisme a bona part del moén, actualment, té un
cardacter hibrid: les persones fan accions de protesta,
difonen campanyes de comunicacio o estableixen formes
d'organitzacié que es desenvolupen, simultanioment o
complementaria, als espais fisics i digitals (Ardizzoni, 2017;
Clark-Parsons, 2022; Treré, 2019).

Les periodistes i activistes feministes han emprat formes
hibrides d'organitzacid, comunicacio i accié politica per
reivindicar una perspectiva feminista a la informacié i a
les relacions laborals a les redaccions. N'és un exemple el
moviment espanyol Las Periodistas Paramos i la seva versio
catalana, Les Periodistes Parem. Format per professionals
d'arreu de |'Estat, va néixer el 2018 per sumar-se a la vaga
feminista del 8 marg d'aquell any (Bernal-Trivifio i Sanz-
Martos, 2020; Florés Paredes, 2021; Iranzo-Cabrera, 2020).

Agrupades al voltant de canals de Telegram, van impulsar
un manifest per demanar millores laborals i van tenir un
paper rellevant a I'hora de difondre les convocatories de
vaga i de donar visibilitat publica a les manifestacions
(Bernal-Trivifio i Sanz-Martos, 2020; Florés Paredes, 2021;
ldeograma et al, 2019; Iranzo-Cabrera, 2020; Iranzo-
Cabrera i Gozdlvez Pérez, 2022). Les Periodistes Parem van
contribuir al fet que les professionals catalanes se sumessin
a la vaga, van organitzar un acte de protesta a Barcelona
i van denunciar les discriminacions patides amb l'etiqueta
de Twitter #ProuPeriodismeSexista (Florés Paredes, 2021).

Un altre exemple d'activisme feminista hibrid en I'ambit
de la comunicacié és #0nSonLesDones (OSLD). Va néixer
el 2016 després que usudries de Twitter empressin l'etiqueta
#onsonlesdones per denunciar I'absencia d'opinadores en
una tertulia del programa .cat de TV3. Veient-ne el resso,
algunes de les usudries, la majoria de l'ambit periodistic,
universitariicultural, es van organitzar enlinia per recomptar
periodicament el nombre de dones que opinaven als
principals diaris, digitals, radios i televisions del pais. El
grup també va emprar etiquetes com #onsénlesdones o
#primeradona per visibilitzar el rol de les dones a l'espai
public i en ambits professionals fins llavors masculinitzats.

Diferents estudis sobre activisme hibrid s'han preguntat
fins a quin punt aquesta nova forma d'accid politica
ajuda a assolir els objectius dels moviments socials (Clark-
Parsons, 2022; Sampedro, 2021; Treré, 2019). Treré (2019)
apunta que tan sols és efectiva quan hi ha una combinacio
de factors socials, politics i culturals que li sén propicis.
Sampedro (2021) observa que l'accié en I'admbit digital pot
canviar percepcions socials sobre certes glestions, perd
que per impulsar transformacions institucionals cal que
derivi en formes d'organitzacié collectiva sostingudes en
el temps.

En el cas de Las Periodistas Paramos, alguns efectes del
moviment van ser la creacio, per part dels mitjans, de rols
com les editores d'igualtat o les redactores especialitzades

en genere; la formacio de noves organitzacions de dones
periodistes, o I'impuls de mecanismes d'autoregulacio, en
forma de manuals per informar sobre violencia masclista, o
comptes de Twitter per denunciar cobertures informatives
masclistes i lloar-ne les feministes (Iranzo-Cabrera, 2020;
Iranzo-Cabrera i Gozdlvez Pérez, 2022).

En aquesta linia, la recerca té com a objectius, primer,
analitzar l'impacte de l'activisme hibrid d'OSLD en
l'assoliment de la paritat de genere als espais d'opinid
dels mitjans recomptats pel grup. Segon, abordar el
ressoO a Twitter dels continguts d'OSLD i de l'etiqueta
#onsonlesdones.

2. Estat de la qliestié

Mattoni i Treré (2014) divideixen les practiques activistes
en quatre categories. Les practiques participatives
tenen com a finalitat involucrar altres persones en els
projectes activistes. Les practiques organitzacionals
serveixen per planificar les accions que es duran a terme
i el funcionament del grup. La tercera categoria inclou les
practiques que es fan en el marc de les protestes, accions
i campanyes, mentre que les practiques simboliques
inclouen el desenvolupament de discursos i la creacié de
significats i interpretacions sobre les questions adregades.
Aixi, doncs, aquesta recerca analitza les practiques de
protesta i simboliques d'OSLD.

Com que bona part de les accions del grup s'han
desenvolupat en linia, cal repassar quines formes de
practiques digitals activistes han estat identificades en la
literatura académica. George i Leidner (2019) les agrupen
en funcié del grau d'implicacié de la persona usudria i de
les competéncies digitals necessdries per fer-les.

El primer nivell el comprenen les activitats digitals
d'espectador (digital spectator activities). Segons les
autores, representen la majoria d'accions de l'activisme
digital i sén les que generen un grau més alt d'implicacio
de la resta d'usuaris en linia. Es tracta, per exemple,
del clictivisme —fer un m'agrada a un contingut, seguir
perfils d'activistes, etc.—, el metavoicing -compartir
continguts, republicar-los, comentar el contingut d'altri— i
la reivindicacio (assertion) —la creacio de contingut a les
xarxes socials.

El segon nivell compren les activitats de transitorietat,
com ara la compra en linia de béns i objectes alineats amb
els ideals de l'individu (commodity activism), la signatura
de peticions a governs i altres institucions, la captacioé
de fons mitjangant plataformes online, o I'Us de bots per
promoure l'accio politica (botivism).

El tercer nivell descrit per les autores inclou les practiques
activistes belligerants (gladiatorial en l'original), que
requereixen un grau més alt d'implicacié i de coneixements
informatics: 'activisme de dades, la difusié d'informacio
confidencial o el hackeig.
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A banda de classificar les accions en funcid de les
competéncies digitals per dur-les a terme i el grau
d'implicacié requerit, George i Leidner (2019) les divideixen
segons l'impacte que cerquen generar: el cognitiu és aquell
destinat a influenciar l'opinié dels individus; I'emocional
pretén generar una resposta emocional; el financer
busca o bé pendlitzar o bé premiar econdmicament;
I'impacte reputacional es basa a reconéixer o assenyalar
individus i organitzacions; i la construccioé de poder busca
incrementar el grau d'autoritat i de control exercit per un
individu o organitzacio.

Altres recerques s'han fixat en com es desenvolupen les
practiques online. Xui Saxton (2019) identifiquen dues menes
de tactiques per fer que el missatge arribi a tants usuaris i
actors clau com sigui possible. Les tactiques basades en
el contingut (content-based tactics) consisteixen a definir
qué es dird, quan es dird i com es dird, sigui compartint
enllacos, fent servir imatges, citant algd o compartint
etiquetes. Les tactiques per teixir contactes (connection-
building tactics) busquen implicar usuaris concrets. Els
autors conclouen que les tactiques basades en el contingut
que més funcionen sén aquelles que difonen missatges
acompanyats d'etiquetes, enllagos, imatges o videos. Aixi
mateix, suggereixen que les tactiques per teixir contactes
es fixin en usuaris que estiguin fora del sector en que opera
l'organitzacio o el grup activista (Xu i Saxton, 2019).

En aquesta linia, les etiquetes arrepleguen missatges
dispersos a les xarxes socials i els canalitzen cap a una
sola conversa, de manera que esdevenen un punt de
trobada entre usuaris, activistes i organitzacions amb
interessos comuns (Nacher, 2021; Tynes et al., 2016; Xu
i Saxton, 2019). Algunes investigacions mostren que la
manera com es conceben les campanyes al voltant de la
difusio d'una etiqueta determina quina mena de debat es
crea al voltant seu.

Per exemple, una anadlisi de les converses a Twitter
sobre les etiquetes #Cuéntalo i #LaManada conclou que
en el debat generat per la de #Cuéntalo hi destacaven
opinions tant d'usuaris coneguts i amb molts seguidors
com d'usuaris andnims, cosa que no passava amb la de
#L.aManada, on la conversa era liderada pels usuaris més
influents (Robles et al., 2019).

Segons Robles, Gémez i Atienza (2019), la diferéncia rau
en el fet que #Cuéntalo era una campanya organitzada i
gue animava dones de tota mena a parlar sobre les seves
experiéncies d'abus. En canvi, els autors expliquen que les
converses canadlitzades mitjangant l'etiqueta #LaManada
van emergir de manera espontdnia. Aixd va causar, primet,
que el debat estigués monopolitzat per figures de gran
rellevancia publica; segon, que la conversa fos altament
polaritzada i, finalment, que el debat es desviés de la
violacié en grup d'una noia durant la celebracié dels
Sanfermines del 2016 i passés a tractar altres questions
d'actualitat (Robles et al., 2019).

3. Preguntes de recerca i metodologia

L'estudi estableix tres preguntes d'investigacio. La primera
és: "Quina mena de practiques digitals fa OSLD, quin
impacte cerca i quins recursos narratius empra per
difondre-les?". Per contestar-la, s'‘analitza el contingut
del blog d'OSLD i dels informes que redacten sobre
la preséncia de dones als espais d'opinid dels mitjans
catalans, i s'entrevisten catorze activistes del grup.

La informacié s'analitza seguint la metodologia qualitativa
de l'analisi situacional o situational analysis (Clarke et al.,
2017). Es tracta d'una variant de la teoria fonamentada
o grounded theory (Corbin i Strauss, 2015), pensada
especialment per als estudis sobre guestions de justicia
social (feministes, antiracistes, queer, etc.), que té com a
objectiu radiografiar les relacions entre els actors humansino
humans d'una casuistica concreta (la situacio), la influéncia
de certs condicionants (culturals, temporals, etc) en la
situacio i els principals discursos i debats que la defineixen.

Aixi, doncs, les entrevistes, semiestructurades i amb
preguntes obertes, i altres documents s'han analitzat
mitjongant un procés de codificacid que ha identificat
recurrents, categories
“construccions discursives dels actors humans i no
humans”, “condicionants socioculturals que afecten la
situacié on opera OSLD, que és el conflicte al voltant de
la paritat als espais d'opinid”, “condicionants econdmics”,
“condicionants politics”, "elements temporals i elements

temes classificats en les

espacials que afecten la situacid”.

Les catorze participants sén les que van respondre a la
sollicitud d'entrevistes feta al grup mitjancant un correu
electronic. Els seus perfils sén variats i inclouen les dues
fundadores, les activistes que gestionen la comunicacio en
linia i la coordinadora de I'organitzacié del grup.

A més, s'analitza una selecci¢ de piulades del compte de
Twitter d'OSLD, publicades entre 'l gener del 2022 i el 31de
marg del 2022. Les activistes entrevistades van identificar
aquesta xarxa social corporativa com la més rellevant per
a la seva activitat, a banda d'ésser I'espai on es va gestar
el grup. Més enlla de I'analisi de discurs fent servir 'anadlisi
situacional, i seguint la metodologia de Xu i Saxton (2019)
per valorar les tactiques basades en el contingut, es fa una
andlisi quantitativa del nombre de piulades emeses durant
el periode estudiat i dels enllagos, videos, gifs i imatges
que contenen. Per estudiar les tactiques basades en la
connexio, es t& en compte el nombre d'actors als quals
s'‘adrecen les piulades i en quina forma ho fan (esmentant-
los, contestant-los, citant-los, etc.). Tal com observa Pavan
(2017), un Us freqguent de les mencions i les contestacions
indica una voluntat d'interpellar i conversar amb altres
usuaris, I'Us d'etiquetes s'associa amb la intencié de
contribuir als debats aportant-hi contingut, mentre que
un Us més gran de repiulades denota una tendencia a
retransmetre els missatges d'altri.
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La segona pregunta és: "Quin és l'abast de l'activitat
online del grup a Twitter?”. Per respondre-la es creq,
d'una banda, una xarxa d'ego del grup a partir de les
interaccions que van establir amb altres usuaris de I'1
d'octubre del 2021 al 31 de marg del 2022. Les xarxes d'ego
es formen al voltant d'un actor determinat (Crossley et
al., 2015). Lactor central s'anomena ego i els alters soén
els usuaris amb qui manté vincles. En el cas de Twitter, els
lligams entre ego i alters poden ser repiulades, m'agrada,
respostes, cites o mencions que es fan de l'ego als
alters i dels alters a I'ego, sense que necessdariament hi
hagi correspondencia. Els alters s'han classificat en les
categories "OSLD", "politica”, "mitjans”, “societat civil”,
"académia” i "feminismes”. Sén els dmbits identificats
per les participants com a rellevants en la seva lluita. Per
classificar els alters, s'ha tingut en compte la informacid i
les imatges presents a la seva biografia a Twitter.

De l'altra, es crea la xarxa completa o whole network
(Crossley et al., 2015) de les etiquetes #OnSénLesDones,
#0OnSonlLesDones, #onsdnlesdones i #onsonlesdones, afide
mostrar el rol d'OSLD en fer-ne difusio. El periode analitzat
va des de I'l de gener de 2013, any en que es va crear, fins all
31 de marg de 2022. En aquesta mena de xarxes, els nodes
son usuaris de Twitter i els vincles son repiulades: hi ha un
vincle entre el node A i el B si A repiula B.

Seguint la metodologia de Venturini, Jacomy i Jensen
(2021), es fa una primera andlisi visual de la xarxa. Després,
s'organitza emprant la plantilla ForceAtlas2 en la seva
forma per defecte a Gephi, amb la funcié no-overlap.
Aquest algoritme crea una representacié de la xarxa en
qué, entre altres aspectes, la proximitat entre nodes indica
semblanga en termes de connectivitat (veins compartits,
densitat de les interaccions) i es formen agrupacions de
nodes o clusters que permeten distingir regions d'interés
a la xarxa. La xarxa resultant conté 26.680 nodes i 48.947
vincles. L'estudi només en considera el component gegant
(giant component), format per aquells nodes que estan
connectats amb el centre de la xarxa. EI component
gegant compta amb 25.259 nodes. Per facilitar I'andlisi dels
clusters d'aquesta xarxa, s'empra un algoritme de deteccid
de comunitats (métode Louvain).

La diferencia entre els periodes analitzats en l'anadlisi
de Twitter és deguda a la disponibilitat de dades,
condicionada per I'API de la xarxa social. En triangular
els resultats d'aquest apartat amb I'anadlisi qualitatiu, s'ha
considerat que la disparitat de dates, si bé és una limitacio,
permet treure conclusions rellevants de l'estudi de cas.

Finalment, la tercera pregunta és: “Quina ha estat la
influéncia d'OSLD en l'adopcié d'una representacié
paritaria d’homes i dones als espais d'opinié dels mitjans
de comunicacié catalans?”. Per escatir-ho, entre el
2022 i el 2023 es van entrevistar, mitjangant entrevistes
semiestructurades amb preguntes obertes, disset editors,
caps de seccié o directors, nou dones i vuit homes, dels

mitjans de comunicacio i programes recomptats per OSLD:
Ara, El Peri¢dico, El Punt Awui, La Vanguardia, EI Mdn, El
Nacional, Nacié Digital, Vilaweb; El mati de Catalunya
Radio, Catalunya migdia (Catalunya Radio), El suplement
(Catalunya Radio), Elmon a RACT, No ho sé (RACT), Els matins
(3cat), Tot es mou (3cat), Més 324 (3cat) i Basics (betevé).
No es va poder entrevistar el presentador del programa de
radio Via lliure (RACT) per incompatibilitats d'agenda.

Tots els participants de la signar
consentiments informats i les seves respostes han estat
anonimitzades perqué no se'ls pugui identificar (ex.:
activistal, periodista3). Les dades per realitzar la xarxa
d'ego d'OSLD s'han processat amb el programa R. S'han
combinat métodes qualitatius (andlisi  situacional) i
quantitatius (andalisi de xarxes) per raons de triangulacio
(Wald, 2014): s'han contextualitzat i contrastat les dades
obtingudes de I'andlisi de l'activitat online amb les respostes
de les activistes i periodistes entrevistats, i viceversa.

recerca van

4, Resultats

4.1. Practiques hibrides d'OSLD

La principal activitat del grup és el recompte periodic del
nombre d'opinadores als espais d'opinid dels principals
mitjans catalans. A cada voluntdria se li assigna un mitja
per auditar durant el periode de recompte, que pot
durar una setmana, un trimestre o un any. Cada dia, les
voluntdries, autoanomenades recomptadores, publiquen
al blog el resultat del mitja que els ha tocat, i el difonen
al compte de Twitter del grup. Les piulades de difusié de
les dades citen el mitja recomptat i el feliciten o el renyen
pels resultats. Acabat el recompte, es recullen les dades
i s'elabora un informe, que s'envia als mitjans recomptats
i es penja al blog i a les xarxes socials del grup. També
se'n fan actes de presentacid, sigui en forma de rodes de
premsa, performances a l'espai public o taules de debat
amb periodistes.

Pel que fa a l'andlisi de les tactiques basades en el
contingut i de les tactiques per teixir connexions (Xu i
Saxton, 2019), entre gener i marg del 2022 OSLD va publicar
54 piulades al seu compte de Twitter, 18 de les quals van ser
creades pel grup i la resta eren repiulades. Es a dir, durant
aquell periode, OSLD va tenir tendéncia a retransmetre els
missatges d'altri (Pavan, 2017).

Quinze de les divuit piulades tenien a veure amb el
recompte amb motiu del 8 de marg d'aquell any. Tanmateix,
la piulada amb més reaccions, 19 repiulades i 51 m‘agrada,
mostra una fotografia d'algunes integrants del grup a la
manifestacio del Dia de les Dones celebrada a Barcelona
(imatge 1). Al text que acompanya la imatge, hi apareix
l'etiqueta #onsodnlesdones, que identifica tant el grup com
el seu objectiu, i I'etiqueta #8M2022, una de les emprades a
Twitter per difondre informacié sobre les vagues feministes
d'aquell any.
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Imatge 1. Piulada d'OSLD més difosa durant el
periode andalitzat

Imatge 2. Piulada de difusié dels resultats d'un mitja
recomptat per OSLD

#onsonlesdones @onsonlesdones - 8 Mar
Un any més som aqui.

#onsonlesdones

#8M2022

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

La segona piulada amb més repiulades, wvuit, fa
referencia a la intervencid del grup al Parlament catald,
i la tercera es fa resso de la participacié d'una integrant
d'OSLD a un programa de radio. Aixi, doncs, les piulades
que difonen els resultats del recompte sén les que menys
repiulades generen. En el cas dels magrada, la situacié és
un xic diferent: la segona piulada que en té més, catorze,
comenta els resultats de El moén a RACT, i la tercera, amb
nou, comenta els del Més 324.

Les piulades que difonen els resultats del recompte
fan servir tactiques basades en el contingut i tactiques
destinades a construir connexions (Xu i Saxton, 2019). En
sén un exemple les etiquetes que identifiquen el recompte
(#8M2022), conceptes clau com #paritat o els malnoms que
les activistes atorguen als mitjans que menys opinadores
tenen (#EIVanguardio). També hi ha enllagos a entrades
del blog on es detallen els resultats d'un mitjd; un gif o una
imatge, i el que les activistes anomenen “el semdafor”, una
successid de rodones on les verdes indiquen el nombre
d'opinadores i les vermelles, el nombre d'opinadors homes
(imatge 2). Les tactiques destinades a construir connexions
consisteixen a citar el mitja analitzat i el seu director, un
fet, que, segons Pavan (2017), té la finalitat d'interpel-lar
directament usuaris concrets.

De les 36 repiulades fetes per OSLD durant els mesos
estudiats, set son repiulades de membres del grup,
dues de les quals comenten la frustracié que genera ser
recomptadora de mitjans que acostumen a presentar
resultats baixos. Tretze repiulades sén a periodistes
o mitjons de comunicacid, la meitat de les quals fan
referéncia a aparicions d'OSLD als mitjans. Una de les
repiulades parla d'un recompte fet pel comité d'empresa

#onsoénlesdones

@onsonlesdones
Ahir a #E|Vanguardio, les opinions de dones no eren ni
un 10% del total:

Allo que deies fa 1 any des de @lavanguardia "Cada dia
debe ser un 8M", @jordijuan, quin dia ho posaras en
practica al diari? #8M2022
onsonlesdones.cat/2022/03/la-van...

Translate Tweet

."_

.
ASKING FOR A'FRIEND...

GIF ALT

5:59 pm - 5 Mar 2022 - Twitter Web App

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

de betevé sobre el nombre de dones i persones no bindries
que apareixen com a opinadores, collaboradores o fonts
expertes als programes de la cadena.

Altres repiulades sén a articles en premsa que parlen de la
presencia de les dones en diferents dmbits laborals, alguns
dels quals duen com a titol “On sén les dones?” (imatge
3). Tal com van manifestar diverses activistes entrevistades,
"escampar el vici de recomptar” dones a equips directius,
taules rodones, governs, cartells de festivals de musica,
premis, etc. és un dels objectius del grup.

Totes les repiulades d'OSLD a actors politics, cinc, sén
de membres d'Esquerra Republicana de Catalunya. Tres
d'aquestes piulades comenten els resultats que OSLD va
detallar durant la seva intervencié a la Comissio d'lgualtat
i Feminismes del Parlament. El grup exigeix que els mitjans
privats que no assoleixin la paritat als espais d'opinid no
rebin subvencions publiques, emparant-se en l'article 25
de la Llei catalana 17/2015, d'igualtat efectiva de dones
i homes. Per tal d'assolir-ho, les activistes entrevistades
van explicar que s’havien reunit amb representants
d'institucions com el Consell de I'Audiovisual de Catalunya,
el Departament d'lgualtat i Feminismes o la Secretaria de
Comunicacié i Mitjans del govern catald. En el moment de
tancar aquesta recerca no s'havia satisfet la demanda
d'OSLD.
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Imatge 3. Repiulada a un article sobre visibilitat de
les dones

11 #onsénlesdones Retweeted
(A\ Ara Maé @agrupacioaramao - 8 Mar
m‘ =) 'Canviarem la historia i reescriurem la vida des de la igualtat. Aquest 8
de marg i tots els que venen, canviem la historia!'

"On s6n les dones?", article de @CatFerrerFlorit amb motiu del #8M.

#Mad #Menorca #diadelesdones

Es Diarte
MARTE 8 5 MARZO D 3022

ON SON LES DONES?

Reconstruir la genealogia de
les dones cientifiques significa

Jerun treball de recuperacio
des

Q 0 16 Q 20

3

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

Imatge 4. Repiulada a una usudria que cita
@onsonlesdones

T4 #Honsonlesdones Retweeted
A¥4) Marta Obia @Vartaobia - 1Jan
& | '@alexiaputellas? | el @FCBfemeni? | la @GarbiMuguruza? | un llarg etc...
ens queda tant encara... @onsonlesdones @donesidies Vergonya de
@MovistarFutbol

H

®) Fitbol en Movistar Plus+ & @MovistarFutbol - 31 Dec 2021

Las 12 campanadas de 2021:
1. Despedida de Messi

2. Liga del Atleti

3. Jon Rahm

4. Anillo de los Bucks

5. Liga del Barga basket

6. Champions del Chelsea

7. Europa League del Villarreal
8. Despedida de Sergio Ramos
9. Adiés del Kun

10. Djokovic

11. Nadal

12. Verstappen

Font: compte de Twitter @onsonlesdones.

El grup va repiular cinc piulades d'usuaris de Twitter.
Algunes esmenten @onsonlesdones. Per exemple, una
usudria denuncia que la premsa espanyola ignora que
Rafael Nadal no és el primer tenista que guanya vint-i-un
grans eslams, perque tres dones ho havien assolit abans.
Una altra piulada que cita @onsonlesdones es queixa que,
a la llista dels millors moments esportius del 2021 feta per
Movistar+, no hi apareix cap gesta protagonitzada per una
dona (imatge 4).

4.2. Abast de l'activitat en linia d'OSLD

La xarxa d'ego d'OSLD a Twitter conté 615 alters, un 39%
dels quals pertanyen a l'ambit de la societat civil (activistes,
organitzacions, individus anonims); un 29% el formen
usuaris vinculats al periodisme (mitjans, professionals), i un
14%, a l'activisme feminista (individus o organitzacions). Un
6% d'alters pertanyen al mén de la politica. Els comptes
vinculats a ERC en sén majoria, set; seguits dels de la
CUP (tres), En Comu Podem (dos), Junts per Catalunya
(un) i el PSC (un). Aixi, doncs, la xarxa d'ego d'OSLD és
majoritariament d'esquerres i independentista. La resta
d'alters son perfils universitaris (8%) o d'activistes d'OSLD
(4%).

Tal com veiem a la taula 1, dels vint usuaris que esmenten
OSLD més cops, tan sols tres pertanyen a comptes de
I'dmbit de mitjans; dos comptes vinculats al periodisme
es troben entre els vint usuaris que més fan magrada a
les piulades del grup, i cap alter del mén dels mitjans cita
OSLD.

La taula 2 mostra com tan sols cinc periodistes es troben
entre els disset comptes que han contestat al grup; cap
compte vinculat a un mitjd o periodista es troba entre
els vint alters que repiulen OSLD. En canvi, en totes dues
taules veiem com els comptes pertanyents a la societat
civil, lI'admbit feminista i l'universitari son els que més
predisposats estan a interactuar amb el grup. També
veiem la predisposicio de les activistes d'OSLD a difondre
el contingut del compte principal.

Entrevistes amb les activistes indiquen que el contacte
amb universitats, associacions de dones o altres entitats
de la societat civil és més aviat esporadic, circumscrit a
campanyes concretes. N'és un exemple la presentacio,
juntament amb diverses associacions de dones migrants,
d'una queixa al Sindic de Greuges per la infrarepresentacio
de les dones, sobretot les racialitzades, als espais d'opinid
mediatics. Per a activistalO, 'actuacio del Sindic “no va tenir
sentit”. Segons explica, el Sindic va preguntar al CAC per la
seva feina i va demanar al Collegi de Periodistes si hi havia
discriminacio laboral als espais d'opinié: “[El Sindic] S'hauria
d'haver adrecat als mitjans de comunicacio [...] per saber
que estaven fent per redregar la situacié de desigualtat”.

A banda de l'activitat ala xarxa d'ego, si fem un cop d'ull a
la xarxa al voltant de l'etiqueta #onsénlesdones veiem que,
atenent a la composicio de la xarxa (figura 1), la conversa
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Taula 1. Usuaris que més esmenten, fan m'‘agrada o citen OSLD. Destacats, comptes pertanyents a l'dmbit dels

mitjans de comunicacio

Mencions M'agrada Citacié
Usuari Ambit Usuari Ambit Usuari Ambit
Minobiscarme Societat civil laura_laurae Societat civil JudithUé4 Societat civil
Lamacarella OSLD ClualLeonor Societat civil carmepovedal Feminismes
Rosaurajx Societat civil AlamoAmor Societat civil Ragini Universitats
anNamManso OSLD mrosabuxarrais Universitats la_garsi Societat civil
BetCat73 Societat civil Dialmantine OSLD laura_laurae Societat civil
deyzaguirre Societat civil Sherreracat OSLD dialmantine OSLD
sherreracat OSLD Rosaurajx Societat civil belbosCK Societat civil
laura_laurae Societat civil Laiateruel Mitjans
LauraHuergaRV OSLD questio982 Societat civil
JudithUé4 Societat civil loteruelo Societat civil
JordiVilarroda Mitjans Marinavivo OSLD
martaroqueta OSLD llambordes Universitats
Catinformacio Societat civil ester_morante Societat civil
FlorenScience Feminismes
silviamural Politica annabelmia Universitats
Viktorbir Societat civil nohihamesqueara Societat civil
maihaviaditque OSLD LluisCasanovas3 Societat civil
Trinitro Politica lamacarella OSLD
Txellbg Mitjans MoVallve Feminismes
lineaamarilla Mitjans MariaThorson Feminismes

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'API de Twitter.

Taula 2. Usuaris que més contesten o repiulen a OSLD. Destacats, comptes pertanyents a 'ambit dels mitjans

de comunicacio

Resposta Repiulada
Usuari Ambit Usuari Ambit
Minobiscarme Societat civil laura_laurae Societat civil
annabelmia Universitats martaroqueta OSLD
Eliduvina Feminismes MartaAymerich Universitats
monserdadenou Mitjans annamariasastre Societat civil
lauragrandej Mitjans Artal181Artal Societat civil
elisendacarod Mitjans susaniye OSLD
Estacadebares Feminismes dialmantine OSLD
Gralcul Societat civil lamacarella OSLD
Elenafonts OSLD Totaltupper OSLD
Davidgonrub Mitjans Arrosambllet OSLD
lamacarella OSLD marinavivo_ OSLD
Som_dones Feminismes sherreracat OSLD
AlamoAmor Societat civil nohihamesqueara Societat civil
GougesOlimpia77 Feminismes vampyCATman Societat civil
lorenaescandell Feminismes Adriagm Univesitats
dialmantine OSLD questio?82 Societat civil
holasoclasandra Feminismes
Calsojorn Societat civil
giselaro55 Societat civil

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'API de Twitter.
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resultant no sembla excessivament polaritzada. Es una
xarxa semblant ala de #Cuéntalo (Robles et al., 2019), llevat
gue en aguesta hi ha usudries que lideren la conversa.

El component gegant de l'etiqueta
#onsonlesdones té 25.259 nodes i conté quatre regions
principals (A, B, C i D). Lagrupacio verda (A) és la més
gran i estd ubicada al centre. Els usuaris més repiulats
inclouen el compte @onsonlesdones i algunes de les i lis
seves membres (@BelOlid, @lizcastro, @taniaverge). La
composicio del grup suggereix que aquesta comunitat és
la més interconnectada i interactiva, perque té distancies
molt curtes entre nodes: vol dir que hi ha forga cohesié
interna i un flux fort d'informacid.

El grup taronja (B) estd format per partits i politiques
d'esquerres i independentistes. Es un grup ben connectat i
dens, perd separat del verd (A). Les usudries més repiulades
d'Esquerra Republicana de Catalunya sén l'expresidenta
del Parlament Carme Forcadell (@ForcadellCarme) i
I'exconsellera Dolors Bassa (@dolorsbassac). Les usudries
més repiulades que en aquell moment pertanyien a la
Candidatura d'Unitat Popular eren el compte del partit,

la xarxa de

@cupnacional, i Mireia Boya (@yeyaboya). Una altra
usuaria destacada és Patrycia Centeno (@PoliticayModal),
periodista especialitzada en comunicacio politica.

El grup blau (C) esta separat de la resta de la xarxa i
s'‘agrupa al voltant de José Zaragoza (@J_Zaragoza_),
llavors diputat del Congrés espanyol pel Partit dels
Socialistes de Catalunya. La cua llarga que surt de la xarxa
principal en direccié descendent podria indicar que es
tracta d'una comunitat estretament connectada, en que
els nodes interactuen més entre ells que no pas amb la
resta de la xarxa.

El grup granat (D) s'articula al voltant del compte de la
Viquipédia (@Viquipedia). Aixd pot indicar que l'etiqueta
#onsonlesdones es va basar a difondre dades i fets. A la
xarxa també hi destaquen nodes mes petits i periferics,
com el compte de I'exbatllessa de Barcelona Ada Colau (@
AdaColau) o la corresponsal a ltalia per a diversos mitjans,
Alba Sidera (@albasidera).

Finalment, cal destacar que la xarxa segueix una
estructura de centre i periféria, en qué el grup d'OSLD
(verd, A) domina la conversa. El grup C (blau) no té gaires

Figura 1. La xarxa al voltant de I'etiqueta #onsénlesdones

Font: Elaboracio propia, amb el suport del Dr. Emanuele Cozzo, a partir de les dades de I'API de Twitter.
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connexions fortes amb la resta de la xarxa, fet que indica
que es tracta d'un grup aillat. El grup B (taronja) si que
interactua amb el grup verd (A), perd se'n manté diferenciat.

Les respostes de les participants indiquen que la
composicio de la xarxa d'ego d'OSLD i la xarxa al voltant
de letiqueta #onsonlesdones i similars reflecteix les
ideologies i contactes al mén fora de linia de les integrants
del grup: algunes d'elles militen o simpatitzen amb partits
d'esquerres catalans, especialment els independentistes.

Les activistes van explicar que els contactes d'algunes
membres del grup es feien servir per convidar figures
rellevants als actes del grup; recaptar signatures per al
manifest fundacional; reservar espais per a les assemblees;
demanar assessorament juridic; demanar que fessin difusio
de certs continguts, i organitzar trobades amb actors clau.
"Als actes de presentacié [dels informes de recompte] he
tirat molt de teléfon. De contactes politics, sindicals... Vaig
portar [nom d'una alcaldessal, perqué volia coneixer [nom
d'una activista d'OSLD]", activista?.

4.3. Relacié d'OSLD amb els mitjans de comunicacié
Llevat d'un cas, tots els periodistes entrevistats coneixien
OSLD. Tots contestaren que no tindrien cap problema
a reunir-s'hi i debatre les seves reivindicacions. Algunes
persones entrevistades en coneixien algunes de les
activistes, sigui perque treballaven amb elles, hi havien
parlat en privat o se'ls havia convidat a algun acte de
l'organitzacié. Per exemple, periodista5 explicd que va
participar en una taula rodona sobre dones amb carrecs
de responsabilitat als mitjans organitzada per OSLD:
"Vaig voler [participar en aquest acte] perqué em
vaig sentir totalment interpellada. Per les dues
bandes, perqué crec que tenen tota la rad i perque
crec que com a responsable, com a gent que
tenim una mica de poder de decisié als mitjans de
comunicacio, el missatge va per a nosaltres també.”

Al'inici d'OSLD, el digital El Nacional va publicar un article
responent a les demandes del grup titulat "On soén les
dones d'El Nacional?” (Piqué, 2017). El mitj&i reconeixia que
OSLD lluitava per una “causa justa”, perd assegurava que
alguna de les critiques que el grup dirigia al mitjd no ho
eren del tot, perqué tenien moltes dones que hi treballaven
com a periodistes i editores, de manera que decidien
qué era noticiable o no: "A El Nacional, les dones, a més
d'opinar, gestionen I'empresa i fan la informacio”.

En aquesta linia, periodistal4 i periodistal7 consideraven
que el fet que OSLD tan sols se centrés en el nombre
d'opinadores simplificava la feina que els seus mitjans
respectius, un diari i un programa de radio, feien per
introduir una mirada feminista als continguts.

"Si sabessin la quantitat de feina que es fa aqui
perque les dones estiguin representades a tots els
nivells, en el tractament de temes que qualsevol

altre diari no tractaria[...], tenim el nombre de lectors
més paritaris del pais. Que tot aixd no es tingui en
compte em sembla una manera de simplificar que
no considera que la nostra feina és molt combativa,
molt conscient i molt dura.” Periodistal4.

Periodistall, d'un digital, i periodistal3, d'un programa de
radio, es van mostrar en desacord amb els criteris d'OSLD
per recomptar opinadores. Periodistal3 no entenia per qué
no comptaven una opinadora que tenia una seccid diaria.
Periodistall suggeri que, en lloc de comptar didriament el
nombre d'opinadores, OSLD es fixés en el total d'opinadors
i opinadores del seu mitjd, perque hi havia homes que
opinaven més sovint que les dones.

Periodista4, periodista5, periodista?, periodistalé i
periodistal7 explicaren que o bé ells o altres membres de
la redaccio tenien present el recompte d'OSLD a I'hora de
pensar en la paritat als seus espais d'opinié. Els entrevistats
descrivien el grup com un “lobby" (periodistal7), una
associacid "amb persones que son influents en els
seus sectors i de reconegut prestigi” (periodistal0), “un
observatori critic de mitjans” (periodista?), una fiscalitzacié
dels mitjans publics que actua “d'efecte mirall i recordatori”
(periodista5) o un grup "que fan que no ens adormim”
(periodistal).

Alguns entrevistats van apuntar que, dins dels seus
mitjans de comunicacid, hi havia dones que feien pressio
per millorar la representacid femenina en el contingut
informatiu. Els que treballaven a la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals van situar la paritat de genere en
el marc de les politiques de millora de la representacio de
les dones adoptades per la institucid a partir del 2022.
Finalment, periodistal0 va observar que les demandes
d'OSLD havien fet forat gracies a la sensibilitat social
creixent al voltant de les gquestions feministes:

“No només a dins de [nom del mitj&r de comunicacidl
hi ha hagut un canvi, sind també a nivell social. Es
evident que la societat cada cop estd més per la
paritat i per defensar els drets de les dones, i cada
cop tothom és més conscient que moltes vegades
els mitjons no hem sigut prou plurals.”

5. Conclusions

La primera pregunta de recerca és: "Quina mena de
practiques digitals fa OSLD, quin impacte cerquen i
quins recursos narratius s'empren per difondre-les?”. El
recompte periodic del nombre d'opinadores als espais
d'opinid dels principals mitjans catalans és un exemple
de proveiment participatiu (crowdsourcing) en l'ambit
de l'activisme de dades, una practica digital bel-ligerant
(George i Leidner, 2019). Seguint la classificacio de
GeorgeilLeidner (2019), podem concloure que, en difondre
els resultats diaris del recompte a Twitter i esmentar a
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cada piulet el mitjd en questid, OSLD espera causar un
impacte en la reputacié del mitjd etiquetat i generar una
resposta emocional i cognitiva en la resta d'usuaris de
la xarxa, tot fent-los particips de la indignacié o alegria
generades pels resultats. Lobjectiu final d'OSLD és
impactar operacionalment en els mitjans, tot forgant-los
a prendre mesures que garanteixin la paritat de genere
als espais d'opinid.

Tenint en compte el nombre de repiulades i magrada
obtinguts pel contingut creat per OSLD durant el
periode andlitzat, podriem concloure, a diferéncia de
Xu i Saxton (2019), que la riquesa en les tactiques de
connexiod i contingut no garanteix més interaccions. El fet
que les piulades que van generar un nombre més elevat
d'interaccions fossin les que parlen d'activitats com ara
anar a manifestacions o participar en programes de radio,
suggereix que OSLD genera més interes quan fa altres
coses gue no sigui recomptar. Seguint les observacions de
Pavan (2017), I'ls d'etiquetes com #8M2022 suggereix que
el grup ubica la seva demanda en relacié amb el moviment
feminista catala.

Pel que fa a les repiulades, el grup difon missatges que
parlen de l'experiéncia de ser recomptadora. Amb aixo
pot buscar generar un impacte emocional, d'empatia,
en els usuaris de Twitter (George i Leidner, 2019) i, tambeé,
reconeixer la feina de les activistes.

Tretze repiulades van ser a periodistes o mitjans de
comunicacié, de les quals la meitat feien referencia a
aparicions d'OSLD als mitjans. Aixd es pot valorar com una
manera de destacar la notorietat del grup a fi de guanyar
poder (George i Leidner, 2019), en aquest cas de pressio,
tot subratllant que els mitjons de comunicacid, I'actor a
qui el grup pretén influenciar, el reconeixen com una font
d'autoritat. Aixi mateix, fer-se resso de l'estudi sobre la
preséncia de dones i persones no bindries als programes de
betevé pot ser una manera de difondre dades, connectar
amb periodistes de betevé o destacar que la feina d'OSLD
és important, car hi ha periodistes que també la fan.

Tal com expliquen Mattoni i Treré (2014), les activistes
poden desenvolupar practiques simboliques a fi de crear
discursos, significats i interpretacions sobre les questions
adregades. Les piulades del recompte creen una forma
de representar la discriminacié de les dones als espais
d'opinio (el semafor) i d'identificar d'una manera clara i
directa el problema de la infrarepresentacié de les dones
(una etiqueta, #onsénlesdones, que també dona nom al
grup). També intenten crear una interpretacio, mitjangant
gifs i etiquetes ironiques —-com #EIVanguardio- sobre el
problema denunciat.

La segona pregunta de recerca planteja quin és l'abast
de l'activitat del grup a Twitter. En relacié amb la xarxa
d'ego, veiem que la majoria d'alters pertanyen a l'ambit
de la societat civil, el periodisme o I'activisme feminista.
El predomini d'aquests tres perfils d'usuari pot ser atribuit

tant als objectius del grup —escarnir o felicitar els mitjans
de comunicacié i visibilitzar el rol de les dones a l'esfera
publica— com a la seva ideologia feminista. Tanmateix, si
analitzem les interaccions (m'agrada, mencions, citacions,
repiulades i respostes) establertes entre OSLD i els alters,
veiem que, tot i que l'estratégia del grup es basa a
interpel-lar els mitjans de comunicacio, hi ha una diferencia
clara entre a qui van adrecats els missatges i qui participa
en la conversa.

Atenent a la composicid per cliusters de la xarxa al
voltant d'#onsodnlesdones, es pot concloure que I'han
promogut, majoritariament, dones que o bé sén activistes
d'OSLD o bé simpatitzen amb la causa feminista;
pertanyen a partits politics d'esquerres, preferentment
independentistes, o son periodistes. A més, la preséncia
d'usuaris amb un nivell alt de centralitat (in-degree), és
a dir, que estan molt connectats amb la resta de nodes,
indica que la xarxa es regeix per una dindmica basada
en la influencia, en qué uns pocs usuaris clau defineixen
la conversa. La majoria sén dones, llevat de @Viquipedia,
@cupnacional i @J_Zaragoza_.

Tant la xarxa al voltant de l'etiqueta #onsdnlesdones
com la dego del grup reflecteixen les preferéncies
ideologiques de les activistes, majoritariament d'esquerres,
majoritariament independentistes, i amb un predomini
d'usuaris que s'identifiqguen com a dones. Aixi mateix, el fet
que les i lis usudries més influents dins del grup d'activistes
d'OSLD (A) siguin persones com ara l'escriptori no binari Bel
Olid, I'exconsellera d'lgualtat i Feminismes, Tania Verge, o
I'activista digital i pel catald Liz Castro, indica que tenir
influencia tant en I'admbit en linia com fora de linia pot ser
un element important per difondre una etiqueta.

Finalment, la tercera pregunta feia referencia a la
influéncia d'OSLD en l'adopcié d'una representacio
paritaria d'homes i dones als espais d'opinié. Amb
l'estrategia d'apel-lar a la reputacié dels mitjans, amb una
comunicacié online, actes a l'esfera fisica o intercanvis
personals entre activistes i mitjons en espais privats,
OSLD ha esdevingut un “lobby”, “un olbservatori public
dels mitjons” o un agent fiscalitzador, en paraules dels
periodistes entrevistats. L'andlisi de les entrevistes mostra
que els editors dels mitjans recomptats coneixen el grup
(llevat d'un cas), que alguns s'han sentit interpel-lats per
les seves reivindicacions, d'altres les han tingut en compte,
d'altres s'’han mostrat en desacord amb els criteris de
recompte d'OSLD i un mitja els ha contestat, publicament,
per escrit.

Segons dades del darrer recompte d'OSLD, corresponent
ala primera quinzena de marg del 2025 (#0nSénLesDones,
2025), dels dinou espais d'opinié auditats, tretze havien
assolit la paritat —al 2016, només dos dels espais estudiats
I'havien assolit. Tots els espais recomptats de la CCMA, els
de betevéiels de TVE Catalunya, dos dels tres de RACTi els
mitjans El Nacional, Vilaweb i El Punt Avui, I'havien assolit.

Quaderns del CAC 52 - febrer del 2026



M. RoQUETA-FERNANDEZ

Influéncia de 'activisme feminista hibrid en la paritat de génere als espais d'opinid

Els espais d'opinié auditats que resten per assolir la paritat
sén d'empreses privades (La Vanguardia, Ara, El Periddico,
Nacid Digital, El Mén i El mén a RACT) i la gran majoria son
o bé diaris en paper o bé mitjans digitals.

Alguns dels periodistes entrevistats van apuntar que
les reivindicacions d'OSLD havien trobat espai en una
societat catalana que, al menys fins a I'embat reaccionari,
era sensible a les questions feministes. D'altres van explicar
que dins dels seus mitjans hi havia hagut iniciatives, bé
individuals o bé corporatives, per incrementar la presencia
de dones als continguts.

Aixi, doncs, les dades de l'informe i les observacions dels
periodistes suggereixen, en la linia de I'observacié de Treré
(2019), que l'efectivitat de I'activisme hibrid estd marcada
pel seu context social i politic, car l'estrategia d'OSLD,
sobretot als inicis, va confluir amb un auge del moviment
feminista i amb els esforgos dins de les redaccions per
visibilitzar el rol de les dones.

6. Discussio

De l'andlisi de cas d'OSLD se n'extreuen dues conclusions
d'interes per al debat sobre limpacte de l'activisme
feminista en les rutines periodistiques i la generacié de
conversa publica sobre questions feministes.

La primera és la importancia d'estudiar els activismes
feministes tenint en compte la interrelacié entre les
esferes digital i fisica en el desenvolupament de les seves
accions i en l'avaluacié del seu impacte. Aixo requereix la
combinacié de métodes quantitatius i qualitatius, a fi de
triangular-ne els resultats.

Per exemple, l'andlisi quantitativa de les interaccions
que OSLD estableix amb els usuaris de Twitter, aixi com
del nombre de repiulades a les publicacions dels resultats
del recompte, podria fer-nos concloure que els mitjans no
se senten interpel-lats per les reivindicacions del grup, car
tendeixen a interactuar-hi poc, i que, en general, la paritat
als mitjans de comunicacié no interessa gaire.

Tanmateix, les entrevistes amb els editors dels mitjans
recomptats pel grup mostren que la majoria el coneixen,
alguns han parlat amb activistes de l'organitzacid, i
d'altres, fins i tot, han participat en els actes organitzats
pel grup. Daltra banda, si bé les entrevistes amb les
activistes han revelat que els contactes amb agents del
mon de les universitats, la societat civil o els feminismes no
son prioritaris, agquests publics sén els que més interactuen
amb el contingut en linia publicat pel grup.

La centralitat d'OSLD en l'etiqueta
#onsoénlesdones mostra que el grup també es percep com
un agent que lluita per visibilitzar les dones més enlla dels
espais d'opinid. Tanmateix, les dades mostren que aquesta
visibilitat és limitada, forga circumscrita a comunitats amb
caracteristiques semblants a les de les activistes del grup.

D'altra banda, el fet que hi hagi usuaris que s'hagin sumat

la difusid de

alainiciativa de recomptar dones suggereix que el grup ha
fomentat I'adopcid de practiques activistes. Es a dir, hi ha
practiques reivindicatives i de protesta que poden generar
un efecte participatiu (Mattoni i Treré, 2014) i que poden
contribuir a canviar percepcions socials sobre certes
questions (Sampedro, 2021). Aixd suggereix una possible
linia d'investigacié: fins a quin punt les practiques digitals
dels activismes feministes contribueixen a l'alfabetitzacio
mediatica de la ciutadania.

La segona conclusié és que l'activisme feminista no es pot
llegir només com una relacié de pressid cap a uns actors
determinats, aillada de tot context politic, economic o
social, reduible facilment a unes estrategies en linia i d'altres
fora de linia: en el cas que ens ocupa, d'assenyalament
directe a Twitter i d'emprar el prestigi adquirit en I'dmbit
activista i d'organitzacid per exercir pressid en actes o
trobades, a porta oberta o tancada.

Es aqui on s'ha desmentar la principal limitacié de
l'estudi. Els mitjans recomptats per OSLD representen
una petita mostra del sistema medidatic catald: la majoria
tenen seu a Barcelona i son d'abast nacional. Una futura
linia d'investigacié podria analitzar l'impacte de certes
iniciatives feministes en mitjans de comunicacié d'ambit
comarcal o local. Aixd aportaria un coneixement molt
rellevant, perque els resultats d'aquest estudi suggereixen
la necessitat de situar l'activisme feminista en 'dmbit
periodistic en relacid amb les dindmiques i les relacions
dins de les redaccions periodistiques, atenent a les seves
politiques empresarials; d'identificar quins professionals de
cada redaccid poden ser aliats per impulsar els canvis, i
de detectar possibles aliances amb actors de fora dels
mitjans —a les universitats, a la societat civil, amb altres
feminismes.
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